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Continua il lavoro del marketing Fini
nel segno dell’evoluzione dello
storico marchio di pasta fresca ripiena,
senza rinnegare le ftradizioni di
un’azienda nata nel 1912. Il progetto &
stato approcciato con scientificita,
ovvero con la collaborazione di IP-
S0S, uno dei piu noti istituiti di ricer-
ca in ltalia. Ad una prima fase di ana-
lisi, avviata nei
primi mesi del
2016, segue ora
il ridisegno della
gamma prodotti.
Nasce cosi una
nuova linea di
pasta fresca ri-
piena incentrata
fortemente sul
gusto, sulla qua-
lita delle materie
prime utilizzate e
sui formati di pa-
sta. Si tratta de “I
Granripieni”, tor-
tellini e ravioli fat-
ti con farina e uo-
va 100% italiane,
in assenza di
grassi idrogenati,
di conservanti artifi-

ciali e di glutammato. Insomma, un
prodotto “non solo buono” proprio co-
me recita la mission del Gruppo Fini.
La gamma si differenzia ulteriormente
al suo interno ne “I Granripieni di Sa-
pore” e i “I Granripieni di Benessere”
con un ripieno vegetale per offrire alter-
native di elevata qualita organolettica a
chi per scelta vuole ridurre il con-
sumo di carne.

“l Granripieni” sono stati ridi-
segnati anche dal punto di
vista estetico. La nuova
grafica esalta il pantone blu

colore evidente a scaffale, aiuta
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R attento lavoro di analisi del
FI ” I posizionamento e di rebran-
' ding che guidera anche le

distintivo del marchio che, NIl VNNy
oltre a creare una macchia di REALESP

il posizionamento di prodotto verso
I’alto coerentemente con la qualita
della pasta che la confezione racchiu-
de. Stesso blu che si ritrova nel logo
del marchio ora posizionato al centro
del pack conferendo grande ricono-
scibilita al prodotto. Il tondo del logo &
ripreso anche nella finestra trasparen-
te che permette di vedere il prodotto
all’interno della
confezione, qua-
si fosse quel fa-
moso buco della
serratura da cui
la leggenda vuo-
le che un oste vi-
de 'ombelico di
Venere e vi si
ispird per creare
il primo tortellino
della storia.
A parlare di gu-
sto c’é poi I'in-
grediente princi-
pale del ripieno,
fotografato a
grandezza natu-
rale proprio per
valorizzare I'ap-
petite appeal del
pack. Infine, i de-
scriptor posizionati tutti per scelta sul
fronte della vaschetta in modo ordi-
nato e rilevante, in particolare quelli
che danno informazioni qualificanti
sulla lavorazione della pasta e sugli
ingredienti del ripieno.
“l Granripieni” sono una gamma dedi-
cata all’esaltazione del gusto e pen-
sati per uno specifico target di
consumatori che Fini ha identi-
ficato piu affini a sé dopo un

campagne di comunicazio-
ne del marchio Fini nei prossi-
mi mesi.
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