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COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

Il Gruppo Fini, storica realta alimentare italiana, sara presente a Cibus Connect 2017, il
nuovo appuntamento fieristico per mettere in contatto produttori e buyer nazionali e in-
ternazionali che avra luogo a Parma il 12 e 13 aprile.

INTERNAZIONALIZZAZIONE
DELLE SPECIALITA DELLA TRADIZIONE

Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presentera a Cibus Connect 2017
nuove proposte premium e bio di pasta fresca ripiena a marchio Fini e le ultime novita dellampia
gamma di Le Conserve della Nonna

Il Gruppo Fini SPA, societa a socio unico di
proprieta del fondo 100% italiano Paladin Ca-

pital Partners, titolare dei marchi Fimi, brand I B

di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912,

e Le Conserve della Nonna, storica azienda CONNECT

alimentare italiana, e fra i protagonisti di Cibus S lasucs - workshops g /
Connect 2017, manifestazione creata per offrire "
un'opportunita unica di incontro e confronto
fra produttori e top buyer italiani e internazio-
nali. 11 12 e 13 aprile, il Gruppo Fini sara pre-
sente presso lo stand €018 del Padiglione

3 @ s»“’““m: f""‘%
Questa nuova partecipazione ad un evento fie- A

ristico dal carattere internazionale dimostra an-

cora una volta I'impegno del Gruppo per dare

impeto allo sviluppo in Italia e all'estero, dove

la tradizione italiana in generale, e quella emi-

liana in particolare, hanno una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve

della Nonna verra presentata 'ampia gamma di confetture, sughi e condimenti vegetali
al completo, con particolare enfasi sui prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e
composte di frutta arricchite con ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from.
L'intera gamma e una dimostrazione della filosofia aziendale Non Solo Buono: materie prime
selezionate con cura, lavorate da fresco per proporre al consumatore prodotti genuini, senza
aromi né conservanti artificiali, buoni come fatti in casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee, rappresentative
delle istanze di innovazione e tradizione che da sempre caratterizzano la produzione del
celebre marchio emiliano.

La prima proposta e la linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della centenaria
competenza aziendale che offre formati di pasta piu grandi e con un ripieno piu ricco, per
un'esperienza di qusto irripetibile, all'insegna dell'italianita. Verra presentata anche Ia linea
di pasta fresca ripiena biologica “I Granripieni BIO”, ricette realizzate con ingredienti
biologici di qualita e ottenuti secondo procedure certificate.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societd é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliona in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionalj, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

In meno di un mese la nuova campagna “Noi di Modena” di Fini, un progetto di comuni-
cazione che racconta il forte legame tra l'azienda e il territorio attraverso video e fotografie
su Facebook, € gia un successo virale

LA CAMPAGNA “NOI DI MODENA” CONQUISTA IL WEB,
DOPO AVER CONQUISTATO | MODENESI

Oltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del progetto “Noi di Modena” di Fini,
realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi.

£ stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progetto di comunicazione “Noi di Mo-
dena” di Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione emiliana,
ed e gia diventato un successo virale. Protagonista indiscussa & proprio la “modenesita” e a
darne espressione sono le persone che vivono in questa citta e che raccontano abitudini, tra-
dizioni ed aneddoti legati alla tavola e non solo.

Le storie vere dei i di oggi di ivalori e il carattere di questa
citta che coincidono con quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere fin dal 1912.

“In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna “Noi di Modena”
ha superato il milione di visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e condiviso dagli
utenti di Facebook” - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing
del Gruppo Fini. “Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di presidiare questo
canale social in maniera prioritaria perché siamo convinti che sia fondamentale farci trovare
proprio li dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti,
emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo la nostra “storia da assaporare” attraverso i
volti, le espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e nelle
case di Modena.

Una sequenza di video, foto e creativita fortemente empatiche e sviluppate al 100% in
ottica mobile che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i

mesi dellanno, con [obiettivo di far crescere Iawareness di bmnd

Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e c

CONMUNICATION MANAGER & PR.
N
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di comunicazione “Noi di Modena” resterd infatti online [un‘u lanno”.
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La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'in-
vestimento tra online e offline. “Ci interessa presidiare in maniera forte i mezzi che sono
maggiormente in crescita in Italia e intercettare un target d'innovatori, cioé coloro che
muovono il passaparola - prosegue Valentina Lanza.

“I messaqgi delladvertising tradizionale 0ggi risultano sempre meno efficaci e memorabili,
per questo abbiamo adottato questa strategia di branded content e I'abbiomo sviluppata
grazie alla supporto dellagenzia Bitmama, partner che ci ha sequito su tutto il lavoro di re-
brandig del marchio Fini”.

Questo progetto, infatti, fa parte di una pit ampia strategia di valorizzazione del brand e del
suo legame con il territorio e con la sua storia: da alcuni mesi € stato rinnovato il logo, che
adesso riporta chiaramente “Modena 1912, proprio per sottolineare I'importanza della tra-
dizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei valori dell’Azienda:
“Una storia da assaporare”, proprio come le #storiedaassaporare dei modenesi intervistati
Una storia lunga piu di 100 anni che unisce 13 ricca tradizione emiliana alle piu moderne
tendenze di 0ggi.

Anche in questo caso, il Gruppo modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e
in controtendenza: a fronte di un mercato del largo consumo alimentare, in generale, e della
pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre piu da multinazionali, Fini fa una scelta con-
trocorrente e punta tutto sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale,
nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio,

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realtd dellalimentare italiana. La societd e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (M0). FINI & un marchio di pasta
ipiena e sughi freschi che rappresenta in italia e nel mondo twtto il qusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gomma di referenze tiiche di tutte le regioni italiane, offre sugh, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionall, con Ia sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

Nuove referenze in arrivo per la linea dei Granripieni Fini, gia nel banco frigo con “I
Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: in estate arriveranno le due nuove
proposte de “I Granripieni BIO”.

“1 GRANRIPIENI BIO” DI FINI:
BONTA NATURALE E SOSTENIBILE

Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che offre ai consumatori
piU esigenti due ricette biologiche certificate

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta
fresca ripiena fondata a Modena nel 1912: Iazienda annuncia due nuove proposte biologiche
che arricchiranno la linea “I Granripieni”.

Oltre a I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”, attualmente gia in distribuzione
presso le principali insegne, da giugno saranno disponibili anche “I Granripieni BIO”, ricette nate
per rispondere alla sempre piU crescente richiesta da parte dei consumatori di unalimentazione
naturale, piu sana e sostenibile.

Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con prodotti
biologici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto
di mangiare bene.

Tutti gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo processi certificati
e senza lutlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per questi ravioli sono
stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida
trafilata al bronzo che é il carattere distintivo dei prodotti Fini.

In queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra i metodi di
coltivazione pit antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari pit contemporanee.
Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel proporre
referenze di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare
tutte le richieste dei consumatori senza perdere mai di vista
la passione per la buona tavola. g
Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr ST RICOTTA
solo ingredienti biologidi, L ISPINACH
sani e genuini racchiusi
nella classica pasta Fini,
trafilata al bronzo, spessa
e porosa: la tradizione
della pasta ripiena incontra
i metodi di coltivazione
piu antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigli-
ate - 230 gr

Un ripieno ricco di
qusto e genuinita realizzato con verdure coltivate rispet-
tando i tempi della terra, buone e naturali, grigliate e poi
_/ awvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societd é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionalj, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

Gusto, qualita e innovazione di prodotto: queste le caratteristiche principali della proposta
Gourmet dello storico marchio emiliano Fini, specializzato nella pasta fresca ripiena dal 1912.

LINEA GOURMET DI FINI:
IL MEGLIO PER GLI AMANTI DELLA BUONA TAVOLA

Dalla tradizione della storica realta emiliana, nasce una linea di pasta fresca ripiena che esprime
al massimo lelevata qualita gastronomica delle migliori eccellenze italiane

Fini, grande realta dellalimentare italiana specializzata nella pasta fresca ripiena, dal 1912 continua
ad esaltare la grande tradizione italiana, proprio da Modena, cuore dell'Emilia, terra d'origine della
pasta all'vovo.

Da questa esperienza centenaria nasce la Linea Gourmet di Fini, con proposte di altissima
qualita per esprimere al meglio 13 passione per la buona tavola

In collab ione con chef ionisti dellalta ri ione qualificata, sono state studiate
e sviluppate tre ricette di pasta con formati rustici e ampi, elevata percentuale di ripieno morbido
e cremoso, ingredienti di prima scelta selezionati tra le migliori eccellenze italiane e abbinati
per dare lustro alle pid apprezzate tradizioni regionali.

Tratto distintivo di tutte le proposte Fini ¢ la pasta trafilata al bronzo che avvolge i prelibati
ripieni, ruvida e porosa come quella fatta in casa, lavorata con attenzione e cura nel pastificio
di Ravarino (MO) per metterne in evidenza le caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative
il colore giallo intenso, 1a tessitura corposa ed elastica, la finitura opaca e leggermente ruvida.
Tutto per offrire al consumatore che cerca qualita e innovazione il totale appagamento, con un
sapore intenso, ricco e in un'esperienza di gusto da alta ristorazione.

Per queste proposte ¢ stato realizzato un packaging che permette una totale differenziazione
rispetto al resto dell'offerta a marchio Fini, con confezioni premianti, dal design artigianale e
ricco di elementi grafici e testuali che specificano il valore del contenuto.

La scelta di realizzare questa nuova linea, a completamento dellampia gamma Fini, rientra in
un pit ampio progetto di ridefinizione e valorizzazione dell'identita di marca, iniziato alla fine

del 2016 con la diffusione del nuovo logo e ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano - Antica ricetta 1912
I tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano
prodotti nell'antica bottega di Telesforo Fini, aperta nel 1912 nel
centro di Modena. Un ripieno a base di prosciutto crudo,
parmigiano reggiano, mortadella, carne suina
e bovina brasata.

Un prodotto che testimonia il forte
legame con il territorio e la storia di
unazienda emiliana al 100% offrendo
un'esperienza di gusto unica.
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Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno
Grandi ravioli ricchi di un qustoso ripieno tipico
della tradizione emiliana, composto da spinaci,
ricotta di bufala di alta qualita e Parmigiano
Reggiano, rivisitato per offrire unesperienza
di qusto ancora pit completa.

Tutto il gusto della tradizione & racchiuso
in una pasta puntinata, arricchita di grano
saraceno.

Ravioli di Zucca
Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato
in tutta Italia: la sfoglia ruvida e porosa di Fini avvolge
un ripieno ficco e qustoso con zucca, amaretti
100% italiani e Parmigiano Reggiano,
per formare dei ravioli grandi e ancora
pi invitanti.

I Gruppo Fini SpA, societd o socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una
grande realta dellalimentare italiana. La societa € titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Télesforo
Fini nel cuore dellmillo, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (M0). FINI & un marchio di pasta
fipiena e sughi freschi che rappresenta in ltalia e nef mondo tutto il qusto dela tradizione emiliana in cucino. Le
Conserve della Nonna, nellampia gamma i referenze tipiche di tutte le region italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizional, con la sicurezza di un grande gruppo produtivo.
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FINI, AL MERCATO ALBINELLI
LA STORIA DI MODENA

Questo cid che traspare dalla nuova campagna di comunicazione, volta a
raccontare il profondo legame del marchio con la citta

Datae Autore  MNoi di Modena, questo & il nome scelto nella campagna di

02 Aprile 2007 comymicazione realizzata dal Gruppo Fini per raccontare il profondo
legame del marchio con la citta. 11 progetto realizzato grazie all'utilizzo
di foto e video girati all'interno dello storico mercato Albinelli ha visto
anche il diretto coinvolgimento dei modenesi. Protagonista indiscussi,

u E infatti, sono modi di dire, abitudini, gesti tipici e ovviamente la

tradizione enogastronomica del nostro territorio. Grazie ai tratti

Commenti
HN. commenti 0

g distintivi di Modena, Fini riesce a raccontare la propria storia e la
propria identita.
TAG

Fini, campagna di Nel servizio l'intervista ad Andrea Ghia, amministratore delegato

comunicazione, marchio, Gruppo Fini
citta, Modena, Mercato
Albinelli

Commenti

http://www.tvqui.it/video/home/144486/fini-al-mercato-albinelli-la-storia-di-modena.html
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Internazionalizzazione delle specialita della tradizione

1l Gruppo Fini, storica realtd alimentare italiana, sard presente a Cibus Connect 2017,
il nuovo appuntamento fieristico per mettere in contatto produttori e buyer nazionali ¢
internazionali che avrd luogo a Parma il 12 e 13 aprile.

=T

= J
Bologna, 04/04/2017 - 12:55 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e
bevande) Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presentera a
Cibus Connect 2017 nuove proposte premium e bio di pasta frescaripiena a
marchio Fini e le ultime novita dell'ampia gamma di Le Conserve della Nonna

|| Gruppo Fini SpA societi a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena
nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna, storica azienda alimentare
italiana, & fra i protagonisti di Cibus Connect 2017, manifestazione creata per
offrire un'opportunita unica di incontro e confronto fra produttori e top buyer
italiani e internazionali. || 12 e 13 aprile, il Gruppo Fini sara presente presso lo
stand CO18 del Padiglione 5.

Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere internazionale
dimostra ancora una volta I'impegno del Gruppo per dare impeto allo sviluppo in
Italia e all'estero, dove |a tradizione italiana in generale, e guella emiliana in
particolare, hanno una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve della Nonna verra presentata I'ampia
gamma di confetture, sughi e condimenti vegetali al completo, con particolare
enfasi sui prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e composte di
frutta arricchite con ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from.
Lintera gamma & una dimostrazione della filosofia aziendale Non Solo Buono:
materie prime selezionate con cura, lavorate da fresco per proporre al
consumatore prodotti genuini, senza aromi né conservanti artificiali, buoni
come fatti in casa.

Per |a pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee,
rappresentative delle istanze di innovazione e tradizione che da sempre
caratterizzano la produzione del celebre marchio emiliano.

La prima proposta € |a linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della
centenaria competenza aziendale che offre formati di pasta pit grandi e conun
ripieno pitl ricco, per un'esperienza di gusto irripetibile, all'insegna dellitalianita.
Vlerra presentata anche la linea di pasta fresca ripiena biologica “| Granripieni
BIO”, ricette realizzate con ingredienti biologici di qualita e ottenuti secondo
procedure certificate.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it

- www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Mostra gli altri comunicati

Internazionalizzazione delle specialita della tradizione
Comunicato del: 05-04-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

1l Gruppa Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presentera a
Cibus Connect 2017 nuove proposte premium e bio di pasta fresca
ripiena a marchio Fini e le ultime nevitad dell'ampia gamma di Le
Conserve della Monna

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta
fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna,
storica azienda alimentare italiana, & fra | protagonisti di Cibus
Connect 2017, manifestazione creata per offrire un’opportunitd unica
di incontro e confronto fra produttori e top buyer italiani e
internazionali. Il 12 & 13 aprile, il Gruppo Fini sard presente presso lo
stand CO18 del Padiglione 5.

Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere internazionale dimostra ancora una volta 'impegno
del Gruppo per dare impeto allo sviluppo in Italia e all’estero, dove la tradizione italiana in generale, e quella emiliana
in particolare, hanno una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve della Nonna verrd presentata I'ampia gamma di confetture, sughi e
condimenti vegetali al completo, con particolare enfasi sui prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e
compaoste di frutta arricchite con ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from. Lintera gamma & una
dimostrazione della filosofia aziendale Non Solo Buono: materie prime selezionate con cura, lavorate da fresco per
proporre al consumatere prodotti genuini, senza aromi né conservant artificiali, buoni come fatti in casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee, rappresentative delle istanze di
innovazione e tradizione che da sempre caratterizzano la produzione del celebre marchio emiliano.

La prima proposta & la linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della centenaria competenza aziendale che
offre formati di pasta pil grandi & con un ripieno pil ricco, per un'esperienza di gusto irripetibile, all'insegna
dellitalianita. Verrd presentata anche la linea di pasta fresca ripiena biologica ™I Granripieni BIO", ricette realizzate con
ingredienti biologici di qualitd e ottenuti secondo procedure certificate.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & F.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: Non Solo Buono
Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: Cibus Connect, Fiere di Parma, Pasta fresca ripiena

Contattl - Note legall - A-Zeta.lt, di Officine Informatiche - P.Iva 01928990603
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Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presenterd a
Cibus Connect 2017 nuove proposte premium e bio di pasta fresca ripiena
a marchio Fini e le ultime novitd dell'ampia gamma di Le Conserve della
Nonna

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo wo%
italiano Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta
fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna,
storica azienda alimentare italiana, & fra i protagonisti di Cibus Connect
2017, manifestazione creata per offrire un'opportunita unica di incontro e
confronto fra produttori e top buyer italiani e internazionali. 1l 12 e 13
aprile, il Gruppo Fini sari presente presso lo stand Coi18 del
Padiglione 5.

Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere
internazionale dimostra ancora una volta 'impegno del Gruppo per dare
impeto allo sviluppo in Italia e all'estero, dove la tradizione italiana in
generale, e quella emiliana in particolare, hanmo una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il
marchio Le Conserve
della Nonna werrd
presentata  ['ampia

gamma di
confetture, sughi e
condimenti

vegetali al completo,
con particolare enfasi
sui prodotti biologici,
le innovative ricette di
sughi, pesto e
composte di  frutta
arriechite con
ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from. Lintera gamma &
una dimostrazione della filosofia aziendale Non Solo Buono: materie
prime selezionate con cura, lavorate da fresco per proporre al
consumatore prodotti genuini, senza aromi né conservanti
artificiali, buoni come fatti in casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove
linee, rappresentative delle istanze di innovazione e tradizione che da
sempre caratterizzano la produzione del celebre marchio emiliano.

La prima proposta ¢ la linea di pasta gourmet FINI, massima
espressione della centenaria competenza aziendale che offre formati di
pasta pil grandi e con un ripieno pil ricco, per un‘esperienza di gusto
irripetibile, all'insegna dellitalianitd. Verrd presentata anche la linea di
pasta fresca ripiena biologica “I Granripieni BIO", ricette
realizzate con ingredienti biologiei di qualita e ottenuti secondo procedure
certificate.

Gruppo Fini SpA Sede soeiale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
—www.nonsolobuono. it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax os51
6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 340
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: Cibus Connect, Fiere di Parma, Gruppo Fini, pasta fresca ripiena,
tortellini
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Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presenterd a Cibus Connect 2017 nuove proposte premium e bio di pasta
fresca ripiena @ marchio Fini e le uftime novitd dellampia gamma di Le Conserve dello Nonna

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini,
. brand di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna, storica azienda alimentare italiana, & fra i
| protagonisti di Cibus Connect 2017, manifestazione creata per offrire un'opportunita unica di incontro e confronto fra

| produttori e top buyer italiani e internazionali. Il 12 e 13 aprile, il Gruppo Fini sara presente presso o stand C018 del
Padiglione 5.

Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere internazionale dimostra ancora una volta limpegno del
Gruppo per dare impeto allo sviluppo in ltalia e all'estero, dove |a tradizicne italiana in generale, e quella emiliana in
particelare, hanno una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve della Monna verra presentata 'ampia gamma di confetture, sughi e condimenti
vegetali al completo, con particolare enfasi sui prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e composte di frutta
arricchite con ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from. Lintera gamma & una dimostrazione della filosofia
aziendale Non Solo Buono: materie prime selezionate con cura, lavorate da fresco per proporre al consumatore
prodotti genuini, senza aromi né conservanti artificiali, buoni come fatti in casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee, rappresentative delle istanze di innovazione e
tradizione che da sempre caratterizzano la produziene del celebre marchio emiliano.

La prima proposta & |a linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della centenaria competenza aziendale che offre
formati di pasta pil grandi e con un ripieno pil ricco, per un'esperienza di gusto irripetibile, allinsegna dellitalianita. Verra
presentata anche |a linea di pasta fresca ripiena biologica "I Granripieni BIO”, ricette realizzate con ingredienti biologici di
qualitd e ottenuti secondo procedure certificate.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.intopic.it/articolo/257151/




. llﬂl' Br rI.II!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

g#:I\SIIEPI:\NA comunicati.net

INTERNET (ol T (=1aR %1yl Gestione comunicati  Pubblica i tuoi comunicath “' “] L Cuse
Alcuni link Home » Aziende = Alimentari

potrebbero

risultare non Internazionalizzazione delle specialita della tradizione

attivi in quanto

pubblicazioni @ 05/apr/2017 11.45.41 Borderline Agency

Ca,‘a tte,’e Gel 0 m Consigha questo alemento prma di 1utl | tuol amict

temporaneo.

Aprile 2017

+. Questo comunicato & stato pubblicato pid di 3 mesi fa. Le informazionl su questa pagina potrebbero non escere attendibill.

Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presentera a Cibus
Connect 2017 nuove proposte premium e bio di pasta fresca ripiena a marchio Fini
e le ultime novita dell'ampia gamma di Le Conserve della Nonna

‘ 1l Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100%
| italiano Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta
\ fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna, |
storica azienda alimentare italiana, & fra | protagonisti di Cibus Connect
2017, manifestazione creata per offrire un‘opportunita unica di incontro e
confronto fra produttori e top buyer italiani e internazionali. Il 12 e 13
aprile, il Gruppo Fini sara presente presso lo stand C018 del Padiglione 5.

{ Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere internazionale dimostra ancora una volta I'impegno
del Gruppo per dare impeto allo sviluppo in Italia e all'estero, dove la tradizione italiana in generale, e quella emiliana
in particolare, hanno una forte attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve della Nonna verra presentata I'ampia gamma di confetture, sughi e
condimenti vegetali al completo, con particolare enfasi sui prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e
composte di frutta arricchite con ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from. Lintera gamma & una
dimostrazione della filosofia aziendale Non Solo Buono: materie prime selezionate con cura, lavorate da fresco
per proporre al consumatore prodotti genuini, senza aromi né conservanti artificiali, buoni come fatti in
casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee, rappresentative delle istanze di
innovazione e tradizione che da sempre caratterizzano la produzione del celebre marchio emiliano.

La prima proposta € la linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della centenaria competenza aziendale
che offre formati di pasta pil grandi e con un ripieno pil ricco, per un‘esperienza di gusto irripetibile, all'insegna
dell'italianita. Verra presentata anche la linea di pasta fresca ripiena biologica “I Granripieni BIO”, ricette
realizzate con ingredienti biologici di qualita e ottenuti secondo procedure certificate.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it -www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni
— 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Linea Gourmet di Fini: il meglio per gli amanti della buona tavola
Comunicato del: 19-04-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie @ comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Mostra gli altri comunicati

Dalla tradizione delia storica reaita emiliana, nasce una linea di pasta
fresca ripiena che esprime al massimo |'elevata qualita gastronomica
delle migliori eccellenze [taliane

Fini, grande reaita dell'alimentare italiana specializzata nelia pasta
fresca ripiena, dal 1912 continua ad esaltare la grande tradizione
italiana, proprio da Modena, cuore dell’'Emilia, terra d'origine della
pasta all'uovo. Da questa esperienza centenaria nasce la Linea
Gourmet di Finl, con proposte di altissima qualita per esprimere al
meglio la passione per la buona tavela. In collaborazione con chef
professionisti dellalta ristorazione qualificata, sono state studiate e
sviluppate tre ricette di pasta con formati rustici e ampi, elevata
percentuale di ripieno morbido e cremoso, ingredient! di prima scelta
selezionati tra le migliori eccellenze italiane e abbinati per dare lustro
alle pil apprezzate tradizioni regionali, Tratto distintivo di tutte le
proposte Fini & [a pasta trafilata al bronzo che avvolge | prelibati
ripieni, ruvida e porosa come quella fatta in casa, lavorata con
attenzione e cura nel pastificio di Ravarino (MO) per metterne in
evidenza le caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: [i colore
giallo intenso, |a tessitura corposa ed elastica, |a finitura opaca e
leggermente ruvida. Tutto per offrire al consumatore che cerca qualitd
e inr i il totale ar ento, con un sap intenso, ricco e in
un'esperienza di gusto da alta ristorazione. Per queste proposte & stato
realizzato un packaging che permette una totale differenziazione
rispetto al resto dell’'offerta @ marchio Fini, con confezioni premianti,
dal design artigianale e ricco di el | grafici e testuall che
specificano | valore del contenuto. La scelta di realizzare questa nuova
linea, a completamento dell'ampia gamma Fini, rientra in un pil ampio
progetto di ridefinizione e valorizzazione deliidentita di marca, iniziato alla fine del 2016 con |a diffusione del nuovo
logo e ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano Antica ricetta 1912

1 tortellini piccoll e annodati della tradizione modenese che venivano prodotti nell'antica bottega di Telesforo Fini,
aperta nel 1912 nel centro di Modena. Un ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne
suina e bovina brasata. Un prodotto che testimonia il forte legame con il territorio e la storia di unazienda emiliana al
100% offrendo un‘esperienza di gusto unica.

Ravioll Ricotta e Spinaci con Grano saraceno

Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione emillana, composto da spinaci, ricotta di bufala di aita
qualita e Parmigiano Reggiano, rivisitato per offrire un'esperienza di gusto ancora pild completa. Tutto || gusto della
tradizione & racchiuso In una pasta puntinata, arricchita di grano saraceno.

Ravioll di Zucca

Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in tutta Italia: la sfoglia ruvida e porosa di Fini avvolge un
ripieno ricco e gustoso con zucca, amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per formare del ravioll grandi e
ancora pid invitanti,

1l Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande
realtd dell'alimentare italiana. La societd & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell’Emilia, e Le Conserve deila Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto delia tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, neli'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni itallane, offre sughi, condimenti e confetture preparati
secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede scciale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazicne: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderiineagency.com
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Mostra gli altri comunicati

“I Granripieni BIO” di Fini: bonta naturale e sostenibile
Comunicato del: 19-04-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, regi i subito. E' plice e gratuito.

Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che
offre ai consumatori pili esigenti due ricette biologiche certificate.

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda
emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel
1912: |'azienda annuncia due nuove proposte biologiche che
arricchiranno la linea "1 Granripieni”. Oltre a *I Granripieni di Sapore” e
"I Granripien| di Benessere”, attualmente gia in distribuzione presso le
principall insegne, da giugno saranno disponibili anche 1 Granripieni
BIO", ricette nate per rispondere alla sempre pili crescente richiesta da
parte del consumatori di un'alimentazione naturale, pil sana e
sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure Grigliate realizzati
esclusivamente con prodotti biologic al 100%, dedicati a chi cerca
prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto di mangiare
bene. Tutti gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e
sono lavorati secondo processi certificati e senza l'utlizzo di sostanze
chimiche: la semola di grano duro, | ripieni, le uova. Per questi ravioll
sono stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e
saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il
carattere distintive dei prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la
centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra | metodi di
coltivazione pil antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari
pil contemporanee. Un‘ulteriore conferma della grande esperienza Fini
nel proporre referenze di fresca riplena di qualita in grado di soddisfare
tutte le richieste dei consumatori senza perdere mal di vista la passione per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr
Solo ingredienti biologici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la
tradizione della pasta ripiena incontra | metodi di coltivazione pil antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr
Un ripleno ricco di gusto e genuinita realizzato con verdure coltivate rispettando | tempi della terra, buone e naturall,
grigliate e poi avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

11 Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande
realtd dell'alimentare italiana. La societa & titolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobueno.it - www.nonsolobuono. it
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Nuove ricefie per la linea premium dello storico marchio emiliano, che offre ai consumaton piu esigenti due ricefte biologiche

cerificate.
carattere
temPOTGneo- Una storia di evoluzicne continua guella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a
Modena nel 1912: I'azienda annuncia due nucwe proposte biologiche che amicchiranno la linea "l Granripieni”. Oltre a *|
Aprile 2[" 7 Granripieni di Sapore” e °| Granripieni di Benessere”, attualmente gia in distribuzione presso le principali insegne, da giugno

saranno disponibili anche I Granripieni BIO", ricette nate per rispondere alla sempre pid crescente richiesta da parte dei
consumatori di un'alimentazione naturale, pid sana e sostenibile. Ravicli Ricotta Spinaci & Ravioli Verdure Grigliate realizzati
esclusivamente con prodetti biclogici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto di
mangiare bene. Tutti gli ingredienti sono provenienti da Agriceliura Biolegica e sono lavorati secondo processi certificati e

senza |'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano durg, i ripieni, le uova. Per questi ravioli scno stati scelti formati

importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distinfivo

. dei prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra i metodi di coltivazione pid
antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari pid contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel
proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare tutte le richieste dei consumatori senza perdere mai di vista

la passione per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci — 230 gr
Solo ingredienti biclogici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: |a tradizione

della pasta ripiena incontra | metodi di coltivazione pid antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate — 230 gr
Un ripienc ricco di gusto e genuinita realizzate con verdure coltivate rispettande i tempi della terra, bucne e naturali, grigliate e

poi avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italianc Paladin Capital Partners, & una grande realta
dell'alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le
Conserve della Nonna, storica realta di Ravarine (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in
Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati seconde metodi tradizionali, con la sicurezza di

un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
infe@nonsolobucno.it = www.nonsclobuono.it

Bordedine - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 8237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che offre ai -
consumnatori piil esigenti due ricette biologiche certificate. LS N

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912: I'azienda annuncia due nuove
‘ proposte biologiche che arricchiranno la linea “I Granripieni”. Oltre a “I Granripieni di
[ Sapore” e I Granripieni di Benessere”, attualmente gid in distribuzione presso le
\ principali insegne, da giugno saranno disponibili anche “I Granripieni BIO”, ricette nate
\ per rispondere alla sempre pil crescente richiesta da parte dei consumatori di
un'alimentazione naturale, pili sana e sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli
Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con prodotti biologici al 100%, dedicati a chi
cerca prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti
gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo processi certificati e senza l'utlizzo di sostanze
chimiche: la semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per questi ravioli sono stati seelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi

e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che @ il carattere distintivo dei prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la
{ centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra i metodi di coltivazione pill antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari
pitl contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di
soddisfare tutte le richieste dei consumatori senza perdere mai di vista la passione per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr
Solo ingredienti biologici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la tradizione della pasta
ripiena incontra i metodi di coltivazione pill antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate — 230 gr
Un ripieno ricco di gusto e genuinitd realizzato con verdure coltivate rispettando i tempi della terra, buone e naturali, grigliate e poi
avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, @ una grande realtd
dell'alimentare italiana. La societd & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI ¢ un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo
tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Dalla tradizione della storica realtd emiliana, nasce una linea di pasta fresca ripiena
che esprime al massimo lelevata qualita gastronomica delle migliori eccellenze
italiane

Fini, grande realtd dell'alimentare italiana specializzata nella pasta fresca ripiena, dal
‘ 1912 continua ad esaltare la grande tradizione italiana, proprio da Modena, cuore
[ dell'Emilia, terra d'origine della pasta all'uovo. Da questa esperienza centenaria nasce la
[ Linea Gourmet di Fini, con proposte di altissima qualitd per esprimere al meglio la
\ passione per la buona tavola. In collaborazione con chef professionisti dell'alta
ristorazione qualificata, sono state studiate e sviluppate tre ricette di pasta con formati
rustici e ampi, elevata percentuale di ripieno morbido e cremoso, ingredienti di prima
scelta selezionati tra le migliori eccellenze italiane e abbinati per dare lustro alle pid
apprezzate tradizioni regionali. Tratto distintivo di tutte le proposte Fini ¢ la pasta trafilata al bronzo che avvolge i prelibati ripieni,
ruvida e porosa come quella fatta in casa, lavorata con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino (MO) per metterne in evidenza le
{ caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: il colore giallo intenso, la tessitura corposa ed elastica, la finitura opaca e leggermente

ruvida. Tutto per offrire al consumatore che cerca qualitd e innovazione il totale appagamento, con un sapore intenso, ricco e in
un'esperienza di gusto da alta ristorazione. Per queste proposte & stato realizzato un packaging che permette una totale differenziazione
rispetto al resto dell'offerta a marchio Fini, con confezioni premianti, dal design artigianale e ricco di elementi grafici e testuali che
specificano il valore del contenuto. La scelta di realizzare questa nuova linea, a completamento dell’ampia gamma Fini, rientra in un pit
ampio progetto di ridefinizione e valorizzazione dell'identitd di marca, iniziato alla fine del 2016 con la diffusione del nuovo logo e
ancora in corso.

[
!'.
i

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano Antica ricetta 1912

1 tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano prodotti nell’antica bottega di Telesforo Fini, aperta nel 1912 nel
centro di Modena. Un ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne suina e bovina brasata. Un prodotto
che testimonia il forte legame con il territorio e la storia di un’azienda emiliana al 100% offrendo un'esperienza di gusto unica.

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno

Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione emiliana, composto da spinaci, ricotta di bufala di alta qualitd e
Parmigiano Reggiano, rivisitato per offrire un'esperienza di gusto ancora piii completa. Tutto il gusto della tradizione & racchiuso in una
pasta puntinata, arricchita di grano saraceno.

Ravioli di Zucca
Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in tutta Italia: la sfoglia ruvida e porosa di Fini avvolge un ripieno ricco e
gustoso con zucea, amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per formare dei ravioli grandi e ancora pi invitanti.

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, ¢ una grande realtd
dell'alimentare italiana. La societd ¢ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo
tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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" | “I Granripieni BIO” di Fini:
| bonta naturale e sostenibile

Scritto da BorderlineAgency il 19 aprile 2017, Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

{ Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che
offre ai consumatori pit: esigenti due ricette biologiche certificate.

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912:
l'azienda annuncia due nuove proposte biologiche che arriechiranno la
linea “I Granripieni”. Oltre a “I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di
Benessere”, attualmente gid in distribuzione presso le principali insegne,
da giugno saranno disponibili anche “I Granripieni BIO”, ricette nate per
rispondere alla sempre pitl crescente richiesta da parte dei consumatori di
un’alimentazione naturale, pili sana e sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e
Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con prodotti biologici al
100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza voler
rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti gli ingredienti sono provenienti
da Agricoltura Biologica e sono laverati secondo processi certificati e senza
P'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, i ripieni, le uova.
Per questi ravioli sono stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni,
cremosi e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che é il
carattere distintivo dei prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la
centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra i metodi di
coltivazione pil antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari pit
contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel
proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare tutte
le richieste dei consumatori senza perdere mai di vista la passione per la
buona tavola.
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Ravioli Ricotta e Spinaci — 230 gr

Solo ingredienti biologici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini,
trafilata al bronzo, spessa e porosa: la tradizione della pasta ripiena
incontra i metodi di coltivazione piti antichi e naturali.

Ravioli Verdure
Grigliate — 230 gr
Un ripieno ricco di
gusto e genuinitd
realizzato con verdure
coltivate rispettando i
tempi della terra,
buone e naturali,
/ grigliate e poi avvolte
' nella pasta fresca
Fini, ruvida e porosa.

11 Gruppo Fini SpA,
societd a socio unico
di proprieta del fondo
100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realtd dell'alimentare
italiana. La societd ¢ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
— www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: bio, Gruppo Fini, Modena, pasta fresca ripiena
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Il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, presenters a Cibus Connect
2017 nuove proposte premium e bio di pasta fresca ripiena @ marchio Fini e le ultime
novita dell'ampia gamma di Le Conserve deila Nonna

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena nato a Modena nel

{ 1912, e Le Conserve della Nonna, storica azienda alimentare italiana, & fra |
[ protagonisti di Cibus Connect 2017, manifestazione creata per offrire un‘opportunita unica
\ di incontro e confronto fra produttori e top buyer italiani e internazionali. Il 12 e 13
aprile, il Gruppo Fini sara presente presso lo stand C018 del Padiglione 5.

Questa nuova partecipazione ad un evento fieristico dal carattere internazionale dimostra
{ ancora una volta I'"mpegno del Gruppo per dare impeto allo sviluppo in Italia e all'estero,
dove la tradizione italiana in generale, e quelia emiliana in particolare, hanno una forte
attrattiva.

Per quanto riguarda il marchio Le Conserve della Nonna verra presentata 'ampia gamma
di confetture, sughi e condimenti vegetali al completo, con particolare enfasi sui
prodotti biologici, le innovative ricette di sughi, pesto e composte di frutta arricchite con
ingredienti funzionali, le salse bianche 100% free from. Llintera gamma & una
dimostrazione della filosofia aziendzle Non Solo Buono: materie prime selezionate
con cura, lavorate da fresco per proporre al consumatore prodotti genuini, senza
aromi né conservanti artificiali, buoni come fatti in casa.

Per la pasta fresca Fini, a Cibus Connect verranno presentate due nuove linee,
rappresentative delle istanze di innovazione e tradizione che da sempre caratterizzano la
produzione del celebre marchio emiliano.

La prima proposta & la linea di pasta gourmet FINI, massima espressione della
centenaria competenza aziendale che offre formati di pasta piu grandi e con un ripieno
pil ricco, per un'esperienza di gusto irripetibile, all'insegna dell'italianita. Verra
presentata anche la linea di pasta fresca ripiena biologica “I Granripieni BIO",
ricette realizzate con ingredienti biologici di gqualitd e ottenuti secondo procedure
certificate.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsalobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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19 aprile 2017 da & Borderline Agency

Nuove ricette per la linea premium dello storico marchic emiliano, che offre ai
consumatori pill esigenti due ricette biologiche certificate.

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912: l'azienda annuncia due nuove
proposte biologiche che arricchiranno la linea "I Granripieni”. Oltre a "1 Granripieni di
Sapore” e "1 Granripieni di Benessere”, attualmente gid in distribuzione presso le
principali insegne, da giugno saranno disponibili anche "1 Granripieni BIO", ricette nate
per rispondere alla sempre pil crescente richiesta da parte dei consumatori di
un‘alimentazione naturale, pill sana e sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure
Grigliate realizzati esclusivamente con prodotti biologici al 100%, dedicati 2 chi cerca
prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti gli
ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo processi
certificati e senza |'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, | ripieni, le
uova. Per guesti ravioli sono stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi
e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei
prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena Fini
incontra | metodi di coltivazione pill antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari
pill contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel proporre
referenze di fresca ripiena di qualitd in grado di soddisfare tutte le richieste dei
consumatori senza perdere mai di vista la passione per la buona tavola,

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr

Solo ingredienti biologici, sani & genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al
bronzo, spessa e porosa: la tradizione della pasta ripiena incontra | metodi di coltivazione
pil antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr

Un ripieno ricco di gusto e genuinita realizzato con verdure coltivate rispettando i tempi
delia terra, buone e naturali, grigliate e poi avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e
porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande realtd dell'alimentare italiana. La societd é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena € sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in
cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la
sicurezza di un grande gruppo preduttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication  Manager & PR Mattea  Barboni - 345 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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FEY 19 aprile 2017 da 3 Borderline Agency
carattere
temporaneo' Dafla tradizione della storica realtd emiliana, nasce una linea di pasta fresca ripiena che

esprime al massimo l'elevata qualitd gastronomica delle migliori eccellenze italiane
Fini, grande realtd dell'al are italiana speciali nelia pasta fresca ripiena, dal
15912 continua ad esaltare la grande tradizione italiana, proprio da Modena, cuore
dell’'Emilia, terra d'origine defla pasta all'vovo. Da questa esperienza centenaria nasce la
Linea Gourmet di Fini, con proposte dl altissima qualith per esprimere al meglio la
passione per la buona tavola. In collaborazione con chef professionisti dell'alta
ristorazione gualificata, sono state studiate e sviluppate tre ricette di pasta con formati
rustici ¢ ampi, elevata percentuale di ripieno morbido e cremoso, ingredienti di prima
scelta selezionati tra le migliori cccellenze ftaliane e abbinati per dare lustro alle pid
‘ PP tradizioni reg Tratto distintive di tutte le proposte Fini & la pasta trafilata
al bronzo che avvolge | prelibati ripieni, ruvida e porosa come quells fatta in casa,
[ lavorata con attenzione e cura nel pastificio di Raverino (MO) per metterme in evidenza le
\ caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: il colore giallo intenso, la tessitura
corposa ed elastica, la finitura opaca e leggermente ruvida, Tutto per offrire al
consumatore che cerca cualitd e innovazione il totale appagamento, con un sapore
intenso, ricco e in un‘esperienza di gusto da alta ristorazione, Per queste proposte @ stato
realizzato un packaging che permette una totale differenziazione rispetto al resto
dell'offerta 2 marchio Fini, con confezionl premianti, dal design artigianale e ricco di
! elementi grafici e testuali che specificano il valore del contenuto. La scelta di realizzare
guesta nuova linea, a completamento dell'ampia gamma Fini, rientra in un pid ampio
progetto di inizi [ i dellidentith di marca, iniziato alla fine del 2016
con la diffusione del nuovo logo ¢ ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmig Reggi Antica ricetta 1912

1 tortellini piccoli @ annodati della tradizione modenese che venivano prodotti nell'antica
bottega di Telesforo Fini, aperta nel 1912 nel centro di Modena. Un ripienc a base di
prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne suing ¢ bovina brasata. Un
prodotto che testimonia il forte legame con il territorio e la storia di un‘azienda emiliana

al 100% offrendo un’esperienza di gusto unica.

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno
Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione emiliana, composto da
spinaci, ricotta ¢i bufala di alta qualitd e Parmigiano Reggiano, rivisitato per offrire
un‘esperienza di gusto ancora pill completa. Tutto il gusto della tradizione & racchiuso in
una pasta puntinata, arricchita di grano saraceno,

Ravioli di Zucca

Un prodotto tipico della tradizi t pp 0 in tutte [talia: la sfoglia ruvida
€ porosa di Fini avvolge un ripiene ricco ¢ gustoso con zucce, amaretti 100% italiani ¢
Parmigiano Reggiane, per formare dei ravioli grandi e ancora pid invitanti,

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande realtd dell'aslimentare italians, La societd & titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI ¢ un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che reppresenta in Italiz e nel mondo tutto il gusto delle tradizione emiliana in
cudna. Le Conserve defla Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti ¢ confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la
sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Ar e Via
Albareto, 211 41122 Modena info@ ok it = www. lob it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B PR Matteo Barboni - 349 6172546

m.berboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/aziende/linea-gourmet-di-fini-il-meglio-per-gli-amanti-
della-buona-tavola/
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Linea Gourmet di Fini: il meglio per gli amanti della
buona tavola

Dalla tradizione della storica realtd emiliana, nasce una linea di pasta fresca ripiena
che esprime al massimo lelevata qualitd gastr delle migliori eccell
italiane.

b~ ©

Bologna, 19/04/2017 - 16:05 (informazione.it - comunicati stampa - cibie

bevande) Fini, grande realta dell'alimentare italiana specializzata nella pasta fresca
ripiena, dal 1912 continua ad esaltare la grande tradizione italiana, proprio da
Modena, cuore dell'Emilia, terra d'origine della pasta all'uovo. Da questa
esperienza centenaria nasce la Linea Gourmet di Fini, con proposte di altissima
qualita per esprimere al meglio la passione per la buona tavola. In collaborazione
con chef professionisti dell'alta ristorazione qualificata, sono state studiate e
sviluppate tre ricette di pasta con formati rustici e ampi, elevata percentuale di
ripieno morbido e cremoso, ingredienti di prima scelta selezionati tra le migliori
‘ eccellenze italiane e abbinati per dare lustro alle pil apprezzate tradizioni
regionali. Tratto distintivo di tutte le proposte Fini & la pasta trafilata al bronzo che
avvolge | prelibati ripieni, ruvida e porosa come quella fatta in casa, lavorata con
\ attenzione e cura nel pastificio di Ravarino (MO) per metterne in evidenza le
caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: il colore giallo intenso, la
tessitura corposa ed elastica. la initura opaca e leggermente ruvida. Tutto per
offrire al consumatore che cerca qualita e innovazione il totale appagamento, con
un sapore intenso, ricco e in un'esperienza di gusto da alta ristorazione. Per queste
proposte é stato realizzato un packaging che permette una totale differenziazione
{ rispetto al resto dell'offerta a marchio Fini, con confezioni premianti, dal design
artigianale e ricco di elementi grafici e testuali che specificano il valore del
contenuto. La scelta di realizzare questa nuova linea, a completamento dell'ampia
gamma Fini, rientra in un pil ampio progetto di ridefinizione e valorizzazione
dell'identita di marca, iniziato alla fine del 2016 con la diffusione del nuovo logo e
ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano Antica ricetta 1912 |
tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano prodotti
nell'antica bottega di Telesforo Fini, aperta nel 1912 nel centro di Modena. Un
ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne suina e
bovina brasata. Un prodotto che testimonia il forte legame con il territorioe la
storia di un'azienda emiliana al 100% offrendo un'esperienza di gusto unica.

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno Grandi ravioli ricchi di un gustoso
ripieno tipico della tradizione emiliana, composto da spinaci, ricotta di bufala di
alta qualita e Parmigiano Reggiano, rivisitato per offrire un'esperienza di gusto
ancora pid completa. Tutto il gusto della tradizione € racchiuso in una pasta
puntinata, arricchita di grano saraceno.

Ravioli di Zucca Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in
tutta Italia: la sfoglia ruvida e parosa di Fini avvolge un ripieno ricco e gustoso con
zucca, amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per formare dei raviali
grandi e ancora pil invitanti.

I Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'alimentare italiana. La societa @
titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande
gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Mod info@r lobuono.it - www.nonsolob it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

http://www.informazione.it/c/8 AF1A408-D634-4B66-9CC7-E2C7BFF43801/Linea-Gourmet-
di-Fini-il-meglio-per-gli-amanti-della-buona-tavola
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Bologna, 19/04/2017 - 16:00 (informazione.it - comunicati stampa - cibie
bevande) Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912: I'azienda
annuncia due nuove proposte biclogiche che arricchiranno la linea | Granripieni®
Oltre a *| Granripieni di Sapore” e "| Granripieni di Benessere”, attualmente gia in
distribuzione presso le principali insegne, da giugno saranno disponibili anche ™|
‘ Granripieni BIO", ricette nate per rispondere alla sempre pil crescente richiesta
\ da parte dei consumatori di un'alimentazione naturale, pil sana e sostenibile.
\ Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con
prodotti biologici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza
voler rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti gli ingredienti sono provenienti da
Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo processi certificati e senza I'utlizzo
di sostanze chimiche: |a semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per questi ravioli
{ sono stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e saporiti,
racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei
prodotti Fini. In gueste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta
ripiena Fini incontra i metodi di coltivazione pili antichi e naturali in risposta alle
tendenze alimentari pit contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande
esperienza Fini nel proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di
soddisfare tutte le richieste dei consumatori senza perdere mai di vista la passione
per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr Solo ingredienti biologici, sani e genuini
racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la tradizione
della pasta ripiena incontra | metodi di coltivazione pili antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr Un ripieno ricco di gusto e genuinita
realizzato con verdure coltivate rispettando i tempi della terra, buone e naturali,
grigliate e poi avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'alimentare italiana. La societa &
titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande
gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsaolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

http://www.informazione.it/c/EFC5CBES3-749D-412A-8612-5B1BBA0BA7C8/I-Granripieni-
BIO-di-Fini-bonta-naturale-e-sostenibile
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Fini, azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912,
lannuncia due nuove proposte biologiche che arricchirannao la linea "l Granripieni”.

Oltre a "I Granripieni di Sapore™ e “| Granripieni di Benessere”, attualmente gia in distribuzione
presso le principali insegne, da giugno saranno disponibili anche “1 Granripieni BIO", ricette nate
per rispondere alla sempre pil crescente richiesta da parte dei consumatori di un‘alimentazione
naturale, pil sana e sostenibile.

Due le referenze: Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con
prodotti biologici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al
gusto di mangiare bene.

Tutti gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo processi
certificati e senza l'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per
questi ravioli sono stati scelti formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi
nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei prodotti Fini.

http://instoremag.it/aziende/91984/20170419.91984
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Ap rile 2017 Pubblicata da: Borderfine Mercoledi, 19 Aprile 2017 | 1 lettura [Cancella articolo]

Daila trodizione dello storica realtd emiliana, nasce una linea di pasto fresca ripiena che esprime ol
massimo lelevata quaiitd gostronomica delle migliori eccellenze italione.

Fini, grande realta delfalimentare italiana specializzata nella pasta fresca ripiena, dal 1912
continua ad esaltare la grande tradizione itaflana, propric da Modena, cuore dellEmilia, terra
d'origine della pasta alfuovo. Da questa esperienza centenaria nasce la Linea Gourmet di Fini,
con proposte di altissima qualita per esprimere al meglio la passione per la buona tavela. In
collaborazione con chef professionisti dell'alta ristorazione qualificata, sono state studiate e
sviluppate tre ricette di pasta con formati rustici e ampi, elevata percentuale di ripienc
morbido e cremoeso, ingredienti di prima scelta selezionati tra le migliori eccellenze italiane e
abbinati per dare lustro alle pid apprezzate tradizioni regionall. Tratto distintivo di tutte le
proposte Fini & la pasta trafilata al bronzo che avvoige i prelibati ripieni, ruvida e porosa come
quella fatta in casa, lavorata con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino {MO) per metterne
in evidenza le caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: il colore giallo intenso, la
tessitura corposa ed elastica, la finitura opaca e leggermente ruvida. Tutto per offrire al
' consumatore che cerca qualita e innovazione il totale appagamento, con un sapore intenso, ricco e in un'esperienza di gusto
da alta ristorazione, Per queste proposte & stato realizzato un packaging che permette una totale differenziazione rispetto al
resto dell'offerta a marchio Fini, con confezioni premianti, dal design artigianale e ricco di elementi grafici e testuali che
specificano il valore del contenuto. La scelta di realizzare questa nuova finea, a completamento dell’ampia g Fini, rientra
in un pil ampio progetto di ridefinizione e valorizzazione delfidentita di marca, iniziato alla fine del 2016 con la diffusione del
nuovo logo e ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano Antica ricetta 1912

| tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano prodotti nell'antica bottega di Telesfora Fini, aperta nel
1912 nel centro di Medena. Un ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne suina e bovina
brasata. Un prodotto che testimonia il forte legame con il territorio e la storia di un'azienda emiliana al 100% offrendo
un'esperienza di gusto unica.

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno

Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione emiliana, composto da spinaci, ricotta di bufala di alta gualita
e Parmigiano Reggiano, rivisitato per offrire un'esperienza di gusto ancora pil completa. Tutto il gusto della tradizione &
racchiuso in una pasta puntinata, arricchita di grano saraceno.

Ravioli di Zucca
Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in tutts italia: |3 sfoglia ruvida e porosa di Fini awolge un ripienc
ricco e gustoso con zucca, amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per formare dei ravioli grandi e ancora pil invitanti.

I} Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta
dellalimentare itallana. La societa @ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le
Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in
Italia & nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cudina. Le Conserve della Nonna, nelfampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni itallane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza
di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede soclale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO) Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsclobuene.it - Non Scie Buono

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barbaoni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.intopic.it/articolo/257799/
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Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che offre ai consumatori
pit esigenti due ricette biologiche certificate.

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912: l'azienda annuncia due nuove
proposte biologiche che arricchiranna la linea “I Granripieni™. Oltre a *| Granripieni di
Sapore” e "1 Granripieni di Benessere”, attualmente gia in distribuzione presso le
principali insegne, da giugno saranno disponibili anche "I Granripieni BIO", ricette nate
per rispondere alla sempre pil crescente richiesta da parte dei consumatori di
un'alimentazione naturale, pil sana e sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli
Verdure Grigliate realizzati esclusivamente con prodotti biologici al 100%, dedicati a chi
cerca prodotti naturali e genuini senza voler rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti
’ gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biologica e sono lavorati secondo

processi certificati e senza l'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, i
ripieni, le uova. Per questi ravioli sono stati scelti formati importanti, per esaltare i
ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei prodotti Fini. In
queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra i metodi di coltivazione pil antichi e
naturali in risposta alle tendenze alimentari pil contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel
proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare tutte le richieste dei consumatori senza perdere mai di
vista la passione per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr
Solo ingredienti biologici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la tradizione
della pasta ripiena incontra i metodi di coltivazione pil antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr
Un ripieno ricco di gusto e genuinita realizzato con verdure coltivate rispettando | tempi della terra, buone e naturali, grigliate
e poi avvolte nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta
delralimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le
Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in
Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nelfampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza
di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - Non Sole Buono

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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ad ripiena
Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano, che offre ai consumatori pid esigenti due ricette biologiche certificate.

Una storia di evoluzione continua quella di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912:
I'a.zlcnda annunc!a due nuove proposte bdologlche che arricchiranno la linea “I Granripieni®. Oltre a “| Granripieni di Sapore” e “I Cranripieni di
gli in ibuzione presso le principali insegne, da giugno saranno disponibili anche *| Cranripieni BIO”, ricette nate per

‘ rlspeﬂdere alla sempre piU crescente richiesta da parte dei :onsurnawn di un'alimentazione naturale, pill sana e sostenibile. Ravioli Ricotta Spinaci e
Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusi con prodotti biologici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e genuini senza voler
| rinunciare al gusto di mangiare bene. Tutti gli ingredienti sono pr ienti da Agrlr.oltura Biologica e sono lavorati secondo processi certificati e
\ senza |'utlizzo di sostanze chimiche: la semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per questi ravioli sono stati scelti formati importanti, per esaltare i

ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi nella sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei prodotti Fini. In queste due nuove ricette, la
centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra | metodi di coltivazione pil antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari pit
contemporanee. Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel proporre referenze di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare tutte le
richieste dei consumatori senza perdere mai di vista la passione per la buona tavola.

Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr
[i Scagl Tut Snlo ingredienti biologici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la

{ (M tr i della pasta ripiena incontra i metodi di coltivazione pil antichi e naturali.
- Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr
Un ripieno ricco di gusto e genuinita realizzato con verdure coltivate
rispettando i tempi della terra, buone e naturali, grigliate e poi avolte
nella pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societi a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners,
& una grande realta dell'alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad
opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino
(MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni itali offre sughi, condimenti e confi preparati secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede so:;ale Via Cnnﬁne 1583 41017 Ravannn (MO); A ini i Via Alt , 211
41122 Modena i it = www.r

Lt
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/04/19/247160-i-granripieni-bio-di-fini-bonta-naturale-e-
sostenibile/
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Diamo voce ai tuoi pensieri con comunicati di pubblica utilita

f Comunicati generici Linea Gourmet di Fini: il meglio per gli amanti della buona avola

« GIUSEPPE FASSARI “GUARDAMI ADESSO" E IL SINGOLO D'ESORDIO DEL GIOVANE TENORE POP-LIRICO
Visita ortopedica Siracusa - Clinica Villa Rizzo - »

Linea Gourmet di Fini: il meglio per gli amanti della buona tavola

DRSS C Ricette cucina ) C Cucina con ) { Pasta ) ( Ravioli :} ( Cucina platti )
s % Ravioli ) ( Cucina piatti ) ( Piatti tipici ) ( Cibo cucina 3 ( Cucina italiana \J'
Comunicati generic Prodott Tag Gruppo Fini pasta fresca ripiena
Dalla tradizione della storica realta emifiana, nasce una linea di pasta fresca ripiena che esprime al imo ['el qualitd g ica delle

migliori ecceflenze italiane

Fini, grande realta dell'alimentare italiana specializzata nella pasta fresca ripiena, dal 1912 continua ad esaltare la grande tradizione italiana, proprio
da Modena. cuore dell'Emilia, terra d'origine della pasta all'uovo. Da questa esperienza centenaria nasce la Linea Gourmet di Fini, con proposte di
altissima qualita per esprimere al meglio la passione per la buona tavola. In collaborazione con chef profi isti dell'alta ri qualificata,
sono state studiate e sviluppate tre ricette di pasta con formati rustici e ampi, elevata percentuale di ripieno morbido e cremoso, ingredienti di prima
scelta selezionati tra le migliori eccell itali e abbinati per dare lustro alle pil apprezzate tradizioni regionali. Tratto distintivo di tutte le
proposte Fini & la pasta trafilata al bronzo che avvolge | prelibati ripieni, ruvida e porosa come quella fatta in casa, lavorata con attenzione e cura nel
pastificio di Ravarino (MO) per metterne in evids le ¢ istiche d'eccell estetiche e gustative: il colore giallo intenso, la tessitura corposa
ed elastica, la finitura opaca e leggermente ruvida. Tutto per offrire al consumatore che cerca qualita e | i il totale appag , CON un
sapore intenso, ricco e in un'esperienza di gusto da alta ristorazione. Per queste proposte & stato realizzato un packaging che permette una tutale
differenziazione rispetto al resto dell'offerta a marchio Fini, con confezioni premianti, dal design artigianale e ricco di el i grafici e li che
specificano il valore del contenuto. La scelta di realizzare questa nuova linea, a c | dell'ampia Fini, rientra in un pid ampio
progetto di ridefinizione e valorizzazione dell'identita di marca, iniziato alla fine :iel 2016 con la diffusione del nuovo logo e ancora in corso.

Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano Antica ricetta 1912

[ Scegh Tu! | tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano prodotti nell’antica bottega di Telesforo Fini,
Parmi aperta nel 1912 nel centro di Modena. Un ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano, mortadella, carne
suina e bovina brasata. Un prodotto che testimonia il forte legame con il territorio e |a storia di un'azienda emiliana al

100% offrendo un'esperienza di gusto unica.
(" cucina tradizionale ) P 9

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno

Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione
emiliana, composto da spinaci, ricotta di bufala di alta qualita e Parmigiano Reggiano, rivisitato per
offrire un'esperienza di gusto ancora pill completa. Tutto il gusto della tradizione & racchiuso in una
pasta puntinata, arricchita di grano saraceno.

Ravioli di Zucca [
Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in tutta Italia: la sfoglia ruvida e porosa di |
Fini avvolge un ripieno ricco e gustoso con zucca, amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per 1
formare dei ravioli grandi e ancora pil invitanti. e T f

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners,
& una grande realta dell'alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad
opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino
(MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni itali offre sughi, di ie fi preparati do metodi tradi
produttivo.

con la sicurezza di un grande gruppo

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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amanti-della-buona-tavola/
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Una storla di evoluzione continua guella di Finl, celebre azienda emliiana speciatizzata nella
pasta Fresca riplena fondata a Modena nel 1912: azienda annuncia due nuove proposte
blologiche che arricchiranne la linea *| Granripleni”. Gltre a "I Granriplenl di Sapore” e 71
Granripieni di Benessere”, attualmente gia In distribuzione presso le principal insegne, da
glugno saranno disponiblll anche "I Granriplenl BIO®, ricette nate per rispondere alla
sempre pld crescente richiesta da parte dei consumatorl di un'alimentazione naturale, pil
sana e sostenibile.

Ravicli Ricotta Spinad e Raviell Verdure Grigllate realizzati esclusivamente con prodotti
biologici al 100%, dedicatl a chi cerca prodetti naturall e genuini senza voler rinunclare al
gusto di manglare bene. Tuttl gli Ingredienti sono provenienti da Agricoltura Blologica e
sono lavoratl secondo process| certificati e senza l'utilizzo di sostanze chimiche: la semola di
grano dure, | riplenl, le uova. Per queskl ravioll sona stati scelti farmatl importanti, per
esaltare | riplenl, cremosi e saporitl, racchiusi nella sFoglia ruvida trafilata al bronzo che & [1
carattere distintivo del prodotti Finl.

In queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena Fini incontra |
metadi di coltivazione pli antichi e naturali in risposta alle tendenze alimentari pit
contemporanee, Un'ulteriore conferma della grande esperienza Finl nel proporre referenze
di fresca riplena di qualita in grado di soddisfare tutte le richleste del consumatorl senza
perdere mal di vista la passione per la buona tavola.

Ravioll Rlcotta @ Splnacl
Solo Ingredienti blologlcl, sanl @ genuini racchiusi nella i
classica pasta Finl, trafilata al bronzo, spessa e porosa: la a
tradizione della pasta riplena incontra | metod| di coltivazione % woct B |
pit antichi e naturall. |

o

Vi

un ripleno ricco di gusto € genuinitd realizzato con wverdure - |
coltivate rispettando | templ della berra, buone & naturall, A
grigliate e pol avvoloe nella pasta Fresca Finl, ruvida e porosa. |

herp:/faruppofinlic

Rawvloll verdure Grigllate

http://www.mixerplanet.com/fini-presenta-granripieni-bio_123076/
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1, Questo comunicato & stato pubblicato pib di 30 giorni fa. Le informazioni su questa pagina potrebbero non essere attendibili.

Oltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del progetto “Noi di Modena” di
Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi.

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progetto di comunicazione

‘ “Noi di Modena” di Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della j

‘ tradizione emiliana, ed & gid diventato un successo virale. Protagonista indiscussa & |
proprio la “modenesitid” e a darne espressione sono le persone che vivono in questa cittd |

\ e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e non solo. Le

storie vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori e il

carattere di questa cittd che coincidono con quelli del marchio che qui & nato

¢ continua a vivere fin dal 1912.

“In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna "Noi di Modena” ha superato il milione di visualizzazioni e
{ continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” - dichiara Valentina Lanza, Resp bile Comunicazi e
Marketing del Gruppo Fini. “Per la nostra ¢ icazione 2017 abbi scelto di presidiare g canale social in maniera
prioritaria perché siamo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio li dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti Facebook
cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo la nostra "storia da assaporare” attraverso i volti, le
espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e
creativitd fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera
continuativa per tutti i mesi dell'anno, con l'obiettivo di far crescere l'awareness di brand. Abbiamo gid rilasciato un secondo filmato e
continueremo a diffonderne altri: la campagna di comunicazione “Noi di Modena” resterd infatti online tutto l'anno”,
La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'investimento tra online e offline. "Ci interessa
presidiare in maniera forte i mezzi che sono maggiormente in crescita in Italia e intercettare un target d'innovatori, cioé coloro che
muovono il passaparola — prosegue Valentina Lanza. “I messaggi dell'advertising tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e
memorabili, per questo abbiamo adottato questa strategia di branded content e l'abbiumo sviluppata grazie alla supporto
dell'agenzia Bitmama, partner che ci ha seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini".
Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di valorizzazione del brand e del suo legame con il territorio e con la sua
storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il logo, che adesso riporta chiaramente “Modena 1912", proprio per sottolineare I'importanza
della tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio
come le #storied porare dei il i intervistati.
Una storia lunga pilt di 100 anni che unisce la ricca tradizione emiliana alle pitt moderne tendenze di oggi. Anche in questo caso, il
Gruppo modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a fronte di un mercato del largo consumo
alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre piil da multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e
punta tutto sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato
in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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BREAKING
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OverNet Education presenta

GASTRONOMIA

Linea Gourmet di Fini: il meglio per gli amanti
della buona tavola

Dalla tradizione della storica realta emiliana, nasce una linea di
pasta fresca ripiena che esprime al massimo 'elevata qualita

NEWS

& 1 piaca | Conavis IR

April ; S 2y, 3
2””0 gastronomica delle migliori eccellenze italiane.
Fini, grande realta dell'alimentare
2017

italiana specializzata nella pasta fresca
ripiena, dal 1912 continua ad esaltare
la grande tradizione italiana, proprio
da Modena, cuore dellEmilia, terra
dorigine della pasta alluovo.

Da questa esperienza centenaria
nasce la Linea Gourmet di Fini, con
proposte di altissima qualita per
esprimere al meglio la passione per la
buona tavola.

In collaborazione con chef
professionisti dell'alta ristorazione
gualificata, sono state studiate e
sviluppate tre ricette di pasta con
formati rustici e ampi, elevata
percentuale di ripieno morbido e
cremoso, ingredienti di prima scelta selezionati tra le migliori eccellenze

B> seheda renre
= Altri testi ulente

N RSS utene

> Seeqii Tt
( Menu ristorante )

( Ricette per cucina )

CORRELATI:
italiane e abbinati per dare lustro alle pil apprezzate tradizioni regionali.
‘ _; : Tratto distintive di tutte le proposte Fini & la pasta trafilata al bronzo che
- avvolge i prelibati ripieni, ruvida e porosa come guella fatta in casa,
Q lavorata con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino (MO) per metterne

in evidenza le caratteristiche d'eccellenza estetiche e gustative: il colore
. giallo intenso, la tessitura corposa ed elastica, la finitura opaca e

Hgae leggermente ruvida.
Tutte per offrire al consumatore che cerca qualita e innovazione il totale
appagamento, con un sapore intenso, ricco e in un‘esperienza di gusto da
alta ristorazione.
Per gueste proposte & stato realizzato un packaging che permette una
totale differenziazione rispetto al resto dell'offerta a marchio Fini, con
confezioni premianti, dal design artigianale e ricco di elementi grafici e
5 = testuali che specificano il valore del contenuto.
La scelta di realizzare guesta nuova linea, a completamento dellampia
gamma Fini, rientra in un pill ampio progetto di ridefinizione e
N ﬂ : valorizzazione dellidentita di marca, iniziato alla fine del 2016 con la
: diffusione del nuovo logo e ancora in corso.
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Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano

Antica ricetta 1912

| tortellini piccoli e annodati della tradizione modenese che venivano
prodotti nell'antica bottega di Telesforo Fini, aperta nel 1912 nel centro di
Modena. Un ripieno a base di prosciutto crudo, parmigiano reggiano,
mortadella, carne suina e bovina brasata. Un prodotto che testimonia il
forte legame con il territorio e la storia di un‘azienda emiliana al 100%
offrendo un'esperienza di gusto unica.

Ravioli Ricotta e Spinaci con Grano saraceno

Grandi ravioli ricchi di un gustoso ripieno tipico della tradizione emiliana,
composto da spinadi, ricotta di bufala di alta qualita e Parmigianc
Reggiano, rivisitato per offrire un'esperienza di gusto ancora pil completa.
Tutto il gusto della tradizione & racchiuso in una pasta puntinata, arricchita
di grano saraceno.

Ravioli di Zucca

Un prodotto tipico della tradizione mantovana apprezzato in tutta italia: la
sfoglia ruvida e porosa di Fini awolge un ripieno ricco e gustoso con zucca,
amaretti 100% italiani e Parmigiano Reggiano, per formare dei ravioli
grandi e ancora piu invitanti.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'zlimentare
italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in Italia e nel mendo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonselobuono.it -
WWW.Nnonsclobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Mattec Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

Link:
http://www.nonsolobuono.it
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e NEWS Workshop sulla Comunicazione A
da te ufficial Dinamica....
| — FrTSe

“I Granripieni BIO” di Fini: bonta naturale e
sostenibile

Nuove ricette per la linea premium dello storico marchio emiliano,
che offre ai consumatori piut esigenti due ricette biologiche

aprit certificate.
20
Una storia di evoluzione continua
201y L g -
quella di Fini, celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena
. fondata a Modena nel 1912: l'azienda
. annuncia due nuove proposte
biologiche che arricchiranno la linea |
Matteo Barboni Granripient”.
Borderline srl Oltre a "I Granripieni di Sapore” e "I
Granripieni di Benessere”,
? SJL“" S attualmente gi3 in distribuzione
;:;J:“t presso le principali insegne, da giugno
saranno disponibili anche "I
15 Seegli Tl Granripieni BIO", ricette nate per

rispondere alla sempre pil crescente
richiests da parte dei consumatori di un'alimentazione naturale, pil sana e
sostenibile.
Ravioli Ricotta Spinaci e Ravioli Verdure Grigliate realizzati esclusivamente
con prodotti biologici al 100%, dedicati a chi cerca prodotti naturali e
genuini senza voler rinunciare al gusto di mangiare bene.
_ A Tutti gli ingredienti sono provenienti da Agricoltura Biclogica e sono
ey . lavorati secondo processi certificati e senza futlizzo di sostanze chimiche:
la semola di grano duro, i ripieni, le uova. Per questi ravioli sono stati scelti
4 \ formati importanti, per esaltare i ripieni, cremosi e saporiti, racchiusi nella
b ,ﬁ sfoglia ruvida trafilata al bronzo che & il carattere distintivo dei prodotti
R - a Fini.
Fa | In queste due nuove ricette, la centenaria tradizione della pasta ripiena
RS Fini incontra i metedi di coltivazione pil antichi e naturali in risposta alle
: tendenze alimentari pil contemporanee.
o B 3 Un'ulteriore conferma della grande esperienza Fini nel proporre referenze
di fresca ripiena di qualita in grado di soddisfare tutte le richieste dei
consumatori senza perdere mai di vista la passione per la buona tavola.

( Che azienda aprire )

CORRELATI:
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Ravioli Ricotta e Spinaci - 230 gr

Solo ingredienti biclogici, sani e genuini racchiusi nella classica pasta Fini,
trafilata al bronzo, spessa e porosa: la tradizione della pasta ripiena
incontra i metodi di coltivazione piU antichi e naturali.

Ravioli Verdure Grigliate - 230 gr

Un ripieno ricco di gusto e genuinita realizzato con verdure coltivate
rispettando i tempi della terra, buone e naturali, grigliate e poi awolte nella
pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta dellalimentare
italiana. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in Italia e nel mondo tutte il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppe produttivo.

FINI SpA Sede sociale; Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO};
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

Link:

http://www.nonsolobuono.it

http://www.comunicati-stampa.net/com/i-granripieni-bio-di-fini-bont-naturale-e-sostenibile.html
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| 17 passate di pomodoro da grande
distribuzione all'assaggio: ecco le
| migliori

acuradi Se il Paese Italia fosse una passata di pomodoro sarebbe
una potenza non solo mondiale ma planetaria. La
degustazione dedicata a uno dei prodotti simbolo del
made in Italy agroalimentare ha dato risultati
sorprendenti.

. 4

Mara Nocllla

1/3
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E uno dei prodotti alimentari pili amati e consumati dagli italiani,
immancabile nelle dispense della Penisola: la passata di pomodoro.
Consistenze setose e vellutate, prorompenti sapori dolci e aciduli, u
profumi di orto, memorie estive. L'assaggio ha messo in fila le passate
presenti sul mercato nazionale. Decine di prodotti, coperti e numerati, E
con caratteristiche, target e prezzi differenti, sono stati sottoposti a un E
duplice assaggio, crudi e cotti velocemente in tegame, senza sale e olio.

Sono state prese in esame solo le passate di pomodori cosiddetti
convenzionali, rigorosamente rossi, sia lunghi a lampadina che rotondi.
Dei prodotti di piccoli produttori realizzati con pomodori di varieta
particolari, di antiche varieta, autoctoni e territoriali, ci occuperemo in
un'alta classifica.

Abbiamo testato sia le passate industriali, vendute nella grande
distribuzione, sia quelle artigianali, di piccole e medie aziende, presenti
in botteghe gourmet, e abbiamo deciso di proporle sul nostro sito web in
due puntate.

La degustazione

In questa prima tappa della nostra lunga degustazione vi sottoponiamo
le passate presenti in supermercati, Gdo e hard discount, prodotte da
industrie e grandi aziende specializzate nella pummarola, in vendita con
il proprio marchio o con il nome del distributore. Nei prossimi giorni la
seconda tappa, con le passate di piccoli produttori, reperibili nei negozi
di specialita di nicchia.

Nella maggioranza dei casi quelle industriali sono le classiche passate di
pomodoro che il consumatore medio si aspetta: dense, corpose,
compatte e omogenee, color rosso intenso, la variante Rustica per
definizione pili granulosa, con tracce di bucce e semi, e dal sapore pill
intenso e casereccio. Prodotti concentrati anche negli aromi: pomodoro
cotto e note tostate che hanno la meglio sui profumi freschi
dell'ortaggio. Sono il risultato di una lavorazione industriale, ad alta
temperatura e che garantisce uno standard costante che il consumatore
medio, ma anche lo chef, richiedono.

I prezzi indicati sono quelli medi al dettaglio.

Tranne la prima classificata, le aziende sono in ordine alfabetico.
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Passaba

1° Classificato

1° ex aequo
Le Conserve della Nonna

Pomodoro italiano lavorato entro un giorno dalla raccolta, con aggiunta
di sale e acido citrico. £ quanto riporta in etichetta la passata Le
Conserve della Nonna, brand del gruppo Fini. Una passata molto
classica, funzionale, ruffiana nel senso migliore, densa, corposa e
concentrata. Non solo nell'aspetto, una purea compatta rossa tendente
al bordeaux. Anche nelle sensazioni al naso e in bocca: consistenza di
velluto pesante, assai dolce, con aromi tostati e di pomodoro cotto, ma
pochissimo acida, pulita nelle sensazioni e con una concentrazione
naturale, non forzata. Perfetta per il ragli ma anche per un sugo da
preparare al fulmicotone.

350 g prezzo 1,49-1,55 euro

Le Conserve della Nonna | Ravarino (MO) | via Confine, 1583 | tel. 059 900432 |
www.leconservedellanonna.it

1°ex aequo
Petti

Storica azienda della pummarola nazionale, dal 1925, Petti si & evoluta
nel tempo affinando le tecniche di trasformazione e selezionando la
materia prima: solo pomodori toscani da agricoltura integrata lavorati a
bassa temperatura con sale iodato, null'altro. Raggiunge il gradino pitt
alto con 1l Delicato, una passata extrafine che mantiene le intenzioni e il
claim dell'etichetta. Sottile e pulita, omogenea e compatta eppure di
aspetto artigianale, che i tre minuti di fuoco rendono ancora piti bella e
luminosa. Immediata e lineare al naso e in bocca, con i caratteristici
sentori di pomodoro fresco, & quello che ci si aspetta da una buona
passata industriale, un modello per le aziende del settore. Da sugo
semplice pomodoro e basilico fresco, ma anche umidi, pizzaiole e
azzardi in piatti di ricerca.

700 g prezzo 1,38-1,50 euro

Petti | Venturina Terme (LI) | via Enos Cerrini, 67 tel. 0565 855150 - 800 192500 |
www.petticonserve.com

3/3
http://www.gamberorosso.it/it/food/1044933-17-passate-di-pomodoro-da-grande-distribu-
zione-all-assaggio-ecco-le-migliori
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QOltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del
progetto "Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla
partecipazione diretta dei modenesi.

E stato lanciato enline mene di un mese fa il nuovo progetto
di comunicazione "Noi di Modena” di Fini, storica azienda
specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, ed & gid diventato un successo virale. Protagonista
. indiscussa & proprio la "modenesitd” e a darne espressione
s0n0 le persone che vivono in questa cittd e che raccontano
abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di
rappresentare | valori e il carattere di questa cittd che coincidono con guelli del marchio che qui & nato e continua a
vivere fin dal 1912.

visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” - dichiara Valentina Lanza,
Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini. "Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di
presidiare guesto canale social in maniera prioritaria perché siamo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio
Ii dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per
questo noi raccontiame la nostra "storia da assaporare” attraverso i volti, le espressioni e le parole dei modenesi,
raccolte spontaneamente nelle strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativitd fortemente
empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per
tutti | mesi dell’'anno, con l'obiettiva di far crescere |'awareness di brand. Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e
continueremo a diffonderne altri: la campagna di comunicaziong "Noi di Modena” resterd infatti online tutto I'anna”.

|
‘ "In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna "Noi di Modena” ha superato il milione di

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'investimento tra online e
offline. "Ci interessa presidiare in maniera forte | mezzi che sono maggiormente in crescita in [talia e intercettare un
target d'innovatori, ciog eolore che muovono il passaparola - prosegue Valentina Lanza. *I messagagi dell’advertising
tradizionale oggi fsultano sempre meno efficac @ memorabili, per questo abbiamo adottato guesta strategia di
branded content e I'abbiamo sviluppata grazie alla supporto dell’agenzia Bitmama, partner che ¢ ha seguito su tutto il
lavoro di rebrandig del marchio Fini”

Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di valorizzazione del brand e del suo legame con il
territorio & con la sua storia: da aleuni mesi & stato rinnovato il logo, che adesso riporta chiaramente "Modena 1912,
proprio per sottolineare Iimportanza della tradizione aziendale, Anche il nuoveo payoff & una chiara espressione dei
valori dell’Azienda: "Una storia da assaporare”, proprio come le #storiedaassaporare dei modenesi intervistati. Una
storia lunga pil di 100 anni che unisce la ricca tradizione emiliana alle pil moderne tendenze di oggi.

Anche in questo caso, il Gruppe modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a
fronte di un mercato del largo consumao alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti
sempre pil da multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e punta tutto sul suo essere rirmasto un marchio non
solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confing, 1583 41017 Ravarino (MO}; Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono. it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni = 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: www.nonsolobuono.it
Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: comunicazione dimpresa, Modena,
Gruppo Fini

http://www.a-zeta.it/salastampa/28549:la_campagna_noi_di_modena_conquista_il_web-
dopo_aver_conquistato_i_modenesi




- llﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Aprile 2017

Advertiser ---

COMMUNICATION STRATEGIES

MOBILE

RICERCHE  AZIENDE

/ brand/social
)

LA CAMPAGNA “NOI DI MODENA” P

CONQUISTA IL WEB E RAGGIUNGE i wu |
OLTRE UN MILIONE DI VIEWS H gt

ONLINE

S L
[l
|
|
|

20 Aarie 2017 U '

I
“Noi di Modena”, il progetto di Fini lanciato | el
meno di un mese fa & gii diventato un successo | AL EESIoN |F
virale. Sono state raggiunte oltre un milione di 4!1,
visualizzazioni per il primo filmato del L
progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato
grazie alla partecipazione diretta dei
modenesi.

s il

Protagonista indiscussa & proprio la “modenesiti” e a darne espressione sono le persone
che vivono in questa citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla
tavola e non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori
e il carattere di questa citta che coincidono con quelli del marchio che qui & nato e
continua a vivere fin dal 1912,

“In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna “Noi di
Modena” ha superato il milione di visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e
condiviso dagli utenti di Facebook. Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di
presidiare guesto canale social in maniera prioritaria perché siamo convinti che sia
fondamentale farei trovare proprio li dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti
Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo
la nostra “storia da assaporare” attraverso i volti, le espressioni e le parole dei modenesi,
raccolte spontaneamente nelle strade e nelle case di Modena, Una sequenza di video, foto e .
creativitd fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che popoleranno il o E‘-'—“

canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i mesi dell'anno, con I'obiettivo = o
di far crescere 'awareness di brand. Abbiamo gia rilasciato un secondo {ilmato e
continueremo a diffonderne altri: la campagna di comunicazione “Noi di Modena” restera
infatti online tutto I'anno”, ha dichiarato Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione
e Marketing del Gruppo Fini.

He 0 30

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget
d'investimento tra online e offline.

“Ci interessa presidiare in maniera forte i mezzi che sono maggiormente in ereseita in
Italia e intercettare un target d'innovatori, ciog coloro che muovono il passaparola. I
messaggi dell'advertising tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e memorabili,
per questo abbiamo adottato questa strategia di branded content e I'abbiamo sviluppata
grazie alla supporto dell'agenzia Bitmama, partner che ci ha seguito su tutto il lavoro di
rebrandig del marchio Fini" ha concluso Valentina Lanza,

Questo progetto, infatti, fa parte di una pit ampia strategia di valorizzazione del brand e
del suo legame con il territorio e con la sua storia: da aleuni mesi & stato rinnovato il logo,
che adesso riporta chiaramente “Modena 1912", proprio per sottolineare I'importanza della
tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff é una chiara espressione dei valori
dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come le #storiedaassaporare dei
modenesi intervistati. Una storia lunga pii di 100 anni che unisce la ricea tradizione
emiliana alle pit moderne tendenze di oggi.

http://www.advertiser.it/2017042060455/brand/fini-noi-di-modena?refresh_ce
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carattere Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi.
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Bologna, 20/04/2017 - 19:40 (informazione.it - comunicati stampa - industria) E
Aprile zu-l 7 stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progetto di comunicazione "Noi

di Modena® di Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della
tradizione emiliana, ed & gia diventato un successo virale. Protagonista indiscussa
& proprio la "modenesitd” e a darne espressione sono le persone che vivono in
guesta citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e
non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori
e il carattere di questa citta che coincidono con quelli del marchio che qui é nato e
continua a vivere findal 1912,

. “In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna "Noi di
| Maodena" ha superato il milione di visualizzazioni e continua ad essere apprezzato
| e condiviso dagli utenti di Facebook” - dichiara Valentina Lanza, Responsabile
Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini. "Per la nostra comunicazione 2017
' abbiamo scelto di presidiare questo canale social in maniera prioritaria perché
siamo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio li dove la gente sta
) quotidianamente. Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni,
racconti, per questo noi raccontiamo la nostra "storia da assaporare” attraverso i
r volti, le espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle
strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativita fortemente
empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che popoleranno il canale
Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i mesi dell'anno, con l'obiettivo
di far crescere l'awareness di brand. Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e
continueremo a diffonderne altri: la campagna di comunicazione "Noi di Modena®
restera infatti online tutto l'anno”
La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del
budget d'investimento tra online e offline. "Ci interessa presidiare in maniera forte
i mezzi che sono maggiormente in crescita in Italia e intercettare un target
d'innovatori, cioé coloro che muovono il passaparola - prosegue Valentina Lanza.
I messagei dell'advertising tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e
memorabili, per questo abbiamo adottato questa strategia di branded content e
labbiamo sviluppata grazie alla supporto dellagenzia Bitmama, partner che ci ha
seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini".
Questo progetto, infatti, fa parte di una piti ampia strategia di valorizzazione del
brand e del suo legame con il territorio e con la sua storia: da alcuni mesi é stato
rinnovato il logo, che adesso riporta chiaramente “Modena 1912, proprio per
sottolineare I'importanza della tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff @una
chiara espressione dei valori dell'Azienda: “Una storia da assaporare’, proprio
come |le #storiedaassaporare dei modenesi intervistati.
Una storia lunga pit di 100 anni che unisce la ricca tradizione emiliana alle pid
moderne tendenze di oggi. Anche in questo caso, il Gruppo modenese ha scelto di
muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a fronte di un mercato del
largo consumo alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare,
fatti sempre pit da multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e punta tutto |
sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a
Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQ); Amministrazione:
Wia Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

http://www.informazione.it/c/4F828993-DE80-4F04-AEDF-DB4B16E2675D/La-campagna-
Noi-di-Modena-conquista-il-web-dopo-aver-conquistato-i-Modenesi
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p La campagna “Noi di Modena” conquista il web,

Aprile 2017 dopo aver conquistato i Modenesi

Pubblicata da: Borderline Giovedi, 20 Aprile 2017 | 1 lettura [Cancella articolo]

Oltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del progetto “Noi di
Modena” di Aini, realizzato grozie alla partecipazione diretta dei modenesi.

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuove progetto di
comunicazione "Noi di Medena” di Fini, storica azienda specializzata nella
pasta fresca ripiena della tradizione emiliana, ed & gia diventato un successo
| virale. Protagonista indiscussa & proprio la "modenesita” e a darne
espressione sono le persone che vivono in questa citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e
non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori e il carattere di guesta citta che coincidono
con guelli del marchio che qui & nato e continua a vivere fin dal 1912,

“In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video dello campagna “Noi di Modena” ha superato il milione di visualizzazioni e
continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e
Marketing del Gruppo Fini. “Per fa nostra comunicazione 2017 abbiomo scelto di presidiare questo canole social in maniera
prioritaria perché siomo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio fi dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti Facebook
cercana contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questa nol raccontiame la nostra "storia da assaporare” attraverso i volti, le
espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e
creativith fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobife che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera
continuativa per tutti i mesi delfanno, con l'obiettivo di far crescere 'owareness di brand, Abbiamo gia rilosciato un secondo filmato e
continueremo a diffonderne altri: lo campagna di comunicazione “"Noi di Modena” resterd infatti online tutto 'anno”™.

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'investimento tra online e offline. “Ci
interessa presidiare in maniera forte | mezzi che sono maggiormente in crescita in ftalia e intercettare un target d'innovatori, cioé
coloro che muovono il passaporola” - prosegue Valentina Lanza. “! messagei dell'advertising trodizionale oggi risultano sempre
meno efficaci e memorabili, per questo abbiomo adottato questa strategia di branded content e Fabbiamo sviluppata grazie alla
supporto dell'ogenzia Bitmama, partner che ¢ ha seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini*,

Questo progetto, infatti, fa parte di una pid ampia strategia di valorizzazione del brand e del suo legame con il territorio e con
la sua storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il logo, che adesso riporta chiaramente “Modena 1812%, proprio per sottolineare
limportanza della tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei valori dell'Azienda: “Una storia da
assaporare”, proprio come le #storiedaassaporare dei modenesi intervistati.

Una storia lunga pid di 100 anni che unisce |a ricca tradizione emiliana alle pil moderne tendenze di oggi. Anche in guesto
caso, il Gruppo modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a fronte di un mercato del
large consumo alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre pid da multinazionali, Fini fa
una scelta controcorrente e punta tutto sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a
Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsalobuona.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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La campagna “Noi di Modena” conquista il
web, dopo aver conquistato i Modenesi

Oltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del
progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla

April SRk R 3 :
2p 1 partecipazione diretta dei modenesi.
E stato lanciato online meno di un
2017

: - mese fa il nuovo progetto di

“Z4 comunicazione “Noi di Modena" di
Fini, storica azienda specializzata nella
Fu pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, ed & gia diventato un successo virale. Protagonista indiscussa @
proprio la "'modenesita” e a darne espressione sono le persone che vivono
in questa citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla
tavola e non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di
rappresentare i valori e il carattere di questa citta che coincidono con
quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere fin dal 1912.

AN RSS uterite

[ Seeghi Tul “In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna
( Ristoranti trattorie ) *Noi di Modena" ha superqtp il miiigne di yisgaliuaz'roni e cF)n;inua ad
essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” - dichiara
Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo
Fini. “Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di presidiare
CORRELATI: questo canale social in maniera prioritaria perché siamo convinti che sia
fondamentale farci trovare proprio ll dove la gente sta quotidianamente.
s Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per
questo noi raccontiamo la nostra "storia da assaporare” attraverso i volti,
le espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle
strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativita
fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che
m popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i
— mesi dell'anno, con l'obiettivo di far crescere awareness di brand.

( Ristoranti pizzerie )

_ Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e continueremo a diffonderne
altri: la campagna di comunicazione “Noi di Modena" restera infatti online
tutto Fanno”.
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http://www.comunicati-stampa.net/com/la-campagna-noi-di-modena-conquista-il-web-dopo-

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete
proporzioni del budget d'investimento tra online e offline. "Ci interessa
presidiare in maniera forte | mezzi che sono maggiormente in crescita in
ltalia e intercettare un target d'innovatori, cioé coloro che muovono il
passaparola - prosegue Valentina Lanza. "l messaggi dell'advertising
tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e memorabili, per questo
abbiamo adottato questa strategia di branded content e l'abbiamo
sviluppata grazie alla supporto dellagenzia Bitmama, partner che ci ha
seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchic Fini".

Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di
valorizzazione del brand e del suo legame con il territorio e con la sua
storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il logo, che adesso riporta
chiaramente "Modena 1912", proprio per sottolineare limportanza della
tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei
valori dellAzienda: "Una storia da assaporare”, proprio come le
#storiedaassaporare dei modenesi intervistati.

Una storia lunga pil di 100 anni che unisce |a ricca tradizione emiliana alle
pili moderne tendenze di oggi. Anche in questo caso, il Gruppo modenese
ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a
fronte di un mercato del largo consumo alimentare, in generale, e della
pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre pill da multinazionali, Fini
fa una scelta controcorrente e punta tutto sul suo essere rimasto un
marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora
oggi fortemente radicato in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale; Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO};
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it -
www.nonsoclobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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aver-conquistato-i-modenesi.html
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La campagna “Noi di Modena” conquista il web, dopo aver conquistato i Modenesi
Categoria: Comunicazione, produziene e concorsi

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progetto di
comunicazione "Noi di Modena" di Fini, storica azienda specializzata
nella pasta fresca ripiena della tradizione emiliana, ed & gia diventato
un successo virale. Protagonista indiscussa & proprio la “medenesita”
e a dame espressione sono le persone che vivono in questa citta e
che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavela e
non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di
rappresentare i valori e il carattere di guesta citta che coincidono con
quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere fin dal 1912,

“In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della

campagna “Noi di Medena” ha superato il milione di visualizzazioni e

continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” —

dichiara Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing
del Gruppo Fini. "Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di presidiare questo canale social in maniera
prioritaria perché siamo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio |i dove la gente sta quotidianamente.
Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo la nostra "storia
da assaporare" attraverso i volti, le espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e
nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativita fortemente empatiche e sviluppate al 100% in oftica
mobile che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i mesi dell'anno, con I'obiettivo
di far crescere |'awareness di brand. Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e continueremo a diffondeme altri:
la campagna di comunicazione "Noi di Modena" restera infatti online tutto 'anno”.

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'investimento tra online
e offline. "Ci interessa presidiare in maniera forte | mezzi che sono maggiormente in crescita in ltalia e intercettare
un target d'innovatori, cioé coloro che muovono il passaparola — prosegue Valentina Lanza. "| messaggi
dell'advertising tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci @ memeorabili, per questo abbiamo adottato questa
strategia di branded content e I'abbiamo sviluppata grazie alla supporto dell’agenzia Bitmama, partner che ci ha
seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini'.

Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di valorizzazione del brand e del suo legame con il
territorio e con la sua storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il lego, che adesso riporta chiaramente "Modena
1912", proprio per sottolineare l'importanza della tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara
espressione dei valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come le #storiedaassaporare dei
modenesi intervistati. Una storia lunga pid di 100 anni che unisce |a ricca fradizione emiliana alle pit modermne
tendenze di oggi.

Anche in questo caso, il Gruppo modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in controtendenza: a
fronte di un mercato del largo consumo alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti
sempre pil da multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e punta tutto sul suo essere rimasto un marchio non
solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

http://www.mediakey.tv/index.php?id=leggi-news&tx_ttnews%5Btt_news%5D=71813&cHash

=d5¢c2577dbe1995e87c0e106aab8f730f
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“Noi di Modena”
ha conquistato il web

Successo virale per l'iniziativa del Gruppo Fini

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuove
pregetto di comunicazione "Moi di Modena” di Fini, storica
azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della
tradizione emiliana, ed & gia diventato un successo virale.
Protagonista indiscussa & proprio la "modenesitd™ e a
darne espressione sono le persone che vivono in questa
S I e citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti
legati alla tavola e non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori e il carattere di
questa cittd che coincidono con quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere fin dal 1912,

| "In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna "Noi di Modena” ha superato il milione di
visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utenti di Facebook” — dichiara Valentina Lanza,
responsabile comunicazione e marketing del Gruppo Fini. "Per la nostra comunicazione 2017 abbiamo scelto di
presidiare questo canale social in maniera prioritaria perché siamo convinti che sia fondamentale farci trovare proprio
Ii dove la gente sta quotidianamente.

Gli utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo la nostra "storia da
assaporare” attraverso i volti, le espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e nelle
case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativitd fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile
che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i mesi dell'anno, con l'obiettivo di far
crescere I'awareness di brand. Abbiamo gia rilasciato un secondo filmato e continueremo a diffonderne altri: la
campagna di comunicazione "Noi di Modena” restera infatti online tutto l'anno™

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget d'investimento tra onling e
offline. "Ci interessa presidiare in maniera forte i mezzi che sono maggiormente in crescita in Italia e intercettare un
target d'innovatori, cioé colero che muovono il passaparola — prosegue Valentina Lanza. "l messagai dell'advertising
tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e memaorabili, per questo abbiamo adottato questa strategia di
branded content e I'abbiamo sviluppata grazie alla supporto dell'agenzia Bitmama, partner che ci ha seguito su tutto il
lavoro di rebrandig del marchio Fini®.

| REPORTAZIENDE™

http://www.reportaziende.it/ldquonoi-di-modenardquo-ha-conquistato-il-web
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La campagna “Noi di
Modena” conquista il web,
dopo aver conquistato i
Modenesi

s Scritto da BorderiineAgency il 26 aprile 2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

\‘ Oltre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del progetto “Noi
di Modena” di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei
modenest,

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progetto di
comunicazione “Noi di Modena” di Fini, storica azienda
’ specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione emiliana, ed & gia

diventato un successo virale. Protagonista indiscussa & proprio la
“modenesitd” e a darne espressione sono le persone che vivono in questa
cittd e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e
non solo. Le storie vere dei modenesi di oggi permettono di
rappresentare i valori e il carattere di questa cittd che
coincidono con quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere
fin dal 1012.

o “In poche settimane
L dalla pubblicazione il
primo dei video della
campagna “Noi di

| Modena” ha superato
3 . il milione di
_r\ ACQUISTA  visudlizzazioni e
® continua ad essere
BIMBY pisisielt :
= y condiviso dagli utenti
{ﬂ@” P di  Facebook” -
" VORWERK dichiara Valentina
Lanza,

Responsabile
Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini. “Per la nostra
2017 abbi scelto di presidiare questo canale social in
maniera prioritaria perché siamo convinti che sia fond: tale farci

trovare proprio i dove la gente sta quotidianamente. Gli utenti Facebook
cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi
raccontiomo la nostra “storia da assaporare” attraverso i volti, le
espressioni e le parole dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle
strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativitd
Jor e empatiche e sviluppate ol 100% in ottica mobile che
popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti
i mesi dell'anno, con l'obiettivo di far crescere l'awareness di brand.
Abbiamo gid rilasciato un secondo filmato e continueremo a diffonderne
altri: la campagna di ce icazi “Noi di Modena” restera infatti
online tutto Fanno®.
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La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete
proporzioni del budget d'investimento tra online e offline. “Ci interessa
presidiare in maniera forte i mezzi che sono maggiormente in crescita in
Italia e intercettare un target dinnovatori, cioé coloro che muovono il
passaparola — prosegue Valentina Lanza. “T messaggi dell'advertising
tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e memorabili, per
questo abbiamo adottato questa strategia di branded content e 'abbiamo
sviluppata grazie alla supporto dell'agenzia Bitmama, partner che ci ha
seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini”.

Questo progetto, infatti, fa parte di una pilt ampia strategia di
valorizzazione del brand e del suo legame con il territorio e con la sua
storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il logo, che adesso riporta
chiaramente “Modena 1912”, proprio per sottolineare l'importanza della
tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei
valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, propric come le
#storiedaassaporare dei modenesi intervistati.

Una storia lunga pid di 100 anni che unisce la ricea tradizione emiliana
alle pit moderne tendenze di oggi. Anche in questo caso, il Gruppo
modenese ha scelto di muoversi in maniera indipendente e in
controtendenza: a fronte di un mereato del largo consumo alimentare, in
generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre pit da
multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e punta tutto sul suo
essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a
Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
— www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: comunicazione, Gruppo Fini, Noi di Modena, social network

http://www.comunicati.eu/la-campagna-noi-di-modena-conquista-il-web-dopo-aver-conqui-
stato-i-modenesi-44995
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| La campagna ‘Noi di Modena' di Fini
conquista il web: oltre 1 milione di
visualizzazioni per il primo video

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget

d'investimento tra online e offline. | messaggi delladvertising tradizionale oggi risultans
r sempre meno efficaci @ memorabili, per questo abbiamo adottato questa strategia di
branded content e abbiamo sviluppata grazie alla supporto dellagenzia Bitmama,
partner che ci ha seguito su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini®, spiega
Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini.

£ stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo progette di comunicazions 'Noi di Modena' di
Fini, storica azienda spedalzzata nella pasta fresca ripiena della tradiziene emiliana, ed & gia diventato
un sucoesso virale Protagonista indiscussa é proprio la ‘medenesits’ e a dame espressione sono e
persone che vivono in questa citta e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati alla tavola e
non solo. Le storie vere del modenesi di oggi permettono di rappresentare i valor e il carattere di
questa citta che coincidono con quelli del marchio che qui & nato e continua avivere fin dal 1912,

“In poche settimane dalla pubblicazione il prime de video della campagnia 'Noi di Modena' ha superato
1 milione di visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e condiviso dagli utent] di Facebook”
dichiara Valentina Lanza, Respansabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Finl "Per la nostra
comunicazione 2017 abbiamo scelto di presidiare questo canale sodal in maniera prioritaria perché
siamo convinti che sia fondamentale fard trovare proprio | dove la gente sta quotidianamente. Gli
utenti Facebook cercano contenuti interessant, emozioni, racconti, per questo noi raccontiamo la
nostrastoria da assaporare” attraverso i volt, le espressioni e le panole dei modenesi, raccolte
spontaneamente nele strade e nelle case di Modena. Una sequenza di video, foto e creativita
fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica mobile che pooolerannc i canale Facebook di
Fini in maniera continuativa per tutti | mesi del'anno, con lobiettivo di far crescere fawarensss d
brand. Abbiamo gid rilasciato un seconde filmato e continueremo a diffonderne altri: la campagna di
comunicazione ™oi di Modena restera infatti online tutto Fanna™

La strategia di comunicazione 2017 di Fini capoveolge le consuete proporzioni del budget
dinvestimento tra online e offline. " ‘nteressa presidiare in man'era forte | mezzi che sono
maggiormente in crescita in ftalia e intercettare un target dinnovator], dioé coloro che muaveno il
passaparola - prosegue Valenting Lanza. "l messagg delladvertising tradizionale oggi risultans
sempre meno efficaci e memarabili, per guesto abbiamo adottato questa strategia di branded
comtent & "abbiamo sviluppata grazie alla supporto dellagenzia Bitmama, partner che ¢ ha seguito
su tutto il lavoro di rebrandig del marchio Fini™.

Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di valorizzazione del brand e del suo
legame con il territorio e con la sua storia: da alcuni mesi é stato rinnovato il logo, che adesso
riporta chiaraments ‘Modena 1912, croprio per sottolineare fimportanza della tradizione aziendale.
Anche | nuovo payoff & una chiara espressione dei valori dell'azienda: 'Una storia da assaporare,
proorio come |e #storiedaassaporare del modenes! intervistatl

http://www.adcgroup.it/adv-express/creative-portfolio/video/la-campagna-noi-di-modena-di-
fini-conquista-il-web.html
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IN ESTATE ARRIVERANNO LE DUE NUOVE PROPOSTE DE "1 GRANRIPIENI BIO™

Food and beverage

Nuove ricete per la line raz

2 emiliana, speclaiizzata nelia pasta fresca rpiena, fondata da Tekesfom

Fini 2 Modena nel 1912, che offre 8l consumaton pil esgent] due ncette biokogiche certncate.

FINI'

MODENA
1912

Lazienda, infattl, ha annund

ato due nuove proposte biolo

e che arricchirenno la finea 1 Granriplenl. Oitre 2 1
Granripleni gl Sapore & I Granriplen] di Banessera, attuaimente gid in gistribuzione presso i@ principall insegre, da
glugno saranno disponidill anche I Granriplenl! BIO, ricetts nate per rispondere alla sempre pid crescente richlests da

parte dei consumaton di unalimentazione naturale, pil sana e sostenibiie

Le due ricette Ravioll Ricotta Spinaci € Ravioll Verdure Grigllate, realizzatl esclusivEmente con
100%, sonp dedicate a chi cerca prodotti naturall e genuin| senza voler

i biologicl &l

unclare al gusto di mangiare bene.

[

Tutti gl Ingredienti provengono da Agricoitura Biologlca e sono lavoratl secondo processi certll

1 e senza [‘utiizzo ai
sostanze chimiche: fa semola di grano durg, i ripien, e vova

Fer guestl ravioll Sono Stati sceft format imponant, per esaltare | Aiplenl, cremos & saporit, rRcchiusi nella sfogia ruvida P, ”

trafitata al bronzo che @ N carattere distintivo del prodottl Find, [n queste due
pasta ripiena Fini incontra | metodl di coltivaziong pil antichl & natura

ricette, 3 centenaria tradizione defla

risposta alle endenze alimentan pid

contemporanes.
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. Ravioll Ricotta & Spinaci - 230 gr - Salo Biolags, racthius nella da Find, trafiiata
Ap rlle zn] 7 mn;:. spessa G‘W: a I'.I‘Iﬂlﬂqﬂﬂt mm:‘:ﬂl “Df{;‘.?b:l;“;’::;l - mn:ll.:ﬂ ﬂf?ﬂ::?{ faturag. )

Ravioll Verdure Grigilate - 230 gr - Un ripiens noco @l gosto @ genuinita realizzato con vergure coitivate rispettando |
tempi delta terra; buone & naturall, grigiate e pol avvalte neils pasta fresca Fini, ruvida e porosa.

2/2
http://www.ambienteeuropa.info/articolo.php?id=7012
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COME TESTIAMO

Marche e modelli sono selezionati
inmodo da coprire il pili possibile il
mercato. Tuttii campioni sono
acquistati nei normali punti
vendita, inviati ai laboratori e
testatiin forma anonima.
Svolgono le prove laboratori ed
espertiindipendenti da qualsiasi
tipo diinteresse commerciale.

COME VALUTIAMO

La qualita e indicata con un numero
distelle, da uno (pessimo) a cinque
(ottimo). La qualita globale &
espressa da una valutazionein
centesimi. Se un prodotto non
superale nostre prove di sicurezza
o ha gravi problemi di conformitail
giudizio globale e sostituito da
questo simbolo: A

llcolore blu nelle tabelle indica i
prodottidi qualita globale buona,
I'azzurro di qualita media, il grigio di
qualitainsufficiente.

MIGLIORE DEL TEST
Migliore qualita globale del test,
aprescindere dal prezzo

MIGLIOR ACQUISTO
Qualita globale buona eil prezzo
oil costo d'uso pili conveniente

MIGLIOR PREZZO

Qualita globale media e un prezzo
o costo d'uso particolarmente
conveniente

MEGLIO EVITARE
Il prodotto ha gravi problemi di
conformita o di sicurezza

Migliaia di prodotti e
aggiornamenti continui
su www.altroconsumao.it
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IN SINTESI

Risultati del
su 24 passat
pomodoro in bottiglie
di vetro

Nei campi, il
caporalato e lalegge
per fermarlo

L'esperienza di chiha
lavorato nella raccolta
dei pomodori

TEST
Passate

POMODORO,
ORO ROSSO

Sono fatte con materia prima di qualita, senza
acqua aggiunta e igienicamente impeccabili.
Maiil problema delle passate
sta nei campi dilavoro in mano ai “‘caporali’.

diManuela Cervilli

assate a testa alta dal nostro test.

Dal punto di vista della qualita,

non c’é niente da dire: niente

concentrato di pomodori (cinesi e
no) né acqua aggiunta, niente muffe (sono
quasi del tutto assenti) e nessun allarme
pesticidi @i residui, dove ci sono, sono
assolutamente trascurabili). E in piti sono
piaciute agli assaggiatori. Le passate che
abbiamo analizzato in laboratorio hanno
mostrato il lato buono di un prodotto che
¢ frutto della nostra terra, se é vero - come
viene riportato sulle etichette di tutti i
campioni - che é fatto solo con pomodori
italiani. Parola di produttore. Il lato meno
buono, invece, non viene facilmente alla
luce: sta nelle condizioni di lavoro, anche
nel nostro paese.

La qualita del pomodoro

11 pomodoro usato per fare le passate

€ di qualita. Lo confermano i risultati

del nostro test. In laboratorio abbiamo
misurato due parametri, il residuo ottico e
il rapporto degli zuccheri: il primo indica
quanto é stata concentrata la passata
(dopo aver fatto evaporare I'acqua che
contiene il pomodoro); il secondo rivela
se il grado di maturazione della materia
prima é giusto per la produzione. Le

due prove insieme danno un’idea della
qualita del pomodoro, che si & dimostrata
buona in quasi tutti i campioni, da

quelli del discount fino ai prodotti bio.
Va detto pero che il nostro test non ha
controllato la provenienza dei pomodori:
ad oggi non é ancora disponibile un
metodo riconosciuto ufficialmente che
sappia indicare con certezza l'origine. Ad
assicurarci che lorigine sia italiana, sono

i produttori stessi, che sono obbligati
dalla legge a dichiarare da dove viene la
materia prima: e lo fanno tutti, scrivendo
e vantando sulle confezioni pomodori
italiani al 100%. Per adesso, dunque, ci
dobbiamo fidare della loro parola. Cio che
conta per noi é la qualita della materia
prima: e questa € una certezza slegata
dalla provenienza del pomodoro.

Dal sale alla muffa: il test

1l sale € un punto su cui non abbiamo
mai accettato compromessi. 11 cloruro di
sodio, il comune sale da cucina, é usato
in genere dall’industria alimentare per
insaporire, specialmente i prodotti che
all’origine hanno poco gusto.

Nessunapassata
deltest erisultata
diluita conacqua

Dal punto di vista della salute, pero,
meno sale si consuma meglio é. Sotto
questo aspetto le passate di pomodoro
vanno tutte bene: in tre il sale non é stato
aggiunto del tutto e nella maggioranza
degli altri campioni la quantita é bassa.

I risultati sono molto buoni anche nel
controllo delle muffe: non ne abbiamo
trovato quasi traccia (mentre nell’ultimo
test i prodotti discount non avevano
brillato). Idem per la prova che valuta
I'igiene: le passate sono andate meglio
che nei test del 2009, in cui avevamo
scoperto di tutto, dai frammenti di insetti »
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r
m llﬂ raerine
CK[A{IVI SENZA{CONFINI
RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA TEST
Passate
Aprile 2017
® S 2 2
£ LR ) 3 3
2 Eo % s E 5 S | =
. ] e® o ] L = ke o8 5
Passata di pomodoro § i g ©& sE e« & % & =
<] £ = o Oa w a o < o
M | PETTIII delicato passata extrafine 700 | 129-190 | 218 | kkk | Aokokokok | hokokok | kokokkk| dkk | Aokokokok
ESSELUNGA BIO Passata di pomodoro biologico 700 115-115 164 kk okkok | dokokokok | skkkokok | dokokokok | skkokok 77
Efsiggifﬁquffirf,“ NONNA Lampomodoro 500 | 139-179 | 328 | kkk | kokokokk | kokk | dokkokk| Akk
CARREFOUR Passata di pomodoro 700 0,73-1 1,20 dkkok | hokkk | kkokokok | hokokokok | kkokok
CARREFOUR BIO Passata di pomodoro biologica 500 0,99-119 223 Kk dkkk | hokkkok | hokkkok | kokkk
DE RICA Pura passata di pomodoro vallivo 700 [123-169 | 203 | akk | ko dokkk | okkoak | dokkx | wok (IR
GUSTATO (MD) Passata di pomodoro 700 [049-054 072 | akkk | kkkk | dkkk | dokkak| dokkk | wkk I
SIMPLY Passata classica 700 [081-085| 118 | akk | sk | dkkk | kkkk| dkk | sooer [T
:ﬂﬂ?s::ig;?jﬁs;g;ipomOdom 680 120 176 | *kk Jokkok | ok | ek | dokkok | dokok
ALCE NERO Passata di pomodoro biologica 500 1,95 -2,59 420 ok *hhk | hkdkok | hkkdok | kkkkk | kkk
DE CECCO Passata classica vellutata 700 110-1,69 185 | kkk Jokkkok | kkkk | kkkokk | kkkk | kokk
‘ COOP VIVIVERDE Passata di pomodoro biologica 700 1,05-119 159 Fokk Jkkk | hdokkk | kkokkk | kkkk | kkok
‘i Il'-":szglt-alzdllEpg:'ll:)zng;E (EUROSPIN) 700 0,49 0,70 dokkk | kkkk | kokokkok | kkkkk | kokk Fokk
STAR La mia pummaro corposa 700 0,85-139 163 Fokok Jkkk | hkkk | kkokkk | kkkk | kkok
DEL MONTE La classica passata finissima 690 125-139 1,89 Fkk dkkk | kkkk | hokkkok | kkkk | kkk
MUTTI Passata di pomodoro 700 0,95-149 176 Fokk Fokkkok | dokkk | dokkkk | dokk Fokk
) POMIi Passata di pomodoro 700 0,98-139 165 Fkk Jkkk | hkkk | kkokkok | kkok Fokk
VALFRUTTA Passata di giornata 700 1,09 -149 186 Fokk Fokk Fokkkk | hkokkk | kkokkok | kkok
r CIRIO La verace passata 700 113-159 192 Fokk Fokokkk | dokok Fokkkok | dokok Fokk
SANTA ROSA Pomodorissimo la passata 700 0,85-118 150 Jokk Jokk Fokkkok | Fokkkok | dkkkk | dkk
VALFRUTTA BIO Passata di pomodoro 700 136-159 2m Jkk Jokkkok | kkkkk | hkkkk | kkkk | kk
DIVELLA Delizie campagnole passata di pomodoro 700 0,85-1,03 139 Fokk Jokkk | hkokkk | hkkkk | hkkk | ko
ANNALISA Passata di pomodoro 700 1,05-11 154 Fkk Jkkk | kkkokok | hokkkk | kkkk | hk
CAMPO LARGO (LIDL) Passata di pomodoro 700 0,49-0,65 0,78 Fokk Jokkk | dokkk | dokkkok | dokk Jok

Risultaticompletisu www.altroconsumo.it/passate N qualita buona qualita media

® ® FARLAACASA,CONCURA

Per evitare rischibisogna
seguire alcuneregole diigiene.
Primadiiniziarelavabenele
mani e alla fine faiuna prova.
Premi conil dito al centro del . .
barattolo: se sisente “click

clack” il contenitore non & pit B il il

ermetico. Non assaggiarlo.
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SELEZIONA Scegliipomodoriadattialle
conserve; lavaliconacqua corrente; tritali e togli

lebucce. Se serve aggiungilimone o acido citrico.

RIEMPI Versalapassatain vasettiben pulitie
asciutti,avendo curadilasciare 2 cm dispazio
dal coperchio. Chiudibene.

www.altroconsumo.it
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LA NOSTRA SCELTA:
PASSATA DI POMODORO

MIGLIORE
DEL TEST

st e
-

MIGLIOR
ACQuIsTO

78 &k

PETTI

Il delicato passata extrafine
1,29-190 €

700g

PRO E lapitiapprezzata dainostri
assaggiatorie lamigliorein fatto di
materia prima: due puntidicui essere
orgogliosi.

CONTRO Letichetta vabene,mapuo
essere migliorata.

ILNOSTRO PARERE Brillaintuttele
proveevaleilsuoprezzo,cheaben
guardare non & neanche cosi alto (costa
lameta del prodotto piti caro) .

6 QUALITA
BUONA

GUSTATO (MD)
Passata di pomodoro
0,49-0,54 €

700g

PRO Consolo 72 centesimial chilo si
puo portarein tavolaunprodotto di
qualita,impeccabile nelle prove, pulito e
conpocosale.

CONTRO Einvendita solonel discount
MD: potrebbe non essere facilmente
reperibile da tutti.

ILNOSTRO PARERE Ottiene giudizi
buonie ottimiin quasitutteleproveeil
prezzo e davveroimbattibile. Valela
penacercarla.

PASTORIZZA Immergi completamentei
vasettiinacqua fredda e scalda: per contenitori
daunlitro servono 40 minutidall'ebollizione.

www altroconsumo.it

sono ben chiusie conitappiconcavi.

ISPEZIONE DEICONTENITORIDopo 12-24 ore
dalla pastorizzazione, ispeziona per vedere se

Per maggiori informazioni
www.altroconsumo.it/alimentazione

Quando sono stati raccolti i pomodori contenuti
nella passata? Guarda il numero di lotto: la lettera
Pindicail raccolto 2016;la S quello del 2015.

>

ai peli di roditore. All’assaggio, infine,
sono solo quattro quelle che non hanno
entusiasmato i nostri esperti (hanno due
stelle in tabella).

Niente acqua aggiunta

La legge é chiara: la passata (ma, si
badi bene, non vale per esempio per
isughi pronti) deve essere “ottenuta
da pomodoro fresco, sano e maturo”.
Per produrla non é consentito usare

il pomodoro concentrato diluito con
l’acqua. In nessun campione € stato usato
questo trucco che abbiamo scoperto in
passato. Dello spettro del concentrato
cinese, che tempo fa ha allarmato i
consumatori, qui non ci sono tracce.

Il lato oscuro dell'oro rosso

Passate a pieni voti, dunque? Si,

ma non c’e solo da festeggiare. Se &

vero che i risultati di laboratorio sui
campioni analizzati ci fanno pensare

a un maggiore impegno delle aziende

per migliorare la qualita del prodotto,
resta da “riqualificare”, se cosi di pud
dire, quasi totalmente la produzione

e laraccolta della materia prima: non
abbiamo indagato la filiera dei prodotti
testati (dunque non ci riferiamo alle

loro aziende), ma, in generale, lo
sfruttamento della manodopera agricola
durante la raccolta dei pomodori destinati
all'industria conserviera € una piaga
denunciata da anni. Una realta che perd
non si é stati ancora in grado di debellare:
perché si insinua tra I'ignoranza, la
disperazione e la mafia. I numeri di questo
settore non sono da poco: la produzione
del pomodoro in Italia nel 2015 é stata
stimata in 5,2 milioni di tonnellate (fonte
Anicav) arriva dalle nostre terre il 12%
della produzione mondiale e il 55% di
quella europea. Dietro a ogni cassa da 300
chili di pomodori raccolti con fatica (a
3,50 euro cadauna) nelle campagne della
provincia di Foggia o nell’area padana

aprile 2017 ¢ 313 Altroconsumo 35
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Come ha scoperto il caporalato?
«Nell'estate 2011 sono partito da Torino,
dove studiavo ingegneria, per andare
afare laraccolta dei pomodori: avevo
perso la borsa di studio e avevo bisogno
dilavorare. In Puglia ho scoperto un

lato oscuro dell'ltalia. Sono arrivato

in una campo che ospitava centinaia
dilavoratori stranieri che dormivano

in tende, i piti fortunatiin baracche,

altri all'aperto su materassi: piu di 800
persone ammassate con cinque bagni
per tutti. Una situazione che miha
scioccato: neanche nella mia Africa
avevo visto una cosa del genere. Ma
oltre alla questione sociale ho affrontato
lintermediazione illecita dimanodopera,
il caporalato, che porta allo schiavismo.

| caporali nel mio campo erano tutti
stranieri; ci prelevavano verso le 3 di
mattina, stipati su furgoni ci portavano ai
campi a lavorare».

Quanto la pagavano?

«Pagavano a cottimo. Dovevo riempire
casse da 300 kg di pomodori: il caporale
pagava 3,50 euro a cassa. Se eri veloce
ne riuscivi a fare 6-7: circa 20-25 euro.

A cui dovevi togliere 3,50 euro per un
panino, 1,50 per 'acqua, 5 per il trasporto
che eriobbligato a pagare al caporale:
nettirestavano 10-15 euro per 12 ore di
lavoro. Ho resistito cinque giorni>.

Poi che cosa é successo?

«Abbiamo organizzato uno sciopero, il
primo in Italia, & durato circa un mese.
Sono venute le televisioni e la gente ha
iniziato a vedere che cosa succedeva a
Nardo. Dopo ho aderito alla Flai Cgil e ho
girato trale regioni del Sud per informare i
lavoratori deiloro diritti e ho scoperto che
il caporalato e un fenomeno strutturale
diffuso in tutto il Paese: d'estate si

va al Sud per pomodori e angurie, in
inverno si va a Rosarno per gliagrumi

o si sale in Piemonte o in Veneto per
l'ortofrutta, in primavera si va in Sicilia
per le pesche e i pomodori pachino. E

36 Altroconsumo 313 « aprile 2017

INTERVISTA

YVAN SAGNET

LEADER DELLA PROTESTA DINARDO,
VICE PRESIDENTE CETRI-TIRES

Non profit per la sostenibilita sociale

una transumanza che dura tutto I'anno.
Dopo lo sciopero mi sono dedicato
atempo pieno a contrastare questo
sistema di sfruttamento e abbiamo
ottenuto risultatiimportanti. Quando
sono arrivato a Nardo non esistevail
reato di caporalato. Era solo punito da una
sanzione amministrativa, di 50 euro. A
una settimana dallo sciopero il governo
italiano - dopo 150 anni di caporalato - ha
finalmente approvato lalegge penale per
contrastarlo>.

E poi e arrivata la legge 199 nel 2016.

«E stata un grosso successo. In seguito
allamorte di una bracciante italiana -
Paola Clemente - il governo si & accorto
di cio che sta dietro al caporalato, un
sistema organizzato che noi abbiamo
denunciato piti volte. Cosi ha modificato
lalegge precedente perché erainefficace.
Ma la battaglia non si deve fermare qui:

il caporalato & solo I'ultimo anello dello
sfruttamento, amonte cisono leimprese,
la grande distribuzione, le multinazionali
cheimponendo senza regole i prezzi ai
prodotti, strozzano i contadini che non ce
la fanno a sostenere i costi, tra cui quello
dellamanodopera».

Che cosa si puo fare?

«Bisogna introdurre un meccanismo

di certificazione nella legge stessa: un
sistema di certificazione etica per tutta
la filiera. Per ora non siamo riusciti a
ottenerlo perché sono state fatte delle
pressioni da chinon ha interesse che
esista questo strumento».

La certificazione etica SA8000 basta?
«No, non e sufficiente: serve un sistema
di controlli mirati e costanti. La validita
diuna certificazione dipende sempre
dalla credibilita dell'ente certificatore: se
I'ente & un soggetto terzo e fa beneil suo
lavoro la certificazione e valida altrimenti
e solo un marchio. Serve un sistema di
controllo fisso, molto piti organizzato ed
efficace: altrimenti e inutile>». M.C.

>

¢’ un giro di interessi enorme. E stata
necessaria nel 2015 la morte per fatica

di Paola Clemente - che aveva 49 anni e
lavorava ad Andria con una paga di 2 euro
all’ora - perché fossero riportate sotto gli
occhi di tutti le condizioni disumane in cui
i “caporali” stremano nei campi migliaia
di immigrati africani, bulgari e rumeni
(questi addirittura prelevati con le loro
famiglie e ridotti in condizioni di quasi
schiavitll) e anche molti italiani.

Unalegge che serviva

Per far fronte al sistema di sfruttamento
dei braccianti agricoli il ministro delle
politiche agricole Maurizio Martina ha
sostenuto la legge 199/2016, che rispetto
alla norma precedente - inadeguata e
inefficace - prevede un inasprimento
delle pene, la semplificazione degli

indici di sfruttamento e indennizzi per le
vittime. «Il passaggio & fondamentale - ci
spiega il ministro Martina. Con questa
legge anzitutto abbiamo riscritto il reato
di caporalato: fino all’anno scorso si
poteva contestare il reato solo se in
stretta relazione con la violenza». Un
primo passo doveroso per combattere
questo sfruttamento. «Ci sono novita
sostanziali - continua il ministro - molto
radicali come poter utilizzare la confisca
esattamente come si fa per i reati di
mafia; poter lavorare sulla responsabilita
del datore di lavoro, nodo delicatissimo.
Sono passi che alzano di molto il livello di
responsabilita non solo di chi organizza la
manodopera in modo illegale, ma anche
di chi la utilizza». Ma proprio questo &
uno dei punti che ha fatto scendere in
piazza qualche mese fa a Noicattaro 200
agricoltori, che contestavano sia le misure
cautelari, secondo loro troppo severe,
previste per le aziende agricole in cui
viene commesso il reato di caporalato sia
la necessita di rispettare le paghe previste
dai contratti nazionali. «Impossibile - si
sentiva dire durante la protesta - sono
cifre irrealistiche, visto che gia oggi per
ogni ettaro di terreno spendiamo almeno
13mila euro, per riprenderne meno di
15mila». Tradotto: anche gli agricoltori si
sentono schiavi dei prezzi troppo bassi
imposti dalla filiera. Insomma la legge ora
c’¢, ma da questa alla fine di un sistema
cosi radicato il passo non é breve. «C’¢
tanto lavoro da fare e una legge da sola
non basta - dice Martina - ma la direzione
che abbiamo tracciato € inequivocabile».
E in effetti, a guardare i numeri, i controlli
sui campi sono aumentati del 60% rispetto
al 2015. Eppure, davanti anche a una sola
tragedia come quella di Paola Clemente,
sembrano una goccia nell’oceano. m

www.altroconsumo.it
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FIERE

PRODUZIONE

Aspettando
Tuttofood 2017

Dopo Expo, le imprese attendono fiduciose
I'appuntamento di maggio,
soddisfatte delle esperienze precedenti.

di Matteo Barboni

\/@ Percorso di lettura:

www.largoconsumo.info/Fiere

a concomitanza con Expo nel
I 2015 ¢ stata sicuramente pre-
miante per Tuttofood, che torna
quest’anno dall’8 all’11 maggio,
in una Milano proiettata verso I’Europa
e il mondo. Gli espositori non nascon-
dono le grandi aspettative per questa
manifestazione dal respiro internaziona-
le, vetrina ideale per presentare novita di
prodotto a buyer italiani e stranieri, fidu-
ciosi in considerazione della crescita di-
mostrata nel corso delle varie edizioni.
Gli organizzatori si aspettano un conso-
lidamento dei numeri record della scor-
sa edizione, con piu di 2.700 aziende ita-
liane e internazionali e oltre 80.000 visi-
tatori da piu di 110 Paesi.

Alleanza cooperative italiane (setto-
re agroalimentare), riunendo le sigle Fe-
dagri-Confcooperative, Legacoop
agroalimentare ¢ Agci-Agrital, incre-
mentera la partecipazione a Tuttofood
2017 di decisori d’acquisto qualificati
dalle oltre 5.000 coop aderenti, che ab-
bracciano tutti i settori merceologici e in-
cludono primarie insegne della Gdo ita-
liana. Molto forte ¢ I’inve-
stimento sugli hosted
buyer, selezionati in tutto il
mondo sulla base di criteri
stringenti, anche grazie al-
la collaborazione con Ita-
Ice. In questa edizione, al
51% di buyer provenienti
dall’Europa si affianche-
ranno quote importanti dai
pill interessanti mercati
extraeuropei ed emergenti:
16% dal Nord-America,
11% dall’ Asia, 7% ciascu-
no da Medio-Oriente e
Africa, 5% dalla Russia e
25% dall’Oceania. «Risul-
tati che abbiamo ottenuto
puntando sulla completez-
za dei settori presenti, arti-
colati in un progetto espo-

sitivo d’eccellenza. — spiega la exhibi-
tion manager Giustina Li Gobbi — Gra-
zie alle partnership con le istituzioni, le
associazioni di categoria e le pill autore-
voli realta della ricerca, le diverse aree
di Tuttofood possono contare su un al-
tissimo livello di specializzazione, co-
niugato con i vantaggi di un contesto
che abbraccia I’intero settore: favorire le
ibridazioni tra filiere affini, oggi cosi
importanti; facilitare anche alle piccole
realta I’incontro con i grandi buyer ita-
liani ed esteri; agevolare la condivisione
di conoscenze fra esperti, grandi azien-
de e realta di nicchia».

‘ ‘ Gli organizzatori si aspetta-
no un consolidamento , ,
dei numeri record del 2015

Tra le novita di quest’anno ci sara We-
ek&Food, un fuori salone con eventi in
citta dal 4 all’11 maggio. Fruit& Veg in-
novation e Wine discovery saranno le
due nuove aree dedicate rispettivamente
al fresco e al vino, in collaborazione
con Veronafiere, mentre le tematiche
alimentari troveranno divulgazione con
un approccio medico-scientifico nel

LARGO CONSUMO n. 4/2017

convegno “Spazio nutrizione”.

Cibo, ma anche informazione, con
Tuttofood academy, nelle aree dedicate
alla formazione degli operatori. Corsi,
workshop, educational, spettacolo e di-
mostrazioni, oltre alle collaborazioni con
importanti analisti di settore come Iri,
Ipsos e AKkesios group, che permettono
alla fiera di configurarsi come autentico
osservatorio di settore.

Federico Ciccarelli, marketing mana-
ger di Costa d’oro, si dice fiducioso:
«Le fiere sono sempre un importante
momento di incontro, per creare nuovi
rapporti o rinsaldare quelli gia esistenti.
Dalle precedenti esperienze avute, nu-
triamo buone aspettative. La piazza di
Milano ¢ sicuramente interessante sia
per i buyer esteri, facilitati nel raggiun-
gere la location, sia per quelli italiani,
che certo non mancano a un incontro co-
si importante. Indubbiamente il ruolo
delle manifestazioni ¢ cambiato rispetto
al passato. Oggi le kermesse sono un ap-
puntamento di business, ma anche di co-
municazione, confronto, formazione, at-
traverso gli scambi, le conferenze e i fo-
cus tematici, conferenze. Oltre, natural-
mente, a un’opportunita per il marketing,
la brand reputation, la brand image e le
pubbliche relazioni, in un palcoscenico
ideale per la presentazione di novita di
prodotto, innovazioni, attivita aziendali
di cui si vuole rendere partecipe un pub-
blico nazionale e internazionale».

Vito Rubino, responsabile commer-
ciale e titolare del Caseificio Cirigliana,
conferma che «La partecipazione alle
fiere di settore da molti anni fa parte del-
le attivita di marketing della nostra
azienda, anche se la scelta tra le varie
proposte fieristiche in Italia e in Europa
si mostra sempre pill complessa. Si tratta
di un investimento ma an-
che di un costo che deve
portare risultati concreti.
Tuttavia ¢ importante esse-
re presenti tra le aziende
del panorama caseario ita-
liano, in cui la mozzarella
di bufala campana & una
delle denominazioni piu
importanti. La nostra parte-
cipazione a Tuttofood &
iniziata in occasione del-
I’Expo di Milano, che ha
portato molti visitatori da
tutto il mondo. Per I’edi-
zione 2017 ci aspettiamo
ancora di piu: un’organiz-
zazione efficiente e dina-
mica, con iniziative che
puntino a creare un evento
di qualita». >
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Ice-agenzia ha come obiettivo rendere
internazionale Tuttofood

Nell'ambito del potenziamento e della valorizzazione dei grandi eventi

fieristici italiani, Ice-agenzia, grazie alla sua rete estera di 79 unita ope-
rative in 67 paesi nel mondo, svolge d'intesa con Fieramilano un importante
ruolo nella selezione, ospitalitd e assistenza di circa 210 buyer esteri in visita al
prossimo Tuttofood. II coinvolgimento dell'lce-agenzia ha I'obiettivo di sup-
portare la manifestazione nel suo processo d’internazionalizzazione, con I'inten-
to di accrescere la conoscenza delle eccellenze produttive italiane esposte in fie-
ra presso catene di distribuzione, importatori, distributori e rivenditori, e au-
mentarne la presenza presso i canali di distribuzione all’estero.
1 compratori esteri in fase di selezione provengono da Stati Uniti (ca. 60 buyer),
Canada (ca. 60 buyer), Regno Unito (ca. 30 buyer), Giappone (ca. 10 buyer), Au-
stralia e Nuova Zelanda (ca. 15 buyer), Corea del Sud (ca. 5 buyer), Hong Kong
(2 buyer a causa della concomitanza di Hofex nelle stesse date di Tuttofood),
Israele (ca. 10 buyer), Polonia (5 buyer), Vietnam (5 buyer), Romania e Molda-
via (ca. 10 buyer). Le delegazioni estere verranno accompagnate e assistite in
Ttalia dai trade analyst Ice (esperti settoriali di mercato presenti in ogni ufficio
estero) degli uffici dei diversi paesi. La presenza dei trade analyst presso il desk
assistenza alle imprese che verra allestito in fiera avra lo scopo, inoltre, di offrire
informazioni agli espositori italiani per I'introduzione dei propri prodotti nei
mercati di riferimento. Tra le attivita a supporto della manifestazione, si preve-
de anche, in accordo con Fieramilano, I'organizzazione di visite aziendali presso
realta produttive del Nord Italia per un numero limitato di buyer. Ice-agenzia ha
contribuito a promuovere Tutto}())od all’estero mediante I'organizzazione di una
serata di networking in occasione del Sial 2016 di Parigi, tenutasi lo scorso 18 ot-
tobre. Ha inoltre collaborato alla campagna di comunicazione all’estero, me-
diante la pubblicazione di pagine pubblicitarie di Tuttofood presso riviste spe-

cializzate di settore in Stati Uniti, Regno Unito, Spagna e Turchia.

liarita. Ben vengano quindi delle fiere
cosi organizzate, che sono vetrine per i
prodotti e volano per il business. Per
questo saremo a Tuttofood anche nel
2017, con uno stand di 270 mq, in cui
esporremo le tante novita di prodotto.
Le aspettative sono sicuramente molto
positive, anche a fronte della passata
esperienza, per cui ci aspettiamo per

degli espositori si ¢ dimostrato di assolu-
ta qualitd. Indubbiamente bisogna lavo-
rare sul format e sull’offerta fieristica af-
finché sia distintiva.

Le difficolta che si possono riscontrare
sono dovute all’investimento economico
e all’affollamento del calendario fieristi-
co che obbliga aziende e visitatori ad ef-
fettuare necessariamente delle scelte. Le

quest’anno un’edi-
zione qualitativa-
mente molto valida».
Luca Zocca, mar-
keting manager di
Pedon spa, in rela-
zione alla manifesta-
zione, si esprime in
termini positivi, dove
perd emerge 1’im-

TUTTOFOOD
8-11 Maggio 2017
Fiera Milano
o | numeri dell'edizione 2015
Area espositiva: 180.000 mq, + 50% vs
2013; Visitatori: 78.493 (di cui 23.430 dal-

I'estero), + 56,4% vs 2013; Espositori: 2.838
(di cui 432 dall’estero), + 41,9% vs 2013.

prospettive di svi-
luppo a mio avviso
sono positive soprat-
tutto in chiave inter-
nazionale e nello
specifico, per quan-
to riguarda la nostra
realtd, pud rappre-
sentare un nuovo
market place per il

portanza di attivita
volte ad attirare
operatori stranieri:
«Non ravvedo parti-
colari criticita della
fiera in sé. Sicura-
mente come loca-
tion ¢ molto attratti-
va rispetto ad altre,
ricettiva e ben orga-
nizzata in termini di
servizi. Sin dalla 1*
edizione il livello

AR DAL NABONS

nostro business.
Tuttavia bisogne-
rebbe chiedersi
quanto siano dispo-
sti i buyer a muover-
si e a visitare un’al-
tra fiera. Credo per-
tanto che si dimo-
streranno di fonda-
mentale importanza
le attivita di inco-
ming volte ad attrar-
re ed ospitare p
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ché questo evento non rientra nel nostro
piano delle manifestazioni dell’anno, ma
saremo comunque presenti nei padiglio-
ni della fiera con un presidio ospitato
presso nostri partner per organizzare in-
contri mirati con buyer italiani ed esteri.
Inoltre, visiteremo come sempre la ma-
nifestazione, un momento utile a moni-
torare le tendenze del mercato alimen-
tare italiano che saranno esposte e co-
glierne le novita. Dopo la grande edi-
zione del 2015 — I’anno di Expo, il cui
spazio sorgeva esattamente di fronte al-
la fiera di Milano — a cui I'intero Grup-
po Fini ha aderito allestendo un’impor-
tante area espositiva, nel 2017 ci siamo
riservati di valutare la manifestazione
nella sua versione standard, per capire
come sta evolvendo rispetto alle sue
competitor italiane ed estere».

Antje Miiller De Leo, comunication
manager Italy di Bergader, conferma
che «Bergader Italia ha intrapreso gia
dallo scorso anno diverse azioni per far
conoscere le proprie specialita. Le fie-
re si sono dimostrate uno strumento in-
teressante per diffondere il brand e in-
staurare il dialogo con buyer e insegne,
per cui vediamo in Tuttofood un’op-
portunita. Purtroppo non ¢ possibile
prendere parte a tutte le manifestazioni,
quindi dovendo scegliere, abbiamo de-
ciso di partecipare in partnership con
un’altra realta, organizzando degli
eventi all’interno dello stand. Abbiamo
gia avuto modo di essere presenti a pas-
sate edizioni di Tuttofood, che ci hanno
regalato diverse soddisfazioni, per cui
le aspettative sono sicuramente positi-
ve. Anche perché oltre alla nostra gam-
ma prodotti porteremo una case history
interessante sulla caciotta Bergader e
sull’innovativo approccio dell’azienda,
con la creazione di formati studiati sul-
la base delle ricerche di mercato e il
comportamento dei consumatori di og-
gi, a vantaggio del pubblico e delle
grandi catene distributive. Una formula
che promette di rivoluzionare il banco
frigo, come abbiamo gia avuto modo di
constatare.

La fiera sara inoltre un’ottima op-
portunita per far conoscere ulterior-
mente le tante novita che abbiamo in-
trodotto, anticipando inoltre quelle
che ci stiamo apprestando a lanciare
nei prossimi mesi. Tuttofood si propo-
ne quindi come palcoscenico ideale per
dialogare con gli addetti ai lavori e
questo non pud che giovare allo svilup-
po del business e alla diffusione di un
brand che sta ottenendo ottimi riscontri,
oltre che presso il grande pubblico, an-
che nel mondo retail e Gdo».
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Comunicazione Nescafé presenta online
il video esperimento”The Hello Bench”

Contro l'incapacita di socializzare, ecco arrivare la
panchina che riduce le distanze, ideata da Publicis Italia

Chi chatta simultanea-
mente con pil persone,
chi “sbircia” sui social, chi
ascolta musica con le cuf
fiette, chi & immerso nel-
la lettura di un libro. Dalla
metro alle panchine dei
parchi, un italiano su 2
si chiude nel suo mondo
e si scopre incapace di
Creare nuove connessio-
ni sociali. Ecco che arriva
“The Hello Bench”la pan-
china che riduce le di-
stanze, ideata da Publicis
Italia per Nescafé, e pro-
tagonista di un video-
esperimento sociale che
mette in luce la diffiden-
za tra le persone e il con-
seguente avvicinamen-
to grazie a una mug di
caffé e all'accorciarsi del-

la speciale seduta. “The
Hello Bench” é stata pre-
sentata durante il Fuori-
salone in occasione del-
la Design Week per il suo
legame con il design, e
in quest'occasione alcu-
ne telecamere nasco-
ste, puntate su di essa,
hanno sbirciato le rea-
zioni degli ignari avven-
tori che cercavano relax
tra un'esposizione e l'al-
tra. Il risultato & stato rac-
contato in una videoca-
se, realizzata da Publicis,
pubblicata sui canali so-
cial del brand, Facebook
e YouTube, che dimostra
il distacco sociale prima
e la conoscenza dopo,
messa in moto - nel vero
senso della parola - dal-

la panchina. Sono state
ben 358 le persone avvi-
cinate grazie a “The Hel-
lo Bench” ed & un risul-
tato piu che positivo se
pensiamo che 8 italiani
su 10 (82%) dichiarano
che preferiscono sedersi
dove non c'& nessuno di
fianco o se il posto scel-
to & isolato e che diffi-
cilmente attaccano bot-
tone col proprio vicino
di seduta. Questo dato
emerge dallo studio che
Nescafé ha commissio-
nato per indagare sul-
la problematica sociale
sempre pil legata ad un
uso frequente dei social
network che rischiano di
scoraggiare la socializza-
zione nella vita reale.

Per abhonarti telefona 1| GE PAE R R B R

Mensile di comunicazione,
marketing e media business in rete
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Inglobare il brand nel proprio
contesto editoriale. In questo
modo Netaddiction, editore na-
tivo digitale, affianca i brand nel-
la costruzione di una content
strategy che premi il contenuto
di brand, valorizzando allo stes-
so tempo le proprie property. A
spiegarlo & Andrea Pucci, Ceo e
Founder di Netaddiction, che a
titolo esemplificativo descrive
anche l'ultimo progetto realizza-
to per “Le Conserve della Non-
na” di Gruppo Fini e che vede
protagonista il network iFood.

Andrea, nella visione di
Netaddiction, cosa significa
affiancare un brand per la
definizione di una content
strategy efficace?

Significa inglobare il brand nel
nostro mondo, attraverso una
serie di azioni che insieme ren-
dono efficace la comunicazione,
e costruire un progetto ad hoc
ascoltando le esigenze principa-
li di un brand e integrandole nel-
la strategia editoriale, social, di
media relations e nelle attivita
offline dei nostri siti proprietari
piu affini al target e agli obietti-
vi. Creiamo sempre contenuti in
grado di costruire uno storytel-
ling corposo e variegato: testo,
video, grafiche che possono es-
sere utilizzati efficacemente sui
social network, sui siti web, sui
blog del network o che possa-
no essere la base di partenza per
un‘azione virale, che va da onli-
ne a offline e che produce risul-

(IETADDICTION ECCO COME UN
BRAND PUO RACCONTARSI ONLINE

Attraverso lo studio delle affinita esistenti tra le proprie
property e i marchi, l'editore digitale riesce a posizionarsi come
partner ideale per [a creazione di progetti «capaci diandare a
colpirei touch point giusti», come spiega il Ceo Andrea Pucci

L A\

ENGAGEMENT

Creare un
legame tra i
propri lettori

e i brand. Cosi
Netaddiction,
di cui Andrea
Pucci (in foto) &
Ceo e Founder,
riesce a realiz-
zare progetti
di successo
come quello
sviluppato per
"Le Conserve
della Nonna"
di Gruppo Fini
(immagine in
alto a destra)

tati che possono essere misurati
nel breve periodo.

Che suggerimento daresti

a un’azienda che intende
sfruttare la qualita dei siti del
vostro network per vedere
premiati i propri messaggi?
Creativita, sincerita e ironia. Par-
tiamo da questi presupposti e
facciamo in modo che siano prin-
cipi condivisi anche dai nostri in-
serzionisti quando costruiamo in-
sieme un progetto credibile, che
si basi sul contenuto. Abbiamo
un‘audience verticale e attenta
ai dettagli, per noi la reputazio-
ne e una leva fondamentale: non
va inquinata e deve rimanere an-
corata a un content credibile. Let-
ture, visualizzazioni e interazioni
sono facilmente misurabili e que-
sto ci da subito modo di capire se

l'attivita pubblicitaria € stata in
qualche modo “gradita” e l'obiet-
tivo di ingaggio raggiunto.

Ci illustri un progetto realizzato
seguendo queste direttive?

Con iFood abbiamo recentemen-
te costruito un progetto per “Le
Conserve della Nonna” di Grup-
po Fini, che prevede il coinvolgi-
mento di 50 blogger del network
iFood nel contest “Le ricette per il
mio picnic”. La sfida consiste nella
preparazione di almeno una ricet-
ta utilizzando i prodotti Le Con-
serve della Nonna, che viene poi
presentata nel celebre vasetto di
vetro con il tappo a quadretti rossi
tipico dell'azienda. Un modo inno-
vativo di mostrare golosi manica-
retti sul web in monoporzioni da
picnic, in cui il prodotto “Le Con-
serve della Nonna” viene utilizza-
to a piti riprese. Entro il 10 maggio
verranno annunciate le 4 ricette
finaliste che saranno diffuse an-
che sul portale Non Solo Buono
e le autrici saranno coinvolte per
lultima sfida durante una sera-
ta speciale nel mese di giugno a
Scamporella (Cesena), dove ver-
ra inoltre selezionata la food blog-
ger ufficiale del Gruppo Fini per
I'anno. Lo storytelling qui & intri-
so dei valori del brand e integra-
to nell'esperienza d’'uso dei food
blogger che, grazie al contest,
creano ingaggio, fino alla selezio-
ne dellambassador del brand per
il 2017, passando per un’attivita
offline che ha un grande impatto
sui social network.

ENGAGE | N.O1 | 7 APRILE 2017
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NELL'ULTIMO ANNO E AUMENTATA LA FIDUCIA DEI CONSUMATORI
MA PERMANE UN ATTEGGIAMENTO DI CAUTELA DOVUTO ALLA CRE-
SCITA LENTA DELL'ECONOMIA ITALIANA. IN QUESTA FASE ANGORA
DI INCERTEZZA, SU COSA DEVE PUNTARE LA MARKETING-COMMU-
NICATION PER INCENTIVARE I CONSUMI?

Guadagnare la fiducia della gente: & proprio questo I'obiettivo prio-
ritario della marca oggi. La strada che abbiamo intrapreso noi come
Gruppo Fini, fin dal 2014, con la creazione della mission ‘Non Solo
Buono’ & quella di raccontare alle persone i valori che ci spingono ogni
giorno a produrre alimenti che non sono solo gradevoli per il palato
esicuri dal punto di vista nutrizionali, ma anche espressione di quello
in cui crediamo. Abbiamo, quindi, messo al centro delle nostre azioni
di Marketing e Comunicazione proprio la creazione di un rapporto
di fiducia con il consumatore, un percorso che necessita di tempi me-
dio/ 1unghi e si costruisce solo con coerenza, autenticita e il sapersi
raccontare in maniera spontanea. Il nostro racconto si concretizza nel
progetto di content marketing nonsolobuono.it un magazine attraver-
s0 il quale parliamo del territorio emiliano in cui siamo localizzati da
sempre come azienda e a cui siamo fortemente legati come tradizioni
gastronomiche, carattere e valori.

PER RISPONDERE AL MIEGLIO ALLE RICHIESTE DELLE AZIENDE/CLIEN-
Tl, COME DEVE OPERARE 0GGI UN'AGENZIA DI COMUNICAZIONE?
La principale prerogativa che chiediamo oggi a un’agenzia di comu-
nicazione & concretezza, sia negli obiettivi sia nei risultati. Il digitale
ha reso tutto molto pitt misurabile, quindi le agenzie devono portare
numeri a supporto delle loro strategie e delle campagne in cui la crea-
tivita si fonde sempre pitt in maniera nativa con il mezzo e diventa
fondamentale per garantire buone performance.

AZIENDE E COMUNICAZIONE | APRILE 2017 mediakey

GRUPPO FINI

VALENTINA LANZA,
RESPONSABILE MARKETING
E COMUNICAZIONE

INTERNET E TECNOLOGIA HANNO RADIGALMENTE CAMBIATO NEGLI
ULTIMI ANNI IL MONDO DEI MEDIA E LA LORO FRUIZIONE. IN CHE
MISURA TUTTO GIO HA INFLUITO SUL MODO DI COMUNICARE DELLA
SUA SOCIETA?

Sono arrivata al Gruppo Fini proprio per seguire il progetto di trasfor-
mazione digitale e il nuovo approccio della societa alla comunicazione.
In questi anni abbiamo iniziato a presidiare i canali digitali in maniera
prioritaria, invertendo dal 2017 anche le proporzioni di budget investito
tra comunicazione online e offline. Siamo convinti che sia fondamentale
farci trovare proprio i dove la gente oggi sta quotidianamente, ovvero
sul mobile e sui social network. Abbiamo capito — non senza sbatterci
la testa— che gli utenti online si aspettano contenuti interessanti, storie,
emozioni che catturino la loro sempre minore attenzione. Infine, ci sia-
mo spinti a sperimentare nuovi mezzi e contesti per intercettare delle
nicchie d'innovatori, coloro che muovono il passaparola e sono la mi-
gliore scommessa sulla crescita del brand in futuro.

C1 PUQ PARLARE DELL'ULTIMA CAMPAGNA DELLA SUA SOCIETA E
DELL'AGENZIA GON CUI L'HA REALIZZATA? QUALI NOVITA E INIZIATI-
VE SONO PREVISTE PER IL 20177

E stato lanciato da poche settimane il progetto ‘Noi di Modena’ realiz-
zato da Fini con I'agenzia Bitmama di Torino. Una strategia di branded
content che ci accompagnera per tutto il 2017 per raccontare di Fini e
Modena attraverso le storie delle persone incontrate spontaneamente
nelle strade e nelle case della citta, abbiamo lasciato che fossero proprio
loro a parlare, dimostrando con autenticita quello che @ il carattere di
questo territorio, in cui il nostro marchio affonda le sue radici e costrui-
sce il suo futuro. La sequenza di video, foto e creativita fortemente em-
patiche che abbiamo sviluppato al 100% in ottica mobile, popolera il
canale Facebook di Fini
in maniera continuati-
va per tutti i prossimi
mesi dell'anno, con
I'obiettivo di sviluppa-
Te awareness, accresce-
re l'engagement del
brand e mantenere vi-
vo il dialogo con gli
utenti.

A FIANCO,
UN'IMMAGINE DEL
PROGETTO DI
COMUNICAZIONE
‘NOI DI MODENA'
REALIZZATO DA FINI
CON L'AGENZIA
BITMAMA DI TORINO.
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Giovani agricoltori, boom
di nuove aziende under 35

Una crescita del 7,2% in controtendenza rispetto a quasi tutti gli altri settori
«Hanno portato innovazioni come trasformazione dei prodotti e vendita direttas

«Unvero e proprio exploit del-
le aziende agricole gestite da
giovani nel tessuto imprendi-
toriale modenese, segnato in-
vece da una diminuzione com-
plessiva del 3,1% (167 imprese
in meno)». I dati sono eviden-
ziati da Coldiretti Modena sul-
labase del Rapporto economi-
co della provincia di Modena
della Camera di Commercio:
Tl'associazione rileva che, in
netta controtendenza I1>p€l|0
allandamento generale in pro-
vincia, nel 2016 sono cresciute
del 7,2%le imprese agricole ge-
stite da under 35 grazie a 18
nuoveimprese.

retti,

ficata  nelle l:oslruzmm
(-9,8%), seguite dai servizi
(-6,4%) e dalle attivita manil
turiere (-3,2%). Segno positi
vo, oltre all'agricoltura, va evi-
denziato per i servizi alle im-
prese che crescono dello 0,8%.

«aumento delle giovani
imprese agricole - sottolinea
Coldiretti Modena —
gnale del crescente interesse
delle nuove generazioni per il
lavoro in campagna, dove han-
no portato profonde innova-
zioni con attivita che vanno
dalla trasformazione azienda-
le dei prodotti alla vendita di-
retta, dalle fattorie didattiche
agli agriasilo, ma anche 'agri-
coltura sociale, I'agribenesse-
re e la cura del paesaggio o la
produzione di energie rinnova-
bili. Accanto al numero di
quanti hanno scelto di racco-
gliere l testimone dei genitori,
Tavera novita rispetto al passa-
to - continua I'associazione -
sono le new entry da altri setto-

che hanno deciso di scommet-
tere sulla campagna con estro,
passione, innovazione e pro-
fessionalita, i cosiddetti agri-

coltori di prima generazione.
Secondo una analisi della Col-
diretti/Ixe, tra queste new en-
try giovanili nelle campagne
per la meta si tratta di laureati,
il 57% ha fatto innovazione,
ma soprattutto il 74% & orgo-
glioso del lavoro fatto ei178% &
pitt contento di prima. La scel-
ta di diventare imprenditore
agricolo & peraltro apprezzata
per il 57% anche dalle persone
vicine, genitori, parenti, com-
pagni o amici.

Secondo I'indagine della
Coldiretti/Ixe, le aziende agri-
cole dei giovani possiedono
una superficie superiore di ol-
tre il 54% alla media, un fattu-
rato pii elevato del 75% della
media e il 50% di occupati per
aziendain pitl.

LE STIME DI ULIANO DI FIM CISL

«Maserati, la cassa finira»

«La produzione del Gruppo
Fiat Chrysler Automobiles, in-
clusi i veicoli commerciali di
Fiat Professional,

ne di vetture, come nel 2016,
quando si era attestata a oltre
1,011 milioni di unita». Sono
parole di Ferdinando Uliano,
segretario nazionale Fim Cisl,
che in una conferenza stampa
a Torino ha anche detto che
«stiamo andando nella direzio-
ne di una piena occupazione
al 2018». Uliano ha aggiunto
che «si aspetta l'incontro con i
vertici dell'azienda per i detta-
gli dell'investimento di Pomi-
gliano destinato a un modello
Premium e indicazioni sulle

prospettive per Melfi». Quanto
a Grugliasco e Modena la pro-
duzione nel primo trimestre
era di 5857 unita (27.286
nell'intero 2016). I lavoratori
sono coinvolti da un periodo
di cassa che Uliano stima dure-
ra fino al prossimo trimestre,
ma la produzione del modello
dell'anno dovrebbe consenti-
re una ripresa dei volumi e I'e-
saurimento della cassa. Ulia-
no ritiene che con i nuovi mo-
delli di Maserati GT e Gran Ca-
brio riprendera la produzione
e che entro il primo semestre
2017 verra interrotto 1'uso del
contratto di solidarieta che ha
coinvolto 140 lavoratori nei
primi 27 giorni di quest'anno.

Bper conferma
Luigi Odorici
alla presidenza

Bner Banca ha comunicato ieri

Dasinistrai

A MODENA L’AZIENDA “STIRAPP”

Prenoti online e a domicilio
in 24 ore ricevi i vestiti stirati

EnataaModena, ma conta gia
di

ricostituzione del Consiglio di
amministrazione, per effetto
delle nomine compiute

in diverse citta
italiane, la prima azienda che
propone un servizio di stiratu-
ra di capi di abbigliamento
con ione on line e

aprilescorso, il Consiglio di
amministrazione di Bper ha
deliberato, ai sensi

consegnaadomi
I due soct fondatori di que-
sta start-up innovativa sono il

sociale, le nomine del dott.
Luigi Odorici alla carica di
presidente e del dott. Alberto
Marri alla carica di vice
presidente, confermandoli
nell’incarico. I vice presidenti
attualmentein carica

Gui-
glia, 36 anni, ex consulente
aziendale per Deloitte&Tou-
che e Warrant Group, e l geno-
vese Paolo Gavazza, 41 anni,
direttore creativo per aziende
come Banzai, dove ha collabo-
rato alla crescita e al successo

risultano pertanto essere: del sito di cucina Giallo Zaffe-
dott. Alberto Marri e rag. rano. Pdolu e Pleranlomo hdn-
e o

no

caratteristiche personali e
professionali degli eletti &
reperibile sulsito Internet.
della Banca www.bper.it -
Sezione Governance - Organi
sociali - Consiglio di
Amministrazionex.
Dopo le elezioni di sabato
scorso, conil rinnovo di 8
componenti su15, ora il Cda di
Bper risulta composto da

s lCabI]eda‘ul'
ti i telefonini, che si chiama
“Stirapp” e che permette, ap-
punto, di prenotare on line il
servizio di stiratura per tutti i

alle richieste che provengono
dalla citta - spiegano Paolo e
Pierantonio - ma il nostro
obiettivo & di espanderci pre-
sto anche in provincia e in al-
tre citta». C'e poi anche un im-
portante risvolto etico sotteso
allo  sviluppo di questa
start-up. «Per eseguire la stira-
tura — proseguono i due im-
prenditori — abbiamo selezio-
nato una decina di donne, che
erano tutte rimaste senza un
lavoro. E to un annuncio
di pochi giorni sul portale Su-
bito.it per ricevere oltre una
cinquantina di richieste. Ora
chi ¢ stata selezionata lavora
per la nostra azienda diretta-
mente a casa sua, senza vinco-
li di orari. Se & dotata di un fer-
ro da stiro professionale puo
utilizzare il suo, altrimenti glie-
lo forniamo noi in comodato

'uso gratuito. Sempre noi ci

famo dell d

capi che si i dalla
singola camicia a decine di ca-
pi, comprese giacche, magliet-
te, pantaloni, lenzuola. Dopo
avere scaricato ed essere entra-
to nell'applicazione, il cliente
deve completare un piccolo
format i T'oraeil luo-

gi
Giosué Boldrini, Alessandro
Vandelli, Mara Bernardini,

PietroFerrari, Elisabetta
Gualandri

go del ritiro, nonché l'ora e il
luogo della riconsegna. Nor-
malmente entro 24 ore tutti i
capi vengono riconsegnati per-

stirati, all'interno

gli abiti da stirare al dn°111icilin
delle nostre “stirapper”, men-
tre loro ce li riconsegnano nel-
la nostra sede di corso Cavour
34 a Modena, quando hanno
terminato la commissione.
Per i contratti innovativi che
abbiamo stretto con le nostre
collaboratrici, abbiamo gia ot-
tenuto anche la certificazione
dalla Fondazione Marco Biagi.
Grazie a questa_partership
he adistan-

Valeriana Maria Masperi, di un box peri
Roberto Alfonso ﬁalante, capi che si possono piegare, o
Costanzo n tan-

Valeria Venturel, Roberta
Marracino.

to di imballaggio protettivo
per giacche e camicie.
«Per ora rispondiamo solo

za conil nostro personale di fi-
ducia, normalmente le nostre
tariffe sono inferiori anche del
40 per cento rispetto alle nor-
malilavanderie».  (m.ped.)

A PARMA LA RASSEGNA CHE COMPRENDE IL FORUM INTERNAZIONALE “ORIGO”

Agroalimentare, modenesi protagonisti a Cibus Connect

Apre oggi a Parma la fiera “Ci-
bus Connect”, organizzata da
Federalimentare e Fiere di Par-
ma, che rimarra allestita fino a
dom: ibus Connect & un
Huovo format di fiera light,
una due giorni con un mix di
esposizione, forum internazio-
nali, workshop e incontri d'af-
fari con migliaia di buyer italia-
ni e internazionali. Le aziende
espositrici sono 400, seleziona-

prospettive di un settore che
rappresenta un'importante vo-
ce economica. «Origo non po-
teva che avere luogo in Emi-
lia-Romagna, una regione che
in tutto il mondo & apprezzata
per I'eccellenza delle sue pro-
duzioni alimentari e che detie-
ne il record di prodotti a Indi-
cazione d'origine con ben 44

Parma

dedi

tetraquelle vo-
cate all'export. Presenti anche
45 espositori selezionati da
Slow Food.

Parma e la Food Valley emi-
liano-romagnola dwmanu ca-

dotti Dup elgp, chesie dpen()

ha detto il governa-
tore Siefano Bonaccml apren-
doierii

A beu> Cunneu pdneupd-

che Bonta, Azienda Leonardi
Giovanni, Casa Rinaldi, Con-
sorzio Prosciutto di Modena,
Edizioni Pubblicita Italia,
Baldoni Eredi, Fattoria
Danlc Fattorie Giacobazzi, |

— Gruppo Fini, Gigi Il Salu-
mlﬁcm, GVerdi, Parmigiano
Reggiano, Export di Monta-
gna, Il Malandrone 1477, Inal-
ca Food&Beverage, Inalca, In-
dustria Salumi Simonini, La
Vecchia Dispensa, Le Conser-
ve della Nonna, Pdrmdreggw,
F.li Balocchi,

ieria ParmaFi
nell'ambito di Cibus Connect.

Unappuntamento che chia-
maa raccolta produttori e con-

noa
provincia di Modena, tra cui
Acetaia Borgo Castello, Acetifi-
cio Carandini Emilio, Aceto

Prosciuttificio Leonardi, pro-
sciuttificio Nini Gianfranco,
Plusclumhclo San Francesco,

Fratelli Guerzoni

sorzi, da tutto il

anche 2 Origo, il prima forum

mondo per confrontarsi sulle

intor-
ni, Acetum, Alcar Uno, Anti-

San Geminiano Prosciutti.
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La campagna “Noi di Modena” di Fini conquista il web

]

E stato lanciato online
meno di un mese fa il nuo-
vo progetto di comunica-
zione “Noi di Modena” di
Fini, storica azienda spe-
cializzata nella pasta fre-
sca ripiena della tradizione
emiliana, ed é gia diven-
tato un successo virale.
Protagonista indiscussa &
proprio la “modenesita” e
a darne espressione sono
le persone che vivono in
questa citta e che raccon-
tano abitudini, tradizioni
ed aneddoti legati alla ta-
vola e non solo. Le storie
vere dei modenesi di oggi
permettono di rappresen-
tare i valori e il carattere
di questa citta che coinci-
dono con quelli del mar-
chio che qui & nato e con-
tinua a vivere fin dal 1912.
«In poche settimane dalla
pubblicazione il primo dei
video della campagna “Noi
di Modena” ha superato il
milione di visualizzazioni e
continua ad essere apprez-
zato e condiviso dagli uten-
ti di Facebook — dichiara
Valentina Lanza, respon-

sabile comunicazione e
marketing del Gruppo Fini.
— Per la nostra comunica-
zione 2017 abbiamo scelto
di presidiare questo canale
social in maniera priorita-
ria perché siamo convinti
che sia fondamentale farci
trovare proprio li dove la
gente sta quotidianamen-
te. Gli utenti Facebook cer-
cano contenuti interessan-
ti, emozioni, racconti, per
questo noi raccontiamo la
nostra “storia da assapo-
rare” attraverso i volti, le
espressioni e le parole dei
modenesi, raccolte spon-
taneamente nelle strade e
nelle case di Modena. Una
sequenza di video, foto
e creativita fortemente
empatiche e sviluppate al
100% in ottica mobile che
popoleranno il canale Fa-
cebook di Fini in maniera
continuativa per tuttii mesi
dell’anno, con l'obiettivo di
far crescere l'awareness di
brand. Abbiamo gia rila-
sciato un secondo filmato
e continueremo a diffon-
derne altri: la campagna di

comunicazione “Noi di Mo-
dena” restera infatti online
tutto I'anno». La strategia
di comunicazione 2017 di
Fini capovolge le consue-
te proporzioni del budget
d'investimento tra online
e offline. «Ci interessa pre-
sidiare in maniera forte i
mezzi che sono maggior-
mente in crescita in Italia e
intercettare un target d'in-
novatori, cioé coloro che
muovono il passaparola —
prosegue Valentina Lanza.
— | messaggi dell’adverti-
sing tradizionale oggi risul-
tano sempre meno efficaci
e memorabili, per questo
abbiamo adottato questa
strategia di branded con-
tent e I'abbiamo sviluppata
grazie alla supporto della-
genzia Bitmama, partner
che ci ha sequito su tutto
il lavoro di rebrandig del
marchio Fini». Questo pro-
getto, infatti, fa parte di
una piU ampia strategia di
valorizzazione del brand e
del suo legame con il ter-
ritorio e con la sua storia:
da alcuni mesi é stato rin-

o

novato il logo, che adesso
riporta chiaramente “Mo-
dena 1912”, proprio per
sottolineare I'importanza
della tradizione azienda-
le. Anche il nuovo payoff &
una chiara espressione dei
valori dell’Azienda: “Una
storia da assaporare”, pro-
prio come le #storiedaas-
saporare dei modenesi in-
tervistati. Una storia lunga
piu di 100 anni che unisce
la ricca tradizione emiliana
alle pit moderne tendenze
di oggi. Anche in questo
caso, il Gruppo modene-
se ha scelto di muoversi
in maniera indipendente e
in controtendenza: a fron-
te di un mercato del largo
consumo alimentare, in
generale, e della pasta fre-
sca ripiena, in particolare,
fatti sempre pit da multi-
nazionali, Fini fa una scel-
ta controcorrente e punta
tutto sul suo essere rima-
sto un marchio non solo
nazionale ma locale, nato
nel 1912 a Modena e an-
cora oggi fortemente ra-
dicato in questo territorio.
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| L'OPERAZIONE PROMOSSA ATTRAVERSO FACEBOOK

SUCCESSO VIRALE PER IL PROGETTO

‘NOI DI MODENA' LANCIATO DA FINI

E stato lanciato online meno
di un mese fa il nuovo proget-
to di comunicazione ‘Noi di
Modena' di Fini, storica azien-
da specializzata nella pasta
fresca ripiena della tradizione
emiliana, ed & gia diventato
un successo virale. Protagoni-
sta indiscussa dell'operazione
& proprio la 'modenesita’ e
a darne espressione sono le
persone che vivono in questa
citta e che raccontano abitudi-
ni, tradizioni ed aneddoti legati
alla tavola e non solo. Le sto-
rie vere dei modenesi di oggi
permettono di rappresentare
i valori e il carattere di questa
citta che coincidono con quelli
del marchio che qui & nato e
continua a vivere fin dal 1912.

"In poche settimane dalla pub-
blicazione il primo dei video
della campagna ‘Noi di Mo-
dena’ ha superato il milione di
visualizzazioni e continua ad

essere apprezzato e condiviso
dagli utenti di Facebook”, ha
dichiarato Valentina Lanza,
responsabile  Comunicazione
e Marketing del Gruppo Fini.
“Per la nostra comunicazione
2017 - ha aggiunto - abbia-
mo scelto di presidiare que-
sto canale social in maniera
prioritaria perché siamo con-
vinti che sia fondamentale
farci trovare proprio i dove la
gente sta quotidianamente.
Gli utenti Facebook cercano
contenuti interessanti, emo-
zioni, racconti, per questo noi

raccontiamo la nostra ‘storia
da assaporare’ attraverso i
volti, le espressioni e le pa-
role dei modenesi, raccolte
spontaneamente nelle strade
e nelle case di Modena. Una
sequenza di video, foto e cre-
ativita fortemente empatiche
e sviluppate al 100% in otti-
ca mobile che popoleranno
il canale Facebook di Fini in
maniera continuativa per tutti
i mesi dell'anno, con I'obiettivo
di far crescere |'awareness di
brand. Abbiamo gia rilasciato
un secondo filmato e conti-

nueremo a diffonderne altri: la
campagna di comunicazione
‘Noi di Modena' restera infatti
online tutto 'anno”. La stra-
tegia di comunicazione 2017
di Fini capovolge le consuete
proporzioni del budget d'in-
vestimento tra online e offline.
"Ci interessa presidiare in ma-
niera forte i mezzi che sono
maggiormente in crescita in
Italia e intercettare un target
d'innovatori, cioe coloro che
muovono il passaparola - ha
proseguito Valentina Lanza
-. | messaggi dell'advertising
tradizionale oggi risultano
sempre meno efficaci e me-
morabili, per questo abbiamo
adottato questa strategia di
branded content e I'abbiamo
sviluppata grazie alla sup-
porto dell'agenzia Bitmama,
partner che ci ha seguito su
tutto il lavoro di rebrandig del
marchio Fini".

SEI DONNE SCELTE COME PROTAGONISTE PER RAPPRESENTARE IL MESSAGGIO DEL BRAND

Reebok, brand leader nel fitness, ha
annunciato la nascita di un progetto speciale

arbitro di rugby, italiano

Benvenuti, giovanissima

REEBOK CON ALFEMMINILE PER IL PROGETTO ‘BE MORE HUMAN'

afewanie

B di vista attraverso
*  hashtags fondamentali

creato per parlare alle donne, che prende il
nome dal mantra alla base della philosophy
del Delta, ossia Be More Human, in
partnership con alfemminile.com, il sito web
dedicato al mondo femminile piu cliccato

in Italia. Dal 19 aprile fino al 31 dicembre
2017 alfemminile (parte del Gruppo
aufeminin presente in 14 paesi), ospitera
una tab omonima e totalmente brandizzata
Reebok, una vera e propria piattaforma,

ricca di contenuti video e testuali creati

ad hoc. Reebok ha scelto sei donne come
protagoniste per rappresentare al meglio il
messaggio del brand, diverse per formazione,
attivita e stile di vita, ma accomunate
dall'attitudine #BeMoreHuman, con 6

storie originali, grandi passioni e personalita
incredibili, che hanno accettato la sfida:
Alice Agnelli, food blogger e mente del love
blog a gipsy in the kitchen; Maria Beatrice

e internazionale, ——

e studentessa ?;m“::‘m"“",'}":':;
universitaria; Valeria ﬁmmm‘-
Margherita Mosca,

founder di wood*ing,

The Wild Food Lab,
laboratorio di ricerca ed
esplorazione sull'utilizzo
del cibo selvatico

per alimentazione

e nutrizione, dedita
all'esplorazione e con
un rapporto viscerale con la natura; Petra
Loreggian, voce radiofonica, attualmente

a RDS, presentatrice tv e mamma; Laura
Tanfani, commessa e autrice che racconta
storie di vita da commessa grazie alle sue
vignette ironiche; Beatrice Venezi, direttore
d'orchestra e compositore. Si confronteranno
e racconteranno loro stesse e il loro punto

per il brand Reebok,
ossia #PerfectNever,
#HonorYourBody,
#ThislsClassic,
#PotentiallsLimitless,
#We AreBetterTogether,
#BeMoreHuman.
Ognuno di questi

temi rappresentera

una puntata e verra
quindi affrontato
singolarmente,in uno
scambio reciproco di esperienze e opinioni
personali,e racchiusoin un video, pubblicato
sulla piattaforma dedicata. Lo storytelling
accompagnera le immagini e coinvolgera

la community di al femminile con una call
to action circa gli argomenti trattati dalle 6
protagoniste, per dare vita a nuovi confronti
al suo interno.

Be mogEhuman,

tvn
media
group

@avnsicies. 0007 Advertiver Guens BOD i e ©BE LAnnual

www.pubblicitaitalia.it
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L VASETTO E IN FRENATA

Flettono gli acquisti di vegetali conservati in olio e aceto. Ridefinire la categoria verso
versatilita d'uso e ricettazioni sane e naturali é il key factor per rilanciare le vendite in Gdo

‘

iviamo una certa ritrosia nell’at-
Vto d'acquisto della classica giardi-

niera o del ghiotto carciofino sot-
tolio, Negli ultimi 12 mesi l'influsso del
trend salute & benessere ha determina-
toil calo dei consumi di sottoli&sottaceti,
senza dimenticare I'euro/kg elevato, che
dai tempi della grande crisi contribuisce
a porre un freno negli acquisti di questi
prodotti. L'obiettivo su cui l'industria as-

v/ 1S0TTOLI FLETTONO DEL

v/ | SOTTACETI DECRESCONO DEL

®up

© LHEALTHY E IL BIOLOGICO spinganc

le ve 2

142 FOOD Aprile 2017

sieme al trade & concentrata & dunque di
stimolare nuove fasce di consumatori e di
creare nuove occasioni di consumo, facen-
do leva sulle opportunita offerte dai ve-
getali in conserva: come quella di essere
una soluzione rapida, genuina e gustosa
non solo per un contorno, ma per essere
l'ingrediente protagonista di primi o se-
condi piatti o di un aperitivo consumato
frale mura domestiche. Sara dunque ne-
cessario pensare a una nuova definizio-
ne semantica delle categorie merceolo-
giche, visti i tentativi di alcuni player di
svincolarsi dalle conserve in olio 0 aceto,
o piuttosto bisognera lavorare meglio sul-
la corretta informazione e comunicazio-
ne? Intanto, i player s'interrogano molto
concretamente sul futuro del comparto.
“L'opportunita principale - commentano
da Flli Sacla - é rappresentata dalla ca-
pacita di sensibilizzare gli user sul fatto
che sottoli e sottaceti sono un modo na-
turale e gustoso per consumare verdure
in ogni periodo dell'anno, e soprattutto
senza sprechi. La minaccia deriva dalla
possibile percezione che non si tratti di
verdure fresche preservate con procedi-
menti naturali e di qualita, come invece
sono realmente”,

‘1 ,1 0/0 AVALORE
'3,20/0 AVALORE

©down

0 Le verdure ervate in olio e aceto

PERDONO TERRENO

FACCIAMO

Nel mercato dei sottoli e sottacetila
quota della marca del distributore

& molto sopra la media del grocery:
la percezione del consumatore

@ positiva e le quote sono stabili.

In generale la Mdd, attraverso il
processo di trading up, punta sempre
di pits su prodotti & gamme di qualita
premium, andando in conflitto con |
brand industriali. "Quello dei sottoli e
softaceti & un comparto.in.cui [area
della marca privata & mollo forte e si
pone decisamente sopra la media del
mercato - afferma Federico Masella,
Marketing Manager di Valbona -
raggiungendo una media del 50%
con picchi in alcune catene che
vanno ben oltre. La private label ha
aumentato il proprio valore nel tempo
grazie allo sviluppo della qualita, al
ricorso alle certificazioni di prodotto

e di processg, al miglioramento nel
packaging. allampliamento della
gamma. senza abbandonare il plus
della convenienza. |l consumatore ha
naturalmente imparato a riconoscere
e apprezzare il valore di questi
prodotti™, Scendendo ancora pit nel
dettaglio, secondo I dati Iri [a.. 2014
tot. Italia iper+super+lsp+discount]

la quota a volume dei sottolio &
pari al 47%, quella dei sottaceto &
del 2% e quella degli agrodolce

si attesta a 40 per cento. Come

si evince dai dati - spiega Giacomo
Ponti, Amministratore Delegato di
Ponti -, {2 pl ha un ruclo di grande
rilevanza allinterno delle categorie
verdure: Lo scaffale odierno presenta
uno spaccato di offerta molto
frammentato e con spazio locale per
tipicita territoriali. Solo la pl, grazie a
un posizionamento di favore, riesce
a creare quella macchia di prodotto
che semplifica talvolta le scelte di
uno shopper incerto”,
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I PER CONAD IL FUTURO
EBIO E REGIONALE

MNel mondo Conad, dove il peso della
private label & superiore a quello
della media nazionale, [andamento
dei sottoli & grossomodo analogo
a quello del resto del mercato,
mentre | sottaceti registrano un
trend positivo, seppur minimo, grazie
alle performance del segmento
giardiniera,

Mediamente la quota a valore
della Mdd nel segmento sottolio a
livello Italia si attesta a circa 37%,
nei super e iper [dati Iri iper+super
a.1. gen 2017] - afferma Gianmaria
Santella, Category manager di
Conad - mentre in Conad la quota
della marca privata @ molto piu alta di
quella media nazionale™
Stesse dinamiche si riscontrano nella
categoria dei sottaceli, dove la quota
media ltalia e circa attorno al 45%,
mentre quella della Mdd di Conad &
superiore.”La nostra insegna presidia
con il marchio Sapori & Dintorni sia la
gamma dei sottoli - afferma Santella
- attualmente con quattro referenze:
Carciofi alla Romana, Peperoncini
piccanti di Calabria, Pomodori secchi
di Calabria, peperancini ripieni
di tonno di Calabria - sia quella
dei sottaceti, con due referenze:
Cipolla rossa di Tropea Igp e Cipolla
Borettana in Aceto Balsamico di
Modena Igp. Per tutti questi prodotti
come per tutto il comparta le vendite
nell'ultimo anno non sono state
soddisfacenti con lunica eccezione
dei Peperoncini piccanti di Calabria
che fanno registrare un trend pit che
positivo. Il presidio del segmento di
verdure da agricoltura biologica -
conservate con olio o aceto bio - e
l'offerta al consumatore di prodotti
caratteristici, ricercati e conditi
con ricette fedeli alle tradizioni
del territorio, con la caratterista di
mantenersi fedeli ai gusti e ai sapor)
della tradizione italiana, potrebbero
portare nuova linfa alle vendite di

un settore che in apparenza sembra
essere alguanto maturo™.

2/9

QUOTA DELLA
PRIVATE LABEL

37%

N NUMERI
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IL SEGNO NEGATIVO E CROSS CATEGORY |

ltima anno, entramb m-

caotico. "Nel al
1i hanno registrato performance non otti-

u

li - esordisce Glanmaria Santella, Cate-

di eurol, Analizzando il comparto dei sot-
toli. i valori di vendita confermano anco-
ra che per il 2014 carciofi (47,6 milioni di
euro) e funghi [41 milioni di eurol sono le
conserve in olio maggiormente acquista-
te dal consumatore [dati Iri iper

gennaio 2017]" nde l'analisi ad
alln segmenti de serve, la azione
nai re di molto. "Il merca-
to delle conserve tradizionali [olive, sotto
lio, soltaceto, condim per riso) in Gdo,
conta complessivamente quasi 400 milioni
di euro - dichiara Manuela Polli, Corporate
PR & Communication Director di F.1li Pol~
i -. Ha chiuso camplessivamente il 2014
in leggera flessione verso il 201
valore), decremento principalmente
sato dal segmento del sottaceto-agrodol-
ce - per questioni storiche pit legato a un

Ponti, novita

Anche nel mondo delle verdure
onti ha precorso e

conservale

Ponti si & proposta ai consumatori
con una linea molto innovativa:

Zero Olio Panti - dichiara Glacomo
Ponti, Amministratore Delegato di

Ponti - 5i tratt attro referenze
presentate in una salsa che ne esalta
le caratteristiche organolettiche senza
limpiego di oli e grassi aggiunti. La
linea Zero Olio Ponti coniuga quind

healthy e bio

are un contorno
2 in linea con il
ispondere al
mpre crescente di consumo
Biologico, stiamo invece lanciando
la linea Verdure Ponti Bio: carciofi
li i secchi i
capperi, cipoll allAceto Balsamico'
di Modena IGR & Olive: Lunione delle
migliori materie prime di origine
biologica e di ricette in linea con i trend
di mercato hanno dato vita a una linea
volutamente semplice ara per il
nsumatore e ben vile a scaffale”

la possibilita di
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tempo ormai, fra le tendenze pid forti del

setiore vi & quella di valorizzare la selezione

maleria prima e la sempl dei |;.r:|
azione del prod lIuIInalE’

& cresciuta la richiesta di pro
ti pensati per consumatari con esigen
mentari particolari - aggiunge Lorenza Ba-
retti, Product Manager diLe Conserve della
MNonna - e la nostra offerta comprende tantis-
sime ricelte senza glutine e adatte a una die

—

Ciliegino Semisecco

Campo d'0ro

' SOTTOLI E SOTTACETT °

NATURALITA E BENESSERE,
GLI ATOUT DELLA CRESCITA

Melanzane alla
Napoletana

va ben al di 13 del gusto. MaSsima &laitm=
sparenza con cui si lavora, a partire dal con-
fezionamento in vasetti di vetro e dalla sem-
pﬁd&mmm dmsl d‘dllarahmn

@ Federico Masella Mafketmg Mana-

F.LLI POLLI F.LLI SACLA
Villa Reale, Villa
YO Reale Supreme, Yeimioos :_:"“““" Polli 1872 Saclh
Paolo Licata, altri
Fatturato 5.6 min 41 min 100 min nd
2016 (€) Itok. az.} Itot. az) [tot. az,]
I 1 2,6 min di vasj
Volumi [t] {produzione 20161 35 min nd nd
Gdo 36%, Normal
= Tﬁtﬁm, Gdo e Faodservice nd nd
Regalistica 10%
Top SKU =

Fini, Le Conserve
della Nonna

91 min

[totale Gruppo Finil

Gdo B2%, Normal
Trade 8%, Export 10%

PPO FINI
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Campo d’'Oro spinge sul made in Sicily

leva anche sulla pmssnt-azinne del
prodotto o sul visual merchandising.
“Bisogna creare interesse verso

il prodotto a scaffale - r
Paolo Licata, nrnlnlnistratore di
Campo d'0ro -, con prodott
e certificati ru\.eru con Lutilizz

g interesse per la provenienza
della qualita delle materie prime,

la freschezza della lavorazione, la
tracciabilita con specifica provenienza
territoriale, e soprattutto per prodotti
da agricoltura biologica o comunque

con una forte connotazione salutistica.
Per quanto riguarda i prodotti della

.f.ottoli 8 snttaceﬂ gourmand a marchia
Campo d'Oro, una linea con ricettaZioni
particolari, legate alla tipicita
territoriale come il Ciliegino semisecco
di Sicilia, la Caponata di Melanzane con
Capperidi'Pantéllerialgp che possono
essere consumali sia (()”'IP antipasto

ICPICCANT]

PONTI
PLAYERS
Ponti, Peperlizia,
Zero Olio
Fatturato 106 min
2016 (€] [tot. az. 2015)

Volumi [t nd
Canali o

di vendita

Top SKU

Carcioghiotio Peperlizia
Pontivaso 330 g

PUCCI VALBONA

Pucci, Berni, Valbona,
Louit Fréres Magie della Natura
circa 30 min 33 min
[tot. az.) [tot. az.)
d 34 min
" {tot. az.)

Italia 73%; Estero

27% Gdo 100%
4
L
Carciofini Grigliati
Condirise Wurstel 380g

—— rizzoliemanuelli.com ——

RIZZO)

1110

ASQUA
NO VIA (0
[ AN
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- SOTTOLI E SOTTACETI

Il segreta per rimanere al passo con Maria 0'Amico -. Questa volta [EEURHERS
i tempi & sempre quello di migliorare
la qualita innovando con nuovi

qusti e sapori, al di 1 di qualsiasi
classificazione merceologica e in
un'ottica cross category. A sostenerlo &
Maria D’Amico, Responsabile Marketing . -
di D&D Italia, azienda che con i brand
D'Amico, Logrd e Montello compete nel
settore delle conserve vegetali. D'Amico
ambisce, infatti,

dei sapori dei prodotti D'Amico, in una
vera e propria esperienza di gusto,

Con guesti pradotti vogliamo regalare

al consumatore anche un'esperienza
creativa invitando a riutilizzare il vaso
come contenitore, E un'attivita che ci
permette di trasferire un messaggio
positive in tema di buona tavola e di arte,
ma anche di

TEEEHERE hanno come filo conduttare
il viaggio di Ulisse che, in chiave
metaforica, viene associato al viaggio

Lazienda investe inoltre anche in atlivita
di comunicazione: si & da poco conclusa,
infatti, una campagna di affissioni
nazionale. "Nel mese di settembre

2016, inoltre, abbiamo intensificato la
presenza allAeroporto Internazionale

di Napoli - conclude Maria D'Amico

- colorando di ‘verde D'Amico’ e
brandizzando anche il bar/ristorante
Tradizione Italiana”.

Per differenziarsi in un mercato cosi
ricco di offerte, lazienda ha deciso di
puntare non solo sul prodotto ma anche
sul sup contenitore, dandogli un forte
valore aggiunto. "Quest'anno abbjamo
presentato la seconda collezione in
limited edition dei Vasi D'Autore - spiega

NOVITA
DI PRODOTTO

~— CAMPO D'OR0 —

Ciliegino
Semisecco

\ I:amgnd'ﬂm
—— D'AMICO ——

Vasi D'Autore
L D'Amica

=L FOEE =

\ Me.Li.Mangio

PONTI

Linea Verdure e . ] -
Biologiche Ponti | : ol res B

146 FOOD Aprile 2017 Segue a pag 148




- |Iﬂ|' Br rI.II!

CREATIVI*SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Aprile 2017

. CONSERVE

It 2016 ha visto una gran sofferenza
per i sottaceli, calegoria che lo scorso
anno ha perse circa 2 punti a volume
e 3 avalore. “In particolare soffrono i
prodotti che definire obsoleti, come
la giardiniera e i cetriolini - esordisce
Federico Masella, Marketing
Manager di Valbona - Nonostante
cig abbiamo continuato a investire in
questo segmento. La nostra strategia
¢ quella analizzare e comprendere le
esigenze del consumatere e dare loro
la possibilita di trovare a scaffale il
prodotto che desiderana: innovativa,
diverso, buono e di qualita. Ne sono un
esempio gli ‘Accenti’, l'ultima novita
che abbiamo presentato. Si tratta

di una nuova linea di sottaceti, dove
l'accento - & proprio il caso didirlo- &

Valbona mette gli Accenti sulle stagioni

stato posto sulla scelta dell'aceto che,
di volta in volta, esalta il profumo e

|a freschiezzaidella verdura™ La linea
al momento si compone di cingue
referenze: Cipolline in aceto di vino
Chianti Docg, Cetrialini in aceto d

mele, Peperani in aceto di arance rosse,

Insalatina di verdure in aceto di vino
Cabernet w era in aceto
di vino Malva Er n solo
“La nostra azienda - preci ederico
Masella - ha investito molto anche
nell'analisi delle pil recenti tendenze
nel mondo food. Il 'consumatore oggié
alla ricerca di'suggerimenti in cucina,

di ricette e di abbinamenti, per questo
in azienda abbiamo awiato alcune
altivita che presentano ai nostri clienti

diverse occasioni di consumo. La

collaborazione con lo chef veneziano
Daniele’Zennaro = un esempio di come
le verdure conservate possano essere
un ingrediente p so anche nella
realizzazione di ricette gourmet. In
Valbona abbiamo sempre nuovi prodott
da proporre, ogni cambio di stagione

ci presentiamo ai buyer della Gdo con
UOVE prop tudiate appositamente
per |3 stagione in arrivo. Eobiettive
di'questa campagna, che chiamiamo
'Cambio di Stagione’, & naturalmente
quello di rivitalizzare il comparto delle
conserve vegetali. Grazie a questa
operazione sono nati prod
originali came il Fi
| Carciofo Spi )
la Zucca Grigliata, solo per citare gli
.i’.llr‘.‘-.

\ - : E
) Lhofe i)
hﬁl)dsﬂo xfnfmnda anche la confettura contenante frutta a
e da presente nella nostra colazione.

6/9

Con la Primavera... Tufta la frutta Italiona

@ ltallana di nascita

Le Pesche sono fra | frutli dell'estate pil apprezzati e icchil di proprieta benefiche. Vengono ﬁ

consigliate per favorire un‘abbronzatura sana e per proteggere |a pelle dallinvecchiomento &
dall'eccessiva esposiziona al sole grazie al loro contenuto di vitamina A e di betacarotene. Lo
nostra aziendo omai con una esperenza ventennale lavora solo pesche provenlenti da agricoltura
Italiana e precisamente dal tavoliere delie Puglie, ove Il prodoftto & stato seminato fin dallantichita
al ternpi defla Magna Grecia. Molte sono le qualita presenti sul teritorio, ma le pid indicate alle -
lavorazione industriake risultono essere le Percoche che ben si sposano con cotture e templ di i
mantenimento. Tra le pil usate dolla nostra azienda froviemo le gualita Federica @ Romeo

Siamo l'unica Azienda nel Sud ttalia che produce in vasetto di vetro, ci riferisce con
orgoglio il Sig. Miele. in modo da presentare al consumatore un prodotto ben visibile
alfacquisto. Inolire ad oggi la Miele & I'unica Azienda che ha pensato di offrire un
prodotto privo dl zucchero, in modo da soddisfare anche il gusto di persone che nen
possono assumero per | pit svariati motivi. Da cio nasce appunto la Pesca light.
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Segue da pag 186

IN

\ Gli Accenti

£ PROMOZIONI

11 2017 sar& un anno ricco di novita per
Polli. “Siamo un'azienda molto radicata
al territorio - commenta Manuela
Polli, Corporate PR & Communication
Dlrednr di F i Pull‘ -, da sempre

Rnsomﬁ larin#m namma lli cmidimenti

all'internc del mercato c per insalate di riso: le due nuove
maggio lanceremo una num lfnea ricette Noci & Melograno e Zenzero &
difaperitivi] per r

e L

7/9
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NOVITA ey L 3 PREZZ0 )
DI PRODOTTO DESCRIZIONE l_.GM}SERCICJ FORMATI CONSIGLIATO TARGET
- PUCCI
' Uelﬁullnllmumlidalirm
— ppena raccolti, conservati Autunno Vasetto in i
Eq all’an_sodi chardonnay e 2016 vetro, 314 g Foodses
addizionati con sale iodato
\ Plus
Nuova linea di sottaceti che si
e distingue per Fabbinamento Febbraio 2409 - 250 dal49€a Giovani e
raffinato fra Cortagaio e laceto 2017 ) 199¢€ foodies
ricercato

INNOVAZIONE PER SUPERARE LA
LOGICA DEL PREZZO

Anche |a quota di venduto in promazione &
*Slh‘mb;ﬁa del grocery: da 25%

rotazioni - analizza Giacomo Pol
mmlstratore Delegatu di Ponh

12 non 3
. stimalare Fac-
qui.sm di impulsn cnn la nromozlunalllé 8
'esposizione & vincente, ©

logica di prezzo Ponti |

oni, dungue,
upe

le vend I base - com
li Sacla - & certamen’ | espor
re i prodotti “a macchia nerazlendu an-
ziché per prodotto”
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LA BONTA DELLA
FRUTTA DEL TIROLO

E dal 1879 che la famiglia Darbo produce confetture e sciroppi
di frutta di qualita. Oggi, il brand seleziona i frutti migliori per

portare anche all’estero le proprie delizie

"' n Austria, nell'orario di apertura
¢ dei negozi, viene venduto un

= vasetto di confettura Darbo

al secondo. Un record di tutto
rispetto per questo brand, che nel
2016 si & confermato il numero
uno in Austria nel settore delle
confetture (con il 61.3% di market
share) e anche in quello del miele
(con un market share del 33.7%),
risultando secondo in quello
degli sciroppi (15,5%). Merito di
questo successo va all'impegno
che da cingue generazioni la
famiglia Darbo sta mettendo per
guidare l'azienda nel rispetto
della tradizione tirolese. La A.
Darbo AG & oggi una rinomata
pmi a conduzione famigliare,
con tre sedi nel Tirolo, dedicata
alla produzione di prodotti di

|1 FRUTTI DE

alta qualita per la vendita al
dettaglio nel settore alimentare,
per la ristorazione e l'industria
alberghiera nonché per le aziende
di trasformazione alimentare in
Austria e all'estero. Le raffinate
confetture e gli sciroppi,
raggiungono dungue anche gli
scaffali italiani e oggi la quota di
export di Darbo & del 50,8 per
cento. La mission aziendale

& improntata sulla filosofia
della qualita. "La produzione
delle nostre raffinate creazioni
di frutta inizia la dove crescono
1 frutti migliori - spiegano da A
Darbo AG -. Che siano raccolti
in natura o nel campo coltivato,
gia in questa fase si decide
quali frutti sono abbastanza
buoni per la preparazione dei

Per la vendita al dettaglio Messe con cura nei vasetti e
impacchettate con amore, le raffinate confetture Darbo
arricchiscono la prima colazione su ogni tavalo.

Oltre alle canfetture Maturrein, Darbo dispone di un ampio
assortimento di creme di frutta, composte, sciroppi, squisiti

dessert e barrette alla frutta di alta gualita.

Grazie alla

Perlar &il

richiesta sempre crescente di confetture e miele nel settore
della ristorazione, Darbo in Austria & riuscito ad aggiudicarsi
una posizione leader anche in questo segmento.

b

B
~133
milioni di euro: il
fatturato totale 2016

~345

collaboratori

~90%

indice di notorieta
del marchio

~50,8%

quota export nel 2016

~61,3%
market share in

Austria nel settore
delle confetture

prodotti Darbo, Soprattutto

la scelta del tipo di frutta pit
adatto, che viene poi coltivato

in condizioni favorevoli, curato

e raccolto una volta raggiunto il
grado ideale di maturazione, & di
vitale importanza. Per esempio,
sono utilizzate albicocche
particolarmente morbide e dal
gusto intenso o mirtilli rossi e neri
selvatici. La decennale esperienza
e il rapporto di totale fiducia con

i fornitori per l'acquisto della
materia prima costituiscono un
vantaggio nell'acquisizione di
frutti di alta qualita”.

Distributore:

Gramm SpA

Via di Mezzo al Piani 14

39100 Bolzano

Tel. 0471 976344 - Fax 0471 979468
contact@gramm-spa.it
www.darbo.com

.

1
|

S

LE IMPRESE INFORMANG




[ barderfine

CREATIVI SENZA CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Aprile 2017

@ EXPORT ——————

SOTTOLI E SOTTACETI

E IL MOMENTO DI 0SARE

Oltreconfing, il vissuto e lutilizzo di sotto-
li&sottacet & ancora abbastanza lontano da
guello italiano, Per questo, le aziende po-
tranno giocarsi meglio la carta del made in
Italy ed esplorare nuove categorie e occa-
sioni di consume. “Lexport rappresenta uno
sbocco molto interessante per noi - dichia-
ra Lorenza Baretti, Product Manager di Le
Conserve della Nonna - & ['italianita dei pro-
dotti & un plus molto efficace, specialmen-
te nei mercati nordeuropel. In quei Paesi la
tradizione mediterranea, con | suol sapori
e le sue caratteristiche, & una meta aspira-
zionale molto forte”. Fra le aziends italiane
che da anni esportano sottoli& Co, in tutto il
maondo, Valbona é presente da decenni, sia
col proprio marchio sia come copacker del-
le pit importanti insegne estere: il 30% del-
le referenze prodotte & destinato proprio ai
mercati oltre confine. "Sona 30 | paesi che
serviamo in tutto il mondo - dichiara Fede-
rico Masella, Marketing Manager di Val-
bona -. Siamo presenti sia nella grande di-
stribuzione che nel foodservice. Accanto al
rafforzamento in Europa dove ['azienda ope-
ra con successo da tempo, Valbona punta
all'espansione in altri territori. quali quelli
asiatici, nord-americani e sud-americani. La
forza di Valbona & quelia di

[tBimBAdeT. Polli & un'azienda a carat-

tere familiare, con un'organizzazione estre-

9/9
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mamente flessibile e snella, che ha voglia
di crescere e di raggiungere importanti ri-
sultati - afferma Manuela Polli, Corporate
PR & Communication Director di F.Lli Polli
-. Gia da tempo abhlama pmm]gmi
maggiori retailerec

top europei Dltreoreana resta vivo il sogno
americano cosi come il fascino per orien-
te. Stiamo collaborando con diversi partner
per trasformare queste aspirazioni in realta
Ma naturalmente i progetti sono importanti
e richiedono tempo per studiare, cCOmMprens
ammﬁmmmma:w
‘i consumatori locali”
Aru:he F.lliSacld & un'antesignana e porta-
bandiera dei sotteli tricolore in tutto il mon-
do. "Lintuizione del nostro imprenditare, che
quasi 30 anni fa ha aperto alcune filiali di-
rette nei principali marcati europel, & stata
vincente — dicono dall'azienda -: distribuire
prodotti alimentari con 24-36 mesi di Tme
non era cansiderata dai pil una necessita,

ma invece ci ha consentito di instaurare
un rapporto diretto con le principali cate-
ne inglesi, francesi e tedesche, oltre a im-
portanti collaborazioni con grandi impar-
tatori in oltre 40 paesi nel mondo”

Lultima novita di Pueci nel settore
dei soltaceti sa di ‘terroir’, “Si tratta
dells linea chiamata Plus perché
C ‘monovitigni e sale
ladato - 5pueganu dall'aziends -
Questa nuova linea con monavitigni
abbraccia | pid pregiati vini regionali
d'ltalia: Chardonnay e Sangiovese di
Romagna consentendo a chef creativi
e consumatori in tutto il mondo di dare
un sapore unico al loro piatti. Quattro
le raferenze: Giardiniera con aceto

di Chardonnay, Cipolline con aceto

di Chardonnay, Cetriolini con aceto

di Chardonnay e Scalogno con aceto

di Sangiovese”. Lazienda continua

a investire anche nel SEgMentode

€or : on il mare

Berni. Sehhenc gli ultimi due

anni abbiano visto un forte calo dei
consumi nel mercato del Condimenti
per risa [-12,20% a valore|, dovuto
principalmente alle condizioni climatiche
durante il periodo estivo - spiegano da
Pucci - Condirise in controtendenza &

Pucci lancia i monovitigno

— T ——
di'mercato’'e a conférmarsi marchio’
leader nel suo segmento, Aliro dato
importante: il CoRdiFise BEririsy

un ampio margine rispetto agli altri
competitor, Questo dato ha riconfermato
Condiriso come marchio leader che,
primo nel suo camparto, ha proposto
questa innovativa ricetta. Per la stagione
2014 la linea Condiriso ha offerto ai
professionisti della Gdo un prodotto &
un servizio altamente competitivo anche
dal punto di vista degli assortimenti e
quest'anno presenta un ampliamento
della gamma. Oltre ai gia conosciuti
Condiriso LOniginale con 12 verdure
selezionate, Condiriso Leggera con

solo il 2% di grassi senza aggiunta di
olio, Condiriso Mare sara disponibile il
Condiriso Wurstel, che introduce nella
linea un nuovo ingrediente, il Wurstel
che per Berni & solo di puro suino,
riconfermando |a sua continua ricerca
per la qualita”
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna propone al pubblico la seconda edizione del contest online “Le ricette
per il mio Picnic”, confermando come la convivialita, 'amore per la genuinita e i prodotti
naturali continuino a rappresentare il mondo valoriale del brand emiliano.

UN PICNIC CON LE CONSERVE DELLA NONNA

Il marchio emiliano rinnova il progetto di comunicazione legato al mondo del picnic, territorio
di comunicazione gia esplorato con successo lo scorso anno

II1° maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic” di Le Conserve della Nonna,
marchio di proprieta del Gruppo Fini specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato
in collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.

Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i consumatori potranno
partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei premi in palio. La meccanica di partecipazione
& semplice: il concorrente deve preparare una ricetta con un prodotto Le Conserve della Nonna,
fotografarla inserendo nell'inquadratura anche il riconoscibile tappo delle confezioni, registrarsi
sul sito, inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia. Al termine del concorso,
entro il 30 novembre, verranno selezionati i 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic
pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.
Il concorso rivolto al consumer € 13 seconda
fase di un progetto di comunicazione pit
ampio tutto costruito intorno al tema
picnic, inteso non solo come il momento
del mangiare in modo conviviale allaria
aperta, ma anche come stato danimo
e scelta di stile green, perfettamente in
linea con i valori del marchio Le Conserve
della Nonna. Si € infatti appena conclusa
la prima fase del contest web dedicata
alle foodblogger del circuito iFood:
50 blogger hanno preparato e pubblicato
oltre 100 ricette utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole dentro il riconoscibile
vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe nel cestino da picnic.
Queste “ricette in vasetto”, oltre a sequire il trend della vasocottura e del riciclo creativo sono
assolutamente distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al centro
dell'immagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con I'hashtag
#ilmiopicnic.

Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di
“Scamporella”, l'evento all'insegna del gusto e del relax che animera la tenuta dell’Azienda
Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime colline di Cesena (FC). Proprio durante una serata di
“Scamporella”, una delle blogger finaliste del contest si aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale
per la realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.
Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con la strategia volta a presidiare un preciso
territorio di comunicazione: il picnic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso
picnic e possibile in qualsiasi momento e luogo, in campagna, al mare o pit semplicemente in
ogni cucina di casa grazie allampia gamma di prodotti vegetali e realizzati secondo ricette semplici
e genuine. Ovunque e in ogni momento, con piccoli gesti e un pa’ di creativits, € sempre possibile
riscoprire il piacere di un momento di condivisione all’insegna del buon umore.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionalj, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

Gruppo Fini S.p.a. si dota di un Codice Etico per certificare il proprio impegno nel rispetto
delle risorse umane, dell'ambiente e delle pratiche lavorative, del pubblico, chiedendo
anche ai propri fornitori di conformarsi a queste buone prassi.

GRUPPO FINI S.P.A. CERTIFICA LE PROPRIE BEST PRACTICE

Il Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tutta la filiera, per sancire il proprio
modello virtuoso di comportamento nei confronti del pubblico, dei lavoratori e dellambiente

Non basta garantire la qualita nei prodotti che si propongono, ma anche nel modo di
operare e in tutta la filiera. Con questo intento Gruppo Fini S.p.a., azienda nata a Modena
nel 1912 e simbolo della mi-
gliore tradizione gastronomica
emiliana, ha scelto di adotta-
re, per le attivita di tutti i
marchi di proprieta, un Co-
dice Etico da applicare non
solo alla propria realta spe-
cifica, ma anche ai fornitori.
Tale decisione & stata presa
per testimoniare e diffondere
un modello di comportamen-
to etico coerente con la mis-
sion del Gruppo Fini, in cui il rispetto per i lavoratori, 'ambiente e la clientela sono
sanciti da precise norme e best practice da tempo adottate quotidianamente in tutti i gli
ambiti di competenza dell’Azienda.

Conformandosi al D.Lgs n.231 dell’8 giugno 2001 e alle Linee Guida elaborate da Confin-
dustria secondo la versione del 31 marzo 2008, Gruppo Fini ha quindi deciso di aderire ai
protocolli di riferimento e ai requisiti a cui l'azienda riconosce valore etico positivo,
chiedendo anche ai propri fornitori e all'intera filiera di conformarsi, anche formalmente, a
tale modello virtuoso.

Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico si possono elencare il rispetto delle leggi,
I'integrita di comportamento, la concorrenza leale, il valore e la tutela delle risorse
umane, in cio esplicitando sia I'aspetto della sicurezza che delle condizioni lavorative e delle
mansioni, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera. L'attenzione verso le persone, il
luogo di lavoro, le attivita e le condizioni in cui vengono fornite le prestazioni sono quindi
tutelate al pari delle garanzie offerte da contratti di lavoro equi, regolari e nel rispetto dell'in-
dividuo, senza alcun tipo di discriminazione di genere, ela, etnia.

Uno squardo verso l'interno, dunque, per il Gruppo Fini, ma senza trascurare anche il mondo
al di fuori degli stabilimenti. L'adozione formale del Codice Etico sancisce infatti anche una
particolare attenzione nei confronti della tutela ambientale e nei rapporti con la collettivita,
ovvero con la societa, gli stakeholder, le istituzioni, il territorio.

Un passo preceduto dallapertura del moderno stabilimento di Ravarino (MO), cosi come la
totale trasparenza dimostrata nell'organizzazione di diversi open day e nel family day in cui
le famiglie dei lavoratori hanno potuto visitare i diversi luoghi di lavoro.

“Abbiamo voluto formalizzare, attraverso ladozione del Codice Etico - spiega Andrea Ghia,
AD del Gruppo Fini - un modello di gestione aziendale che ci caratterizza gia da molti anni.
Lattenzione dell'azienda non é volta, infatti, solo ad assicurare al consumatore il meglio, ma
anche a fare in modo che tutti coloro che hanno rapporti con il Gruppo Fini siano tutelati.,
Con l'adozione del Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta la filiera a queste best
practice, rendendo vincolanti quelle formule che di fatto erano per noi un punto di riferimento
nella gestione quotidiana e nelloperativita non solo in loco, ma a livello internazionale”
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Il Gruppo Fini si & quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico, ad osservare e far os-
servare tali norme non solo ai propri dipendenti, ma anche a tutti coloro che nel mondo
hanno rapporti intercorrenti con i propri brand.

Alivello internazionale, infatti, questa assunzione di responsabilita & particolarmente apprezzata,
perché comprova la rettitudine di un‘impresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto deve essere “Non
solo buono”, la mission del Gruppo Fini che nasce dalla convinzione che oggi parlare di cibo
buono non & piu abbastanza. Un impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppo dei propri
prodotti che si traduce in qualitd delle materie prime, rispetto delle stagionalita, attenzione
nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme l'eccellenza del gusto al-
I'equilibrio nutrizionale, garantito da solide basi scientifiche

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una
grande realta dellalimentare italiana. La societa € titolare dei marchi fini, nato nel 1912 ad opera di Télesforo
Fini nel cuore del/milio, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta
ipiena e sughi freschi che rappresenta in lialia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina,
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizional con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna partecipa alle tappe di Modena e Bologna di Run 5.30, la corsa non
competitiva ideata per sensibilizzare ad uno stile di vita sano. Valori condivisi anche dal Gruppo
Fini SpA di cui il brand e parte integrante, cosi come la filosofia Non solo Buono basata sui
concetti di qualita e sicurezza nutrizionale dei cibi.

UN’ALBA TUTTA DA GUSTARE

Per i partecipanti alla Run 5.30, a Modena e a Bologna, arrivo sard molto piacevole, grazie
alla colazione offerta da Le Conserve della Nonna, all'insegna della tradizione, della bonta e
della genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per promuovere un
sano stile di vita, coniugando sport, corretta alimentazione, cultura e convivialita, alle prime
luci dellalba. Questo lo spirito con cui nel 2009 e nata a Modena Run 5.30, un evento sostenibile
a impatto zero che da allora ha visto replicare I'iniziativa nelle principali citta italiane e nel
mondo, arrivando a 35.000 partecipanti in Italia, Regno Unito e USA lo scorso anno.

Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA che proprio a
Modena ha visto i propri natali e che con 3 filosofia Non Solo Buono promuove una
cultura del cibo di qualita, sano e nutrizionalmente equilibrato.

75.30

2017
Verona Milano Torino Modena Bologna Ferrara Mantova Reggio Emilia Riva del Garda Venezia Brighton 5.30 Virtual

Una comunanza di valori che regalera ai partecipanti delle tappe di Modena e Bologna,
rispettivamente giovedi 1 giugno e venerdi 9 giugno un goloso assaggio della confettura
di Amarene del noto marchio modenese.

Sara dunque un arrivo ancor piu dolce, all'insegna dei sapori di una volta, per rifocillarsi dopo la
corsa, ma anche per continuare a godere tutti insieme dellatmosfera conviviale della mattinata.
Una scelta, quella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei
legami con il territorio che da sempre identificano una realta produttiva in cui la sicurezza
alimentare si accompagna sempre al gusto.

“Proprio come la filosofia che é alla base della Run 5.30 - spiega Valentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione del Gruppo Fini SpA - anche noj, attraverso i nostri canali di co-
municazione, cerchiomo di diffondere una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla
base di una migliore qualita della vita, valorizzando al contempo il nostro territorio e le sue
produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non accontentandoci della bonta,
ma garantendo anche la genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle marmellate,
dalle composte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa”.

Il Gruppo Fini SpA, é una societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La
societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in italia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze,
offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
produttivo.
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fiSU/the non Ti trovi su: Home » Weblog » Aziende, Gastronomia » Blog article: La campagna "Noi di
se e Modena” conquista il web, dopo aver conquistato | Modenesi
attivi in quanto '

: o La campagna “Noi di Modena” conquista il web, dopo
pUbb/ICGZIOﬂI a aver conguistato i Modenesi
Cafattefe 4 maggio 2017 da # Borderline Agency
temporaneo.
Oitre un milione di visualizzazioni per il primo filmato del progetto "Noi di Modena™ di Fini,
. realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi.
Maggio 2017

E stato lanciato online meno di un mese fa il nuovo p tto di i ione “Noi

di Modena” di Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della
tradizione emiliana, ed & gid diventato un successo virale. Protagonista indiscussa &
proprio la "modenesitd” e a darne espressione sono le persone che vivono in questa citta
e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddeti legati alla tavola e non solo. Le storie
vere dei modenesi di oggi permettono di rappresentare i valori e il carattere di

questa citta che coincidono con quelli del marchio che qui & nato e continua a vivere
‘ fin dal 1912.

\ "In poche settimane dalla pubblicazione il primo dei video della campagna "Noi di
Modena”™ ha superato il milione di visualizzazioni e continua ad essere apprezzato e
condiviso dagli wftenti di Facebook™ - dichiara Valentina Lanza, Responsabile
Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini. "Per /3 nostra comunicazione 2017
abbiamo scelto di presidiare questo canale social in maniera prioritaria perché siamo
convinti che sia fondamentale farci trovare proprio Ii dove la gente sta quotidianamente.
r GIi utenti Facebook cercano contenuti interessanti, emozioni, racconti, per questo noi
raccontiameo la nostra "storia da assaporare” attraverso i volti, le espressioni e le parole
dei modenesi, raccolte spontaneamente nelle strade e nelle case di Modena. Una
sequenza di video, foto e creativitad fortemente empatiche e sviluppate al 100% in ottica
mobile che popoleranno il canale Facebook di Fini in maniera continuativa per tutti i mesi
dell'anno, con I'obiettivo di far crescere 'awareness di brand. Abbiamo gia rifasciato un
secondo filmato e continueremo a diffonderne altri: la campagna di comunicazione "Noi di
Modena® restera infatti online tutto i'anno”.
La strategia di comunicazione 2017 di Fini capovolge le consuete proporzioni del budget
d'investimento tra online e offline. "Ci interessa presidiare in maniera forte | mezzi che
sono maggiormente in crescita in Italia e intercettare un target dinnovatori, ciog coloro
che muowvono il passaparoiz - prosegue Valentina Lanza. "I messaggi dell’'advertising
tradizionale oggi risultano sempre meno efficaci e memorabili, per questo abbiamo
adottato questa strategia di branded content e I'abbiamo sviluppata grazie alla supporto
dell'agenzia Bitmama, partner che ci ha seguito su tutto i favoro di rebrandig del marchio
Firi™,
Questo progetto, infatti, fa parte di una pil ampia strategia di valorizzazione del brand e
del suo legame con il territorio € con la sua storia: da alcuni mesi & stato rinnovato il
logo, che adesso riporta chiaramente “Modena 1912", proprio per sottolineare
I'importanza della tradizione aziendale. Anche il nuovo payoff & una chiara espressione dei
valori dell’Azienda: "Una storia da assaporare”, proprio come le #storiedaassaparare dei
modenesi intervistati,
Una storia lunga pil di 100 anni che unisce la ricca tradizione emiliana alle pii moderne
tendenze di oggi. Anche in questo caso, il Gruppo modenese ha scelto di muoversi in
maniera indipendente e in controtendenza: a fronte di un mercato del largo consumo
alimentare, in generale, e della pasta fresca ripiena, in particolare, fatti sempre pid da
multinazionali, Fini fa una scelta controcorrente e punta tutto sul suo essere rimasto un
marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente

radicato in guesto territorio.

FIMI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Rawvarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono. it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B PR Matteo Barboni - 349 6172546

m.barboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/aziende/la-campagna-noi-di-modena-conquista-il-web-
dopo-aver-conquistato-i-modenesi/
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i Un picnic con Le Conserve della Nonna

atuvi {n qUGntO Categoria: Comunicazione online, siti e concorsi web

pubblicazioni a , " ) - TRNLI
Il 1* maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic' di

Cafattefe Le Conserve della Nonna, marchio di proprieta del Gruppo Fini
specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato in

tempOfGneo. collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.

Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i
consumatori potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei
premi in palio. La meccanica di partecipazione & semplice: il
concorrente deve preparare una ricetta con un prodotto Le Conserve
della Nonna, fotografaria inserendo nell'inquadratura anche il
riconoscibile tappo delle confezioni, registrarsi sul sito, inserire la
ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia. Al termine del
concorso, entro il 30 novembre, verranno selezionati | 50 vincitori che
riceveranno 50 cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve della

Maggio 2017

Nonna.

Il concorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione pid ampio tutto costruito intorno
. al tema picnic, inteso non solo come il momento del mangiare in modo conviviale all'aria aperta, ma anche come
stato d'animo e scelta di stile green, perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. Si é
‘ infatti appena conclusa la prima fase del contest web dedicata alle foodblogger del circuito iFood: 50 blogger
hanno preparato e pubblicate oltre 100 ricette utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole dentro
\ il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe nel cestino da picnic.
Queste "ricette in vasetto”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo creativo sono assolutamente
distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al centro dell'immagine. Tutte le ricette
pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con I'hashtag #ilmiopicnic.

Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di “Scamporella”,

I'evento all'insegna del gusto e del relax che animera la tenuta dell'Azienda Agricola Terre Giunchi, situata tra le

r prime colline di Cesena (FC). Proprio durante una serata di “Scamporella®, una delle blogger finaliste del contest si
aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale per la realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del

Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con |a strategia volta a presidiare un preciso territorio di
comunicazione: il picnic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi
momento e luogo, in campagna, al mare o pil semplicemente in ogni cucina di casa grazie all'ampia gamma di
prodotti vegetali e realizzati secondo ricette semplici e genuine. Ovungue e in ogni momento, con piccoli gesti e un
po' di creativita, & sempre possibile riscoprire il piacere di un momento di condivisione all'insegna del buon umore.

http://www.mediakey.tv/index.php?id=leggi-news&tx_ttnews%5Btt_news%5D=72151&cHash
=77d09531cf4367f4a80bcfde7a73c17b
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ﬁ Sicurezza Alimentare ~  Etichette & Prodotti ~ Pubblicita & Bufale

Nutrizione

Home / Tecnologja e Test /

Passata di pomodoro: il test di Altroconsumo
sottolinea la buona qualita. || problema e lo
sfruttamento dei lavoratori. Lesempio di Mutti,
Coop e Fini

& Redazione Il Fatto Alimentare © Bmagglo 2017 M Tecnologia e Test ® Commentl
® 3,881 Visto

Altroconsumo ha realizzato il test selezionando 24 marche di passata df
pomodoro in bottiglia di vetro

La passata di pomodoro & |a protagonista dell'ultimo test firmato da Altroconsumo
che ha selezionato 24 marche scegliendo tra le principali presenti nei supermercati e
negli hard discount. Dopo l'acquisto, i campioni sono stati inviati in laboratori per le
analisi che hanno riguardato oltre all'etichetta, la qualita della materia prima, la
quantita di sale, l'igiene, la presenza di pesticidi e anche la prova di assaggio.

Per valutare la qualita dei prodotti, che si & dimostrata buona in quasi tutti i
campioni, & stata misurata la concentrazione del pomodoro dopo aver fatto
evaporare una parte di liquido, e il rapporto degli zuccheri per misurare il grado di
maturazione. In mancanza di un metodo analitico specifico, non & stato possibile
verificare la provenienza dei pomodori, anche se per legge la passata deve essere
preparata da pomodoro fresco e dichiarare sull'etichetta I'origine della materia prima.
Nessun prodotto & risultato diluito con acqua e la quantita di sale (talvolta aggiunto
per insaporire) si & rivelata bassa nella maggior parte dei campioni e assente in tre
prodotti. Esiti pili che soddisfacenti anche per ligiene: quasi nessuna traccia di muffe,
residui di pesticidi o corpi estranei. La prova di assaggio é stata superata
positivamente da quasi tutte le marche.

Pianeta -~
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Petti guadagna il titolo di Migliore del Test e Gustato (Md) quelio di Miglior
Acquisto di passata di pormodoro

‘ Complessivamente, delle 24 passate 10 hanno ottenuto un punteggio buono e 14 un
j giudizio medio. Il titolo di miglior prodotto va a Petti che & stata anche la marca piu
apprezzata dagli assaggiatori. Con un costo di 2,18 €/kg si colloca perd tra i prodotti
piu cari. A seguire nella classifica troviamo: Esselunga Bio, Le Conserve Della Nonna,
Carrefour e Carrefour Bio, De Rica e Gustato (Md). Quest'ultima con un prezzo di 0,72
’ €/kg si aggiudica anche il titolo di Miglior Acquisto per il rapporto qualita/prezzo. I
prezzi oscillano fra 0,70 e 3,28 €/kg. Si distingue Alce Nero che propone la passata
biologica a 4,20 €/kg.

Il test ha evidenziato la buona qualita della passata made in [taly, senza perd
dimenticare il problema dello sfruttamento della manodopera agricola durante la
raccolta dei pomodori destinati all'industria conserviera. Condizioni di quasi schiavitl
e caporalato restano una piaga denunciata da anni. Il ministro delle politiche agricole
Maurizio Martina ha sostenuto la legge 199/2016 che, rispetto alla normativa
precedente, prevede un inasprimento delle pene e indennizzi per le vittime. Alcuni
marchi come Coop e Mutti partecipano alla lotta contro il caporalato, dichiarando che
il loro prodotto rispetta i consumatori. Mutti, ad esempio, adotta il sistema della
raccolta meccanica e quando non & possibile (pomodori piccoli, presenza di sassi sul
terreno) domanda ai fornitori agricoli di dimostrare I'esistenza di persone assunte
regolarmente,

Anche il Gruppo Fini ha adottato un codice etico per certificare l'impegno aziendale
nel rispetto delle risorse umane, nella salvaguardia dell'ambiente e nel mettere in atto
pratiche lavorative proprie di un modello imprenditoriale virtuoso, da estendersi
anche a tutti i fornitori, come quelli di una materia prima importante come il
pomodoro. Proprio in merito alla produzione del pomodoro, con il marchio Le
Conserve della Nonna, e stato realizzato e diffuso un filmato dove vengono illustrate
le modalita di lavoro e la cura che viene dedicata a questa produzione.

2/2
http://www.ilfattoalimentare.it/passata-di-pomodoro-altroconsumo.htmi
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Il marchio emiliano rinnova il progetto di comunicazione legato al
mondo del picnic, territorio di comunicazione gia esplorato con
successo lo scorso anno.

1l 1° maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic” di
Le Conserve della Nonna, marchio di proprieta del Gruppo Fini
specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato in
collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.
Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i
consumatori potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei
premi in palio. La meccanica di partecipazione & semplice: il
- concorrente deve preparare una ricetta con un prodotto Le Conserve
' della Nonna, fotografaria inserendo nell’inguadratura anche il
riconoscibile tappo delle confezioni, registrarsi sul sito, inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia. Al
) termine del concorso, entro il 30 novembre, verranno selezionati i 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic
pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.
r 1l concorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione pill ampio tutto costruito intorno al
tema picnic, inteso non solo come il momento del mangiare in modo conviviale all’aria aperta, ma anche come stato
d‘animo e scelta di stile green, perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. Si & infatti
appena conclusa la prima fase del contest web dedicata alle foodblogger del circuito iFood: 50 blogger hanno
preparato e pubblicato oltre 100 ricette utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole dentro il
riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe nel cestino da picnic.
Queste "ricette in vasetto”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo creativo sono assolutamente distintive
perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al centro dell'immagine. Tutte le ricette pubblicate sui
blog e sui social si possono trovare con I'hashtag #ilmiopicnic.
Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di "Scamporella”,
I'evento all'insegna del gusto e del relax che animera la tenuta dell’Azienda Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime
colline di Cesena (FC). Proprio durante una serata di "Scamporella”, una delle blogger finaliste del contest si
aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale per la realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del Gruppo
Fini fino alla fine del 2017.
Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con la strategia volta a presidiare un preciso territorio di
comunicazione: il picnic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi
momento e luogo, in campagna, al mare o pil semplicemente in ogni cucina di casa grazie all'ampia gamma di
prodotti vegetali e realizzati secondo ricette semplici e genuine. Ovungue e in ogni momento, con piccoli gesti e un po’
di creativita, & sempre possibile riscoprire il piacere di un momento di condivisione all‘insegna del buon umore.

http://www.a-zeta.it/salastampa/28608:un_picnic_con_le_conserve_della_nonna
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1, Questo comunicato & stato pubblicato pil di 30 glorni fa. Le informazioni su questa pagina potrebbero non essere attendibili.

Il marchio emiliano rinnova il progetto di comunicazione legato al mondo del picnic,
territorio di comunicazione gid esplorato con successo lo scorso anno.

11 1° maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic” di Le

Conserve della Nonna, marchio di proprietd del Gruppo Fini specializzato in

‘ confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato in collaborazione con I'agenzia MMS
di San Marino.

\ Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i consumatori
potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei premi in palio. La meccanica di
partecipazione & semplice: il concorrente deve preparare una ricetta con un prodotto Le
Conserve della Nonna, fotografarla inserendo nell'inquadratura anche il riconoscibile
tappo delle confezioni, registrarsi sul sito, inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia. Al termine del concorso, entro il
30 novembre, verranno selezionati i 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.

{ 1l concorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione pili ampio tutto costruito intorno al tema picnie,

inteso non solo come il momento del mangiare in modo conviviale all’aria aperta, ma anche come stato d’animo e scelta di stile green,
perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. Si & infatti appena conclusa la prima fase del contest web
dedicata alle foodblogger del circuito iFood: 50 blogger hanno preparato e pubblicato oltre 100 ricette utilizzando i prodotti Le
Conserve della Nonna presentandole dentro il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe
nel cestino da picnic. Queste “ricette in vasetto”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo creative sono assolutamente
distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al centro dell'immagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui
social si possono trovare con I'hashtag #ilmiopicnic.

Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di “Seamporella”, 'evento all'insegna
del gusto e del relax che animeri la tenuta dell’Azienda Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime colline di Cesena (FC).
Proprio durante una serata di “Scamporella”, una delle blogger finaliste del contest si aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale per la
realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con la strategia volta a presidiare un preciso territorio di comunicazione: il
picnic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi momento e luogo, in campagna, al
mare o pil semplicemente in ogni cucina di casa grazie all'ampia gamma di prodotti vegetali e realizzati secondo ricette semplici e
genuine. Ovungue e in ogni momento, con piccoli gesti e un po’ di creativitd, & sempre possibile riscoprire il piacere di un
momento di condivisione all'insegna del buon umore,

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/431898.htmi
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. Il 1* maggio & partito il nuove concorso “Le ricette per il mio Picnic™ di Le Conserve della Nonna, marchio di proprieta del
Maggm 20]7 Gruppo Fini specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato in collaborazione con I'agenzia MMS di San

Marino.

Altraverso il sito dedicato www.ilmiopicenic.it, fino al 30 settembre | consumatori potranno partecipare al contest per
aggiudicarsi uno dei premi in palic. La meccanica di partecipazione & semplice: il concorrente deve preparare una ricetta con

un prodotto Le Conserve della Nonna, fotografarla inserendo nell'inguadratura anche il riconoscibile tappo delle confezioni,

registrarsi sul sito, inserire |a ricetta corredata di titolo, descrizicne e fotografia. Al termine del concorso, entro il 30 novembre,

. verranno selezionati i 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.

| Il concorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione pil ampio tutto costruito intorno al tema

' picnie, inteso nen solo come il momento del mangiare in mode conviviale all’aria aperta, ma anche come state d'animo e
scelta di stile green, perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. Si & infatti appena conclusa la

} prima fase del contest web dedicata alle foodblogger del circuite iFeod: 50 blogger hanno preparato e pubblicato oltre

r 100 ricette utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole dentro il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a
quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe nel cestino da picnic. Queste "ricette in vasetio”, oltre a seguire il trend della

vasocottura e del riciclo creativo sono assolutamente distintive perché mettono il pack del prodetto Le Conserve della Nonna al

centro dell'immagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con I'hashtag #ilmiopicnic.

Si riconferma, incltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di "Scamporella”, 'evento
allinsegna del gusio e del relax che animera la tenuta dell'Azienda Agricela Terre Giunchi, situata tra le prime colline di
Cesena (FC). Proprio durante una serata di "Scamporella”, una delle blogger finaliste del contest si aggiudichera il titolo di

foodblogger ufficiale per la realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con la strategia volta a presidiare un preciso territorio di
comunicazione: il picnic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi momento e
luego, in campagna, al mare o piu semplicemente in ogni cucing di casa grazie all'ampia gamma di prodotti vegetali e realizzati
secondo ricette semplici & genuine. Ovungque e in ogni momento, con piccoli gesti e un po' di creativita, & sempre possibile

riscoprire il piacere di un momento di condivisione all'insegna del buon umore.

http://www.area-press.eu/comunicatistampa/2017/05/09/un-picnic-con-le-conserve-della-nonna/
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JOY Free Press

Diamo voce ai tuoi pensieri con comunicati di pubblica utilita

Comunicati generici Un picnic con Le Conserve defla Nonna

« Tanti regali per la Festa della Mamma Festa della Mamma: perché celebrare? »

Un picnic con Le Conserve della Nonna

[1> Soeg Tu!

Lasiat ( Marmellata ) ( Picnic ) ( Confettura ) ( Pranzo C Conserve B

Ricette veloci ) ( Ricette cucina ) ( Antipasti veloci ) { Marmellata ) [ Picnic \
|
J

Il marchio emiliano rinnova il progetto di comunicazione legatec al mondo del picnic, territorio di comunicazione gid esplorato con successo lo scorso
anno.

Il 1* maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic” di Le Conserve della Nonna, marchio di proprieta del Gruppo Fini
specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti, organizzato in collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.

Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i consumatori potranno partecipare al contest per
[ Seagl Tu! aggiudicarsi uno dei premi in palio. La meccanica di partecipazione & semplice: il concorrente deve preparare una

P E——— ricetta con un prodotto Le Conserve della Nonna, fotografarla inserendo nell'inquadratura anche il riconoscibile tappo
UCInE: ICaLE. yenos) ) delle confezioni, registrarsi sul sito, inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e fatografia. Al termine del

— - concorso, entro il 30 novembre, verranno selezionati i 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pieni di prodotti
Primi piatti veloci ) Le Conserve della Nonna.

Il concorso rivolto al consumer & |la seconda fase di un progetto di
comunicazione pill ampio tutto costruito intorno al tema picnic, inteso non solo come il momento
del mangiare in modo conviviale all'aria aperta, ma anche come stato d'animo e scelta di stile green,
perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. 5i & infatti appena conclusa
la prima fase del contest web dedicata alle foodblogger del circuito iFood: 50 blogger hanno
preparato e pubblicato oltre 100 ricette utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole
dentro il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe
nel cestino da picnic. Queste “ricette in vasetto”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo
creativo sono assolutamente distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna
al centro dell'immagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con
I"hashtag #ilmiopicnic.

Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate estive di
“Scamporella”, |'evento all'insegna del gusto e del relax che animera la tenuta dell’Azienda
Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime colline di Cesena (FC). Proprio durante una serata di
“Scamporella”, una delle blogger finaliste del contest si aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale
per la realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuono.it del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con la strategia volta a presidiare un preciso territorio di comunicazione: il picnic. Con i
prodotti Le Conserve delia Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi momento e luogo, in campagna, al mare o pill semplicemente in
ogni cucina di casa grazie all'ampia gamma di prodotti vegetali e realizzati secondo ricette semplici e genuine. Ovunque e in ogni momento, con
piccoli gesti e un po' di creativita, & sempre possibile riscoprire il piacere di un momento di condivisione all'insegna del buon umore.

https://www.joyfreepress.com/2017/05/09/248435-un-picnic-con-le-conserve-della-nonna/
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Bologna, 09/05/2017 - 14:40 (informazione.it -
comunicati stampa - cibi e bevande) Il 1° maggio &
partito || nuovo concorso “Le ricette per il mio
Picnic” di Le Conserve della Nonna, marchio di
proprieta del Gruppo Fini specializzato in confetture,
sughi, salse e condimenti, organizzato in
— collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.

Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i consumatori
potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei premi in palio. La
meccanica di partecipazione & semplice: il concorrente deve preparare una ricetta
‘ con un prodotto Le Conserve della Nonna, fotografaria inserendo
| nell'inquadratura anche il riconoscibile tappo delle confezioni, registrarsi sul sito,
| inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia. Al termine del
\ concorso, entro il 30 novembre, verranno selezionati | 50 vincitori che riceveranno
50 cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.
Il concorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione
pil ampio tutto costruito intorno al tema picnic, inteso non solo come il momento
del mangiare in modo conviviale all'aria aperta, ma anche come statod’animo e
scelta di stile green, perfettamente in linea con | valori del marchio Le Conserve
{ della Nonna. Si & infatti appena conclusa |a prima fase del contest web dedicata

alle foodblogger del circuito iFood: 50 blogger hanno preparato e pubblicato
oltre 100 ricette utilizzando | prodotti Le Conserve della Nonna presentandole
dentro il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte
ad essere messe nel cestino da picnic. Queste “ricette in vasetta’, oltre a seguire il
trend della vasocottura e del riciclo creativo sono assolutamente distintive perché
mettono Il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al centro dell'immagine.
Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con I'hashtag

gilmiopicnic.

Maggio 2017

Si riconferma, inoltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle
serate estive di "Scamporella®, I'evento all'insegna del gusto e del relax che
animera la tenuta dell’Azienda Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime
colline di Cesena (FC). Proprio durante una serata di "Scamporella’, una delle
blogger finaliste del contest si aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale per la
realizzazione delle ricette sul portale nonsolobuona.it del Gruppo Fini fino alla fine
del 2017. Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con |a strategia volta
a presidiare un preciso territorio di comunicazione: il picnic.

Con i prodotti Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & possibile in
qualsiasi momento e luogo, in campagna, al mare o pil semplicemente in ogni
cucina di casa grazie all'ampia gamma di prodotti vegetali e realizzati secondo
ricette semplici e genuine. Ovungue e in ogni momento, con piccoli gesti e un pa' di
creativita, @ sempre possibile riscoprire il piacere di un momento di
condivisione all'insegna del buon umore.

e lwleiofinl ]

http://www.informazione.it/c/36504978-C1DF-45DA-9703-B2B517E737BC/Un-picnic-con-Le-
‘ Conserve-della-Nonna
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I 1% rmaggio & partito Il nuovo
concorso "Le ricette per il mio Picnic”
di Le Conserve della Nonina, marchio
di proprieta del Gruppo Fini
specializzato in confetture, sughi,
salse e condiment!, organizzato in
collaborazione con lagenza MMS di

Maggio 2017 i

San Marino,
Attraversa il sito dedicato www.ilmiopicnicit, ino al 30 settembore i
consumatori potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei

) premi in palio. La meccanica di partecipazione & semplice: il concorrente
\ deve preparare una ricetta con un prodotto Le Conserve della Nonna,
B o T fotoprafarla inserendo nellinquadratura anche il riconoscibile tappo delle

Corso web marketing confezioni, registrarsi sul sito, inserire |a ricetta corredata di titolo,

descrizione e fotografia. Al termine del concarso, entro il 30 novernbre,

{ verranno selezionati | 50 vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pieni

di prodotti Le Conserve della Monna.
Il contorso rivolto al consumer & la seconda fase di un progetto di
comunicazions pil ampio tutlo costruito intorno al tema picnic, inteso non

¢ solo come il momento del mangiare in modo convivisle sl'aria aperta, ma
~ anche came stato d'animo e scelta di stile green, perfettamente in linea
con | valori del marchio Le Consenve della Nonna. 5i & infatti appena
conclusa la prima fase del contest web dedicata alle foodblogper dei
tircuito iFood: 50 blogger hanno preparato e pubblicato oltre 100 ricette
utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna presentandole dentra il

ricanoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte
arl essere messe nel cesting da picnic. Queste “ricette in vasetta”, oltre 3
sepuire il trend della vasocottura e del riciclo ereativo sono assolutamente

L distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al
centro dellimmagine, Tutte |2 ricette pubblicate sui blog e sul social si

5 possono trovare con Mhashtag #ilmiopicnic,

| 4 | Si riconferma, incltre, anche la sponsarizzazione de Le Conserve della

Nonna alle serate estive di “Scamporelia®, l'evento alfinsegna del gusto e
del refax che animera lz tenuta dellAziends Agricola Terre Giunchi, situata

= tra le prime coliine di Cesena (FC). Proprio durante una serata di
y - “Searmporella”, una delle blogger finaliste del contest si aggiudichera il
-,;' uld | titolo di foodblogger ufficiale per la realizzazione defle ricette sul portzle

nonsolobuono.dt del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve dells Nonna continua anche nel 2017 con |3 strategia volta &
presidiare un preciso territorio di comunicazione: il picnic. Con i prodotti
Le Conserve della Nonna infatti, un gustoso picnic & passibile in qualsiasi
momento e luogn, in campagna, al mare o pil semplicernente in ogni
cueing di casa grazie allampia gamma di prodott vegetali e realizzati

secondo ricette semplici e genuine. Ovungue e in ogni momenta, con
piccoli gesti e un po' di creativita, & sermpre passibile riscoprire il piacere di
un momento di condivisione allinsegna del buon umaore.

Link:
http:fferww ilmiopicnic.it

http://www.comunicati-stampa.net/com/un-picnic-con-le-conserve-della-nonna.htmil
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Un picnic con Le Conserve della Nonna

11 maggio 2017 da & Borderline Agency

Maggio 2017

Il marchio emiliano rinnova il progetie di comunicazione legato al mondo del picnic,

territorio di comunicazione gid esplorato con successo lo scorso anno.

Il 1 maggio & partito il nuovo concorso “Le ricette per il mio Picnic” di Le
Conserve della Nonna, marchio di proprietd del Gruppo Fini specializzato in confetture,

sughi, salse e condimenti, organizzato in collaborazione con I'agenzia MMS di San Marino.

Attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre | consumatari
\ potranno partecipare al contest per aggiudicarsi uno dei premi in palic. La meccanica di
partecipazione & semplice: il concorrente deve preparare una ricetta con un prodotto Le
Conserve della Nonna, fotografarla inserende nell'inquadratura anche il riconoscibile tappo
delle confezioni, registrarsi sul sito, inserire la ricetta corredata di titolo, descrizione e
r fotografia. Al termine del concorso, entro il 30 novembre, verranno selezionati i 50

wvincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve della Nonna.

1l concorse rivolte al consumer & la seconda fase di un progetto di comunicazione pil
ampio tutto costruito intornoe al tema picnic, intese non solo come il momento del
mangiare in modo conviviale all’aria aperta, ma anche come stato d'animo e scelta di stile
green, perfettamente in linea con i valori del marchio Le Conserve della Nonna. Si & infatti
appena conclusa la prima fase del contest web dedicata alle foodblogger del
circuito iFood: 50 blogger hanno preparato e pubblicato oltre 100 ricette utilizzando i
prodotti Le Conserve della Monna presentandole dentro il riconoscibile vasetto di vetro
con il tappo a guadri rossi e bianchi, pronte ad essere messe nel cestino da picnic. Queste
“ricette in vasetto”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo creativo sono
assolutamente distintive perché mettono il pack del prodotto Le Conserve della Nonna al
centro dellimmagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare
con I'hashtag #ilmiopicnic.

Si riconferma, incltre, anche la sponsorizzazione de Le Conserve della Nonna alle serate
estive di “Scamporella”, l'evento allinsegna del gusto e del relax che animera la
tenuta dell’Azienda Agricola Terre Giunchi, situata tra le prime colline di Cesena
(FC). Proprioc durante una serata di "Scamporella”, una delle blegger finaliste del contest
si aggiudichera il titolo di foodblogger ufficiale per la realizzazione delle ricette sul portale
nonsclobuonao.it del Gruppo Fini fino alla fine del 2017.

Le Conserve della Nonna continua anche nel 2017 con |a strategia volta 2 presidiare un
preciso territorio di comunicazione: il pienic. Con i prodotti Le Conserve della Nonna
infatti, un gustoso picnic & possibile in qualsiasi momento e luogo, in campagna, al mare
o pid semplicemente in ogni cucina di casa grazie all’ampia gamma di prodotti vegetali e
realizzati secondo ricette semplici e genuine. Ovunque e in ogni momento, con piccoli
gesti & un po” di creativitd, & sempre possibile riscoprire il piacere di un momento
di condivisione all'insegna del buon umore.

https://www.comunicati-stampa.biz/varie/un-picnic-con-le-conserve-della-nonna/
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Gruppo Fini 5.p.a. certifica le proprie best practice

Nl Grupps emiliane soeglie di adotene un Cogies Btice per futha [a fliera, per sancive i
praprio modells virtuaso di comportements nel confronel del pubblics, dei lavorarard &
dellambiente

[ |

| ]
-ﬁmiu'ﬂ' |

Madena, 250572017 - 17-55 (informazione it - comunicat] stampa - industria)
Mon basta garantire la qualith nes prodetti che si propongono, ma anche nel modo
di operare e in tutta la filiera. Con guesto intento Gruppo Fini 5.p.a., 2zienda nata 2
Modena nel 1912 e simbole della migliore tradizione gastronamica emiliana, ha
scelto di adottare, per le attivith di tutti | marchi di proprieté, un Codice Eticoda
apelicare non solo alla propria realtd specifica, rma anche 2 feeniteri.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un modello di
comportameanto etico coerente con |a mission del Gruppo Fini. in cul il ispetto per
i lavorztori, I'ambiente e la clientela sono sanciti da precise norme e best practice
da tempo adottate quotidianamente in tutti | gli ambiti di competenza
dellitzienda.

Conformandost 2l D.Lgs n.231 dell'B giugno 2001 e dlle Lines Guida elaborate da
Confindustria secondo |a versione del 31 marze 2008, Grugpo Fini ha guindi
decico di aderire ai protocelll di riferimento e 2i reguisiti a cul 'azienda riconosce
walore etico positivo, chiedende anche al progr fornitor! e allintera filiera s
conformarsi, anche fermalmente, a tale modello virtuose,

Mel novero ded principl esposti dal Codice Etico =i possono elencare il rispetto
delle baggi, 'integrith & comportamento, la concorrenza beale. il valore @ la tutela
delle risorse umane, in cib esplicitando sia laspetto della sicurezza che delle
condizieni lavorative e delle manshoni, della contratiualistica e degli swiluppd di
carriera. Lattenziene verss le persone. i luogo di lavors, le attivitd e le condizion
im cul vengono fornite be prestazioni sono quindi tutelate a pari delle garanzie
offerte da contratti di lavero equi, regolari e nel rispette dell'individus, senza alcun
tipo di discriminazione di genere, etd, etnia.

Uno sguardo verso linterna, dundgue, per il Gruppo Find, ma senza trascurare
amche il mondo al di fuori deghi stabilimenti. Cadozions formale del Codice Etioo
sanciece infatti anche una particelare attenzione nel confronti della tutela
amblentale e nei rappoeti con |2 collettivitd, cvwvero con la secietd, gl stakeholder,
bz istituzioni, il territorio. Un passe precedute dall'apertura del moderno

stabilimenta @i Ravarino (MO, cosi come la totale trasparenza dimostrata
nell'erganizzazions di diversi open day e nel family day in cui le famiglie del
lavorztori hanno petuto visitare | diversi luoghi di lavoro,

“Abbiamo welulo formalizzare, attraverso [adezione del Codice Etico - spiega
Andrea Ghia, AD del Gruppa Fini - un modello of gestione azendale che of
caratterizza gid da modtl annl. Lattenzione dellazienda non & vailla, infat] sole ad
assicurare af consumatore i meglie, ma anche & fare in modo che tutl oelero che
hanno rappavt! can i Gruepe Find siano tutelst] Con fadomone del Codice Etice
abbiame voluto conformare tutla [a filera aqueste best practice, rendendo
vincalant! guetle formule che of fafto erano per nol un punto of rifenimento neila
pestione quotidiana & nell sperativita non sofe in loco, mia a livelle internazionale”.
1 Grupoo Fini 5i & guind impagnate, dotandos! di tale Codice Etico, ad osservare e
far osservare tali nerme non sobo 2l propri digendenti, ma anche a tutti coloro che
nel mendo hanno rapporti intercorrenti con | propri brand. A livello internazionale.
infathi, questa assunzione di responsabilith & particolarmente apprezzata, perché
comgrova la rettitudine & un‘impresa ed & essa stessa garanzia di gualita,

Dl resto, non poteva essere altrirnent! per chi afferma che un prodotto deve
eszara "Non solo buond’, |2 mission del Gruppo Find che nasce dalla convinziona
che cggi parlare di cibe buono non & pid abbastanza. Un imgegno preso dal Gruppe
Fini per lo sviluppo dei propri pradoiti che i traduce in gualita delle materie
prime, rispatto delle stapionalitd, attenzione nella scelta degli ingredienti @ nuowve
ricette che uniscano insheme Feccellenza del pusto alleguilitrio nutrizienale,
garantito da solide basi sclentifiche,

0P 'y

11 Gruppo Fini SpA, socketd a sacio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Cagital Partners, & una grande realtd dell'alimentare italiana. Lz societd &
titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesfore Fini nel cuore
dell’Emilia, e Le Consarve della Monna, storica realts di Ravaring (MO). FINI & un
rtarchic di pasta riphena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutts
il guste della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Monna, nell'ampia
pamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre suphi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionall, con la scurezza di un grande
Eruppo produttive.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO} Asnministrazione:
Wiz Albarets, 21141122 Modena infoEnonsolobucno.it - wwaainonselobusno.it
Borderline - Wia Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Mattes Barbond - 34% 6172548
m.barboni@borderlineagency.com

i ]wle]olin ]

http://www.informazione.it/c/FDC1CDDE-46B6-4E2F-A57D-3FD21F7EED3F/Gruppo-Fini-S-

p-a-certifica-le-proprie-best-practice
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macheBlog Primovero 2017

Maggio 2017 26 | £ CONSERVE DELLA NONNA,
#NONSOLOBUONO AL MAMMACHEBLOG

Le Conserve della Nonna & stata una gradita conferma di questa edizione del MammacheBlog di Primavera
Ancora una volta, ha offerto per la colazione della mattina delle deliziose crostate realizzate con le sue
confetture di frutta, lasciandole poi in degustazione presso il proprio desk per tutia la giornata insieme alle

gustose creme spalmabili salate

‘ Le Conserve della Nonna ha inoltre voluto testare con le mamme blogger nuovi prodott] su cul l'azienda sta

Isvorando & che intende lanciare sul mercato nel prossimi mesL

\ Ecco alcuni tweet delle blogger...

Maria B ia Magai I:__.' '",l
‘@mros_maggio e’

MNuove deliziose creme spalmabili che saranno presenti nel mio

prossimo aperitivo #nonsolobuono

23:37 - 20 May 2017

@B O

§ ) @mammaemamme »

Le conserve delia nonna da oggi hanno una fan in pid.
@nonsolobuono #nonsolobuono ottima scelta @ FattorelMamma
al #Mammacheblog

12231 - 20 May 2017

© 1ti2 Q3

https://mammacheblog.com/2017/05/26/le-conserve-della-nonna-nonsolobuono-almamma-
cheblog/
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Gruppo Fini S.p.a. certifica le proprie best practice
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+, Questo comunicato € stato pubblicato pic di 30 giorni fa. Le informazioni su questa pagina potrebbero nor essere attendibill.

Il Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tulta la
filiera, per sancire il proprio modelio wrrunso di comportamento nei
confronti del pubblico, dei | i e dell'amb e

Non basta garantire la qualita nei prodotti che sl propongono, ma anche L.
nel modo di operare e in tutta la filiera. Con questo intento Gruppo
Fini S.p.a., azienda nata 2 Modena nel 1912 e simbolo della migliore
tradizione gastronomica emiliana, ha scelto di adottare, per le attivita di
tutti i marchi di proprieta, un Codice Etico da applicare non solo alla
propria realta specifica, ma anche ai fornitori.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un dello di etico coerente con la

mission del Gruppo Fini, in cui il r per il i, 1 ela sono citi da p:
norme e best practice da tempo adottate quotidianamente in tutti | gli ambiti di competenza dell’Azienda.

Conformandosi al D.Lgs n.231 dell’8 giugno 2001 e alle Linee Guida elaborate da Confindustria secondo la
versione del 31 marzo 2008, Gruppo Fini ha quindi deciso di aderire ai protocolli di riferimento e ai requisiti a cui
I'azienda riconosce valore etico positivo, chiedendo anche ai propri fornitori e all'intera filiera di conformarsi,
anche formalmente, a tale modello virtuoso.

Nel novero dei principi esposti dal Cedice Etico si possono elencare il rispetto delle leggi, l'integrita di
comportamento, la concorrenza leale, il valore e la tutela delle risorse umane, in cid esplicitando sia I'aspetto
della sicurezza che delle condizioni lavorative e delle mansionl, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera.
L'attenzione verso le persone, il luogo di lavoro, le attivitd e le condizioni in cui vengono fornite le prestazioni sono
quindi tutelate al pari delle garanzie offerte da contratti di lavoro equi, regolari e nel rispetto dellindividuo, senza
alcun tipo di discriminazione di genere, etd, etnia.

Uno sguardo verso linterno, dungue, per il Gruppo Fini, ma senza trascurare anche il mondo al di fuorl degli
stabilimenti. L'adozione formale del Codice Etico sancisce infatti anche una particolare attenzione nei confronti

della tutela bi le e nei rapporti con la collettivita, ovverc con la jeta, gli keholder, le

istituzioni, il territorio. Un passo preoedutn dall'apertura del moderno stabilimento di Ravarino (MO}, cosl unme la

totale trasp dimr nell‘org i di diversi open day e nel family day in cui le famiglie dei lavoratori

hanno potuto visitare | diversi luoghi di lavoro.

“Abbi. wvoluto for izzare, attraverso ('adozione del Codice Etico - spiega Andrea Ghia, AD del Gruppo Fini - un
dello di Hi le che o ¢ 223 gid da molti anni. L'attenzione deli'azienda non & volta, infatti, solo

ad assicurare al consumatore il meglio, ma anche a fare in modo che tutti coloro che hanno rapporti con i Gruppo Fini
siano tutelati. Con l'adozione del Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta /3 fillera a queste best practice,
rendendo vincolanti quelle formule che di fatto erano per noi un punto di riferimento nella gestione quotidiana e
nell'operativitd non solo in loco, ma a livello internazionale”.

Il Gruppo Fini si & quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico, ad osservare e far osservare tali norme
non solo ai propri dipendenti, ma anche a tutti coloro che nel mondo hanno rapporti intercorrenti con i propri
brand. A livello internazionale, infatti, questa assunzione di responsabilitd & particolarmente apprezzata, perché
comprova la rettitudine di un‘impresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto deve essere "Non solo buono”, I3 mission del
Gruppo Fini che nasce dalla convinzione che oggi parlare di cibo buone non & pit abbastanza. Un impegno preso
dal Gruppo Fini per lo sviluppo dei propri prodotti che si traduce in qualitd delle materie prime, rispetto delle
stagionalitd, attenzione nella sceita degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme l'eccellenza del gusto
all'equilibrio nutrizionale, garantito da solide basi scientifiche.

1l Gruppo Fini SpA, socetd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realtd del'alimentare
italiana. La societd @ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, @ Le Conserve della Nonna, storica
realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve deila Nonna, neliampla gamma di referenze tipiche di tutte e regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confietture preparati secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede scciale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Borogna ‘I'ei 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & PR
Matteo Barboni - 349 6172546 m.bar i gency.com

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/434637.html
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pOt[ebberO Comunicato del: 29-05-2017 di Berderline Agency
r’sulta[’e non Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito, E' semplice e gratuito.
attivi in quanto

. . . 1l Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tutta la
pUbb/ICGZIO”I a filiera, per sancire il proprio modello virtuoso di comportamento nei
Ca[atte[e confronti del pubblics, dei laveratori e dell’ambiente
temporaneo. Mon basta garantire la qualita mel predotti che si propongeno, ma

anche nel mode di operare e in tutta la filiera, Con questo intento

. Gruppe Fini S.p.a., azienda nata a Modena nel 1912 e simbolo della
Magg"] 2“]7 miglicre tradizicnhe gastronomica emiliana, ha scelto di adottare, per le
attivita di tutti | marchi di proprietd, un Codice Etico da applicare non
solo alla propria realta specifica, ma anche ai fornitori.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un modello

di comportamento etico coerente con la mission del Gruppo Fini, in cui

il rispetto per i lavoratori, ['ambiente e la clientela sono sanciti da

precise norme e best practice da tempo adettate quetidianamente in
tutti i gli ambiti di competenza dell’Azienda.

Conformandasi al D.Lgs n.231 dell'8 giugno 2001 e alle Linee Guida elaborate da Confindustria secondo la versione del
‘ 31 marzo 2008, Gruppo Fini ha quindi deciso di aderire al protocelli di riferimente e ai requisiti a cui I'azienda
riconosce valore etico positivo, chiedendo anche ai propri forniteri e all'intera filiera di conformarsi, anche

| formalmente, a tale modello virtuoso.

| Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico i possono elencare il rispetto delle leggi, I'integritd di comportameanto,
la concorrenza leale, il valore e la tutela delle risorse umane, in cié esplicitando sia I'aspetto della sicurezza che delle
condizioni lavorative e delle mansioni, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera. L'attenzione verse le persone,
il luogo di lavoro, le attivitd e le condizioni in cui vengono fornite le prestazioni sano quindi tutelate al pari delle

‘ garanzie offerte da contratti di lavoro equi, regolari e nel rispetto dell'individuo, senza alcun tipo di discriminazicne di

r genare, eta, etnia.

Uno sguarde verso ‘internc, dunque, per il Gruppo Fini, ma senza trascurare anche il mondo al di fuori degli
stabilimenti, L'adozione formale del Codice Etico sancisce infatti anche una particolare attenzione nei confronti della
tutela ambientale e nei rapporti con |a collettivita, ovvero con la societa, gli stakeholder, le istituzioni, il territorio. Un
passo preceduto dall'apertura del moderno stabilimenta di Ravarino (M), cosi come |a totale trasparenza dimostrata
nell'crganizzazione di diversi cpen day e nel family day in cui le famiglie dei lavoratori hanno potuto visitare | diversi
lucghi di lavoro.

"Abbiamo voluto formalizzare, attraverso I'adozione del Codice Etico - spiega Andrea Ghia, AD del Gruppo Fini - un
modello di gestione aziendale che ¢ caratterizza gia da molti anni. L'attenzione dell’azienda non & volta, infatti, solo ad
assicurare al consumatore il meglio, ma anche a fare in modo che tutti celoro che hanno rapporti con il Gruppo Fini
siano tutelati. Con 'adozicne del Codice Etico abbiama veluto conformare tutta |a filiera a queste best practice,
rendendo vincolanti guelle formule che di fatto erano per noi un punto di riferimento nella gestione quotidiana e
nell‘operativitad non solo in loco, ma a livello internazionale™

1l Gruppo Fini si & quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico, ad osservare e far osservare tali norme non solo ai
propri dipendenti, ma anche a tutti colore che nel mendo hanno rapporti intercorrenti cen | propri brand. A livello
internazionale, infatti, questa assunzione di responsabilitd & particolarmente apprezzata, perché comprova la
rettitudine di unimpresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto deve essere "Non solo buoneo”, la mission del
Gruppo Fini che nasce dalla convinzione che oggi parlare di cibo buono non & pil abbastanza. Un impegno preso dal
Gruppo Fini per lo sviluppo dei propri prodotti che si traduce in qualitd delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella scelta degli ingredienti e nuowve ricette che uniscano insieme I'eccellenza del gusto all'equilibrio
nutrizionale, garantito da sclide basi scientifiche.

1l Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprietd del fonde 100% italiano Paladin Capital Partners, € una grande
realta dell’alimentare italiana. La societd & titolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad cpera di Telesforo Fini nel cuore
dell'Emilia, e Le Conserve della Monna, storica realta di Ravarine (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarine (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Maodena
info@nonsclobuono.it - www.nonselobuonao.it

Borderline - Via Parisic 16 - 40137 Bologna Tel, 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & PR
Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: Non Solo Buono

http://www.a-zeta.it/salastampa/28680:gruppo_fini_spa_certifica_le_proprie_best_practice
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l Gruppe emiliano sceglie di adettare un Codice Etico per tutta la filiera, per sancire il proprio modelle virtuese di comportamente nei confronti del pubblico, dei
lavoratori e dell’'ambiente

Non basta garantire |a qualita nei prodotti che si propongono, ma anche nel modo di operare e in tutta la filiera. Con questo intento GruppoFini S.p.a., azienda
nata a Modena nel 1912 e simbolo della migliore tradizione gastronomica emiliana, ha scelto di adottare, per le attivita di tutti i marchi di proprieta, un Codice
Etico da applicare non solo alla propria realta specifica, ma anche ai fornitori.

Tale decisione @ stata presa per testimoniare e diffondere un modello di comportamento etico coerente con la mission del Gruppo

[ Seeql Tl Fini, in cui il rispetto per i lavoratori, I'ambiente e la clientela sono sanciti da precise norme e best practice da tempo adottate
‘ Sicurezza ambiente lavors)  duotidianamente in turti i gli ambiti di competenza dell’Azienda.

m Conformandosi al D.Lgs n.231 dell'8 giugno 2001 e alle Linee Guida elaborate da
| chi kb sona C ia secondo la versione del 31 marzo 2008, Gruppo Fini ha quindi deciso di

| aderire ai protocolli di riferimento e ai requisiti a cui I'azienda riconosce valore etico
| positive, chiedendo anche ai propri fornitori e all’intera filiera di conformarsi, anche
formalmente, a tale modello virtuoso.

B X
© PortraitPro Body

Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico si possono elencare il rispetto delle leggi, I'integrita di
comportamento, la concorrenza leale, il valore e la tutela delle risorse umane, in cio esplicitando sia I'aspetto della
sicurezza che delle condizioni lavorative e delle mansioni, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera. L'attenzione
verso le persane, il luogo di lavero, le attivita e le condizioni in cui vengono fornite le prestazioni sono quindi tutelate al
pari delle garanzie offerte da cantratti di lavoro equi, regolari e nel rispetto dell’individuo, senza alcun tipo di
discriminazione di genere, eta, etnia.

EDITING

Uno sguardo verso |'interno, dunque, per il Gruppo Fini, ma senza trascurare anche il mondo al di fuori degli
stabilimenti. L'adozione formale del Codice Etice sancisce infatti anche una particolare attenzione nei confronti della BUY NOW
tutela ambientale e nei rapporti con la collettivita, ovvero con la societd, gli stakeholder, le istituzioni, il

territorio. Un passo preceduto dall'apertura del moderno stabilimento di Ravarine (MO), cosi come la totale trasparenza
dimostrata nell'organizzazione di diversi open day e nel family day in cui le famiglie dei lavorateri hanno potuto visitare i diversi luoghi di lavoro.

"Abbiamo volute formalizzare, attraverso 'adozione del Codice Etico - spiega Andrea Ghia, AD del Gruppo Fini - un modelio di gestione aziendale che ci caratterizza
gid da molti anni. L'attenzione deli’azienda non é volta, infatti, solo ad assicurare al consumatore il meglio, ma anche a fare in modo che tutti coloro che hanno
rapporti con il Gruppo Fini siano tutelati. Con 'adozione del Codice Etico abbiamo volute conformare tutta la filiera a queste best practice, rendendo vincolanti quelle
formule che di fatto erano per noi un punto di riferimente nella gestione quotidiana e nell'operativitd non sele in loce, ma a livello internazionale”.

Il Gruppo Fini si & quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico, ad osservare e far osservare tali norme non solo ai propri dipendenti, ma anche a tutti coloro
che nel mondo hanno rapporti intercorrenti con i propri brand. A livello internazionale, infatti, questa assunzione di responsabilita & particolarmente apprezzata,
perché comprova la rettitudine di un‘impresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto deve essere "Non solo buono”, la mission del Gruppo Fini che nasce dalla convinzione che oggi
parlare di cibo buono non & pid abbastanza. Un impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppo dei propri prodotti che si traduce in qualita delle materie prime,
rispetto delle stagionalita, attenzione nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme |'eccellenza del gusto all’equilibrio nutrizionale, garantito da
solide basi scientifiche.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'alimentare italiana. La societa é titolare
dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarine (MO). FINI & un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 8237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/05/29/249893-gruppo-fini-s-p-a-certifica-le-proprie-best-
practice/
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Gruppo Fini S.p.a. certifica
le proprie best practice

Seritto da BorderlineAgency il 30 maggio 2017. Pubblicato in Aziende

11 Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tutta la filiera,
‘ per sancire il proprio modello virtuoso di comportamento nei confronti
del pubblico, dei lavoratori e dell'ambiente

\ Non basta garantire la qualitd nei prodotti che si propongono, ma
anche nel modo di operare e in tutta la filiera. Con questo intento
GruppoFini S.p.a., azienda nata a Modena nel 1912 e simbolo della
migliore tradizione gastronomica emiliana, ha scelto di adottare, per

le attivitd di tutti i marchi di proprietd, un Codice Etico da
{ applicare non solo alla propria realtd specifica, ma anche ai
fornitori.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un
modello di comportamento etico coerente con la mission del
Gruppo Fini, in cui il rispetto per i lavoratori, 'ambiente e la
clientela sono sanciti da precise norme e best practice da tempo
adottate quotidianamente in tutti i gli ambiti di competenza dell'Azienda.

Conformandosi al D.Lgs n.231 dell'8 giugno 2001 e alle Linee Guida
elaborate da Confindustria secondo la versione del 31 marzo 2008,
Gruppo Fini ha quindi deciso di aderire ai protocolli di riferimento e ai
requisiti a cui I'azienda riconosce valore etico positivo, chiedendo
anche ai propri fornitori e all'intera filiera di conformarsi, anche
formalmente, a tale modello virtuoso.

Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico si possono elencare il
rispetto delle leggi, Vlintegrita di comportamento, la
concorrenza leale, il valore e la tutela delle risorse umane, in cid
esplicitando sia I'aspetto della sicurezza che delle condizioni lavorative e
delle mansioni, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera.
L'attenzione verso le persone, il luogo di lavoro, le attivita e le condizioni
in cui vengono fornite le prestazioni sono quindi tutelate al pari delle
garanzie offerte da contratti di lavoro equi, regolari e nel rispetto
dell'individuo, senza alcun tipo di discriminazione di genere, etd, etnia.

Uno sguardo verso linterno, dunque, per il Gruppo Fini, ma senza
trascurare anche il mondo al di fuori degli stabilimenti. L'adozione formale
del Codice Etico sancisce infatti anche una particolare attenzione nei
confronti della tutela ambientale e nei rapporti con la
collettiviti, ovvero con la societd, gli stakeholder, le istituzioni,
il territorio. Un passo preceduto dall’apertura del moderno stabilimento
di Ravarino (MO), cosi come la totale trasparenza dimostrata
nell'organizzazione di diversi open day e nel family day in cui le famiglie
dei lavoratori hanno potuto visitare i diversi luoghi di lavoro.
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Maggio 2017 volta, infatti, solo ad

assicurare al
consumatore il meglio, ma anche a fare in modo che tutti coloro che
hanno rapporti con il Gruppo Fini siano tutelati. Con l'adozione del
Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta la filiera a queste best
practice, rendendo vincolanti quelle formule che di fatto erano per noi un
punto di riferimento nella gestione quotidiana e nell'operativitd non solo
’ in loeo, ma a livello internazionale”.

' | 11Gruppo Fini si & quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico,
) ad osservare e far osservare tali norme non solo ai propri
dipendenti, ma anche a tutti coloro che nel mondo hanno rapporti
intercorrenti con i propri brand. A livello internazionale, infatti,
questa assunzione di responsabilita & particolarmente apprezzata, perché
’ comprova la rettitudine di un’impresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto
deve essere “Non solo buono”, la mission del Gruppo Fini che nasce dalla
convinzione che oggi parlare di cibo buono non & piti abbastanza.
Un impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppo dei propri prodotti che
si traduce in qualitd delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano
insieme l'eccellenza del gusto all'equilibrio nutrizionale, garantito da
solide basi scientifiche.

11 Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, ¢ una grande realtd dell'alimentare
italiana. La societd & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
— www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 340
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: responsabilita sociale d'impresa
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Gruppo Fini S.p.a. certifica le proprie best

1l Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tutta la
filiera, per sancire il proprio modello virtuoso di comportamento
nei confronti del pubblico, dei lavoratori e dell'ambiente

Non basta garantire la qualita nel prodotti che s propongono, ma anche
nel modo di operare e in tutta 1a fillera. Con guesto intento Gruppo Finl
S.p.a, azienda nata a Modena nel 1912 e simbolo della migiiore tradizione
gastronomica emiliana, ha scelto di adottare, per le attivits di tutti | marchi
di proprietd, un Codice £tico da applicare non solo alla propria realta
specifica, ma anche ai fornitori.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un modello di
comportamento etico coerente con la mission del Gruppo Finl, in cui i
rispetto per | lavorator], lamblente e ia cllentela sono sancitl da precise
norme e best praclice da tempo adottate quotidianamente in tutt | g
ambiti di competenza dellAziends,

Conformandosi al 0.Lgs n.231 del'8 glugno 2001 e alle Linee Guida
elaborate da Confindustria secondo |a versione del 31 marzo 2008,
Gruppo Fini ha quindi deciso di aderire al protocoli di riferimento e al
requisiti a cul fazienda riconosce vaiore etico positivo, chiedendo anche ai
propri fornitori e alintera fillera di conformarsi, anche formalmente, a tale
modello virtuoso.

Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico si possono elencare Il
rispetto delle leggl, I'ntegrita di comportamento, la concorrenza leale, il
valore e |a tutela dalle risorse umane, in ¢ld esplicitando sia faspetto della
sicurezza che delle condizioni lavorative e delle mansioni, delia
contratiualistica e degii sviluppl di carriera, L'attenzione verso le persone, |l
luogo di lavoro, le attivitd e le condizionl in cui vengono fornite le
prestazioni sono quindi tutelate al pari delle garanzie offerte da contratt! di
lavoro equi, regolari e nel rispetto dellindividuo, senza alcun tipo di
discriminazione di genere, et3, etnia.

Uno sguardo verso [interno, dunque, per |l Gruppo Fini, ma senza
trascurare anche Il mondo al di fuori degli stabilimentl. L'adozione formale
def Codice Etico sancisce infattl anche una particolare attenzione nai
confronti della tutela ambientale e nei rapporti con la collettivitd, owero
con la societd, gii stakeholder, le istituzioni, il territorio. Un passo
preceduto dalfapertura de! moderno stabilimento di Ravarino {(MO), cosi
corme la totale trasparenza dimostrata nellorganizzazione di diversi open
day e nel family day in cui le famiglie del lavoratori hanno potuto visitare
diversi luoghi di lavaro.

“Abblamo voluto formalizzare, attraverso l'adozione del Codice Etico -
splega Andrea Ghia, AD del Gruppo Fini - un modelio di gestione aziendale
the cl caratterizza gia da molti anni, L'attenzione dellazienda non & volta,
infatti, solo ad assicurare al consumatore il meglio, ma anche a fare in
modo che tutti coloro che hanno rapportl con il Gruppo Fini siano tutelatl.
Con fadozione del Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta la filiera
& queste best practice, rendendo vincolant| guelle formule che dl fatto
erano per noi un punto di riferimento nella gestione quotidiana e
nelloperativit non solo in loco, ma & livelio internazionale”.
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“Abbiamo voluto formalizzare, attraverso I'adozione del Codice Etico -
spiega Andrea Gnia, AD del Gruppo Fini - un modelio di gestione aziendale
che i caratterizza gia da molti annl. L'attenzione dell'azienda non & volta,
infatti, solo ad assicurare al consumatore Il meglio, ma anche a fare in
modo che tutti coloro che hanno rapporti con il Gruppo Fini siano tutelati.
Con ladozione del Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta la filiera
a gueste best practice, rendendo vincolanti quelle formule che di fatto
erano per noi un punto di riferimento nella gestione quotidiana e
nell'operativita non solo in loco, ma a livello internazionale”,

Il Gruppa Finl si @ quindi impegnato, dotandos! di tale Codice Etico, ad
osservare e far osservare tali norme non solo ai propri dipendenti, ma
anche a tutti coloro che nel mondo hanno rapporti intercorrenti con i
propri brand. A livello internazionale, infatti, questa assunzione di
responsabilita @ particolarmente apprezzata, perché comprova la
rettitudine di unmpresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto
deve essere "Non soio buonac®, la mission del Gruppo Fini che nasce dalla
convinzione che cggl parlare di cibo buono non & pil abbastanza. Un
impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppe dei propri prodotti che si
traduce in qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano
insieme l'eccellenza del gusto all'equilibrio nutrizionale, garantito da solide
basl scientifiche.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprietd del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'alimentare
italiana. La societa @ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cucre dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in ltalia e nel mondo twitto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimentie
confetture preparati secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it -
www.nonsclobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderiineagency.com

Link:
http://www.nonsolobuono.it
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Un’alba tutta da gustare
Categoria: Comunicazicne, produzione e concorsi

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per
promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta
alimentazione, cultura e convivialita, alle prime luci dell'alba. Questo
lo spirito con cui nel 2009 & nata a Modena Run 5.30, un evento
sostenibile a impatto zero che da allora ha visto replicare l'iniziativa
nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a 35.000
partecipanti in ltalia, Regno Unito e USA lo scorso anno.

Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini
SpA che proprio a Modena ha visto | propri natali e che con la filesofia
Non Solo Buono promuove una cultura del cibo di qualita, sano e
nutrizionalmente equilibrato.

Una comunanza di valori che regalera ai partecipanti delle tappe di
Modena e Bologna, rispettivamente giovedi 1 giugne e venerdl 9 giugno un geoloso assaggio della confettura di
Amarene del noto marchic modenese.

Sara dunque un arrive ancor pil dolce, all'insegna dei sapori di una velta, per rifocillarsi dopo la corsa, ma anche
per continuare a godere tutti insieme dell'atmosfera conviviale della mattinata.

Una scelta, quella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei legami con il territorio che
da sempre identificano una realtd produttiva in cui la sicurezza alimentare si accompagna sempre al gusto.

“Propric come la filosofia che & alla base della Run 5.30 - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini SpA — anche noi, attraverso i nostri canali di comunicazione, cerchiamo di
diffondere una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla base di una migliore qualita della vita,
valorizzando al contempo il nostro territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica,
non accontentandoci della bonta, ma garantendo anche la genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai
sughi alle marmellate, dalle composte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa” .

http://www.mediakey.tv/index.php?id=leggi-news&tx_ttnews%5Btt_news%5D=73154&cHash
=6e1c11940688ce64cdb20558ec9d6de3
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“Advertiser

SPECIALE

Bitmama

DALLA BIG IDEA
ALLA BIG STORY

SE LUTENTE HA COMPLETAMENTE
RIVOLUZIONATO IL SUO RAPPORTO CON

| CONTENUTI E LA CREATIVITA LA NUOVA
SFIDA DA AFFRONTARE PER REINVENTARE
ILRAPPORTO CON IL PUBBLICO.

I nuovi approcei narrativi
attraverso il video hanno ormai
superato il concetto di spot: quali
strumenti per massimizzare il
coinvolgimento dell’utente?

Negli ultimi anni abbiamo assistito al
passaggio dalla centralita dello spot a
quella dei contenuti, pin liquidi, tra-
sversali ai canali e orientati agli inte-
ressi dell'audience. Content is king, ma
se non si definisce attentamente il con-
testo, & un re senza regno: gli strumenti
che abbiamo a disposizione quando
sponsorizziamo un video ¢i permettono
oggi di stabilire con precisione a chi
destinare il video, in quali lnoghi geo-
grafici - oltre che digitali - distribuirlo,
in guale momento e per quanto tempo.

48 Advertiser Communication Strategles

Un'altra differenza rispetto al classico
spot riguarda 'analisi della perfor-
mance in tempo reale, che ci permette
di monitorare I'andamento del nostro
video e di intervenire laddove ce ne sia
bisogno per ottimizzare 'investimento
nel momento stesso in cui la campagna
e online.

Anche Papproccio dell’utente

ai contenuti digitali é ormai
inevitabilmente eross-platform;
come declinare U'esperienza video
nei diversi canali mantenendo una
riconoscibilita uniforme del brand?
A guesto proposito si parla spesso di
frammentazione dei contenuti e del
passaggio da una Big Idea a tante Small

bifmama

Bitmama (http,/bitmama.it), is

a Digital Brand Communication
Agency focused on strategy,
storytelling and experience design.
Starting digital but spreading

the message through the fine, we
create value for brands through
an emotional, remarkable and
customized experience. We think,
shape and develop communication
projects, service management and
content relevant to the audience,
matching both our vision of the
future and our passion for stories
and transforming technology

into a customer experience and
performance.

Bitmama is part of Reply
(http.www. reply.com) and it is
based in Milan, Turin and London.

Idea, ma io preferisco parlare di Big Sto-
rv. E la storia che, nell'era della molti-
plicazione dei contenuti, permette la ri-
conoscibilita del brand: in ogni canale si
racconta una parte di quella storia, dal
video di laneio di una campagna ai video
di spin-off della storia stessa, dai video
di backstage che disegnano un'esperien-
za interattiva sul sito del brand ai video
a 360° che permettono di scoprire ele-
menti che non erano emersinella storia
principale. Queste sfaccettature della
stessa storia seguono la relazione che

le persone vivono con i diversi mediae
device durante la loro giornata e scorro-
no in modo strategico su canali offline

e online, creando un unico percorso.
Tutte le storie che racconta un brand,
poi, fanno parte di una storia ancora pit
grande, quella del brand stesso: le scelte
di un'azienda, le sue posizioni, le sue
dichiarazioni, i suoi interventi sul terri-
torio si innestano sempre di pit con la
sua comunicazione, trasformando ogni

1/2
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“In una delle nostre ultima cam-
pagne, online in questi mesi, ab-
biameo applicato molti di questi
ragionamenti’, racconta Fabio
Padoan. "Si tratta della cam-
pagna "MNoi di Modena” di Fini,
cliente che seguiamo da diver-
si anni. |l brand aveva bisogno
di un riposizionamento, che lo
scaldasse e lo avvicinasse alle
persone e al momento storico
che stiamo vivendo. Il percorso
strategico si @ concluso con il
nuove payoff Una storia da as-
saporare”, La prima storia da as-
saporare che Bitmama ha voluto
raccontare & la storia del terri-
torio in cui Fini opera dal 1912,
Modena, & la storia dei suoi abi-
tanti, la storia dei tortellini e di
quel modo di vivere il cibo tipico
dei modenesi. Si trattava solo di

VIDEO ADVERTISING

UN ESEMPIO CONCRETO
Cosi Modena racconta Fini

raccontarla e di farlo con i do-
vuti accorgimenti. “Abbiamo
cosi realizzato diversi contenuti
che prendessero questa storia
da pil lati. La prima scelta che
abbiamo fatto & stata non farla
raccontare dal brand, ma dal-
le persone”, aggiunge Padoan.
Tutti i video hanno infatti il sa-
pore dell'intervista e sono stati

|

pensati soprattutto per Facebo-
ok. Il video di lancio & una “staf-
fetta” narrativa in cui gli abitanti
di Modena raccontano la citta, il
modo in cui la citta e loro stessi
vivono il cibe, ma soprattutto la
pasta ripiena. Intorno al video di
lancio, sono stati realizzati altri
video, pil brevi, che approfondi-
scono alcuni temi come il modo

in cul si preparano | tortellini o
alcune curiosita e aneddoti della
cittd, mettendo in scena perso-
naggi storici come la rezdora,
"Seguendo una strategia di pro-
duzione dei contenuti, abbiamo
unito nello stesso shooting re-
gista e fotografo, realizzando,
oltre ai video, scatti fotografici
ad alcuni abitanti - su cui abbia-
me scritto le loro storie da assa-
porare - @ a i luoghi di Modena,
dando wvita a nuovi contenuti
che approfondiscono e com-
pletano il racconto”, conclude
Padoan. Tutti i contenuti porta-
no l'utente a una landing page
dove la storia finora raccontata
diventa la storia di Fini, proprio
perché i contenuti sono si tanti,
ma fanno tutti parte di un'unica
grande storia.

storia in una conversazione e ogni con-
versazione in una nuova storia.

Il video é sicur te lo str 17
pittamato dagli utenti, ma anche
il piit fastidi do di

. :

quali soluzioni?

Oggi tuttiivideo dovrebbero essere na-
tivi, mimetizzarsi all'interno del flusso
dei contenuti unbranded fruiti dall’au-
dience. Non basta fare un video online,
diverso dallo spot, e pubblicarlo su tutte
le piattaforme. Partendo da una stessa
storia, su ogni canale il video assumera
una forma e un ruolo narrativo diverso:
dai video 360° al Canvas Video su Fa-
cebook, dalla diretta Live alle Stories,
dalla collaborazione con uno Youtuber
ai video Boomerang su Instagram. Per
affrontare questa sete di contenuti na-
tivi non basta pili una content strategy,
bisogna inserire nel processo strate-
gico-creativo una content production
strategy: una pianificazione di tutti i

contenuti, gia pensati come nativi, che
andranno a nutrire nel medio-lungo
periodo tutte le piattaforme del brand
e che saranno prodotti cosi in un solo
shooting, che diventa pili un generatore
di contenuti che il set di uno spot o di
uno scatto fotografico.

Ilmodo stesso in cui oggi
concepiamo il video sta cambiando
velocemente (interattivita, formati
verticali, 3D e 360, VR...) come
dahhi, pett: of H‘" .
Suturo nell’advertising?

Come sempre l'advertising seguiri e
cavalchera ogni innovazione che entre-
ranella vita delle persone, cercando,
anzi, di anticiparla, di arrivarei prima
degli altri. Ma la vera domanda non &
quanta tecnologia ci sara nel futuro
dell’advertising, ma a cosa servira. Un
futuro completamente tecnologico af-

fascina ma al tempo stesso mette paura:

parleremo solo con i chatbot? La realta

virtuale ci rendera pit indifferenti alla
realtd “reale”? Strumenti come i canali
social o la tecnologia nell'industria

del sesso trasformeranno le nostre
relazioni reali in relazioni virtuali o in
illusioni? La sfida dell'advertising sara
non tanto tecnologica quanto umana: a
mio avviso, pilt noi somiglieremo a delle
macchine e piu l'advertising dovra usare
la tecnologia per farci sentire umani,

In questa gara quotidiana
all’innovazione, quali sono invece i
puntifermi che non ritenete saranno
stravolti nel prossimo futuro?

I punti fermi sono quelli che riguarda-
no la natura umana. L'uomo & sempre
lo stesso, sono gli stessi i suoiistinti, i
suoi bisogni, i suoi desideri. Quello che
cambia & I'ambiente e il modo con cui
interagiamo con esso. Un'innovazione
intelligente é un'innovazione che abilita
£li esseri umani avivere sempre meglio
questa interazione.

www.advertiserit 438
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Altroconsumo

DA L S I T O www.altroconsumo.it
Tuttii prodotti testati

MIGLIOR
AcauisTo

MIGLIOR —

ACQUISTO Q

LAVASTOVIGLIE 45 CM FERRIDA STIRO
Sul sito trovi i risultati 66 2 69876i"
aggiornati di tutti gy TEFAL SV5030
i nostri test. | prodotti BEKO 21225525011"\’ Purely&Simply
Dag2€

migliori potrebbero

essere riconoscibili
anche nei negozi,
grazie ai Sigilli di
qualita, che facilitano
la scelta dei prodotti
che superano bene
le nostre prove,
ottenendo il titolo

di Migliore del Test
e Miglior Acquisto.
Da oggi cercai Sigilli.

PRO lIprogramma principale ¢ efficace nel
rimuovere anchele tracce diciboincrostato.
Consumibassi. Dispone dellafunzione partenza
ritardata e mezzo carico. Facile dausare.
CONTRO llprogrammaEco nonriesce atogliere
completamente leincrostazioni di sporco dalle
pentole. Rumorosa.

ILNOSTRO PARERE Buonoil giudizio globale,
sopralamediairisultatidilavaggioe
asciugatura. | consumidielettricita eacqua sono
bassi.Modellolargo 45 cm con uno spazio
internoin grado di contenere 10 coperti.

o3 “Lavaggio efficace,
moiore IS consumi bassi
pELTEST S S N ,"

i facile da usare

QL ALTROCONSUMO
BOSCH SPS50E32EU 70

sz BEKO DFS05011X 66
MIGLIOR ]

AcauisTo - g HOTPOINT-ARISTON LSFFOH124CX

o3

=E

S| CANDY CDP2L1047X
& ALTROCONSUMO

WHIRLPOOL ADPF862IX

PRO Questo ferrodastiro con caldaia offreun
ottimo flusso di vapore erapidita nel produrlo.
Ha superatobenelaprovadidurataesiérivelato
resistenteal calcare.

CONTRO Serbatoio dell'acquanonrimovibile,
quindinon facile dausarenellafase di
riempimento o svuotamento.

ILNOSTRO PARERE Buonferrodastirocon
prestazioninel complesso accettabili. Haun
ottimorapporto qualita prezzo. Sufficiente la
facilitad'uso.

“Stira bene e produce
molto vapore”

TRA GLI ALTRIPRODOTTI CONFRONTA

PHILIPS GC6606/20 Speedcare 76
PHILIPS GC7011/20 Perfectcare Viva 74
BRAUN 1S5022WH Control 72

ROWENTA DG8520FO0 Perfect Steam 72

BOSCH TDS6080 Serie 6 Prohygienic 70

MIGLIAIA DIPRODOTTIA CONFRONTO www.altroconsumo.it/miglioracquisto
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MIGLIOR
ACQUISTO

MIGLIOR
AcauisTo

PREZZIAL7/04/2017

-

MIGLIOR
ACQUISTO

EREADER SEGGIOLINIAUTO PASSATE DIPOMODORO
70 41 79 g 65 S
TOLINO Page CONCORD Reverso GUSTATO (MD)
79€ Da279€ Da0,49 € (700 g)

PRO Larisoluzione eil contrasto, sebbene non
allivello dei top digamma, garantisconouna
buonaesperienzadilettura, inparticolarein
pienaluce. Lapraticastrutturadelmenuela
buonarispostaaltoccolorendono anche
piuttosto facile da utilizzare. ll prezzo é basso.
CONTRO Il display non éilluminato, quindinon é
possibileleggere albuio. Non puo aprire gli
ebook scaricabili dal Kindle Store di Amazon
(formato “azw").

ILNOSTRO PARERE Buon ereader,aprezzo
contenuto. Legge ebook nelformato "“epub”,
utilizzato da tuttii maggiori ebook store, eccetto
quello di Amazon. Dilivello base, sipone come
concorrente dellAmazonKindle.

“Silegge bene, é facile

da usare, il prezzo
€ conveniente”
AMAZON Voyage 78
POCKETBOOK Touch Lux 3 77
AMAZON Kindle Oasis 75
KOBO Aura One 74
TOLINO Vision 4 HD 74

PRO Ottimala protezione offerta, non contiene
alcunasostanzaindesiderata.

CONTRO Inrealtasitrattadiunbuon prodotto
senza particolari puntideboli.

ILNOSTRO PARERE E unseggiolino
confortevole, che consente albambino di
viaggiare sicuro dalla nascitaai105 cm (4 anni
circa). Garantisce una ottima protezioneaun
prezzo contenuto.

“Compattoe
confortevole, protegge
in modo ottimo”
KIDDY Evo Lunal-size 81
BEBECONFORT Pebble Plus 77
CYBEX Aton Q/size + base Q I-size 76
BESAFE IziKid X2 I-size 76
CYBEX SironaM |-size 68

PRO Ottimigliesitisullaricercadimuffee
residuiindesiderati (frammenti dimateriali,
insetti compresi), che sonorisultatiassenti.
Pocala quantita disale aggiunta. Ha ottenutoun
avalutazione pitiche sufficiente dalnostro
gruppo diesperti degustatori.

CONTRO Purtroppo éreperibile solo nei punti
vendita MD (discount).

ILNOSTRO PARERE LapassataGustato
presenta unabuonamateria prima. Ha superato
laprovadiassaggioinmanieraaccettabileeha
unprezzobasso.

“Offre una buona
qualita a un prezzo
davvero basso”

TRA GLI ALTRIPRODOTTI CONFRONTA

PETTI Il delicato passata extrafine 78

ESSELUNGA BIO Passata di pomodoro 77
biologico
LE CONSERVE DELLA NONNA 75
Lampomodoro passata di pomodoro

P P; P
CARREFOUR Passata di pomodoro 72

CARREFOUR BIO Passata
- g 7
di pomodoro biologico

MIGLIAIA DIPRODOTTIA CONFRONTO www.altroconsumo.it/miglioracquisto
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Specialita al prosciutto
in monoporzione

Rovagnati propone quattro
nuove referenze della linea
Momenti, con Prosciutto
Cotto Alta Qualita, che si
vanno ad aggiungere alla
linea di affettati monopor-
zione da 50 e 60 g.

Sono gli Hamburger di
Prosciutto Cotto AQ con
olio extravergine di oliva;
Nuggets di Prosciutto
Cotto AQ; Panatine al mais
con Prosciutto Cotto AQ e
formaggio; Minipanatine al
mais con Prosciutto Cotto
AQ e patate, da preparare
al forno oppure in padella,
ideali per una cena veloce
o per un ghiotto aperitivo.

| nuovi Momenti sono ric-
chi di gusto ma sono pre-

Le Panatine al mais con Prosciutto
Cotto AQ e formaggio di
Rovagnati.

parati con ingredienti sani,
tra cui la delicata panatura
al mais, che garantisce
una maggiore genuinita ai
prodotti.

Tutte le referenze sono
prive di glutine, glutamma-
to aggiunto e olio di palma,
caratterizzate da una forte
attenzione nutrizionale
che le rende una valida

e golosa alternativa per
soddisfare anche il palato
dei piti piccoli. Anche il
pack & accattivante, con il
colore rosso gia caratteri-
stico della linea Momenti.

Grazie alla veste grafica, di
grande vivacita cromatica,
si garantisce la visibilita e
I'immediata identificazione
del prodotto.

Un elevato food appeal
comunica chiaramente al
consumatore il posizio-
namento del prodotto,

la sua praticita, qualita e
freschezza.

Nuove referenze
dei Granripieni Fini

Fini, celebre azienda
emiliana specializzata nella
pasta fresca ripiena, arric-
chisce la linea dei Granri-
pieni, gia disponibili nella
declinazione “I Granripieni
di Sapore” e “I Granripieni
di Benessere”, con due
nuove proposte de “I Gran-

ripieni Bio”: i Ravioli ricotta
e Spinaci e quelli Verdure
Grigliate.

“| Granripieni Bio” sono
ricette nate per rispondere
alla sempre pili crescen-
te richiesta da parte dei
consumatori di un'alimen-

Il Cornetto Algida garantito per vegetariani

La linea Cornetto, uno dei gelati pit venduti in assoluto

da Algida, si arricchisce del nuovo Veggy, un prodotto con
ingredienti vegetali, adatto a coloro che scelgono di seguire
un'alimentazione vegana o vegetariana: tutta la golosita del
gelato alla soia, unita alla copertura al cacao, alla granella di
nocciole e alla classica cialda di Cornetto.

Questa alternativa innovativa segue il trend dell'aumento
del numero di vegetariani e vegani nel nostro Paese, che
nel 2016 sono sostanzialmente triplicati (per un totale

di 1,8 milioni di persone), tanto che I'anno scorso il 7,6%
degli italiani ha dichiarato di seguire una dieta vegetariana
0 vegana.

L'Associazione Vegetariana Italiana (AVI) ha affidato in

via esclusiva a CSQA la verifica di Veggy, primo prodotto
industriale di grande distribuzione senza derivati animali a
beneficiare del marchio internazionale V-Label, che & oggi
uno dei marchi veg pili conosciuti al mondo.

Mentre in molte parti del mondo il marchio V-Label viene
concesso solo su base di una valutazione documentale,
I'esperienza italiana & unica perché in molti casi prevede
anche l'ispezione dello stabilimento da parte di CSQA. Si
tratta di una esperienza finalizzata a garantire maggior-
mente il consumatore, che é stata mutuata dalla collabo-
razione avviata qualche anno fa tra AV.l. e CSQA per la
certificazione “Qualita vegetariana” e “Qualita vegetariana
Vegan".

INDUSTRIE ALIMENTARI - LVI (2017) - MAGGIO
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I nuovi Ravioli alle Verdure
Grigliate della linea “I Granripieni
Bio” di Fini.

tazione naturale, piti sana
e sostenibile. Le due nuove
referenze sono realizzate
esclusivamente con ingre-
dienti provenienti da Agri-
coltura Biologica, lavorati
secondo processi certificati
e senza l'utilizzo di sostan-
ze chimiche: la semola di
grano duro, i ripieni, le
uova. Per questi ravioli
sono stati scelti formati
importanti, per esaltare i
ripieni, cremosi e saporiti,
racchiusi nella sfoglia ruvi-
da trafilata al bronzo che

¢ il carattere distintivo dei
prodotti Fini.

Salsa di soia bio

Kikkoman presenta la
nuovissima Salsa di Soia
Biologica, prodotta in

una fabbrica speciale con
materie prime biologiche e
certificata secondo le leggi
europee.

La nuova Salsa
di Soia Biologica
Kikkoman.

Semplice e ricca, la salsa di
soia Kikkoman si carat-
terizza da sempre perché
utilizza solo soia di alta
qualita che, grazie alla
fermentazione naturale a
temperatura controllata
con frumento, acqua e
sale, da vita ad una salsa
inimitabile, fonte di protei-
ne ed estrogeni di origine
vegetale.

Il noto brand giappone-
se, da oltre trecento anni
depositario della ricetta
tradizionale, produce la
nuova referenza biologica
solo con la soia di qualita
premium senza OGM,
grano OGM-free biologico
e sale.

Il prodotto, senza con-
servanti, & ideale per chi
segue una dieta vegeta-

72 INDUSTRIE ALIMENTARI - LVI (2017) - MAGGIO

riana e per tutti quelli che
vogliono arricchire di un
nuovo sapore i piatti della
tradizione orientale e occi-
dentale.

La Salsa di Soia Biologica
Kikkoman, come tutta

la gamma di prodotti a
marchio Kikkoman, e
importata e distribuita
da Eurofood, il brand che
porta sulla nostra tavola
le specialita alimentari
piu pregiate da tutto il
mondo.

Zuppe pronte per l'estate

In linea con il trend

che vede crescere tra i
consumatori le diete a
base di frutta e verdura
e la loro preferenza per
alimenti legati a uno stile
di vita sano e rispettosi
della corretta alimenta-
zione, il comparto delle
zuppe fresche pronte
registra un incremento
costante durante tutto
I'anno, addirittura con
un andamento migliore
durante I'estate rispetto
agli altri mesi.

Cosi, DimmidiSi, marchio
del fresco de La Linea
Verde, propone un am-

pliamento della propria
gamma-simbolo Le Zuppe
Fresche con tre nuove re-
ferenze dedicate all'estate:
il Minestrone di Verdure
con soia edamame dal
sapore fresco e spezia-

to e dal colore estivo, la
ricetta leggera e trendy
della Vellutata di Verdure
con basilico e curcuma e
la Vellutata di Pomodo-

ro con formaggio Grana
Padano DOP in versione
doppia porzione. Tutte le
referenze sono presentate
in ciotole da 620 g (pari

a due generose porzioni)
sulle quali il tema estivo &
evocato con solarita.

La Vellutata
di Verdure
con basilico
e curcuma
Dimmidisi.
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NETFORUM.

DIGITAL WORLD AMPAGNE

BITMAMA DOPO IL

POSIZIONAMENTO,

IL FOCUS E SULLA
COMUNICAZIONE

di Cecilia Bianchi

“Noi di Modena” € un progetto di rebranding

con cui 'azienda ha ridisegnato I'intera strategia

di comunicazione del brand, dal territorio da presidiare
all'individuazione dei valori chiave e degli asset di
marca, fino alla definizione di un nuovo tono di voce,
di uno stile visivo e, soprattutto, di un nuovo pay off

FINI™

Noi di Modena
siamo cosi.

_ e
STORYTELLING

s LA NUOVA CAMPAGNA
L. RACCONTA LA STORIA
DEL BRAND FINI, INSERITO
NEL CONTESTO DI UNA
CITTA ELETTIVA, COME
MODENA S| CARATTERIZZA

| CREDITS
DELL’OPERAZIONE

Agenzia: Bitmama Reply;

Creative Director: Fabio Padoan;
Copywriter: Julie Carpinelli;

Art Director: Valeria Fuso;

Social Media Manager: Susanna Aruga;
Account: Francesca Casciato,

Ivana Portella;

Casa di Produzione: Filmine;
Producer: Enrico Cannizzo;

Regista: Valerio Valente;

Direttore della Fotografia:

Danilo Monte;

Fotografo (reportage):

Emanuele Zamponi;

Fotografo (studio): Fabrizio Esposito.

» NETFORUM 4
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TR T T

\PORE UNICO

RGONZOLA

NON USARE UN COLTELLO QUALUNQUE!

Lin' a slanciata petto allegro, questo coltello &
studiato appositamente per il taglio del gorgonzola.
L'ha disegnato Virgilio Bugatti ed & realizzato con la
tecnologia Pro-Tech System, che fornis :
lucentezza e colori inalterati nel tempo.

numerose tinte, da quelle pastello a quelle pil lucide.
»} Coltello “Linea glamour”, Bugatti, € 7,90.
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CRFA UNA RICETTA
PRET-A-PORTER
L'estate ¢ la stagione
VINCI CON UN CLICK di pranzi e merende
all’aperto. Se hai voglia
di scatenare la fantasia,

CREA UNA RICETTA partecipa l contest
PRET A PORTER Le ricette per il mio Picnic:
-A- crea il tuo piatto
’ N . con un prodotto di Le
L'estate e la staglone Conserve della Nonna
dl pranzi e meren de e fﬁtograf:i;o, inser;endo
nell'inquadratura i
) 1 1 tappo della confezione.
a].']' aperto' Se hai Vog].:.la Entro il 30 settembre
di scatenare la fantasia, pubblicala sul sito
. ilmiopicnic.it. In palio
partecipa al contest 50 cestini pieni
Le ricette per il mio Picnic: di delizie firmateLe -

crea il tuo piatto
con un prodotto di Le
Conserve della Nonna
e fotografalo, inserendo
T TR — nell'inquadratura il
T‘US EE tappo della confezione.

Entro il 30 settembre
pubblicala sul sito
ilmiopicnic.it. In palio
50 cestini pieni
di delizie firmate Le
Conserve della Nonna.

| 11
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GAZZETTA SABATO 20 MAGGIO 2017

GRUPPO FINI

Il brand ¢ di Paladin Capital

Nell'articolo sui beni dei Fini,
ieri abbiamo scritto che il
brand venne ceduto alla Kraft
nel 1993. Ora intervengono i
nuovi propritari, che precisa-
no: «Dopo alcuni passaggi so-
cietari, il Gruppo Fini Spa - ti-
tolare del marchio Fini sulla
merceologia della pasta fresca
- dal 2016 & diventato al 100%
di proprieta di un unico socio
italiano, il titolare del Fondo
Paladin Capital Partner».

Illogodi Fini Group Spa

GRUPPO FINI

MODENA
1912

Il logo di Fini Group Spa

Il brand ¢ di Paladin Capital

Nell’articolo sui beni dei Fini,
ieri abbiamo scritto che il
brand venne ceduto alla Kraft
nel 1993. Ora intervengono i
nuovi propritari, che precisa-
no: «Dopo alcuni passaggi so-
cietari, il Gruppo Fini Spa - ti-
tolare del marchio Fini sulla
merceologia della pasta fresca
- dal 2016 e diventato al 100%
di proprieta di un unico socio
italiano, il titolare del Fondo
Paladin Capital Partner».
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Creati

ta & Marketing

CON L'AGENZIA MMS DI SAN MARINO

LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA ‘LE RICETTE PER IL MIO PICNIC’

111° maggio & partito il nuovo concorso ‘Le
ricette per il mio Picnic’ di Le Conserve della
Nonna, marchio di proprieta del Gruppo
Fini specializzato in confetture, sughi, salse
e condimenti, organizzato in collaborazione
con I'agenzia MMS di San Marino. Attra-
verso ilmiopicnic.it, fino al 30 settembre i
consumatori potranno partecipare al contest
per aggiudicarsi uno dei premi in palio. La
meccanica di partecipazione & semplice:

il concorrente deve preparare una ricetta

con un prodotto Le Conserve della Nonna, fo-
tografarla inserendo nell'inquadratura anche
il riconoscibile tappo delle confezioni, regi-
strarsi sul sito, inserire la ricetta corredata
dititolo, descrizione e fotografia. Al termine
del concorso, entro il 30 novembre, verranno
selezionatii 50 vincitori che riceveranno 50
cestini da picnic pieni di prodotti Le Conserve
della Nonna. Le Conserve della Nonna con-
tinua anche nel 2017 con la strategia volta a
presidiare un preciso territorio di comunica-

zione: il picnic. Con i prodotti Le Conserve
della Nonna infatti, un gustoso picnic &
possibile in qualsiasi momento e luogo, in
campagna, al mare o pili semplicemente in
ogni cucina di casa grazie all'ampia gamma
di prodotti vegetali e realizzati secondo
ricette semplici e genuine. Ovunque e in ogni
momento, con piccoli gesti e un po’ di creati-
vita, & sempre possibile riscoprire il piacere di
un momento di condivisione all'insegna del
buon umore.

PO | @i 322 Adverter Gipw GO i OBE LAnnual

group

www.pubblicitaitalia.it

10
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Anno Il | Pagina
_ Numero 519 ﬂ?
VENERDI 5 maggio 2017
La riproduzione & riservata,
La divuigazione a terzi deve essere autorizzata

Le Conserve della Nonna ripropone il mondo del picnic

Dal primo maggio € attivo
il concorso “Le ricette per
il mio Picnic” promosso da
Le Conserve della Nonna,
marchio di proprieta del
Gruppo Fini specializzato
in confetture, sughi, salse
e condimenti, organizza-
to in collaborazione con
I'agenzia MMS di San Ma-
rino. Attraverso il sito de-
dicato  www.ilmiopicnic.
it, fino al 30 settembre i
consumatori potranno
partecipare al contest per
aggiudicarsi uno dei pre-
mi in palio. La meccanica
di partecipazione & sem-
plice: il concorrente deve
preparare una ricetta con
un prodotto Le Conserve
della Nonna, fotografarla
inserendo  nell'inquadra-
tura anche il riconoscibile
tappo delle confezioni, re-
gistrarsi sul sito, inserire la

ricetta corredata di titolo,
descrizione e fotografia. Al
termine del concorso, en-
tro il 30 novembre, verran-
no selezionati i 5o vincitori
che riceveranno 5o cestini
da picnic pieni di prodotti
Le Conserve della Nonna.
Il concorso rivolto al con-
sumer & la seconda fase di
un progetto di comunica-
zione piU ampio tutto co-
struito intorno al tema pic-
nic, inteso non solo come
il momento del mangiare
in modo conviviale all’aria
aperta, ma anche come
stato d‘animo e scelta di
stile green, perfettamen-
te in linea con i valori del
marchio Le Conserve della
Nonna. Si ¢ infatti appena
conclusa la prima fase del
contest web dedicata alle
foodblogger del circuito
iFood: 5o blogger hanno

B 4 Vit po
il Mie Picnic,

preparato e pubblicato ol-

tre 100 ricette utilizzando i
prodotti Le Conserve della
Nonna presentandole den-
tro il riconoscibile vasetto
di vetro con il tappo a qua-
dri rossi e bianchi, pronte
ad essere messe nel cestino
da picnic. Queste “ricette
in vasetto”, oltre a seguire

il trend della vasocottura
e del riciclo creativo sono
assolutamente distintive
perché mettono il pack del
prodotto Le Conserve del-
la Nonna al centro dell’'im-
magine. Tutte le ricette
pubblicate sui blog e sui
social si possono trovare
con I'hashtag #ilmiopicnic.
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Le Conserve della
Nonna corrono a
Modena la “Run 5.30”

75.30

‘2017
no Tarinin Modens Bologna Ferrrs Mantovs Reggio Emilia Riva dc! Gunda Venesia Brighton)

Una corsa cittadina non
competitiva di 5,3 km, inun
giorno feriale, per promuo-
vere un sano stile di vita,
coniugando sport, corret-
ta alimentazione, cultura e
convivialita, alle prime luci
dellalba. Questo lo spiri-
to con cui nel 2009 é nata
a Modena 6a Run 5.30, un
evento sostenibile a impat-
tozerochedaallorahavisto
replicare I'iniziativa nelle

principali citta italiane e nel
mondo. Quest‘anno, alle
tappe di Modena e Bolo-
gna, rispettivamente il 1° e
il 9 giugno, partecipa anche
il brand Le Conserve della
Nonna del Gruppo Fini, che
proprio a Modena ha visto
i propri natali e che con la
filosofia “*Non Solo Buono”
promuove una cultura del
cibo di qualita, sano e nu-
trizionalmente equilibrato.
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@ Gruppo Fini certifica le proprie best
@ practice

m Lazienda emiliana ha scelto di adottare un Codice Etico per
tutta la filiera, sancendo cosi il proprio modello virtuoso di

comportamento nei confronti del pubblico, dei lavoratori e

dellambiente.

Rientrano tra i principi il rispetto delle leggi, lintegrita di
comportamento, la concorrenza legle, il valore e la tutela delle
risorse umane (sia 'aspetio della sicurezza che delle
condizioni lavorative e delle mansioni, della contrattualistica e
degli sviluppi di carriera).

L'adozione formale del Codice Etico sancisce anche una
particolare attenzione nei confronti della tutela ambientale e
nei rapporti con la collettivita, ovvero con la societa, gli
stakeholder, le istituzioni, il territoric. Un passo preceduto

dall'apertura del moderno stabilimento di Ravarino (MJ), cosi come |a totale trasparenza dimostrata
nell'organizzazione di diversi open day e nel family day in cui le famiglie dei lavoratori hanno potuto visitare i

diversi luoghi di lavero.

05 Giugno 2017

Ti potrebbero interessare anche

http://distribuzionemoderna.info/news/gruppo-fini-certifica-le-proprie-best-practice
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Il Gruppo emiliano sceglie di adottare un Codice Etico per tutta la filiera, per sancire il
proprio modello virtuoso di comportamento nei confronti del pubblico, dei lavoratori e
dell'ambiente

Non basta garantire la qualita nei prodotti che si propongono, ma anche nel modo di
‘ operare e in tutta la filiera. Con questo intento GruppoFini S.p.a., azienda nata a
‘ Modena nel 1912 e simbolo della migliore tradizione gastronomica emiliana, ha scelto di
\ adottare, per le attivita di tutti i marchi di proprieta, un Codice Etico da applicare
non solo alla propria realta specifica, ma anche ai fornitori.

Tale decisione & stata presa per testimoniare e diffondere un modello di
{ comportamento etico coerente con la mission del Gruppo Fini, in cui il rispetto
per i lavoratori, I'ambiente e la clientela sono sanciti da precise norme e best
practice da tempo adottate quotidianamente in tutti i gli ambiti di competenza
dell’Azienda.

Conformandosi al D.Lgs n.231 dell’8 giugno 2001 e alle Linee Guida elaborate da
Confindustria secondo la versione del 31 marzo 2008, Gruppo Fini ha quindi deciso di
aderire ai protocolli di riferimento e ai requisiti a cui I'azienda riconosce valore etico
positivo, chiedendo anche ai propri fornitori e all'intera filiera di conformarsi, anche
formalmente, a tale modello virtuoso.

Nel novero dei principi esposti dal Codice Etico si possono elencare il rispetto delle
leggi, l'integrita di comportamento, la concorrenza leale, il valore e la tutela
delle risorse umane, in cid esplicitando sia |'aspetto della sicurezza che delle condizioni
lavorative e delle mansioni, della contrattualistica e degli sviluppi di carriera. L'attenzione
verso le persone, il luogo di lavoro, le attivita e le condizioni in cui vengono fornite le
prestazioni sono quindi tutelate al pari delle garanzie offerte da contratti di lavoro equi,
regolari e nel rispetto dellindividuo, senza alcun tipo di discriminazione di genere, eta,
etnia.

Uno sguardo verso linterno, dunque, per il Gruppo Fini, ma senza trascurare anche il
mondo al di fuori degli stabilimenti. L'adozione formale del Codice Etico sancisce infatti
anche una particolare attenzione nei confronti della tutela ambientale e nei
rapporti con la collettivita, ovvero con la societa, gli stakeholder, le istituzioni, il
territorio. Un passo preceduto dall’apertura del moderno stabilimento di Ravarino (MO),
cosi come la totale trasparenza dimostrata nell'organizzazione di diversi open day e nel
family day in cui le famiglie dei lavoratori hanno potuto visitare i diversi luoghi di lavoro.

1/2
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“Abbiamo voluto formalizzare, attraverso l'adozione del Codice Etico - spiega Andrea
Ghia, AD del Gruppo Fini - un modello di gestione aziendale che ci caratterizza gia da
molti anni. L'attenzione dell’azienda non é volta, infatti, solo ad assicurare al consumatore
il meglio, ma anche a fare in modo che tutti coloro che hanno rapporti con il Gruppo Fini
siano tutelati. Con I'adozione del Codice Etico abbiamo voluto conformare tutta Ia filiera a
queste best practice, rendendo vincolanti quelle formule che di fatto erano per noi un
punto di riferimento nella gestione quotidiana e nell'operativita non solo in loco, ma a
livelio internazionale”.

Il Gruppo Fini si @ quindi impegnato, dotandosi di tale Codice Etico, ad osservare e
far osservare tali norme non solo ai propri dipendenti, ma anche a tutti coloro che
nel mondo hanno rapporti intercorrenti con i propri brand. A livello internazionale,
infatti, questa assunzione di responsabilita €@ particolarmente apprezzata, perche
comprova la rettitudine di un'impresa ed & essa stessa garanzia di qualita.

Del resto, non poteva essere altrimenti per chi afferma che un prodotto deve essere “"Non
solo buono”, la mission del Gruppo Fini che nasce dalla convinzione che oggi parlare di
cibo buono non € pit abbastanza. Un impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppo
dei propri prodotti che si traduce in qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella sceita degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme |‘eccellenza

del gusto all’equilibrio nutrizionale, garantito da solide basi scientifiche.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande reaitd dell’alimentare italiana. La societd & titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore del'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in
cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la
sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

0 Tweet 0 0

on

2/2
https://www.comunicati-stampa.biz/aziende/unalba-tutta-da-gustare/
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Un’alba tutta da gustare
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1., Questo & stato pubbl piis di 30 giomni fa. Le informazioni su questa pagina potrebbers non essere attendibili.

Per i partecipanti alla Run 5.30, a Modena e a Bologna, l'arrivo
sara molto piacevole, grazie alla colazione offerta da Le Conserve
della Nonna, all'insegna della tradizione, della bonta e della |
genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per

promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta

alimentazione, cultura e convivialita, alle prime luci dell'alba. Questo lo

spirito con cui nel 2009 & nata a Modena Run 5.30, un evento sostenibile

a impatto zero che da allora ha visto replicare I'iniziativa nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a
35.000 partecipanti in Italia, Regno Unito e USA lo scorso anno.

Tante le affinitd con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA che proprioc a Modena ha visto i
propri natali e che con la filosofia Non Solo Buono promuove una cultura del cibo di qualita, sano e
nutrizionalmente equilibrato.

Una comunanza di valori che regalera ai partecipanti delle tappe di Modena e Bologna, rispettivamente giovedi 1
giugno e venerdi 9 giugno un goloso assaggio della confettura di Amarene del noto marchio modenese.

Sara dunque un arrivo ancor piu dolce, allinsegna dei sapori di una volta, per rifocillarsi dopo la corsa, ma anche per
continuare a godere tutti insieme dell’atmosfera conviviale della mattinata.

Una scelta, guella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei legami con il territorio
che da sempre identificano una realtd produttiva in cui la sicurezza alimentare si accompagna sempre al gusto.

“Proprio come la filosofia che é alla base della Run 5.30 - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini SpA - anche noi, attraverso | nostri canali di comunicazione, cerchiamo di
diffondere una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla base di una migliore qualitd della vita,
valorizzando al contempo il nostro territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non
accontentandoci delfa bontd, ma garantendo anche la genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle
marmellate, dalle composte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa” .

1l Gruppo Fini SpA & una societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La societa & titolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande
gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/436033.html
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Mostra gli altri comunicati

Un'alba tutta da gustare
Comunicato del: 08-06-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Per i partecipanti alla Run 5.30, a Modena e a Bologna, |'arrivo sara
molto piacevole, grazie alla colazione offerta da Le Conserve della
Nonna, all'insegna della tradizione, della bonta e della genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per
promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta
alimentazione, cultura e convivialita, alle prime luci dell’alba. Questo lo
spirito con cui nel 2009 & nata a Modena Run 5.30, un evento
sostenibile a impatto zero che da allora ha visto replicare l'iniziativa
nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a 35.000
partecipanti in Italia, Regno Unito e USA lo scorso anno.
Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini
SpA che proprio a Modena ha visto i propri natali e che con la filosofia
Non Solo Buono promuove una cultura del cibo di qualita, sano e
nutrizionalmente equilibrato.
Una comunanza di valori che regalera ai partecipanti delle tappe di
Modena e Bologna, rispettivamente giovedi 1 giugno e venerdi 9 giugno un goloso assaggio della confettura di
Amarene del noto marchio modenese.
Sara dungue un arrivo ancor pil dolce, all'insegna dei sapori di una volta, per rifocillarsi dopo la corsa, ma anche per
continuare a godere tutti insieme dell’atmosfera conviviale della mattinata.
Una scelta, quella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei legami con il territorio che da
sempre identificano una realtad produttiva in cui la sicurezza alimentare si accompagna sempre al gusto.
“Proprio come la filosofia che & alla base della Run 5.30 - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini SpA - anche noi, attraverso i nostri canali di comunicazione, cerchiamo di diffondere
una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla base di una migliore qualita della vita, valorizzando al
contempo il nostro territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non
accontentandoci della bonta, ma garantendo anche la genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle
marmellate, dalle composte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa” .

Il Gruppo Fini SpA & una societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La societa
& titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna,
storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto
della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’'ampia gamma di referenze, offre sughi, condimenti e
confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: Non Solo Buono
Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: Run 5.30, Bologna, Modena

Contattl - Note legall - A-Zeta.it, di Officine Informatiche - P.Iva 01928990603

http://www.a-zeta.it/salastampa/28732:unalba_tutta_da_gustare
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Un'alba tutta da gustare

VB C Marmellata ) ( Confettura ) C Cibo ) ( Conserve ) C Piatti tipici )
W C Cucina tradizionale ) ( Cucina con gli ) C Cucina mangiare ) ( Confettura ) C Cucina piatti )

Per | partecipanti alla Run 5.30, a Modena e a Bologna, 'arrive sard molto piacevole, grazie alla colazione offerta da Le Conserve della Nonna, all'insegna della
tradizione, della bonta e della genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta alimentazione, cultura e
convivialita, alle prime luci dell’alba. Questo lo spirito con cui nel 2009 & nata a Modena Run 5.30, un evento sostenibile a impatto zero che da allora ha visto
replicare I'iniziativa nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a 35.000 partecipanti in Italia, Regno Unito e USA lo scorse anno.

Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA che proprio a Medena ha visto i propri natali e che con la
[ seagi Tul filosofia Non Solo Buono promuove una cultura del cibo di qualitd, sano e nutrizionalmente equilibrato.

Cucina tradizionale Una comunanza di valori che regalerd ai partecipanti delle tappe di Modena e Bologna,

e Cuci Latt N rispettivamente gioved! 1 giugno e venerdi 9 giugno un goloso assaggio della
\ YO Py /  confettura di Amarene del noto marchio modenese.

Sara dungue un arrive ancor pill delce, all'insegna dei sapori di una volta, per rifocillarsi
dopo la corsa, ma anche per continuare a godere tutti insieme dell'atmosfera conviviale della mattinata.

Una scelta, quella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei legami con il territorio che da
sempre identificano una realta produttiva in cui la sicurezza alimentare si accompagna sempre al gusto.

"Proprie come la filosofia che € alla base della Run 5.30 - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini SpA - anche noi, attraverse i nostri canali di comunicazione, cerchiamo di diffondere
una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla base di una migliore qualita della vita, valorizzande al
contempo il nostro territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non accontentandoci
della bonta, ma garantendo anche ia genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle marmellate, dalle
composte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa”.

Il Gruppo Fini SpA & una societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera
di Telesforo Fini nel cuore dell"Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in ltalia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze, offre sughi, condimenti e conferture preparati
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/06/08/250614-unalba-tutta-da-gustare/
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Verona Milano Tarino Modens Bologna Fermra Mantova Reggio Emilis Biva dcl Garda Venezia Brighton 5.30 Virtual

Sponsorizzazioni
| Le Conserve della Nonna aspettano i
runner di Run 5.30 al traguardo di Modena
e Bologna

Dopo Modena, anche i partecipanti di Bologna, venerdi 9 giugno, potranno godere della
colazione offerta da Le Conserve della Nonna, all'insegna della tradizione, della bonta e
della genuinita.

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorne feriale, per promuovere un sano stile
divita, coniugando sport, corretta alimentazione, cultura e corvivialita, alle prime luci dell’alba. Questo
lo spirita con cui nel 2009 & nata a Modena Run 530, un evento sostenibile a impatto zero che da
allora ha visto replicare liniziativa nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a 35,000
partecipanti in Italia, Regno Unito e USA lo scorso anno.

Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA che propric a Modena ha
visto | propri natali e che con la filasofia Non Solo Buono promuove una cultura del dbo di qualita, sano
e nutrizionalmente equilibrato. Una comunanza di valori che, dopo la tappa di Modena (1giugno)
regala ai partecipanti di Bologna, venerdi 9 giugnio, un assaggio della confettura di Amarene del noto
marchic modenese. Sard dungue un arrivo ancor pil dolce, allinsegna dei sapori di una volta, per
rifocillarsi dopo la corsa, ma anche per continuare a godere dellatmosfera conviviale della mattinata.

“Proprio come la filosofia che & alla base della Run 530 - spiega Valentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione del Gruppo Fini SpA —, anche noi, attraverso i nostri canali di
comunicazione, cerchiamo di diffondere una cultura del cibo come elermento di socializzazione, alla
base di una migliore qualita della vita, valorizzando al conternpo il nostro territorio e le sue produzieni
alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non accontentandoci della bonta, ma garantendo
anche la genuinita delle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle marmellate, dalle composte
alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa”.

http:/Awww.adcgroup.it/e20-express/news/industry/sponsorizzazionifle-conserve-dellanonna-run-5-30.html
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ﬁlllgnll ZI" 7 S Una corsa cittadina non competitiva
e di 53 km, in un giorno feriale, per

promuovere un sano stile di vita,

coniugando sport, corretts
glimentazione, cultura e convivialitd, alle prime luci dell'alba. Questao lo
spirito con cui nel 2009 & nata a Modena Run 5.30, un evento sostenibile a
impatto zero che da allora ha visto replicare liniziative nelle principali cittd
italiane & nel mondo, arrivando a 35.000 partecipant! in ltalia, Regno Unito

e LSA [o scorso anna.
Tante le affinits con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA
che proprio 8 Modena ha visto | propri natali e che con la filosofia Non
Solo Buono promuove una cultura del cibo di gualita, sano &
nutrizionalmente equilibrato.

Una cornunariza di valori che regalerd ai partecipanti delle tappe di
Modena e Bologna, rispettivamente gioved! 1 giugno e venerdi 9 giugno un

{ goloso assaggio della confettura di Amarene del noto marchio modenese.

CORRELAT Sard dungue un arrivo ancor pil dolce, alfinsegna del sapori di una volta,
per rifocillarsi dopo la corsa, ma anche per continuare a godere tutti
-." insieme dell'atmosfers corwiviale dells mattinata.
s Una scelta, quells di Le Conserve dells Monna, dettats dal desiderio di
4 trasmettere guei legami con il territorio che da sempre identificano una
' ! realta produttiva in cul la sicurezza alimentare si sccompagna sempre al
Busto.

*Proprio come |a filosofia che & alla base della Run 5.30 - spiega Valentina
Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini SpA -
anche noi, attraverso i nostri canali di comunicazione, cerchiamo di
diffondere una cultura del cibo come elemento di socializzazione, alla base
di una migliore qualitd della vita, valorizzando al contempo il nostro
territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione
gastronomica, non accontentandoci della bontd, ma garantenda anche la
. e T T8 penuinitd defle nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle marmellate,
dalle cormposte alle confetture, tutte realizzate come in una grande cucina

di casa”.

Il Gruppo Fini SpA & una societd a socio unico di proprietd del fondo 100%
italiano Palzdin Capital Partners. La societd & titolare dei marchi Fini, nata
nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia,  Le Conzerve
della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO}, FINI & un marchio di pasta
ripiena che rappresenta in italia e nel mondo tutto |l gusto della tradizione

emiliana in cucing. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di
referenze, offre sughl, condimentl e confetture preparatl secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FIMI SpA S=de sociale: Vis Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Moedena infe@nonsolobuonao.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 0571 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

Link:
htep:/fwww.nonsolobuono.it

http://www.comunicati-stampa.net/com/un-alba-tutta-da-gustare-con-le-conserve-della-
nonna-alla-run-5-30.html
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Un’alba tutta da gustare
Scritto da BarderlineAgency 1 9 gingno 2017. Pubblicato in Ali ieB Aziend
Lifestyle

‘ Per i partecipanti alla Run 5.30, a Modena e a Bologna, larrivo sard
\ molto piacevole, grazie alla colazione offerta da Le Conserve della
\ Nonna, all'insegna della tradizione, della bonta e della genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale,
per promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta
alimentazione, cultura e convivialita, alle prime luci dell’alba. Questo lo
’ spirito eon cui nel 2009 é nata a Modena Run 5.30, un evento
sostenibile a impatto zero che da allora ha visto replicare I'iniziativa
nelle principali citta italiane e nel mondo, arrivando a 35.000 partecipanti
in Italia, Regno Unito e USA lo scorso anno.

Tante le affinitd con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo
Fini SpA che proprio a Modena ha visto i propri natali e che con la
filosofia Non Solo Buono promuove una cultura del cibo di
qualitd, sano e nutrizionalmente equilibrato.

Una comunanza di valori che regalerd ai partecipanti delle tappe di
Modena e Bologna, rispettivamente giovedi 1 giugno e venerdi 9
giugno un goloso assaggio della confettura di Amarene del noto
marchio modenese.

Sarda dunque un
arrivo ancor pil
dolce, allinsegna dei
sapori di una volta,
per rifocillarsi dopo la
corsa, ma anche per
continuare a godere
tutti insieme
dell'atmosfera
MM - A, SUBITO. conviviale della
Cerca, modifica e acquista risorse Adobe Stock. EReiis
Direttamente nelle tue app. Prova gratis s

Una scelta, quella di
Le Conserve della
Nonna, dettata dal
desiderio di trasmettere quei legami con il territorio che da sempre
identificano una realtd produttiva in cui la sicurezza alimentare si
accompagna sempre al gusto.

http://www.comunicati.eu/unalba-tutta-da-gustare-45971




[ barderfine

CREATIVI*SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Giugno 2017

1/2

“Proprio come la filosofia che é alla base della Run 5.30 - spiega
Valentina Lanza, responsabile marketing e comunicazione del
Gruppo Fini SpA - anche noi, attraverso i nostri canali di
comunicazione, cerchiamo di diffondere una cultura del cibo come
elemento di socializzazione, alla base di una migliore qualita della vita,
valorizzando al contempo il nostro territorio e le sue produzioni
alimentari, oltre alla sua tradizione gastronomica, non accontentandoci
della bonta, ma garantendo anche la genuinita delle nostre tante offerte
che spaziano dai sughi alle marmellate, dalle composte alle confetture,
tutte realizzate come in una grande cucina di casa” .

Il Gruppo Fini SpA ¢é una societd a socio unico di proprieta del fondo
100% italiano Paladin Capital Pariners. La societa é titolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, e Le
Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio
di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della
tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’'ampia gamma
di referenze, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
- www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax o051
6237200 -~ Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Leggi tutto... »
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Comunicati stampa

Ogni giorno tutte le informazioni aggiomate dal Web. Richiedi gratuitamente la

pubblicazione del tuo comunicato.

Ti trovi su: Home » Weblog = Aziende, Gastronomia, Tempo libero » Blog article: Un’alba
tutta da gustare

Un’alba tutta da gustare
15 giugno 2017 da & Borderline Agency

Per i partecipanti aliz Run 5.30, 3 Modens e & Bologna, I'arrivo sard molfto piacevole,
grazie alia colazione offerta da Le Conserve della Nonna, allinsegna della tradizione, deiia

bonta e della genuinita

Una corsa cittadina non competitiva di 5,3 km, in un giorno feriale, per
promuovere un sano stile di vita, coniugando sport, corretta alimentazione, cultura e
convivialita, alle prime luci dell'alba. Questo lo spirito con cui nel 2009 & nata & Modena
Run 5.30, un evento sostenibile a impatto zero che da allora ha visto replicare
I'iniziativa nelle principali cittd italiane & nel mondo, arrivando a 35.000 partecipanti in

Italia, Regno Unito & USA lo scorso anno.

Tante le affinita con Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini SpA che
proprio @ Modena ha visto i propri natali e che con |a filosofia Non Solo Buono

promuove una cultura del cibo di qualita, sano e nutrizionalmente equilibrato.

Una comunanza di wvalori che regalerd ai partecipanti delle tappe di Modena e
Bologna, rispettivamente giovedi 1 giugno e venerdi 9 giugno un goloso assaggio

della confettura di Amarene del noto marchio modenese.

Sara dungue un arrivo ancor pid dolce, all'insegna dei sapori di una volta, per rifocillarsi
dopo la corsa, ma anche per continuare a godere tutti insieme dell'atmosfera conviviale

della mattinata.

Una scelta, quella di Le Conserve della Nonna, dettata dal desiderio di trasmettere quei
legami con il territorio che da sempre identificano una realtz produttiva in cui la
sicurezza alimentare si accompagna sempre al gusto.

“Prapric come I3 filosofiz che & alls base dells Run 5.30 - spiega Valentina Lanza,
responsabile marketing e comunicazione del Gruppe Fini SpA - anche noi,
attraverso i nostri canali di comunicazione, cerchiamo di diffondere una cultura del cibo
come elemento di socializzazione, alia base di una migliore gualita delia vita, valorizzando
al contempo il nostro territorio e le sue produzioni alimentari, oltre alla sua tradizione
gastronomica, non accontentandoci deliz bontd, ma garantendo anche la genuinitsd delle
nostre tante offerte che spaziano dai sughi alle marmeliate, dalle composte alle

confetture, tutte realizzate come in una grande cucina di casa”™ .

Il Gruppo Fini SpA & una societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, & Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino
(MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di
referenze, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con
la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Rawvarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonscelobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546

m.barboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/aziende/unalba-tutta-da-gustare/




l] IIUI' Br ill!

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Giugno 2017

DEGUSTA

Il picnic della nonna

T ] -5 W

Il Picnic Della Nonna
3 13th Giu B Cucina e gastronomia

Era il modo preferito per stare all'aria aperta nei fine settimana o meglio durante i cosl detti “penti®, il giorno festivo precedente (o successivo) il week end: con la
complicita del clima mite, magari in collina, consentiva di fare la classica scampagnata nel verde con la famiglia o gli amici.

E allora la madre, la sera prima, preparava le golosita tipiche — pane e salame, torta salata, uova sode, poi i dolci, ma spesso tanto si acquistava proprio sul territorio dal
contadino o dal casaro: dai salumi al latte, al burro, ai formaggi, alle marmellate, le crostate, in fin dei conti | prodoetti della migliore tradizione gastronomica locale, tutti
allinsegna dei buoni sapori di una volta. Stabilita la meta, generalmente mai lontana, si partiva.

Quando si trovava anche un posto allombra per lauto - meglio se station wagon (l'antesignana del SUV) il luogo era scelto: i figli cominciavano a giocavare
rincorrendosi sul prato o arrampicandosi sugli alberi, il padre tirava fuori dal bagagliaio tavolinetto e sedioline pieghevali oltre a cuscini e plaid. Poi la madre
apparecchiava il tavolo - obbligatoria la tovaglietta rossa a quadretti bianchi! - tirava fuori dal cestino di vimini tutte le squisitezze che amorevolmente aveva preparato
e, fiasco di vino per i genitori e spremuta di arancia o gazzosa per i ragazzini, mentre dalla radio dell'auto, si sentiva la musica, il classico picnic poteva cominciare. Tutto
filava liscio fino alla prima invasione di formiche o all'arrive di qualche vespa, o peggio, al dlassico scroscio d'acqua che cosl guastava la festa e costringeva al rientro...

Come spesso accade, questa bella (e buona) formula che teneva anche unita la famiglia, chissa perché, piano piano & diventata desueta... 5i & cominciato a preferire la
trattoria fuori porta o ragriturismo in collina, comungue per stare comodamente seduti al ristorante... Ma qualcuno - per fortuna - ha pensato di rinverdire questa
vecchia consuetudine e 'ha riproposta (riveduta e corretta...). Adesso chi ha voglia di picnic, andra alle serate estive di “Scamparella®. Sempre nel verde, tra ulivi, vigne a
perdita d'occhio - nella tenuta Terre Giunchi a Rio Marano di Cesena (FC) e con tante specialita gatronomiche preparate con cura da “Le Conserve della Nonna”
(marchio di proprieta del Gruppo Fini, specializzato in confetture, sughi, salse e condimenti) che per promuovere questa iniziativa, ha lanciato anche un concorsa:
attraverso il sito dedicato www.ilmiopicnic.it (fino al 30 settembre i consumatori potranno partecipare al contest per aggiudicarsi | gustosi premi in palio). La modalita di
partecipazione & semplice: il concorrente si registra sul sito, prepara una ricetta con uno dei prodotti Le Conserve della Nonna, la fotografa inserendo nelfinguadratura
anche (ben visibile) il tappo delle confezioni e inserisce il tutto (la ricetta corredata di titolo, descrizione e fotografia). Entro il 30 novembre pv, verranno selezionati 50
vincitori che riceveranno 50 cestini da picnic pleni di prodotti “Le Conserve della Nonna®. Nel corso delle fasi inaugurali delliniziativa, & stato assegnato il titolo di
“foodblogger ufficiale” per |a realizzazione delle ricette sul portale www.nonsolobuona.it del Gruppo Fini, tra 50 "blogger” che hanno preparato e pubblicate oltre 100
ricette utilizzando i prodotti “Le Conserve della Nonna” presentandole dentro il riconoscibile vasetto di vetro con il tappo a quadri rossi e bianchi, pronte ad essere
messe nel cestino da picnic. Queste “ricette in vasetta”, oltre a seguire il trend della vasocottura e del riciclo creativo sono assolutamente distintive perché mettona il
pack del prodotto “Le Conserve della Nonna" al centro dellimmagine. Tutte le ricette pubblicate sui blog e sui social si possono trovare con hashtag #ilmiopicnic.

(GfL)
Condividi sui Social - ll 3 Cﬂ h

http://www.degusta.it/it/news/cucina-e-gastronomia/item/3688-il-picnic-della-nonna.html
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PER IL BUONGIORNO
Senza zuccheri
aggiunti, contiene
solo frutta da coltura
biologica e succo

Fatti un sorso di té
biologico, senza
zucchero, o di frullato.
@+ 1. Thé bio

F,; Nuova bio, € 0,75. - - -
Fa, COSi E TUTTO PIU FACILE E VELOCE Y e

= c::n questo pratico = X frutta in pezzi tuffati
J lr e semplice = :
\ strumento, in acciaio
~ | inossidabile e plastica,
basta un solo gesto per
tagliare una pesca a
fette tutte uguali e
| privarla del nocciolo.
¥ »» Affetta pesca,

Tescoma, € 5,90,
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> Pasta fresca ripiena

Mercato trainato
dal “premium”

| mercato della pasta fresca ripiena re-

gistra tassi di crescita, sia in rapporto
al volume che in valore, superiori a quel-
li della media del largo consumo. Una
tendenza che trova spiegazione nella ca-
pacita di questo comparto di rispondere
a tante delle esigenze che trovano
espressione da parte del consumatore
italiano in questo periodo: maggiore
contenuto di servizio, praticita d'uso, in-
novazione, qualita del prodotto e via di-
cendo. Valentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione del Gruppo
Fini, traccia attraverso le risposte fornite
in questa intervista un quadro dell'anda-
mento del mercato in cui la sua azienda
opera a livello di leader, mettendone in
evidenza i principali trend in atto,

In che modo si € concluso il 2016 per
quanto riguarda il mercato della pasta
fresca ripiena e quali previsioni sono
possibili per il 20172

N mercato della pasta fresca ripiena ha
mostrato nel 2016 un andamento decisa-
mente positivo, registrando un +3,2% a
valore e un +3,1% a volume. Crescono
bene tutte le aree (Nielsen, primo trime-
stre 2017, ndr), in special modo le aree 1 e
2 che mantengono i trend crescenti in
modo piu costante durante tutto il perio-
do dell'anno.

Anche nel mercato della pasta ripiena si
sta verificando il fenomeno della polariz-
zazione dei consumi che caratterizza
molti mercati, ovverosia, crescono molto
bene | segmenti premium, cresce in mi-
sura minore anche il segmento di primo
prezzo, entrambi a discapito del segmen-
to mainstream, che rimane comunque
ancora il principale in termini di volumi
di vendita. Nei segmenti premium ['in-
cremento € dovuto per il 70% all'indu-
stria di marca (IDM) e per il 30% alle pri-
vate label (PL). Nell'IDM si tratta soprat-
tutto di piccoli produttori con specialita
regionali, formati particalari o offerta di
linee gourmet,

Nelle PL sono in forte crescita le proposte
premium di alcune insegne. [n termini di
tipologie di ripieno, sull'onda dei nuovi
trend salutistici stanno crescendo molto

bene le proposte con ripieni
vegetali.

Come sta andando il trend
delle vendite nei diversi canali
distributivi?

Oggi cresce bene il comparto
della pasta fresca ripiena nel
canale super e superstore

Valentina
Lanza

La fascia alta del mercato é la principale
artefice delle buone performance
del settore; va bene anche il primo prezzo

e calo il mainstream.

(+4,5% a volume): meglio che
per quanto riguarda il canale iper, che
comunque registra un trend leggermente
positivo (con il +0,9% a volume, dati pri-
mo trimestre 2017).

Come stanno andando le esportazioni?
Quali le potenzialita e le criticita dei nuo-
vi mercati emergenti?

L'estero é sicuramente il mercato piu im-
portante per quanto riguarda la crescita
del nostro business, in particolar modo
da quando abbiamo inaugurato il nuovo
stabilimento produttivo di Ravarino, in
provincia di Modena, altamente efficien-
te e certificato BRC e IFS che ¢i permette
di ottenere anche 140 tonnellate di pasta
fresca settimanalmente.

Per questo nel 2017 abbiamo in pro-
gramma una fitta agenda di fiere all'e-
stero - come le varie edizioni di Fancy
Food e PLMA o anche Anuga - che ci per-
metteranno di incontrare e stingere rap-
porti con i pit importanti buyer della di-
stribuzione internazionale, sia per lavo-
rare con il brand Fini che per proporre
private label di alta qualita a queste inse-
gne che desiderano ricette dedicate ¢
con ripieni adatti ai gusti locali e alle di-
verse abitudini di consumo.

Che genere di sfida rappresentano oggi
per I'industria di marca la private label e
i primi prezzi?

Con il marchio Fini abbiamo scelto d'in-
traprendere una strada di innovazione e
di posizionamento premium, esattamen-
te agli antipodi, quindi non ci sentiamo
minacciati da questi player del mercato.
In termini generali, nel segmento della
pasta fresca la private label pesa circa
per il 20% del mercato, leggermente al
di sotto delle quote degli altri comparti,

> 26 - diaarof 331 / EDIZIONE 2017

probabilmente come conseguenza del
fatto che fino a ora sono poche le inse-
gne che hanno portato avanti discorsi di
valore per la pasta fresca ripiena, recen-
temente sempre pid apprezzati e pre-
miati dai consumatori.

In che modo interpreta il vostro settore
trend come il salutismo, il consumao eti-
co e il biologico?

Anche nel comparto della pasta fresca
ripiena ¢'¢ un grande interesse per le
proposte assortimentali negli ambiti bio
e salutistico. A gennaio 2017, accanto
all'offerta di prodotto premium con ri-
cette tradizionali, sono state lanciate
nella gamma | Granripieni” due propo-
ste in ambito benessere, con ripieni a ba-
se vegetale, ricettati con sale iodato e
solo con olio extravergine di oliva: si
tratta de “| Granripieni di Benessere”

A questi si sano poi aggiunti piu di re-
cente anche "l Granripieni Bio": avvero
ravioli Ricotta e Spinaci e ravioli alle Ver-
dure Grigliate, realizzati con ingredienti
100% biologici, di qualita e genuini, ot-
tenuti rispettando i ritmi naturali della
terra e lavorati secondo processi certifi-
cati e senza I'utilizzo di sostanze chimi-
che, Queste gamme innovative rispon-
dono piecnamente a una serie di esigenze
del consumatore moderno che adotta
uno stile alimentare piu salutare e soste-
nibile e desidera garanzie di sicurezza
verso l'origine dei prodotti che mangia

In merito alle strategie di comunicazio-
ne, quali sono i mezzi da voi scelti per
potere entrare in contatto con i vostri
consumatori?

In generale, 1 principali player del merca-
to alimentare continuano ad investire in
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forme e mezzi di advertising tradiziona-
le che, tuttavia, risultano sempre meno
efficaci. Noi fin dal 2014, con la creazio-
ne del magazine nonsolobuono.it, abbia-
mo puntato su una strategia di content
marketing e sul raccontare alle persone i
valori che ¢i spingono ogni giorno a pro-
durre alimenti che non sono solo grade-
voli per il palato e sicuri dal punto di vi-
sta nutrizionali, ma anche espressione di
quello in cui crediamo. Abbiamo quindi
messo al centro delle nostre azioni di
marketing e comunicazione la creazione
di un rapporto di fiducia con la gente, un
percorso che necessita di tempi me-
dioflunghi e che si costruisce solo con
coerenza, autenticita e il sapersi raccon-
tare in maniera spontanea

Per la nostra comunicazione nel 2017
puntiamo principalmente sui canali on-
line perché siamo convinti che sia fon-
damentale farci trovare proprio li dove la
gente oggi sta quotidianamente, ovvero
sul mobile e sui social network.
Abbiamo capito che gli utenti online si
aspettano contenuti interessanti, storie,
emozioni che catturino la loro sempre
minore attenzione. Per questo abbiamo
realizzato |a strategia di branded con-
tent “Noi di Modena” che ci accompa-
gnera per tutti i prossimi mesi dell’anno
permettendoci di raccontare Fini ¢ Mo-
dena attraverso le storie delle persone
incontrate spontaneamente nelle strade
e nelle case della citta

Abbiamo lasciato che fossero loro a par-
lare, dimostrando con autenticita quello
che & il carattere del territorio in cui il
nostro marchio affonda le sue radici e
costruisce il suo futuro. Si tratta di una
sequenza di video, foto e creativita for-
temente empatiche che abbiamo svilup-
pato al cento per cento in ottica mobile
e dedicate al canale Facebook. L'obietti-
vo ¢ quello di sviluppare awareness, ac-
crescere I'engagement del brand e man-
tenere vivo il dialogo con gli utenti.

Valentina Lanza ha alle proprie spalle ol-
tre dieci anni di esperienza nel settore
alimentare del largo consumo. Lo suao
carriera & iniziata nel 2005 in D&C, stori-
ca azienda bolognese di distribuzione di
prodotti alimentari, dolciari, vini e liguo-
ri. Nel 2014 ¢ approdata al Gruppo Fini
con l'incarico di realizzare il progetto
strategico di trasformazione digitale
“Non Solo Buono" e oggi si trova alla
quida, in qualita di responsabile, del
team di marketing e comunicazione del-
l'azienda titolare dei due marchi Fini pa-
sta fresca e Le Conserve della Nonna.

SCHEDA MERCATO

Dimensione / Trend del mercato - Pasta fresca ripiena

Volume al 03/04/16 at 02/04/17 var. % Valore at 03/04/16 at 02/04/17 var.%
kg) 63.5228 656599 3,36 |(mgleuro) 437.700  450.359 2,89
Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% su vendite totali a valore ) 40,12 23,14 22,82 13,93
Allocazione per tipologia punto di vendita (% sulle vendite totali a valore)
libero servizio  discount specialisti drug  tradizionalii

Iper super
2897 4299 10,85 14,00 0,00 320

Dimensione / Trend del mercato - Pasta fresca all'uovo

Volume al 03/04/16 at 02/04/17 var. % | Valore at 03/04/16 at 02/04/17 var. %
(mgl kg) 233895 235965 089 |(mgleurc)  100.064  100.602 0,54
Allocazione geografica Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
(% su vendite totali a valore ) 30,27 21,85 29,52 18,35
Allocazione per tipologia punto di vendita (% sulle vendite totall a valore)

Iper super libero servizio  discount specialisti drug  tradizionali

23,50 44,26 11,68 17,66 0,00 2,90
Fonte: Nielsen Trade*Mis - Anno terminante 02 Aprile 2017

Pnno medio (euro/Kg)

Pasta fresca ripiena Pasta fresca all'uovo
a.1.03/04/16 a.t.02/04/17  var. % a.t. 03/04/16 a.. 02/04/17 var. %
Totale Italia 6,89 6,86 -0,46 4,28 4,26 -0,34
p 8,02 8,00 -0,26 5,06 4,97 -1,88
8,08 8,07 =0,10 518 5,09 -1,88
Libero servizio 8,15 8,16 0,23 5,80 5,75 -0,81
Discount 3,69 3,59 -2,78 2,30 2,34 2,05
Specialisti drug - - - 6,70 6,07 -9,36
Tradizionali 7,61 7.96 4,61 6,34 6,38 059
La pressione promozionale (in %)
Pasta fresca ripiena Pasta fresca all'uovo
al 03/04/16  a.t 02/04/17 al. 03/04/16  at. 02/04/17
Totale ltalia 38,35 38,36 29,56 29,01
Ipermercati 50,38 49,90 41,81 39,99
Supermercati 41,56 41,43 30,93 30,62
Libero servizio 29,12 29,25 21,04 21,78
Discount 17,90 18,97 19,43 18,96
Specialisti drug - - 14,97 39,86
Tradizionali 1017 8,21 8,55 587
Pasta fresca ripiena Pasta fresca all'uovo
a.t 03/04/16  a.t 02/04/17 at03/04/16  at 0204117
Totale Italia 9,06 9,23 4,10 4,09
Ipermercati 60,40 61,21 14,86 14,98
Supermercati 23,12 24,10 7,88 8,11
Libero servizio 10,12 10,35 4,09 4,07
Discount 11,68 11,45 4,88 4,65
Specialisti drug - - 5,85 5,67
Tradizionali 3,92 417 1,97 2n

Fonte: Nielsen Trade“Mis - Anno terminante 02 Aprile 2017

Pasta fresca a marchio del distributore - Quote % di mercato

Quota in volume Quota in valore
2014 2015 var % 2014 2015  var. %
Pasta fresca ripiena 238 21 2,7 19,2 17,5 1,7
Pasta fresca all'uovo 29 307 08 238 249 %1

Fonte: PLMA
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IL NUOVO BOARD

Un patto che coinvolge il Nord e 1l Sud Italia

a richiesta dell'Anicav

di estendere a tutti i
prodotti derivati del pomo-
doro I'etichettatura d'origine
obbligatoria non ¢ casuale:
nei modi ¢ nei tempi. Nei
modi perché I'associazione
che storicamente rappresen-
ta l'industria di trasforma-
zione del Centro-Sud Italia
¢ arrivata alla conclusione
che senza indicazioni tra-
sparenti sulla provenienza
della materia prima, la filie-
ra rischia di non reggere la
concorrenza estera. E di im-
plodere in un mercato glo-

bale sempre piu aperto, nel
quale solo le produzioni di
qualita potranno fare la dif-
ferenza ed essere competiti-
ve. La richiesta dell'Anicav
non arriva poi ora per caso,
perché il 2017 ¢ il primo
anno che vede l'associazio-
ne aggregare anche il Grup-
po derivati del pomodoro
dell'Aiipa, altra associazione
aderente a Federalimentare
che rappresenta le imprese
di trasformazione del Nord.

Un innesto in un'unica
grande associazione rappre-
sentativa dell'industria di

trasformazione che dovra
parlare - soprattutto con i
fatti - del pomodoro italiano
nel mondo.

E T'occasione per sancire
questo messaggio ¢ stata
T'assemblea annuale dei soci
di Anicav, che nei giorni
scorsi ad Angri (Salerno) ha
rinnovato i suoi organi di-
rettivi. Confermando alla
presidenza per i prossimi
quattro anni Antonio Ferra-
ioli, amministratore delega-
to de La Doria Spa, che sara
affiancato dal nuovo Consi-
glio di presidenza formato

da Francesco Mutti (Mutti
Spa), Aldo Rodolfi (Rodolfi
Mansueto Spa), Francesco
Saviano (Conditalia Srl), Fi-
lippo Torrente (La Torrente
srl), Gianluigi Di Leo (Cali-
spa Spa), in rappresentanza
dei giovani imprenditori, ¢
Vincenzo De Clemente (De
Clemente Conserve Spa).
Insieme al Consiglio &
stato rinnovato anche il
Consiglio generale con
I'elezione di 12 nuovi mem-
bri: Carmine Alfano (Cop-
pola Spa), Antonio Casana
(Solana Spa), Alfonso

frr————

e ] 7 P

D'Alessio (CBCotti Srl),
Vincenzo Della Peruta
(Della Peruta Vincenzo
Spa), Fabio Grimaldi (Cav.
Uff. Pietro Grimaldi Srl),
Giuseppe Manzella (Carlo
Manzella & C. Srl), Ezze-
chiele Marotta (Ditta Ma-
rotta Emilio), Gaetano Oli-
va (Sica Srl), Alfonso Pepe
(Imca Spa), Roberto Sagner
(Gruppo Fini Spa), Alfonso
Sellitto (Alfonso Sellitto
Spa), Alessandro Squeri
(Steriltom Srl). o

M.AG.
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Agricoltura

IL PROVERBIO o CHI COMPRA TERA, COMPRA GUERA
Chi compra terra, compra guerra
Per i litigi che causa e il lavoro che richiede

POMODORO FERRAIOLI PRESIDENTE

Mutti e Rodolfi

tutela e la crescita del comparto,
anche in considerazione del pro-
cesso di aggregazione con le
aziende del pomodoro ex Aiipa
che ha portato I'Anicav a diven-
tare, dal 1° gennaio, la pit gran-

nel consiglio Anicav

11 Antonio Ferraioli, ammini-
stratore delegato de La Doria
Spa, & stato confermato per il
prossimo  quadriennio _come
presidente dellAnicav, TAsso-
ciazione nazionale delle indu-
strie delle conserve vegetali che,
dallo scorso gennaio, ha aggre-
gato anche lex Aiipa. 1l nuovo
consiglio di presidenza sara for-
‘mato da Francesco Mutti (Mutti
spa), Aldo Rodolfi (Rodolfi Man-
sueto spa), Francesco Saviano
(Conditalia stl), Filippo Torren-
te (La Torrente srl), Gianluigi Di
Leo (Calispa spa) e Vincenzo De
Clemente (De Clemente Conser-
vespa). «Ringrazioi iper

Presidente Antonio Ferraioli.

mo quadriennio, la mia azione,

la fiducia accordatami - ha di-
chiarato Ferraioli -. Nel prossi-

hanno ispirato il mio operato fi-
10 ad oggi, sard incentrata sulla

de associazione di rappresen-
t

ST

POMODORO FERRAIOLI PRESIDENTE

Mutti e Rodolfi
nel consiglio Anicav

11 Antonio Ferraioli, ammini-
stratore delegato de La Doria
Spa, & stato confermato per il
prossimo quadriennio come
presidente dell’Anicav, I’Asso-
ciazione nazionale delle indu-
strie delle conserve vegetali che,
dallo scorso gennaio, ha aggre-
gato anche l'ex Aiipa. Il nuovo
consiglio di presidenza sara for-
mato da Francesco Mutti (Mutti
spa), Aldo Rodolfi (Rodolfi Man-
sueto spa), Francesco Saviano
(Conditalia srl), Filippo Torren-
te (La Torrente srl), Gianluigi Di
Leo (Calispa spa) e Vincenzo De
Clemente (De Clemente Conser-
ve spa). «Ringrazio i colleghi per
la fiducia accordatami - ha di-
chiarato Ferraioli -. Nel prossi-

Presidente Antonio Ferraioli.

mo quadriennio, la mia azione,
in continuita con gli obiettivi che
hanno ispirato il mio operato fi-
no ad oggi, sara incentrata sulla

tutela e la crescita del comparto,
anche in considerazione del pro-
cesso di aggregazione con le
aziende del pomodoro ex Aiipa
che ha portato ’Anicav a diven-
tare, dal 1° gennaio, la piti gran-
de associazione di rappresen-
tanza delle aziende private di
trasformazione del pomodoro al
mondo, sia per numero di as-
sociati che per quantitativi tra-
sformati». Si & provveduto an-
che al rinnovo del consiglio ge-
nerale con I'elezione di 12 nuovi
membri: Carmine Alfano (Cop-
pola spa), Antonio Casana (So-
lana spa), Alfonso D’Alessio
(CBCotti srl), Vincenzo Della Pe-
ruta (Della Peruta Vincenzo
spa), Fabio Grimaldi (Cav. Uff.
Pietro Grimaldi srl), Giuseppe
Manzella (Carlo Manzella & C.
srl), Ezzechiele Marotta (Ditta
Marotta Emilio), Gaetano Oliva
(Sica srl), Alfonso Pepe (Imca
spa), Roberto Sagner (Gruppo
Fini spa), Alfonso Sellitto (Alfon-
so Sellitto spa) e Alessandro
Squeri (Steriltom srl). ¢ c.cal.
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