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La notizia in breve

Il Gruppo Fini, storica industria alimentare italiana, conferma la sua presenza a CIBUS per
presentare le numerose novità che vedono protagonisti i brand Fini pasta fresca e Le
Conserve della Nonna.

IL GRUPPO FINI A CIBUS 2018 
L’azienda emiliana torna al Salone Internazionale dell’Alimentazione per rappresentare come
sempre il connubio tra la tradizione italiana e l’innovazione del mercato contemporaneo.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital
Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le
Conserve della Nonna, storica azienda alimentare italiana, torna ad incontrare il pubblico ita-
liano e internazionale in occasione di CIBUS, il Salone Internazionale dell’Alimentazione
che si terrà a Parma dal 7 al 10 maggio, appuntamento imperdibile per i protagonisti della
Food Industry. L’azienda emiliana sarà presso il Padiglione 3, Stand G14, con uno spazio di
oltre 100 mq dotato di una cucina sempre operativa e show cooking dal vivo, con la possibilità
di offrire assaggi di primi piatti con la pasta fresca Fini e ricette realizzate con i prodotti Le
Conserve della Nonna. Il Gruppo approfitta di Cibus per presentare a tutti i protagonisti della
filiera le numerose novità del 2018.

Per la pasta fresca Fini, evoluzione a tutto tondo: novità di prodotto e di
identità. La linea premium “I Granripieni”, sull’onda del successo ottenuto
nel 2017, è stata ulteriormente ampliata con due nuove referenze create per
rispondere sempre meglio alle richieste di gusto e genuinità da parte dei con-
sumatori. Da alcune settimane sono presenti sullo scaffale i Ravioli Salsiccia
e Funghi, una ricetta che celebra i gusti tipici della gastronomia italiana. In

anteprima a Cibus verrà presentata anche la prima referenza di pasta fresca integrale, i Ravioli
Patate e Rosmarino: un primo dal sapore intenso, ricco e rustico, all’insegna del benessere.
Inoltre, in occasione della manifestazione verrà presentata al pubblico e al mercato la nuova
immagine della gamma di base “Gli Autentici”, con ricette migliorate e nuove confezioni.

Per Le Conserve della Nonna Cibus è l’occasione per il lancio del nuovo mar-
chio e del restyling del packaging, frutto di mesi di collaborazione con l’isti-
tuto di ricerche IPSOS per l’analisi del posizionamento del brand e della
riconoscibilità delle confezioni. Presso lo stand sarà anche possibile assaggiare
l’ultima novità a scaffale: la linea di zuppe e le vellutate Le Conserve della
Nonna, proposta innovativa e dall’elevato contenuto di servizio. Quest’anno,

presso lo spazio Cibus Innovation Corner, nel Padiglione
4.1, tra i prodotti più innovativi del 2018 è presente anche
la crema Pere e Cacao della linea Gusto&Equilibrio di
Le Conserve della Nonna, una novità assoluta nel mer-
cato, dedicata a chi cerca leggerezza senza rinunciare al piacere del cacao.
Infine, dalle 14 alle 16 del 7 maggio, il Gruppo Fini promuove il convegno dal titolo “La cucina
del benessere: nuovi ingredienti, tendenze emergenti e responsabilità sociale”, temi di re-
sponsabilità sociale d’impresa da sempre ritenuti fondamentali dalla realtà emiliana, ancora
prima che il trend salutistico diventasse una delle tendenze dominanti del mercato.
A Cibus il Gruppo Fini torna per riaffermare l’identità distintiva dei due marchi che rappresen-
tano la grande tradizione - emiliana e italiana - e la capacità di innovare nel rispetto della
qualità per la soddisfazione del consumatore contemporaneo.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo. 
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La notizia in breve

Novità per la linea premium “I Granripieni” Fini, la selezione dei formati e delle ricette
premium del celebre marchio emiliano di pasta fresca ripiena.

NUOVE PROPOSTE DELLA LINEA “I GRANRIPIENI” FINI 
Alla linea “I Granripieni” Fini si aggiungono due ricette all’insegna dell’esaltazione del gusto
e del connubio tra tradizione e innovazione.

“I Granripieni” di Fini, linea premium che raccoglie i formati e i ripieni più gustosi proposti dalla
storica azienda emiliana nata nel 1912 a Modena specializzata nella pasta fresca ripiena, nel
2017 ha raccolto importanti successi.
Tutti gli indicatori di performance hanno indicato una crescita a doppia cifra per la linea: +25%
di distribuzione numerica e +18% di ponderata a dicembre 2017, aumenta il referenziamento
medio della categoria a scaffale e cresce la rotazione di base dei prodotti (+13%). La referenza
più classica di Fini, i Tortellini Antica Ricetta 1912, rappresentativa di tutta la gamma, è quella

che ha avuto la migliore performance distributiva nel segmento
della pasta fresca con ripieni a base di prosciutto crudo: un’ulteriore
testimonianza della riconosciuta esperienza dello storico marchio
emiliano nel formato della tradizione per eccellenza. Da questo suc-
cesso nascono nuove proposte: Fini, che studia costantemente il
mercato e i consumatori, ha scelto di ampliare ulteriormente la linea
de “I Granripieni di Sapore” con due nuove proposte all’insegna
del gusto. I nuovi Ravioli Salsiccia e Funghi, disponibili da marzo
nel banco frigo, sono mezzelune di sfoglia che racchiudono un ripieno
saporito e speziato che celebra l’abbinamento tra la salsiccia e i
funghi porcini, tipico di tante ricette della gastronomia italiana.
I Ravioli Patate e Rosmarino, presentati

in anteprima a Cibus 2018, sono la prima
proposta di pasta fresca ripiena realizzata con semola integrale di
grano antico Senatore Cappelli, senza uova. La sfoglia, integrale, bio-
logica, 100% italiana ha un’ottima tenuta in cottura. Il ripieno vegetale
è morbido e gustoso. Il risultato è una proposta di pasta fresca integrale
all’insegna dell’italianità, del sapore e del benessere, adatta a chiunque
cerca novità e qualità. Queste nuove referenze si aggiungono alle
altre sei della gamma, che nel 2017 hanno registrato una crescita
del volume di vendita di oltre il 20%: segno che la ricerca di qualità
e di appagamento da parte del consumatore ha trovato risposta in
questa linea composta da ricette fortemente incentrate sul gusto, sulla
scelta delle materie prime e sui formati di pasta. 
I Granripieni sono anche protagonisti del progetto di comunicazione web e social #ilpranzodel-
ladomenica, realizzato in collaborazione con 20 food blogger selezionate in tutta Italia: da
maggio a ottobre, ogni domenica una food blogger pubblicherà una ricetta personalizzata con
un prodotto Fini abbinato a ingredienti tipici del suo territorio, condividendola sui social e
stimolando la partecipazione dei follower. Al termine delle 20 settimane, la giuria Fini selezionerà
le tre ricette più originali e le blogger selezionate, con il supporto tre follower, saranno protagoniste
di un live cooking show presso FICO a Bologna. Verrà infine scelta una ricetta che verrà stampata
su un’edizione speciale della confezione del prodotto impiegato.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo. 
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La notizia in breve

Fini, storica azienda emiliana nata nel 1912 a Modena, rinnova la sua linea classica “Gli
Autentici” con un nuovo packaging e ricette rivisitate.

NUOVO LOOK PER “GLI AUTENTICI” DI FINI 
A completamento della strategia di riposizionamento della marca iniziata lo scorso anno con
la linea premium “I Granripieni”, Fini rinnova anche la sua linea più classica “Gli Autentici”.

Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena con oltre 100 anni di storia
alle spalle, porta a compimento il percorso di innovazione iniziato con il restyling della linea
premium “I Granripieni” e presenta l’aggiornamento della linea base di referenze classiche
“Gli Autentici” in occasione di CIBUS 2018. A partire dal mese di giugno, la gamma di pasta
fresca ripiena “Gli Autentici” di Fini si troverà nel banco frigo con un packaging completamente
rinnovato, in linea con la nuova identità visiva presentata del brand modenese nel 2017.
Le nuove confezioni saranno caratterizzate dalla presenza centrale del logo circolare FINI, che

rende immediatamente riconoscibile l’azienda
a scaffale, ma anche ben evidenti il “Mo-
dena 1912” a riconferma del legame
con la tradizione e il territorio.
Il blu, colore caratteristico di Fini, è la
sfumatura dominante anche nelle nuove
confezioni de “Gli Autentici” e fa eco al-
l’aspetto della linea premium “I Granri-
pieni”, seppur con una gradazione diffe-
rente di colore a sottolineare la distinzione
tra le due gamme.
Su ogni confezione, oltre alla visibilità del pro-

dotto attraverso una trasparenza sulla pellicola, vengono ben esplicitati anche i gusti del ripieno.
“Gli ingredienti del ripieno - racconta l’agenzia Inox Design che dal 2017 ha curato tutto il
restyling dell’immagine e del packaging di Fini - sono stati riprodotti a grandezza naturale,
posati delicatamente su un piatto da portata, come fossero davvero pronti da assaporare”.
Le novità per “Gli Autentici” non si fermano all’estetica, ma riguardano anche le ricettazioni: se
non cambia la riconoscibile sfoglia ruvida, porosa e trafilata al bronzo tipica di Fini, le ricette di
alcuni ripieni sono state rivisitati per offrire un gusto ancora più morbido e avvolgente in bocca.
Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione dell’identità dell’azienda
modenese e delle caratteristiche che la differenziano nettamente dagli altri player del segmento,

guidata dal Marketing di Gruppo Fini a partire dal 2016.
Fini è l’unica grande realtà alimentare specializzata in pasta
fresca ripiena della tradizione emiliana ad avere sede proprio
in Emilia, a Modena, a pochi chilometri dalla locanda in cui secondo
la leggenda fu inventato il primo tortellino della storia. 
Da questo stretto vincolo con la terra d’origine nasce la grande
passione che da oltre 100 anni porta Fini a rappresentare il buono
di Modena in tutta Italia e nel mondo.
Questo stesso legame è ciò che da sempre permette al brand italiano
di continuare a portare innovazione per rispondere sempre meglio
alle richieste di gusto e qualità dei consumatori. 

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo. 
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna presenta a Cibus la linea di creme spalmabili a base di frutta e
cacao, una proposta inedita per chi cerca la leggerezza senza rinunciare al piacere del cacao.

LA GOLOSITÀ DEL CACAO UNITA AL BUONO DELLA FRUTTA:
UNA EVOLUZIONE DE LE CONSERVE DELLA NONNA
ESPOSTA ANCHE AL CIBUS INNOVATION CORNER

Innovazione nella tradizione per la crema spalmabile di frutta e cacao della linea Gusto&Equi-
librio, selezionata come uno dei prodotti più innovativi del mercato nello spazio Cibus
Innovation Corner.

Dal 1973 Le Conserve della Nonna propone un’ampia gamma di confetture, buone come
fatte in casa, con tanta frutta selezionata tra le varietà più adeguate per ottenere un gusto
eccellente e la giusta consistenza, prodotti ideali da consumare al cucchiaio o per realizzare
dolci ricette.
Oltre a queste proposte tradizionali, l’azienda ha creato una linea di composte di frutta
“Gusto&Equilibrio”, con abbinamenti originali di frutta e ingredienti funzionali, fatte con solo
zucchero d’uva italiana, ricche di fibre e con un basso apporto calorico. 

Di recente, la linea “Gusto&Equilibrio”
si è ampliata con le golose creme
spalmabili a base di frutta in abbi-
namento al cacao: una proposta ine-
dita che, con attenzione all’equilibrio
nutrizionale, unisce la migliore frutta

selezionata al cacao puro, in un connubio unico che permette
di soddisfare il desiderio di appagamento della gola con
l’attenzione alla riduzione dei grassi e degli zuccheri. 
Le nuove proposte a base di frutta con l’aggiunta di cacao
sono: la crema Pere e Cacao, la composta Pera e Granella
di Cacao e quella Arancia e Granella di Cacao. Tre ricette
originali e ricche di sapore con cacao puro al 100%, tutte a
basso contenuto di grassi (solo lo 0.2% a porzione) e dol-
cificate solo con zucchero d’uva, ideali quindi per una cola-
zione, una merenda o un momento di gratificazione all’in-
segna della golosità e della leggerezza.
In occasione di Cibus 2018, la crema Pere e Cacao è stata
selezionata come uno dei prodotti più innovativi del-
l’anno ed è tra i protagonisti dello spazio Cibus Innovation
Corner, vetrina esclusiva per quelle proposte che portano
inedite novità nel mercato.
Tutte le ricette della linea “Gusto&Equilibrio” sono realizzate
da Le Conserve della Nonna con il contributo della nutri-
zionista Chiara Manzi e certificate “Art joins Nutrition -
Qualità Nutrizionale Garantita”.

CIBUS
INNOVATION
CORNER

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo. 
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini specializzato in conserve di pomodoro, confetture
e condimenti a base vegetale, rinnova il logo, il packaging e tutta la l’immagine visiva.

LE CONSERVE DELLA NONNA
RINNOVA LA SUA IMMAGINE

Nuovo logo e nuova identità grafica per Le Conserve della Nonna, che rinnova le etichette
dell’intera gamma di prodotti per valorizzare ancora meglio la sua qualità, la visibilità e la
leggibilità del packaging a scaffale.

Le Conserve della Nonna, storica azienda italiana nata a Ravarino (MO) nel 1973, si presenta
al mercato con un nuovo logo e una nuova visual identity ancora più iconica e riconoscibile. 
Azienda unica nel panorama delle conserve in Italia e presente su oltre 7 diversi scaffali GDO
con oltre 100 referenze, Le Conserve della Nonna presenta questo restyling in occasione di
CIBUS 2018.

Il lavoro è frutto di analisi di mercato, focus group e pack test realizzati dall’ufficio Marketing
dell’Azienda in collaborazione con l’istituto IPSOS che hanno richiesto mesi di elaborazione e
successive proposte. 
Le indagini hanno confermato che Le Conserve della Nonna è un marchio che riesce a
trasmette ai consumatori solo valori positivi, riflesso della qualità del prodotto e dell’attenzione
che da sempre l’azienda pone per offrire al mercato referenze genuine e semplici, realizzate
con una lavorazione che segue la tradizione delle conserve fatte in casa, ma con tutte le
sicurezze che solo una grande realtà può fornire.

Infatti, artigianalità, bontà e trasparenza sono i tre valori presi come base di partenza per lo
studio del restyling che coinvolge tutta l’immagine coordinata del brand curata da Inox
Design, società nata a Milano nel 1993 da un gruppo di professionisti della grafica e della co-
municazione con l’obiettivo di attribuire ad ogni progetto una forte identità attraverso uno
stile grafico efficace e distintivo. 
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna lancia la nuova campagna di comunicazione: protagonisti una nonna
e il nipote alle prese con i segreti della cucina tradizionale e della tecnologia moderna.

S.O.S. NONNA: GENERAZIONI A CONFRONTO
PER LE CONSERVE DELLA NONNA

Nuovo progetto web per l’azienda di Ravarino all’insegna dell’ironia e della genuinità delle nonne 2.0

Il Gruppo Fini torna online con una nuova iniziativa di comunicazione 100% social per il
rilancio di Le Conserve della Nonna, brand specializzato in conserve di pomodoro, confetture
e condimenti vegetali con oltre 100 referenze sul mercato.
Già online a partire da aprile, il progetto
“S.O.S. Nonna” è una mini web-serie che
ha per protagonisti Nonna Adele e il nipote
Andrea: i loro scambi in cucina rappresentano
in modo simpatico, genuino e reale il con-
fronto generazionale, sfruttando i linguaggi
dei social network contemporanei. 
Nonna Adele è la tipica signora di casa emiliana, sempre attiva e con una conoscenza
sconfinata di segreti da utilizzare in cucina per rendere ogni ricetta un successo. Andrea è il
classico ventenne dei giorni nostri, nativo digitale, un asso per quanto riguarda social e smar-
tphone, ma completamente sprovveduto ai fornelli. Tra loro nasce un accordo di scambio re-
ciproco: Andrea vuole ricevere tutti i consigli della burbera nonna Adele e in cambio le insegna
ad essere una vera nonna 2.0. 
Questa la trama che sottende alla campagna
di branded content che animerà la pagina
Facebook del marchio con diversi formati
in grafica e video. I prodotti “Le Conserve
della Nonna” sono sempre presenti, ma mai
invasivi: fanno parte dell’ambientazione senza
rubare la scena, così come succede nella vita
reale dei consumatori.
In questo modo, attraverso questi filmati gli
utenti entrano in contatto con i valori che
definiscono l’anima di Le Conserve della Nonna, un mondo fatto di affetti, familiarità, semplicità
e trasparenza. Inoltre, come sempre, la scelta del Gruppo Fini è quella di portare innovazione
nella tradizione, unendo anche narrativamente passato e presente, rappresentati dai due
iconici protagonisti, sfruttando le potenzialità di un mezzo di comunicazione come Facebook,
che è al contempo trasversale e capillare, permettendo di raggiungere gli utenti realmente
interessati in ogni momento.
“Questa strategia di branded content – dichiara Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini – è stata pensata proprio per mettere in luce e raccontare in
modo nuovo le qualità già ben riconosciute del marchio. Da più di quarant’anni Le Conserve
della Nonna offre ai consumatori prodotti buoni come fatti in casa, tradizionali ma sempre
al passo con i tempi. Con una buona dose di ironia e preziosi consigli, questo progetto è
un’alternativa all’advertising classico per conquistare la mente e il cuore dei consumatori.”

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo. 
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TToognana presenta un
sito web completamen-
te rinnovato nei conte-
nuti e nel design e lan-
cia la prima webzine
che dà consigli e sugge-

DIVERSE TIPOLOGIE
DI CLIENTE
In particolare, il sito isti-
tuzionale nasce dalla ne-
cessità sentita dall’azien-
da di avvicinarsi ancora gruppo e acquistare i zine

AAzziendeTToog
t
nanarilan

on l’net csito inter co ’aagen
Contestualmente il brand presenta

Tanche Toognana Home, un webzine
a cura di una redazione composta
da diversi esperti, chef e influencer
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e a cura di una reda-
ne di esperti, chef e 
uencer, in cui trova-
articoli che spaziano 
le ricette agli even-
fino a consigli d’arre-
mento e suggerimen-

per una mise-en-place 
peccabile. I lettori del 
gazine non solo pos-

no così scoprire tante 
d

LA PRESENZA
SUI SOCIAL
TToognana continua inol-
tre l’attività sui social 
network Facebook, In-
stagram e Pinterest, ge-
stiti da Cricket, comu-
nicando le novità delle 
linee cottura, tavola e in-
terior. Su Facebook e In-
stagram sarà inoltre pos-

b l l d

 

      

 

 

 
 

 

 
 
 

  
 

 

 

  
  

    

 
 

 

 

 

 

 

 

f

of

rimenti sul mondo ‘casa’,
accanto a notizie legate
all’azienda. Con un de-
sign vivace e dinamico
e una fruizione sempli-

Tficata, il sito Toognana-
porcellane.it - proget-
tato dall’agenzia Cricket 
- si è arricchito di con-
tenuti interessanti per
gli utenti, dalla storia
dell’azienda ai cataloghi
fino agli eventi e alle fie-
re in programma.

di più a tutti i tipi di clien-
ti - dalla grande distribu-
zione ai dettaglianti fino 
al consumatore fina-

fle - e di foornire loro una 
panoramica comple-
ta sull’azienda e sull’ f--
ffeerta di prodotti nei seg-
menti cottura, tavola e 
dei complementi d’arre-
do. Durante la navigazio-
ne è possibile scoprire le 
caratteristiche distintive 
di ciascun marchio del 

prodotti selezionati nel-
la sezione ‘shop’ dedicata 
all’e-commerce. Visitan-
do le schede prodotto è 
possibile inoltre scrive-
re una recensione e con-
dividere le proprie linee 

efpr feerite sui canali social.

TOGNANA HOME
Accanto al nuovo sito, 
TToognana lancia anche il 

Tsuo primo magazine ‘Too-
gnana Home’, un web-

zion
infl
re 
dal
ti, fi
dam
ti p
imp
ma
son
ide
anc
daz
per

l’intento di creare un cir-
colo sempre più virtuo-
so tra aziende, agenzie e 
scuole. “Spadellami” è un 
progetto del brand Fini 
Modena (Gruppo Fini) 
che introduce il metodo

gustoso. Il 28 marzo “Spa-
dellami” diventa un brief 
reale che Valentina Lan-
za, Direttrice Marketing 
Gruppo Fini, e Fabio Pa-
doan, Chief Creative Of--
ficer Bitmama, passeran-

pre
dur
no 
ne 
com
alm
un’a

LE
Il se
infa

Concorsi Gruppo Fini, Bitmama e S
er il cHolden insieme p coontest “Spad

Al via l’iniziativa che vedrà gli studenti dell’Istituto 
realizzare la propria idea fino alla sua esecuzione, 
vederla andare online e firmarla come team creativo

 

      

 

 

 
 

 

 
 
 

  
 

 

 

  
  

    

 
 

 

 

 

 

 

 

e ed ispirazioni, ma 
che suggerire alla re-
zione un nuovo tema 
r il prossimo articolo.

sibile seguire le dirette 
dalle fiere e dagli even-
ti, a partire dal prossimo 
Fuorisalone.

esentare le loro idee, 
rante le quali saran-

guidati dalla direzio-
creativa di Bitmama, 

me se lavorassero re-
mente all’interno di 

agenzia.

PROPOSTE
econdo appuntamento, 
atti, sarà la presentazio-
ufficiale delle proposte 
ative: una giuria di pro-
sionisti sceglierà le tre 
e che andranno in fi-
e. I tre team avranno al-

tre due settimane per affi-
nare le proposte, sempre 
con la supervisione crea-
tiva di Bitmama, non solo 

fin termini di foorza creati-
va, ma anche di coerenza 
con gli obiettivi del brief e 
il DNA del brand. Questa 
seconda sessione termi-
nerà con la presentazio-
ne finale delle tre idee e la 
scelta del team vincitore. 
Una fine che è anche un 
inizio: con il sostegno e la 
supervisione di Bitmama, 
il team potrà realizzare la 
propria idea fino alla sua 
esecuzione, vederla anda-
re online e firmarla come 
team creativo.

cuola
dellami”
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È partito il contest creati-
vo “Spadellami”che vedrà 
protagonisti gli studenti 
della Scuola Holden, con 

che introduce il metodo 
di cottura in padella del-
la pasta ripiena Fini, dedi-
cato a chi non ha tempo 
ma non vuole rinuncia-
re per questo a un pasto 

 

      

 

 

 
 

 

 
 
 

  
 

 

 

  
  

    

 
 

 

 

 

 

 

 

ficer Bitmama, passeran
no ai team di studenti 
della Scuola Holden che 
parteciperanno al con-
test. I team avranno due 
settimane di tempo per 

infa
ne 
crea
ffeess
idee
nale
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È partita in questi giorni “S.O.S. 
Nonna”, la nuova campagna di 
Le Conserve della Nonna firma-
ta Bitmama, tutta incentrata sui 
contenuti social. Una scelta che 
potrebbe stupire, da parte di un 
brand che affonda le radici nel-
la tradizione, nei ritmi e nei valo-
ri di una volta, e invece è pensata 
proprio per trasmettere lo spiri-
to più profondo della marca: “Le 
Conserve della Nonna” ha nel suo 
stesso DNA la capacità di far vive-
re le tradizioni al passo coi tempi 
e unire le generazioni, e sta inau-
gurando proprio quest’anno una 
serie di progetti dedicatial tema.

LA WEBSERIE
Nasce così l’idea di una mini web-
serie che ha per protagonisti non-
na Adele e suo nipote Andrea: un 
branded content che racconta in 
maniera simpatica ma allo stes-
so tempo genuina e reale l’in-
contro fra due generazioni, con 
il linguaggio nativo di Facebook. 

Adele è la classica rezdòra emi-
liana, abituata a prendersi cura 
dell’orto e cucinare per un’intera 
famiglia, un po’ burbera ma an-
che molto affezionata al nipote e 
felice di tramandargli il suo amo-
re per la cucina e per le cose fat-
te bene, Andrea è un ragazzo di 
20 anni, un nativo digitale che 
non sa come tenere in mano un 
coltello da cucina, preparare del-
le polpette o distinguere un’erba 
aromatica dall’altra. Il risultato è 
un vero scambio.

DIVERSI FORMATI
I contenuti si articoleranno in di-
versi formati, pensati per rispon-
dere a diversi obiettivi di comuni-
cazione e momenti di campagna: 
cinque episodi principali, quattro 
pillole in cui Adele e Andrea si sfi-
dano a rispondere a una doman-
da di “cultura casalinga” e diver-
si format fotografici, pensati per 
coinvolgere gli utenti nella con-
versazione e fornire approfondi-
menti di cucina. Chief Creative 
Director: Fabio Padoan; Head of 
art: Valeria Fuso; Senior Copywri-
ter: Julie Carpinelli; Casa di pro-
duzione: Filmine; Regia: Valerio 
Valente; Fotografo: Max Zarri.

Campagne Le Conserve 
della Nonna approda sui 
social con la serie “S.O.S. 
Nonna”. Firma Bitmama

L’operazione digitale 
vuole far rivivere le 
tradizioni culinarie 
del passato e unire 
le diverse generazioni
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Deloitte Digital, creative 
digital consultancy pensa-
ta per unire consumer ex-
perience, comunicazione 
e tecnologia che fa capo a 

Al via “S.O.S. nonna”, mini 
web serie de Le Conserve 

-
mama, tutta incentrata sui 
contenuti social per tra-
smettere lo spirito più pro-
fondo della marca, fatto di 
tradizioni che si evolvono al 

Deloitte Digital allarga le competenze 
a comunicazione e advertising

Le Conserve della Nonna protagoniste 
della web serie “S.O.S. nonna”

Deloitte, cresce e allarga 
la sua operatività ai servizi 

-
atività, branding e adverti-
sing, nonché di ideazione 

passo coi tempi. Protago-
nisti sono nonna Adele e il 
nipote Andrea che raccon-
tano in maniera simpatica e 
reale l’incontro fra due ge-
nerazioni, con il linguaggio 

è la classica “rezdòra” emi-

e gestione di campagne 
di comunicazione multi-
canale. Competenze che 

all’ingresso di Alessandro 
Gaudio con il ruolo di lead 
advertising & comunicazio-
ne, mentre Emanuele Viora 
e Andrea Jaccarino sono 
i nuovi executive creative 
director alla guida di un re-
parto creativo in costante 
crescita. Deloitte Digital, 
che in Italia oggi conta uno 

propone così come interlo-
cutore unico in grado di ac-
compagnare i clienti nella 
loro digital transformation 
con competenze che spa-
ziano dal customer enga-
gement all’analisi dei dati, 

liana, abituata a prendersi 
cura dell’orto e cucinare per 
un’intera famiglia, molto 

-
lice di tramandargli il suo 
amore per la cucina e per le 
cose fatte bene, Andrea è 
un nativo digitale che non 
sa come tenere in mano un 
coltello da cucina, prepara-
re delle polpette o distin-
guere un’erba aromatica 
dall’altra. Il loro è un vero 
scambio: Andrea aiuta 
Adele a destreggiarsi con lo 
smartphone, mentre Adele 
gli insegna trucchi e astuzie 
da nonna. Il risultato: pillole 
video che raccontano mo-
menti di complicità fra i due 

dall’information techno-

dal service design alla de-

comunicazione, dall’esecu-
zione alla gestione su tutti 
i canali. Andrea Laurenza, 
Deloitte Digital leader, ha 
commentato: «ll mondo di-
gitale spinge i nostri clienti 
a competere sempre più 
sul terreno dell’esperienza. 
Oggi noi ci poniamo all’in-
tersezione tra creatività e 
gestione e analisi dei dati 
con un modello di data-
driven creativity abilita-
to dalla tecnologia che ci 
consente di massimizzare 
gli impatti delle attività di 
comunicazione lungo tutto 
il customer journey. Ciò si 
aggiunge ai servizi di digital 
strategy, experience de-
sign e trasformazione tec-
nologica che sono al cen-

protagonisti, insieme ad al-

nonna che non tutti cono-
scono. I vasetti “Le Conser-
ve della Nonna” sono parte 
della narrazione, in manie-
ra naturale, così come sono 
parte della vita delle per-
sone. I contenuti si artico-
leranno in diversi formati, 
pensati per rispondere a 
diversi obiettivi di comuni-
cazione e momenti di cam-
pagna: 5 episodi principali, 
4 pillole in cui Adele e An-

a una domanda di “cultura 
casalinga” e diversi format 

coinvolgere gli utenti nella 
conversazione e fornire ap-
profondimenti di cucina. La 

la regia di Valerio Valente e 
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Italia da esportazi
la ripresa è sul pia
Cresce l’export dell’alimentare e in testa ci sono Russia,

Mentre i consumatori chiedono informazione di qualità su c
A Parma va in scena la virata del settore. Dazi di Trump

di Irene Consigliere

Nor

lar

sempr
div

inf

alimentarP rosegue la corsa dell’ ree
italiano: il cibo semprepiù sotto i
riflettori. Secondo un’analisi del

Censis compilata da Federalimentare
(«Mangiare foormati: come gli italiani
scelgono cibo buono e sicuro», 2017), il
90,9% degli italiani adulti e il 93% dei
giovani, conosce, parla e si appassiona
di cibo. Non solo. Da un’altra analisi del
Censis emerge che sempre di più i con-

rea del Sud, Thailandia e Taiwan. Con i
consumi alimentari ancora deboli in
Italia, le esportazioni quindi veentano

ree più strategiche. Crescono infat-
ti in tutti i Paesi, ma si registra in parti-
co ree un recupero di Russia, Spagna e
Sud Americamentre si mantiene estre-
mamente sostenuta la crescita in rdd
America e in Asia.

Federalimentare

Osservatorio
IL

CORRIERE DELLA SERA

ione,
atto
Cina, Spagna.
ciò che mangiano
permettendo

ospettivpr

pr

sono comportatimeglio anche nel 2017
sono formaggi, salumi,dolci e spuman-
ti, ma hannomostrato tassi di sviluppo
interessanti le anche le farine speciali, i
reeparati gastronomici e dietetici, i di-

stillati e le acqueminerali.

Il futuro

E quali sono le ro vee per il futu-

nuoInno
inno

uouy
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go

L’EVENTO

Chef al lavoro
sui prodotti
innovativi

Q uesta edizione di Cibus, a Parma
dal 7 al 10 maggio, sarà speciale

perché il ovvernouscentehadefinito il
2018 l’Anno del cibo e ha posto tra gli
obiettivi la crescita produttiva e
l’esportazione del made in Italy. Al-
l’ veento, organizzato da Fiere di Parma
e Federalimentare, saranno presenti
3.100 espositori (100 in più rispetto al
2016).
Sono attesi 80 mila visitatori profes-
sionali, dei quali il 20% dall’estero e tra
questi 2.500 top b yeer. Mille i n ovvi
prodotti esposti (i nomi sul sito
www.cibus.it) e una selezione dei 100
più ovvativi sarà esposta nel Cibus

ovvation Corner, una ovva area.

Vetrine

Cibus
FOOD
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Censis emerge che sempre di più i con
sumatori chiedono informazione di
qualità: in particolare i tre quarti
(l’85,7%) della popolazione italiana
maggiorenne (e l’87,4% deiMillennials,
co reesi fra i 18 e i 34 anni) s’ foorma
prima di ac ree un alimento. Il 57%
lo fa tramite siti web (e seguono questo
comportamento il 74,2% dei Millen-
nials foormati») mentre il 35,2% usa i
motori di ricerca (il 39,9% dei Millen-
nials considerati). In parallelo cresce
l’industria alimentare, con un fatturato
che nel 2017 in Italia ha raggiunto i 137
miliardi di roo: +3,8% dall’anno prece-
dente (dati Federalimentare).
È conquesti risultati chedebutta Cibus
2018, a Parma da oggi, lunedì 7maggio,
a giovedì 10. All’esposizione di feeri-
mento del settore, organizzata da ree
di Parma e Fe ree presiedute
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Tra iprimi venti rccati, le foorman-
ce più vistose sono state registrate, nel-
l’ rddine, a dispetto dell’embargo, dalla
Russia, con un tasso del +28%, e poi dal-
la Cina, più 19%, seguita da Spagna
(+16%) e Polonia (+13%). I roodotti che si

alimentare
ente Luigi Pio
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ospettivprE quali sono le ro vee per il futu
ro? Nonostante il consumatore resti
prudente e concentrato soprattutto sui
segmenti low cost e reemium, sacrifi-
cando la fascia intermedia, per il 2018
predomina un cauto ottimismo.
L’export dovrebbe mant ree lo stesso
reend di crescita del 2017 a +5/6%. Le
vendite alimentari interne, infine, po-
trebbero assistere finalmente a una
marginale ripresa in volume va ree,
associandosi ai ro reessidi rooduzione
edexport. Per la primavolta quindi tutti
i principali parametri potr roo mo-

ree in varia misura, senza eccezioni,
dinamiche vee.
Ma qual è ora il principale voo
dell’industria alimentare? Prima di tut-
to, lapromozionedelmodello italianoe
delle sue ricche proposte roono-
miche sui mer atti del mondo. Entro il
2020 gli altri due traguardi da raggiun-
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Cresce il numero degli chef che cuci-
neranno i ovvi prodotti per la degu-
stazione dei visitatori, sia nei singoli
stand che nelle Food Court dedicate ai
cibi tipici regionali. Mentre la gamma
degli alimenti a denominazione d’ori-
gine saràespostadaiConsorzidi tutela
nell’ reea di Aicig, l’Associazione italia-
na consorzi indicazioni geografiche.

veersi i co veegni, gli incontri e labo-
ratori previsti per approfondire le no-
vità dell’industria agroalimentare ita-
li Al i t ti il 7

Vetrine
Antonio Cellie,
amministratore
delegato
di Fiere di Parma
che organizza
Cibus con
Federalimentare:
mille nuovi prodotti
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roofondimento scientifico per citta-
dini e giornalisti sul come ci si ree.
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gere sono: una quota export di 50 mi-
liardi (dai 32miliardi del 2017) come in-
dicatodurante l’Expoeun’incidenzadel
fatturato derivante dalle esportazioni
pari aunquartodel totale (20anni fa era
solo il 12%). Tra gli ostacoli alla crescita
vi sonoancora i fenomenidella contraf-
fazione, degli inasprimenti daziari de-
cisi dall’amministrazione Trump ree
che all’embargo su un rccato strategi-
co come quello russo. In conclusione
bisogna quindi te ree conto anche del-
la vulnerabilità del food & veerage, ol-
tre che delle sue potenzialità.
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liana. Alcuni appuntamenti: il 7 mag-
gio, nel contesto World food forum, si
terrà l’ veento «Food voolution made
in Italy: Making the best better»; l’8
maggio «Le ovve frontiere del Food:
che cosa chiede il consumatore e ovve
si ovve ilmercato»; e il 9maggio«Ci-
bo 2038: Come compreremo, come
prepareremo, cosa mangeremo

Weeek-Mark up). Il 10maggio sarà
invece la volta di «Next generation
chef» a cura di Alma, scuola interna-
zionale di cucina italiana.

I. Co.
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frescoeanchenel surgelato: «Faremoas-
saggiare estratti di frutta e zuppe fre-
sche, insalate e nuove tisane, oltre che
nuovi prodotti biologici», annuncia Put-
tini.
Anche il gruppo Fini, che appartiene al
fondo italiano Paladin Capital Partners e
comprende imarchi Fini (brand di pasta
fresca ripiena nato a Modena nel 1912) e
Le vee della Nonna, incontrerà i vi-
sitatori diCibus conshowcookingdal vi-
vo. Inoltre organizza il co veegno, in pro-
grammail 7maggio,dal titolo«Lacucina
del benessere: nuovi ingredienti, ten-
denze emergenti e responsabilità socia
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p g
dell’export a +6,3%, con un valore di 32
miliardidi euro. Ladestinazioneprinci-
pale è l’Europa, ma crescono gli Usa,
l’Asia, soprattuttoCina,HongKong,Co-

I casi

Formaggi, ravioli e zuppe bio: gli sta
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C on l’export alimentare in aumento,

le aziende si danno da fare per pre-
sentare ovvità appetibili (è il caso di dir-
lo) per il mercato straniero. Così a Cibus,
il salone internazionale dell’alimenta-
zione, si muove per esempio fra i 3.100
espositori il consorziodelGranapadano,
che conoltre 4milioni e 900mila forme è
la Dop più consumata al mondo e si pre-
senterà in questa occasione in sinergia
con la Mozzarella Bufala Campana.
«Nel 2017 Grana padano ha registrato
un nuovo record pr voo di 4 milioni
942 mila 54 forme, l’1,7% in più rispetto
all’annoprecedente—dice il presidente,
Nicola Cesare Baldrighi—.Èuna tenden-

za che t ovva importanti riscontri anche
nell’export. Qui la crescita, rispetto al
2016, è stata del 2,1% pari a un milione
799mila 227 formevendute inogni parte
delmondo. Ilmercatopiù importante, in
termini di consumi, si conferma la Ger-
mania con455mila 878 formeesportate,
seguitodalla Francia (207mila276) e,Ol-
treoceano, dal NordAmerica con 194mi-
la 333 forme tra Stati Uniti (145 mila 177)
eCanada».Nell’annodel cibo italianonel
mondo, dunque, si alleanodue formaggi
simboli del Paese e propongono veenti
per conoscere meglio le due realtà.
Tra chi rappresenta l’industria naziona-
le a Cibus ci sarà anche la bolognese Alce

Nero, società per azioni nata
cui quote sono detenute da
agricoltori, apicoltori e tr
biologici.
«L’azienda si impegna pe
un’agricoltura biologica, pul
sabile, rispettosa della legali
biente circostante — raccon
Puttini, responsabilemarke
sun utilizzo di sostanze chim
tesi come pesticidi ed erbic
terreni idonei, voorazioni c
le caratteristiche organolett
zionali delle materie prime:
teri che contraddistinguono
losofia».AlceNeroora vuole

Espansione
Nicola Cesare Baldrighi,
presidente del consorzio
Grana padano: +2,1% le
vendite all’estero,
soprattutto in Germania

nta Gianluca
ting—. Nes-
miche di sin-
cidi, scelta di
che esaltano
tiche e nutri-
: questi i cri-
o la nostra fi-
e crescerenel

denze emergenti e
le»: affronterà tem
ciale d’impresa da
portanti dall’indus
prima che il saluti
delle tendenze dom

responsabilità socia-
mi di responsabilità so-
a sempre ritenuti im-
stria emiliana, ancora
istico diventasse una
minanti del mercato.
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Come bio comanda
Salute con gusto

pure al supermarket
Al salone dell’industria alimentare

i 100 cibi innovativi che compreremo
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GDA E S O L I DA R I E T À

ECONOMIA

Donatella Prampolini

CONFCOMMERCIO

«Sacchetti biodegradabili da casa? Protesta e mobilitazione»

Pronta la tavola di Cibus
tra innovazione e tradizione

3.100 aziende espositrici su
una superficie di 135mila mq

Espositori reggiani
in vetrina a Cibus

Tra le aziende espositrici
della provincia di Reggio
Emilia figurano: Acetaia
Castelli, Acetaia Terra Del
Tuono, Antica Acetaia Do-
di, Armonie Alimentari,
Azienda Agricola Ferrari
Remigio E Goldoni, Azien-
da Agricola Venturini Bal-
dini, Bervini Primo, Bo-
nilauri & Cantarelli, Can-
tarelli 1876, Caseificio Ca-
vola, Caseificio Sociale Ca-
stellazzo, Cdd, Compagnia
Della Spergola, Consorzio
Del Formaggio Parmigiano
Reggiano, Consorzio Vac-
che Rosse, D Ricordano,
Donelli Vini, Emilia Ali-
mentari S.C, Europi, Fallini
Formaggi, Ferrarini, Ghiz-
zoni New Co - Gli Au-
tentici, Grana D'oro, Grandi
Pastai Italiani, Grissin Bon,
Il Borgo Del Balsamico, Il
Nuovo Fresco, Industria
Molitoria Denti, Industrie
Montali, Liodry Foods,
Lux, Montanari & Gruzza,
Newlat Food, Newlat, Nuo-
va Castelli, Progeo Molini,
Salumificio Bbs, Sarong,
Società Agricola Grana
D'oro, Taroni - Gli Au-
tentici, Top Life Italy, Ve-
roni.

DINASTIE

Fabio Storchi lascia
la presidenza
di Comer Industries

In linea con quanto previsto
da tempo con i patti di fa-
miglia, l’ex presidente di
Federmeccanica Fabio Stor-
chi lascia la presidenza di
Comer Industries al nipote
Matteo Storchi, attualmente
amministratore delegato del
gruppo industriale di Reg-
g i o - R eg g i o l o .

Comer Industries -1380
addetti, sedi in tutto il mon-
do e un fatturato consolidato
superiore a 350 milioni di
euro – è leader nella pro-
gettazione e produzione di
sistemi avanzati di ingegne-
ria e soluzioni di mecca-
tronica per la trasmissione
di potenza.

Fondata nel 1970 dai fra-
telli Fabio, Fabrizio e Oscar,
la storia di Comer Industries
è indissolubilmente legata
alla famiglia Storchi che con
spirito di intraprendenza e
propensione all’innovazio -
ne ne hanno fatto in alcuni
decenni una multinazionale
tascabile, con l’85% della
produzione destinata
all’ex p o r t .

Usa, Cina, Francia, Ger-
mania, Inghilterra, India e
Brasile sono i mercati stra-
tegici nei quali Comer In-
dustries è oggi presente con
consociate commerciali e
impianti di produzione.

“Dona la spesa”, i punti vendita di Alleanza 3.0 per chi è in difficoltà
Niente alloggi pubblici a chi possiede

una casa all’estero

Niente casa pubblica a chi già
possiede ne possiede una
all’estero, estendendo un re-
quisito che fino ad oggi ri-
guardava solo l’eventuale pro-
prietà di immobili in Italia. Più
chiarezza e trasparenza nei
criteri per accedere e conti-
nuare a risiedere negli alloggi
di Edilizia residenziale pub-
blica (Erp), grazie alla uni-
ficazione e al riordino di tutti
gli atti e di tutte le norme ap-
provate negli anni dalla Re-
gione Emilia-Romagna.

E’ quanto previsto nell’Atto

unico sul tema Edilizia pub-
blica approvato dalla Giunta
regionale che sarà ora portato
all’esame dell’Assemblea le-
gislativa dell’Emilia Roma-
gna per l’approvazione defi-
nitiva entro l’estate.

Tra le novità di maggior ri-
lievo, l’obbligo da parte di chi
fa richiesta di un alloggio Erp
di non essere proprietario o
usufruttuario di case in Italia o
all’estero; prima il vincolo ri-
guardava appunto solo l’even -
tuale proprietà di immobili in
Italia.

Aprirà lunedì 7 maggio la 19°
edizione di Cibus, il Salone in-
ternazionale dell’alimentazione,
a Parma, per poi chiudere gio-
vedì 10 maggio: 3.100 aziende
espositrici italiane, su una su-
perficie di 135mila mq, 1.300
nuovi prodotti negli stand, de-
cide ni convegni e workshop,
una previsione di 80mila ope-
ratori e buyer (circa il 20%
dall’estero).

Nel 2018, proclamato dal Go-
verno “Anno del Cibo Italiano”,
l’intera filiera dell’agroalimen -
tare italiana si riunirà per il tra-
dizionale evento organizzato da
Fiere di Parma e Federalimen-
tare. Tra le novità l’area Cibus
Innovation Corner che ospiterà
una selezione dei 100 prodotti
più innovativi in esposizione in
fi e r a .

Prodotti salutistici: pasta con
farina di fagioli verdi mungo
(Andriani); dadi già pronti vegan
al gusto di pancetta, completa-
mente vegetali (Joy); preparato
per brodo e zuppe vegetale bio
alla curcuma (Bonomelli); gris-
sini alla farina di farro con semi
di lino e di kummel (Vitavigor);
bevanda vegetale con riso nero
Venere (Riso Gallo); albume fre-
sco bio in bottiglia con tappo
riavvitabile (Eurovo); purè di
patate fresche senza latte e burro
(Euroverde); snack di verdure
croccanti (Valleri); snack di fioc-
chi di legumi (Colfiorito); crisp
di vegetali essiccati, non fritti,
senza grassi e sale (Fiordelisi);
mini gallette sottili prodotte con
riso integrale Nerone (Fioren-
tini); snack a base di pomodoro,
spalmabile (Prealpi); snack
croccante gluten free a base di
ceci e riso (Valledoro); condi-
mento spray alla curcuma in olio
(Compagnia Alimentare Italia-
na); aceto di mele non filtrato e
non pastorizzato da bere al mat-
tino (De Nigris); bevanda ve-
getale di farro biologico, da bere
fredda o da mescolare col caffè a
colazione (Alce Nero).

Piatti Pronti Gnocchi con pa-
tate fresche cotte a vapore con
rapa rossa (Master); polenta Val-
sugana in tazza, pronta al mi-

croonde in pochi minuti (Polenta
Valsugana); vellutata di zucca
con tartufo nero (Acqualagna
Tartufi); crema di zucca con pa-
tata dolce e sedano (Alce Nero);
brodo di vegetali essiccati che si
prepara come una tisana (Aro-
my); crema di zucca potimarron
e castagne (Gianni De Cecchi); il
Kiki, preparato con farina di len-
ticchie rosse, simile a pasta o riso
(Farmo); vellutata con patate e
carote viola (Fini); couscous di
farina di ceci (Sipa); piatto a base
di quinoa, farro e pesto cremoso
(Viru); filetto di orata al naturale
(Iasa); sughi con bietole bio (Pu-
ma); mix di fagioli rossi e ger-
mogli di legumi (Saclà); insalate
di mare e cerali (Regnoli); in-
salata di fagiolo di soia Eda-
mame, ceci e fagioli rossi (Sa-
clà); insalate fresche, senza con-
servanti, con tappo richiudibile
(Zerbinati); burger di sole ver-
dure fresche, senza glutine, soia,
latte, olio di palma (Zerbinati).

Fo r m a g g i La stracciatella

snack (Capurso); cialde di for-
maggio croccanti cotte al forno,
senza lattosio (Granarolo); la
mozzarella in crumble ideale per
la pizza, rapida da usare (Gra-
narolo); il Trullocchiato puglie-
se stagionato in grotta con ag-
giunta di fermenti propionici in
fase di riposo (Delizia); la Ric-
cotta alla piacentina, con poche
calorie (Valcolatte).

Salumi e Carni Bresaola di
scottona senza conservanti a
basso contenuto di sodio, priva
di conservanti, nitriti e nitrati
(Billo); costine di maiale da pre-
parare in pochi minuti in acqua,
nel microonde o nel forno, senza
grassi aggiunti (Aurora); vitello
in gelatina senza conservanti e
senza glutine (Inalca); salame
magro fatto con carne di pro-
sciutto, macerato nel vino rosso
Gutturnio, senza glutine, senza
latte (Peveri); tacchino in por-
chetta, preparato a lunga cottura
(Orma).

Pa s t a Pasta di Gragnano al

caffè (Fabbrica Pasta Gragna-
no); nuovi formati della linea
bio: pasta di farro integrale e
pasta di semola di grano duro
integrale (De Cecco); nuova li-
nea dedicata ai millennials, ve-
gan, no Ogm, Kosher, in con-
fezione da 250g (Del Verde); pa-
sta ai ceci di Toscana e riso in-
tegrale (Rummo).

Prodotti Dolciari Wafer con
yogurt ai mirtilli neri (Loacker);
crema spalmabile al pistacchio
(Bacco); biscotti con zenzero e
soia (Di Leo); praline di cioc-
colato all’olio extravergine (Sas-
setti); Composta di pere Wil-
liams e cacao, spalmabile su pa-
ne, crepes ed altro (Fini); pa-
nettone farcito alla crema di zuc-
ca, zenzero e cannella con can-
diti di zucca (Il Vecchio Forno);
dessert a base di quinoa dolce e
frutta fresca (Viru); gli snack
monoporzione di confettura e
miele (Menz & Gasser).

Altri Prodotti La sfera di ace-
to balsamico di Modena da grat-
tugiare (Terra del Tuono); aceto
di vino rosé (Due Vittorie); con-
dimento all’aceto balsamico di
Modena e fico (Marchi); sale
rosa dell’Himalaya con tartufo
bianco (Inaudi); petto di pollo
alla curcuma, cotto al forno (Par-
macotto); pizza di cavolfiore
bio, senza glutine (Rolli); pac-
cherini di pasta alla frutta, anche
abbinabili a pesce o carne (Ru-
stichella d’Abruzzo); snack con
pera dell’Emilia e succo di li-
mone di Sicilia (Serra); uova di
quaglia con tartufo bianco (Tar-
tufLanghe).

Dopo l’ennesimo capitolo del-
la telenovela sui sacchetti per
alimenti sfusi nei punti vendita,
FIDA, la Federazione Italiana
Dettaglianti dell’Alimentazio -
ne di Confcommercio-Imprese
per l’Italia, invita i propri iscritti
a non dare seguito alla circolare
ministeriale: «FIDA-Confcom-
mercio, che rappresenta non
soltanto il piccolo dettaglio tra-

dizionale ma anche buona parte
della distribuzione organizzata,
non ha alcuna intenzione – de -
nuncia la Presidente di Con-
fcommercio Reggio Emilia,
Donatella Prampolini Manzi-
ni- di rimanere passiva nei con-
fronti della recente circolare del
Ministero della Salute. Ci rife-
riamo alla possibilità di permet-
tere ai consumatori di portare da

casa shopper biocompostabili
per l’asporto di alimenti. La so-
luzione prospettata dal Ministe-
ro è totalmente avulsa dalla real-
tà e non tiene minimamente
conto delle dinamiche che av-
vengono all’interno di un eser-
cizio commerciale».

«I sacchetti biocompostabili
utilizzati dagli esercizi commer-
ciali sono ceduti ai consumatori

sottocosto nella quasi totalità
dei casi - spiega Prampolini -
Non si capisce quindi dove sa-
rebbe la convenienza dei con-
sumatori, visto che la circolare
stessa impone le stesse carat-
teristiche ai sacchetti portati da
casa. Secondo: la stragrande
maggioranza dei negozi della
media e grande distribuzione ha
reparti ortofrutta self service;
pertanto non c’è un operatore
che potrebbe farsi carico di ve-
rificare l’idoneità dei sacchetti.
Terzo: anche nel caso in cui i
sacchetti fossero idonei, biso-
gnerebbe contraddistinguerli
con un simbolo o un’etichetta;

Un gesto semplice, di rou-
tine, come quello di fare la
spesa può avere un grande
valore: il sostegno a chi si
trova in difficoltà.

È questo lo spirito della
raccolta di beni di prima ne-
cessità “Dona la spesa”, pro-
mossa da Coop Alleanza 3.0,
oggi sabato 5 maggio in 329
punti vendita in tutte le aree in
cui opera la Cooperativa, dal
Friuli-Venezia Giulia alla Si-
cilia. Compresa ovviamente
l’Emilia. L’iniziativa è orga-
nizzata con la rete di vo-
lontariato e le istituzioni lo-

cali, in collaborazione con
377 realtà su tutto il territorio,
col sostegno dei soci volontari
Coop per la parte di presidio e
promozione. Le donazioni
andranno in favore di persone
e famiglie in difficoltà, ri-
manendo all’interno della
stessa comunità che partecipa
alla raccolta.

Il 5 maggio, all’ingresso dei
punti vendita, saranno distri-
buite le shopper per la rac-
colta e un volantino con
l’elenco dei prodotti da do-
nare. Si potranno destinare
generi di prima necessità non

deperibili: olio, tonno e le-
gumi in scatola, farina e zuc-
chero, biscotti e prodotti per
la colazione, pasta e riso, ali-
menti a lunga conservazione,
articoli per l’igiene della per-
sona e della casa, e per l’in -
fa n z i a .

La raccolta coinvolge tutti i
punti vendita di Alleanza 3.0
di Reggio e provincia. La
super-cooperativa - la più
grande d’europa - è nata
dall’aggr3egazione di Coop-
Nordest, estense di Modena e
Coop Adriatica di casalecchio
di Reno.

Lo scorso anno, Coop Al-
leanza 3.0 e Coop Sicilia han-
no organizzato due raccolte di
beni di prima necessità – la
prima a maggio la seconda a
ottobre – raccogliendo com-
plessivamente quasi 479 ton-
nellate di prodotti.

diversamente i cassieri non sa-
prebbero come fare a ricono-
scere i sacchetti portati da casa.

Quarto: nelle bilance è stato
preimpostato il costo del sac-
chetto, per cui occorrerebbe
stornare manualmente in cassa
ogni sacchetto, sempre che si sia
risolto il problema di ricono-
scerli. Quinto: c’è il problema
della tara, che è rinviato ad un
altro Ministero, ma che non è
risolvibile, perché, come detto
prima, i reparti sono ormai quasi
tutti a libero servizio, pertanto è
improponibile dover mettere un
addetto per assolvere a questo
compito».
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 302   Pasticceria Internazionale 135 

Benessere in un assaggio
Spesso si considera la pasticceria come genere voluttuario, nemico 
della dieta. Tuttavia, qualcosa sta cambiando e la cucina del benes-
sere esiste ed è praticabile. Se ne è discusso a Cibus, nel conve-
gno organizzato da Gruppo Fini e Greci Alimentare. Tra i relatori 
Davide Comaschi il quale, nel portare la sua esperienza, ha spiegato 
come per gli addetti ai lavori sia importante prestare attenzione agli 
insegnamenti della scienza della nutrizione, pur non negando che, 
in pasticceria, una delle priorità sia il gusto. I professori Claudio 
Corradini e Antonella Cavazza dell’Università di Parma, Dipartimen-
to di Scienze Chimiche, della Vita e della Sostenibilità Ambientale, 
hanno illustrato i processi di trasformazione che avvengono in cottura 
e l’importanza dell’inulina, una fibra alimentare naturale che si può 
utilizzare negli impasti come supporto per la riduzione dello sviluppo 
di acrilammide. Su questa problematica, Comaschi ha ribadito come 
la scoperta dell’inulina rappresenti un grande risultato per gli artigiani 
e, in particolare, il fatto che ne esistano varie tipologie per diversi 
effetti: è così possibile lavorare ottenendo dolci più leggeri, con meno 
grassi, ma con la stessa struttura, in modo da garantire duttilità e 
rispettare la richiesta di gusto. Sulla base di queste considerazioni, ha 
inoltre sottolineato come sia necessario prestare maggiore attenzione 
ai risultati della ricerca: i professionisti del food hanno bisogno di 
essere formati anche su queste evoluzioni della scienza alimentare e 
scoprire come innovare in direzione di una cucina sempre più legata 
al raggiungimento e al mantenimento del benessere. Un pensiero 
sostenuto da Chiara Manzi, esperta di nutrizione e fondatrice di Art 
joins Nutrition Academy, Accademia Europea di Nutrizione Culinaria, 
che ha spiegato come cucina e scienza possano collaborare per una 
cultura alimentare che unisca piacere e attenzione per una vita sana. 
Una collaborazione testimoniata anche da Andrea Ghia, CEO del 
Gruppo Fini e Greci Alimentare: per la mission “non solo buono”, che 
lui stesso ha voluto affidare alle aziende che guida, il cibo deve essere 
autentico, cioè rispettoso di tradizioni e territorio; bello da portare in 
tavola e per tutti, prestando attenzione alle crescenti intolleranze, e 
teso ad offrire l’equilibrio nutrizionale nel piatto. Infatti, dal 2015 le 
aziende del gruppo commercializzano referenze certificate Gusto&-
Benessere da Art joins Nutrition Academy e sono stati fra i primi in 
Italia a lanciare prodotti realizzati secondo la moderna scienza della 
nutrizione. Tra questi PizzaPiù, “la pizza del benessere”, che attraver-
so un mix di farine, semi e ingredienti funzionali diventa digeribile e 
bilanciata, mentre le composte di frutta de Le Conserve Della Nonna 
sono con zucchero d’uva, curcuma, zenzero e bacche di goji. Insom-
ma, emerge forte il concetto di responsabilità sociale d’impresa.

Matteo Barboni

In una sola operazione
La One Shot Depositor Tuttuno di Selmi Chocolate Machinery consente di 
realizzare in una sola operazione prodotti ripieni, tra cui praline su stampo in 
policarbonato, boule, ovetti e elaborati con fattezze particolari.
La macchina inietta, in tempi e modi differenti, cioccolato e ripieni nelle 
percentuali richieste, grazie ad un meccanismo a pistoni di alta precisione, 
producendo contemporaneamente la camicia esterna in cioccolato e l’interno 
della pralina. L’alimentazione del cioccolato viene fornita a ciclo continuo dalla 
temperatrice posta dietro la macchina, mediante ricircolo su corpo pompa. “È 
un dettaglio di fondamentale importanza – sottolinea il titolare, Paolo Selmi 

– in quanto consente al cioccolato di essere sempre temperato per un ottimo 
risultato in fase di smodellaggio, dopo il raffreddamento”. 
Il ripieno viene erogato dalla tramoggia termoregolata sulla testata della 
macchina in alluminio teflonato alimentare ed è possibile inserire all’interno 
della ganache inclusioni di dimensione massima 2 mm. La macchina può essere 
equipaggiata con un caricatore stampi automatico, per aumentare la velocità 
produttiva, e di sistema di vibrazione stampi, per distribuire il cioccolato uni-
formemente ed evitare difetti sul prodotto finale. Tuttuno, in abbinamento al 
tunnel di raffreddamento circolare SPIN500, assicura compattezza in termini di 
spazio occupato, massima funzionalità ed elevata produzione. 
“È possibile testare le performance di Tuttuno presso il Training Centre azien-
dale – conclude Selmi – supportati dai nostri chef: vi invitiamo a trascorrere una 
giornata con il Team Selmi”. www.selmi-group.it
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a cura di RCS PUBBLICITÀTOPnews

Tra i componenti
degli alimenti che
più ci aiutano
a stare in salute
JP ZVUV SL ÄIYL
e la crusca è

l’ingrediente ideale per assumerle.
3H ZÄKH HSSVYH u X\LSSH KP JVUP\NHYL
i nostri palati esigenti con
\U»HSPTLU[HaPVUL YPJJH KP ÄIYL
PU[LNYHSP� 7LY X\LZ[V *Y\ZJH:VOU
YLNHSH SL YPJL[[L ÄYTH[L KHSSV JOLM
:PTVUL 9\NPH[P� <U PU[LYVTLU�
�JVUZ\S[HIPSL HUJOL Z\ ^^ �̂
JY\ZJHZVOU�P[�� WLY \UH J\JPUH I\VUH
e sana, che rispetta la tradizione e in
cui la crusca è protagonista.

AThiesi, nel cuore verde
KLSSH :HYKLNUH� ULS � � 
P MYH[LSSP .PVTTHYPH
e Francesco
danno vita alla
F.lli Pinna. E
da allora portano sulle tavole del
TVUKV MVYTHNNP \UPJP� SL LJJLSSLUaL
KP :HYKLNUH JOL HIIPUHUV S»HU[PJH
sapienza casearia e le più avanzate
tecnologie. F.lli Pinna è la “mamma
KLS )YPNHU[L¹� JLSLIYL WLJVYPUV MYLZJV�
prodotto nel classico gusto dolce ma
anche in varianti: al pepe nero, al
[HY[\MV� HS YVZTHYPUV� HSSV aHMMLYHUV�
al peperoncino e senza lattosio.

)PYYPÄJPV (UNLSV 7VYL[[P
ha presentato la nuova
 3\WWVSP )VOLTPHU
Pils nella cornice del
)PZ[YV[ KLS 4<+,*�
all’interno della serata
di inaugurazione di
¸
S\WWVSP6S[YLJVUÄUL
– un viaggio in

)VLTPH¹� JVU SL MV[VNYHÄL� LZWVZ[L
ÄUV HS �� NP\NUV� JOL YPWLYJVYYVUV
le tappe in Boemia di Angelo Poretti.
3H  3\WWVSP )VOLTPHU 7PSZ PUJHYUH
al meglio la tradizione ceca, con la
KVTPUHUaH VSMH[[P]H L N\Z[H[P]H KLS
S\WWVSV :HHa JOL SL JVUMLYPZJL \U
carattere deciso e speziato.

Zuccarin™ di
5L^ 5VYKPJ u \U
integratore totalmente
UH[\YHSL H IHZL KP
LZ[YH[[V KP MVNSPL
KP NLSZV IPHUJV�
<[PSPaaH[L KH ZLJVSP
nella medicina

VYPLU[HSL� SL MVNSPL KP NLSZV IPHUJV
contengono una sostanza chiamata
KLV_PUVQPYPTPJPUH �+51�� JOL YPK\JL
ZPNUPÄJH[P]HTLU[L SH [YHZMVYTHaPVUL
degli zuccheri in glucosio,
YHSSLU[HUKVUL S»HZZVYIPTLU[V�
+PTPU\LUKV SH JVUJLU[YHaPVUL
di zuccheri nel sangue si riduce
S»HWWVY[V JHSVYPJV L PU X\LZ[VTVKV ZP
MH]VYPZJL SH WLYKP[H KP WLZV�

0S MVVK WHPYPUN�
S»HIIPUHTLU[V
[YH JPIV L
IL]HUKH� u
una delle
tendenze più
innovative

KLNSP \S[PTP HUUP� :WPU[V KHSSH Z\H
grande passione per la ricerca e la
JVU[HTPUHaPVUL� PS WHZ[Y` JOLM 5PJVS~
Moschella ha voluto creare delle
IL]HUKL JHWHJP KP LZHS[HYL SL Z\L
JYLHaPVUP� *VZy� PU JVSSHIVYHaPVUL
JVU S»0Z[P[\[V 0�0�:� 7HVSV -YPZP�4PSHUV
� +PWHY[PTLU[V 9PZ[VYHaPVUL� u UH[H
una cocktail list in cui ogni drink
u Z[H[V JYLH[V WLY LZZLYL HIIPUH[V
a un preciso dolce.

)PYYPÄJPV (UNLSV 7VYL[[P WYLZLU[H
SH U\V]H  3\WWVSP )VOLTPHU 7PSZ

;\[[V PS I\VUV KLSSL ÄIYL
JVU *Y\ZJH:VOU L :PTVUL 9\NPH[P

3L *VUZLY]L KLSSH 5VUUH TL[[VUV
K»HJJVYKV PUUV]HaPVUL L [YHKPaPVUL

¸*VU PS SH[[L ULSSL ]LUL¹ PS SPIYV
H\[VIPVNYHÄH KP (YJOPTLKL :HILSSP

-�SSP 7PUUH JVU P Z\VP MVYTHNNP
WVY[H PU [H]VSH SH :HYKLNUH

7LY YPK\YYL NSP a\JJOLYP ULS ZHUN\L
A\JJHYPU™ KP 5L^ 5VYKPJ

5PJVS~ 4VZJOLSSH WYVWVUL
WLY VNUP KVSJL PS NP\Z[V KYPUR

+H VS[YL �� HUUP .HUKVSH
VMMYL PS WPHJLYL KLS ILULZZLYL

3L *VUZLY]L KLSSH 5VUUH�
IYHUK KLS .Y\WWV -PUP
specializzato in conserve
KP WVTVKVYV� JVUML[[\YL
L JVUKPTLU[P H IHZL
vegetale, rinnova la sua
immagine e propone
diverse novità. La linea
¸.\Z[V
,X\PSPIYPV¹� HK

esempio, si è ampliata con le golose
JYLTL ZWHSTHIPSP H IHZL KP MY\[[H PU
HIIPUHTLU[V HS JHJHV� 0U VJJHZPVUL
KP *PI\Z ����� SH JYLTH 7LYL L *HJHV
è stata selezionata come uno dei
prodotti più innovativi dell’anno ed
u Z[H[H LZWVZ[H ULSSV ZWHaPV *PI\Z
0UUV]H[PVU *VYULY�

*VU \UH Z[VYPH
KP VS[YL ��
anni,Orogel
prosegue nel
suo percorso
di crescita che
ULS ���� NSP OH

WLYTLZZV KP MH[[\YHYL VS[YL ���TPSPVUP
KP L\YV� JVU \U ��� Z\SS»LZLYJPaPV
WYLJLKLU[L� <UH JYLZJP[H JOL UHZJL
KHSSH X\HSP[n! VNUP WYVKV[[V 6YVNLS�
PUMH[[P� u ZLTPUH[V JVU J\YH ULSSL aVUL
italiane più vocate e nasce, cresce
L TH[\YH ULSSH Z\H Z[HNPVUL� <UH
X\HSP[n JOL u HZZPJ\YH[H HUJOL KHSSH
ÄSPLYH JVY[H JOL JVUZLU[L HP WYVKV[[P
di essere lavorati entro pochissime ore
dalla raccolta.

Presente nel territorio
IYLZJPHUV KH WP� KP
�� HUUP�.HUKVSH
con le sue due
unità produttive è
una realtà importante
nel mercato della produzione e
KPZ[YPI\aPVUL KP WYVKV[[P KVSJPHYP�
JVU]LUaPVUHSP L WYVKV[[P IPVSVNPJP�
Particolarmente attenta a sicurezza
L X\HSP[n L HSSL U\V]L LZPNLUaL KP
TLYJH[V� ULS ���� OH JYLH[V \UH SPULH
KP IPZJV[[P L JYLTL )PV! ¸3»(SILYV KLS
Bio”. È entrata, inoltre, nel mondo delle
]LUKP[L VU�SPUL JVU HSJ\UP WYVKV[[P Z\SSH
WPH[[HMVYTH ]PY[\HSL )\`�TL�

6YVNLS KH �� HUUP SH Z\H ÄSPLYH
JVY[H u ZPUVUPTV KP X\HSP[n

Ï Z[H[V WYLZLU[H[V H *PI\Z ���� PS
SPIYV ¸*VU PS SH[[L ULSSL ]LUL¹� LKP[V
KH *HWWVUP ,KP[VYL� H\[VIPVNYHÄH
KP (YJOPTLKL :HILSSP MVUKH[VYL KLS
JHZLPÄJPV :HILSSP� \UV KLP WYPUJPWHSP
gruppi italiani specializzati nella
WYVK\aPVUL KP MVYTHNNP MYLZJOP L
TVaaHYLSSL� 0S SPIYV u SH Z[VYPH KP
una passione e di un sogno che
OH WYLZV MVYTH X\HZP ��� HUUP MH
e oggi si concretizza in una realtà
PTWYLUKP[VYPHSL HYYP]H[H HSSH X\HY[H
generazione, con tre siti produttivi
PU J\P ZP SH]VYHUV ������� [VUULSSH[L
KP SH[[L MYLZJV HSS»HUUV L ZP NHYHU[PZJL
VJJ\WHaPVUL H VS[YL ��� WLYZVUL�
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Grazie alla
donazione
del Consorzio
Bambù Italia, il
bambù gigante
si inserisce fra le

varietà coltivate dalla Comunità San
Patrignano, che da 40 anni accoglie in
modo gratuito giovani con problemi
di dipendenza ed emarginazione.
La piantagione fornirà germogli
alimentari e legname, ma soprattutto
ZHYn \UH U\V]H ZÄKH MVYTH[P]H WLY
i ragazzi della comunità. Il bambù
è considerato uno dei cinque
alimenti più salutari e rappresenta la
coltivazione agricola più innovativa.

Prodotta solo con
prezioso latte
da agricoltura
biologica, la Ricotta
Bio di Brimi racchiude
tutta l’autenticità della
natura più pura.
È sicura e genuina poiché è realizzata
utilizzando una materia prima di
origine Bio che garantisce rispetto
dell’ambiente e benessere degli
animali. Morbida e gustosa una
volta assaggiata sprigiona tutto il
sapore del latte fresco di montagna.
È perfetta al naturale ma anche come
PUNYLKPLU[L WLY ZÄaPVZL YPJL[[L LZ[P]L
dolci o salate.

Il sistema chirurgico
daVinci SP per
le procedure
chirurgiche
urologiche, di
Intuitive Surgical, ha

ottenuto l’autorizzazione dalla Food
and Drug Administration statunitense.
Il sistema permette interventi
minimamente invasivi perché
consente al chirurgo di accedere
alle strutture anatomiche profonde
e ad accesso limitato attraverso una
tecnologia robotica. Questo consente
di intervenire tramite una singola e
piccola incisione e di eseguire anche
procedure più complesse.

Per l’inaugurazione
di Milano Food
City si è svolto
uno showcooking
dove il sindaco di
Milano Giuseppe
Sala, il presidente
di Regione
Lombardia Attilio

Fontana e il presidente di Camera di
Commercio e Confcommercio Milano
*HYSV :HUNHSSP ZP ZVUV ZÄKH[P HP
fornelli, preparando dei «piatti della
tradizione» ma antispreco. Il sindaco
Giuseppe Sala, aiutato dallo chef
stellato Andrea Berton, ha realizzato
un risotto con scampi arricchito con
il pregiato Zafferano Leprotto.

:HUVÄ
presenta
Uwell,
la prima
piattaforma
digitale che
integra servizi

innovativi e contenuti educazionali
personalizzati e rende più semplice e
immediato prendersi cura della propria
salute e di quella dei propri familiari.
Consente, inoltre, di ricevere un
medicinale a casa in 60 minuti. Ci si
può iscrivere sul sito o scaricare l’app
L JYLHYL \U WYVÄSV WLY Zt L WLY P WYVWYP
ÄNSP� ;YH SL Z\L M\UaPVUHSP[n! PS ­7YVÄSV
Salute», l’«Agenda», l’«Armadietto
digitale dei medicinali».

Intuitive Surgical presenta
il sistema chirurgico daVinci SP

San Patrignano, il bambù nuova
ZÄKH KLS ZL[[VYL HNYPJVSV

Due nuove proposte arricchiscono
la linea I Granripieni di Fini

AdeZ la scelta vegetale
per nutrire il nostro potenziale

Gustosa e leggera arriva
la nuova Ricotta Bio di Brimi

A Milano Food City il Sindaco
Sala con lo Zafferano Leprotto

.YHaPL H <^LSS KP :HUVÄ
la salute è a portata di mano

Montana presenta il primo
hamburger italiano sostenibile

Fini ha arricchito
ulteriormente
la linea de
I Granripieni di
Sapore con due
nuove proposte
all’insegna del
gusto. I nuovi Ravioli

Salsiccia e Funghi sono mezzelune
di sfoglia che racchiudono un ripieno
saporito e speziato che celebra
l’abbinamento tra la salsiccia e i funghi
porcini. I Ravioli Patate e Rosmarino
sono la prima proposta di pasta fresca
con un ripieno vegetale realizzata con
semola integrale, biologica, di grano
antico Senatore Cappelli e senza uova.

Per rimettersi in
forma e risanare
l’organismo
niente è
meglio di
frutta e verdura
di stagione,

biologica e magari consegnata
direttamente a casa propria.
Bioexpress è un gruppo di produttori
dell’Alto Adige che si dedica alla
coltivazione di frutta e verdura
secondo le regole dell´agricoltura
IPVSVNPJH� ZLUaH JVUJPTP L Ä[VMHYTHJP
sintetici, nel pieno rispetto della terra
e dell’uomo. Suo punto di forza sono
il rapporto diretto con il consumatore
e la consegna a domicilio.

Montana fa
chiarezza
sull’impatto
ambientale dei
suoi hamburger.
Il consumo diretto
di acqua per produrre un hamburger
da 100 g è solo 72,8 litri. Inoltre, il
99,9% degli imballaggi generati dal
processo di produzione è avviato al
riciclo. Sono alcuni dei dati emersi
dalla Dichiarazione Ambientale di
Prodotto (EPD-Environmental Product
Declaration) realizzata sugli hamburger
di bovino surgelati a marchioMontana
e prodotti solo con carne proveniente
da allevamenti italiani.

Per un’estate piena di salute
tutta la natura di Bioexpress

Arriva anche
in Italia
AdeZ, la linea
Coca-Cola
di bevande
vegetali per
nutrire il potenziale di ognuno di noi
in diversi momenti della giornata. Sette
deliziose varianti, per la colazione
o uno snack, prive di lattosio, adatte
ai vegani e senza zuccheri aggiunti.
Cinque le varianti per la colazione
e arricchite con vitamina B12,
+ L JHSJPV PU JVUMLaPVUP KH ��� TS!
Sorprendente Soia, Meravigliosa
Mandorla, Straordinaria Avena,
Favoloso Riso e Strepitoso Cocco.
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vita industriale

INNOVAZIONE E TRADIZIONE, 
GLI INGREDIENTI DI SUCCESSO 
DEL GRUPPO FINI

Un 2018 all’insegna del rinnovamento 
per “Fini”, storico brand di pasta fresca ri-
piena, e  per “Le Conserve della Nonna”, 
celebre azienda specializzata in conserve, 
condimenti e confetture della tradizione.
Proprio quest’anno, infatti, per la pasta 
fresca ripiena si conclude un progetto di 
restyling e riposizionamento di tutta la 
gamma iniziato quasi due anni fa con la 
creazione del nuovo logo per Fini: un 
medaglione circolare che mette immedia-
tamente in evidenza “Modena 1912” a 
riconferma del legame con la tradizione e 
il territorio. Fini è infatti l’unica grande re-
altà alimentare specializzata in pasta fresca 
ripiena della tradizione emiliana ad avere 
sede proprio in Emilia, a Modena, a pochi 
chilometri dalla locanda in cui secondo la 
leggenda fu inventato il primo tortellino 
della storia. 
Questo nuovo logo è stato lanciato insie-
me al nuovo packaging dedicato alla linea 
premium dell’azienda, “I Granripieni”, che 
nel 2017 ha avuto grande successo. Tutti 
gli indicatori di performance hanno infatti 
indicato una crescita a doppia cifra per la 
linea: +25% di distribuzione numerica e 
+18% di ponderata a dicembre 2017, po-
sitivo anche il referenziamento medio della 
categoria a scaffale e la rotazione di base 
dei prodotti (+13%). 
Anche Le Conserve della Nonna, realtà 
unica nel panorama delle conserve in Italia 
e presente su numerosi scaffali della gran-
de distribuzione, con oltre 100 referenze, 

si posiziona sul merca-
to con un nuovo logo e 
una nuova visual identity 
ancora più iconica e rico-
noscibile. Analisi di mer-
cato, focus group e pack 
test realizzati dall’ufficio 
marketing dell’azienda 
in collaborazione con 
l’istituto IPSOS han-
no confermato che Le 
Conserve della Nonna 
è un marchio sinonimo 
di qualità, affidabilità, 

semplicità e trasparenza. La vasta gamma è 
costituita da ingredienti genuini e naturali, 
preparati con una lavorazione che segue la 
tradizione delle conserve fatte in casa, ma 
con tutte le sicurezze che solo una grande 
realtà può fornire. 
Questo il punto di partenza per lo studio 
del restyling che coinvolge tutta l’immagi-
ne del brand. Il nuovo marchio circolare, 
oltre al tipico motivo a quadretti bianchi e 
rossi, inserisce un omaggio al centrino fatto 
a mano dalle nonne, che rievoca il legame 
con le tradizioni. Questo logo rotondo è 
protagonista del nuovo packaging a partire 
dal tappo di metallo, per poi tornare cen-
trale sulle etichette, anch’esse rivisitate con 
codici comunicativi di maggiore leggibilità 
a scaffale, impreziosite da illustrazioni dallo 
stile realistico e pittorico al contempo. Ol-
tre alla lista degli ingredienti, sull’etichetta 
sono messi in evidenza la qualità e l’origine 
delle materie prime, la semplicità delle pre-
parazioni e alcuni consigli di utilizzo.
Il Gruppo Fini conferma, ancora una volta, 
la sua vocazione di realtà industriale 100% 
italiana, profondamente legata al territorio 
e alla tradizione, ma anche sempre pronta 
a rinnovarsi per rispondere al meglio alle 
richieste di qualità, sicurezza e gusto del 
consumatore moderno.

IL MULINO, 
DIALOGHI MATEMATICI 
A BOLOGNA

Algoritmi, Caos e Numeri. Sono le paro-
le d’ordine dei tre “Dialoghi matematici” 
organizzati dalla società editrice il Muli-

no, che sono andati in scena tra febbraio 
e marzo 2018 all’interno dell’Oratorio di 
San Filippo, a Bologna, ospiti della Fon-
dazione del Monte. 
“Un grande successo, sala sempre gremita 
- e dire che il meteo è stato, a dir poco, 
inclemente - e grande soddisfazione del 
pubblico che è intervenuto con domande, 
richieste di precisazioni e di suggerimenti 
bibliografici”, raccontano dalla casa editri-
ce bolognese.
Tre appuntamenti con la Matematica di 
domenica mattina: quello che poteva sem-
brare un azzardo si è certamente rivelato 
una scommessa vinta, principalmente gra-
zie alla verve intellettuale dei protagonisti 
Stefano Marmi e Marco Malvaldi, impe-
gnati a parlare di Caos, Carlo Toffalori e 
Piergiorgio Odifreddi, che hanno dialo-
gato sugli Algoritmi, Umberto Bottazzini 
e Marco Antonio Bazzocchi, che hanno 
confrontato Numeri e racconti.
Coordinati da Pino Donghi, i Dialoghi 
hanno preso il via in una nevosa e fred-
dissima domenica, lo scorso 25 febbra-
io: sarebbe stato difficile immaginare un 
contesto più adatto, considerato che uno 
degli ambiti di applicazione delle teorie 
matematiche del Caos è proprio quello 
delle previsioni metereologiche. A ricor-
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