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SAUCES

" P> Go to the ITALIANFOOD.NET
: platform to discover the authentic
products and suppliers

MIMESI

Among the most highlighted plus by the Il
lan companies we find the use of PDO cert)
fied ingredients and production processes
increasingly similar to home made sauces,
In Europe, the cooking sauces market con-
tinues to grow both in the pestos segment
and In red sauces, where the value of tra
dition Is always strong. At the same time,
however, there is increasing interest, espe-
clally from new family groups, in experi-
menting with new tastes and new uses in
addition to pasta’s condiments

“Our focus - says Maria Giordano,
Global Marketing Director of Polli,
to ltallanfood.net - is on the formulation
of recipes with high quality ftalian ingre-

Barilla Campo d'Oro
Product Rustic Pesto with Basil Sauce with Mazara red lobster
and Courgettes sauce
Py
A
~ -
Characteristics Gastronomic combinatian of Typical Sicilian sauce prepared

Ingredients in a rustic texture
Format: 200g

according to tradition, with
frast matoes and freshly
caught Gambero Rosso di
Mazara (Reod Lobster)
Format: 300 g

SO ITALIANFDOONET -2 - 3020

Rivista ITALIANFOOD.NET - Febbraio 2020

by Marianna Notti

dients, such as fresh basil, processed with-
In 24 hours of harvesting, or PDO cheeses
such as Parmigiano Reggiano and Pecorino
Romano. Also the new tomato-based sauc-
es for pasta seasoning stand out thanks to
the care taken in the recipes made from a
few high-end Itallan ingredients: the use
of Italian tomatoes, extra virgin olive
oil and a ‘slow cooking” preparation to
replicate the typical preparation meth-
ods of home cooking. The launch will be
supported by dedicated marketing activi
ties, in particular in-store promotions to en-
courage product trials and attract consum
ers closer, The aim is to become a reference
brand in the category abroad”

Formec Biffi due foto

Cacio e Pope Sauce (fresh & ambient)

- I

Sauce with Pecarino Romane PRDO, gluten

free. One of the excellences of the Roman

gastronomic tradition,

that has become a aymbol of italian style. A

delicious crearmn based on Pecoring Romant
POO and Black Pepper

Format: 150 and 4504 fresh, 1890 g ambient

and a condiment
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® SURVEY

Sauce consumers don't care whether
a sauce is technically a cooking sauce
or a condiment, and they choase to
use anything at different times to
dress up a dish. Table and cooking
sauce brands have an opportunity

to willingly blur these lines and turmn
their products into multipurpose
sauces to further Inspire consumers to
use products in new ways. According
10 Melanie Zanoza Bartelme Global
Food Analyst at Mintel, “Consumers
are willing to use an assartment of
sauces to add flavor to their meals,
yet many sauces do not call out how
versatile they can be. While the
industry separates cooking satices
and table sauces/condiments into
different categories, half of Canadian
and American condiment/dressing
consumers say that any sauce can

be a condiment, which consumers

Tomato Preserves & Sauces - SAUCES

associate with versatility. The majority
of US and Canadian condiment/
dressing consumers say condiments/
dressings have many uses and well
over half of British condiment eaters
say they use condiments in a variety
of ways. There is an opportunity
for table and cooking sauce brands
to take advantage of consumers’
willingness to migrate between
categories by omitting traditional
definitions and treating more
sauces in all-purpose ways. This
could help consumers explore a full
range of uses for sauce products,
allowing for deeper integration into
consumers' meals and increasing
purchase rates.

Product trends

** SHORT LIST of ingredients

** Use of PDO CERTIFIED
ingredients or, in any case,
territorial excellence

= Production methods that
guarantee high organoleptic
quality such as SLOW
COOKING (home made style)

** |talian style recipes (cheese
and pepper otc.)

= Cooking sauces not
only for pasta, but
also for main courses
and side dishes.

= VEGANISM has stepped
up its game in the
sauce space with higher-
quality plant-based
formulations.

Fratelli Polli
Product Pesto alla Genovese and Tomato
and Mascarpone sauce
Characteristics Pesto alla Genovese contains

W00% 1talian cold processed
fresh basil evo oil, pine nuts, and
Parmiglano Regglano PDO and
Pecoring POO cheeses Tomato
and Mascarpone sauce is mainly
designed for foreign countries and
characterized by the use of italian
tomatoes, evo oll and a ‘slow
cooking' preparation This line Is
being presented in France,

thess charts refer 10 soene procucts of o ategony 1

Rivista ITALIANFOOD.NET - Febbraio 2020

Nat Nave Deen launc

Gruppo Fini

Pesto broccoli e cime &
rapa (Pesto with broccoli
and turmnip tops)

100% Itallan vegetables,
enriched with anchovies
and a pinch of chili
pepper, Versatile, it is
ideal on pasta, but also
for meat or fish makn
courses and canapés
Format: 100g

ned abiroad by i

Italian Food

Sughi Petti - Petti
Sauces

Six vegetable and two
meat-based recipes,
made with only Tuscan
tomatoes, with no added
sugar, With extra vingn
olive oil and a few high
quality ingredients,
without preservatives,
thickeners or acidifiers

Condipasta line is ideal
for the preparation of
main courses. Ready
to be added to pasta

or heated in a pan with
a spoonful of cooking

water or a drizzle of oil

Without preservatives

and colourings, gluten-

free,
Format: 156ml

ITAUANFODONET -2- 2000 SV
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() PASTA & RISO

PASTA

FRESCA

Dimensioni e trend del mercato da dicembre 2018 a dicembre 2019

VENDITE A VALORE

Totale italia iper+super+isp (da 100 a 399 mq) -

up

A |n crescita
la CONCENTRAZIONE
dell'offerta

A Si rafforza la share
delle PRIVATE LABEL

A Sale la quota di EXPORT

anche nelle aziende
medio-piccole

IN RIPRESA LE VENDITE DI
PASTA ALL'UOVO IN GDO

© +5,0% avoLume

146 FOOD Aprile 2020
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fonte: Iri

Ravioli & gnocchi,
si torna a crescere

Dopo l'inatteso dietrofront del 2018, il 2019 s'é
chiuso all'insegna del pronto recupero e della ras-
sicurazione per il sell out in Gdo (discount esclu-
si) della pasta fresca, ripiena e non, a cui hanno
contribuito tutti i segmenti, con la sola eccezione
del trend di fatturato per la semola. Le aziende
produttrici e le catene della Gdo hanno circoscrit-
to il rischio di banalizzazione dell'offerta, rintuz-
zando gli attacchi dei discount nella fascia me-
dio-bassa. Come per altre categorie convenience,
tra febbraio e marzo il panic buying per le scorte
da quarantena Covid-19 prima e I'impossibilita dei
consumi fuoricasa poi hanno dato nuovo impulso
pure agli acquisti di pasta fresca, benché in misu-
ra minore rispetto ai picchi della pasta secca e del
riso. Ma gli aumenti del sell out nel retail riusci-
ranno a controbilanciare le crescenti perdite dei
pastifici nel fuori casa, in Italia come all'estero?

diffusione:40000

di Andrea Ponti

VENDITE A VOLUME

~ 128.557105 kg

A +1,1%

down

¥ Perde terreno il canale
degli IPER

¥ In flessione i volumi
nel CENTRO+SARDEGNA

¥ Il SUD ITALIA frena
soprattutto a valore

IN LIEVE CALO LA PASTA
FRESCA DI SEMOLA

° '0,4% A VALORE

MIMESI
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PLAYER

STRATEGIE

segue da pagina 157

40%

va all'export

Chef, quindi specifica per
la ristorazione”. Oltre alla
comunicazione classica, su
social e radio, quest'anno
l'azienda di Barletta puo
vantare la presenza del brand

Maffei sulle maglie del Lecce nella
serie A. Su un fatturato complessivo
di 35 milioni di euro, 'attuale peso
dell’export de |l Pastaio Maffei é del
10%, e si concentra in Europa e negli
Stati Uniti, con buone performance
di vendita soprattutto degli gnocchi,

delle tagliatelle e della pasta ripiena.

Anche sulla spinta dell'ingresso di
alcuni big brand nazionali, la nicchia
della pasta fresca bio continua a
espandersi, sia pure con tassi meno
elevati che in passato.

“Secondo i dati Nielsen sulle vendite
di pasta fresca bio negli iper+super
a.t. 29/12/19 - fanno sapere da
BiotoBio, che hanno in portfolio

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

FGOD

Fior di Loto, uno dei marchi
storici del segmento organic
-, l'andamento positivo
riguarda in particolare la
pasta fresca all'uovo, che
registra un +4% rispetto al
2018, seguito da un +2,5% per
la ripiena e un +2,4% per quella non
ripiena”.
Nell'assortimento di Fior di Loto
figurano sia referenze di base (per
esempio, gli Spatzle con spinaci, i
Tortelloni con ricotta e borragine,
Ravioli integrali con ricotta e spinaci,
| Tortellini al prosciutto crudo) sia
prodotti innovativi (come gli Gnocchi
di frumento, i Ravioli di ceci bianchi
con patate e rosmarino e i Ravioli
di lenticchie rosse con tofu e
pomodarini secchi).
“L'innovazione & per Fior di Loto
- commentano da BiotoBio — un
aspetto fondamentale. Per ogni
prodotto si ricercano e selezionano le
migliori materie prime biologiche e si

studiano sempre nuove

ricette per cercare di accontentare
al meglio tutti i palati. | pack

sono semplici ed essenziali e nella
maggior parte dei casi permettono
di intravedere il prodotto con la
massima chiarezza per essere
immediatamente riconoscibili dai
consumatori”.

La comunicazione per Fior di Loto &
una leva strategica per consolidare
'identita e i valori del brand: anche
nel 2020 gli investimenti continuano
tanto per l'advertising — online e
offline — sia su testate specializzate
che generaliste, attivita di ufficio
stampa, comunicazione attraverso i
social media (Facebook, Instagram,
Twitter, Youtube) quanto per la
partecipazione alle fiere B2B e

B2C per promuovere il biologico

e segmenti di nicchia come il

senza glutine o il vegan, nei quali

il brand Fior di Loto & altamente
specializzato.

Grandi Pastai Il Pastaio
Italiani Gruppo Fini di Brescia Il Pastaio Maffei Luciana Mosconi Master
Fatturato 130 min 100 min 33 min 35 min 33 min 18 mln
2019 (€) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.) (tot. az.)
Antonio Amato, Mamma Emma,

Di Martino, < Patarg, Pastaio, £ £ " Master,
Marchi pastificio del Campi, Fini Pasta Fresca Patagnocco Maffei, Private label Luciana Mosconi It Ghiottone,

Cook Italian Tutti a tavola

H Gdo 80%,
Canali Gdo, Normal trade  Gdo 90%, Altro 10% g:;;; I":d"'z:;?‘ Horeca 10%, Alusiio :51?61'5% Gdo, Horeca
. ¥ Normal trade 10% e

Top SKU

Ravioli Salsiccia
e Friarielli - Raviol|
alla Caprese 250 g

158 FOOD Aprile 2020
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T T Ye of
R ;'E :

Tortellini Prosciutto
Crudo e Parmigiano
Reggiano Antica
Ricetta 1912

Pataro Gnocchi Orecchiette Maffei
Solo Patate 500 g
e Acqua (1 mln € nel 2019)

ol

LAY
H
oL

]
|

Ravioll Ricotta
e Spinaci 250 g

Gnocchi di patate
Mamma Emma

diffusione:40000
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GRUPPO FiINI

FGOD

La strategia & sempre piu premium

Nel 2019 Gruppo Fini ha
avuto modo di consolidare
e rafforzare la propria
posizione di second player
in tutte le aree. Per il

terzo anno consecutivo la
pasta fresca ripiena Fini

ha registrato performance
ampiamente positive: il sell
out complessivo ha chiuso
lo scorso anno, infatti, con
incrementi del 2,9% a volume
e del 3,7% a valore.

“Tre sono stati | capisaldi
della crescita negli ultimi
anni - spiega Roberta Morini,
Responsabile Marketing
Prodotto Comparto Freschi.
di Gruppo Fini —:
premiumizzazione,
innovazione e presidio dello
scaffale. Grazie a queste

NOVITA

tre scelte la linea premium
| Granripieni di Sapore &
arrivata a registrare tassi di
crescita costanti, con +7,9%
a valore nel 2019"

Ultimo lancio all'interno
della gamma | Granripieni
di Sapore sono stati i
Ravioli Pancetta e Grana
Padano Dop, una referenza
sviluppata per esaltare un
abbinamento tipicamente
‘emiliano’ come pancetta

e grana, che in pochi mesi
ha gia raggiunto gli obiettivi
annuali di inserimento.
“Notevoli soddisfazioni -
aggiunge Morini — sta dando
anche il lancio della linea
dei monodose da 125 g
avvenuta a meta del 2019 e
che continua ad aumentare

Casa Milo

distribuzione e rotazioni.
Premiata dalle performance
e stata anche la nostra
scelta di avvalerci da anni
di farine 100% italiane, un
impegno anche in termini
di sostenibilita, che nel
2020 sara ampliato ad

Garofalo
Mezzaluna

Plus

Posizionamento

Distribuzione
ponderata

In commercio da

Formato

160 FOOD Aprile 2020

Armando De Angelis
Linea Dim Sum

Linea di ravioli tipici
cinesi con tre proposte

pronte (tempo di cottura:

4 minuti); Dim Sum
al Gamberetti ed Erba
Cipollina, i Dim Sum
con Carne e Zenzero & |
Dim Sum con Formaggio
Fresco e Mandorle

Premium
nd

Settembre 2019

200 g

Rivista FOOD - Aprile 2020

Lasagne Fresche all'uovo
100% Filiera Puglia

Lasagne prodotte
con grano 100% Filiera
Puglia, e uova fresche

di galline allevate a terra

Medio-alto
nd

Ottobre 2012

250 g

Burrata e ‘Nduja

Sfoglia porosa a base di
farina, semola e 28,5% di
uova da galline allevate
a terra. Fino al 60%
del ripieno & inserito
con innesto separato e
brevettato per garantire
riconoscibilita delle
materie prime

Preamium
nd

Ottobre 2018

230 ¢

diffusione:40000

Roberta Morini, Responsabile
Marketing Prodotto Comparto
Freschi. di Gruppo Fini

altre importanti filiere di
approwigionamento”,
Sempre quest'anno, il

nuovo posizionamento

del brand Fini & destinato

a coinvolgere anche i
segmenti della pasta fresca
liscia e degli gnocchi.

“Sono previsti, infine, tre
lanci importanti - conclude
Morini -, che vedranno
lallargamento della gamma
a un formato e a una ricetta
nuovi di pasta ripiena,

con | Girasoli Pecorino

e Noci di Sorrento, e la
proposta di due referenze

di gnocchi premium a

base di ingredienti 100%
italiani. Continuera, poi, la
nostra ricerca dei migliori
ingredienti disponibili sul
territorio nazionale, che
sostanzieremo con alcune
importanti iniziative di
comarketing con prestigiosi
brand del food italiano,

per valorizzare al meglio le
nostre ricette e la nostra
pasta trafilata al bronzo
tipicamente emiliana”

Per il 2020, infine, la strategia
di comunicazione vedra
impegnato il gruppo emiliano
principalmente in tre ambiti,
in modo da riuscire a
dialogare costantemente con
tutti i pubblici di riferimento:
una strutturata presenza
sulla stampa specializzata,
un'intensa attivita nei punti
vendita e il presidio dei social
network.

14
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] t K| [ y A FRES
DE ANGELIS
D iDim S i 1 hi ripieni
0po 1 Ulm sum, arrivano gii gnoccini ripienl gourmet
Dopo un 2019 chiuso a 32 milioni del Dna dell'azienda di Villafranca di nostra linea Selezione Gourmet”.
di euro di fatturato, De Angelis ha Verona, che nel 2019 s’é cimentata nel Oltreconfine, De Angelis si propone
affrontato il nuovo anno con due lancio della linea Dim Sum, composta sia come brand che come partner per
progetti strategici per l'espansione da quattro ravioli ispirati alla tradizione progetti specifici per le pl dei maggiori
dell'offerta e 'ampliamento delle aree cinese, ai Gamberetti ed Erba Cipollina, retailer. “Da tempo — nota Plgozzo
di business. “Il 2020 - spiega Paolo con Carne e Zenzero e con Formaggio - siamo apprezzati come partner
Pigozzo, Amministratore Delegato di De  Fresco e Mandorle e la nuova ricetta affidabili per le marche private, perché
Angelis - vedra il lancio di una nostra Salmone e avocado. Inoltre, si investiamo continuamente in tecnologia
nuovissima linea di gnocchi ripieni aggiungono i noodles pronti in 2 minuti e know how e offriamo competenze
gourmet, degli gnocchi di patata e una per fare i ramen oppure stirfry. qualificate per il lavoro di team con i
gamma di sughi terra e mare. Abbiamo “Stiamo vivendo una forte crescita - partner. Per i consumatori esteri, invece,
constatato che in questo segmento afferma Pigozzo —: in Italia, il nostro il brand De Angelis & ancora una nuova
cresce sempre di pil la richiesta di brand & sempre piu richiesto dalla Gdo proposta, per cui abbiamo deciso di
ricette premium, pensate per occasioni e apprezzato da un target di shopper impegnare risorse importanti in questo
di consumo alternative rispetto agli in costante aumento. All'estero 'appeal  nuovo progetto investendo in persone,
gnocchi tradizionali, trasformati ormai della pasta made in Italy funziona fiere, eventi e formazione specifica e
in prodotti ready to eat. In linea con sempre bene, soprattutto tra quei puntando sulla profondita della gamma.
questi trend lanceremo anche la consumatori curiosi, attenti alla salute, IL 2020 ci vede molto concentrati sulla
gamma di sughi. In programma, infine, competenti e gourmand, che stanno Francia. Anche nel resto d'Europa ci
c'e il lancio di una gamma di prodotti imparando ad associare il nostro stiamo muovendo di piu, dato che
gourmet per il canale foodservice” La marchio anche a ingredienti Dop di alta  possiamo garantire la freschezza dei
voglia d'innovare, del resto, fa parte qualita, che caratterizzano infatti la prodotti per tutta la supply chain”
NOVITA
Il Pastaio di Brescia
Gruppo Fini Gnocchi di patate
Ravioli Pancetta e Grana 2x200 g con incarto 100% Il Pastaio Maffei Luciana Mosconi
Padano Dop compostabile Busiate Cappelletti ai Formaggi
Abbinamento fra due Gnocchi classici della
ingredienti premium lineao‘;:tarb i Vasehatta Formato tradizionale della Ripieno con ricotta
tipicamente italiani in donnbiad atmostera zona di Trapani, prodotto dell'attopiano di Colfiorito,
Plus un formato al 45% di dufp"a: ArBleBEarbE con solo grano italiano, parmigiano reggiano 22/24
ripleno con farine 100% M0 “t b(':l pr‘ relabil nella linea mesi, caciotta di Norcia
italiane, nella gamma top | ‘.::T’?:: caor: |el l:'e':dc aralei‘ Speciali Regionali e caciotta di Urbino
Granripieni ULt g
Posizionamento Medio-alto Premium Premium Premium
Distribuzione
ponderata nd nd nd fid
In commercio da Maggio 2019 Marzo 2020 Gennaio 2020 Novembre 2019
Formato Vaschetta da 250 g Vaschetta 2x200 g Pack 450 g Pack 250 g e 1 kg
FOOD Aprile 2020 161
15
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480 min €

vendite a valore (derivati pomodoro) | concentrati

W - W

il il mercato prem

Iﬁ’:‘v_f;

129 min €

polpe

il &

passate

GDOWEEK

28 min €

prezzo medio

57Mn€\

pelati

diffusione:20000

RETAIL & INDUSTRIA

b8,3a

umero referenze

Conserve russed

22 min €

pomodorini

VALORE DELLA FILIERA E ITALIANITA DEL RACCOLTO GENERANO GRADIMENTO A SCAFFALE

Daniele Colomho
» @daniele_colomho

Il made in Italy non basta
pili: cresce la segmentazione
regionale e si punta sulle
varieta, come datterini

e ciliegini. E anche il lato
healthy & premiato

GDO Week 8 - Maggio 2020

mazione del pomodoro é

costituito da grandi volu-
mi. Ma oggi i maggiori player
tendono a puntare sempre
pit sulla qualita con una
crescente segmentazione
dei prodotti. Ilmadein Italy
é dato per scontato: ¢ la re-
gionalizzazione uno dei dri-
ver. Si investe anche sulle
varieta di pomodoro, datte-
rino e ciliegino in primis.
Punta sulla regionalizza-
zione del prodotto Conser-

|l mercato della trasfor-

ve della Nonna, 50 milioni di
fatturato, quota export 15%,
in 32 differenti Paesi, stabi-
limento di 6.000 mq a Ra-
varino nelle campagne del
Modenese. Una produzio-
ne di oltre 150 ricette che si
diversificano ulteriormen-
te per formati ed etichette.
Il Lampomodoro, la passa-
tafine densa e corposa, € la
referenza con cui il brand é
nato nel 1973 ed é da sem-
preil prodotto di punta. Vie-
ne realizzato esclusivamen-

11 maggio 2020

MIMESI
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GDO Week 8 - Maggio 2020

s DOWEEK

te con varieta selezionate di
pomodoro lungo dolce, col-
tivato nei terreni dell'Emi-
lia-Romagna con tecnologie
a basso impatto ambienta-
le. “Il made in Italy é sem-
pre piu importante ed é vi-
sto dal consumatore come
sinonimo di qualita -fa no-
tare Lorenza Baretti, senior
product marketing mana-
ger del Gruppo Fini e refe-
rente diretta per Le Conser-
ve della Nonna-. Da sempre
diamo la priorita ai prodot-
tidelterritorio: per le nostre
passate utilizziamo solo po-
modoro dell’Emilia-Ro-
magna, varieta seleziona-
te e coltivate per noi. La zo-
na compresa tra le provin-
ce di Parma, Modena e Fer-
rara, & particolarmente vo-
cata a questa coltivazione,
La materia prima seleziona-
ta, un pomodoro lungo, non
il tondo da industria che ha
acidita alta, assieme ai pro-
cessi produttivi tradiziona-
li, ci consentono di ottenere
un prodotto denso, dolce e
corposo ad alto grado Brix e
basso indice Bostwick, buo-
no come la passata fatta in
casa una volta dalle nostre
nonne. Per la linea delle no-
stre passate di pomodoro
(e di salse pronte), abbiamo
vinto il Quality Award 2020
assegnato direttamente dai
consumatori”.

Innalzare il valore dei pro-
dotti attraverso un’innova-
zione che investe tutta la fi-
liera, dalla coltivazione in
campo delle materie prime,
fino al packaging e alla qua-
lita del prodotto é la stra-
tegia di Conserve Italia che

INFORMAZIONI
DALL'ESTERO

Lavocazione estera della
Doria diventa un importante
antenna per captare dove
sta andando il mercato
sul lato sostenibile.
“Produciamo prodottia
ridotto contenuto di sale e
free from, caratteristiche
che perimercati esteri sono
diventate quasi uno standard
~fa sapere Giuseppe
Tammaro-. Siamo poi rivolti
sempre pill alla realizzazione
di prodotti hio, derivanti da
agricoltura sostenihile”.

GIUSEPPE TAMMARO
DIR. COMM. DI LA DORIA

diffusione:20000

detiene marchi storici co-
me Cirio e Valfrutta. Il Grup-
po cooperativo, con sede a
San Lazzaro di Savena (Bo),
900 milioni di euro di fattu-
rato, associa in Italia 14 mi-
la produttori agricoli e la-
vora 600 mila tonnellate di
frutta, pomodoro e vegetali
in 12 stabilimenti produtti-
vi, di cui 9in Italia, 2 in Fran-
ciaeunoinSpagna. “Ilmade
in Italy & una certezza -af-
ferma Chiara Spagna, Mar-
keting Manager Food Con-
serve Italia-. Ma da tempo
abbiamo scelto di punta-
re sulla segmentazione re-
gionale, in particolare con il
brand Cirio con cui abbiamo
lanciato la nuova linea Le
Selezioni, un'esclusiva gam-
ma dedicata a valorizzare
l'eccellenza delle produzio-
ni regionali di Puglia e Sici-
lia. Sono due i prodotti che
in particolare abbiamo inol-
tre deciso di valorizzare con
8referenze diverse: il Pelato
di Puglia e il Datterino di Si-
cilia: quest’ultimo presenta
una straordinaria dolcezza
con varieta diverse, rosse e
gialle. Abbiamo lanciato la
linea Pomodoro al Vapore
Valfrutta: quattro referen-
ze (Passata Vellutata, Polpa
Gran Cubetti, Pelati, Polpa
Fine) con materia rigorosa-
mente italiana il cui sapore
naturale € mantenuto grazie
a una delicata lavorazione a
vapore”.

Mutti ha chiuso il 2018 con
un fatturato di 308 milio-
ni, in crescita del 16% ri-
spetto all'anno precedente.
A livello di filiera collabo-
ra con circa 400 agricolto-
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Per il confezionamento
il panorama packaging & molto
ampio, dal vetro al brik

C’¢ attenzione alla gestione
della catena di fornitori
in funzione anti-caporalato

IL RINGRAZIAMENTO
PUBBLICO

Formec Biffi ha una penetrazione
pressoché totale della gdo italiana,
per un’incidenza del 70% sul fattura-
to complessivo di circa 100 milioni di
euro. Serve il canale con oltre 1.600 refe-
renze fresche e conservate, con un focus
su salse e sughi per la pasta, sia a marca
propria sia in mdd. Buona la presenza
all’estero, in America e in Asia. Nell’e-
mergenza, a premiare gli addetti per il
lavoro svolto sulle 29 linee di produzione,
il presidente e fondatore Pietro Casel-
la ha voluto ringraziare pubblicamente i
dipendenti con una lettera aperta pia-
1 Corriere della Sera e stampa
s anche il processo
nversione sul versante dell’home
delivery, nei territori di Piacenza e Lodi,
che ha riguardato il negozio Biffi Gusto.
La spesa a domicilio ha toccato i molte-
plici prodotti del vasto catalogo.

Il 11maqqio 2020 |
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ri nel Nord Italia e poco piu
di 200 aziende agricole nel
Sud Italia. “Stiamo progres-
sivamente inserendo nella
grande distribuzione anche
una nuova gamma di Passa-
te Regionali -fa sapere Mar-
cello Gelo, global marketing
director di Mutti-: una Pas-
sata Siciliana, una passata
Pugliese e una Passata Emi-
liana, tutte con pomodoro
100% regionale. La nostra
gamma ‘core’ € composta
dai 4 ‘indispensabili’: polpa
fine di pomodoro, passata,
pelati e concentrato in tu-
betto. Negli ultimi anni l'a-
zienda sta crescendo molto
anche nella categoria delle
salse pronte, anzitutto con
la nostra Salsa di Pomodori
Datterini. Il concetto di va-
rieta di pomodoro ha guida-
to il restyling della gamma,
che si compone di una Salsa
di Ciliegini, una Salsa Classi-
ca con pomodori rotondi e,
ultimo lancio, una Salsa di
Pomodoro Pizzutello. Il po-
modoro datterino € la prin-
cipale fonte di crescita sulle
salse pronte”.

Circa 500mila quintali di po-
modoro trasformato, un fat-
turato di 25 milioni di euro,
'80% delle vendite in Italia,
La Torrente, azienda con-
serviera di Sant’Antonio
Abate, é guidata dalla terza
generazione della famiglia.
La materia prima & 100% ita-
liana (campano e pugliese).
“Puntiamo su segmentazio-
ne regionale attraverso la
trasformazione di speciali-
ta campane al fine di valo-
rizzare i prodotti della no-
stra terra -racconta il di-

rettore marketing Giusep-
pe Torrente-. Prodotti Dop
come San Marzano e Pien-
nolo e altri come Sorrento,
Giallo, Corbarino, Marzani-
no. Lavoriamo sia il ciliegino
che il datterino: la vendita
di quest’ultimo resta mag-
giore”.

Dal controllo della filiera al-
laselezione del prodotto lo-
cale. Filiera corta e totale
controllo sono i plus di Ca-
salasco (310 milioni di euro
di fatturato del gruppo, una
quarantina maturato dalle
marche di proprieta Pomi e
De Rica). Il pomodoro arri-
va solo da quattro province
della Val Padana (Cremona,
Parma, Piacenza e Mantova)
conferito dai 370 soci. E una
distanza media di 50 km dai
tre stabilimenti di produzio-
ne che vantano una capacita
produttiva di 560mila ton-
nellate di prodotto fresco
trasformato. Ben 50 le linee
di produzione che svilup-
pano piu di 2.000 referen-
ze. Con i prodotti a marchio
lavora soprattutto nelle ca-
tegorie mainstream, passa-
te e polpe. Prodotti princi-
pe sono la passata Pomi (in
vetro o in brik). E la passa-
ta De Rica. “Oltre all'origine,
oggi si premiano la compo-
nente varietale e la salubri-
ta -fa notare Roberto Mo-
relli, direttore vendite Pomi
e De Rica Italia per il merca-
to Italia-. Stiamo lavorando
su nuove varieta di mate-
ria prima per poter propor-
re prodotti a piu alto valore
aggiunto”.

Per Casalasco buona par-
te dei ricavi sono sviluppa-
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ti all'estero per conto ter-
zi. L'attivita di co-packer,
per altri gruppi industria-
li e per la P, rimane il core
business dell’azienda. “Sia-
mo un grande partner per
mdd, con retailer naziona-
li come Esselunga e Conad,
discount e retailer interna-
zionali -fa sapere Morel-
li-. Queste catene chiedono
tre requisiti: affidabilita per
prodotto, stabilita forniture
e capacita finanziaria in gra-
do di sopportare i periodici
sbalzi del mercato. Sulle in-
novazioni dipende dal ruo-
lo che le insegne affidano
alla mdd; le piti importanti
riferiscono a tracciabilita e
componente etica. Noi fac-
ciamo raccolta meccanica e
abbiamo il controllo forte e
totale di tutta la filiera”.

Per La Doria, leader euro-
peo nella produzione pe-
lati e polpa di pomodoro,
con un fatturato di circa 688
milioni, la mdd é segmen-
to strategico. Circa il 95%
delle 280mila tonnellate di
prodotto trasformato sono
per la Pl. E la prima azien-
da per l'esportazione di de-
rivati del pomodoro a mar-
chio private label nel Regno
Unito, Australia e Giappo-
ne. “Avendo una forte foca-
lizzazione sui mercati esteri
-sottolinea Giuseppe Tam-
maro, direttore commercia-
leltaliaLa Doria - valorizzia-
mo il made in Italy utilizzan-
do per le nostre produzioni
solo pomodoro 100% italia-
no, proveniente da diverse
regioni del Centro e Sud Ita-
lia, ma non puntiamo sulla
segmentazione regionale.

Siamo focalizzati sul forni-
re ai nostri clienti un assor-
timento sempre flessibile e
capace di soddisfare le esi-
genze dei consumatori. Al
momento produciamo delle
referenze, soprattutto Pas-
sata, sulle varieta di ciliegi-
no e datterino”.

Anche Conserve della Non-
na da anni é produttore di
marca privata. “Conta cir-
ca il 5% -fa sapere Baretti-.
Stiamo crescendo con inve-
stimenti in fabbrica per es-
sere piu flessibili. | retailer
ci chiedono materia prima
italiana e qualita premium.
Noi ci proponiamo ainsegne
medio-alte che cercano pro-
dotti qualitativi: non faccia-
mo primo prezzo”. Mutti,
per propria strategia ha da
sempre scelto di non lavo-
rare come copacker per la
mdd. “A seguito dell’acqui-
sizione di Pomodoro 43044
abbiamo tuttavia a oggi una
bassa quota di volumianco-
raindirizzata alla private la-
bel”.

Valfrutta é il marchio di Con-
serve Italia che pil siidenti-
fica con i temi della sosteni-
bilita ambientale. “Il pomo-
doro da agricoltura biologi-
ca -fasapere Spagna- lo fac-
ciamo con la linea certifica-
ta Valfrutta Bio. Inoltre, sui
cluster dei nostri prodot-
ti comunichiamo sia l'im-
piego di sola energia eolica
per le produzioni Valfrutta
(che ci consente un rispar-
mio di 8.000 tonnellate di
C0O2 immesse in atmosfera),
sia il valore aggiunto delle
nostre confezioni riciclabi-
li. La recente certificazione

diffusione:20000

La Torrente
in televisione

Nella prima settimana di
marzo 2020 é partito il
lancio dello spot televisivo
con cui La Torrente
azienda specializzata in
conserve di pomodoro,
intende raccontare

i valori aziendali,

dalla sostenibilita alla
conduzione familiare.

1l filmato pubblicitario

e stato fortemente voluto
dal direttore marketing
Giuseppe Torrente: si
tratta di un 60 secondi
pianificato sulle reti Rai in
prima serata. Si arriva a
questa campagna televisiva
grazie alla maturita
aziendale raggiunta negli
ultimi anni, con la terza
generazione operativa

in azienda intenzionata

a dare valore ai vari
passaggi generazionali
avvenuti attraverso una
storia dal sapore vintage.
L'obiettivo? Promuovere
la classica Linea Rossa
(pelati, passate, polpe e
pomodorini), le nicchie
Pomo Bio, Salse, Speciali
(Datterini del Fortore,
Gialli, Pomodori pelati
San Marzano dell’Agro
Sarnese Nocerino) e i
valori d’impresa.
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Per molti protagonisti
0 buona parte dei ricavi
sono sviluppati all’estero
per conto terzi
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Con i prodotti
mdd si lavora
in primis nel
mainstream

EPD Process (Environmen-
tal Product Declaration) ri-
lasciata dall’ente interna-
zionale DNV GL ci consente
di pubblicare le Dichiarazio-
ni Ambientali dei nostri pro-
dotti cosi da conoscere l'im-
pronta di ogni fase del ciclo
produttivo. Con il marchio
Cirio comunichiamo poi in
etichetta la nostra produ-
zione basata sul pomodoro
100% italiano, proveniente
da agricolturaintegrata e ri-
spettosa dell'ambiente”.

Il mercato sta premiando
anche il lato healthy. Casa-
lasco, per esempio, sta por-
tando a termine un proget-
to di residuo zero. Ed € an-
che impegnato sul fronte
nutraceutico. Produce due
varieta ad alto contenuto di
licopene, brevettate, Licole
Lico2. “Siamo l'unica azien-
da che con il marchio Pomi
ha messo sul mercato un
prodotto, L+, ad alto valo-
re nutraceutico. Siamo sod-
disfatti di avere il prodotto,

evidentemente di nicchia, in
catene qualificate come Es-
selunga. Grazie ai rapporti
con le multinazionali, abbia-
mo sempre input sui nuo-
vi trend dell’alimentazione.
Per esempio sulla riduzio-
ne del sale: i nostri prodot-
tivannoin quella direzione”.

“Lampomodoro -racconta
Baretti-, ossia la nostra pas-
sata fine densa e corposa,
ha il riconoscimento Qua-
lita Controllata assegna-
to dalla Regione Emilia-Ro-
magna, che garantisce una
produzione integrata che ri-
duce al minimo l'uso di so-
stanze chimiche di sintesi.
Abbiamo ridotto un paio di
anni fa il contenuto di sale,
solo lo 0,5% totale. In gam-
ma abbiamo anche prodotti
bio, che vendiamo pero so-
prattutto all’estero, in Nord
Europa”.

“Sul tema sostenibilita ed
etica -sottolinea Gelo- Mut-
ti é stato il primo grande at-
tore presente nel Sud Italia
a convertire la propria rac-
colta di pomodoro al 100%
meccanizzata. Nella scor-
sa campagna abbiamo com-
prato il 100% del nostro po-
modoro nel Sud Italia da
fornitori certificati etica-
mente. La nostra collabora-
zione con il WWF Italia, atti-
va dal 2010, oggi &€ concen-
trata sulla valorizzazione
della biodiversita”.
L'aspetto della sostenibilita
del packaging & molto sen-
tito. Casalasco punta sul
brik. “Pomi é la marca lea-
der di passata di pomodo-
ro in brik: utilizziamo sia Te-
tra Pak ma anche Tetra Re-

LA STRATEGIA
DI LUNGO
TERMINE

“Lavorando su prodotti
stagionali, abbiamo la
fortuna di poter gestire
scorte che ci coprono
diversi mesi dal momento
del raccolto: per cuile
riserve al momento non
rappresentano un problema”
afferma Massimo Monti,
Ad di Alce Nero di San
Lazzaro di Savena (Bo). Una
situazione i favore che &
legata anche e soprattutto
al fatto che per la maggior
parte dei prodotti Iazienda
si hasa su filiere a controllo
diretto “E cid ci obbliga
ad essere sempre certi di
poter coprire lunghi periodi
di approvvigionamento
e prevedere un aumento
della richiesta. £ il nostro
modello imprenditoriale
che ci impone questo e
che, allo stesso tempo, ci
fornisce tale garanzia. A fine
marzo 2020 non abbiamo
avuto quindi problemi di
approvvigionamento delle
materie prime e potremmo
sostenere crescite
sostenute (con qualche
problema circoscritto) per
altri due mesi, quindi di fatto
a congiunzione con i nuovi
raccolti”.
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SENIOR PM DI FINI

GIUSEPPE TORRENTE

DIR. MKTG DI
LA TORRENTE

MASSIMO MONTI
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cart. £ la confezione pitl so-
stenibile e la stiamo caval-
cando. Ma é anche vero che
il consumatore premia sem-
pre di piu il packaging vetro
che considera premium gra-
zie alla possibilita di vede-
re il prodotto. E dunque non
lo perdiamo di vista. Le lat-
te (senza bisfenolo, un pre-
requisito) sono usate solo
per alcuni prodotti come le
polpe, ma sono leggermen-
te in calo”. Conserve del-
la Nonna utilizza solo pro-
dotti in packaging di vetro.
“Siamo nati da subito come
produttori che vogliono fa-
re vedere il prodotto. Tutti i
nostri packaging sono com-
pletamente riciclabili (vaso,
capsula, etichetta) e realiz-
zati in gran parte con mate-
ria prima riciclata” precisa
Baretti.

L'impegno di Conserve Ita-
lia & sul brik. “Abbiamo inau-
gurato una linea produtti-
va Tetra Recart nello stabi-
limento di Ravarino (Mo) do-
ve produciamo brik di po-
modoro Cirio in vari forma-
ti destinati all'estero. Con-
tinua la crescita dei formati
monodose, anche per effet-
to dei cambiamenti demo-
grafici: puntiamo sui forma-
ti piccoli trasversalmente ai
vari segmenti (passate, pol-
pe e pelati)” ricorda Spagna.
Per confezionare i pomo-
dori La Doria utilizza ve-
tro e i brik in carta ricicla-
bile che sono sempre pit ri-
chiesti sul mercato estero.
“C’é una forte richiesta di
packaging sostenibili, come
la carta -sottolinea Tamma-

diffusione:20000

ro-. Da oltre 50 anni produ-
ciamo internamente scato-
le e coperchi in banda sta-
gnata per confezionare i
nostri prodotti, riducendo
in questo modo le emissio-
ni di CO, dovute al traspor-
to dei materiali. Con la pro-
duzione interna riusciamo
a soddisfare il 95% del fab-
bisogno di scatole in banda
stagnata, materiale ricicla-
bile al 100%. Le stesse eti-
chette dei nostri prodotti
sono stampate con vernice
ad acqua. Combattiamo poi
il caporalato adottando una
strutturata strategia di ge-
stione della catena di forni-
tori”. Punta a ridurre l'utiliz-
zo delthermo con la sostitu-
zione della carta La Torren-
te e utilizza packaging pri-
mario 100% riciclabile.
L'estrema segmentazione
rischia di creare confusone
nel consumatore che fati-
ca a capire le differenze. Ma
questa ¢ la anche una chan-
ce per la marca, che diven-
ta l'elemento distintivo a
scaffale. “In certi casi mag-
gior chiarezza nel product
naming sarebbe utile, ma le
marche tendono a costrui-
re un binomio distintivo tra
il proprio brand e come no-
minano i propri prodotti. De
Rica per esempio, annifare-
gistro la Polpa Pronta, oggi
prodotto riconosciuto ico-
nico nel segmento delle pol-
pe cubettate” fa notare Mo-
relli. Per Mutti dovrebbe mi-
gliorare significativamente
la comunicazione a scaffa-
le della categoria attraver-
so progetti di category ma-
nagement.
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o min

piatti pronti
freschi

1,7%

|ncremen 0 barrette
sostitutive pasto

primi piatti.pronti
freschi

b2%

penetrazione acquisti
sushi (trimestrale)
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secondi piatti
pronti

3/

minuti (medi) dedicati
in cucina/giorno

RAPIDI, VELOCI, MODERNI: UNA CATEGORIA CHE HA MESSO RADICI PROFONDE

Piatti pronti chiamati
a riprendere il volo

nel new-normal

Ricca di segmenti, con un ampio numero di produttori
protagonisti e un assortimento in espansione, la categoria
guarda alle nuove prospettive del mercato

Laura Seguso

11 maggio 2020

bbiamo dimezzato il
Atempo passato a cuci-

nare ogni giorno in 20
anni e oramai vi dedichia-
mo appena 37 minuti. Impe-
gnati a rincorrere il lavoro
e a gestire la vita persona-
le, gli italiani abbandonano
i fornelli di casa a dispetto
della passione per la cuci-
na. E il driver che ha porta-
to afarcrescere laspesa per
la ristorazione extradome-
stica (83 miliardi di euro la
spesa per consumi alimen-
tari fuori casa delle fami-
glie italiane quando le cose
andavano nella norma), ma
che soprattutto ha porta-

10
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to a scegliere anche quando
mangiamo in casa cibi pron-
ti o rapidi da preparare. In
quest’ottica va inquadrato
pure il food delivery, utiliz-
zato in maniera consolida-
ta dal 26% degli italiani. Ne-
gli acquisti al supermercato
vince linstant food per un
giro d'affari del comparto
di circa 1,6 miliardi di euro.
E tra le dinamiche approda-
te giocoforza in gdo si € ri-
tagliato uno spazio prepon-
derante l'offerta di sushi: il
42% degli italiani ne risulta-
va unassiduo acquirente. Lo
dice il Rapporto Coop 2019,
rilasciato lo scorso settem-
bre, un’era or sono. Prodot-
ti ready&fast, pronti da con-
sumare anche al lavoro o
on-the-go sono stati tra le
categorie sprinter degli ul-
timi anni. C'é chi considera
il trend di base resiliente a
sufficienza per riprendere
la cavalcata anche in otti-
ca new-normal, magari rive-
dendo alcune modalita. Lo
tsunami sanitario ha colpi-
to in maniera considerevo-
le un’espansione che pro-
seguiva da anni. Ma non do-
vrebbe averne sopito la vo-
glia ed il piacere.

Prodotti confezionati, fre-
schi e pronti da consuma-
re: trasversalmente alle va-
rie aree merceologiche, a
catturare interesse sono le
referenze ad alto contenu-
to di servizio, ovvero quel-
le che assicurano immedia-
ta fruibilita, prive di com-
plicazioni. Pronti in pochi
minuti, comodi e veloci. Ma
anche sfiziosi, gratificanti e
attenti alle esigenze saluti-

GDO Week 8 - Maggio 2020
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stiche degli italiani. E pos-
sibilmente freschi. Secondo
L'Osservatorio Immagino di
Gs1 Italy si tratta di un’esi-
genza trasversale ai diversi
cluster dei consumatori, che
indica un cambiamento dei
bisogni di consumo e l'af-
fermarsi di nuove aspettati-
ve, che accomunano le dina-
miche italiane a quanto sta
succedendo in altri mercati
europei.

Il food to go € stato gia ri-
modulato, incrementando-
ne 'attenzione ai fenomeni
di cultura alimentare, come
l'orientamento veg o il ri-
chiamo alle intolleranze. Ed
ha saputo ampliare gli oriz-
zonti gastronomici naziona-
li, con un’offerta sempre piu
internazionale. Il gia citato
sushi, oppure il burger di to-
fu e gli snack senza glutine
sono solo alcune delle pro-
poste che, solo una decina
di anni fa, erano introvabi-
li nei punti di vendita della
gdo e che oggi invece sono
soggetti di una segmenta-
zione peculiare e spinta.
Insieme produttori e di-
stributori hanno rinnova-
to la reason-way dell’of-
ferta commerciale e hanno
modulato la loro proposta
per ampliare le occasioni di
consumo, passando da un
generico fuoricasa a solu-
zioni interessanti per pran-
zi e cene domestiche pronti
in tempi record. E se questo
risulta essere l'attuale fron-
te caldo, non va dimentica-
to quello precedente, del-
la soluzione pasto in tante
situazioni lavorative, dal-
la pausa pranzo in ufficio al

MIMESI
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TUTTO PRONTO
AL VAPORE

Valfrutta fa il suo
esordio nel mercato dei
piatti pronti lanciando
la linea “I Pronti al
Vapore”, 220 g pari

a circa 2 porzioni,

che si posizionano
nello scaffale dei
piatti pronti a lunga
conservazione (shelf
life 15 mesi). Cotti a
vapore per preservare
i contenuti nutrizionali
e garantire ricchezza
di gusto i nuovi mix
ad elevato contenuto
di servizio in doypack
sono pronti da
gustare, freddi o
scaldati, in pochi
minuti, direttamente
nella confezione
microondabile o in
padella.

Necessita di diversificare
Pofferta, servizio e praticita:
i principali driver di acquisto
per gli shopper

11 maggio 2020
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MARTINI
CON GLI SPIEDINI

Martini ottiene il marchio ‘Eletto
Prodotto dell’Anno’ nella catego-
ria ‘Elaborati di carne’. L’azienda
conferma la vocazione al successo
rinnovando il risultato gia raggiunto
nelle passate edizioni, con altri pro-
dotti. I Mini Spiedini sono di carni
selezionate e controllate provenienti
dalla filiera interna che ne certifica la
qualita. Si tratta di referenze Ready
to cook disponibili in due versioni
con pollo o suino, nel formato mini
per una cottura pitt uniforme e veloce
sulla piastra, in padella o al forno da
destinare ad antipasto o come secon-
do, abbinati al contorno.

DE ANGELIS OLTRE
L’EMERGENZA

Pastificio De Angelis, azienda vero-
nese specializzata nella produzione
di pasta fresca da oltre 35 anni, che
anche durante 'emergenza sanitaria
ha proseguito I'attivita a pieno ritmo.
Il crescente trend delle vendite nei su-
permercati, ha portato a un aumento
della produzione proseguita adottan-
do tutte le misure di sicurezza per ga-
rantire la salute dei dipendenti. L’a-
zienda ha voluto supportare il sistema
sanitario con una donazione impor-

Negrar (Vr) e un altro

contributo & stato dato egnando
allo chef Carlo Cracco la pasta da
cucinare per gli operai impegnati nel-
la costruzione del presidio ospedalie-
ro Covid-19 di Fiera Milano City. 11
Pastificio ha gia in serbo nuovi pro-
dotti, tra cui sughi di pesce, gnocchi
gourmet e una linea food service per
gli hotel, da lanciare appena la situa-
zione sara tornata alla normalita.

Il 11maqqio 2020 |
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consumo in viaggio. Versan-
te destinato a tornare pre-
potentemente in auge nella
Fase2, soprattutto se mense
e alternative di pausa-pran-
zo risulteranno carenti di
prospettive di autentica si-
curezza.

Analizzando i claim piu rile-
vanti nel food to go, si evin-
ce che tra i fenomeni rileva-
ti dall'Osservatorio Imma-
gino i piu rappresentati so-
no i mondi del rich-in e del
lifestyle. Il rich-in accomu-
na il 16,5% dei prodotti e va-
le il 16,4% del fatturato tota-
le. Questo valore € piu alto
del 71,8% rispetto a quella
che si riscontra essere l'in-
cidenza del rich-in nell'am-
bito totale food.

Anche il lifestyle é sovra-
rappresentato in questa ca-
tegoria specifica: incide per
il 166,3% in piu rispetto alla
media e coinvolge quasi una
referenza di pronto-consu-
mo ogni quattro. Curiosa-
mente le aree del free from
e delle intolleranze partono
da un’incidenza leggermen-
te sotto media, ma la loro
discesa nel mercato é pre-
miata con dinamiche di ac-
cettazione e di acquisto che
li rendono i best-performer.
In ritardo lo sviluppo di li-
nee che attengono all'ita-
lianita dei prodotti e, in par-
ticolare, alla Csr. Litaliani-
ta érilevante sulle etichette
di primi piatti pronti, primi
pronti vegetali e pizza.
Ancora piu nel dettaglio si
spinge l'analisi dilririlascia-
ta a marzo 2020 dal titolo
Piatti Pronti Freschi: non piu

diffusione:20000

solo Zuppe e Burger Vege-
tali, uno studio approfondi-
to sulle dinamiche del mer-
cato dei Piatti Pronti Freschi
nella grande Distribuzione.
Secondo quanto riportato
dallo studio, € in particola-
re nel comparto del Fresco
che l'offerta gastronomi-
ca sta cercando di assecon-
dare il bisogno di servizio e
praticita del consumatore e,
grazie ad un alto tasso di in-
novazione, sta puntando ad
incuriosirlo con riferimenti
esterofili attraverso l'utiliz-
zo di superfood e promesse
disalubrita e benessere.

Il mondo della Gastronomia
-in cui lo studio include Su-
shi, Snack salati come tra-
mezzini e pizze pronte, Su-
ghi freschi e Piatti Pronti Ri-
cettati -é sicuramente il piu
vivo e vario all'interno del
comparto dei prodotti fre-
schi calibrati e, con un fattu-
rato prossimo a 1,1 miliardi
di euro, risulta di gran lun-
ga il piti dinamico (+6,1% su
anno terminante a gennaio
2020 verso il precedente).
Tra i segmenti che ne fanno
parte, i piatti pronti freschi,
sui quali si sofferma l'ana-
lisi, godono di trend positi-
vi da diversi anni, tanto da
chiudere gli ultimi 12 me-
si superando i 411 milioni di
euro e crescendo del +7,8%
rispetto al periodo prece-
dente.

Ad anni di sviluppo a doppia
cifra é seguito un rallenta-
mento iniziato verso la fine
del 2017 e oggi il segmento
pare essersi stabilizzato su
livelli di crescita piu conte-
nuti. A trainare questa posi-
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Innovazione: superfood
0 e promesse di salubrita

e benessere presidiano

le necessita salutistiche

La categoria asseconda
bisogni di velocita,

comodita e gratificazione

di molti consumatori
a corto di tempo. Un
fenomeno in evoluzione

PRESIDIO RISOTTI

Viva la Mamma
Beretta presidia il
comparto con i risotti
(Eletto Prodotto
dell’Anno 2019) e

tre ricetta di punta:
“Risotto con funghi
porcini”, “Risotto
con zucca” e “Risotto
con asparagi”.
Cremosi e mantecati,
i risotti sono cotti
perfettamente al dente
e realizzati con riso
Baldo italiano, senza
conservanti aggiunti
e grassi idrogenati.
In confezione
monoporzione da 250
grammi.

11 maggio 2020
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tivita sono i primi piatti che
nell’'ultimo anno hanno su-
perato i 206 milioni di euro,
ma il segnale che vale la pe-
na evidenziare é rappresen-
tato dai secondi piatti: la lo-
ro crescita é pit marcata ri-
spetto al 2018, anno in cui
era emersa in modo distin-
tivo la crisi del segmento ve-
getale.

“I consumatori si stanno
orientando verso l'acqui-
sto di prodotti da lavorare
e da arricchire dilettando-
si in cucina -rimarca Simo-
ne Zerbinati, general mana-
gerdiZerbinati-. Riscontria-
mo infatti una crescita nel-
la richiesta di referenze che
i consumatori utilizzano co-
me base di partenza per le
lororicette. E di prodotti so-
litamente privilegiati per il
consumo out of home, che
in questo momento hanno il
plus di essere una porzione
gia pronta e anti spreco”.

Il segmento pit importante
é quello delle zuppe (terre-
no di confronto molto am-
pio che coinvolge diver-
si produttori come Amio,
La Linea Verde, Fast&Fre-
sco, Zerbinati, Eurochef)
chevaleoltre la meta del to-
tale e a inizio 2019 ha visto
una crescita del 9,7% gra-
zie alla combinazione di gu-
sti appaganti e ricette sem-
pre attuali mediante l'uti-
lizzo di superfood. “Ottima,
in particolare, l'accoglien-
za dei consumatori del pro-
getto Zuppe Gusto d’Orien-
te -sottolinea Andrea Bat-
tagliola, direttore genera-
le e direttore commerciale
La Linea Verde-. Ne é stato

diffusione:20000

colto il contenuto di grande
innovazione. E siamo mol-
to soddisfatti dei primi dati
di vendita della nuova gam-
ma Il Piatto Unico Goloso €&
evidente che il consumatore
ne ha apprezzato il concept
audace di prodotto”. Il satu-
rarsi dell'offerta all'interno
del mondo delle zuppe e la
necessita di diversificazio-
ne, ha spinto i principali at-
tori ad allargare lo sguardo
su altre tipologie di prodot-
to ancora poco esplorate (e
battagliate) come la pasta
(si registra una importante
crescita del numero di refe-
renze medie) e i risotti (piu
contenuta). Anche in que-
sto caso il panorama com-
petitivo é allargato, con la
presenza di brand forti qua-
li Piacere Mio! Viva la Mam-
ma Beretta, Baule Volante.
Gli incrementi a valore pit
importanti sono stati mes-
si a segno proprio dai risot-
ti, ma corrono pure i primi
etnici (+39,5%) e le paste al
forno (+10,6%). In situazione
normale il segmento risul-
ta essere mediamente pro-
mozionato (37,8%) anche se
le differenze sono alquanto
marcate tra le diverse cate-
gorie di prodotti. Per esem-
pio la Pasta da Forno pre-
senta una promozionalita
media che siavvicina al 65%.
Premiata dalle performan-
ce, Fini ha portato avanti la
scelta di avvalersi di farine
100% italiane, che nel corso
di quest’anno sara amplia-
ta ad altre importanti filie-
re di approvvigionamento. E
sara contestualmente allar-
gata anche ai business atti-
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gui della pasta fresca liscia
e degli gnocchi.

Anche nei secondi piatti
(168 milioni di euro) é evi-
dente quanto la capacita di
diversificare l'offerta abbia
portato beneficio al seg-
mento nell’ultimo anno, o
addirittura, ne abbia risol-
levato le sorti che appari-
vano compromesse dal forte
rallentamento del segmen-
to vegetale. La componen-
te veg all'interno dei secon-
di piatti prontiarriva a pesa-
re poco pit del 35% dell'inte-
ro segmento. | prodotti ve-
getali stanno perdendo re-
ferenze medie a scaffale, con
impatto pit marcato sugli
hamburger probabilmente
perché la concentrazione di
brand e prodotti & avvenuta
prima che il consumo si con-
solidasse e la penetrazione
avesse la possibilita di coin-
volgere un numero pit am-
pio di famiglie. La sola ecce-
zione riguarda il mondo dei
“Mini” che racchiude all’in-
terno del segmento vegetale
diverse tipologie di prodot-
ti come mini-burger, polpet-
tine, crocchette, bocconci-
ni e falafel. Il segmento pare
aver colmato un vuoto d’of-
ferta. Con oltre 20 milioni di
euro, una crescita del fattu-
rato del +4,9% e una disponi-
bilita a scaffale pari a quasi
10 referenze, attualmente é
ilsecondo segmento per giro
d'affari dopo quello dei bur-
ger (con un brand in eviden-
za come Sojasun). Nella ca-
tegoria dei secondi troviamo
piatti elaborati, come spez-
zatino o vitel tonné, che ri-
velano andamenti molto di-

GALLC
NEI PIATTI PRON
Riso Gallo ha
recentemente ideato
una linea di piatti
pronti, adatti per il
consumo domestico e
per quello out of home
grazie alla velocita e
facilita di preparazione
e alla cottura al vapore,
che coniuga il gusto
con il benessere: 6
referenze ricettate e 7
da condire, tutte con
tipologie differenti di
riso (rosso, venere,
basmati), ma anche
cereali, legumi e semi.

versi. | secondi ricettati (in
cui vengono incluse le pie-
tanze ad alto grado di riela-
borazione e ricettazione) so-
no la tipologia di piatto piu
performante grazie all’inse-
rimento di prodotti regio-
nali o della tradizione co-
me spezzatini, brasati e pe-
sce mantecato. Si sta espan-
dendo rapidamente, guida-
to anche da un ampliamento
assortimentale. Il segmento
piu importante é quello dei
piatti non panati, con un giro
d’affari di oltre 140 milioni di
euro. Siassistead unamplia-
mento sostanziale delle pre-
parazioni di carni rosse (e ro-
sa) che, nonostante le diffi-
colta del settore delle carni
nel complesso, insieme alle
preparazioni di pesce sem-
brano essere riuscite a in-
contrare acquirenti attenti
e incuriositi. Attualmente il
premiova piu alle carnirosse
che non al pesce con +36,8%.
(6,1 referenze medie, +1,1 ri-
spetto all'anno precedente).
Tra i segmenti che compon-

diffusione:20000

gono i secondi piatti & pro-
babilmente il meno esplo-
rato dall’industria di marca,
se paragonato alle moltepli-
ci opzioni culinarie che offre.
(fra queste Eurochef e Ama-
dori).

E altresi vero perd che in
molti punti di venditail con-
sumatore puod gia trovare
un’opzione che comprende
tutto il mondo delle ricetta-
zioni pronte a peso variabi-
le nel banco Gastronomia:
un mondo che vale oltre 830
milioni di euro. Cosa chie-
de oggi, il consumatore, alla
gastronomia ittica? Prodot-
ti ad alto contenuto di ser-
vizio che lo facilitino nella
preparazione dei cibi rispar-
miando tempo e al contem-
po gli permettano di fruire
di preparazioni pit buone
rispetto a quelle che lui re-
alizzerebbe: in una parola,
gusto e servizio. Su queste
direttrici si dipana il lavo-
ro dell'impresa della fami-
glia Regnoli con lanci conti-
nui di nuovi prodotti che si
affiancano ai “classici”: per
esempio le Insalate di mare
& cereali e l'Insalata di mare
al naturale, senza olio o al-
tro liquido di governo, frutto
dianniinricerca e sviluppo.
Vis Industrie Alimentari di
Noale, azienda specializ-
zata nella realizzazione di
piatti pronti, in particolare
pastellati, sta proponendo
al mercato unaserie di piatti
prontia base di pesce dialta
gamma, ricette ideate dallo
chef Cannavale e riprodotte
a livello industriale da Sal-
mon Club.
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Comunicazione
strutturata

Per il 2020 la strategia di
comunicazione vedra il
marchio Fini impegnato
principalmente in tre
ambiti, per riuscire a
dialogare costantemente e
al meglio con il pubblico
di riferimento: una
strutturata presenza sulla
stampa specializzata,

attivita sul pdy e presidio
dei social network.

Terzo anno consecutivo di crescita
sostenuta, con visibilita

e riconoscibilita in consolidamento
presso il target di riferimento

Adriano Palazzolo
» @adrianopalaz

Il brand Fini
rafforza

la posizione
nel mercato

I 20 meqqio 2020
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a oltre 100 anni, il mar-
D chio Fini rappresenta il

gusto della pasta fre-
sca ripiena della tradizione
emiliana. Che, grazie all’in-
novazione, ha portato nel
tempo a varianti di forma-
to e gusto. Una scelta ap-
prezzata dai consumatori,
come dimostrato dai premi
ottenuti nel 2019 e le per-
formance commerciali regi-
strate, come spiega Rober-
ta Morini, senior product
manager.
“Per il terzo anno consecu-
tivo il brand registra nel suo
business principale della
pasta fresca ripiena perfor-
mance ampiamente posi-
tive: il sell out complessivo
chiude l'anno con un tasso
di crescita del 2,9% a volu-
me e del 3,7% a valore”. So-
no stati tre i capisaldi prin-
cipali di tale crescita: pre-
miumizzazione, innovazio-
ne e presidio dello scaffale,
grazie ai quali la linea Pre-
mium I Granripieni di Sapo-
re ha potuto registrare tas-
sidi crescita costanti (7,9% a

diffusione:20000

valore nel 2019). Ultimo lan-
cio all'interno di questa li-
nea sono i Ravioli Pancetta
e Grana Padano Dop, unare-
ferenza sviluppata per esal-
tare l'abbinamento tipico di
pancetta e grana, che in po-
chi mesi ha gia raggiunto gli
obiettivi annuali di inseri-
mento. Soddisfazioni sta
dando anche il lancio della
linea dei monodose da 125 g
avvenuta a meta dell’'anno
2019 e che continua gradual-
mente ad aumentare distri-
buzione e rotazioni.

Premiata dalle performan-
ce é stata inoltre la scelta
sostenibile, portata avanti
da anni, di avvalersi di fari-
ne 100% italiane. “Nel corso
di quest’anno sara amplia-
ta ad altre importanti filiere
di approvvigionamento. La
strategia di crescita a valo-
re, che ha dimostrato di es-
sere in sintonia con il nuovo
posizionamento del brand
Fini e con il livello qualita-
tivo dei prodotti, non so-
lo sara portata avanti per
tutto il 2020, ma sara con-
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testualmente allargata an-
che ai business attigui del-
la pasta fresca liscia e degli
gnocchi”.

In questi ambiti, infatti, so-
no previste alcune novita.
“Si tratta di tre importan-
ti lanci che vedranno l'al-
largamento della gamma ad
un formato nuovo e una ri-
cetta nuova di pasta ripie-
na, I Girasoli Pecorino e No-
ci di Sorrento, e la propo-
sta di due referenze nuove
di gnocchi premium a ba-
se di ingredienti 100% ita-
liani: una scelta che rimar-
ca il continuo impegno del
brand nella ricerca dei mi-
gliori ingredienti disponi-
bili sul territorio naziona-
le. Il nuovo arrivo dei Gira-
soli Pecorino e Noci celebra
un percorso di successo na-
to nel 2016 con la presenta-
zione dei | Granripieni di Sa-
pore, linea che, grazie a una
gamma completa di tutte le
tipologie di ripieni (crudo,
carne, magro, verdure, for-
maggi e specialita), ha sapu-
to soddisfare le esigenze di
un target alla ricerca di gu-
sto e qualita”.

“Fini si conferma stabilmen-
te il secondo player nazio-
nale del mercato della pa-
sta fresca ripiena grazie a
tutto il lavoro di riposizio-
namento del brand e di re-
styling delle gamme e del-
le ricette effettuato in pre-
cedenza. Infatti, oggi Fini é
a scaffale con un packaging
completamente rinnovato e
porta a compimento un per-
corso d'innovazione iniziato
dalla marca fin dal 2017. Le
nuove confezioni sono ca-

GDO Week 9 - Maggio 2020
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ROBERTA MORINI
SENIOR PM DI FINI

ratterizzate dalla presen-
za centrale del marchio Fi-
ni, che rende immediata-
mente riconoscibile l'azien-
da a scaffale e mette ben in
evidenza il Modena 1912 a
riconferma del legame del
brand con la tradizione e il
territorio dove é nata sto-
ricamente la pasta ripiena.
Il blu, colore caratteristico
di Fini, e la sfumatura do-
minante sia sulle confezio-
ni della linea I Granripieni
che su quelle de Gli Autenti-
ci, seppur con una gradazio-
ne differente per sottoline-
are la distinzione tra le due
gamme al consumatore fi-
nale”, continua Morini.

Un’idea per chinonvuole ri-
nunciare alla qualita, sen-
za pero dover perdere trop-
po tempo ai fornelli. “Accan-
to ai tortellini emiliani, Fini
propone una varieta di gusti
di tortelloni e ravioli dai ri-
pieni corposi di carne o ver-
dure, che si possono prepa-
rare in pochi minuti, cuo-
cendoli anche direttamente
in padella.

MIMESI

diffusione:20000

RETAIL & INDUSTRIA

L'ATTIVITA
DI COPACKER

Per Gruppo Fini

la possibilita di
produrre per private
label rappresenta
un’importante
opportunita di business
sia in Italia, ma
soprattutto all’estero.
Grazie alla solida
capacita produttiva del
moderno stabilimento
produttivo di pasta
fresca di Ravarino, in
provincia di Modena,
inaugurato nel 2015,
Fini ha la possibilita
sviluppare e proporre
ricette ad hoc e
formati differenti che
incontrino i gusti dei
consumatori anche
fuori dall’Italia.
“Abbiamo sviluppato
referenze sia di
tortellini e ravioli
biologici che ricette
vegetariane che stanno
riscontrando grande
interesse sui mercati
del Nord Europa”.

Innovazione attraverso
il lancio di una ricetta

nuova di pasta ripiena

Oggi Fini ¢ secondo player
nazionale del mercato
della pasta fresca ripiena

[ 20 maggio 2020
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GazzaGolosa
La raccolta dell’oro rosso

tra polemiche e miliardi

Parte la campagna del pomodoro: aumenti di prezzo in vista
Una filiera al 100% italiana che muove cifre gigantesche

di Maurizio Bertera

| i 1 di luoghi co
muni ¢ dichiarazioni
pubbliche, ¢'é la sen
sazione che cf sha mi-
] nore attenzione alla
qualita delie conserve di pomo
doro rispetto alln vogliia di Hird
gare. In Italia sono due | bacini
di produzione con (ilicre simill
ma organizzazion] diverse: 1
Centro-Sud, con la massima
concentrazione di ardende di
trasformazione in Campania e
produzione agricola in Puglia
con la Capltanata foggiana che
fornisce il 35% dei volumi per
lindustria - € il Nord, concen-
trato in particolar modo nelle
province di Parma e Placenza,
regno delle cooperative ¢ della
raceolta meccanizata al 100%,
Al Sul, dove o'¢ frammentazio-
ne ¢ non st pud negare il proble
ma del caporalato, o' ancom un
10°% di raccolta manuale per
qualche produgione di nicchia
comeil San Marzano DO colti
vato a pall. Per Uindustria, si
utilizeano tre tipologie: il ungo
per le scatole di pelat interd, 11
tondo per quelle di polpa, pas
sita e concentrato, i pomodori
ni per produxioni dedicate.

Milioni di tonnellate

| numeri sono da capogim: con
4,8 milioni di tonnellate (il
49.3% nel bacino Nord e |
a0,7% nel Centro-Sud), I'alia
ressta il secondo plaver mondia
le di pomodoro dopo gli Stati
Uit e vanta 1113% detla produ-
Zione mondiale e il 50°% di quel
la europes. E grazie al 50% di
scatolame che esce dai confing,
& leader nell'export, con un fut-
turato di cirea 1,7 miliardi di eu-
ro. Dovremmo essere felicd. Ma
non ¢ tutto oro (rosso) quello
che luccica: in Ttalia se ne acqui-
sla sempre meno - siama a 35
kg pro capite, in leggero ma co
stante calo - con la passataado

La Gazzetta dello Sport - 29/05/020

minare gli scafMali (57, 8%) se-

guita da polpa (23,2%), pelati
(13,5%), pomodoring (3,9%) ¢
concentrato (1,6%). Gli intendi-
tord storcona 1 naso, ma lovuo-
le il mercato: si apre ¢ si cucing
pelato richiede qualche atten-
Zione in pit, [empo prezioso
perchinon amastare al fornelli
I problema del momento & la
trattativa tra chi trasforma e chi
fornisce la materia prima. Al
primi di maggio, FANICAV (0s-
sia Associazione Noxionale In

dustriali Conserve Alimentari
Vegetall, 80 aziende che trasfor

mano Il 70% della produzione)
ha respinto le richleste delle
rappresentanze agricole del
Centro-Sud che chisdeévano au

mient] del 40% rispetio al 2019,

Tavulo saltato mentre scrivia

mio. Madi sficurn, 51 troverh nna
soluzione, in ballo cisono mon

tagne di ewro ma comie dice Glo-

vanni De Angelis, direttore ge

nerale di ANICAV: =I prezzo
della materia prima pagato nel
Centro Sud & stortcamente pli
alto rispetto al Nord sia per le
caratterlstiche del prodotto che
per il sistema di raceolta in hins
{grandi conteniton rettangola

ri) e nom alla rinfusa come inve-
ce aviene al Nord. Ma queste
caratteristiche non possono
giustifAcare un differenziale di
pregao che non pud superare il
10°% ed & gla da sempre il piftalto
al mondios . In sintesi- | coltiva

tor lamentano scarsi introltl e
riducono le superfici mentre gli
industriall sostengono di ven-
dere spesso a pressd pio bassi di
quelli di produsdone. Un mer-
cato sospeso tra b specalazione
agricola e la proposta sempre
pit evidente del pomodor co

me prodotto-cliveita nella grin-

de distribuzione, facendo soen-
dere In qualitg generale.

La crisi del Covid-19
«0Gia prima del Covid-19, la
contrattazione con la grande di
stribuzione era complicata:
SOTLO Catene serie ma ante gio-
Cand solo al ribasso - spiees Fa-
bio Grimaldi, presidente del
Consorsio Pomodoro San Mar
gano DOP ¢ industriale del set-
tore — abbiamo avulo lortl in-
crementi durante il lockdown
ma stiamo tornando ai lvelli
abituali. Temo aumenti a breve,
ma il problema resta la scarsa
percezione della qualith, G ita-
liani s sono abituati a conside
rare 'II |'Ir]]'|'l[)[l"l'£'l COIme una
commadity che si trova in ab-
bondanza. su ogni scaffales. 5
annunciano lempl complicati?
a L superfici coltivate sono di-
minuite per la siccitd, 1 costi di
lavaro ¢ certificazione che sono
i plin alt in Europa aumente
ranndg, i tmsport] sarmnmo pii
complicat] per ragioni di sicu-
regsa; inuatile negare che il mer-
catosi dovra muovere anche sui
preezi al consumuotore. Noi cer-
chiamo di non far sbilanciare
ancora di pil una fliers impor-
tante che vive realth totalmente
diverse tra Nopd e Sud =, sotloli-
nea Marino Pilat, direttore di
Coldiretti Foggia, impegnato
nella trattativa. La nota positiva
in guesto meccanismo: a diffe-
renza dellolio, tuetd i derivati
del pomodorn sono oftenuti da
prodotto 100 italano che vie
ne mceolio nell arco di 60 gior-
ni, di solito da fine luglio a fine
settembre, ¢ deve essere ivons-
twentro 24 ore dalla raceolta, Ne
abbiamo tantissimin, non c'é bi
sogno dimporaro, Una mgio-
ne di it per valorizzario,
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> Marmellate e confetture H——————__

Tra bonta

e salubrita

Marmellate & conserve intercettano
due trend del momento: il bisogno
di edonismo, di godere il primo pasto del-
la giornata, e quello della salubrita. In un
contesto di crescita complessiva, infatti, a
realizzare le migliori performance sono |
prodaotti light, senza zuccheri aggiunti o
addalciti solo con zuccheri della frutta,
ma anche il biologico. Le ricettazioni pid
innovative osano abbinamenti di frutta
con spezie e superfood, come zenzero e
curcuma, rivolgendosi a un consumatore
adulto e evoluto. Concetti rispondenti al-
I'evoluzione delle richieste dei consuma-
tori: ricerca di prodotti free from e desi-
derio di ingredienti che concorrono al be-
nessere dell'individuo e di genuinita, con
una produzione integrata rispettosa del-
I'ambiente e della salute, impiegando in-
gredienti di alta qualita, lavorati dal fre-
5¢0 € in modo semplice. Un pubblico che
cerca di pil il binomio tra sicurezza del
processo industriale e bonta di una lavo-
razione dal sapore artigianale. Ad ap-
profondire queste tematiche & Lorenza
Baretti, responsabile marketing prodotto,
comparto conservati di Gruppo Fini,

Come sono andati | consumi nell'ultimo
anno e quali prospettive a breve-medio
termine?

Il mercato delle confetture & un segmen-
to in crescita lenta ma costante ormai da
pit di quattro anni, crescita trainata so-
prattutto dal comparto "light” e "compo-
ste’ Crescono in particolare le rotazioni di
base, relative quindi al prodotto compra-
to anche fuori promozione a prezzo pie-
no, segno che il consumatore consuma
sempre di pil le confetture, anche in otti-
ca di una buona e sana colazione per uno
stile di vita sano.

Per il breve-medio periodo le aspettative
sono quindi di una crescita costante an-
che alla luce delle tante nuove proposte
che i vari brand stanno proponendo, sia
nel segmento delle confetture standard
ma soprattutto delle proposte light e
delle composte di frutta con soli zucche-
ri della frutta. In questo scenario, La Pl
ricopre una parte molto importante,
avendo raggiunto il 37% di quota a vo-

lume. Ormai tutte le catene
hanno una propria proposta

= d

di confetture, declinata nella Baretti

maggior parte dei casi nei

vari segmenti di confetture Il segmento delle confetture standard,
standard, light, con zuccheri scg .

della frutta e anche biologi- | realizzate quindi con frutto e zucchero
shie; con prezzi aggressivi ¢ (canna o barbabietola che sia),
ampia visibilita sui punti di L quello principale.

vendita. \

La Sugar Tax ha colpito solo i
produttori di bibite, ma vi & una indubbia
attenzione sul contenuto di zucchero de-
gli alimenti. Come sta reagenda il settore
a queste tendenze? Sono in atto revisioni
delle ricettazioni a favore di una riduzio-
ne dellaggiunta di zuccheri o sostituzio-
ne con edulcoranti?

Il segmento delle confetture standard,
realizzate quindi con frutta e zucchero
|canna o barbabietola che sia), & ancora
quello principale. Nell'ultimo periodo si
sta assistendo perd a un incremento di
proposte con dolcificanti alternativi pit
o meno naturali che va in due direzioni:
da una parte le confetture "light” con
edulcoranti di vario genere e dal concet-
to non proprio naturale {sucralosio, ace-
sulfamek, sciroppo di sorbitolo ...) dedi-
cate a un pubblico attento prima di tut-
to al contenuto calorico del prodotto e
dall'altra parte le composte con soli zuc-
cheri della frutta [sciroppo di mela e
zucchero d'uva per lo pid) per il segmen-
to delle composte "naturali® rivolte a un
consumatore attento alle etichette, alle
lavorazioni e alla provenienza degli in-
gredienti, Caratteristica distintiva della
gamma € la proposta di confetture rea-
lizzate con solo 2 ingredienti 100% ita-
liani: frutta italiana fresca di stagione
lavorata appena raccolta e zucchero
grezzo di barbabietola italiano da filiera
certificata, grazie alla partnership siglata
con [talia Zuccheri. A questi fattorisi ag-
giungono le altissime percentuali di
frutta, tra le pid alte del mercato, arri-
vando a superare in alcune referenze il
50% in quanto viene utilizzato il tradi-
zionale procedimento di concentrazione
per evaporazione termica, ovvero una
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lunga cottura del frutto che consente di
eliminare l'acqua contenuta nella frutta,
per ottenere una consistenza ricca e cre-
maosa, non gelificata, senza |'utilizzo di
pectina aggiunta, esattamente come
una buona confettura fatta in casa. Per
quanto riguarda il trend pid importante
in-questo mercato, ovvero quello delle
confetture healthy ¢ a basso contenuto
di zuccheri, Le Conserve della Nonna ¢
stato tra i primi brand, gia nel 2015, a
lanciare sul mercato una linea di compo-
ste realizzate con zucchero d'uva e arric-
chite con ingredienti funzionali come la
curcuma, lo zenzero e le fave di cacao.
L'azienda & attualmente impegnata in
ulteriori ricerche e progetti per arricchi-
re la linea con nuove referenze sequendo
i gusti di maggiore richiamo,

Come si declina I'innovazione nel settore?
Quali le nuove tendenze sul fronte di
scelta degli ingredienti, accostamenti in-
consueti, uso di superfood?

Come in altri settori, anche in quello del-
le confetture il consumatare & sempre
pil attento alla provenienza degli ingre-
dienti, crescono quindi le proposte di
confetture con frutta di provenienza ita-
liana, se non addirittura regionale, come
sinonimo di elevata qualitd e sostenibi-
lita. Fenomeno ancora pid nuovo e at-
tuale & invece la tendenza di abbinare la
frutta ad altri ingredienti funzionali efo
superfood, come spezie, erbe efo verdure,
che pur rimanendo una nicchia, pud es-
sere il modo corretto per differenziarsi a
scaffale e proporre al consumatore nuo-
ve esperienze di gusto e spingerlo quindi
ad acquisti differenti.
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Che peso ha il biologico? Che evoluzioni
ha subito negli ultimi anni?

Anche in questo comparto il biologico &
un segmento in crescita. Da tenere pre-
sente che uno dei leader della categoria ¢
biologico, che rappresenta il 14% del
mercato delle confetture. Ci sono comun-
que altri brand che propongona linee bio
accanto alla loro offerta convenzionale,
ma sono soprattutto le Pl ad affacciarsi a
questo segmento, come proposte pre-
mium ai loro clienti.

Quale livello di promozionalita ha rag-
giunto il settore e con quali effetti sulla
marginalita?

La promozionalita in questo segmento &
ancora a livelli aceettabili, in media é al
35% dei totali volumi venduti, quindi ben
al di sotto di altri comparti del food. Si
tratta quindi di un mercato di valore, sano
che crésce, con consumi in aumento, rota-
zioni in crescita, tante alternative a scaffa-
le e livello promo non eccessivamente alto.

La sostenibilitd & uno dei trend topic del
momento. Come viene declinata e comu-
nicata?

Nel settore delle confetture la sostenibilita
passa principalmente dal controllo di filie-
ra ¢ dalla proposta di confetture realizza-
te con frutta del territorio, a sostegno
quindi delle coltivazioni locali a vantaggio
della crescita e dello sviluppo economico
di quell'area, oltre che a una evidente li-
mitazione dei tragitti nei trasporti per una
riduzione dell'impatto ambientale. Altro
elemento fondamentale e dato dalle ca-
ratteristiche che ogni azienda riesce a
mettere in atto e a comunicare in termini
di corretto utilizzo e sfruttamento delle ri-
sorse energetiche e delle energie rinnova-
bili, senza trascurare le certificazioni eti=
che, che perd sono elementi comunicati
principalmente a livello b2b. | packaging
in questo caso passa in secondo grado, es-
sendo tutto il mercato in vaso vetro @
quindi per natura riciclabile al 100%.

Lorenza Baretti da oltre 10 anni in Grup-
po Fini, ha ricoperto nel marketing ruolf
con responsabilita sempre maggion. 51 é
occupata prima della divisione del frescoa
marchio Fini e ora da 5 anni segue il mar-
chio Le Conserve della Nonna, curando
limmagine del brand, gestendo il portfolio
prodotti a 360" in tutti i suoi segmenti e
segquendo il lancio di nuove finee in oftica
di allargamento e di brand extension. At-
tualmente ¢ responsabile marketing pro-
dotto per il comparto conservati.

Mercato & Imprese - Maggio 2020

| SCHEDA MERCATO

1

Mercato italia marmellate ¢ confetture:
vendile a valore ¢ a volume, per canale di vendita e area geografica

prezzo medio, pressione promozionale e

Mercato ltalia marmellate e confetiure:

n" medio di referenze

Frutta in composta

Totale Italia 9,38 930 070 34,35 30,12 8,04 8 |
iper 9,46 850 144 144 877 289 32
Supermercati 935 528 1.2 20 3.5 123 1367
Liberi Servizi 9,84 982 025 25,75 2,68 597 5,96
Discount 758 728 -39 426 11,85 282 3
Spocialistidrug 1311 11,31 13,76 na. 7.9 143 253

Marmeliate |
Totale ltalia 457 450 046] 2560 2 2500] 204 2 07
Iper 519 520 033 3576 290 64,74 623 |
Supermercati 487 489 046 a0 &N 28,76 007 |
Liberl Servir 4,84 484 013 2081 2087 1532 15,63
Discount 3z 328 038 10,08 135 11,18 11,55
Specialisti drug B.04 4,88 1956 749 15811 262 427
Fonte: Nielsen Trade"Mis

Conserve vegetalifrutta: gli investimenti pubblicitari, per mezzo (2019, in mgl di euro)

Totale TV Radio Quotidiani Riviste OulOfHome Cinema Internet

Confetture/marmellate 2860 2732 0,00 [] % [] % 6
Frutta conservata 3558 3032 27 53 189 208 1] 49
Frutta sotto spirita ™ 0 0 [] [ 74 0 0
Fonte: Nielsan Trade'Mis
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b Pasta fresca ripiena

Trainante la fascia

premium

La pasta fresca ripiena & ormai una

presenza di tutto rispetto nei banchi
frigo della grande distribuzione. |l merca-
to cresce, soprattutto nella fascia pre-
mium, € si giova della semplicita e rapi-
dita, che avvicinano I'uso della pasta fre-
sca a quello di un piatto pronto. Italianita,
innovazione di prodotto, servizio sono |
driver che guidano la crescita, che perd &
appesantita da una pressione promozio-
nale superiore alla media del largo consu-
mo. La marca del distributore si conferma,
un player importante, che condivide con i
brand la strategia di puntare sulla fascia
alta del mercato. Su questi e altri temi in-
terviene qui Roberta Morini, responsabile
marketing prodotto - comparto freschi di
Gruppo Fini.

Un tema di attualita: |'epidemia di coro-
navirus ha avuto effetti sui consumatori
(accaparramenti alimentari) e sul merca-
to (chiusura anticipata dei locali pubblici
nelle zone a rischio) che non potevano
essere previsti, Avete stimato che effetti
potrebbe avere sulle vendite di pasta fre-
sca ripiena nel 20207 E, allargando lo
sguardo all'ultimo anno, come sono an-
dati i consumi e quali le prospettive per il
breve-medio periodo?

Dagli ultimi dati di vendita in nostro
possesso risalenti alla terza settimana di
febbraio non ci sono evidenze tali da
supporre una frenata del mercato. |l ca-
lo della vita sociale e di conseguenza del
mercato del fuori casa non potra che fa-
vorire il consumo di alimentari in casa,
al momento quindi attendiamo gli svi-
luppi per cid che riguarda il nostro mer-
cato.

Al di 13 della situazione contingente, le
cui implicazioni si potranno leggere solo
tra qualche mese, il mercato nell'ultimo
anno ha recuperato quello che aveva
temporaneamente perso nel 2018, tor-
nando a mostrare trend positivi di cresci-
ta, anche con evidenti fenomeni di pre-
miunizzazione verso un'offerta di prodot-
ti a piu elevato valore aggiunto. La pasta
fresca all'uovo cresce con i tassi pid alti
(+3,5% a volume), mentre hanno perfor-
mance il linea con il mercato e comunque

in crescita pasta ripiena ¢
gnocchi. Il nostro brand si inse-
risce perfettamente in queste
tendenze crescendo sia a volu-
me che a valore.

Per quanto riguarda il futuro, si
prevedono anche nel medio
termine buone prospettive di
crescita per la pasta fresca ri-

Il mercato nell'uitimo anno ha recuperato
quello che aveva temporaneamente
perso nel 2018, tornando a mostrare

trend positivi di crescita.

piena. Si tratta infatti di un pro-
dotto fresco con un elevatissima livello di
servizio, con un vissuto sostanzialmente
genuino e con una buona possibilita di
“personalizzazione® da parte del consu-
matore.

Come & segmentato oggi il mercato della
pasta fresca ripiena? Quali segmenti si
mastrano pil performanti?

Oltre alle tre fasce prezzo low-main-
stream-premium, che caratterizzano
molti segmenti di mercato, sicuramente
la tipologia di ripieno & una variabile di
segmentazione importante per la pasta
ripiena.

Il 75% delle vendite si concentra ancora
sui 3 ripieni tradizionali della cultura ga-
stronomica italiana: crudo, carne € ricot-
ta e spinaci, tra cui quello dei ripieni alla
carne negli ultimi anni si & mostrato sicu-
ramente pil dinamico in termini di offer-
ta € pid interessante anche per la doman-
da. Tra gli altri segmenti ottime perfor-
mance stanno registrando anche i ripieni
alle verdure ¢ ai formaggi.

Qual & il tasso di innovazione del vostro
comparto? Su quali aspetti si concentra
(prodotto, servizio, packaging)?
L'innovazione nel nostro settore si con-
centra soprattutto sotto |"aspetto dei
prodotti, articolandosi per tipologia di
formati, per tipologie di ripieni e ingre-
dienti. Infatti, oltre al consumatore tra-
dizionale che predilige i ripieni classici,
non mancano, soprattutto in alcune aree
del Nord del Paese, fasce di pubblico di-
sposte a sperimentare nuovi gusti. Un
altro elemento di innovazione e diffe-
renziazione & l'origine: I'italianita & un
valore sempre pid importante da comu-
nicare.
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Che livello di promozionalita ha raggiun-
to il vostro settore? Con quali effetti sulla
marginalit?

La pasta fresca ripiena ha una promozio-
nalitd molto alta che supera il 51% dei
volumi. Sicuramente ci sono altre catego-
rie che stanno al di sopra di tale soglia,
ma forse non cosl tante. Purtroppo, la
promozione € un'arma a doppio taglio,
da un lato permette di avvicinarsi a nuo-
vi target di consumatori, invogliati a te-
stare il prodotto; dall'altra impedisce di
fidelizzare il cliente e comprime forte-
mente | margini.

Come & costruito lo scaffale e come &
cambiato rispetto a 10 anni fa? Che peso
ha la marca privata nei vari segmenti in
cui si articola il mercato?

Le caratteristiche strutturali del mercato
non sono cambiate drammaticamente
negli ultimi anni: & un mercato molto
concentrato al top, con una frammenta-
zione molto forte subito al di sotto e una
forte componente di produttori locali,
che cambia da regione a regione.

Una grossa scossa al mercato é stata da-
ta dall'acquisizione recente di Buitoni da
parte di Rana che ha modificato alcuni
equilibri, favorendo fortemente la ripresa
delle marche private e delle marche mi-
nori. A questo proposito, vorrei sottoli-
neare che, come in tanti altri settori, an-
che nella pasta fresca ripiena la marca
privata ha ormai superato da tempo la
fase del me-too dell'azienda industriale e
sta mettendo in atto una propria strate-
gia di premiunizzazione verso segmenti a
pit elevato valore aggiunto, senza di-
menticare perd il mainstream, verso cui
stanno mostrando interesse di migliora-
mento qualitativo, aspetto non ritenuto
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I  Pasta fresca ripiena «

prioritario in una prima fase di lancio.
Questa strategia li sta premiando forte-
mente in termini di quota complessiva
negli ultimi anni, arrivata ormai a livelli
paragonabili ad altre categorie del fre-
s00: 23,2%.

La sostenibilita & uno dei trend topic del
momento. Come viene declinata nel vo-
stro settore?

Il nostro stabilimento sito a Ravarino e
inaugurato ex-novo nel 2014 ¢ stato co-
struito gia con una logica di sostenibilita
ambientale, molto prima che diventasse
un must per tutte le realta produttive.
Grazie all'impianto fotovoltaico installa-
to sull'edificio, per esempio, siamo in
grado ogni anno di dar vita a un rispar-
mio di 680 tons di CO2 equivalente. Ri-
duzione costante delle emissioni, ridu-
zione dei consumi energetici e riutilizzo ¢
recupero degli scarti sono i tre pilastri
della nostra strategia di riduzione del no-
stro impatto ambientale complessivo.
Sempre in tema di ambiente siamo parti-
colarmente attenti alla selezione delle
materie prime da filiera 100% italiana,
biologica, certificata, al fine di contribui-
re alla tutela della meravigliosa biodiver-
sita del nostro territorio.

Numerose le altre iniziative che mettiamo
in campo anche in ambito di sostenibilita
sociale, ponendo grande attenzione alla
sicurezza e al benessere delle nostre risor-
se umane con un articolato sistema di

" welfare aziendale. L'adozione di un codice

etico certificato da BSCI ci impegna, inol-
tre, al rispetto delle leggi, all'integrita di
comportamento, alla concorrenza leale, al
valore e la tutela delle risorse umane, dal
punto di vista delle condizioni lavorative,
delle mansioni, della contrattualistica con
contratti di lavoro equi, regolari e nel ri-
spetto dell'individuo, senza alcun tipo di
discriminazione di genere, eta, etnia.

Roberta Morini, dopo una lunga espe-
rienza nel marketing di primarie aziende
alimentari, allinterno delle quali ha ma-
turato una solida esperienza nel brand &
product management e rivestito ruali di
respansabilita crescente, da oltre 4 anni
in Gruppo Fini si occupa della divisione
prodatti freschi. Fin da subito ha colto la
sfida del repositioning del brand Fini, cu-
rando tutto il progetto del repackaging e
del rilancio delle linee della pasta fresca
ripiena, premiata da costanti tassi di cre-
scita. Attualmente riveste l'incarico di re-
sponsabile marketing prodotto per il
comparto freschi,

Mercato & Imprese - Maggio 2020

vendite a valore e a volume, per canale di vendita @

~ SCHEDA MERCATO

Morcato Malia pasta fresca rip

%

area geografica

Vendite a volume (in litri)

At 310318

AL 2010V War %

prezzo medio, pressione pro

Mercato italia pasta fresca riplena:

ozionale & n" medio

Prezzo medio Prassions promozionale | N* medio di referenze
AL3I0GMS AL 2903720 Var % | ALSIAG9 AL 20/03/20 | AL 31019 AL 2003720
Pastn rrnu%%
Totale Italia 5! !,ﬁ ﬁ a7, 17,16 @
Iper B.08 807 on 483 46,65 63,76 64,47
Supemercati 809 B8 107 39,15 36,70 25,00 26,10
Liber Servizl 803 B16 165 2008 2850 1,08 11,38
Discount 378 383 117 15,18 17,22 12,02 13,64
Specialistidrug ~_na. 816  na na na na. 6,50
Pasia uovo

Totabe Itaka 417 4,18 0,17 aan 2651 6,18 647
Iper 4,85 487 154 40,10 36,29 1598 16,63
5,09 511 043 26,92 27,00 a8 874
Liber Sarvizi 539 541 030 1994 20,53 43 4,56
Discount 244 248 1,60 18,00 18,70 530 5,61
Specialistidrug  na 480 na na na na. 1.00

Pasta: gli investimenti pubblicitari, per mezzo (2019, in mgl di euro)

Totale TV Radio Quotidiani Riviste OutOfHome

Pasta di semola

31477 27.580 449 881

Pasta all'vovo 350

115

0

234

1

Pastafrescaripiena 77

0

14

34

26

433
0
0

Cinema Intermat
406 663
0 1]
0 2

Fonte: Nielsen Trade'Mis
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Gruppo Fini @

(pasta fresca)

Gruppo Fini Spa & una
orande realta dell'alimentare
100% itakana. La societa @
titokare del marchi Finl, storico
brand nato a Modena nal
1912 e attivo da sempre nel

dal 1912 il marchio di pasta
fresca ripiena di Modena che
porta in talia e nel mondo
tutto il qusto della tradizione
emiliana in cucina insieme
ala garanzia, la sicurezza e fa
varieta di un'offerta che solo
un grande pastificio puo
offrire. Oggi Fini rappresenta
la pili grande realta
produttrice di pasta fresca
fipiena con sede propro in
Emilia, & pochi km da
Castelfranco Emiia, dove,
secondo la leggenda, & nato
il primo torteling,
Nell'inconfonciibiie sfoglia
dorata trafilata al bronzo,
nvida e porosa come quella
stesa a mano in Emilia, Fini
propone gustos! rpient legati
alla fradizione, ma anche
accostamenti oniginali e
ricercali. Tradizione e
Innovazione hanno come
comune denominalore
'attenta selezione per le
materie prime & ke golose
varianti di formato e gusto.
Una soelta apprezzata dal
consumatori, come
dimostrano | numerosi premi
ottenuti nel 2019 tra cul
Eletto Prodottoe dell'Anno
per la linea premium

| Granvipieny,

Comunicazione o imprese: serie LE SCHEDE ATIENDALI © 2020 Editoriale Largo Consumo st

umeri positivi nel 2019
per il Gruppo Fini: lo
SCOrso anno si & chiu-
s0 con una netta ri-
presa dei trend di crescita in
linea con le performance di
altre categorie del fresco e
con |'andamento del largo
consumo in generale (+1% a
volume, +1,4 % a valore).
Cresce molto bene soprattut-
to il segmento della pasta fre-
sca all'uovo (+3,5% a volu-
me}, mentre crescono in linea
con il mercato in generale gli
altri due segmenti della pasta
ripiena & degli gnocchi, per i
quali sono in atto graduali e
sempre piu evidenti fenomeni
di premiunizzazione dell'of-
ferta, con conseguente rialzo
dei prezzi medi e trend meno
positivi dei volumi,
Per il terzo anno consecutivo
il brand Fini registra nel suo
business principale della pa-
sta fresca ripiena performan-
ce ampiamente positive: il

L'AZIENDA IN CIFRE

Il marchio Fini fresca & di
proprieta di Gruppo Finl Spa a
socio unico, che fa capo al fondo
100% italiano Holding Carisma.

Il nuovo & modemno pastificio di |
Ravarino [Mo), in cul ha sede la |
R

glorno medio. -

Fini oggl possiede stabilmente il
secondo posto a valore e a volu-
me nel mercato della pasta fre-
sca ripiena in Halia.

sell out complessivo nel 2019
registra, infatti, un tasso di
crescita del +2,9% a volume
e del 3,7% a valore.

Sono stati tre i capisaldi prin-
cipali di tale crescita: premiu-
nizzazione, innovazione &
presidio dello scaffale, grazie
ai quali la linea Premium |
Granripieni di Sapore ha po-
tuto registrare tassi di cresci-
ta costanti (+7,9% a valore
nel 2019),

Ultimo lancio all'interno di
questa linea sono i Ravioli
Pancetta e Grana Padano
DOP, una referenza sviluppa-
ta per esaltare |'abbinamento
tipico italiano pancetta e gra-
na, che in pochi mesi ha gia
raggiunto gli obiettivi annuali
di inserimento. Notevoli sod-
disfazioni sta dando anche il
lancio della linea dei monodo-
se da 125 gr avvenuta a meta
dell'anno 2019 e che conti-
nua gradualmente ad aumen-
tare distribuzione e rotazioni.

Premiata dalle performance &
stata inoltre la scelta sosteni-
bile, portata avanti da anni, di
avvalersi di farine 100% italia-
ne, che nel 2020 sara amplia-
ta ad altre importanti filiere di

Tortellini e non solo: tante ricette, tanti ripieni
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Fini produce 25 mila kg di pasta nel giomo medio

approvvigionamento.

La strategia di crescita a valo-
re, che ha dimostrato di esse-
re in sintonia con il nuovo po-
sizionamento del brand Fini e
con il livello qualitativo dei
prodotti non solo sara portata
avanti anche nel 2020, ma
sara contestualmente allarga-
ta anche ai business attigui
della pasta fresca liscia e de-
gli gnocchi.

In questi ambiti, infatti, sono
previsti tre importanti lanci
che vedranno |'allargamento
della gamma a un formato
nuUovo e a una ricetta nuova di
pasta ripiena, | Girasoli Peco-
rino e Noci di Sorrento, e la
proposta di due referenze
nuove di gnocchi premium a
base di ingredienti 100% ita-
liani: una scelta che rimarca il
continuo impegno del brand
nella ricerca dei migliori in-
gredienti disponibili sul terri-
torio nazionale.
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(marmellate e confetture)

ualita, tradizione co-

niugata all'innovazio-

ne, estrema cura nella

selezione delle materie
prime e del processo produtti-
vo sono tra le caratteristiche
del marchio Le Conserve della
Nonna, brand del Gruppo Fini
nato nel 1973 & presente sul
mercato con oltre 150 referen-
ze, dalle passate di pomodoro
ai condimenti rossi, alle creme
spalmabili a base vegetale alle
confetture. Un brand che da
sempre rievoca valori positivi
della tradizione con ricette
semplici e ingredienti freschi
provenienti dal territorio italia-
no. Per le confetture, Le Con-
serve della Nonna utilizza per-
centuali di frutta tra le piu alte
del mercato, arrivando a supe-
rare in alcune referenze il
150%. Questo in quanto I'a-
zienda punta sul tradizionale
procedimento di concentrazio-
ne per evaporazione termica,
una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare 'acqua e
ottenere una consistenza ricca
e cremosa, non gelificata, sen-
za pectina aggiunta. A confer-
ma dell'elevata qualita dei pro-
dotti, le attestazioni di fiducia
da parte dei consumatori nei
confronti de Le Conserve della
Nonna non mancano: come lo
scorso anno, il brand & stato in-
signito anche per il 2020 del
premio Quality Award per la [i-
nea delle confetture e salse
pronte (premio esteso nell'ulti-
ma edizione anche alle passate
di pomodoro). Attenzione alla
tradizione, ma anche all'inno-
vazione di prodotto, come di-
mostra la nuova lineg: | Tubotti,
Il nuovo kit merenda interpreta

Lo stabiffimento produttivo di Havarrno

in modo inedito il binomio pane
& marmellata, unendo |'aspetto
ludico, quello salutare & la co-
modita _?Lé?;ﬂ La nuova gam-
ma dei Tubotti prevede tre va-
rianti di gusto, fragola, albicoc-
ca e crema di nocciole. Gli in-
gredienti sono contenuti in uno
speciale tubetto, un pack origi-
nale e un contenuto da spre-
mere sulle due fette biscottate
abbinate, frutto queste ultime
della collaborazione con Mon-
viso - |l Biscotto della Salute.
Tutte le confetture sono prive
di aromi, conservanti e colo-
ranti e preparate con il 70% di
frutta italiana, mentre la crema
& prodotta con nocciole italia-
ne, senza olio di palma. Una
proposta innovativa, sana e
golosa, da conservare fuori fri-
go e adatta ad ogni occasione,
oltre che sostenibile, con un

100% riciclabile. Al-
tro lancio nel segmento delle
confetture sono le nuove com-
poste “Abbracci di frutta®, una
linea altamente innovativa sia
per ricettazioni che per packa-
ging; 6 nuove ricette in cui la
frutta italiana si fonde in un
morbido abbraccio con spezie
o piante per un prodotto dal
sapore unico e seducente: al-
bicocca e curcuma, arancia e
zenzero, arancia e granella di
cacao, fragola e rabarbaro,

Maﬁﬁeﬁ;!e e confetture “Le Conserve della Nan;Ia"
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L'AZIENDA IN CIFRE

Stabilimento produttivo colloca-
to a Ravarino (MO) dal 1973 e
stato nel 2019 di un inve-
stimento di 3 milioni di euro per il
rinnovamento degli impianti.

Qltre 150 referenze di prodotti
sono realizzati a Ravarino e posi-
zionati in B scaffali differenti: dal-

w“?m“mj’m':ﬂ

L’acianda \fi&na certificata IFS-
BRC annualmente e nal 2018 &
stata valutata con punteggio
doppia A

mela e cannella, pera e cacao.
Alte % di frutta, dolcificate con
soli zuccheri della frutta (di dat-
tero) e consistenza cremose
dal sapore intenso, sono dedi-
cate ad un pubblico curioso e
innovatore attento alla selezio-
ne degli ingredienti e alle lavo-
razioni semplici. Anche il pack
& innovativo: un vaso
premium, impattante a scaffa-
le, con etichetta trasparente
che comunica il gusto in modo
immediato.

| PUNTI DI FORZA

www.nonsolobuono it |
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GDOWEEK

La produzione
i Le Conserve
tella Nonna

L'assortimento

a brand come quello
in mdd mira

a posizionamenti

di valore aggiunto
per conguistare

i mercati di casa

e internazionali

Adriano Palazzolo
@adrianopalaz

LORENZA BARETTI
RESP. MKTG DI FINI

11 giugno 2020

GDO Week 10 - Giugno 2020

el2019 Le Conserve del-
Nla Nonna ha rinnova-

to il suo stabilimento
produttivo di Ravarino (Mo)
con un importante investi-
mento di 3 milioni di euro
per l'installazione di mac-
chinari produttivi altamen-
te performanti e l'adozione
di processi produttivi anco-
ra piu virtuosi. “L'obiettivo &
quello di creare referenze in
linea con il nostro posizio-
namento, che non vadano
a snaturare la visione che il
consumatore ha del nostro
marchio. Quindi, continue-
remo a proporre prodot-
ti della tradizione, ma che
tengano in considerazione
le nuove esigenze di consu-
mo e le tendenze alimenta-
ri, con un occhio di riguardo
al nostro territorio emilia-
no e alle sue materie prime
d’eccellenza, privilegiando
materie prime locali e le la-
vorazioni da fresco”, spiega
Lorenza Baretti, responsa-
bile marketing prodotto-
comparto conservati. Con
una gamma di oltre 150 ar-
ticoli, il marchio é sugli scaf-
fali della gdo per proporre
in Italia e nel mondo un’of-
ferta che rievoca l'attenzio-
ne tipica di una cucina do-

mestica con passate, salse,
sughi (il pomodoro é raccol-
to esclusivamente in Emilia
Romagna), una vasta scelta
di legumi, semplici o ricetta-
ti, creme vegetali spalmabi-
li, confetture e vegetali sot-
tolio, senza dimenticare le
referenze biologiche e free
from, ovvero rivisitazioni
senza allergeni delle tradi-
zionali ricette italiane.
“Sicuramente la gdo é il no-
stro punto di riferimento, in
particolare i supermercati e
punti di vendita di piccola e
media superficie, che stan-
no performando meglio in
questo periodo. Guardia-
mo inoltre con sempre mag-
giore interesse al mercato
estero e attualmente ope-
riamo soprattutto sul mer-
cato europeo, ma anche ol-
treoceano, negli USA, in Ca-
nada e in Australia. Siamo
convinti che l'elevata qua-
lita, la provenienza italia-
na delle materie prime e l'e-
strema cura e attenzione al
processo produttivo siano
in grado di farci apprezzare
anche all’estero”.
Ilproduttore vende anchein
mdd, con risultati di soddi-
sfazione e rapporti che du-
rano ormai da anni. “Il mar-
chio del distributore si puo
sintetizzare in una sinergica
integrazione di due filosofie
aziendali, quella del retailer
e quella del produttore, ove
quest’ultimo riesce a fare la
differenza grazie alla qua-
lita e al servizio. Cerchia-
mo di aggiungere costante-
mente valore, introducendo
elementi di differenziazione
per un upgrading continuo”.

diffusione:20000

Impianti
che guardano
al futuro

Con lo sguardo proiettato
verso il domani, lazienda
ha messo in atto
innovazioni di carattere
strutturale, attraverso

il rinnovamento dello
stabilimento produttivo

di Ravarino. Lo studio

di packaging sempre

piu biodegradabili, la
presenza di pannelli solari
per un’autoproduzione
energetica e linee di
massima efficacia sono il
segno concreto di quella
capacita di innovare,
traghettando la tradizione
nel futuro.

MIMESI
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0 CONSERVE

CONSER

VEGETA

Le dimensioni e i trend del m

VENDITE A VALORE

447.083.455 €
A +8,0%

up

A | FAGIOL! crescono del 6,6%
a volume e del 9,3% a valore

A Buone performance delle
LENTICCHIE +11% a valore,
+9.1% a volume

A Apprezzati i prodotti con

CONTENUTO DI SERVIZIO,
pronti all'utilizzo

BALZO IN AVANTI DEI CECI
© +12,9% 4 varore
© +11,3% a voLume

150 FOOO Glugno 2020

Food - Giugno 2020

ercato dal 27.04,2019 al 26.04,2020

VENDITE A VOLUME

255.937.898 kg
A +7,2%

La naturalita
guida la crescita

E un mercato in salute quello delle conserve ve-
getali, che evidenzia una crescita rilevante. Dai
fagioli ai ceci, passando per mais e piselli, c'é
un comun denominatore: la richiesta sempre
pitt spinta da parte del consumatori di prodotti
sani e naturali, che porta le aziende a mettere in
pratica processi produttivi sempre meno invask-
vi puntando anche su tecniche - come la cottu-
ra a vapore - che hanno l'obiettivo di preserva-
re sapore e proprieta nutritive degli alimenti. In
questo contesto | player puntano molto sul free
from (senza sale o senza glutine, per esempio).
Se 1 pronti all’utilizzo soddisfano soprattutto un
pubblico pit giovane, 'emergenza coronavirus
ha portato le famiglie a scegliere | formati piu
grandi. Passata la fase critica, si sta tornando alle
vecchie abitudini: si premiano in particolare i
formati pid: piccoli, anche per sprecare meno

di Giuseppe Catapano

PREZZO MEDIO

1,75 €/kg

A +1,2%

down
¥ Giu il prezzo dei MIX DI MAIS
¥ Perdono appeal | PRODOTTI

CON SALE nel liquido
di governo

LE VERDURE MISTE AL
NATURALE CALANO DEL

© -3,5% 4 vaLore
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Incidenza a valore per Canale dal 27.04,2012 al 26.04.2020

Conserve - CONSERVE VEGETALI

Variazione

IPER A +56%
SUPER A +11,4%
LS. A +76%

Disc. A +50%

Totale nalia - fante Ninlven

Incidenza

Prezzo

232% [ 1o ¢

40,5%
13,3%

230% N 179 c |

Incidenza a valore per Area
dal 27.04.2019 al 26.04.2020

Intensity Index

EV=—————" k1]

206 U 23,0%
24¢ NN o
PN 05%
AVG1T5 €
Incidenza a volume per Area

dal 27.04.2019 al 26.04.2020

A A
+7,5% +9,8%

Tee, dINtriDuIone MOSHrs (#SCluss 14 QUOtE dul discount

A A
497%  +91%

« fore; Nislsen

B

A ES A

+79%  +9,2% +10,0% +7,2%

Tee tiarrinuzione modurna (esclusa fa guota defl decoant] « funte: Nislsen

Dimensioni e trend dei segmenti dal 27.04.2012 al 26.04.2020

Segmenti

mmf
Mais

Altre verdute
Piselll

Ceci
Lenticchie
Alerl legumi
Fagiolini
Verdure miste al naturale
Mix &i mais
Verdure cucinate
Totale

Tutale itulks + fonte: Nielaen

Vendite
aValore
<

134.810.055
76.985.881
61821894

56,340,290
50525413
20381259

17341160
12.200.341
5.850.887
5.635.897
560,380
447.083.455

Var.
%
+0.3
+33
87

+10.9

4120

10
13
*35
=35
*2.8

+8.0

Vendite
a Volume
L

99.224.364
36.865.064
17.566.950
33444708
33.915.267
15,644 880
5.585.938
7793074
244680
1.999.982
1451.244
255.937.898

Var, ‘M'n' Var. Int.
- * Ind, %
(€/xg)
+686 136 +2.3 173
+31 208 +0.5 339
6.7 352 +20 124
«10.2 168 +0.6 156
N3 149 4 194
+9) 130 +186 124
na 307 -84 143
+256 158 1.3 a8
-27 2.4 <08 10,6
40 2,82 -1 142
4.5 356 20 9,7
72 175 a2 w7

FOOD Glugna 2070 151

Food - Giugno 2020
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DATI

Facts & Figures

Le vendite delle conserve vegetali,
quindi fagioli, mats, piselli ¢ altre
verdure e legumi, registrano un
aumento a volume - pell'anno
terminante al 26 aprile scorso - nel
canali ipermercati, supermercati,
liberi servizl e discount del 7,2%
rispetto allo stesso periodo dell'anno
precedente, a fronte della pressione
promozionale In calo dell'1,6 per
cento. £ quanto testimoniano | dati
Nielsen: il giro d"affari arriva a
quota 447 milioni di euro, in trend
positivo dell’8% rispetto all'anno

Conserve - CONSERVE VEGETALI

precedente, grazie anche a un prezzo
medio in crescita dell'1,2 per cento.
Le regioni del Nord-ovest trainano la
categoria nel totale ltalia (compresi

I discount) con il 30,9% del volumi,
seguite dal Centro (25%), dal Nord-est
(23,2%) e dal Sud (21%), “Le superfici
distributive in culi si concentra

la vendita dei prodott sono |
supermercati, - fanno sapere da
Nielsen - con il 34,7% del volumie |
discount, con il 33,8%, che registrano
una crescita rispettivamente
dell’11.1% e del 4,5 per cento.

Seguono gli iper, con {1 20,7% def
volumi in crescita del 5,6% e | liberi
servizi, con il 10,8% e in crescita del
6,6 per cento, La classifica in terminl
di quota volumi dei segment| vede

i fagioll in testa (38,8%), seguitl da
mals (14,4%), ceci (13,3%) e piselli
(13,1%). Le verdure miste al naturale
rimangono una nicchia con appena
I'1% del mercato. In termini di
crescita si registra un aumento di ceci

e piselll, rispettivamente dell'11,3%
€ 10,2%, a fronte di un calo delle
verdure miste al naturale del 2,7%",

ANALISI

® CONSUMI

@ Il balzo dei legumi.

Dal ceci al piselld, ln costante & (|

segno positivo. [l trend & dovuto
soprattutto alle nuove abitudind di
consumao e al camblamento |Jv,;:1| suild
imentan (vegelanangsuno ¢ ancor [l“l

flexitarianismo) che prediligono e proteine

vegetall a discapito di quelle animali

() In crescita il free from,

Senza zuccheri aggiuntl, senza sale, senza
lattasio appure senza glutine. Si conterma
1o tendenza al consumo di prodoty il

pidt possibile sani e natarall, senza perd
rinunciare al gusto. Le aziende si adeguano
¢ U ventagho ds scelta per | consumatori si

allarga

@ 1l bio conquista quote.

St cercano sempre di plG prodott salutart
un trend che si @ confermato durante § mesi
pib durt dell'emergenza sanitaria, Bene

Il blologico, che rientra a pleno titolo in

M2 FOOD Ghegoo 2020

Food - Giugno 2020

quesia categoria, S« I mercato ded vegetali
registea nel complesso una crescita dell'f, 1%
in valore e dell’8.9% in volume (at, aprile
20200, U Biologico fa un balzo in avanty
rispettivamente del 18.3% e del 20.9 per
cento, Il peso del bio nel segmento legumi
delle conserve vegetall & del 10% In valore ¢

del 7% in volume

Stabilimento di Pon

italia, durante |

® Il pronto all'uso ideale per

i glovanissimi.

LofTerta ¢ ampia e rivolta o diversi target

di chienteda. | pronti all'uso congquistano U
gradimento ded consumatorn & in particolare

del Millennials

MIMESI
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® INDUSTRIAL

Conserve - CONSERVE VEGETALI

® FILIERA

() La cottura a vapore alleata del benessere.

Sempre pit diffusa s cottura a vapore, che mantiene
intarto U 'tesoro” df vitamine, sall minerall ¢ fibre
alimentari alleate del benessere quotidiano. Una tecnica

che risperta (| naturale sapore delle verdure

(@) Processo produttivo poco invasivo.

E una caratteristica che accomuna | player impegnati nel
settore delle conserve vegetall. L'oblertivo & garantire Ia
conservazione di tuttl | principl nutritivi caratteristicl
delle varie tipologie di prodotti conservati, Per questo

il processo produrtiva ded legumi presenta poche fas)

prima del confezionamento

® TRADE

© Piselli, cala la pressione
promozionale,

Con un <4, 7%, | piselll (dati
Nielsen, at. 26 aprile 2020)
fanno registrare i moagyrore calo
della pressione promozionale
Seguono le lenticchie con un

2.%%. | fagioll calano dell’l per

conto, In |l‘x}‘_l'1.l crescila, invece,

il mais: +0.3 per cento

154 F00D Giugno 2020

Food - Giugno 2020

(® Tempi accorciati,

di Inquinamento atmosferico.

(@ Private label in crescita.
La quota dells private label
nelle conserve vegetall registea
un incremento del 9.6% a
valore e del 9.4% [n valore: si
tratta di una progressione che
proietta la marca privata a
una quots valore del 41 9% e a
una quota volume del 54% (at

aprile 2020)

(@ La sostenibilita al centro.

Agricoltura nel segno della sostenibilith amblentale: un impegno
crescente da parte del player del settore. Vool dire stimolare una gestlone
della fillera attenta con un monitoraggio costante & controfli approfonditl,
Con un ablettive finale, quello di garantire alimenti di qualith ¢ sicurl

Raccogliere || prodotto in campagna, portario in stabiliments, avviarne

1a lavorazione e confezionario in glornata: un‘opportunith per chi ha

gl stabiliment) vicinl aghi areali di produzione, Talvolta §l trasporto &
effettuato via treno, con una riduzione dell'impatto amidentade in terming

@ Fagioli e ceci, produzione in calo.

Leggormente in calo la produzione di fagioll (dati Istat): nel 2019 ne sano
stati prodotti 1,53 milioni di quintali contro ghi 1,63 milioni del 2018, 1 ceci
sona passatl di oltre A74mils quintali @ 360mila, mentre & in sumento la
produzione di piselll passata da 1,38 miliond &i quintali a 1,51

30,9%

il Nord-ovest traina le
vendite a volumae nel totals
talia (compres | discount),
realizzando la quota
magglore

Il controllo
qualita in

Agria
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® EXPORT

(3 Un simbolo del made in Italy.

® PACKAGING

Il settore delle conserve vegetall offre una notevole varietd, con un valore aggiunto on " va icat

I capacith di esaliare le ricette trudizionall Haliane. A lvello aggregato, la crescita Con il free from in crescita. le axiende

delie esportozion di legumi ¢ ortagg e del 14,2 Wl primo bimestre 2020 (3540, SLIMPeRnano a ren : ancors pila

nilion di wuro) evidente sul pack | vard clatm, La
motivazione & di ricercare nella volonta

() Far East, nuova frontiera. di offrire garanzie esplicite ed evidenti

UEurops resta i mercito principale per le aziende che espartanso, con § rifletto della semplicita del prodotti: significa

p 1 in particolare sul Paesi del Nord. Ma ¢ anche chi guarda pits lontano: ¢ andare incontro alle esigenze del

strettn, per alcuni player, il mapparto con g Stati Unitl, Mentre U Far East ¢ la nuovi consumatore moderno, Bd ¢ anche un

frontiers da esglorare modo di fare innovazione

@ La rivincita del vetro

Diverse aziende scelgono il packaging

in vetro per uia conservazione degli
aliment] ritenuta migliore, ma anche
perche offre totale trasparenzi: i
consumatore pud vedere il prodotto
all’interno, fattore che pud influenzare Je

scelte d'acquisto

@ 1l formato fa la differenza.

Prima dell’'emergenza Covid-19 sl ern
confermato uno spostamento verso la
soeita del formati pia piccoll, sin per una
crescente attenzione allo spreco, sl per
Faumento di famiglie mono-component!
Durante I pandomia sono stiti inveoe
premintl | formatt plo grandl & quelll

promao

| supermercati
realizzano il

34,7%

sk delle vendite
a volume

® MARKETING
G Il green @ rassicurante. puesto messaggio. £ una leva sulla quale materin prima sono elementi che guidano
S cerca di trasmettere un messagy diversi player spingona It sce ariver npre piu
rassicurante al Consumaton, soprattutte impartant per un consumatore info
in un periodo di incertezze ¢ paure come 3 Nl valore dell'italianiti. ¢ consapeyole. Tutte carntteristiche
quello dell'emergenzo sanitaria; I'agricolturn Itallanith, ma anche caritterizzazions he le aziende sl Impegnano a metters
sostenibile sl sposa alla perfezione con reglonale delia produzione e qualita della evidenza

186 1000 i
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Conserve - CONSERVE VEGETALI

STRATEGIE

Legumi & co, un valore da preservare

Il trend positivo dei legumi & legato
soprattutto al contenuto nutrizionale
- pochl grassi e proteine vegetall
- sempre pld in linea con diete
moderne ed equilibrate. £ listantanea
che arriva dal asc

el Pomodoro. “Il nostro brand De

Rica - afferma Fabrizio Fichera,
Direttore Marketing del Consorzio

- si propone con valori riconosciuti
dai consumatorl come l'origine 100%
italiana, la lavorazione dal fresco per
quasl tutte le referenze e un vissuto
del marchio che parte da molto
lontano. Parliamo di una marca che
dagli anni Sessanta ha offerto una
gamma ampia di prodotti alimentari
di qualita e oggl & rappresentata con
unimmagine, anche di pack, sobria,
ma chiara con uno stile tipicamente
italiano”,

Uitalianita come valore aggiunto di
De fica, quindi. "Le materie prime

- agglungono - provengono da

una fillera tracciata & garantita, dal
campi dei nostri soci, sia per quanto
riguarda | legumi, sia per i derivati del
pomodoro, Una cultura aziendale del

agricolo”. Per quanto riguarda i
consumi, sono in aumento *i formati
dl piccole dimension| (monodose)
equamente ripartiti su tutti | prodott,
dai piselll al mais fino alle lenticchie.
Ma la categoria principe resta quella
dei fagioli™.

Quel che & certo & che divers! player
ambiscono a essere sempre piu
partner del retailer. £ cid che cerca
di fare Sama. “Vogliamo continuare

a essere un partner strategico del
retailer nell'organizzazione dello
scaffale e nell'offerta di una linea
complm Sl tnm nmmﬂu la

di un nrvizio sul qualt puntoremo
ancora con forza® A Sama, realta

di riferimento nella private label, fa
capo il brand Scelta Oro. “La nostra
caratteristica principale? Lampio
assortimento, oltre alla qualita.
intendiamo ampliare ulteriormente
una gamma per la quale non ci
limitiamo all'italianita, ma andiamo a
cercare anche prodotti anche di altri
paesi

GU ultimi mesi si sono rivelati positivi

nostro consorzio basata sull'oblettivo
di portare al consumatori la
trasparenza o la qualita del mondo

he per Sama. “Possiamo vantare
un risultato positivo in doppla cifra,
molti consumatori hanno potuto

scoprire o apprezzare ancora di pid |
nostri prodotti™. Tra questi ci sono gli
asparagi al naturale, bianchi e verdi,
in vetro o in latta. “E nei prossimi
mesi - annuncia Flore - c¢i saranno
ulteriori importanti novita®

Proposte originali, prodotti smart,
abitudini di consumo sempre plu
orlentate ali"aspetto salutistico, Sono
alouni del trend che caratterizzano

It mercato delle conserve vegetall,
‘ln quoﬂi ummo mm pmuu

ﬁm —Rutto 1 Mondo GeL bio,

che a breve si ampliera con nostre
nuove referenze, come i Fagioli rossi
e neri bio, ha performato e continua a
performare bene”.

Uazienda si caratterizza da sempre
per una notevole attenzione alle

continua a pagina 158

Lﬁ’ﬂﬂﬂl A

| nostri legumi, qualita a tutto campo.

Perché scegllamo le aree
maggiormente vocate alla loro coltivazione.

FINI MODENA - Rassegna Stampa 22/06/2020
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STRATEGIE
segue da pagina 157

esigenze del consumatori e
al packaging.

Non & una questione di
forma, ma di sostanza.

*I nostri prodotti, oltre

a essere perfetti per
qualunque tipologia di
pasto - premette D'Amico
-, sono anche rlvolti a pid
target, dalle persone che hanno poco
tempo da dedicare alla preparazione
di piatti elaborati ma che comunque
non vogliono rinunciare a materie
prime tipiche fino ai Millennials, alla
costante ricerca di prodotti pronti
all'uso™

Di recente D'Amico, presente

anche all'estero in oltre 70 paesl,

ha presentato la nuova collezione
dei vasi d'Autore D'Amico, “una

delle tante nostre espressioni di
vicinanza con il mondo dell'arte.

Dal 2016 propeniamo ogni anno

una collezione limited edition dei
Vasi d'Autore, quattro capsule
reinterpretate che trasformano i vasi

Fatturato
14 min (tot, az) 200 min (tot. az. ttalia) 24 min (tot. az)
2019 (€) ¢ ' ¢
Cltrea, Citres Chef,
Marchi Select, Bio Select Bonduelle oniichl Tn ssclusive
Gdo 82%
Gdo 85%, g
Canali Gdo Dettagliosingrosso 9%,
Foodservice 5% Horeca 8%

Fagioll Cannellinl
lessati

188 FOOD Giogss 2020

Maria DAmico, Marketing
Manager di DAmico

in eleganti contenitori,
disponibili nel formato
da 700 g: metanzane,
pomodori secchi,
carciofi alla rustica,
olive dolci snocciclate
di Castelvetrano, Le
capsule, che trasformano | vasi di
vetro in oggetti contemporane) di
design e di arredamenta - continua il
marketing manager - portano per la
collezione 2020 la firma del maestro
dl arte contemporanea Giovanni
Frangi e rappresentano il tema delle
Stagioni. | vasi sono esempio di
sostenibilitid: una volta consumato il
prodotto contenuto al loro interno,
possono essere riutilizzati®,

Intanto aumenta l"impegno delle
aziende del settore sulla salute

e sicurezza sul lavoro, “E parte
integrante della nostra attivita™ & (a
precisazione del Gruppe Pucci, a!
quale fa capo il marchio Berni. Una

B98 min (tot gruppo)

realtad atfermata tanto in Italia quanto
'estero. |1 2019 sl & chiuso con un
fatturato a quota 35 milioni, con
l'export che pesa per || 30% (Europa,
Stati Uniti e Russia costituiscono |
mercatl principall di destinazione)
che ha registrato una crescita intorno
al 13 per cento.

Nel mercato delle conserve vegetall
spiccano, tra gli altri, i Funghi
champignon tagliati sl naturale
proprio a marchio Berni. “Un prodotto
semplice - fa sapere il Gruppo Pucci
- ma il nostro & un fungo pratalolo
coltivato in Italia @ conservato in
acqua garantendone in maniera
naturale le proprieta organolettiche,

I funghi sono un alimento poco
utilizzato nella nostra cucina, che
andrebbe Incentivato e promosso,
Non saolo sono fonte di nutrienti
preziosi, ma sonc anche poverissimi
di calorie. Oltre a diversi minerali
come fosforo, potassio & magnesio,
contengono una grande quantita di
fibre che alutano a raggiungere e
mantenere un buon grado di sazietd e
favoriscono la regolarita intestinale”

del Pomodoro

307 min (tot. az)

Lupini sgusciati
290 g

Valfrutta, Cirio, Yoga,
Darby Blue, Jolly
Colombani

De Rica, Pomi

Gdo, Normal trade,
Horeca, Foodservice,

Private Label, Export 13%, industria 12%

Borlottl italiani
Valfrutta — Lavorati
Freschi (confezione

3x400 g 400 g

De Rica Plselli Fini

Gdo 75%, Foodservice

10
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CONSERVE ITALIA

Conserve - CONSERVE VEGETALI

Gamme sempre piu ricche

“Il futuro? Difficile stabilire cosa
accadra, tutto dipende dall'evoluzione
dell'emergenza sanitaria, Quest:
pandemia é destinata a modificare
sensibilmente le abitudini e lo stile
di vita del consumatori, ma occorre
capire bene in quale direzione e con
quali modalith® A dirlo ¢ Stefania
Costa, Marketing Manager Food
Retail di Conserve Italia. Sul fronte
der consumi, e categorie che piu

emergono sono quelle deil legumi

nell'ordine cecl, fagioli, lenticchie

¢ pisolli. *1 target di riferimento -
continua Costa - & costituito da
quelle persone attente alla qualita,

alla naturalita e alla salubrita del

prodotti, Salute ¢ benessere, servizio
o praticita, ma anche un forte

ritorno alla tradizione accentuato dal
lockdown, sano gll asset su cul ¢i sl
orienta”. | borlotti italiani lavoratl da
fresco in scatrola da 400 g a marchio
Valfrutta e | ceci in vaso di vetro da
360 g a marchio Cirio sono | prodotti
per i quall negll ultimi 12 mesi si sono
registrate le performance rhlglmn
“Siamo impegnati - prosegue Costa

- a consolidare e tante novita

di prodotto lanciate negli ultim

tempi. Mi riferisco In particolare al

Food - Giugno 2020

oting Manager Food

tetail di Conserve italia

rilancio in questo mercato del brand
Cirio: con | Legumi senza sale si é
scelto di togliere il sale dal prodotti

e di consegnarll ai consumator|

al naturale, lasciandoll liberi di
scegliere se e quanto aggiungerne.
Con la gamma Legumi e cereali si

e puntato sul due cardini pnnrlh.’lh
dell'alimentazione mediterranea”
Per quanto riguarda Valfrutta, *brand
leader di mercato a volume ¢ a
valore”, @ stata arricchita la gamma
premium | Cotti a vapore con due
referenze Quinoa bianca ¢ rossa,

Fagioll rossl. "Con questa gamma

- dice Costa - Valfrutta continua

a intercettare nuovi target di
consumaton, plu giovani e attenti al
nuovi trend alimentari, Sono ormai

dieci le referenze e comprendono

legumi, cereall, verdure € mix vegetall

per soddisfare un utente attento ¢
curioso”

La novith, lanciata a fine 2019, é la
linea delle Zuppe a vapore, “pronte
in pochi Minut che unNnisScono In un
solo prodotto naturalita, innovazione
e servizio. La cottura a vapore esalta
la bonta e la genuinita dei singol
ingredienti naturall senza Uaggiunta
di colorantl e conservanti®. Sono
disponibili in tre ricette: Zuppa
toscana (ai funghi e castagne), Zuppa
a (con borlotti, tondini e cime

di rapa), Zuppa delicata (una ricetta
equilibrata dalla sola edamame e dal
riso integrale. con cubetti di zucca,
pomodaro e piselli)

*Ed & proprio con Il marchio Valfrutt
che siamo al lavoro per lanciare
importanti novita in questo mercato”
ammette Costa, | prodotti del brand
vengono realizzati con |l solo utilizzo
di energla eolica "ottenendo una
riduzione di emissionl in atmosfera

pari a 8mila tonnellate di CO."
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AGRIA

Il biologico si fa strada

Legumi in cre

ta, “cor
ottime performance anche
della categoria bio”. Una
dinamica che Luigi Aliberti,
Direttore Commerciale

di Agria. spiega con || 4
cambiamanto delle abitudini

dei consumatorl, “La certezza d|
acquistare prodott sanl e controllat|

OSserva sta diventando un must
per buona parte delle famiglie (taliane
Tra le nostre referenze | Fagiol

cannellini della linea Lessati sono

plu vendutl, | fagioli cannellini Select
si contraddistinguono per la selezione
di matene prime di qualita, senza

aggiunta di conservanti o cust

an packaging in vetro 100% riciclabile®
Il mercato delle conserve vegetali
“ha subito un forte incremento delle

vendite dalla partenza del lockdown

ata all’aume dei momaenti di

consumo domestici™
Dopo la frenetica fase iniziale di corsa
.]|.;I spesa, pero, | CONSuUMAtor sono

tornats a guardare con un occhio piv

D'Amico

Fatturato 20 min (tot. s2.) as
2019 (€)
Marchi ..,i,,l 2 i-:,) gre ik
Canali Gdo
Top SKU

Fagioll Neri bio e F

fossi Red Kidney

160 FOOD Giuges 200
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| fagioll

dei volumi

k Export 15%

critico lo scaffale, ricercando

prodotti sani & salutari, "Le
conserve vegetall rispondono
perfettamente a questa nuova
esigenza” osserva Alibertl

to Uno del trend principall

emerso durante la pandemia

& quello della sperimentazione

consumatori hanne avuto plu tempo
da cedicare alla cucina e hanno
iniziato a sperimentare nuove ricette,
acquistando categorie di prodotti

e marchi diversi rispetto al solito,

ma soprattutto hanno incrementato

lattenzione verso gli ingredienti

utibizzat e la provenienza vgratica

Per questo il biole ) continuera Tra l& novit

oa

a crescere”. vapore, nel formato monoporz

Ix160 g. Mentre, per quanto riguarda
| packaging. un tratto distintivo per

| marchio Select ¢ il vaso in votro

4 Con la pandemia
é cresciuta la
ricerca di prodotti
sani e naturali

“perche va

rizza meglo e matene

prime di a

qualitd che utilizziamo e

alle persone di apprezzare

anche v ramente la selezione o a

calibratura della materia peima”

Fini La Dorla Pucel Sama
min (tot. gruppe) T m L Eruppo. 35 min (tot. az.) 10 min (tot. az)
Conserve delly a »
Bern Scelta Oro
Nonna

Notmal trade

s Fungh i di Palma

celta Oro

Gigant

tagliati al naturale

12
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CITRES

Il lupino é la specialita

Lupini ttaliani in salamoia gia
sgusciati onti alt'uso: @ il prodotto
con cul Citres & presente nel mercato
delle conserve vegetali,

“Sotto il profilo nutrizionale -
precisano dall'azienda - il lupino

si caratterizza per il notevole
contenuto proteico (35-40%) che

lo rende un'alternativa alle proteine
animali, per la ricchezza in fibra (14-
16%) che favorisce la sazietd, per

rendono essenziale nella prevenzione
cardiovascolare e nella riduzione del
rischio di malattie coronariche™

Il consumo & stato per molto tempo
concentrato al Sud Italia, ma da

(e

l'apporto di sali minerali e vitami

e per l'assenza di glutine, Negli
ultiml| anni divers| studi hanno
ovidenziato le sue interessanti
caratteristiche nutraceutiche che lo

3 “wl
NOVITA
Bonduelle Casalasco del
Mais senza residuo Pomodoro
| i pesticidi | De Rica Mais Dolce
| senzaresiduodi |
pesticidi; senza
uccherl aggiunti;
gus SENZA COnsernvanti; ‘ Prodotto 100%
senza Ogm, mais italiano di filiera
della materia prima, | ¢ o0o raccolto e | raccolto e lavorato in
coltivato in italia, | | ng Sornath
m.:ﬁ.m ' cotto al vapore per
preservare al meglio
qualith e gusto ‘
Medio Medio ; Premium
Maggio 2020 Ml trimestre 2019 | Febbraio 2020
3 lattine da 160 g Lattine 30150 ¢ = Scatola dad00g |

/)

qu anno il lupino & arrivato
sulle tavole dei consumatori di tutta
la penisola. Fa bene alla salute “e
anche allambiente: come tutte le
legumi - lista di Citres -
occupa un ruolo Insostituibile negli
avvicendamenti colturali e nelle
diete alimentari per la sua valenza
ecologica e salutistica, favorendone
una sistematica diffusione e quind|
valorizzazione®

Citres ha scelto Lupini italiani “e

per confermare la distintivith a
scaffale abblamo pensato ai lupini
¢lA sgusciatl, confezionati nel

nostro originale vaso ottagonale. E
in gquesto modo che immaginiamo

di allargare la platea del potenziall
consumatori, offrendo loro nuove
modalita di utilizzo, ispirati dal fatto
che proponiamo il prodotto senza
buccia, pronto all'uso. L'etichetta sul
pack & facile da rimuovere, non lascia
traccia di colla sul vaso, permettendo
di separare agevolmente plastica e
vetro, migliorando cosi la raccolta
differenziata e facilitando Il riutilizzo
del vaso”,

| nostri legumi, qualita a tutto campo.

Perché effettulamo controlli rigorosi
lungo tutta la fillera produttiva per garantire
la piena tracciabllita del nostri prodotti.

FINI MODENA - Rassegna Stampa 22/06/2020
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LA DORIA

Export carta vincente

L'estero rappresenta per La Doria il
principale mercato di riferimento, dal
quale proviene oltre '80% dei ricavi,
Storicamente lazienda opera con
successo in UK, Giappone, Australia,
Germania, Nord Europa & punta al
rafforzamento della sua presenza in
mercati ad alto potenziale come Stati
Uniti, Asia e Far East. "Per quanto
riguarda le novith - spiega Giuseppe
Tammaro, Direttore Commerciale italia
di La Doria - c'é l'obiettivo di innovare
& cogliere le opportunith legate al
salutismo e all'ecosostenibilita, Da
qui azioni sul pack, con lo sviluppo

di contenitori in carta certificati

Fsc @ lattine in formato monodose
per | mercatl italia ed estero, ¢
l'allargamento a famiglie di prodotto
Bio, Vegan e free from come i legumi
sanza sale nel liquido di governo,

gid presenti nei paesi nord-ouropei

e ora richiesti anche in altri mercati,
Italia compresa™ Nel 2019 La Doria ha
lanciato diverse nuove linge bio per la
pl di retailer scandinavi e britannici e
sul mercato scandinavo ha puntato da

NOVITA

D'Amico
Fagioll Neri bio &
Fagioll Rossi Red

Kidney blo

Prodotto blologico

Premium

Maggio 2020

400 ¢

162 FO00 Giugno 2020

anni sul formato in carta che ha in gran
parte sostituito |a scatola in latta. “Sul
fronte sostenibilith limitiamo gl imparttl
ambientali della nostra attivith -
continua Tammaro - autoproducendo
Internamente il 95% delle latte in

bada stagnata, tutte Bpa-Ni. 11 100%
dei combi che utilizziamo é certificato
Fsc e utilizziamo solo vernice ad

acqua per la realizzazione delle nostre
etichette, evitando vernici e solventi
chimicl. Stiamo anche effettuando

il passaggio dalla plastica alla carta

per gli imballi multipack®. Altrettanto
importante & l'attenzione alla qualita
“lungo tutta La filiera produttiva: per
questo garantiamo la piena tracclabilita
per tutte le nostre categorie di
prodotto - aggiunge Tammaro - E un
importante strumento di risposta aile
crescenti richieste del consumatore

e di condivisione della responsabilita
con gll attori della filiera. Per garantire
il massimo deila quality ai nostri clienti
selezioniamo in tutto il mondo le aree
geografiche di produzione delle migliori
materie prime®

Fini
Cecl gigant!
Fonte di lodio

Asparagl Bianch!

Senza conservanti
né aromi, ricchi di
proteine vegotall,

Prodotto al naturale,
|lavorati dal fresco,
basso contenvto di

fonte di lodio rassd
Medio-alto Medio

Aprile 2020 2019

Vaso vetro 360 g,
430 g, BOO ¢

Vaso In vetro
da 370 ml

BONDUELLE

La crescita e
sostenibile

Il mais & & resta un prodotto simbolo
per Bonduelle, con quasi il 50% di
quota a valore, *Nel maggio del 2019

- splega Laura Bettazzol, Direttore
Marketing Bonduelle italia - abbiamo
introdotto il Mais senza residuo di
pesticidi, che conferma il nostro
iMpegno verso una crescita che sia
anche sosteniblle. Molto apprezzati
anche | piselli senza zuccheri aggiunti.
La linea si rivolge a un consumatore
attento al trend del free from e

della ricerca della naturalitd. Questa
gamma testimonia quanto sia forte

la nostra volonta di creare prodotti di
eccellenza che fanno bene alla salute
e anche all'ambiente. Un riscontro
pratico sl trova nello sforzo per
ridurre al minimo 'utilizzo di additivi,
conservanti @ pesticidi”. Un impegno
che rappresenta uno dei sel pilastri
del programma ‘Bonduelle simpegna’,
*un piano finalizzato a favorire una
produzione sempre piu sostenibile e
di qualitd, in linea con la filosofia del
gruppo”. Nel mercato delle conserve
vegetall, nell'ultimo anno, hanno
continuato a registrare un andamento
positivo i piselli senza zuccheri aggiunti
(+24% a valore, at. aprile 2020), Nel
periodo precedente all'emergenza da
coronavirus (a.t. dicembre 2019), la
performance si era gia rivelata positiva,
con +11,6 per cento. La quota a valore
di Bonduelle
nel piselli ¢
aumentata di
quasi 3 punti (at.
aprile).

Laura Bettazroll,
Direttore Marketing
Sonduelle Italia
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Conserve - CONSERVE VEGETALI

FINI

Fonte di iodio, il progetto accelera

In un mercato sempre pid
competitivo come quello delle
conserve vegetali *il Gruppo Finl
e parole di Lorena Barettl,
Responsabile Marketing di

-~ punta al rafforzamento

della brand awareness e ad
aumentare la percezione
qualitativa del prodotti

Le Conserve della Nonna,
attraverso quel valori unici che il
consumatore ci riconosce.

It nostro obiettivo & potenziare
la distintivith a scaffale,
supportando le rotazioni di
base. Proprio da

convenzionale con sale iodato
protetto Presal, in collaborazione
con l'azienda Caber e in
esclusiva merceologica. Si tratta
di un progetto che ci consentira
di distinguercl a scaffale, ma &
anche un impegno in ottica dl
responsabilita sociale. Liniziativa
risponde alla campagna
promossa dal Ministero della
Salute In favore dell’'utilizzo del
sale iodato, per prevenire la
carenza di lodio e favorire cosi

Il buon funzionamento della
tiroide™. Il secondo progetto
vedra protagonista una nuova
linea di legumi

qui sono nati | biologici, |
legumi Fonte di Legumi Bio
iodio e la nuova italiani, a filiera
linea Bio italiana® 100% italiana

La referenza che certificata e

ha performato garantita, grazie
meglio a un rapporto
nell'ultimo anno diretto con |

¢ quella dei Ceci coltivatori®,
giganti, "che | legumi a
hanno registrato marchio Le
ottime rotazioni Conserve della
in virth della loro Nonna, cosi
qualitd: si tratta come lintera

di ceci di grosse gamma di
dimensionl, Lorenza wm Responsabile prodotto, sono
dal sapore Markating ‘:]:'::m COMPATD  roalizzati in vaso
intenso e dalla di vetro. “Un

piacevole croccantezza, ideali
sia consumati al naturale

come contorno o per arricchire
insalate, ma al contempo

ottiml| da ricettare in zuppe o
minestre”.

Il Gruppeo Fini, nel prossimi mesi,
si concentrera in particolare su
due progetti. “Il primo & Fonte
di iodio ~ continua Baretti - che
ha visto la sostituzione del sale

materiale - ragiona Baretti —
che é sinonimo di trasparenza ¢
contribuisce alla conservazione
¢ alla protezione del prodotto
nel migliore dei modi, senza
alterazionl, In pil, un pack in
vetro presenta un ulteriore
vantaggio: quello di essere
richiudibile, plus che altri
materiali, come per esemnpio la
latta, non hanno”,

oreaud osn Jad 1siapuaiul ep 8 edwe)s olbell || “euibed eje e1sa) ul e1edy1oads a1uo) ejje a|1qionpuodll @ afenna|i@iul elaudoid e

FINI MODENA - Rassegna Stampa 22/06/2020
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Cia-Conad, assortimenti in revisione costante

Ceci e lenticchie mantengono
il primato della crescita

nella macro-categoria delle
conserve vegetall. £ quanto
emerge dall’'osservatorio di
Cia-Conad. “Prendendo come
riferimento il settore grocery
¢ bevande - afferma Marco
Mescolini, Buyer Food di
Cia-Conad - 'incidenza del
compirto ¢ per noi di circa

il 2 per cento, Negli ultimi
AN registriamo una crescita
superiore alla media del
largo consumo confezionato

che non si & ancora
affievolita, mantenendosi
costante anche nel corso Marco M L. Buyer
del 20197, Per quanto Conad

riguarda l'organizzazione

dell'assortimento dei prodotti, “per tuttl | nostri

canall distributivi - spiega Mescolini - & prevista
annualmente una revisione di categoria, nella quale.

in considerazione degll andamenti di mercato, del
comportamenti degli shopper e delle tendenze del
consumi, vengono definite le logiche espositive
I'assortimento e le scale prezzl. Linnovazione ha

un ruolo primario nell'analisi e nello sviluppo di

MIMESI

D diffusione:40000

Conserve - CONSERVE VEGETALI

questa attivita”, Per Cla-Conad la private
label, nelle conserve vegetali, gioca da

protagonista sulla totalith delle vendite con
quote di mercato di oltre 1 50 per cento. In
questo comparto 'assortimento ¢ ampio

e comprende la totalith del prodotti, dai
fagiolini alle lenticchie fino a mals e fagioll,
conservati in latta o in confezioni di vetro
L'obiettivo ¢ di soddisfare le abitudini di
consumo, cambiate nel corso degli anni
guadagnano spazio | prodotti cotti al
vapore, metodo che | produttori scelgono
soprattutio per preservare integrith e gusto
degli alimenti. Cla-Conad, cooperativa di
dettaglianti che associa gli imprenditon
Conad in Romagna (Forli-Cesena, Ravenna
¢ Rimint), a San Marino, nelle Marche

Cia (Pesaro-Urbino e Ancona), nel Friuli

Venezia Giulia (Trieste, Gorizia, Pordenone ¢
Udine), in Veneto (Padova, Treviso, Belluno,
Venezia ¢ Rovigo) e in Lombardia (Milano), big della
grande distribuzione organizzata con una rete di
oltre 200 negozi, riserva progettl specifici di category
management anche per le conserve vegetall. “La

revisione di categoria annuale - spiega Mescolini
sfocia nella creazione e pubblicazione per | nostn soci
del planogramma espositivo suddiviso per format di

punti vendita®™

¥4 000 Glugno 2
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up

A 1| DISCOUNT @ l'unico canale
In crescita

A La DESTRUTTURAZIONE del
pasto favorira 'evoluzione
della categoria

A Ulndustria aumenta gli
investimenti in R&D ¢
comunicazione

LE MERENDE DOLCI
SONO IL DRIVER
DELLA CATEGORIA

© +4,8% nvarore

234 FODD Giugno 2020

62.542.977 €
v-10,2%

Le dimensioni e i trend del mercato dal 14.04.2012 al 12.04.2020

VENDITE A VOLUME
7.338101 kg
v-15,6%

Parola d’ordine:
resilienza

Quella dei kit merende é una categoria che sta
scontando due congiunture negative impattanti:
il calo fistologico delle vendite dovute a due annl
consecutivi di forte ascesa (prevedibile) e 1a chiu-
sura delle scuole, causara dall’attuale emergen-
za sanitaria (imprevedibile), che nei primi mesi
del 2020 ne ha totalmente compromesso lo svi-
luppo, spingendo addirittura molte catene della
Gdo a delistare | prodotti dallo scaffale, in atte-
sa di un rilancio del consumi nella seconda par-
te dell'anno con il back to school. Una tempesta
perfetta, insomma, si & abbattuta su quello che
si stava prefigurando come un mercato ad alto
potenziale, grazie anche al ruolo primario del-
la marca rispetto alla private label, Un anno da
dimenticare? Tutt'altro, La crescita Inarrestabi-
le dello snacking sta aprendo, infatti, grandi op-
portunit, tanto che nella categoria continuano
a esordire nuovi e importanti player.

8,52 €/kg
A +6,4%

down

¥ |l mercato soffre sia per un
calo fisiologico delle vendite
sia per || LOCKDOWN delle
scuole

¥ Flette il sell out in tutti |
canali, tranne || DISCOUNT

¥ UAREA 1 ha la maggior
incidenza e registra la
contrazione piG significativa
-11,9% a valore

LE MERENDE SALATE
TRAINANO IL TREND
NEGATIVO DELLA
CATEGORIA

© -12,5% A vaLore
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Incidenza a valore per Canale dal 14.04.2012 al 12,04.2020

Variazione Incidenza Prezzo Intensity Index

wen v -nze 320% [N co:c N 2.2

SUPER ¥ -10,8%  47.8% | se1€ 20,9%

Ls.  veze% 144% NN 2 [ RIXIN

DISC. A +158%  58% [ eote e 168%

AVG BS2 €
Incidenza a valore per Area Incidenza a volume per Area
dal 14.04.2019 al 12.04.2020 dal 14.04.2019 al 12.04.2020
v v v v v v v v
-11,9% -9,4% -91% -9,4% -16,8% -15,5% -14,5% -15,3%
Area 1 Area 2 Area 3 Area 4 Ateat Atea 2 Area 3 Aren 4
337% 16,0% 27,8% 22,5% 31,8% 16,6% 27,2% 24,4%
Dimensioni e trend dei segmenti dal 14.04.2019 al 12.04.2020
Vendite Vendite Prozzo
Segment) a Valore V;r. a Volume v;" Medio V;r. In':'.%
kg (€/kg) *

Salate 52735590 -12.% 5747702 -19.9 818 93 20

Dolci 9.807.387 48 1.590.399 “48 637 +0.2 259

Totale 62.542.977 -10,2 7338001 -15,6 8,52 +6.4 nA4

=
\
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DATI

Facts & Figures

Nell'anno terminante il 12.04.2020 il mercato delle merende
combo ha sviluppato un fatturato di 62,5 milioni di euro,
facendo registrare una battuta di arresto del 10,2 per cento,
La flessione, determinata dalla contrazione del 12,3% delle
confezionl vendute (scese da 59,6 a 52,3 milioni), riguarda
tutte le aree del Paese. A soffrire & soprattutto il nord-ovest,
che registra un -11,9% a valore, pur confermandosi I'area
principale di destinazione per la categoria con 21,1 milionl
di euro. Trend al ribasso anche se meno impattanti per le
altre aree; il nord-est evidenzia un calo del 9.4% a fronte di
un sell out di 9,99 milioni di euro, il centro Italia segna -9,1%
con 17,4 milioni di euro e il sud -9.4% con 14,1 milioni di
euro.

1l prezzo medio a confezione @ cresciuto di 3 centesimi di
euro (passando da 1,17 a 1,20 €/cont)), trasversalmente a
tutte le aree (nel sud Ttalia si passa da 1.1 a 1,14 €/conf; nel
nord-est da 1,13 a 1,16 €/conf,, nel nord-ovest da 1,22 a 1,25
€/conf. e nel centro Italia da 1,19 a 1,21 €/conf),

“Sul fronte distributivo - dichiara Davide Baruffi di
Nielsen - crescono solo i discount, che passano da 3,1 a 3,7
milioni di euro di fatturato, confermandosi perd il canale
di minor peso per la categoria, con una quota del 5,8%

a valore. I supermercati, primo canale per importanza,
registra vendite in calo del 10,8%, passando da 33.5a 299
milioni di euro. In termini di variazione percentuale vanno
ancora peggio ghi ipermercatl in flessione dell'11,7%, scesi

KIT MERENDE

da 22,6 a 20 milioni di euro e i liberi servizi, che segnano
-12,6% per 9 milioni di euro”,

Ad avere inciso sulla forte contrazione delle vendite é stato
il segmento delle merende combo salate, che riportano
-15,6% in termini di confezioni (scese da 50 a 42,2 milioni
di euro) e-12,5% in termini di sell out (sceso da 60,3 a 52.7
milioni di euro). Analogamente al totale della categoria,

il calo a confezione riguarda tutte le aree: -14% in Area 1,
-11,3% in Area 2,-10,7% in Area 3 e -13,2% nel sud Italia.
L'unico canale in controtendenza ¢ il discount (+16,7%,

per 2.9 milioni di euro), mentre iper, super e liberi servizi
registrano una battuta d'arresto rispettivamente del

13,5%, 13,2% e del 16 per cento. "Le merende combo dolci,
invece - prosegue Baruffi - contribuiscono positivamente
all'andamento della categoria, con un trend del +4.8%, a
fronte di un valore di 9,8 milioni di euro e 10 milioni di
unita, Gran parte di questa crescita & concentrata al sud
(+13,6% per un valore di 2,5 milioni di euro), mentre sul
fronte dei canali, fatta eccezione per una leggera decrescita
degli ipermercati (-0,6%), supermercati, discount e liberi
servizi avanzano rispettivamente del 6,2%, 9,1% e +12.7 per
cento, La performance positiva del segmento avviene a un
prezzo medio a confezione stabile (0,98 €) e con un'intensith
promozionale in lieve calo a volume pari al 25,9%, ma
comungue superiore rispetto al segmento delle combo
salate (20.1%).

ANALISI

® CONSUMI

@ Snackification: un trend globale
destinato a crescere anche in Italia.

4 | kit merende e una delle categorie
che ha subito maggiormente le

conseguenze della pandemia

La snackification ¢ cross category e colnvolge
turth | cibi, sla dolct che salath: secondo | dati
di Euromonitor del 2019, poco meno di un
quarto delle vendite di cibo confezionato
oggl nel mondo & spack,

La frammentazione delle modalita di
consumo favorirh sempre di pio questo
fenomeno. Neght Usa I consume pro-capite
di snack & di 21 kg, in lalia di 4. 11 potenziale
per le aziende itallane ¢ enorme, sia sul
mercato domestico che all'estero

236 FO0D Giugne 2020

( salumi e formaggi, sempre pid
apprezzati in formato snack.
All'interno della categoria degll offettati a
libero servizio, ghi snack salumi « formagii
SO10 un segmentn ancors plecolo, ma dal
potenziale elevato e in forte créscita prima
del lockdown (+8,6% dato Iri, at, 2019,
Eenelsp), Per il target adultl, Uingrediente
attualmente pib apprezzato ¢ il salame, per
il target bambini & il prosciutto cotto per il
minor contenuto di sale

(@) Covid-19: la ripresa della domanda
@ attosa nel secondo semestre.

I kit merende & una delle categorie che ha
subito magglormente le conseguenze della
pandemia, a causa della chiusura delle scuale
¢ del boom dello smart working, A marzo
2020 le vendite segnano -65% a valore per
le merende kids ¢ <4 per gli snack adulti
Ma le aziende guardano con ottimismo al
secondo semestre, ampliando l'offerta o
Investendo in comunicazione.

19

Food - Giugno 2020

MIMESI

Pag 03 /10



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Giugno 2020

21/06/2020
Pag. 236

MIMESI

diffusione:40000

ANALISI

® TRADE

KIT MERENDE

® PACKAGING

(@ Pil attenzione al category ® oi t, un le da itorare.

management. 1l canale di elezione dei kit merende ¢ la Gdo (@ La snackification si
Quella del kit merenda sia per adultl che | super assorbono quasi il 50% delle vendite pagna he al probl
per bambini spesso viene trattats come a valore, [ peso del discount & del 5.8%, ma di confezionare | prodotti in
categorin residuale di parte del retall. Le & In forte crescita (+25% 2019 vs 2018) e se si imballaggi sostenibili.

aziende concordano sulla necessith di gestirie

come un settore a @ stante, come € avvenuto
anni fa con i piatt pronth. Per 1 prodott piiy
indulgence ¢ non freschi anche le avancasse

rappresentano una collocazions Interessante

per dare impulso alle vendite.

® MARKETING

constderassero le altre merende refrigerate
non combo del banco frigo questa percentuale
salirehbe al 20 per cento. Di fano quella del ki
¢ un‘offerta che s adatta bene a ogni tipo di
canale. Parmareggio, per esemplo, Mtraverso
b referenza principale della gamma LAB(
della merenda ha deciso di iniziare a

presidiare anche il discount

@ NIl prezzo & un driver per spingere gli
acquisti d'impulso.

La categoria ded kit merende, grazie
all'allargamento assortimentale dell'ultimo
anno, sl & attes1ata a un prezzo medio per
confeziome di 1.20 euro e una pressione
promoziosale pari al 21.4%, ampiamente al di
sotto defla media

Sebbene loblettivo principale delle nziende
sli quello di valorizzare s cotegoria, la
promozionalita sl conferma uno degli
elementi fondamentali per orientare

I'acquisto e la prova prodotto,

Linea di produzione do LABC
dolla Merenda di Parmareggio

(© Comunicazione social: uno strumento sempre pii efficace.

Complice anche il lockdown, per spingere il cotisumo dells merenda anche tra le murn
domestiche e per rafforzare la brand awareness, le aziende presidiano le principali
plattaforme social (Facebook, Linkedin ¢ Instagram). Le attivith pli gettonate sono
Fattivazione di concorsi e glochi legati anche ai personaggl per bambini per crears

engagement

© Focus sugli adulti sportivi.

Crescono le Iniziative promozionall in palestre, centri benessere, centri sportvi per

Incrementare Ia notocieth su target specifict di consumatort

238 FOOD Giugno 2020
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Per non moltiplicare
esponenzialmente la diffusione

della plastica monouso, le novita nel
campo del packaging riguardano film
completamente riciclabill nella carta,
schbene presentino comungue uns
percentunle di plastica per garantire
la saldabllith. Altre alternative,
turt’ora in uso, sono Astucct i
cartotecnica completamente

riciclabili nella carta
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Snack, la ripartenza dell'industria dei salumi

Presente in forze nel
mercato dei kit merende
l'industria del salumi ¢
pronta alla ripartenza:
l'oblettivo & capitalizzare
la parabola ascendente
del salumi affettati a
libero servizio, che solo
nell’'ultimo anno hanno
registrato una crescita a
volume del 6,5%, e nel
contempo intercettare
quell'ampia fascia di
consumatori alla ricerca di

prodotti pratici da utilizzare

on the go in diversi
momenti della giornata,
“Affottati Galbani Mix

NOVITA

Perfetto & stato creato

per soddisfare molteplici
usi - conferma Edoardo
Miglioll, Brand & Category
Manager Salumi di Galbani
~: un pranzo veloce a
casa o in ufficio o una
merenda per | ragazzi a
meta pomerigglo, piuttosto
che un pranzo all'aperto. Il
trade ha giudicato questo
prodotto particolarmente
innovativo: salumi e
formaggi, infatti, si trovano
in vaschette separate,

di modo da preservare il
gusto dei due prodotti,

la quantita é studiata ad

hoc per farcire un panino
senza sprecare prodotto
e le fette rotonde sono
state progettate per avere
un perfetto riempimento
del paninoe. Inocltre, la
presenza dl brand forti
come Galbanino e Santa
Lucia ha sicuramente
alutato a dare credibilita
al nuovo lancio. Oggl nel
segmento degll affettati
combo salumi+formaggi
si trovano mix presentati
in un'unica confezione,
posizionati come antipasto
con una battuta di

cassa molto elevata. Il

Giugno 2020
21/06/2020 diffusione:40000
Pag. 236
PLAYER KIT MERENDE
STRATEGIE

Edoardo Miglioll, Brand &
Category Manager Salum|
di Galbani

nostro ingresso potrebbe
facilitare l'ampliamento
della distribuzione grazie
a un elevato contenuto
di servizio™. L'obiettivo di

continua a pagina 242

(
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N

Grandi Salumifici italiani

240 FOOO Glugno 2020

Amica Snack (versione chips
& Bi-Bip al formaggio)

| La confezione contlene
uno snack, un frullato
al 95% frutta + 1 regalo

Faccine Collection

Con omaggio extra una
salvietta igienizzante

| mand, In vaschetta esterna

’ riciclabile nella carta

1,49 euro

Aprile 2020

Vaschetta 25 g snack + 125
mi frullato

Conserve
Valfrutta Wit Balance

£ una soluzione in grado di

offrire il 15% del fabbisogna
glornaliero di energia,
disponibile in tre versioni:
Ross0 (noci sgusciate «
bevanda gusto Ace con 85%
di frutta + snack proteico
gusto cacao), Verde
(mandorie sgusciate +
100% Frullato Veggie gusto
pera, finocchio, zenzero
« snack proteico gusto
fragola) e Viols (mandorie
sgusciate « 100% Frullato
Veggie gusto frutti di bosco,
barbabletola, carota nera
* snack proteico gusto
albicocea)

2,99 euro

Maggio 2020

200 g (somma del tre item:

250 mle 25 g 15 )

Galbani
Affettati Galbani il Mix
Perferto

Combina salumi e formaggl
Galbani in un‘unica
confezione. Gli abbinament|
disponibill sono tre:
Mozzarella Santa Lucia
+ Prosciutto Cotto Alta
Qualith Galbani; Mozzarella
Santa Lucia + Prosciutto
Crudo Galbani; Galbanino +
Galbanetto. Confezionati in
due vaschatte divisibill, cosi
da poter essere consumatl
insieme o in due diversi
momaenti

a partire da 1,99 euro
Maggio 2020

vaschetta divisibile da 100 g

Tenoroni La Merenda Panino
con Prosclutto Cotto

Panino al latte realizzato
<On prosciutto cotto e
formaggio, abbinato al thé
al limone con infuso, senza
coloranti e conservanti.
La merenda & stata studiata
in collaborazione con
'esperto in nutrizione
Giorgio Donegani

1,85 euro
Aprile 2020

Vaschetta da 180 g

Food - Giugno 2020
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Galbanl & coprire almeno
la meta della distribuzione
italiana

Da quando ha esordito

nel 2015 con la Merenda
Teneronl composta da
due dischetti al prosciutto
cotto accompagnati da un

frullato alla frutta e crostin

all'olio extravergine di oliva,

Grandi Salumifici Italiani
continua a8 scommettere
sulla categoria merende
combo ampliando la sua
brand proposition: dalle
Brioche con il Salame

di

grassi e sale), alla Mini

Gran Magro (-40%

baguette con prosciutto
crudo e formaggio senza
conservanti, e fino
all'ultimo lancio costituito
dal Fanino con prosciutto
cotto e formaggio
accompagnato da un té al
limone, “Indubbiamente
la chiusura delle scuole

¢ dogli uffici ha portato a

una drastica riduzione dei

-,
w? bs A=
”
.

.
-
- | 1Y
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4 | top player del mercato
salumi presidiano anche la
categoria dei kit merende

sumi di un prodotto

studiato appositamente

per essere utilizzato fuorl
casa - spiega Annalisa
Vaccari, Category Marketing
Manager di Grandi
Salumifici italiani -, ma

per il secondo semestre

puntiamo sostenere |

ripresa della domanda

nel cruciale momento del

back to school, soprattutto
attraversgo investimenti in

nunicaziona®

Ditre al target kids,
'azienda @ presente anche
nel segmonto degll snack
per adultl. *Da marzo 2018
- 4piega Vaccarl - abbiamo

lanciato sul mercato

Snack&Vai Casa Modena,
una gamma composta

dai salumi tipici della
tradizione di Casa Modena,

Slutto cotto e

COME Pre

mortadella in dischetti, dai

Tarallini Gran Pavesi c«
al forno, e da una referenza
deolla linea LiberaMente
Casa Modena, che propone
fettine di Salame Gran
Magro a ridotto contenuto
di grassi e sa

tocchett! di mais, Un

le e croccanti

abbinamento idoneo per un
pasto in ufficio o prima d
fare spornt”™

La categoria dei salumi si e
arricchita negli ultimi anni
soprattutto di referenze a
ridotto tasso di sodio con

conservanti naturali, per

ntercettare |l crescente
DISOgno Al prodotti
benessere. Un trend che
ha spinto Italia Alimentar|
a lanciare Piccoli e Buoni
Ibis, una nuova gamma d
affettati in vaschette dalla
grammatura ridotta (50-60
). "Sono quattro referenze
- dichiara Roberto Gheritti,
Direttore Commerciale Ibis
Salumi di Italia Alimentari
- ideall per la merenda,

realizzate con materie

prime di alta qualita,
provenienti da una fillera
controllata che assicura
allevamenti con 'assenza
dl antibiotici e ormoni fin
dalla nascita degli animali”
Che il futuro della categoria
degli snack salati refrigerati
(non combo) sia ancora da
scrivere @ cio che pensa
Enrico Farina, Direttore
Marketing di Salumificio
F.All Beretta. “Sebbene

I 59% del mercato sia
rappresentato dal prodotto
dolce - dichiara Il manager
- i1 41% ¢ rappresentato dal
salato che avanza a doppia
cifra. Il nostro oblettivo

¢ presidiare il segmento
per adulti, con le linee BE
Beretta e Salamini Snack

¢ il segmento kids, dove

il ruolo della marca e

centrale, sia per la mamma

che per || bambir an la

nuova linea Il Merendino,

composta da un panino al

MIMESI
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KIT MERENDE

latte in quattro varianti d
gusto abbinato a un frullato
di frutta alla pesca™

Per supportare il prodotto,
in assenza di attivita

promozionali a ca

del lockdown, Beretta
ha virato maggiormente
sulle iniziative on line

per promuovere concors|

e glochi legatl al mondo

di Rexy, Il tirannosauro
raffigurato sul pack: il
charachter & diventato
"elomeonto primario di
scelta per il bambino e
potenziarne la notorleta
¢ pramiante anche per le

naite in store

Altri protagonisti del
comparto salumi sono
presenti in questo
comparto: da Citterio con
la linea Meorenda Junior in
partnership con Disney e
Un, Due, Tris, ma anche
Negronl con Negronetto In
abbinamento ai taralli. A
riprova del ruolo strategico
dei salumi per la categoria

del kit merenda.
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CONSERVE ITALIA

Un kit per tutte le stagioni

Con Valfrutta Conserve Italia entra
nella categoria delle merende kit a
compimento di un percorso intrapreso
gia da alcuni anni, volto a offrire al
consumatore prodotti ad alto valore
aggiunto adattl in ogni momento

della giornata. *Con Valfrutta Kit
Balance - dichiara Mario Panzani,
Marketing Manager Retail di Conserve
Rtalia - non puntiamo a proporre

un singolo prodotto da consumare

in uno specifico momento della
giornata, ma un kit bilanciato che

pud anche sostituire il pasto di meta
giomata. Una proposta che parla a

un consumatore adulto, attento a
un‘alimentazione bilanciata. Composto
da un succo di frutta e verdura, un
biscotto proteico e frutta secca, il

nuovo concept risponde ai trend
emergenti della categoria snack:

@ fonte di proteine, a basso indice
glicemico, e senza zuccherl aggiunti®,
Purtroppo l'emergenza Covid-19 ha
rallentato la fase di presentazione e di
lancio, quindi l'azienda si aspetta una
buona presenza sugli scaffall a partire
da settembre.

*Per promuovere il lancio del valfrutta
Kit Balance - continua Panzani -
abbiamo in programma un'importante
attivita di comunicazione digital

a partire da settembre, quando
potremo fare affidamento su una
buona distribuzione del prodotto.
Parallelarmente, vorremmao portare
avanti anche iniziative che ne
favoriscano la notorieta su target

La lUnea di produzione dei succhi Valfrutta |
nel sito di Barblano di Cotignola (Ra)

specifici, come per esempio le
palestre, i centri benessere, i centri
sportivi. Tuttavia, & chiaro che da
questo punto di vista abbiamo dovuto
congelare la programmazione, a
seguito dell'emergenza sanitaria.

Lo stesso dicasi per gli eventl sportivi
che ogni anno sosteniamo in tutta
Italia e che da settembre vorremmo
sponsorizzare proprio con questo
prodotto”

NOVITA
Fini Parma IS
Tuboti Piccoll & Buoni tbis Il Pagnotto | Tramezzini
Composta di frutta 100%
italiana in tubetto abbinata
a due fette biscottate. In Quattro ricette per quattro
tre variantl; albicocca, La gamma comprende: diversi targeti di consumo:
(ot Consenanting. | | Mortadelis Prosclutto . |, Due paninifarciticon | PEICICRER U IRl
cn{oranl.i Packaging 00% Crudo. | prodotti sono ‘9::"";':‘:? ':n.o": ";;:l.l' & pomodorini (famaglia);
Plus riciclabile, sia por il tubetto  preparati con conservanti ¢ < °‘ ;. i : £t Tonno al naturale con
In alluminio, con tappo In dl origine vegetale, sono w:l"; 'ol:: :o:r:\s:x:ld:u pomaodorini e capperi
plastica, sia per l'involucro senza glutine, senza ”“mf’ da un ncch-mm; (sport), Tacchino 100%
delle fette biscottate. lattosio e derivati del latte. SAberhD ltaliano (break), Salmone
Anche il cartone si pud Il Prosciutto crudo ¢ senza norvegese con lattuga
riutilizzare: allinterno & nitrati aggiunti croccante (party)
stampato un disegno da
colorare ¢ un gioco sompre
diverso
Posizionamento
129 € Medio-alto 380 C nd
prezzo
In commaercio da Marzo 2020 Aptile 2019 Settembre 2019 Maggio 2019
Formato 395¢ 80 g ¢ 50 g (solo peril 160 g (carton box) 140 g (6 x cartone)

prosciutto crudo)
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KIT MERENDE
AMICA CHIPS PARMACOTTO
Diversificare per crescere It's tramezzino
Amica Snack ¢ il prodotto che Amica time!
Chips ha lanciato nel 2017 per
presidiare la categoria dei kit merende, Per il comparto degli snack salati
registrando fin da subito una buona freschi, Parmacotto punta sul
accoglienza da parte degli operatori tramezzino lanciando quattro
| della grande distribuzione nuove ricette pensate per gquattro
LUazienda ha deciso di fornire ai suoi target differenti di consumo:
consumatori un piccolo plus: nella L si va dal Prosciutto cotto alta
confezione Amica Snack, che contiene La sede i Amica Chips a Castiglione qualith con petall di mozzarella e
un sacchetto di patatine da 25 grammi, "¢ Stviers (Mn) pomodorini per il family time, rivolto
un succo di frutta e un utile omaggio esigenze del mercato, sempre piu alle mamme con poco tempo alla
per | plG piccoli & stata inserita una orientato verso prodotti plastic-free, ricerca di soluzioni sane e gustose,
salvietta igienizzante senza alcuna In parallelo l'azienda di Castiglione delle  al Tonno al naturale con pomodorini
variazione di prezzo, Stiviere ha scelto anche di ampliare il © capperi per lo sport time, rivolto
Un aggiornamento dettato dal templ target di consumo attraverso il lancio a chi vuole mantenersi in forma; dal
dungue, su un prodotto che era gid a dl una nuova variante dedicata agll Tacchino 100% italiano per il break
suo modo innovativo, sia per l'offerta, adolescenti, dove il frullato di frutta ¢ time, rivolto per chi fa pausa pranzo
che coniuga snack e bevanda, sia per sostituito da una piccola salsa ketchup davanti al computer e per chl ha
la nuova confezione ecosostenibile 0 malonesoe, in accoppiata a un nuovo bisogno di staccare, fino al Salmone
introdotta nel novembre 2018, riciclabile  formato di chips ‘big stick’ fatte a norvegese con lattuga croccante per
al 100% nella carta, In linea con le bastoncini allungati in stile French fries il party time, per chi ama il fast food
di qualita o per aperitivi,
“Realizzata solo con ingredienti
GRUPPO FINI selezionati premium - dichlara
. = Gala Gualerzi, Direttore Marketing di
Anche la colazione é on the go Parmacotto -, ta gamma si presenta
con una nuova grafica studiata per
Le Conserve della Nonna & uno fette biscottate e disponibile in tre massimizzare la visibilita del prodotto
dei tanti brand di punta del settore variantl: albicocca, fragola, nocciola. a scaffale, Il target @ urban e quindi
food che ha deciso di entrare nella Con questo kit intendiamo rivolgerci di eth compresa tra | 20 e | 50 anni,
categoria del kit merende per al bambino che puo fare merenda in alla ricerca di una pausa pranzo light.
bambini, con l'obiettivo dichiarato di modo giocoso, ma anche alle mamme La linea & sostenuta anche dalla
colmare un vuoto di offerta e creare attente al profilo nutrizionale del campagna social #tramezzinotime®,
una nuova occasione di consumo, cibo che acquistano per | loro figli.
“La maggior parte delle proposte a Il prodotto sta performando bene,
scaffale riguarda le merende salate soprattutto nei supermercati, ma
refrigerate, che non sempre si possono  anche nei negozi di prossimita, dove
considerare salutari -~ dichiara Lorenza l'assortimento ¢ meno ampio ed é piu
Baretti, Responsabile Marketing facile dare visibilita al prodotto”.
Prodotto Comparto Conservati - Ecco
perché abbiamo pensato di lanciare A\ kit possono
‘la classica merenda della nonna),
proponendola in chiave moderna Crescere anChe
si tratta infatti di una composta di nei negozi di
frutta 100% italiana disponibile in un . °
tubetto da spremere, abbinata a due pr035|“1|té La sede di Parmacotto a Parma
FOOD Giugno 2000 245
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PLAYER

PARMAREGGIO

R&D e comunicazione, le leve del category captain

Tutto & cominciato con la necessita

di creare nuove occasioni di consumao
per il Parmigiano Regglano come
alimento, UABC della merenda é un
prodotto sul quale Parmareggio ha
fortemente puntato in termini di
innovazione e investimenti, creando un
vero e proprio segmento di mercato

@ dando vita al primo concetto di
merenda combo completa dedicata

ai bambini delle elementari. Dalla sua
nascita nel 2014 con il lancio della
prima referenza, la gamma & arrivata
a sviluppare 53 milioni di vendite in
confezioni e un fatturato di 64 milion|
di euro, raggiungendo Il 18% delle
famiglie italiane. “I risultati positivi del
2019 - dichiara Maurizio Moscatelll,
Direttore Commerciale di Parmareggio
- Sono stati ottenuti anche grazie alla
campagna televisiva a supporto, che cl

NOVITA

Parmareggio
UABC della merenda
dolce con trancino

Il kit & comporsto
da un Trancino al
Parmigiano Regglano
& farcitura di crema
al lante, realizzata con
un'esclusiva ricetta
Plus dolce, & una bevanda
a base di latte Y00%
italiano ¢ cacao: &
un prodotto amblent,
pratico da portare in
borsa o nello zaino

Posizionament I
Posizionamento 30 €
In commercio da  Settermbre 2019

Trancino al
Parmigiano Reggano
+ bevanda latre/cacao

246 FO0D Glugno 2000

un frullato alla pesca

ha permesso di raggiungere una quota a
valore del 48,5% e del 60% a confezione
nel mercato delle merendine refrigerate
combo, La referenza che da sempre
registra le migliori performance & UABC
della merenda con Parmareggio Snack,
grissini e frullato 100% frutta, che dal
momento del lancio a giugno 2014, ha
raggiunto una copertura distributiva

del 96%" (fonte: Nielsen Market Track
at. 2932.2019). LABC della merenda e
oggl disponibile in 10 diversi
kit, cinque salati e cinque
dolci, tutti studiati con le
medesime caratteristiche
nutrizionali e di servizio,
per garantire al ragazzi la

Maurizio Moscatelll, Direttore
Commerciule di Parmareggio

Beretta
I Merendino

Puglia Sapori
Puglia la merenda

Merenda combo
pensata per | pil
piccoll, I pratico
packaging contiene
al suo interno una
monoporzione di
tarallini all'olio evo,

Panino al latte in
Quattro varianti di
BUsSto: prosciutto
cotto e formaggio,
prosciutto crudo,
salame Milano e
mortadella; sempre
abbinato a un frullato
di frutta aila pesca.
Soddisfa il 10% del
fabbisogno glornaliero

¢ una gomma Trulll

Tales, un gadget che

rappresanta la terra
d'origine e i suoi

valori
19 C 189 C
Aprile 2020 Febbraio 2018

Tarallinl 40 g «
frullato alla pesca
126 mi

4D g+ 125 mi

giusta quantith di energia, carboidrati,
proteine e grassi e sostenere senza
appesantire studio, gioco e sport.

Le ultime combinazioni lanciate a
settembre 2019 sono: un Trancino con
Parmigiano Reggiano e farcitura di
crema al latte e una bevanda di latte
100% italiano e cacao, un nuovo kit
composto da un Plumcake con gocce
di cioccolato e Parmigiano Reggiano ¢
Actimel alla fragola.

“La capacita di
innovazione - spiega
Moscatelli - ha permesso
a Parmareggio di
suddividere l'offerta

In pil segmenti per
valorizzare al massimo

Il prodotto Parmigiano
Reggiano. Una variabile
del marketing mix
vincente della proposta
ABC & anche il prezzo: i\ nostro
posizionamento a 1 euro delle referenze
principali della gamma ha contribuito

a determinarme il successo, Purtroppo
l'emergenza Covid-19 ha portato Il
comparto dei kit su valori inferiori

a quelli di agosto, il mese meno
profittevole dell'anno. Per la riapertura
delle scuole a settembre abbiamo
previsto un grande rilancio delle nostre
gamme snack, UABC della merenda e
Snackavai, che supporteremo con una
campagna televisiva e digitale, oltre
che con atthvita sul punto vendita®™
LVazienda, inoltre, intende investire

nel progetto di sostenibilita iniziato a
settembre 2018 con 'utilizzo di plastica
riciclata almeno al 20% per le vaschetto
esterne della gamma di ABC della
merenda & da gennaio 2020 con tre
referenzo ABC Bio, ABC Senza Glutine
e ABC con Plumcake che abbiamo
proposto in una nuova confezione
esterna in cartoncino Fsc.
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PARMA IS
"y .
Un nuovo stabilimento per rafforzare
- - -
il business degli snack
Il secondo semestre del 2020 per e la freschezza del prodotto -
Parma IS, azienda de Il Pagnotto, dichiara Finetti - stiamo studiando
sara ricco di nuovl lanci, "Abbiamo In collaborazione con produttori
al vaglio - afferma i| Responsabile specializzati nuove tipologle di
Commerciale Simone Finetti - pane da abbinare a ingredienti
I'ampliamento della gamma dei preventivamente sottoposti al
panini per la linea Horeca e take away trattamento Hpp ad alta pressione
unitamente alle nuove salse crude, *Crediamo che || mercato vada nella
che si aggiungeranno al guacamole e direzione che stiamo percorrendo
dadolata di pomodoro che gia stanno - conclude Finetti -. Per questo
registrando crescite a 3 cifre”. Oltre al abblamo avviato la realizzazione di un
costante rinnovamento della gamma nuovo stabilimento a Traversetolo (Pr)
Pagnotto, l'avvento del Covid-19 ha di oltre 3mila mq per la produzione
spinto l'azienda ad accelerare lo dedicata dei panini, a cul si aggiunge
sviluppo di linee ad hoc per | prodotti  un'altra struttura di 1.500 mq per
confezionati, "Per aumentare la tutto il mondo della frutta e dei
shelf life senza intaccare la qualita vegetall crudi freschi”
PUGLIA SAPORI
- . . - r
Al via il progetto pilota ‘Puglia la merenda
Puglia Sapori & stata la prima segmento delle merende combo,
azienda a proporre il tarallo in un progetto pilota partito proprio
versione snack attraverso il lancio durante lo scoppio della pandemia,
della bustina di Tarallinida 40 g e *“Pensata pravalentemaente per
del multipack da 400 g (10x40g), il consumo fuori casa, Puglia
ritagliandosi nel giro di 10 anni uno la merenda - spiega Renna -
spazio rilevante nella categoria degli @ composta da tarallini all'olio
snack fuori casa. extravergine di oliva in monoporzione
“Quando abbiamo presentato i primi da 40 g. un frullato e un gadget
prodotti al di fuori del territorio Trulli Tales, Il prodotto ¢ stato
regionale - dichiara Roberto Renna, accolto con favore dagll operatori
Direttore Operativo di Puglia Sapori -  del settore e dai consumatorl,
cl siamo resi conto che tutti | nostri ma l'arresto delle attivita
competitor veicolavano | taralll quasi scolastiche ed extrascolastiche ha
esclusivamente in formati famiglia, inevitabilmente inciso sulle rotazioni
cos| abbiamo intuito che c'era In generale, il nostro reparto Ricerca
un nuovo spazio da esplorare nel & Sviluppo & comunqgue al lavoro
segmento snack”™ su nuove referenze che abbiamo
Su queste fondamenta 'azienda in programma di lanciare non
ha fatto un ulteriore passo in avanti, appena la situazione in Italia si sara
inizlando a presidiare anche Il stabilizzata®,
FOOO Glugno 2020 247
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Passata di pomodoro | quali sono le
migliori in Italia | il test

i Vi piace 29

Impossibile rinunciare alla passata di pomodoro. Sono tante le marche in CATEGORIE RICETTE
vendita nei supermercati del nostro Paese, queste le migliori.

Qual é la passata di pomodoro qualitativamente migliore in Italia Foto dal web

Nella cucina italiana la passata di pomodoro occupa una posizione di rilievo. Sono
tantissimi i primi ed anche i secondi piatti che ne contemplano l'utilizzo.
Altroconsumo spesso sottopone a dei testi i campioni di varie marche in vendita nei

supermercati e nei negozi alimentari di tutta Italia.
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In particolare la piu recente prova ha visto la lente d’ingrandimento puntata su 23
bottiglie di altrettanti nomi diversi, prendendo in considerazione vari aspetti. In
particolare la qualita degli ingredienti utilizzati, il contenuto di sale e di eventuali
sostanze nocive al loro interno. La palma di migliore & andata alla passata di
pomodoro dolce del’Emilia Romagna ‘Le Conserve della Nonna’. E non a caso & anche
la piu costosa, segno che la qualita si paga. Seguono poi il pomodoro lavorato fresco
‘De Rica’ e la passata classica ‘Pomi’. Poi ancora ‘Pummaro corposa Star’ e la passata
di pomodoro ‘Delizie Campagnole Divella’. Nella top ten sono inclusi anche i

prodotti Mutti, Cirio e Santa Rosa.

LEGGI ANCHE —> Scadenza cibi | gli alimenti che non andranno mai a male

Passata di pomodoro, quali si pongono nelle parti
basse della classifica

Pil in basso in classifica invece figurano:

e Passata Star Divella

o Passata extrafine Petti

e Libera Terra.

e Alce Nero

e Delizie dal Sole Eurospin

LEGGI ANCHE —> Mozzarella | acido citrico al loro interno | “Trucco fin troppo
diffuso” FOTO

LEGGI ANCHE —> Wurstel come sono fatti | scarti e conservanti tra le materie prime

In nessuno dei prodotti analizzati c’era acqua aggiunta, cosa vietata a partire dal 2005.

E questa &€ una buona notizia. Stessa cosa anche per i contaminanti, mentre qualche
traccia di pesticida c’era, cosi come quella di Alternaria, una tossina che porta al
verificarsi di muffa. Solo qualche marca le presentava. Infine, tutte le passate
utilizzano pomodoro italiano al 100%.

MIMESI
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mediakey MARID-APRILE 2020 | AZIENDE E COMURICAZIONE

(UAL! BOND LE STRATEGIE SU CUI PUNTRTE PER INCENTIMARE |
CONSUMIT

Il nostro impegno si traduce nel prestare Ta massima attenzions i
confronti di un consumatore sempre il informato ed esigente, con-
tinuando a proporme prodett di qualit ¢ skourd, a lavasare sull‘inng-
vaione e sulla sostnibilits, E molto importante anche rivscire ad an-
dare incontro alle modalith di consume che cambiana, olfrendo pro-
poste sempre pitt ad alto contenubo di servieio @ formendo spitazions
e supmerimenti al consumatore per stimalnrlo in oecasioni d'uso del
prodetto scmpme meove ¢ diffennti.

PER RISPONDERE AL MEGLID ALLE RICHIESTE DI ATTENDETLENTI,
COME DEVE DPERARE DGG1 UNAGENTIA DI COMURIGAZIONE?
Deve riuscire a entrare in sintonia con Uacienda, il suo mercato e il
sun prodotn, in modo da comprendens al meglio gh obistivi & riu-
scire a proporre ung strategia coerente, innovativa e rspettosa dei vae
vl & dello stile del brand. L'agenzia deve essere in grado di alutare
Iazsenda a raggiungene (| proprio pubblico sfruttanda  var strumenti
e canali di uni comunicazione che'd costantemente In evolusone; per
qquaesbo & fondamentale stare al passo e duscire 8 musoverst al meglio
in un'oitica omnichannel,

INTERANET E TECNOLOEIA HANND RADICALMENTE CAMBIATO 1L
MONDO DELLA COMUNICATIONE. N CHE MISURA TUTTO CIO HA IN-
FLUNTO PER CAZIENDAT

Internet e |3 tecnalogin hanne trasforma-
o la comunicazione: ozg il dialogo tra
arienda e consumatere & malto pilt velo-
e e diretto, e grazie agh strumenti digi-
tali posstamo raggngene il nostro tanget
ovungue ¢ in qualungue momento. Ab-
biamo 1a possibilith di creare campagne
¢ conbenuti sempre pil mirati ¢ per que-
stoattrattivi, per cencare di catturare 'at-
berizione in un contesto in cul | destinati-
i sono costantemente stimolati ed espo-
atl & messagpl pubblicitar di ognd tipe.

i PUD PARLARE DELLULTIMA CAMPA-
GHN DELLA SUA SOCIETA E DELUABERTIA
CON CUI UHA REALIZATAY

L ubtimmeo progetto 4 cui abbiamo lavorato &
statoin occasione della nescitadi un maove
kit merenda & marchio Le Conserve della
Nonna: | Tubotti. Nel mercato degli snack
per bimbi, mondo scunla, mancava a ne-
o avvise una proposta semplice ¢ salu-

diffusione:10500
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GRUPPO FINI

FEDERICO PUVIANI,
COMMUNICATION MANAGER

tane, m grado di acoomtentane § bimba e rassicurare e miomme; mancava
T elassica merenda di una volt pane ¢ marmellata, E chi meghio de
L Comserve della Nonna poleva ofirie questa solugone? Abblameo di-
v di eveare questn kit mesenda, in oollaborazione con V'arenda Mon-
s, chie comprende wna gokosa composta di frutta 10075 italiana, in un
comodo tubetto tufto da spremere, abbinata a due fette biscottate di
alta qualbts, Insteme all'ageneda True Company abblame poi shudiate
naming & packaging del prodotbo, con 'obiettivoe di trovare fa giusta
iddentith per questa merenda semplice e sana, aftraverso ana proposta
che prrmettesse di mantenere un forte nesso con be tradiziond e § vabori
el brand, mvisitala inoun'obtica pig modema e pratice

(UALI WOVITA E INIZIATIVE SOND PREVISTE PER 1. PFROSEMO0 F-
Tumo?

Lavnneterma soaramente alls comundcrons ded Tubotti, pee suppartare
al meglioinserimento e i lancio di questo prodotto. Pamildamente, sia
per FINT sia per Le Conserve della Nonna, aviemo diverse novita, che
¢l porferanno a comunacane a livello trade @ consumer, sfruttando varie
modaliti e differentd canald, ma slcuramente oon un oodeo di rguarde
per il mondo digital e tulte be oppoartunith che questo d olire. M

L& WNUCHS PROPOSTA O KIT MERENDA 1E CONSERVE DELLA
MONMA', COMPOSTD DA U TUSETTO) Di FRUTTA Dt SPREMERE E
DUE FETTE BISCOTTATE, DISPOMIBILE NELLE VARLANTI DI GUSTO
AIBICOCCA, FRAGOLA E NOCCIOLA

tiratura:10500
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Cucina Naturale
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I taglic giuste

A 1ghare una fragola in (n 5040 coipo & Rathe S0 @ precise
¢l pensa Waslmank con il sun Afetla Fragoie. Uno strumenio
semnplice da usare In grado di porsionare in dischi & 5 mm
fuest] piocoll fruth, dando & possibits of decorare lorte,
gelob, muesl, in moda sgevols & velooe, senza spiechl i
prezao & i 8 aurn

2 eneinn XOTRALE | MG

Rivista CUCINA NATURALE - Maggio 2020

IME

Fragele da bere

#ede prontl | vostr escott] predent!? Bene, vi manca solo qualooss
per accompagnarii] Cosa ne dée di una bevanda alta fragoia, bes
NErD, fosa canina @ karkaceT Trovale quesio ma nella Tisara
franoéing (i bosoo ol Valverbe, praparaia grazie 3 una lecnoka ol
didratazione che precena integra la membrana ceflutans. Ouesto
permetta o oftenere un infuso dal gusio intenso mantenendo
Do perta dells propretd detta pianta eppena raceoia, Scalota da
20 il 2 2,80 eurp

diffusione:17200
tiratura:38626
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Benti da spalmare

Faccking un sallo sl e

veneziand per gustare una
conletisa extra di fragole
realizzata aniganalmenis

calranenda agricola Yaleri, Tutle

le conserve oelia linea Le Delise
e P Sond preparale con

Ingrediandl freschi, provensenti
da Tilkera cocta g
SBNZA Consananky,

B,

Guste e vitamine

Da mangiare a1 naturle o da iz per torte, naotl,
Ingadale @ tankd altro, acoo b Fragole of Monkagna Val
Wiencesta, Raccoli fra i 900 ¢ 1800 melr & guata della
Val Martello, grarie a uno specialé microcima, quesis
fragote mahsang lentaments per restiuine un sapore
dolce & inconfonditile. La confezions da 250 g ha un
prezzo valablie siabilio dal punto vendia

in moda da offrig
un prodalio sang &
bunng. I vasatio da
376 g con | B5% o
Iragobe costs 6,80

Neon & fantasia ma song |
Tutxothi alla fragoka, & noova
merenda delle Consarve
oesa Nonna, Lina proposta
CON SOMTPESD. COMposta ca
pane & marmellata, adstta

a diversa occasiond, in ogn
confeziona i3 frutta, senza
consarvanii @ coloranli, &
comenuta in ono speciale
tubetln 2 spremens sule
dudt letle bescolkale abbnate
L& corfesons ha un presa
di 1,30 eurn
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Incarichi Le Conserve della Nonna s’afhida a
True Company per il lancio a 360° dei Tubotti

e Conserve della Nonma,
L brand del guppa Fini,

ha affidato & True Com-
pany Il lvoro dl product bran
ding per il lancio del Tubor, la
nuova merencda pensata per |
pith piccoli. Dallideazione del na-
ming alle studio dellidentita vi-
siva del brand, dalls studo dei
character alla creazione di un
concept di comunicazione per
regalare uresperienza dl con-
sumo basata sul gioco e creare
leffenic collezionabslia, Tubor-
ti & un mondo da reccontare, un
universe di gioto e spensiera-
terza ahitato da simpaticl perso-
nagak Ak, Il codoo della Monna,
Lina la fragoling piccina, & Lola, la

Daily Media - Giugno 2020

L'agenzia si é occupata dallideazione del naming
all'identita visiva del brand, dallo studio dei character
alla creazione di un concept di comunicazione

pid curiosa, Ogni scatola, realiz-
Zata con matenali 0% riciclabi-
li, contiene wn disegno da colo-
FArg @ un QiQco Qon o divertirse
11 preddatto nasce dallinterpreta-
aAone del chvssico binomio “pane
& marmellata®che, grazie alla cal-
laborazione Tra Le Consarve del-
la Manna & Maonviso, il Biscoito
delia Salute [marchio italiano del
settone bakery premium) offre al
bambini una merenda genuina e
diverterite, rassicurando ke marm-
e Con un prodotto o qualita e
sleurg. Allintemo del pack prath

i tubetti di frutta 1009 italiana
riafla varkanti fragola, albicocca e
recciola da spremere sulke due
fette biscottate
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Peg-1 pUBBLIﬁ

AZIENDE E MERCAT!

True Company lancia i Tubotti

evens P3G 15

»  Le Conserve della Monna, brand
¥ del gruppo Fini, ha affidato

a True Company Il lavoro di product
branding per il lancio dei “Tubotti®,
la nuova merenda pensata

per i pit piccoli. Dall'ideazione

4 del naming allo studic

dell'identita visiva del brand.

BRAND STRATEGIES

Fini: a True Company

il lancio dei nuovi “Tubotti”

Le Conserve della Nonna

Le Conserve della Monna,
brand del gruppo Fini, ha af-
fidato a True Company il la-
voro di product branding per
il lancio dei "Tubotti”, la nuo-
va merenda pensata peri pid
piccoli. Dall'ideazione del na-
ming alle studio dellidentita
visiva del brand, dallo studio
dei character alla creazione
di un concept di comunica-
zione per regalare un'espe-
rienza di consumao basata sul
gioco e creare |'effetto col-
lezionabilita. Il nuova pro-

PubbliNow.Com - Giugno 2020

dotta nasce dall'interpreta-
zione del classico binomio
“pane e marmellata” che,
grazie alla collaborazione
tra Le Conserve della Monna
e Monviso, il Biscotto della
Salute {marchio italiano del
settore bakery premium) of-
fre ai bambini una merenda
genUina e divertente. All'in-
terno del pack pratici tubetti
di frutta 100% italiana nelle
varianti  fragola, albicoc-
ca e nocciola da spremere
sulle due fette biscottate,
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=
(A | ==




| RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Giugno 2020 MIMESI

26/06/2020
Pag. 19

Touchpoint Today

NLIOWVA MEREN i

TRUE COMPANY

NOMMN

PER IL LANCIO DEI TUBOTTI

Le Conserve della Nonna, brand del
gruppo Fini, ha affidato a True Company
il lavoro di product branding per il lancio
dei Tubotti, la nuova merenda pensata
per i pili piccoli. Dall'ideazione del naming
allo studio dell'identita visiva del brand,
dallo studio dei character alla creazione di
un concept di comunicazione per regalare
un'esperienza di consumao basata sul gioco
e creare |'effetto collezionabilita. Tubotti

& un mondo da raccontare, un universo di
gioco e spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina,
la fragolina piccina, e Lola, la pill curiosa,
Ogni scatola, realizzata con materiali
100% riciclabili, contiene un disegno da
colorare e un gioco con cui divertirsi. ||
prodotto nasce dall'interpretazione del
classico binomio “pane e marmellata” che,

Touchpoint Today - Giugno 2020

grazie alla collaborazione tra Le Conserve
della Monna e Monviso, il Biscotto della
Salute (marchio italiano del settore bakery
premium}, offre ai bambini una merenda
genuina e divertente, rassicurando le
mamme con un prodotto di qualita e
sicuro. All'interno del pack pratici tubetti di
frutta 100% italiana nelle varianti fragola,

IRMA IL PRODUCT BRANDING

albicoceca e nocciola
da spremere sulle
due fette biscottate.
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TRUE COMPANY e Le Conserve della Nonna insieme per il lancio
> Archivio News dei Tubotti: la nuova merenda per i piu piccoli

Le Conserve della Nonna, brand del gruppo Fini,
ha affidato a TRUE COMPANY — agenzia associata
a UNA - il lavoro di product branding per il lancio dei
“TUBOTTI”, la nuova merenda pensata per i piu
piccoli. Dall'ideazione del naming allo studio
dell'identita visiva del brand, dallo studio dei

character alla creazione di un concept di

comunicazione per regalare un'esperienza di

consumo basata sul gioco e creare I'effetto collezionabilita.

TUBOTTI & un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piu curiosa. Ogni scatola,

realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un gioco con cui divertirsi.

Il prodotto nasce dall’interpretazione del classico binomio “pane e marmellata” che, grazie alla
collaborazione tra Le Conserve della Nonna e Monviso, il Biscotto della Salute (marchio italiano del
settore bakery premium) offre ai bambini una merenda genuina e divertente, rassicurando le mamme

con un prodotto di qualita e sicuro.

Con i TUBOTTI la merenda dei sogni diventa realta e tutta da spremere! All'interno del pack pratici
tubetti di frutta 100% italiana nelle varianti fragola, albicocca e nocciola da spremere sulle due fette

biscottate.

Credits

Executive Creative Director - Simone Cristiani
Design & Innovation Director - Matteo Mascetti
Account Director - Amanda Frascolla

Account Executive - Nicole Mattuzzi

Junior Art Director - Marzia Albanese
Copywriter - Barbara Marzano

lllustratore - Nei Ramos
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True Company e Le Conserve della Nonna
insieme per il lancio dei Tubotti, la nuova
merenda per 1 piu piccoli

Dall'ideazione del naming allo studio dell'identita visiva del brand, dallo studio dei
character alla creazione di un concept di comunicazione: un lavoro, quello dell'agenzia,
con l'obiettivo di regalare un'esperienza di consumo basata sul gioco e creare I'effetto
collezionabilita.

Le Conserve della Nonna, brand del gruppo Fini, ha affidato a True Company — agenzia associata a
UNA -illavoro di product branding per il lancio dei “Tubotti”, la nuova merenda pensata per i pit
piccoli.

Dallideazione del naming allo studio dellidentita visiva del brand, dallo studio dei character alla
creazione di un concept di comunicazione: tutto questo per regalare un'esperienza di consumo basata
sul gioco e creare l'effetto collezionabilita.
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Tubotti e un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piti curiosa. Ogni
scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un gioco con cui
divertirsi.

Il prodotto nasce dallinterpretazione del classico binomio “pane e marmellata” che, grazie alla
collaborazione tra Le Conserve della Nonna e Monviso, il Biscotto della Salute (marchio italiano del
settore bakery premium) offre ai bambini una merenda genuina e divertente, rassicurando le mamme
con un prodotto di qualita e sicuro.

Con i Tubotti la merenda dei sogni diventa realta e tutta da spremere. All'interno del pack pratici
tubetti di frutta 100% italiana nelle varianti fragola, albicocca e nocciola da spremere sulle due fette
biscottate.

Credits

Executive Creative Director - Simone Cristiani
Design & Innovation Director - Matteo Mascetti
Account Director - Amanda Frascolla

Account Executive - Nicole Mattuzzi

Junior Art Director - Marzia Albanese
Copywriter - Barbara Marzano

llustratore - Nei Ramos
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TRUE COMPANY

YOUMARK

Le Conserve della Nonna lancia i Tubotti e sceglie TRUE COMPANY per il lavoro di
product branding

25 Giugno 2020

Dall'ideazione del naming allo studio dell'identita visiva del brand, dallo studio dei character alla creazione di un concept di comunicazione per
regalare un’esperienza di consumo basata sul gioco e creare I'effetto collezionabilita.

Il prodotto nasce dall'interpretazione del classico binomio pane e marmellata grazie alla collaborazione tra Le Conserve della Nonna (Gruppo Fini) e
Monviso, il Biscotto della Salute (marchio italiano del settore bakery premium).

All'interno del pack pratici tubetti di frutta 100% italiana nelle varianti fragola, albicocca e nocciola da spremere sulle due fette biscottate.

Credit

Agenzia: TRUE COMPANY

Executive Creative Director - Simone Cristiani
Design & Innovation Director - Matteo Mascetti
Account Director - Amanda Frascolla

Account Executive - Nicole Mattuzzi

Junior Art Director - Marzia Albanese
Copywriter - Barbara Marzano

lllustratore - Nei Ramos
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Le Conserve della Nonna con True Company
per il lancio dei Tubotti

Il marchio del gruppo Fini ha affidato all’agenzia il lavoro di product
branding della nuova merenda pensata per i pitl piccoli

di Cosimo Vestito 26 giugno 2020
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Le Conserve della Nonna, brand del gruppo Fini, ha affidato a True Company il
lavoro di product branding per il lancio dei Tubotti, la nuova merenda pensata per i
pil piccoli.

L’agenzia si occupata dell’ideazione del naming, dello studio dell'identita visiva del
brand, dello studio dei character e della creazione di un concept di comunicazione,
tutte attivita finalizzate a restituire un’esperienza di consumo basata sul gioco e
sull’effetto collezionabilita.

I1 prodotto nasce dall'interpretazione del classico binomio “pane e marmellata” che,
grazie alla collaborazione tra Le Conserve della Nonna e Monviso, il Biscotto della
Salute (marchio italiano del settore bakery premium) offre ai bambini una
merenda che, si legge nella nota, vuole rassicurare le mamme con un prodotto di
qualita.

Crediti:

Executive Creative Director - Simone Cristiani
Design & Innovation Director - Matteo Mascetti
Account Director - Amanda Frascolla

Account Executive — Nicole Mattuzzi

Junior Art Director - Marzia Albanese
Copywriter — Barbara Marzano

Illustratore — Nei Ramos
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PRODOTTI E COLLABORAZIONI AD ALTO
VALORE AGGIUNTO B - =0

Il gruppo Fini ha fatto conoscere a % i
Marca le sue variegate referenze di ‘ A ] A
pasta fresca, passate, sughi e pesti, e

confetture e composte, ma ha an- &; ' _ Ifr

che avuto fopportunita di illustrare —"=" .
i punti di forza di una realta che, - B e
grazie alla lunga esperienza matu- i ‘3
rata, si dimostra un partner perfet-

to per le insegne e il retail. Tra i caratteri distintivi spicca la qualita, fondata

su un‘accurata selezione delle migliori materie prime, ricette autentiche della
tradizione italiana e proposte in linea con le nuove esigenze nutrizionali. Fat-

tori che consentono al Gruppo Fini di consegnare al mercato prodotti di grande
valore, dal gusto e dall'aspetto inconfondibili, pienamente rispondenti alle
preferenze di consumo dell'acquirente moderno, offrendo un‘ampia selezione

anche in private label.

I merito di questa flessibilita e della convinta predilezione per la collaborazione
alungo termine con i fornitori e le insegne deriva dalla solida expertise a livello
produttivo, dalla collaborazione del team R&D dedicato per ogni cliente e dai
numerosi prodotti personalizzabili al 100%, assicurando un'origine e un'iden-

tita territoriale rintracciabili nel prodotto finale, con un costante controllo e nel

pieno rispetto della sostenibilita, ottenuta grazie allimpiego di materie prime

del territorio, alla realizzazione di pack 100% riciclabili e all'utilizzo di fonti di
energia rinnovabili. Numerose, dunque, le evidenze che testimoniano come
Gruppo Fini SpA sia un referente privilegiato per il mondo PL, grazie alla capa-

cita di fare proprie le istanze del mondo consumer e di quello retail, coniugando
domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata.

Info: www.nonsolobuono.it

DOOOOOIOOOOIOOOOIOOOVIOOOONOOOOIOOOOIOVOGOIOVOGOIOOGOICOGCIOOGOIOOGIIOOGIOOOBIOIOGOO

L'Albergo - Maggio 2020
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GAZZETTA DI MODENA

GRUPPO FINI

Una famiglia
con un marchio
lungo un secolo

N Gruppo Fini ha una storia ul-
trasecolare, essendo stato
fondato nel 1912 in corso Ca-
nalchiaro a Modena, da Tele-
sforo Fini che apri una botte-
ga chiusa solo pochi anni fa.
Telesforo in quei lontani tem-
pi pensd che occorresse ven-
derei prodotti culinari cittadi.
ni e, anche se non si trattava
di una vera e propria impre-
sa, il marchio divenne presto
sinonima di pasta fresca. Poi
arrivd il figlio Giorgio Fini,
raceontato nel documentaria
di Amendola e la storia prese
un altro corso con l'impresa
di via Albareto, il Real Fini,
l'autogrill sull'Al eil ristoran-
te in San Francesco, Arrivaro-
no poi momenti complessi ¢
Giorgio con i figli nel 1989
vendette alla multinazionale
americana Kraft (The Krafi
Heinz Co.). Dopo dieci anni il
brand passd a Malgara Chiari
& Forti e a successivi fondi ¢
imprese fino  all'attuale
“GruppoFini Spa™.
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Una famiglia con un marchio lungo un
secolo

08 MAGGIO 2020

Il Gruppo Fini ha una storia ultrasecolare, essendo stato fondato nel 1912 in corso
Canalchiaro a Modena, da Telesforo Fini che apri una bottega chiusa solo pochi
anni fa. Telesforo in quei lontani tempi penso che occorresse vendere i prodotti
culinari cittadini e, anche se non si trattava di una vera e propria impresa, il
marchio divenne presto sinonimo di pasta fresca. Poi arrivo il figlio Giorgio Fini,
raccontato nel documentario di Amendola e la storia prese un altro corso con
I'impresa di via Albareto, il Real Fini, 'autogrill sul’A1 eil ristorante in San
Francesco. Arrivarono poi momenti complessi e Giorgio conii figli nel 1989
vendette alla multinazionale americana Kraft (The Kraft Heinz Co.). Dopo dieci
anni il brand passo a Malgara Chiari & Forti e a successivi fondi e imprese fino
all'attuale “Gruppo Fini Spa”.
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LA TERMOTECHICA

Ancora leader nel settore food

Con [ contegna di due generatori di vapore ol prestigioss Gruppo Fini @ Greci industria Alimantare, la storico azienda di Porma
da vita o un‘esperienza lufto emiliona od olfisime livella lecnologico con riduzione dell impatio ambisntole

Cluasi un secolo di radizions e innavazione lecnalogica Made in ltaly:
dal 1929 Mingozzini 5rl roppressnta un punda di rifermento nello
produzione di generolon di vopore od vso indusiviols & ko quonte
# necessario per ko reolizzozions & lo gastione modemo od afficiense
dalle contrali lermicha di qualungue dimensers. Lasende & Parma
pregetho, per uiilizzs in Wi § selor indusirioli, generatori di vapore o
tuhi da hemo, o recupars, di aoquo surriscaldata o bl da hemo, par
acqua colda a ubi do heno, di colore od olio dialermico, produtior
indirotti di vapare pulile, degosatori otmosterici & mrmofisici @ oeces-
sari per centroli Wemiche. Esise, fin dolle origini di Mingazzini, un
ropporto particolare con il wéore olimenione e inkatt fofi impiont sono
empiaments ulilizzali per lo lovorazione della came, del pesce, degli
orfoggi, dei prodofi latiero-cosear, di pane » prodeli do forma, pat
{-uud. disﬁﬂn:.ium di ukvd.'u:'t. prudux.;cvm |:||I winoe I:N'rru [ :El”'q'm:lulhiu
delle bibite & dell'ocqua.

A conbsrmare il valons oggiunio gorantilo do Mingazzini & il recenie
ordine all'azienda di Parma di due generotori di vopore, resi con
insallazians chioi in mano, da porte &l almsanie se-
cellenze emiliane, il Gruppo Fini, delentors dei colebri
marchi Fini o Lo Conserve della Neana, & Gree Indu-
wric Alimentore Spd. Lo collabarazions, luka emimana,
interesia bo viobilimento preduttive di Revaring (MO),
dove viens insallole per Le Conserve della Menne un
generoore divapore o fendo bognalo o tre giri di lumo
modelle PB150 avente produzione di vapare 15,000
Karh, presicna di bello 12 bar, completo di focolare
Fox. Esso & inolive numpllﬂu di OCCeDN P !un:hn-
nomento senzo presenza confinug dell’ oparaiors fing
a 72h & di ple di suparvisions. Un eechis di rguarde
& siolo posio ol riparmio energetico; il generalore
# infoth completo di economizzolore in acciaio inox
AIS! 304 per portare il rendiments Fine ol 97 5% 1l
brucialore di cui i dotets il generatore & di ulfima ge-
nerazions, a medulazione di famma, per gas melana
low NOx con regolazions con comme aletironion »
inverter, regalazione aulematico O, U'abbincmenic di
fole bruciotors ol ampio focolare def generatore per-
methe di garantire smissioni in eccorda of DL1B3/17
[MNCa=<1 00 mg/Nm®, CO=50 mg/Nm), Un impegne

e

MINGAZZINI - worw.mingazzini.it

La Termotecnica - Giugno 2020

nefla ridurione dell impatio ambsentole che imeressa anche lo stabili-
mento produttive di Ravodese [PR] per Gred Indusirio Alimentone Spa,
con Fimsllazione di un generators dvepore o fande bograte e giri d
fuma medello PE250 avenie produzions di vapers 25,000 Kg/h, pres-
wiare di balla 15 bar, mﬂpl.lu:ii fecalars Fou Cmrphludim
per Rpnzignomento senza presenzo continua delf‘operotore fino o 72h
o di ple di superviione, pore afenziona anchi al risparmis energiics,
eusenda il generodore dolnio di un economizzators in oocisio inos AIS]
304 par parare i| rendimanie fine al 97 5%, Il bruckaiors inskafinte sul
generotore & di ulfima generazions, a modulozions di hamma, per gas
melang lew MO con regalazions con comma eleronicn o inverter,
rigﬂluzim oulomakon ﬂ" " abbinamenta di lale I:Jmiubeuu"'nrnpiu
fecalare del generatore permetie di gorontive eminioni in eccordo
al DL1B3/17 (NOx<100 mg/Nm", CO<50 mg/Nm). Una duplica
consegna “chiovi in mena” che attesto Fimpegno di Mingazzini nella
fosrmiihure ofi implant su misure, sempre pit cfidebili e od alio contmuio
tecnalogico che ganontiscone qualitt, sicurerzo, gronde afenzions
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al risparmio energetico @ alla riduzions dello emissioni in afmosfero

Il eostante aumenss di richieste do porte del mercole nei vori setiori
servifi do Mingazzini ha fovorito lo sviluppo sempre moggione anche
di generatori od ocqua swriscoldeta, come od esempia por impianti
di ileriscoldomento con potenzialiss fino o 17 MW [serie PB_HS) e di
caldain o recupara dei lumi a valls degli impanti i cogenerazione o
di processa [sarie PAS]

| genarabar i vapare Mingazzini dello seris PB, o tre giri o fiamma
passanis, coprona p{l&nliﬂllh‘.’i da 2.000 o 30,000 *E.fh CON Prevssoni
di bollo da 12 barg a 25 barg, | genarator della serie PVR, od inver:
sione di hamma, copranc invece potenziolitd do 350 o 4.000 kg/h
con prassioni di bollo da 17 barg o 25 barg, Entrombe le fipologie di
generotor gorontiscono ko massima effidebilit nel lempe o provedens
lo possibilitt di offeners pressioni pib ekevole su richiesio

Tulti | generoleri di vapone delle serde PR & PYR prevedona un ren-
dimento bose dal 0%, In bawe ol numero di ore di kevoro o del fipo
di combusbbile ublizzale, poasone essere fomili siskeeni di recupens
enetgetice dedicoti ol solo generatore, in grodo di othenene rendimenti
fina ol 97 5% Rendimenti oncora superion postens esters ctlenuli con
sistemi di recuperc enengefico shudiofi su misuro per il cliente, spingen:
do all'estrema o condensazione dai fumi di coldoia, per recuperare
guante pid p-nrs:ub-la del calere latente in essi conteruio [olire chiore-
mante o quello wemibile). in quasis mads, sane posibili rendimank
anche fino ol P9

Per dare oi propn clienti un servizio completo necessario ol nzicna-
manks di vna cenirele lermica, Mingazzini progetio & realizzo degasa-
tori atmaierici o in pressione con copocith fine o &0 me & con pressioni
di balla hna a 10 bar, calletion di vopore collaudadi FED, blow down
wansely, serbotol per ooquo di oimento, addolcitor, impianti od csmasi.
Mancstanie la crescita, Fazisnda oncora aggi revle eschuivamante
tamiliare, fedele oi valori romandoli di generazione in generozio

La Termotecnica - Giugno 2020

ne, in parfetio combinazions con Foggicmomenio
tecnologics @ Vinnovazione, rendendo Mingorzind
un'axienda moderna, copace di esprimens una cul-
tura, una fesaibilidé o wa crealivikd che hanno reso
famoso i “Made in ok nel monda.

Tra ivabari imprescindibill di una realid che ha faito del
neme di femigha una garanzia 1l impans la qualisa,
non solo in lermini di certificazioni, ma come impegro
porsonale nel canfronti del clienle, una responsa;
bilits che & siratiomenis legata ol propric nome. A
esplicitarlo sono ko goronzia di mossime sicurezza
delt ottrezzatura bomila, a partire dalla swa proget-
fazione, quindi passanda per | proceni ulilizeali per
lo sua fabbricazione, & giungenda infine alle prove
eseguite su di essa, goranzio di overs uno controparie
saria a collobarativa, goronzia di un slevate fvells d
servizio pro @ post vondita, goranzio dell’afidebilia
el sisheme fornito @ eancopite per un ulihzza che dun
nel tempo. Lo goronzio di un neme che pud vanlare
neseant’anni di storia di weeesss, shima e Reonascibi-
[#4t1 @ liwvello internazionale.

Lo mission che controdedintingue da neve decenni 'im:
prosa & localizzotn w qualiv, efficienza & persona:
lizzozicne, seguendo infernamante nel proprio stabilimento produttive
tutte b Fosi i wiluppa del prodatio, medionte 'usilizze dells pil me-
darma tecrologie. Un made in laly reale & od alio volore aggiunia che
reahizea prodolt cuthomizzaf seconda SPECIIP;I'_I'DIII;BII'LIB opplicatie,
Lo produzions di Mingazzini i & focolizzata da sempre eschuivamants
s gonorobor od vso indusiriale, nello specifico o ubi do lumo o media
prussione. Con Fobbinomenio di sisterni eschusivi di recupero energati-
ea, MingaEzini 1 ot bena come leader d: mareata, in groda di fomire
genaraton di vapors di elevoso affidabili e in groda di massimizzon
il risparmio snergaticn. wmpre nal rispetio dell ambisne & dei vineali
riguarda le emission] in ambients.

In un mondo sempre pid globolizzeto, Nesperienzo armai secolans di
Mingazzini & un rctevole di forzo, Flessibiliid e personalizzazions sono
tre i entteri chicve por poter rigpenders o un maresia in eul dislinguer &
wn punifo di forza e di differenziozione importands, coniugando proget-
juzions & realizzozions, oggi come fin dolle origini. Una origionaliia
cho ron mclude mo enzi rafferzo o phavolonzo eenclegica che i
spinge onche ol ielecontnollo, con la possibiliv di onalisi e riscluzions
des problemi in connessione do remoto.

Roggiunis || prestigiose troguarda del P0° onnivensario, lo principale
ikida per il domani rimane gualla lagota alla realizzazicns di sistem|
sempro pil porformanti dol punte di viska del risparmic energelico e
del rispatio per I'ambianie. Aliro fandemenials “fronkem® di wvilipps
& quella relafiva o pid innavativi sistemi di combustione, ol fine della
progreviva riduzions delle emissioni in aimaosfens,

Trodizione come garangio, mo anche un costanie oggiomamenio
tecnologico ollinsegna dell'innovarions, per una reallh moderma e
compatitivn, in cui “volore per il Cliente® non significo solo momimo
gualita del predofio fornile, ma deve anche necessariomente includers
un slevats Ivalla di servizio pre & poyt vendila, con lo creasione di un
ropporio di collaborazions fottive @ umana,
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due'impianti tecnologici e sostenibili

TECNOLOGIE

Parma — Mingazzini, azienda parmense punto di riferimento nazionale e internazionale nella
produzione di generatori di vapore ad uso industriale, ha realizzato due impianti destinati a
Gruppo Fini e Greci Industria Alimentare. Sistemi performanti dal punto di vista del risparmio
energetico e del rispetto per 'ambiente. Per Gruppo Fini & prevista I'installazione nello
stabilimento produttivo di Ravarino (Mo) di un generatore di vapore modello PB150 di ultima
generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio
energetico e il controllo delle emissioni. Lo stabilimento produttivo di Greci Industria
Alimentare di Ravadese (Pr) vedra invece linstallazione di un generatore di vapore modello
PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di prestazioni che di sostenibilita.
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Mingazzini per Gruppo Fini e Greci
Industria Alimentare

Sanzia Milesi - 17 Giugno 2020

Hnoan

L'azienda parmense ha realizzato due impianti per una partnership tutta emiliana allinsegna
della tecnologia e della sostenibilita

Mingazzini di Parma dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per
I'industria alimentare e delle bevande, focalizzata su efficienza e
personalizzazione. Realizza sistemi performanti dal punto di vista del
risparmio energetico e del rispetto per I'ambiente. Per Gruppo Fini la
collaborazione interessa lo stabilimento produttivo di Ravarino (Mo) dove
viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore di
ultima generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne
accrescono il risparmio energetico e il controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto anche per lo
stabilimento produttivo di Ravadese (Pr) per Greci Industria Alimentare, con
l'installazione di un generatore di vapore con analoghe caratteristiche, sia a
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livello di prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna "chiavi in mano” che attesta I'impegno nella fornitura
di impianti su misura, ad alto contenuto tecnologico ma anche la volonta dei
due protagonisti alimentari di potenziare i rispettivi siti produttivi, in nome
di una qualita e sostenibilita che non rappresentano solo una reazione alle
recenti istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti dell territorio.

L'azienda parmense € player di riferimento italiano ed europeo nel settore
della produzione di generatori di vapore ad uso industriale. L'azienda
fornisce soluzioni su misura ma riuscendo ad anticipare le richieste del
mercato con impianti e processi di produzione costantemente aggiornati
dalla ricerca e sviluppo interna e a rendimento ottimizzato minimizzando i
valori di NOx e CO rilasciati nell’atmosfera.

A partire dal 2019 Le Conserve della Nonna ha intensificato gli investimenti a favore
del suo stabilimento produttivo di Ravarino (MO), con un importante investimento di
3 milioni di euro per l'installazione di macchinari produttivi altamente performanti e
I'adozione di processi produttivi ancora piu virtuosi. Con una gamma di oltre 150
prodotti, il marchio € sugli scaffali della gdo per proporre in Italia e nel mondo
un'offerta che rievoca I'attenzione tipica di una cucina domestica e familiare con
passate, salse, sughi (tutto con pomodoro raccolto esclusivamente in Emilia
Romagna), una vasta scelta di legumi, semplici o ricettati, creme vegetali spalmabili,
confetture e vegetali sottolio, senza dimenticare le referenze biologiche e free from,

ovvero rivisitazioni senza allergeni delle tradizionali ricette italiane.

Con lo sguardo proiettato alle nuove sfide, I'azienda ha messo in atto innovazioni di carattere
strutturale. Accanto ai nuovi impianti si intensifica lo studio di packaging sempre pil
biodegradabili. La presenza di pannelli solari per I'autoproduzione energetica sono il segno
concreto di quella capacita di creare referenze in linea con il posizionamento, senza snaturare
la visione che il consumatore ha del marchio. “Continueremo a proporre prodotti della
tradizione, ma che tengano in considerazione le nuove esigenze di consumo e le tendenze
alimentari, con un occhio di riguardo al nostro territorio emiliano e alle sue materie prime
d’eccellenza, privilegiando materie prime locali e le lavorazioni da fresco”, dichiara Lorenza

Baretti, responsabile marketing.
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MINGAZZINI PER GRUPPO FINI E GRECI INDUSTRIA ALIMENTARE: TECNOLOGIA,
QUALITA E SOSTENIBILITA PER UNA PARTNERSHIP TUTTA EMILIANA )

dimensione font (+] Q@ B X Pubblicato in ADV News I

Vota questo articolo (0 Voti)

Se la mission aziendale dello storico Gruppo Fini SpA di Modena e di Greci Industria :
Alimentare SpA & “Non Solo Buono”, filosofia che mette al centro il cibo e la sua :
bonta come risultato di un processo di trasformazione non invasivo, sicuro e

controllato, a partire dalla materia prima fino al prodotto servito in tavola, il

concetto di qualita si estende anche agli stessi impianti produttivi e alla riduzione

dell'impatto ambientale. [k

Obiettivo a cui punta un’altra storica azienda emiliana, Mingazzini Srl di Parma che, dal 1929,
rappresenta un punto di riferimento per U'industria alimentare e delle bevande, focalizzata su
qualita, efficienza e personalizzazione, realizzando sistemi sempre piu performanti dal punto di
vista del risparmio energetico e del rispetto per lambiente.

Tradizione e storicita come garanzia, ma anche un costante aggiornamento tecnologico degli . :
impianti sono punti in comune per queste aziende.
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Per Gruppo Fini, la collaborazione interessa lo stabilimento produttivo di Ravarino (M O) dove
viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore modello PB150 di
ultima generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio
energeticoe il controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto anche per lo stabilimento
produttivo di Ravadese (PR) per Greci Industria Alimentare SpA, con linstallazione di un
generatore di vapore modello PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di
prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna “chiavi in mano” che attesta sia l'impegno di Mingazzini nella fornitura di
impianti su misura, sempre piu affidabili e ad alto contenuto tecnologico, che la volonta di
Gruppo Fini SpA e Greci Industria Alimentare SpA nel potenziare i rispettivi siti produttivi,
in nome di una qualita e sostenibilita che non rappresentano solo una reazione alle recenti
istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti della collettivita.
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Mingazzini per Gruppo Fini e Greci Industria Alimentare:
tecnologia, qualita e sostenibilita per una partnership tutta

emiliana
Posted on 16 Giugno 2020 by Borderline Agency

Nel cuore dell’Emilia le sinergie puntano all’eccellenza, declinando questo concetio sia a livello impiantistico che
strutturale, ma anche ambientale, per una esperienza ad alto valore ageiunto

Se la mission aziendale dello storico Gruppe Fini SpA di Modena e di Greci Industria Alimentare SpA é Non Solo
Buono, filosofia che mette al centro il cibo e la sua bonta come risultato di un processo di trasformazione non
invasivo, sicuro e controllato, a partire dalla materia prima fino al prodotto servito in tavola, il concetto di qualita
si estende anche agli stessi impianti produttivi e alla riduzione dell'impatto ambientale. Obiettivo a cui punta
un’altra storica azienda emiliana, Mingazzini Srl di Parma che dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per
I'industria alimentare e delle bevande, focalizzata su qualita, efficienza e personalizzazione, realizzando sistemi
sempre piu performanti dal punto di vista del risparmio energetico e del rispetto per I'ambiente.

Tradizione e storiciti come garanzia, ma anche un costante aggiornamento tecnologico degli impianti, sono
punti in comune per queste aziende. Per Gruppo Fini la collaborazione interessa lo stabilimento produttivo di
Ravarino (MO) dove viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore modello PBiso di ultima
generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio energetico e il controllo
delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto anche per lo stabilimento produttivo di Ravadese
(PR) per Greci Industria Alimentare SpA, con I'installazione di un generatore di vapore modello PB250 con
analoghe caratteristiche, sia a livello di prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna “chiavi in mano” che attesta sia 'impegno di Mingazzini nella fornitura di impianti su
misura, sempre pin affidabili e ad alto contenuto tecnologico che la volonta di Gruppo Fini SpA e Greci Industria
Alimentare SpA nel potenziale i rispettivi siti produttivi, in nome di una qualiti e sostenibilita che non
rappresentano solo una reazione alle recenti istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti della
collettivita,

Mingazzini Srl nasce a Parma nel 1929 e negli anni diventa un importante player di riferimento italiano ed
europeo nel settore della produzione di generatori di vapore ad uso industriale. L'azienda fornisce risposte
personalizzate e su misura seguendo la propria vocazione verso impianti sempre piu affidabili e ad alto contenuto
tecnologico che garantiscono sicurezza, serieta e un ottimo servizio secondo lo standard “Mingazzini”. In casa
Mingazzini ricerca e sviluppo guidano I'azienda da quasi un secolo: 'azienda anticipa richieste del mercato con
impianti e processi di produzione costantemente aggiornati e controllati assicurando un elevato livello di qualita,
massimo rendimento e minimizzando i valori di NOx e CO rilasciati nell'atmosfera.

11 Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, € una storica realta produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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by | 18 Giugno 2020 | in . | om |

el cuore defl Emilia le sinergie puntano all ecceliensa, declinando questo concetto sia a livello
impigntistico che strutturale, ma anche ambrentale, per wng esperienta ad alto valore aggiunto

S |a mission aziendale della storico Gruppo Finl SpA di Modena 2 di Grecl Industria
Alimentare SpA & Non Solo Buono, ilosoha che mette al centro il cibo e la sua bonta come
risultato diun processo di trasformazione non imasivo, sicuro e controllato, a partire dalla
materia prima fing al prodotto servitoin tavola, il concetto di qualita si estende anche
agli stessi implant] produttivi e alla riduzione dellimpatto amblentale. Obiettivo a cul
punta unaltra storica azienda emiliana, Mingarzini S dl Parma che dal 1929 rappresenta
un punto di riferimento per Findwstria alimentare e delle bevande, focalizzata su qualita,
efficiensa e personalizzazione, realizzando sistemi sempre pid performanti dal punto di
vista del risparmio energetico e del rispetto per 'ambiente.

Tradizione e storicita come garanzia, ma anche un costante aggiornamento
tecnologico degli impianti, sono punti in comune per queste aziende. Per Grupgo Finila
collaborazione interessa lo stabilimento produttivo di Ravaring (MO) dove viene installato
per Le Conserve della Monna un generatore di vapore modello PE150 di ultima
generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne accrescond il risparmio
energetico e il controllo delle emissioni.

Unimpegno nella riduzione dellimpatto ambientale previsto anche per lo stabilimento
produttivo di Ravadese [PR) per Gred Industria Alimentare Spa, con linstallazione diun
generatore di vapore modello PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di
prestazioni che di sostenibilith

Una duplice consegna “chigvi in mane” che attesta sia limpegno di Mingazzini nella fornitura
di impianti su misura, sempre pio affidabili e ad alto contenuto tecnalogica che La valanta di
Gruppa Fini Spdoe Greci Industria Adimentare Spaonel patenziale i rispettivi siti produttivi,
in mome di una gualita e sostenibilitd che non rappresentanc solo una reazione alle recenti
istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti della collettivita.

Mingazzini Sf nasce a Parma nel 1927 e negli anni diventa un impartante player di
riferimento italiano ed europeo nel settore della produzione di generatori di vapore ad uso
industriale. Lazienda fornisce risposte personalizzate e su misura seguendo la propria
veCazione verso impianti semgre pil affidabili ¢ ad alto contenuto tecnologico che
garantiscono sicurezza, serieta ¢ un ottimo servizio secondo o standard "Mingazzin”, In
casa Mingazzini ricerca e sviluppo guidana |'azienda da quasi un secolo: lazienda anticipa
richieste del mercato con impianti e processi di produzione costantemente aggiornatie
controllati assicurando un elevato livello di gualita, massime rendimento e minimizzando i
walbori di NOx e CO rilasciati nell'atmosfera,

1 Gruppo Finl 5pA, societd a socio unico di proprietd 100% Holding Carisma, & una storica
realth produttiva dell’alimentare nel nostro Paese, La societd é titolare dei marchi Find, nato
nel 1912 ad opera di Telesforo Fini el cuore dell'Emilia, ¢ Le Conserve della Monna,
tradizionale realta di Ravaring (MOL. FINIE wn marchio di pasta che rappresentain ltalia e
niel monda tutta il gusto della tradizione emiliana in cucing, Le Consarve della Monna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizienali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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el cuore defl'Emifia le sinergie puntano all'eccellenza, dechinando
questo cancefio =ia a livello implantistico che strutturale, ma

anche amblentale, per una esperienza ad alto valore aggiunto

5a la misgion aziandals
dello storico Gruppo Fini
SpA di Modana a di
Greci Industria
Alimentare SpA & Non
Sofo Buono, Tilosofia che
matta al centra il cibo e |a
sua bontd come risultato
di un processo di
trasformazione non invasivo, sicuro e controllato, a partire dalla
mataria prima fino al prodotto servito in tavola, il concetto di
gualita si estende anche agli stessi impianti produttivi e alla
riduzriona dell'impatto ambientala. Obiettivo a cul punta un'altra
storica azienda emiliana, Mingazzini Srl di Parma che dal 1929
rappresenta un punto di riferimento per 'industria alimantare a
delle bevande, focalizzata su quality, efficienza e
personalizzaziona, realizzando sistemi sampra pid parformanti
dal punto di vista del risparmio energetico e del rispetto per
I'ambianta.

Tradizione & storicitd come garanzia, ma anche un costanta
aggiornamento tecnologico degli impianti, sono punti in
comune par quaste azisnde. Per Gruppa Fini la collaboraziona
interessa lo stabilimento produttivo di Ravarino (MO) dove viene
installato per Le Conserve dalla Monna un generatore di vapora
modello PB150 di ultima generazione, caratterizzato da
accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio
energetico e il controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto
anchea per lo stabilimanto produttive di Ravadese (PR} per Greci
Industria Alimentare SpA, con linstallazione di un generatore di
vapore modello PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di
prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna “chiavi in mana” che attesta sia I'impegno
di Mingazzini nella fornitura di impianti su misura, sBMpPre pid
affidabill e ad alto contenuto tecnologico che la volonta di Gruppo
Finl Sp& & Greci Industria Alimentare SpA nel potenziale | rispeattivi

siti produttivi, in nome di una qualith e sostenibilith che non
rappresentano solo una reazione alle recenti istanze glebali, ma
una reale attenzione nei confronti della collettivita.

Mingazzini Srl nasce a Parma nel 1929 & negli anni diventa un
importante player di riferimento italiano ed europeo nel settore
della produzione di generatori di vapore ad uso industriale.
L'azienda fornisce risposte personalizzate e su misura seguendo
la propria vocazione verso impianti sempre pil affidabili e ad alto
contenuto tecnologico che garantiscono sicurezza, serieta e un
ottimo servizio secondo lo standard “Mingazzini® In casa
Mingazzini icerca e sviluppo guidano l'azienda da quasi un
secolo: I'azienda anticipa richieste del mercato con impianti e
processi di produzione costantemente aggiornati e controllati
assicurando un elevata livello di qualitad, massima rendimenta &
minimizzando i valori di MOx e CQ rilasciati nell'atmosfera,

Il Gruppe Fini SpA, societd a socio unico di proprietd 100%
Holding Carisma, & una storica realtad produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese, La societd & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912
ad opera di Telesfora Fini nel cuore dell’'Emilia, & Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
qusto della tradizione emiliana in cucina, Le Conserve della
Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
itallane, offre sughi, condimenti & confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Nel cuore dell’Emilia le sinergie puntano all’eccellenza, declinando
questo concetto sia a livello impiantistico che strutturale, ma
anche ambientale, per una esperienza ad alto valore aggiunto

Se la mission aziendale dello storico Gruppo Fini SpA di Modena e di Greci

Industria Alimentare SpA & Non Solo Buono, filosofia che mette al centro il cibo

& la sua bonta come risultato di un processo di trasformazione non Invasivo, sicuro

e controllato, a partire dalla materia prima fino al prodotto servito in tavaola, il

concetto di qualitd si estende anche agli stessi impianti produttivi e alla

riduzione dell'impatto ambientale. Obiettive @ cul punta un'altra storica

azienda emiliana, Mingazzini Srl di Parma che dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per lindustria alimentare e delle
bevande, focalizzata su gualita, efficienza e personalizzazione, realizzando sistemi sempre pit performanti dal punto di vista
del risparmio energetico e del rispetto per I'ambiente.

Tradizione e storicitd come garanzia, ma anche un costante aggiornamento tecnologico degli impianti, sono punti in
comune per queste aziende. Per Gruppo Fini la collaborazione Interessa lo stabilimento produttive di Ravarino (MO) dove
viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore modello PB150 di ultima generazione, caratterizzato da
accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio energetico e il controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dellimpatto ambientale previsto anche per lo stabilimento produttive di Ravadese (PR) per Greci
Industria Alimentare SpA, con l'installazione di un generatore di vapore modello PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello
di prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna "chiavi in mano™ che attesta sia I'impegno di Mingazzini nella fornitura di impianti su misura, sempre pil
affidabili @ ad alto contenuto tecnologico che la volontd di Gruppo Fini SpA e Gred Industria Alimentare SpA nel potenziale |
rispettivi siti produttivi, in nome di una qualita e sostenibilita che non rappresentanc solo una reazione alle recenti Istanze
globali, ma una reale attenzione nei confronti della collettivita.

Mingazzini Sl nasce a Parma nel 1929 & negli annl diventa un importante player di riferimento italiano ed europeo nel settore della produzione di generator di vapore ad wso
industriale. L'azienda fornisce risposte personalizzate e su misura seguendo lb propria vocazione verso implanti sempre pil affidabill ¢ ad alto contenuto tecnologico che
garantiscono sicurezza, serieth e un ottimo servirio seconds lo standard “Mingazzini®. In casa Mingarzind ricerca ¢ sviluppo guidano Pazienda da quasl un secols! lazienda
anticipa richieste del mercato con imglantl ¢ processi di produzione costantemente agglornatl o controllatl assicurando un elevato livelle di qualith, massime rendimento o
minimizzando | valor di NOx o CO rilasciati neli'atmosfora,

Il Gruppa Fini SpA, societd a socio unico di proprieth 100% Holding Carisma, & una storica realth produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societh & tiolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesfora Fini nel cuare deli'Emilia, & Le Conserve della Nonna, tradizionale realth di Ravaring (MO). FINT & un marchio di pasta che rappresentsa in
Italia e nel mondo tutto Il gusto della tradizione emillana in cucina. Le Conserve defla Nonna, nell’ampia gamma di referencze tipiche di tutte le regioni itallang, offre sughi,
condimenti & confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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16 Giugno 2020 da & Borderline Agency

Nel cuore dell’Emilia le sinergie puntano all’eccellenza, declinando questo concetto sia a
livello impiantistico che strutturale, ma anche ambientale, per una esperienza ad alto
valore aggiunto

Se la mission aziendale dello storico Gruppo Fini SpA di Modena e di Greci Industria
Alimentare SpA & Non Solo Buono, filosofla che mette al centro Il cibo e la sua bonta
come risultato di un processo di trasformazione non invasivo, sicurc e controllato, a
partire dalla materia prima fino al prodotto servito in tavola, il concetto di qualita si
estende anche agli stessi impianti produttivi e alla riduzione dell'impatto
ambientale. Obiettivo a cul punta un‘altra storica azienda emillana, Mingazzini Srl di
Parma che dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per I'industria alimentare e delle
bevande, focalizzata su qualita, efficienza e personalizzazione, realizzando sistemi
sempre pid performanti dal punto di vista del risparmio energetico e del rispetto
per 'ambiente.

Tradizione e storicita come garanzia, ma anche un costante aggiornamento
tecnologico degli impianti, sono punti in comune per queste aziende. Per Gruppo
Fini la collaborazione interessa lo stabilimento produttive di Ravarino (MO) dove viene
installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore modello PB150 di ultima
generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio

energetico e il controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto anche per lo stabilimento
produttivo di Ravadese (PR) per Grecl Industria Alimentare SpA, con l'installazione di un
generatore di vapore modello PB250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di
prestazioni che di sostenibilita,

Una duplice consegna "chiavi in mano” che attesta sia l'impegno di Mingazzini nella
fornitura di impianti su misura, sempre pit affidabili e ad alto contenuto tecnologico che
la valonta di Gruppo Fini SpA e Greci Industria Alimentare SpA nel potenziale i rispettivi
siti produttivi, In nome di una gualita e sostenibllitd che non rappresentano solo una
reazione alle recentl istanze globall, ma una reale attenzione nel confronti della
collettivita,

Mingazzini Srl nasce a Parma nel 1929 e negli anni diventa un importante player di
riferimento italiano ed europeo nel settore della produzione di generatori di vapore ad uso
industriale. L'azienda fornisce risposte personalizzate e su misura seguendo la propria
vocazione verso implanti sempre pil affidabill e ad alto contenuto tecnologico che
garantiscono sicurezza, serieta e un ottimo servizio secondo lo standard "Mingazzini”. In
casa Mingazzini ricerca e sviluppo guidano V'azienda da quasi un secolo: I'azienda anticipa
richieste del mercato con implanti e processi di produzione costantemente agglornati e
controllatl assicurando un elevato livella di qualitd, massimo rendimento e minimizzando |

valori di NOx e CO rilasciati nell'atmosfera.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd 100% Holding Carisma, & una
storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societa & titolare del marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della
Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MQ). FINI & un marchio di pasta che rappresenta
In Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana In cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo industriale.
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i e pasta che rappresenta in italia e nel mondo tutte il gusto della tradizione emiliana
Comunicati Stampa in cucina, Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte
le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizienali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale,

Mingazzini per Gruppo Fini e Greci Industria
Alimentare: tecnologia, qualita e sostenibilita peruna
partnership tutta emiliana

Nel euore dell Emilia b sinergie puntano alleccellenza, declinands questo concetto sia
a livello impiantistico che strutturale, ma anche amblentale, per una espertenza ad
alte valere aggiunie

Bologna, 16/0&/2020 {informazione.it - comunicatl stampa - industria)

Se la mission azlendale dello storico Gruppo Find SpA di Modena e di Grecl
Industria Alimentare SpA & Non Solo Buona, filosofia che mette al centrail cibo e
la sua bonta come risultato di un processo di trasformazione non Inmvasivo, sicuro e
controllato, a partire dalla materia prima fino al prodotto servito in tavola, il
concetto di gqualita si estende anche agli stessi implanti produttivi e alla
riduzione dell'impatto ambientale. Obiettivo a cul punta un'altra storica azienda
emiliana, Mingazzini 5rl di Parma che dal 1929 rappresenta un punto di
riferimento per [industria alimentare e delle bevande, focalizzata su qualita,
efficienza e personalizzarione, realizzando sistemi sempre pit performant| dal
punto di vista del risparmio energetico e del rispetto per I'ambiente.

Tradizione e storicitd come garanzia, ma anche un costante aggiornamenta
tecnologice degli impianti, sone punti in comune per gueste aziende, Per
Gruppa Fini la collaboraziong interessa lo stabilimento produttivo di Ravaring
[MO} dove viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore
midella PE150 di ultima geneérazione, carattérizzato da accorgimenti tecnalogici
che ne accrescono il risparmio energetico el controllo delle emissioni.

Un impegna nella riduzione dellimpatto ambientale previsto anche per lo
stabilimento produttive di Ravadese (PR) per Gred Industria Allmentare Spa, con
I'installazione di un generatore di vapore modello PB250 con analoghe
caratteristiche, sia a livello di prestazioni che di sostenibilith,

Una duplice consegna “chiawi in mano”che attesta sia l'impegno di Mingazzini nella
formitura di impianti su misura, sempre pii afhdabili e ad alto contenuta
tecnalogico che |a volonta di Gruppo Fini SpA e Grec Industria Alimentare SpA nel
potenziale i rispettivi siti produttivi, In nome di una gualita e sostenibilith che non
rappresentano solo una reazione alle recenti istanze globali, ma una reale
attenzione nei confronti della collettivita.

Mingazzini Srl nasce a Parma nel 1929 e negli anni diventa un importante player
diriferimento italiano ed europeo nel settore della produzicne di generator] di
vapore ad uso industriale. Cazienda fornisce risposte personalizzate e su misura
seguendo [a propria vocazione verso implanti sempre pil affidabili e 2d alto
contenuto tecnologico che garantiscono sicurezza, serietd e un ottimo servizio
secondo lo standard "Mingazzini®, In casa Mingazzind ricerca e sviluppo guidano
I'azienda da quasi un secolo: I'azienda anticipa richieste del mercato con impianti e
processi di produzione costantemente aggiornati e contrallati assicurando un
elevato livello di qualitd, massimo rendimento e minimizzando i valori di NOx e CO
rilasciati nell atmosfera,

1| Gruppo Fini SpA, societs a socio unioo d proprieta 1009% Holding Carisma, &
una storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese, La societd & titolare
dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesfora Fini nel cuora dell'Emilia, e Le
Conserve della Monna, tradizionale realtd di Ravarine (MO), FINI & un marchio di
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Mingazzini per Gruppo Fini e Greci Industria
Alimentare: tecnologia, qualita e sostenibilita per
una partnership tutta emiliana

Pubblicata da: Borderline 1 minuto fa [Cancella articolo]

Nel cuore dell'Emilia fe sinergie puntano alleccellenza, declinando questo
concetto sia a livello impiantistico che strutturale, ma anche ambientale, per una
esperienza ad alto valore aggiunto

Se la mission aziendale dello storico Gruppo Fini SpA di Modena e di Greci
Industria Alimentare SpA & Non Solo Buono, filosofia che mette al centro
il cibo e la sua bonta come risultato di un processo di trasformazione non
invasivo, sicuro e controllato, a partire dalla materia prima fino al
prodotto servite in tavola,il concetto di qualita si estende anche agli
stessi impianti produttivi e alla riduzione dell'impatto ambientale.
Obiettivo a cui punta un'‘altra storica azienda emiliana, Mingazzini Srl di
Parma che dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per 'industria alimentare e delle bevande, focalizzata su qualita,
efficienza e personalizzazione, realizzando sistemi sempre pit performanti dal punte di vista del risparmio energetico e del
rispetto per 'ambiente.

Tradizione e storicita come garanzia, ma anche un costante aggiornamento tecnologico degli impianti, sono puntiin
comune per queste aziende. Per Gruppo Fini la collaborazione interessa lo stabilimento produttivo di Ravarino (MO) dove
viene installato per Le Conserve della Nonna un generatore di vapore modello PB150 di ultima generazione, caratterizzato
da accorgimenti tecnologici che ne accrescono il risparmio energetico e |l controllo delle emissioni.

Un impegno nella riduzione dellimpatto ambientale previsto anche per lo stabilimento produttivo di Ravadese (PR) per
Greci Industria Alimentare SpA, con l'installazione di un generatore di vapore modello PB250 con analoghe
caratteristiche, sia a livello di prestazioni che di sostenibilita.

Una duplice consegna “chiavi in mano” che attesta sia l''mpegno di Mingazzini nella fornitura di impianti su misura, sempre
pid [blaffidabili e ad alto contenuto tecnologico che la volonta di Gruppo Fini SpA e Greci Industria Alimentare SpA nel
potenziale i rispettivi siti produttivi, in nome di una qualita e sostenibilita che non rappresentano solo una reazione alle
recenti istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti della collettivita.

Mingazzini 57 nasce a Parma nel 1929 e negli anni diventa un importante player di riferimento italiano ed europeo nel settore
della produzione di generatori di vapore ad uso industriale. L'azienda fornisce risposte personalizzate e su misura seguendo
la propria vocazione verso impianti sempre pil affidabili e ad alto contenuto tecnologico che garantiscono sicurezza, serieta e
un ottimo servizio secondo lo standard “Mingazzini”. In casa Mingazzini ricerca e sviluppo guidano l'azienda da quasi un
secolo: I'azienda anticipa richieste del mercato con impianti e processi di produzione costantemente aggiornati e controllati
assicurando un elevato livello di qualita, massimo rendimento e minimizzando i valori di NOx e CO rilasciati nell'atmosfera.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Mingazzini per Gruppo Fini e Greci Industria Alimentare: tecnologia, qualita e
sostenibilita per una partnership tutta emiliana

Nel cupre dell’Emilia le sinergie puntano all'eccellenza, declinando questo concelto sia a livello impiantistico che strutturale, ma
anche ambientale, per una esperlenza ad alto valore aggiunto

Se la mission aziendale delle storico Gruppo Fini SpA di Modena e di Greci Industria Alimentare SpA ¢ Non Solo Buone, filosofia
che mette al centro |l cibo & la sua bontd come nsultato di un processo di trasformazione non invasivo, sicuro ¢ controllato, a partire dalla materia prima fino al
prodotto servito In tavala, il concetto di qualita si estende anche agli stessi impianti produttivi e alla riduzione dell'impatto ambientale, Obiettivo a cul
punta un'altra storica azienda emiliana, Mingazzini Srl di Parma che dal 1929 rappresenta un punto di riferimento per I'industria alimentare e delle bevande,
focalizzata su qualitd, efficienza e personalizzazione, realizzando sisteml sempre pld performantl dal punto di vista del risparmio energetico e del rispetto
per I'ambiente.

Tradizione e storicitd come garanzia, ma anche un costante aggiornamento tecnologico degli impianti, sono punti in comune per queste aziende. Per
Gruppo Fini la collaborazione interessa lo stabilimento produttive di Ravarino (MO} dove viene installate per Le Conserve della Monna un generatore di vapore
modello PB150 di ultima generazione, caratterizzato da accorgimenti tecnologicl che ne accrescono il rsparmio energetico e |l controllo delle emissionl,

Un impegno nella riduzione dell'impatto ambientale previsto anche per lo stabilimento produttive di Ravadese (PR) per Greci Industria Alimentare Spa, con
I'installazione di un generatore di vapore modello PE250 con analoghe caratteristiche, sia a livello di prestazioni che di sostenibilita,

Una duplice consegna “chiaw in mano” che attesta sia I'impegno di Mingazzini nella fornitura di impianti su misura, sempre pid affidabili e ad alto contenuto
tecnologico che la volonta di Gruppo Fini 5pA e Grecl Industria Alimentare SpA nel potenziale | rispettivi siti produttivi, in nome di una qualita e sostenibilita che
non rappresentano solo una reazione alle recenti istanze globali, ma una reale attenzione nei confronti della collettivitd.

Mingazzini 5rl nasce a Parma nel 1929 e negli anni diventa un importante player di riferimento italiano ed europeo nel settore della produzione di generatori di
vapore ad uso industriale. L'azienda fornisce risposte personalizzate e su misura sequendo la propria vocazione verso implanti sempre piu affidabili e ad alto
contenuto tecnologico che garantiscono sicurezza, serietd e un ottimo servizio secondo lo standard "Mingazzini®. In casa Mingazzini ricerca e sviluppo guidano
l'azienda da quasi un secolo: 'azienda anticlpa richieste del mercato con impianti e processi di produzione costantemente aggiomati e controllati assicurando
un elevaro livello di quality, massimo rendimento & minimizzando | valorl di NOx & CO rilasciati nell"atmosfera.

Il Gruppo Finl SpA, societd a socio unico di proprietd 100% Holding Carisma, & una storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societd &
titolare dei marchi Finl, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta che rappresenta in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana In cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regloni italiane, offre sughi, condimentl e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
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Mingazzini per Gruppo Fini e Greci Industria
Alimentare: teenologia, qualita e sostenibilita
per una partnership tutta emiliana

Nl euore dell Emilia le sinergie puntane ol vecellenza, declinando
iuesto concetto sig a fivelo fmfpiantistico che strutturale, ma
anche ambientale, per una esperienza ad alto valore qgefunto

e la mission arierdale delo stordco Gruppo Fnil Spa di Madena e gl Grad)

Industria Alimentare SpA & Non Solo Buono, filosofia che mette al centra il
— cibo 2 la sua bontd eame reuitato di un processo di traularmmarons non
‘ irrvashis, sicuro @ controliato, 2 partire dalla materia prima fine al procotto
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senvita in tavola, | concetto di qualith S estende anche agl stessi impant
produntv ¢ alla riduzione delfimpatte amblentale, Obietthe a3 oul punta
Matieo Barbowi uralera storica azienda emulana, Mingazzinl Srl ol Parma che dal 1929
Hordertine sri rappressnta un purto di rlfedmento per Nndustria alimentare e dells
bevande, focahzzata su qualich, efMcienza e personalizzazione, reakzzando
sistEm| sempre pli perfarmant dal punto ol vista del risparmio energetics
& del rispetto per Famblente

Tradizione & SIOACILS COME EATANTIA, M3 anche un costante
a“mrnimerwﬂ IE‘CI'lI.'B\!v.’!IEI:ﬂ dHEh iﬂplirlll. RO {le.l.hll I COFMUNE fer
gueste aziende, Per Gruppo Finl a collaborazione Interessa lo stabimento
produttive di Ravarine (MO) dove viene installato per Le Conserve delly
MNonna un generatone di vapore modello PE150 di ultsma generanone,
caratterizzato da accorgimenti wecnologld che ne accrescono il risparmén
energetion @ il controfio defle emissiond

Un impegno nella rduzione dellimpama ambientale prevsio anche per o
stabilirmernto produttive dl Revadese (PR) per Gred industria Alimentaze
SpA, con linstallarions di un generatore dl vapore modello PRS0 con
anakoghe caratteristiohe, 563 3 vello of prestazont che di sostenioilita,

Una duplice consegna “chilavl In mana® che attesta sia Fimpegno di
Mingazzini nella formitura di implany sy misura, sempre pio affidabil e ad
alto contenuto tecnologico che ks volontd di Gruppo Find Spa e Grec
Inctustria Almentare SpA nel porenzizie | rispettivi sid produtthd, in nome
dl una qualith e sosteninind che non rappresentana solo una reasons aile
recentl istanze globall, ma una reale attenzione nel confront: defla
collattivitd,

Mirgazzini Srl nasce a Parma nel 1929 ¢ negll anni dhventa un imponante
player di riferimenta italiano ed curopes nel settore defla produziane di
generaton di vapore ad uso industnale, Lsrienda fornisoe risposte
personalizzate & su misura seguendo la propria vocazione verso Impiant
sempre pid affidabili @ ad alto contenuto tecnalogion che garantiscona
Sicurezia, serkeld 8 un oltimo sendgio seconda Io standard "Mingazzini®, in
casa Mingazzin ricerca e sviluppo gusdanc fazsenda da quasl un secola:
Faziends HI'IIII:IFIa richipsie dE| meErcalo ean ll‘l‘l|'|i|=.|ﬂll B [!H'ﬂl'F'S'S.I (i 1]
predusions costantements aggornatl & contrallal assicurando un elevato
Irvello di gualita, massima rendimerto @ minemdzzando | valorl di NOx e CO
rilascian neWatmosiera

Il Gruppa Fini SpA, sacieth a sacka nloo di propriets 100% Holding
Carisma, & una storica resith produttiva delfslimentare nel nostro Paese
La societa & titolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad epera di Telesfora
Fini nef cuore delfEmilia, & Le Conserve della Monna, tradiponale realta di
Ravaring (MO FINLE un marchio di pasta che rappresenta in talka e nel
mando wito | gusto della tradiziong emiiana in cucind. Le Consarse della
Nonna, nellampda gamma di referanze tipiche di tutte le regioni kallane,
offra sughi, condimenti & confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo ndustriale
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Gruppo Fini lancia
la linea di conserve
“Abbracci di
Frutta”
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Gruppo Fini si prepara a lanciare in Gdo gli “Abbracci di Frutta”, la nuova
linea che va ad ampliare l'offerta del brand “Le Conserve della Nonna”,
con una proposta gourmet dedicata ad un pubblico attento alla selezione
degli ingredienti e alla ricerca di prodotti salutistici e funzionali.

La nuova gamma di prodotti & disponibile in 6 combinazioni di gusto:
albicocca e curcuma, arancia e zenzero, arancia e granella di cacao,
pera e cacao, mela e cannella, fragola e rabarbaro.

In linea con la tradizione che contraddistingue il brand Le Conserve della
Nonna, Abbracci di Frutta presenta un contenuto salutare e genuino che
vede solo I'utilizzo di zuccheri della frutta (da dattero), 'assenza di
aromi, conservanti, coloranti e processi chimici capaci di alterare la
composizione originaria del prodotto.

Le nuove referenze, infine, sono caratterizzate da un packaging che
rappresenta un omaggio all’artigianalita, il vaso premium che riprende
I'iconico motivo a quadretti bianchi e rossi, impattante a scaffale, con
etichetta trasparente che comunica il gusto in modo immediato e rende

protagonista il colore della composta.

MIMESI
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Le Conserve della Nonna
Abbracci di Frutta

Una gamma costituita da sei combinazioni gourmet che
coniugano frutta italiana e ingredienti ricercati, offrendo
un contenuto salutare. Gli Abbracci di Frutta sono
realizzati con I'utilizzo di soli zuccheri della frutta (da
dattero), assenza di aromi, conservanti e coloranti.

PRODUTTORE/DISTRIBUTORE: Le Conserve della Nonna
(Gruppo Fini Spa)

REFERENZE: 6, Abbracci di Frutta Albicocca e Curcuma,
Abbracci di Frutta Arancia e Zenzero, Abbracci di Frutta
Arancia e Granella di Cacao, Abbracci di Frutta Pera e
Cacao, Abbracci di Frutta Mela e Cannella, Abbracci di
Frutta Fragola e Rabarbaro

FORMATI CONFEZIONI: 210 g

MESE DI LANCIO: marzo 2020

PREZZO CONSIGLIATO: 2,79 euro/pz
www.leconservedellanonna.com
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Nuove proposte dolci e salate da Fini

La famiglia de “I Granripieni di
Sapore” del Gruppo Fini si & arric-
chita di un’ultima sfiziosa ricetta,
capace di regalare al palato un’e-
sperienza di gusto unica, grazie a
un nuovo formato tondo ad alta
percentuale di ripieno e un abbina-
mento ricercato. Si tratta dei Gira-
soli Pecorino e Noci: un concentra-
to di bonta tipica italiana prepara-
to avvolgendo nella migliore sfoglia
ruvida consistente e porosa, trafila-
ta al bronzo, realizzata con il 100%
di farine italiane e uova da galline
allevate a terra, un morbido ripie-
no di pecorino abbinato a Noci di
Sorrento.

Dedicati a un pubblico gourmet
“l Granripieni di Sapore” rappresen-
tano un ampio assortimento, che
oggi comprende una collezione di 9
ricette che con sapienza riflettono
la tradizione della pasta fresca mo-
denese e il gusto italiano. Realizza-
ti nella totale assenza di conservan-
ti e aromi artificiali, grassi vegeta-
li di palma e glutammato monoso-
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I nuovi Girasoli Pecorino e Noci di Fini.

dico, confermano il continuo impe-
gno del brand nella ricerca dei mi-
gliori ingredienti disponibili sul ter-
ritorio nazionale.

Le Conserve della nonna, al-
tro brand del Gruppo Fini, presen-
ta la nuova linea Abbracci di Frut-
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La gamma Abbracci di Frutta Le Conserve della Nonna.

ta, una proposta gourmet dedicata
ad un pubblico attento alla selezio-
ne degli ingredienti e alla ricerca di
prodotti salutistici e funzionali, ma
anche e soprattutto gustosi e appa-
ganti.

La gamma Abbracci di Frutta re-
gala a tutti gli amanti delle compo-
ste 6 meravigliose combinazioni di
gusto: Albicocca e Curcuma, Aran-
cia e Zenzero, Arancia e Granella di
Cacao, Pera e Cacao, Mela e Can-
nella, Fragola e Rabarbaro. Grazie a
un'attenta attivita di selezione e ri-
cerca, universi di sapori apparente-
mente lontani convergono con sa-
pienza in un unico prodotto rega-
lando al consumatore un’esperien-
za sensoriale intensa, coinvolgente
e memorabile.

In linea con la tradizione che
contraddistingue Le Conserve della
Nonna, Abbracci di Frutta presen-
ta un contenuto salutare e genuino
che vede solo l'utilizzo di zucche-
ri della frutta (da dattero), I'assen-
za di aromi, conservanti, coloran-
ti e processi chimici capaci di alte-
rare la composizione originaria del
prodotto.

Infine, a impreziosire la nuova
referenza ¢ il vaso premium che ri-
prende I'iconico motivo a quadret-
ti bianchi e rossi, un packaging che
€ omaggio all'artigianalita, al sape-
re tramandato di generazione in ge-
nerazione, valori che orientano da
sempre l'attivita di Conserve della
Nonna facendone un’eccellenza del
comparto agroalimentare italiano.

Una scelta di packaging origina-
le e innovativa quanto il suo con-
tenuto: un vaso prezioso, premium,
impattante a scaffale, con etichetta
trasparente che comunica il gusto
in modo immediato e rende il colo-
re della composta protagonista.
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Gruppo Fini amplia
la gamma de “I
Granripieni di
Sapore”

-9,:_
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1912

SFOGLIA RUVIDA

FARINE 100% ITALIAME

Gruppo Fini arricchisce e completa la linea di pasta fresca “| Granripieni
di Sapore” con i Girasoli pecorino e noci, una nuova ricetta
caratterizzata da un formato tondo ad alta percentuale di ripieno,
preparato avvolgendo nella sfoglia ruvida, porosa, trafilata al bronzo e
realizzata con il 100% di farine italiano e uova da galline allevate a terra,
un morbido ripieno abbinato a noci di Sorrento.

Dedicati a un pubblico gourmet, “I Granripieni di Sapore” comprendono
un’offerta di 9 ricette, realizzate nella totale assenza di conservanti e
aromi artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico,
utilizzando i migliori ingredienti disponibili sul territorio nazionale.

Il nuovo arrivo dei Girasoli pecorino e noci continua il percorso intrapreso
nel 2016 con il lancio della linea dei Granripieni, che ha saputo
soddisfare le esigenze di un target alla ricerca di qualita e gusto.



l I RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Giugno 2020

13/06/2020
Pag. 117 N.6 - giugno 2020

EcGnomy

COMUNICARE LIMPRESA

Quanta sono e lave
di marketing? Tutte qualls
ohe ta oreativita riesce
@ ideare Per esempio
Lpremi, di cul parliamo
nalle prossime pagine,
che muavone un business
tutt'altro che risbile.
Specis in rapporte alle
dimansioni delle sogieta
che i amministranc.

E poi il modo di porsi,
sia sul mecgato che net
rapporti con | media Cosl
per differanziarse basta
trovara una chiave
di lettura inedita

Eectr

DIETRO LE QUINTE
DEL “PREMIO QUALITA”

A gestire la macchina del Quality Award e di Eletto Prodotto dell'anno,
i due riconoscimenti assegnati ai prodotti dai consumatori, sono
due societa unipersonali. Ecco come funziona (e quanto puo costare)

di Marina Marinetti

ira pit un bollino di qualith che un

T carro di buol. Chiedetelo a4 quelli di

Chiguita, che ned 1963 cbbero ka ge-

nile Intuizione di marchiare una per una le

proprie. banane con un piccolo adesivo b,

facendo passare 1l rivoluzonario messaggio

defla brandizzazione della frutta come sigillo

¢ garanzia di qualith superiore. Per rafforzane
I'dea, lo slogan che

Non & un bollino blu come quello defle barane,
mut rosso, quello due premi che, seppur on In
diretta concorrenza fra loro, si spartiscono ka
medesima vasta platea det brand che puntano
o mass market: il Quality award ¢ il Prodotto
dell'snno.. che in realth si chiana Betto pro-
dotto dell'anno, A portare in Italia nel 2005, il
ballino rosso ¢ blanco del simbolo conosciuto

da oltre 30 annd ¢ oggl

sighava Je prime cam- IL PRIMO RICONOSCIMENTO DA PARTE presente in pin di 40
DEI CONSUMATORI E NATO IN FRANCIA
3 y 33 ANNI FA.IN ITALIA E STATO

Letichetta fuonl & sk D aRTATO" DA SIMONETTA FLORES @ milancse Simonetta

e in tv era infatn Paesinel mondo & stata
pagr

nonimo di qualith den-

tro” Ma se - comprensibilmente ~ non trovate
elegante attribuievi da soll un bollino di quali-
i, potete sempre procurarvene uno. Basta un
modesto investimento, nell'ordine di qualche
mighias di curo, per partecipare uno det premi

Flores, amministra-
tore unico della Srl unipersonale Marketing ¢
Innoviezone Italia «lf premio & nato 33 anni &
in Francias, racconta a Economy. «Lho lancia-
to anche in Grecia nel 2007 ¢ in Turchia Fanno
successivos, LUEletto, o meghio, @i detty, sono

re che vi consentiranno di fregiarvi - anzl, fregias | 1§ prodotth nuovi, o innovativi: nuova formula,
120 re le confezioni del vostri prodott! - del mar- | nuova ricetta, buovo formato, nuovo packaging
ONLINE MARKETING chio di qualith assegnato da un pand kilco di | nuova teenologia, persino nuowvi servizi, assiou-
oV INSSEND 0 COME
CUADABALRE SU W5 TASRAM. giudict imparzall rativi, bancird, telefonid Tranne alcool ¢ tabac-
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Un momento dell' assegnazione
del Quality awnrd (a destra

4 foundar Antonso Decana)
Nofla pagina a lato, in basso,
Simonetta Flores, di Eletto
Prodotto dell'anno

©o, via libera a qualunque cosa, purchd rappre-
senti una povith A fine marzo, in un dirett
streaming aninata dal Milanese Imbruttito (al
secolo Germumo Lanzoni), sono stat consacra-
ti come innovativi ben 60 prodott candadat da
47 akende, tra cul (in rigoroso ordine alfabe-
tico) Ak, Angelini, Beurer Moning, Bic, Callipo
Gelateria, Coop Lombardia, Coswell, Epipoli,
Equilibra, Ferrero, alchimicy, Italzin Food,
Kellog's, La Linea Verde, Latteria Montello,
Lessys, Lindt & Sprungl, L'Or&al, Martini Ali-
mentare, Moroni, Noberasco, Oknoplast, Poste
Italsne, Postepay, Rimborso Passeggert, Ritter
Sport, Salumificio Flli Beretta, Sc Johnson, Uni-
crodit, «Ci szamo rest conto in anticipo che la
situazione sl stava evolvendo In Evore dedla
diffusione viruss, spiega Simonetta Flores, we
non abbiamo voluto mancre 'opportunith di
ricreare un evento fisico con pint di 500 per-
sore con ol festegiamo i norma | prodott
elettri. Cosi, per mantenere vivo il rapporto tra
;UJI'KII'U ¢ premuo, C1 SO unvental mswme a
Maikander ol digital day, con un sockal wall sul-
la nostra home page in cul abbiamo chiamato
le amende a postare. Volevamo dare anche
un riscontro a ttti interfocutori del premio

non solo ke asende che s1 iscrivono

C METEAND un minimo

i gratificetone,

ma anche |

Economy - Giugno 2020

nostri media pRartner, con un momento di vi-

sibilith per tuttis. Eh gidc perché in palio, oltre
al diritto i fregiarst del logo Eletto Prodotto
delfAnno per un anno, <& anche la visibilith
offerta durante tutto Fanno dal paano di comu-
nicazione che comvolge LEconomia del Cor-
rere della Sera, Donna Moderme-Mediamond,
Mark Up, Gdo Weck,
Daily Modia, Distribu-
zione Moderna, Chef

ENTRAMBI | PREMI SI BASANO
SU RICERCHE DI MERCATO OFFERTE

consumaotri si Bdano degli adtrd consunitor:
i volano & il passaparobve. Trasparenza per tras
sparenzt, Flores non haalouna difficolth anche
a parlare di vil pecuniac «Abbiamo due fee dif-
ferenziate: una per le grandi imprese, Queste
ultime pagano Smila curo per ogni prodotto
o servizio che candidano. Solo per ncevere
ricerca di mercato dw
indude anche il posi-

somamento del com-

- Al PARTECIPANTI INDIPENDENTEMENTE
in Camicia. Shopfully, DAL POSIZIONAMENTO NEL CONCORsD  Petitor paghercbbero

Catadina  Marketing,

Supermercato24, SupermallbyAvip, Carrefour
ltalsy, Defi, Groupalia, Kuvut. «ll segreto del
nostro successo ¢ la TraspRarens, sottolinea
Simonetta Flores: «il premio & votato esclusi-
vamente da 12mila copsumsatont attrinerso
una ricerca di mercato condotta da i, che dun

istiuto idipendente, oltre che autorevole. E i

i il In caso elezione,
pol, i corrspondono 18mila euro per i diritto
di utslizzo ded bogo per un anno in tutta propria
comunicxzione. Per le imprese con meno di
250 dipendenti ¢ fatturato inferiore ai 50mi-
Hont di euro Je cifre si abbassanno rispettva-
mente a 4mila ¢ 15mila euro. Questanno han-
no partecipato circ 160 prodott presentati &a
80-90 aziendes, Facendo un conto spicciolo, si
tratta, potenalmente (¢ bene sottolincarto)
di circa 700mila euro solo per partecipare al
primo step (la ricerca di mercito), pin atrd
900mika per | 60 prodotti vincitory, dato che
Fiscrrnone implica Ia partecipazione a tutte
le fs) ded Premio, Sulle cifre effettivamente
in ballo, Simonetta Flores non si sbottoma,
mu sottolinex «Abbiamo royalties da pagare
al licenziatarios, Se tante suende scelgono di

concorrere a Eletto prodotto dell’anne, ¢ pi

MIMESI
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IL “QUALITY AWARD"

ANCHE EVERGREEN

diun . Mutto, il camy Queali-
ty che valuta i prodotti (ogni concorrente deve
fornire 50 cumpiont allorganzzazione per i
test, ndr - & blindato. Si tratta di poche persone
In studi chiusi, che non vedono il packs. Quindi
il prodotto viene valutato scevro da qualundgue
interferenza di marketing, Dopo essere stati
validati dal comitato scientifico i prodotti ¢ i
servizi vengono suddvisi in Gitegorie merceo-
logiche, da un minkmo di 2 4 un massimo di 6
prodotti o servizg, per fare in modo che i con-
sumatore si trovi di fronte a una scelta simile a
quella che trova ned punti vendita o sul merca-
to. La ricerca viene condoltia presso consuma-
tori di differents etd, dai 15 ai 65 anni ¢ oltre
¢ I"indagine on-line viene svolta da Irt su un
campione statisticamente rappresentativo di
individui nd rispetto dei parametri demogra-
fic1 della popolazione talkana. Per ogni catego-
ria, viene detto il prodotto o 8 servizio che ha
ottenuto k media pid alta tra quest] | parametr
dell'mnovazsone ¢ della soddistazione.

«LBE8Y del consumatort conosce Eletto Pro-
dotto delfAnno ¢ 1'87% si fida de logo ¢ il 7T1%
der consumatort prefensce acquistane un pro-
dotto con # logo di Prodotto dellAnnos, conti-
nua Flores, Quanto alla performance ded logo,
un‘analisi econometrica di Iri del 2018, realtz-
zata proprio per isolare 'effetto del logo Eletto
prodotto dedl'anno, parka di un Incremento ded

Economy - Giugno 2020

6% nefle vendite delle zuppe fresche Dimmids-
s, premiate nd 2016,

E Valtro premio, il Quality award, dhw abbtamo
dtato all'inezo? In un certo senso nasce - cn-
que anni fa - da uma costola del primo; «Ero
direttore generale per Prodotto dellanno a
Lisborus, splega Antonjo Deciro, responsa-
bile marketing del premio Quality Award di
Marketing Consulting, anciessa un‘azenda
individuale. «11 Premio Quelity Award & Funico
riconoscimento itdiano attribuito ai prodotti
di qualitd attrwverso il gludzo del consuma-
tori. €1 differenzamo da Prodotto dellanno
per dologiac loro pr » sobo prroch
imnovativi, noi anche prodotti evergreen. Noi
utiltzziamo L consumer analysis via web spo-
giando il prodotto dalla marca ¢ nei test fisici i
cimpione & composto da un target di consumo
di riferimento della categorma merceologica. Ci
appogiameo sempre o a laboraton specializz-
ti in analisi sensoriali privati che si attengono
alle norme Iso, o a laboratori affiliat a univer-
sitdh, in ogni Gaso a strutture con i grande gy

AULAIN?

E WINNER IS...

pacitd di testare prodottis. Da Cafit Borbone a
Vino Tavernello, passando per la pasta Arman-
do, Le Conserve della Nonna, le clalde Kimbo,
le mousse Melinda, gli snack Pernigotty, | pesti
sicilian Campo d'Oro, le caramelle Herbamel-
la, ma anche | terrica Vigorplant, gl spazzoli-
ni elettrici Gum Powercare, | giochi per cani ¢
atti Trixie o ka pasticoeria per cani DoggyceBag,
questanno sono stati premiate 42 wiende in
oltre 70 categorie merceologiche. Le aziende
i candidano s ¢ il premio vie-
ne attribaito in esdusiva ad un solo prodotto
per categoria merceologice L cmdidatura
b un costo fisso di 4mika euro che copre Inte-
ramente il test di laboratorio con 300 user in
target ¢ d report dell’amalisi quantitativa svol-
ta Se pol il test viene superato, si concorda un
fee per 'uso del logo in base anche al supporto
in comunicmione che Marketing Consulting
offre al diente | . spot Tv, Gumpagna
bus, stampa, radio, eccetera. «Tutti § premiati
VENGONO supportati con azioni di commmicro.
new, conferma Antonlo Decaro: «per esemplo
fa campagma televisiva su La7, con | premiati a
mtto schermo, pot sul bus a Mikano, su Freccla,
Italo, su Reds ¢ pod tanto digital con direct email
marketing, banner ¢ articoli su Distribuzione
Moderna ¢ Food. Arrviameo fino a un massimo
di 12Zmila curo, non oltres, Il ritorno sull'in-
vestimento? Secondo Marketing Consulting
1'86% dei consumitori ritience il messaggio del
Quality award *forte e chiaro® e il 62% vede nel
la presenza del marchio uno stimolo allacqui-
sto, «ll primo vantaggio, perbe sottolinea De-
caro, « far testare d prodotto da un campione
= non un panel - rappresentativo di un target
di consumo di riferimento della categona mer-
ceologpaa. Sempre pai le aziende di grandi can-
che di piceole dimensioni st avvicinano ad una
metodologia di indagine come 'analisi senso-
riale, per mighiorare e rendere pid efficlente il
processo decisionale, lo sviluppo del prodotto
ele azionl di marketing a supportos,

117 BeGmomy
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Salse pronte

Conserve della nonna vince il Quality
award

Le Conserve della nonna (gruppo
Fini) si aggiudica anche per il 2020 il
premio Quality award. Nel 2019 il
brand aveva ottenuto il prestigioso
riconoscimento per 3 tipologie di salse
pronte — la Mediterranea, la Marinara e
'Emiliana — e per I'intera gamma di
confetture. Quest’anno il premio ¢ stato

esteso anche alle passate di

pomodoro: realizzate esclusivamente
con varieta di pomodoro lungo dolce coltivato in Emilia Romagna, le passate de Le Conserve della nonna sono
come fatte in casa. Una volta raccolto, il pomodoro & lavorato entro le 24 ore successive, per mantenere intatte
le proprie caratteristiche organolettiche: il risultato € una passata dolce, corposa, ad alto brix e basso indice

bostwich, con un [...]

Nell'articolo:
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Dietro le quinte
del “premio qualita”

4 geatire Ly macching del Quality Award e di Eletto Prodotto dellanno, | doe
riconosciment] assegnati al prodott] da conaumator], sono duwe socletd
uniparsgnall, Ecco come fungiona (e guanto pod costane]

™
| |

Tira pid un boling di qualith che un carro di beel. Ohedelelo a quelli di Chiguita, che nel 1963
ebbero la geriale intuizione di marchiare wna per una le propeie banane con un piccobo adesivo
by, facendo passare i rivoluniensrio messagglo defla brandizzazione della frutta come sigillo @
garangia di gualith superiore, Por rafforzare Fidea, ko slogan che siglova le prime camipagna in
b era infakti “Uetschetts feoni & sinonemo di qualith dentro®. Ma se - comprensibilmente - non
trowate etegante attribulrd da soli un bollino di qualith, potete sempre OCUrSVENE und.
Basla un modesto investimento, nell'ordine di qualche migliala di euro, per paitecipane uno del
premi chve i consentinanno di fregland - anzl, fregiare le conferiond dit voutri prodatii - del
marchio di qualith assegnato da un paned lakoo di givdic imparziai,

1l prima riconoscimento da parte ded
consumatorl & nato in Francia 33 anni fa. In
da

Non & un bodling blu come quello delle banane, ma
rogso, quello due premi che, seppar nonin disetta
contorfensa fra loro, si spaitiscan b medesima
vista platea dei brand che puntano al mass market:
Wl Quality award e il Prodotto deflanno che in
fealtd &l chiama Elello prodotlo dell &nna, A
portare in Ralia, nel 2005, il balling rosso e blanco
del umbolo conosciutio da olftre 30 anni & oggl
presente in pid di 40 Peesi nel mondao & stata la
milangse Simonetta Flores, amministratore unjoo
dislla Srl umipersonale Marketing » Innovazione
Ialia. «il premio & nato 33 anni fa in Francias,
raczonta & Economy. «l'ho lanciato anche in Grecia nel 2007 @ in Turchia lanno successhos,
LEletto, o meghio, gl elettl, sono | prodott meen, o nnovalve reove formula, nuova ricetta,
buewe formato, nucve packaging, nueva tecnologia, persing e senvies, assicurativi, bancari,
telefonici, Trenne altool & Labacco, via libore a qualupgue coss, purché rappréesenti una nowvith.
A lime mareo, i una diretta streaming animata dal Milanese Imbruttito {al secolo Germano

L Y S T | N I B R T Py S
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rati come inncvatiel ben &0 prod

L& ti candidati da 4 , bra o

i}, sono stati cons

{in rigoroso codine alfabetico) Aia, Angelini, Beuter, Monini, Bz, Callipo Gelateria, Coop

bard) alian Food, K %, La Linea

L
Werde, L2

|, Epapeodi, Ecjuiibitira, Fe harmne

lo, Leasys, Lindt & Sprongli, L'Ciréal, Marting Alimentare, Moron

Haoberaton, Dknoplast, Poste ilallane, Postepay, Rimborse Passegoed, Ritter Sport, Sabumalic

etta, Sc Jahnaon, Unic w4 conto it chie La situasions 4 stava

evolvendo i fevore delia diffusions wiruss, sglega Simonetta Flores, =& non abblame veluto

event

mancare Uopportunits di ricreare u oo con pii di 500 persone con ouil festeggiams

ot elettn, Cosi mantenene vivo il fapporto tra ame

i @ premio, ¢ siamo

il wa % huyee

abbiama chiamato e aziende a postare. Violevamo dare anche un riscontro a tutti interkocutor

P 5l BETRONG @ mietiban ficaron

perche af

£, Ol U A i vigitaliRh ped

anche la v

oltre &l diritta di fregiarsi del logo Eletto Prodotto de

ta durante Eutto Fa
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dells Sera, Dor k Uip, Gdo Week, Dady e

laderna-dedaamond, 14

Maderna, Chel in Camicla, Shopfully, Catalina Marketing, Sepermercatod, Supsrmalitsyivip,

Carrefour [kalia, Def o dal

ostro scesso & la trasp

sotEalinea Si da 12mila consumiata

alltravesso una ricerca di mercatn condatla da i, che & un sttt indipendente, oltre che

ano degli altn corsumatore: § rio & i passapar

are di vil pe

wAbblame due fee differonsiato: una per le grandl imprese. Queste ultime pagans Smila o

ca oi mercalo che o

he candidana, Solo per ricevers |4 ric

i prosdedio o i
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anche il p

nto dei competitor

Lty el il In caso @

vl

COrfmp 1Bl ewrd per il diritto di utibizzs del logo ped uh anno |6 Lulls propris

comumicarione. Per L@ impoese caon mena di 250 dipendentl ¢ fatturato inferiore al SOmiliani di

euro le oifre s abbassa anno hanng

nd rspetbive vila eure, Oy

partecipato circa 160 prodotti presentatl da 80-90 aziendes, Facendo un conto spécciolo, §

alta, polendalmente (& bene sotbolinear|a) df ceca T0OmIls euro solo per partecipare sl

dato che

T

reato), pel adted SO0 pre ot win

primmo step (la rice

Mincrizsone implica la partedipazions a tutte e Fasi del Premio. Sulle cfre effettivamente in

o, Semodetts Flored non s shotbona, ma sotbodines: sAbbiamo royalbies d

di e tho dell’s

SN

3 EbelLo pre

un motivo: sinnanzitutto, il cemplone Quality che valuta | prodotti [ogni concomente deve

fornire 50 camplonl all'organizzazione per il best, nde = & sto, 5 tratla di poche persone in

gunalui

studi chiusk, cf walubato soevio d

oy vedono il packs. Quindi il prod

Interferenza di marketing. Dopo essere stati validati dal comitato soentifico | prodot

fi ranivns il 2 a un massima di 6

setvizi vengong suddivis in cat marceologiche, d

i sl

s fare in cha [l commurnatane i trovi di fronte &

quedla che trova nei punti vendita o sul mercabo. La nicerca viene condobta presso consumabon

di differenti etd, dai 15 al 65 anni g cltre e I"indagine on-line viene svolta da Iri su un campdcne

statisl fedentatve di

popolarone italiana. Per ognil cal

media pilh aita tra questi | parametri dell innovarione e della soddisfaripne.
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| Consumer Test

Un meamant o SHT 3ssepnazions del Quatty sward [a desbra il founder Anbonda Decam)|
Al B8% dei consumatorn conosde Eletto Prodetto dellAnno e FETS si fida del logo @ i1 71% ded

consumaton preferisce acguistare un prodotto con i loge di Prodotto dell’ Annos, continua
Fiores, Quanto alla performance del logo, un’analisi econometrica di Inl del 2018, realizzata
propeio per isolare l'eflfetto del logo Eletto prodotto dell'anno, parta di un incremento del 6%
nefle vendite delle ruppe fresche Dimmidisl, premiate ned 2006,

Entrambi i premi sl basano su ricerche di mercato of férte al partecipanti
indipendentemente dal positionamenta nel concorso

E 'altro |;|r1.'l'n|u,ﬂ Quality award, che abblamo citato allinizio? In un certo senso nasce = cingue
anni fa - da una costola del prima: «Ero direttore generale per Prodotto dell’anno a Lishonas,
spiega Antonio Decaro, responsabile marketing del premio Quality Award di Marketing
Consulting, anchiesss un’aziends individuale. sl Premio Quality Aseard & MNenico riconoscimento
ftaliano attribuito al prodotti di guealita atbraverso it gledizio dei consumatori. € differenziamo
da Prodoltto dell’ anno per melodalogia: loro premiano salo prodotti innowabivi, nol anche
prodothi evergrean. Mol utilizziamo ka consumed anabysis via web spoglianda il prodotto dalla
miarca € nei test Fsici il campione & composto da un target &f consuma di riferimento defla
cabegoria merceologica, O appoggiamo sempre o & laborator specializzati in analisi sensornal
rivati che si attengono alle norme Iso, o & labosatori affiliati & wniversita, in ogni caso a
sbrubbune con una grande capacibh di bestane prodottie. Da Caffé Borbone a Vine Tavernello,
passando per la pasta Armando, Le Conserve dells Nonna, e dalde Kimb, le mousse Melinda,
ol smack Pernigottl, | pesti siciliani Campo d'Cra, le caramelle Herbamella, ma anche | berrico
Vigorplant, gli spazeoling elettrici Gum Powercare, | giochi per cani @ gattl Trixke o la pasticceris
per cand Doggyedag, quest’anno sono stati premiate 42 aziende in oltre 70 categorie
merceoiogiche, Le aziende si candidano spontansamants @ il premio viene attribuito in
esclutiva ad un solo prodotio per ml,fg.ﬁliﬂ meltn—nlnglm. La candidatira ha un costo fisso di
Amila euro che copre interamenbe il test i laboraborio con 300 user in target & il report
dellanalisi quantitalidg swolta, Se poill best viene superato, s concorda un Fee per Fuso del
logo in base anche al supporto in comunicazione che Marketing Consulting offre al cliente
remiatos spot Ty, camipagna bus, stampa, radio, eccetera. sTulti | premiati vengono suppodtati
con amoni di comunicaziones, conferma Antonio Decaro: sper esempio la campagna Delevisva
su LaT, con | premiati a tutto schermo, poi sui bus a Milano, su Freccia, (talo, su Rds e poi tanto
digital con diredt email marketing, banner e articoli su Detribuzions Moderna @ Food,
Arriviamo fino & wh massimo di 12mila euro, non oltres. || riterno sull'investimento? Secondo
Marketing Consulting I'86% dei consumatori ritiene il messaggio del Quality award “forte e
chigra™ & il 62% vede nel la presenza del marchio uno stimolo all’ soguisto, sl primo vantaggia,
perds sottolinea Decaro, «& far testare [| prodotbo da un campione - non un panel -
rappresentative di un targel di consema di nferimento deolla categoria merceologica, Sempre
pith le ariende di grandi e anche di piccole dimensioni 4 avvicinano ad una metodologia di
indagine come Canalisi sensoriale, per migliorare e rendere pit efficente il processo
decisionale, lo sviluppo del prodotto e be azion di marketing & supportos,
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