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Lilunu

di Jessika Pini
J; data per la maggioranza degli italiani. Oggi

\ pero, anche nella merenda si ricerca una mag-
- giore salubrita e il corretto apporto calorico.
Un’attenzione che deve diventare ancora pil
accurata quando i destinatari sono i bambini
e i ragazzi.
Di fronte all’incremento significativo dell’o-
\ besita infantile, I’industria alimentare ha ri-

sposto prontamente alla domanda di pause pill
leggere. Sono comparsi quindi sugli scaffali o

gio sono una buona abitudine ormai consoli-

i ‘ \ Gli spuntini di meta mattina e meta pomerig-

nei banchi frigo dei supermercati i kit meren-
sam M’ — gm .m m da: ready-to-egal. pratici da gestire sia a casa
facili da trasportare e da consumare: gli spuntini P
composti da piu alimenti spaziano dalle varianti dolci Y
alle salate, con assortimenti rivolti a bambini N .
roposte di kit arrivano da aziende di di-
ma anche adulti. Vediamo insieme offre versF; ser:::)ﬁ: dai produttori di frutta fresca, alle
il mercato e i consigli del medico conserve, alle industrie di snack, in molti casi
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Parola dordine; wini porzioi

Una delle caratteristiche che accomuna questi kit & il concetto di

L]
L]
L]
[ ]
L]
L]
L]
s porzione “giusta” per non eccedere nell'apporto calorico. Infatti, si

e Parla di mini gallette, mini crackers, anche il panino, conservato in

e  atmosfera protettiva, & di piccole dimensioni e con la farcitura si

: raggiunge un peso complessivo di 40 grammi.

o Al posto del succo di frutta, che contiene spesso zuccheri aggiunti,
e in alcuni kit viene proposta frutta frullata, 100% naturale e biologica.
: Anche in questo caso il brick risulta generalmente di formato piu
L

L]

L]

piccolo rispetto ai classici 200 ml.

in partnership tra loro. Le composi-
zioni sono, infatti, varie e uniscono
categorie di prodotti diverse. Per
esempio, un evergreen come il suc-
co di frutta in brick € proposto in
abbinamento a snack salati.
Troviamo mini gallette di riso rico-
perte di cioccolato, mini crackers di
grano saraceno o combinazioni pitt
sostanziose come gli snack proteici
arricchiti con frutta secca e ripieni
di diversi tipi di frutti o cacao, per
accontentare anche sportivi o chi
vuole merende pill sostanziose e
complete dal punto di vista nutri-
zionale.

Rispolverato anche 1’abbinamen-
to di latte al cacao e biscotti e la
classica “merenda della nonna”
pane e marmellata, dove il pane &
sostituito da due fette biscottate e
la marmellata & una composta di
frutta 100% italiana, in vari gusti,
proposta in un tubetto da spremere.

LE GIUSTE CALORIE

“Quotidiana, moderata, varia, sa-
ziante, ma non troppo calorica,
dolce o salata, sono alcune delle
parole chiave per definire la pausa
ottimale - osserva Giuseppe Stefa-
no Morino, responsabile Educazio-
ne alimentare Ospedale pediatrico
Bambino Gesu di Roma -. L’appor-
to calorico ottimale varia in base
all’eta e deve coprire il 5-10% del

Cucina Naturale - Aprile 2021

fabbisogno giornaliero, quindi, per
esempio, un centinaio di calorie per
un bambino di sei anni e circa 200
calorie per un adolescente.

L’ obiettivo ¢ evitare un eccessivo
abbassamento degli zuccheri nel
sangue e non arrivare al pasto con
un appetito smodato. La frutta resta
la scelta privilegiata per I’apporto
di fibre, vitamine e sali minerali,
ma deve piacere, talvolta non e sa-
ziante ed ¢ considerata poco smart
dai ragazzi. Meglio quindi non
proporla sempre e alternarla con
prodotti diversi”.

ATTENZIONE A GRASSI

E ZUCCHERI

In questi ultimi anni gran parte del-
le aziende del settore ha cercato di
fare una sintesi tra le indicazioni
del mondo scientifico e le esigenze
del marketing.

L’idea del kit merenda pensata gia

in una chiave di controllo calori-
co pud essere funzionale laddove
pero il consumatore/genitore scel-
ga leggendo le etichette: “Resta
valida I'indicazione di togliere
gli zuccheri in eta prescolare e in
ogni caso si consiglia di evitarne
I’eccesso - suggerisce il dottor Mo-
rino -, cosi come sono da evitare
i grassi idrogenati e da limitare
quelli saturi, presenti in particola-
re nei salumi e nei formaggi. Per
garantire varieta consiglio di fare
la spesa pianificando le merende
settimanali, alternando tra dolci e
salate. In questo modo si soddi-
sfano le preferenze individuali e si
combattono i fenomeni, frequen-
ti, della selettivita alimentare dei
bambini, cioe¢ il chiedere di man-
giare sempre e solo certi alimenti.
La sperimentazione anche a tavola
€ una buona pratica per una crescita
sana ed equilibrata”. ®

www.cucina-naturale.it 29
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guida buyer

Marzo/Aprile 2021

T
“C’¢ ancora luce "

Gruppo Fini
www.finimodena.it

Tortellini prosciutto crudo e parmigiano
reggiano - linea “| Granripieni di Sapore”

Il classico tortellino modenese, con chiusura
annodata, come fatto a mano. Realizzati se-
conda la tipica ricetta modenese, con pro-
sciutto crudo, mortadella e parmigiano reg-
giano Dop, con un ripieno piacevolmente
gustoso e saporito. Di formato piccolo, con
la sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo,
sono ideali da gustare in brodo, come vuole
la tradizione emiliana, ma perfetti anche con
altri sughi

Ingredienti

| tortellini Antica Ricetta 1912 sono realizzati
con ingredienti 100% naturali, senza con-
servanti, con farine 100% italiane e uova
da galline allevate a terra, per realizzare la
tradizionale pasta fresca emiliana, trafilata in
bronzo, ripiena di prosciutto crudo, parmi-
giano reggiano Dop e mortadella.

Peso medio/pezzature

Pack da 250 g.

Caratteristiche

Con chiusura annodata e non pinzata, sfo-
glia gialla ruvida e porosa, trafilata al bronzo.
Tempi di scadenza

60 gg.

fine

Grocery & Consumi - Marzo/Aprile 2021
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Grocery & Consumi - Marzo/Aprile 2021

Gruppo Fini
www.leconservedellanonna.it

Lampomodoro

Una passata prodotta con solo pomodoro
dolce dell’Emilia Romagna, proveniente da
coltivazioni a basso impatto ambientale e
lavorato entro le 24 ore dalla raccolta, senza
conservanti né aromi. Una consistenza ricca
per un prodotto ‘come fatto in casa’, pronto
all'uso, che si distingue per la sua corposi-
ta e per la naturale dolcezza, caratteristiche
che gli hanno permesso di aggiudicarsi il
premio Quality Award 2021, il riconoscimen-
to assegnato direttamente dai consumatori
dopo l'assaggio.

Ingredienti

Pomodoro 99%, sale, acidificante (acido ci-
trico).

Formato e Confezionamento

Bottiglia di vetro da 500 g 0 700 g

Shelf life

48 mesi

segue
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LINK: https://grifoneartigliopennaeforchetta.wordpress.com/2021/04/14/passate-di-pomodoro-sotto-lente-ingrandimento-altroconsumo-23-esaminate-le-m...

@ Crea il tuo sito web con WordPress.com

Crea il tuo sito

HOME BLOG A PROPOSITO DI ME.. CONTATTI

ENOGASTRONOMIA FOOD & WINE STORIA E STORIE

STRANO, PAZZ0O MONDO CRONACA, AVVISI, SERVIZI ALLA SCOPERTA DI...

B MOTI DELLA MENTE IMPRESA, ECONOMIA TURISMO
I Grifone, l'artiglio, la

penna e la forchetta

COSTUME & CONOSCENZA CORONAVIRUS & COVID-19

ARTE E SPETTACOLO
ENOGASTRONOMIA FOOD & WINE

Passate di pomodoro sotto
la lente d'ingrandimento
di Altroconsumo: le 23
esaminate e le migliori

Pubblicato da GIUSEPPE GRIFEO il 14 APRILE, 2021

Servono precisi criteri di selezione, di analisi che non € solo
chimica, ma di gusto e consistenza. compito non facile quando
si tratta di analizzare le passate di pomodoro. A fare questo
test e Altroconsumo (link), Associazione per la tutela e difesa
dei consumatori, che ha esaminato 23 passate stilando poi
una classifica. Il podio piu alto & suddiviso in tre: il prodotto

migliore del test e i due che rappresentano il miglior acquisto

possibile.

DIVELLA DEL PAS...

QUALITA Prezzomedio QUALTA_ Prezzomedio QUALITA Prezzo medio
77 SRe | Toereee one 6888Ke | St 668560 | e

Ecco i tre prodotti che hanno primeggiato e che vedete

nell'immagine qui sopra:

¢ Le Conserve della Nonna — Pomodoro dolce

dell’Emilia Romagna (miglior prodotto del
test)

Il Grifone - 14/04/2021 Pag. 01/ 05
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Il Grifone, I'artiglio, la penna e la forchetta

o Star La mia Pummaro Corposa (miglior
acquisto)

o Divella Delizie Campagnole Passata di

Pomodoro (miglior acquisto)

o A fondo pagina le immagini dei 23 prodotti

testati.

Il pomodoro in tutte le sue forme & vitale per un'alimentazione
prettamente mediterranea e proprio in Italia sta alla base di una
ricchissima e salutare gamma di piatti. Pomodori pelati e
passate sono praticamente presenti in ogni cucina domestica,
nei ristoranti, nelle cucine delle strutture alberghiere,

praticamente ovunque.

Da Sud a Nord, isole comprese, il pomodoro impera, presentato
in tante combinazioni di Gusto, dalla pasta e dai primi piatti in
genere passando per sughi e farciture, secondi e contorni,

senza dimenticare diverse insalate, pasticci, mousse.

Ma anche drink come il celebre “Bloody Mary” che a me piace
moltissimo, con qualche goccia di angostura, tabasco, salsa
Worchestershire, succo di limone, pepe, sale a far compagnia
a una dose di vodka... e ghiaccio (non sempre e non tanto,

come io stesso preferisco).

La scelta d’acquisto delle passate di pomodoro

Altroconsumo fa rilevare come, al momento in cui noi
consumatori giriamo tra gli scaffali per scegliere il prodotto-
passata, la discriminante prezzo non é per forza connessa a

una maggiore o minore qualita delle passate.

Anzi, secondo I'esperienza dell’associazione analizzando questi
prodotti, alcune delle marche molto piu care della media non
hanno ottenuto risultati migliori rispetto a quelle meno

costose.

La qualita innanzitutto, questo il fattore determinante che,
perd, non € possibile provare quando si va a comprare una

passata di pomodoro. Non resta che fare un nostro test

MIMESI

Pag 02/ 05



l I I RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE

Aprile 2021

14/04/2021 19:49
Sito Web

Il Grifone - 14/04/2021

MIMESI

Il Grifone, I'artiglio, la penna e la forchetta

casalingo e scegliere cio che piu soddisfa il nostro palato.

Come osservare il prodotto per una scelta piu
consapevole?

L'associazione mette in evidenza come fare a individuare la
data piu 0 meno recente di produzione, assicurandosi cosi un
prodotto il piu fresco possibile. Tutto questo a prescindere
dalla data ultima di scadenza.

“Controllare il numero di lotto della passata: la lettera “J” indica
che il prodotto é stato confezionato nel 2019 (“A” indica il 2018,
mentre “B” il 2017) e il numero a tre cifre posto prima o dopo la
lettera indica il giorno dell’anno in cui é avvenuto il

confezionamento (ovvero I'imbottigliamento) della passata“.

Passate di pomodoro e Altroconsumo:
il metodo scelto per la selezione

L’Associazione passa prima ala definizione della passata di
pomodoro specificando come appartenga “alla categoria
delle conserve vegetali: si tratta cioe di un prodotto
confezionato che ha subito un trattamento termico che
permette che si mantenga stabile nel tempo a temperatura

ambiente”.

La scelta & caduta su 23 tra i principali marchi di passate di
pomodoro proposti al consumatore nella grande distribuzione
tra supermercati classici e discount. Sono state scelte le

confezioni in bottiglie di vetro trai 410 e i 700 grammi.

La produzione

Altroconsumo cita i dettami della norma in vigore, quella che
regola la produzione delle passate: “la passata di pomodoro puo
essere prodotta solo direttamente da pomodoro fresco, sano e
maturo che viene spremuto (con o senza separazione delle
bucce e dei semi) e da cui viene poi eliminata parte

dell'acqua naturalmente presente tramite evaporazione.

La legge parla chiaro: per produrre la passata é vietato I'utilizzo
di concentrato di pomodoro, diluito con acqua. Al di la del
pomodoro, gli unici ingredienti che si possono utilizzare

sono: sale, correttore di acidita (acido citrico) e piante
aromatiche (estratti, spezie, erbe), ma sempre a discrezione del

produttore. Nella maggior parte delle passate in commercio

Pag. 03/05
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troverai indicato nella lista degli ingredienti presenti in etichetta:

pomodoro, sale”.

La provenienza dei pomodori

Anche su questo punto la Norma & puntuale e chiara: i
produttori devono “dichiarare sulla confezione I'origine dei
pomodori (intesa come zona di coltivazione). L'ltalia & uno dei
principali produttori di pomodoro e non é una sorpresa notare che
tutte le passate prese in analisi dichiarano I'origine italiana della
materia prima. Sia chiaro se fosse straniera non sarebbe un
problema: la normativa obbliga a indicare la provenienza, ma non

c’é una regola su quale questa debba essere”.

I test

La prima parte dei test ha riguardato la composizione delle
passate di pomodoro, in modo da verificarne la
corrispondenza ai dettami di legge, determinarne di
conseguenza la qualita, il grado di igiene, le caratteristiche
organolettiche, la corrispondenza e completezza delle

etichette.

Analisi di laboratorio

Qualita e la sicurezza, questa le priorita da testare

durante queste analisi. Come specificato

dall’associazione dei consumatori:

o qualita della materia prima, principalmente afferente al
contenuto di zuccheri totali (che danno un’indicazione
del grado di maturazione dei pomodori utilizzati per la
produzione della passata);

o quantificazione del sale, per il quale vale la regola che
meno ce ne & e meglio &;

o verifica della presenza di eventuale acqua aggiunta,
vietata per legge;

e ricerca non solo delle muffe, uno dei principali fattori di
alterazione, ma anche delle loro tossine;

o verifica della pulizia del prodotto attraverso la metodica
del filth test che permette di individuare eventuali
impurita solide (ad esempio frammenti di insetti);

o ricerca di pesticidi, ovvero sostanze utilizzate in
agricoltura per la cura delle piante per le quali sono solo

tollerate alcuni residui massimi sul prodotto finito.

Il Grifone - 14/04/2021 Pag 04/ 05
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Poi gli esperti di Altroconsumo sono passati alle

necessarie prove d’assaggio.

Su questa fase i protagonisti sono stati dei normali
consumatori: dovevano descrivere la loro percezione sui

prodotti testati.

Ogni passata di pomodoro € stata preparata con un’identico
standard valido per tutte. Dopo, sono state fatte assaggiare
senza possibilita di essere identificate e con identica

proceduta per tutti gli assaggiatori.

Infine, la valutazione sulle etichette per osservare
se tutte le indicazioni obbligatorie erano presenti e
quali altre erano state aggiunte dagli stessi
produttori per arricchire I'esperienza di
conoscenza sul prodotto da parte del potenziale
consumatore.

La classifica di Altroconsumo sulle
passate di pomodoro

& AL TROCONSUMO

LE CONSERVE DELLA NONNA DE RICA PASSATA - LAVORATO POMI PASSATA CLASSICA

POMODORO DOLCE FRESCO
DELLEMILIA ROMAGNA i
77 qun 76 8tiko 69 it
Fiimme
o Pomi
-

:

ormato: 7008
Origine del pomodoro: Italia

Prezzomedio

1,5 PER PORZIONE

STAR LA MIA PUMMARO
CORPOSA

68 A, o

BUONA @ Py
-
;700

8
i

0,7 ¢ PER PORZIONE

DIVELLA DELIZIE CAMPAGNOLE
PASSATA DI POMODORO

66 38T, g
BUONA® =y

Prezzomedio
0,% ¢ PER PORZIONE

Prezomedio

1,19 PER PORZIONE

MUTTI PASSATA

quama
66 ko

Prezzo medio
1,27 . PER PORZIONE

Guida all'acauisto

Il Grifone - 14/04/2021

DE CECCO PASSATA CLASSICA
VELLUTATA

63850

b

CIRIO I CLASSICI PASSATA
VERACE DI POMODORO

625
s
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Quattro nuove referenze nella linea Gli
Spalmabili de Le Conserve della Nonna

Le Conserve della Nonna lancia quattro nuove referenze della gamma Spalmabili pensate per un
pubblico alla ricerca di un prodotto goloso, versatile e innovativo

By Redazione - 20 Aprile 2021

I‘.,‘ L e e E:
{MELANZAN:

M. ‘s MEDITERRA

Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, presenta quattro nuove
referenze della gamma Spalmabili. Non un semplice ampliamento di gamma, ma
quattro ghiotte proposte in ottica gourmet che rispondono alle esigenze di un
pubblico alla ricerca di qualcosa di buono, goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all’'uso, dall’alto
contenuto di servizio e particolarmente versatili, da impiegare con fantasia in
cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i
classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre pil ricettati e con gusti alternativi, per offrire varieta e moltiplicare
cosi le occasioni di consumo, con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a
cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente
individuabile a scaffale, moderno e accattivante, arricchito dall’indicazione
dell'ingrediente “prezioso” o caratterizzante, I'alta visibilita del gusto e sfiziosi
suggerimenti d’uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il

HoReCa News - 20/04/2021 Pag 01/ 04
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contenuto, pienamente visibile e da gustare gia con gli occhi.
La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle con aceto balsamico di Modena IGP” e
“Peperoni rossi con peperoncino calabrese”. Ideali per abbinamenti con formaggi
stagionati, si sposano perfettamente con hamburger, bruschette, panini gourmet,
carne o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati
ma decisi, capaci di arricchire una portata dandole un tocco di originalita e
carattere.

Ottima con formaggi 4392
\ arreati, hamburger € b

| Ottima con formaggi 409!
| @roati, hamburger € o

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla
e le “"Melanzane alla Mediterranea”, entrambe particolarmente indicate per pasta,
riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette. Anch’esse decise nel gusto e gourmet al
palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al tempo stesso
ingrediente caratterizzante di una portata o elemento identitario nella varieta del

HoReCa News - 20/04/2021 Pag 02 / 04
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condimento.

Tdeale {]al[a aw- ah
carne fresce € brwwW

“Perfeta 7 pata e ’“w’
a{rne ﬁiace e brwidl@f[e

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page
sul sito, con consigli di abbinamento e ricette sfiziose e accattivanti, studiate per
moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha
esperienza, per portare in tavola fantasia e creativita.

Le referenze sono adatte anche per preparare aperitivi, antipasti e snack da servire
in bar, bistrot enoteche e altre attivita che potranno sorprendere il cliente con uno
stuzzichino fuori dal comune.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per I’elevata qualita del prodotto e
l'alto contenuto di servizio - spiega Lorenza Baretti, Responsabile Marketing

Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie prime
selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza I’'aggiunta di conservanti né

HoReCa News - 20/04/2021 Pag 03/ 04



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Aprile 2021 MIMESI

20/04/2021 02:32 .
Sito Web horecanews.it

aromi, per offrire un prodotto buono, semplice e genuino, come solo una nonna sa
fare! Tutte le nostre referenze inoltre sono senza glutine. Con una gamma di 11
referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un pubblico molto
ampio, grazie all’alta versatilita che ne permette Iimpiego non solo per bruschette
e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero chef o per
accompagnare secondi di carne o pesce, non tralasciando un pubblico pit giovane
e smart, dimostrandosi perfette anche per arricchire sandwich o hamburger, trend
di consumo in costante crescita”.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, é una storica
realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societa e titolare dei marchi Fini, nato
nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI e un marchio di pasta che rappresenta in Italia e
nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Le Conserve della Nonna: quattro
nuove referenze

CARAMELLAL
| i slagional
arroati, hamburger € brusche= =3

| Ottima con formaggi

Le Conserve della Nonna (Gruppo Fini) punta ad andare oltre i classicl paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di
verdure singoli, fino a prodotti sempre pid ricettat] e con gusti alternativi, per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di
consuma, con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi accostamenti

di sapori.

La gamma si compone di 2 salse agrodolci, 2 tartare di verdure; "tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e
le "Melanzane alla Mediterranea”, entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette.

Inoltre in etichetta sara presente un Qrcode che riportera ad una landing page sul sito, con consigli di abbinamento e ricette
sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha
esperienza, per portare in tavola fantasia e creativita



| RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE

Aprile 2021

26/04/2021 10:03

Sito Web

MIMESI

foodaffairs.it

LINK: https://www.foodaffairs.it/2021/04/26/le-conserve-della-nonna-lancia-quattro-nuove-referenze-della-gamma-spalmabili-pack-visibile-e-con-grco...

FOOD

affairfs

FOODAFFAIRS.IT,
QUANDO IL
FOOD E...
COMUNICAZIONE
SOSTENIBILITA
INFLUENCER
MEDIA
MARKETING
PROMOZIONE
PUBBLICITA
PACK TREND
TECH GDO

HOME
FOOD TREND

FOOD INFLUENCER &
BLOGGER

FOOD & SOSTENIBILITA
NEWSLETTER
CHI SIAMO

PUBBLICITA &
PARTNERSHIP

CONTATTI

PRIVACY

fy &

Food Affairs - 26/04/2021

HOME / 2021 / APRILE / 26

/ LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA QUATTRO NUOVE REFERENZE DELLA GAMMA
SPALMABILI. PACK VISIBILE E CON QRCODE PER RAGGIUNGERE UNA LANDING PAGE CON
CONSIGLI DI ABBINAMENTO E RICETTE

LE CONSERVE DELLA
NONNA LANCIA
QUATTRO NUOVE
REFERENZE DELLA
GAMMA SPALMABILI.
PACK VISIBILE E CON
QRCODE PER
RAGGIUNGERE UNA
LANDING PAGE CON
CONSIGLI DI

ABBINAMENTO E
RICETTE

PUBLISHED ON 26 APRILE 2021 BY FOODAFFAIRS.IT

10

Pag. 01/ 03



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Aprile 2021

26/04/2021 10:03

Sito Web foodaffairs.it

Buone e nuovissime, ma anche molto di piu: Le
Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo
Fini, presenta quattro nuove referenze della
gamma Spalmabili. Non un semplice
ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte
proposte in ottica gourmet che rispondono alle
esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa
di buono, goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca
prodotti pronti all'uso, dall’alto contenuto di
servizio e particolarmente versatili, da impiegare
con fantasia in cucina, Le Conserve della Nonna
punta a stupire il grande pubblico andando oltre i
classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati
creme, triti di verdure singoli, fino a prodotti
sempre piu ricettati e con gusti alternativi, per
offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di
consumo, con 4 nuove ricette dedicate a un
pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi
prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack
distintivo e facilmente individuabile a scaffale,
moderno e accattivante, arricchito
dall'indicazione dell'ingrediente “prezioso” o
caratterizzante, |'alta visibilita del gusto e
sfiziosi suggerimenti d'uso, con etichetta
moderna e trasparente che mettera in risalto il
contenuto, pienamente visibile e da gustare gia
con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle
caramellate” con aceto balsamico di Modena
IGP e “Peperoni rossi piccanti” con peperoncino
calabrese. Ideali per abbinamenti con formaggi
stagionati, si sposano perfettamente con
hamburger, bruschette, panini gourmet, carne o
pesce alla griglia, andando incontro a un target
in cerca di sapori raffinati ma decisi, capaci di
arricchire una portata dandole un tocco di
originalita e carattere.

Food Affairs - 26/04/2021
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2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con
peperoni, melanzane, cipolla e le “Melanzane
alla Mediterranea”, entrambe particolarmente
indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce,
bruschette. Anch'esse decise nel gusto e
gourmet al palato, rispondono pienamente alla
ricerca di un qualcosa che sia al tempo stesso
ingrediente caratterizzante di una portata o
elemento identitario nella varieta del
condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE
che riportera ad una landing page sul sito, con
consigli di abbinamento e ricette sfiziose e
accattivanti, studiate per moltiplicare le
occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi
in cucina non ha esperienza, per portare in tavola
fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue
per l'elevata qualita del prodotto e I'alto contenuto
di servizio — spiega Lorenza Baretti,
Responsabile Marketing Prodotto del comparto
conservati del Gruppo Fini — realizzate con
materie prime selezionate, metodi di produzione
tradizionali, senza I'aggiunta di conservanti né
aromi, per offrire un prodotto buono, semplice e
genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le
nostre referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme
spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un
pubblico molto ampio, grazie all’alta versatilita
che ne permette 'impiego non solo per bruschette
e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un
risotto da vero chef o per accompagnare secondi
di carne o pesce, non tralasciando un pubblico
piu giovane e smart, dimostrandosi perfette
anche per arricchire sandwich o hamburger, trend
di consumo in costante crescita”.
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Passata di pomodoro: qual e la
marca migliore e come
sceglierla

DA GIUSY P. % COMMENTI 0
29 APRILE 2021

Lo scandalo della passata Petti, una delle pit grandi frodi degli ultimi anni in Italia, ha scioccato un
po’ tutti i consumatori ma, a voler vedere il buono della situazione, ha anche contribuito a riaccendere
I'attenzione su un tema a noi caro: 'importanza di scegliere al meglio i prodotti che acquistiamo.

Mentu [hide]

1 Quali sono allora le passate di pomodoro migliori? E come riconoscerle?
2 Come possiamo scegliere una passata di qualita?
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3 I test: troppa acqua e zuccheri
4 Polpe di pomodoro, le marche migliori e peggiori
5 Passate di pomodoro, le marche migliori e peggiori
6 Come scegliere la passata di pomodoro
6.1 Condividi:
6.2 Mi piace:

Quali sono allora le passate di pomodoro migliori? E come
riconoscerle?

Scoprire che la passata Petti etichettata come “pomodoro 100% italiano” o come “pomodoro 100%
toscano” era in realtd un prodotto semilavorato e concentrato di pomodoro di provenienza estera
(extra-Ue) ha sconvolto i consumatori.

Leggi anche: #PassataPetti, la truffa piti grande di Italia ci ricorda I'importanza di farci la salsa di
pomodoro da soli

Molte persone, infatti, acquistavano regolarmente questa passata convinte che si trattasse di un
marchio serio e affidabile. Lo scandalo che ha colpito Petti in questi giorni ha invece scoperchiato un
po’ il vaso di Pandora ricordandoci di prestare sempre molta attenzione ai prodotti alimentari che
portiamo in tavola ogni giorno.

Adesso sui social tanti consumatori delusi consigliano di acquistare la passata Mutti, un altro
prodotto italiano, tanto che il marchio e diventato trend topic su Twitter.

Come possiamo scegliere una passata di qualita?

1l problema della provenienza dei pomodori e abbastanza insormontabile nel senso che, almeno nel
caso dei grandi marchi, dobbiamo fidarci di quando indicato in etichetta, lasciando poi il compito alle
forze dell’'ordine di fare controlli per stanare eventuali frodi, proprio come é accaduto nel caso di Petti.

Purtroppo anche il biologico (comunque da prediligere), non ci garantisce comungque la provenienza del
pomodoro.

Nonostante tutto cio, leggere I'etichetta rimane fondamentale per capire meglio le caratteristiche del
prodotto. Esistono pero anche dei test che, sia pur condotti qualche tempo fa, ci forniscono alcune
indicazioni utili per scegliere al meglio la nostra passata o polpa di pomodoro, indicando le marche
migliori o peggiori, individuate in base ad alcuni parametri.

| test: troppa acqua e zuccheri

A maggio scorso la rivista Il Salvagente aveva messo a confronto le polpe di pomodoro piu note e
acquistate nel nostro paese. Si trattava di 15 differenti prodotti, valutati in quanto a qualita e analizzati
alla ricerca di eventuali pesticidi al loro interno.

In questo caso, il test aveva evidenziato in alcune polpe una presenza eccessiva di acqua e tracce di
pesticidi (fortunatamente poche e solo in alcuni prodotti).

Nel test tutte le polpe hanno ottenuto almeno la sufficienza anche se, come sempre, ci sono alcune
differenze che alla fine danno vita ad una classifica di marche migliori e peggiori. Agli ultimi posti, tra
I'altro si trovava proprio la Petti.
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Anche nella classifica di Altroconsumo, stilata a gennaio 2020, e che riguardava proprio le passate, la
Petti si trovava in posizione bassa, sia pure considerata di media qualita. Tra i parametri considerati
nell’effettuare le prove di laboratorio sulle passate di pomodoro, non potevano certo mancare la
qualita della materia prima, la quantita di sale e la ricerca delle muffe e di pesticidi. Ma
naturalmente, non poteva neppure mancare la prova d’assaggio.

Polpe di pomodoro, le marche migliori e peggiori

Secondo il test de 1l Salvagente le 3 migliori polpe di pomodoro sono risultate essere:

®  Alce nero
° Coop origine
° Cuore mediterraneo (Todis)

In fondo alla classifica si trovavano invece:

e  Delizie del sole (Eurospin)
° Campo Largo (Lidl)
L Petti

Passate di pomodoro, le marche migliori e peggiori

Ai primi posti nella classifica delle passate di pomodoro migliori secondo Altroconsumo ci sono:

° Le conserve della nonna - pomodoro dolce del’Emilia Romagna
° Passata De Rica

° Pomi passata classica

° Star La Mia pummaro (miglior acquisto)

° Divella Delizie Campagnole

° Mutti Passata

Mentre agli ultimi posti ma comungque con una qualita definita media troviamo:

° Delizie dal Sole Eurospin
° Alce Nero

° Libera Terra

° Valfrutta bio

e  Agromonte

L Petti

Come scegliere la passata di pomodoro

Come sempre, soprattutto se ci affidiamo a prodotti industriali, dobbiamo leggere bene I'etichetta della
passata di pomodoro, valutando non solo l'origine della materia prima ma anche che vi siano indicati
solo 2 ingredienti nell’elenco: pomodoro e sale.

Ultimamente ¢ uscita sul mercato anche la passata de La marca del consumatore che punta a
restituire centralita ai consumatori, portandoli a riacquistare un ruolo attivo all'interno della filiera
agroalimentare. Un pomodoro di origine italiana, coltivato con metodi di agricoltura sostenibile e per il
quale é stato garantito il giusto salario ai lavoratori.

12

City Milano News - 29/04/2021 Pag.03/ 04



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Aprile 2021 MIMESI

29/04/2021 02:57 . .
Sito Web citymilano.com

Un’alternativa migliore per scegliere la nostra passata di pomodoro e quella di affidarsi a contadini
locali che spesso le preparano artigianalmente o, meglio ancora se possibile, preparare in casa la
nostra passata secondo tradizione utilizzando pomodori a kmo biologici.

11 top sarebbe ovviamente anche coltivare da soli i propri pomodori ma per questo dovremmo avere
disposizione un giardino o un ampio terrazzo dove posizionare i vasi.

Leggi anche: Come coltivare i pomodori: la mini-guida

Se vi siete convinti dell'importanza di preparare in casa la passata di pomodori, facendo anche scorta
per l'inverno, potete seguire la nostra ricetta:

° Passata di pomodoro fatta in casa: la ricetta e i trucchi per il sugo perfetto

City Milano News - 29/04/2021 Pag. 04 / 04
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Passata di pomodoro: qual & la marca migliore e come
sceglierla

FRANCESCA BIAGIOLI 28 APRILE 2021
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6, Come scegliere la passata di pomodoro

1. Quali sono allora le passate di pomodoro migliori? E come
riconoscerle?

Scoprire che la passata Petti etichettata come "pomodoro 100% italiano” o come "pomodoro
100% toscano” era in realta un prodotio semilavorato e concentrato di pomodoro di
provenienza estera (extra-Ue) ha sconvolto | consumatoni.

Leggi anche: #PassataPetti, la truffa pili grande di Italia ¢ ricorda l'importanza di farci la
salsa di pomodoro da soli

Molte persone, infatti, acquistavano regolarmente questa passata convinte che si trattasse di
un marchio serio e affidabile. Lo scandalo che ha colpito Petti in questi giomni ha invece
scaperchiato un po’ il vaso di Pandora ricordandoci di prestare sempre molta attenzione ai
prodotti alimentari che portiamo in tavola ogni giorno.

Adesso sui social tanti consumatori delusi consigliano di acquistare la passata Mutti, un altro
prodotto italiano, tanto che il rmarchio & diventato trend topic su Twitler,

2. Come possiamo scegliere una passata di qualita?

Il problema della provenienza dei pomodori & abbastanza insormontabile nel senso che,
almeno nel caso dei grandi marchi, dobbiamo fidarci di quando indicato in etichetta, lasciando
poi il compito alle forze dell'ordine di fare controlli per stanare eventuali frodi, proprio come &
accaduto nel caso di Petti.

Purtroppo anche il biologico (comungue da prediligere), non ci garantisce comungue la

provenienza del pomoadara.

Nenostante tutto cid, leggere 'stichetta rimane fondamentale per capire meglio le
caratteristiche del prodotto. Esistono perd anche dei test che, sia pur condotti qualche tempo
fa, ci formiscono alcune indicazioni utili per scegliere al meglio la nostra passata o polpa di
pomadore, indicando le marche migliori o peggior, individuate in base ad alcuni parametri.

3. | test: troppa acqua e zuccheri

A maggio scorso la rivista Il Salvagente aveva messo a confronto le polpe di pomodoro pid
note e acquistate nel nostro paese. Si trattava di 15 differenti prodotti, valutati in quanto a
qualits e analizzati alla ricerca di eventuali pesticidi al lore interno.

VIVERE~ MUOVERS!~ MAMNGIARE~ CONSUMARE~ ABITARE~ INFORMARSI~
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In quests caso, il test aveva evidenziato in alcune polpe una presenza eccessiva di acqua &
tracee di pesticidi (fortunatamente poche e solo in alcuni prodotti).

Mel test tutte le polpe hanno ottenuto almeno la sufficienza anche se, come sempre, ¢i sono
alcune differenze che alla fine danno vita ad una classifica di marche migliori e peggion. Agli
ultimi posti, tra laltro si trovava proprio la Petti,

Anche nella classifica di Altroconsumo, stilata a gennaio 2020, e che riguardava proprio le
passate, la Petti si trovava in posizione bassa, sia pure considerata di media qualita. Tra
parametri considerati nell'effettuare le prove di laboratorio sulle passate di pomodoro, non
potevano certo mancare la qualita della materia prima, la quantita di sale e la ricerca delle
muffe e di pesticidi. Ma naturalmente, non poteva neppure mancare la prova d'assaggio.

4. Polpe di pomodoro, le marche migliori e peggiori

Secondo il test de |l Salvagente le 3 migliori pelpe di pomodoro sono risultate essere:

= Alce nera
» Coop origine

= Cuore mediterraneo (Todis)

In fondo alla classifica si trovavano invece:

= Delizie del sole (Eurospin)
» Campo Largo (Lidl)
= Petti

5. Passate di pomodoro, le marche migliori e peggiori

Ai primi posti nella classifica delle passate di pormedore migliori secondo Altroconsumo ci
s0onoC

+ Le conserve della nonna - pomodoro dolce dellEmilia Romagna

= Passata De Rica

« Pom)| passata classica

* Star La Mia pummaré (miglior acquisto)

= Divella Delizie Campagnale

+ Muiti Passata

Mentre agli ultimi posti ma comunqgue con una qualita definita media troviamo:

# Delizie dal Sole Eurospin
= Alce Nero

= Libera Terra

+ Valfrutta bio

= Agromonte

= Petti

6. Come scegliere la passata di peomodoro

Come sempre, soprattutto se ci affidiamo a prodotti industriali, dobbiamo leggere bene
I'etichetta della passata di pomoedoro, valutando non selo lorigine della materia prima ma
anche che vi siano indicati solo 2 ingredienti nell'elenco: pomodoro e sale.

Ultimamente & uscita sul mercato anche la passata de La marca del consumatore che pumta
a restituire centralita ai consumatori, portandoli a riacquistare un ruolo attivo all'interno della
filizra agroalimentare. Un pomodoro di origine taliana, coltivato con metodi di agricoltura
sostenibile e per il quale & stato garantito il giusto salario ai lavorator,

Un'altemativa migliore per scegliers la nostra passata di pomodoro & quella di affidarsi a
contadini locali che spesso le preparano artigianalmente o, meglio ancora se possibile,

preparare in casa la nostra passata secondo tradizione utilizzando pomodori a km0 biologici.

Il top sarebbe avviamente anche coltivare da soli | propri pomodori ma per questo dovremimo
avere disposizione un giardino o un ampio terrazzo dove posizionare | vasi.

Leggi anche: Come coltivare | pomodori: la mini-guida

Se vi siete convinti dellimportanza di preparare in casa |a passata di pormodor, facendo
anche scorta per linvemno, potete seguire la nostra ricetta

= Passata di pomodoro fatta in casa: la ricetta e i truechi per il sugo perfetto
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12 aprile 2021 a
Passata di pomodoro, ecco qual é la migliore.

Altroconsumo ha stilato una classifica dopo aver
effettuato i test su 23 passate e ne ha decretato la
migliore, insieme a una guida all'acquisto.
Scopriamo qui i prodotti migliori. Troverete quali
sono, con una raccomandazione da parte del sito dei
consumatori: "Il prezzo alto non significa la qualita
migliore". Scopriamo perché e vediamo quali
comprare. E viene svelato anche un trucchetto per
capire quando il prodotto & stato confezionato.

Secondo questa guida di Altroconsumo, "al
supermercato c’e solo l'imbarazzo della scelta e il
nostro test ha evidenziato problemi sulle principali
passate di pomodoro in commercio: non abbiamo
scovato frodi (ovvero passate prodotte con
concentrato di pomodoro allungato con acqua), né
problemi di pulizia (niente residui insetti o altre
impurita) o di sale aggiunto in eccesso (che spesso
viene utilizzato nelle produzioni industriali per
mascherare un sapore di partenza della materia
prima non eccellente)."

Secondo il sito specializzato che confronta,
attraverso test, una serie di alimenti (e non solo),
"come spesso accade nel settore alimentare, il
prezzo non é significativo in termini di qualita: la
passata non e un prodotto in generale costoso, ma vi
sono alcune marche molto piu care della media che
non hanno ottenuto risultati migliori rispetto a quelle
meno costose. La nostra esperienza con questo test
ci permette di dire che nella pratica ¢ il gusto della
passata a determinare reali differenze tra i prodotti,
ma questo non lo si puod sapere prima dell’acquisto.
Infine, un piccolo trucchetto utile per capire quando
il prodotto é stato confezionato consiste nel
controllare il numero di lotto della passata: la lettera
“J” indica che il prodotto é stato confezionato nel
2019 (“A” indica il 2018, mentre “B” il 2017) e il
numero a tre cifre posto prima o dopo la lettera
indica il giorno dell’anno in cui € avvenuto il
confezionamento (ovvero l'imbottigliamento) della
passata.”

Eccoci ai risultati sulle passate di pomodoro. Migliore
al test "Le conserve della nonna pomodoro dolce
dell'Emilia Romagna", subito dopo "De Rica passata -
lavorato fresco", quindi "Pomi passata classica’,
quindi "Star la mia Pummaro corposa". E ancora al
quarto posto "Divella delizie campagnole- passata di
pomodoro", al quinto "Mutti passata".

Leggi qui tutta la classifica
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Ghiotte novita tra gli Spalmabili di Le Conserve della Nonna

Posted on 27 Aprile 2021 by Borderline Agency

Con quallro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ollica gourmel con ricelle innovalive, sfiziose e
altamente versatili, rishondendo alle esigenze di pubblico alla ricerca di qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack
accattivante e moderno, ben individuabile sullo scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di piti: Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, presenta
guattro nuove referenze della gamma Spalmabili. Non un semplice ampliamento di gamma, ma guattro ghiotte
proposte in oltica gourmet che rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono, goloso
e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all'uso, dall’alto contenuto di servizio e
particolarmente versatili, da impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande
pubblico andando oltre i classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre piu ricettati e con gusti alternativi, per offrire varicta e moltiplicare cosi le occasioni di
consumo, con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi
accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente individuabile a scaffale, moderno e
accattivante, arricchito dall'indicazione dell'ingrediente “prezioso” o caratterizzante, I’alta visibilita del gusto e
sfiziosi suggerimenti d'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il contenuto, pienamente
visibile e da gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto balsamico di Modena IGP e “Peperoni rossi piccanti” con
peperoncine calabrese. 1deali per abbinamenti con formaggi stagionati, si sposano perfettamente con hamburger,
bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati
ma deeisi, capaci di arricchire una portata dandole un toeco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e le “Melanzane alla
Mediterranea”, entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette.
Anch'esse decise nel gusto e gourmet al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al
tempo stesso ingrediente caratterizzante di una portata o elemento identitario nella varieta del condimento.

[noltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page sul sito, con consigli di
abbinamento e ricelte sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche
a chi in cucina non ha esperienza, per portare in tavola fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per Uelevala qualita del prodotio e lalio contenuto di servizio - spiega
Lorenza Barelti, Responsabile Marketing Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con
materie prime selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza l'aggiunta di conservanti né aromi, per offrire un
prodotto buono, semplice e genuino, come solo una nonna sa fare! Titte le nostre referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegelali, riusciamo a soddisfare un pubblico mollo ampio, grazie
all'alta versatilita che ne permetie U'impiego non solo per bruschette e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un
risotto da vero chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non tralasciando un pubblico piis giovane e smart,
dimostrandosi perfette anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante crescita”.

11 Gruppo Fini SpA, societi a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realti produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa ¢ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realti di Ravarino (MQ). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Ghiotte novita tra gli Spalmabili di
Le Conserve della Nonna
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Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ottica gourmet con ricette
innovative, shziose e altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico alla ricerca di
qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack accattivante e moderno, ben individuabile sullo
scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di pil: Le Conserve della Nonna, storico brand del
Gruppao Fini, presenta quattro nuove referenze della gamma Spalmabili. Non un
semplice ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte proposte in ottica gourmet che
rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono, goloso e di
grande praticita.

Inun comparta in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all’uso, dall'alto contenuto di
servizio e particolarmente versatili, da impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve
della Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i classici paté, a cui nel tempo
si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a prodotti sempre piti ricettati e con
pusti alternativi, per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di consumo, con 4
nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e
nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosl 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente individuabile a
scaffale, moderno e accattivante, arricchito dall'indicazione dell'ingrediente “prezioso”
o caratterizzante, |'alta visibilita del gusto e sfiziosi suggerimenti d’uso, con etichetta
moderna e trasparente che mettera in risalto il contenuto, pienamente visibile e da
gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto balsamico di Modena IGP e
“Peperoni rossi piccanti” con peperoncine calabrese. Ideali per abbinamenti con formaggi
stagionati, si sposano perfettamente con hamburger, bruschette, panini gourmet, carne
o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati ma decisi,
capaci di arricchire una portata dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: "tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipollae le
“Melanzane alla Mediterranea’, entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-
cous, carne, pesce, bruschette. Anch'esse decise nel gusto e gourmet al palato,
rispondone pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al tempo stesso ingrediente
caratterizzante di una portata o elemento identitario nella varieta del condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page sul sito,
con consigli di abbinamento e ricette sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le
occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha esperienza, per portare in
tavala fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contradclistingue per l'elevata qualita del prodotto e l'alto
contenuto di servizio - spiega Lorenza Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del
comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie prime selezionate, metodi di
produzione tradizionali, senza l'aggiunta di conservanti né aromi, per offrire un prodotto buono,
semplice e genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le nostre referenze inoltre sono senza
glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un pubblico
molto ampio, grazie all'alta versatilita che ne permette I'impiego non solo per bruschette e
antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero chef o per accompagnare secondi
di carne o pesce, non tralasciando un pubblica pit giovane e smart, dimostrandosi perfette anche
per arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante crescita”.
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Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in
ottica gourmet con ricette innovative, sfiziose e altamente
versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico alla ricerca di
qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack accattivante e
moderno, ben individuabile sullo scaffale.

Buone e nuovissime, ma
anche molto di pil: Le
Conserve della Nonna,
storico brand del Gruppo
Fini, presenta quattro
nuove referenze della
gamma Spalmabili. Non
un semplice ampliamento
di gamma, ma quattro
ghiotte proposte in ottica gourmet che rispondono alle
esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono,
goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti
all’'uso, dall'alto contenuto di servizio e particolarmente
versatili, da impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve della
Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i classici
paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure
singoli, fino a prodotti sempre pil ricettati e con gusti alternativi,
per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di consumo,
con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace
sperimentare nuovi prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e
facilmente individuabile a scaffale, moderno e accattivante,
arricchito dall'indicazione dell'ingrediente “prezioso” o
caratterizzante, |'alta visibilita del gusto e sfiziosi
suggerimenti d’uso, con etichetta moderna e trasparente che
mettera in risalto il contenuto, pienamente visibile e da gustare
gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto
balsamico di Modena IGP e “Peperoni rossi piccanti” con
peperoncino calabrese. Ideali per abbinamenti con formaggi
stagionati, si sposano perfettamente con hamburger,
bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia,
andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati ma
decisi, capaci di arricchire una portata dandole un tocco di
originalita e carattere.

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni,
melanzane, cipolla e le "Melanzane alla Mediterranea”,
entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous,
carne, pesce, bruschette. Anch’esse decise nel gusto e
gourmet al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un
qualcosa che sia al tempo stesso ingrediente caratterizzante di
una portata o elemento identitario nella varieta del
condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una
landing page sul sito, con consigli di abbinamento e ricette
sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso
e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha esperienza, per
portare in tavola fantasia e creativita.

"La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per I'elevata
qualita del prodotto e I'alto contenuto di servizio - spiega
Lorenza Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del
comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie
prime selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza
l'aggiunta di conservanti né aromi, per offrire un prodotto buono,
semplice e genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le nostre
referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali,
riusciamo a soddisfare un pubblico molto ampio, grazie allalta
versatilita che ne permette I'impiego non solo per bruschette e
antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero
chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non
tralasciando un pubblico pit giovane e smart, dimostrandosi
perfette anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di
consumo in costante crescita”.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100%
Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell’alimentare nel
nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale
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Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ottica gourmet con ricette innovative, sfiziose
e altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico alla ricerca di qualcosa di goloso, buono e
gustoso, con un pack accattivante e moderno, ben individuabile sullo scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di pil: Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, presenta quattro
nuove referenze della gamma Spalmabili. Non un semplice ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte proposte in
ottica gourmet che rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono, goloso e di grande
praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all’'uso, dall’alto contenuto di servizio e particolarmente
versatili, da impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i
classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a prodotti sempre piu ricettati e con gusti
alternativi, per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di consumo, con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico
gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente individuabile a scaffale, moderno e accattivante,
arricchito dall'indicazione dell’ingrediente “prezioso” o caratterizzante, l'alta visibilita del gusto e sfiziosi
suggerimenti d'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il contenuto, pienamente visibile e da
gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodoici (chutney): “"Cipolle caramellate” con aceto balsamico di Modena IGP e "Peperoni rossi piccanti" con
peperoncino calabrese. Ideali per abbinamenti con formaggi stagionati, si sposano perfettamente con hamburger,
bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati ma
decisi, capaci di arricchire una portata dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: "tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e le "Melanzane alla Mediterranea”,
entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette. Anch'esse decise nel gusto e
gourmet al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al tempo stesso ingrediente caratterizzante di
una portata o elemento identitario nella varieta del condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page sul sito, con consigli di abbinamento e ricette
sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha esperienza,
per portare in tavola fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per l'elevata qualita del prodotto e I'alto contenuto di servizio - spiega Lorenza
Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie prime
selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza l‘aggiunta di conservanti né aromi, per offrire un prodotto buono, semplice e
genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le nostre referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un pubblico molto ampio, grazie allalta
versatilita che ne permette limpiego non solo per bruschette e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero
chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non tralasciando un pubblico pit giovane e smart, dimostrandosi perfette
anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante crescita”.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell’alimentare nel nostro Paese, La societa & titolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realtd di Ravarino (MO}, FINI & un marchio di pasta che rappresenta in
Italia & nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi,
condimenti e confetture preparate seconde metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Ghiotte novita tra gli
Spalmabili di Le Conserve
della Nonna

Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la
gamma in oltica gourmet con ricette innovative, sfiziose e
altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico
alla ricerca di qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un
pack accattivante e moderno, ben individuabile sullo
scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di pil: Le Conserve della
Nonna, storico brand del Gruppao Fini, presenta quattro nuove
referenze della gamma Spalmabili. Non un semplice ampliamento
di gamma, ma guattro ghiotte proposte in ottica gourmet che
rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di
buono, goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti
all'uso, dall'alto contenuto di servizio e particolarmente versatili, da
impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve della Nonna punta a
stupire il grande pubblico andando oltre i classicl paté, a cui nel
tempo si seno affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre piu ricettati e con gusti alternativi, per offrire
varieta e moltiplicare cosi le occasioni di consumo, con 4 nuove
ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare
nuovi prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e
facilmente individuabile a scaffale, moderno e accattivante,
arricchito dallindicazione dellingrediente “prezioso” o
caratterizzante, l'alta visibilita del gusto e sfiziosi suggerimenti
d'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto
il contenuto, pienamente visibile e da gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney). “Cipolle caramellate" con aceto
balsamico di Modena IGP e “Peperoni rossi piccanti" con
peperoncino calabrese. Ideall per abbinamenti con formaggi
stagionat], si sposanc perfettamente con hamburger, bruschette,
panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro a un
target in cerca di sapori raffinati ma decisi, capaci di arricchire una
portata dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni,
melanzane, cipolla e le "Melanzane alla Mediterranea”, entrambe
particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce,
bruschette. Anch'esse decise nel gusto e gourmet al palato,
rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al

tempo stesso ingrediente caratterizzante di una portata o
elemento identitario nella varieta del condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una
landing page sul sito, con consigli di abbinamento e ricette sfiziose
e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare
idee e spunti anche a chi in cucina non ha esperienza, per portare
in tavola fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per l'elevata
qualita del prodotto e l'alto contenuto di servizio - spiega Lorenza
Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del comparto conservati
del Gruppo Fini - realizzate con materie prime selezionate, metodi
di produzione tradizionali, senza l'aggiunta di conservanti ne
aromi, per offrire un prodotto buono, semplice e genuino, come
solo una nonna sa farel Tutte le nostre referenze inoltre sono
senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali,
riusciamo a soddisfare un pubblico molto ampio, grazie all'alta
versatilitd che ne permette limpiego non solo per bruschette e
antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero
chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non
tralasciando un pubblico pit giovane e smart, dimostrandosi
perfette anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di
Consumo in costante crescita”.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding
Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro
Paese. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera
di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la
sicurezza di un grande gruppo industriale,
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Ghiotte novita tra gli Spalmabili di Le Conserve della
Nonna

Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ottica gourmet con
ricette innovative, sfiziose e altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico
alla ricerca di qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack accattivante e
moderno, ben individuabile sullo scaffale.

Bologna, 27/04/2021 (informazione.it - comunicati stampa - varie)

Buone e nuovissime, ma anche molto di piti: Le Conserve della Nonna, storico
brand del Gruppo Fini, presenta quattro nuove referenze della gamma
Spalmabili. Non un semplice ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte
proposte in ottica gourmet che rispondono alle esigenze di un pubblico alla
ricerca di qualcosa di buono, goloso e di grande praticita.

Inun comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all'uso, dall'alto
contenuto di servizio e particolarmente versatili, da impiegare con fantasia in
cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i
classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre pill ricettati e con gusti alternativi, per offrire varieta e
moltiplicare cosi le occasioni di consumo, con 4 nuove ricette dedicate aun
pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi
accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente
individuabile a scaffale, moderno e accattivante, arricchito dall'indicazione
dell'ingrediente “prezioso” o caratterizzante, I'alta visibilita del gusto e sfiziosi
suggerimenti d'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il
contenuto, pienamente visibile e da gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto balsamico di
Modena IGP e "Peperoni rossi piccanti” con peperoncino calabrese. |deali per
abbinamenti con formaggi stagionati, si sposano perfettamente con hamburger,
bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro aun
target in cerca di sapori raffinati ma decisi, capaci di arricchire una portata
dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: "tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e
le "Melanzane alla Mediterranea”, entrambe particolarmente indicate per pasta,
riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette. Anch'esse decise nel gusto e gourmet
al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al tempo
stesso ingrediente caratterizzante di una portata o elemento identitario nella
varieta del condimento.

onall
helle

Ottima con formagyi JM’?‘._
| arrosti, hamburger € 04

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page
sul sito, con consigli di abbinamento e ricette sfiziose e accattivanti, studiate per
moltiplicare le occasioni d’'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha
esperienza, per portare in tavola fantasia e creativita.

"La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per l'elevata qualita del prodotto e
l'alto contenuto di servizio - spiega Lorenza Baretti, Responsabile Marketing
Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie
prime selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza l'aggiunta di
conservanti né aromi, per offrire un prodotto buono, semplice e genuino, come
solo una nonna sa fare! Tutte le nostre referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a
soddisfare un pubblico molto ampio, grazie all'alta versatilita che ne permette
l'impiego non solo per bruschette e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un
risotto da vero chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non
tralasciando un pubblice pit giovane e smart, dimostrandosi perfette anche per
arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante crescita'.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, &
una storica realta produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societa é titolare
dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, e Le
Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MQ). FINI & un marchio di
pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte
le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Per maggiori informazioni

Sito Web
https://gruppofini.it/

Ufficio Stampa

Matteo Barboni

L Borderline Srl (Leggi tutti i comunicati)
via Parisio 16

40137 bologna
borderline@borderlineagency.com
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Ghiotte novita tra gli Spalmabili di Le Conserve
della Nonna

Pubblicata da: Borderline 1 minuto fa

Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ottica gourmet con ricette
innovative, sfiziose e altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico alla ricerca di
qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack accattivante e moderno, ben individuabile
sullo scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di piu: Le Conserve della Nonna , storico brand

SALSA AGRODOUE | del Gruppo Fini, presenta quattro nuove referenze della gamma Spalmabili. Non un
E ! semplice ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte proposte in ottica gourmet
c ' p D L L che rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono,
CARAMELL 'ﬂ' ( goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all'uso, dall'alto
contenuto di servizio e particolarmente versatili , da impiegare con fantasia in

cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande pubblico andando oltre i

classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre pil ricettati e con gusti alternativi, per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di consumo , con 4
nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente individuabile a scaffale, moderno e accattivante
arricchito dallindicazione dell'ingrediente “prezioso” o caratterizzante , I'alta visibilita del gusto e sfiziosi suggerimenti
d'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il contenuto, pienamente visibile e da gustare gia con gli
occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto balsamico di Modena IGP e “Peperoni rossi piccanti” con
peperoncino calabrese . |deali per abbinamenti con formaggi stagionati, si sposano perfettamente con hamburger,
bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di sapori raffinati ma
decisi, capaci di arricchire una portata dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e le “Melanzane alla Mediterranea”,
entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette . Anch'esse decise nel gusto e
gourmet al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al tempo stesso ingrediente caratterizzante
di una portata o elemento identitario nella varieta del condimento.

Incltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page sul sito, con consigli di abbinamento e ricette
sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche a chi in cucina non ha esperienza,
per portare in tavola fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per 'elevata qualita del prodotto e l'alto contenuto di servizio - spiega
Lorenza Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate con materie
prime selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza I'aggiunta di conservanti né aromi, per offrire un prodotto buono,
semplice e genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le nostre referenze inoltre sono senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un pubblico molto ampio, grazie all'alta
versatilitd che ne permette I'impiego non solo per bruschette e antipasti, ma anche per condire la pasta, per un risotto da vero
chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non tralasciando un pubblico pil giovane e smart, dimostrandosi perfette
anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante crescita”.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Ghiotte novita tra gli Spalmabili di Le Conserve della
Nonna

Con quattro nuove referenze il Gruppo Fini amplia la gamma in ottica gourmet con
ricette innovative, sfiziose e altamente versatili, rispondendo alle esigenze di pubblico
alla ricerca di qualcosa di goloso, buono e gustoso, con un pack accattivante e
maoderno, ben individuabile sullo scaffale.

Buone e nuovissime, ma anche molto di pil: Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, presenta
quattro nuove referenze della gamma Spalmabili. Non un semplice ampliamento di gamma, ma quattro ghiotte
proposte in ottica gourmet che rispondono alle esigenze di un pubblico alla ricerca di qualcosa di buono,
goloso e di grande praticita.

In un comparto in cui il consumatore ricerca prodotti pronti all'uso, dall’alto contenuto di servizio e
particolarmente versatili, da impiegare con fantasia in cucina, Le Conserve della Nonna punta a stupire il grande
pubblico andando oltre i classici paté, a cui nel tempo si sono affiancati creme, triti di verdure singoli, fino a
prodotti sempre pil ricettati e con gusti alternativi, per offrire varieta e moltiplicare cosi le occasioni di
consumo, con 4 nuove ricette dedicate a un pubblico gourmet a cui piace sperimentare nuovi prodotti e nuovi
accostamenti di sapori.

Arrivano cosi 4 ricette caratterizzate da un pack distintivo e facilmente individuabile a scaffale, moderno e
accattivante, arricchito dall'indicazione dell’ingrediente “prezioso” o caratterizzante, I'alta visibilita del gusto
e sfiziosi suggerimenti d’'uso, con etichetta moderna e trasparente che mettera in risalto il contenuto,
pienamente visibile e da gustare gia con gli occhi.

La gamma si compone di:

2 salse agrodolci (chutney): “Cipolle caramellate” con aceto balsamico di Modena IGP e “Peperoni rossi piccanti”
con peperoncino calabrese. ldeali per abbinamenti con formaggi stagionati, si sposano perfettamente con
hamburger, bruschette, panini gourmet, carne o pesce alla griglia, andando incontro a un target in cerca di
sapori raffinati ma decisi, capaci di arricchire una portata dandole un tocco di originalita e carattere.

2 tartare di verdure: “tris piccante di verdure” con peperoni, melanzane, cipolla e le “Melanzane alla
Mediterranea”, entrambe particolarmente indicate per pasta, riso, cous-cous, carne, pesce, bruschette.
Anch'esse decise nel gusto e gourmet al palato, rispondono pienamente alla ricerca di un qualcosa che sia al
tempo stesso ingrediente caratterizzante di una portata o elemento identitario nella varieta del condimento.

Inoltre in etichetta sara presente un QRCODE che riportera ad una landing page sul sito, con consigli di
abbinamento e ricette sfiziose e accattivanti, studiate per moltiplicare le occasioni d'uso e dare idee e spunti anche
a chi in cucina non ha esperienza, per portare in tavola fantasia e creativita.

“La gamma delle Spalmabili si contraddistingue per I'elevata qualita del prodotto e 'alto contenuto di servizio -
spiega Lorenza Baretti, Responsabile Marketing Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini - realizzate
con materie prime selezionate, metodi di produzione tradizionali, senza I'aggiunta di conservanti né aromi, per
offrire un prodotto buono, semplice e genuino, come solo una nonna sa fare! Tutte le nostre referenze inoltre seno
senza glutine.

Con una gamma di 11 referenze di creme spalmabili vegetali, riusciamo a soddisfare un pubblico mofto ampio,
grazie all'alta versatilitd che ne permette I'impiego non solo per bruschette e antipasti, ma anche per condire la
pasta, per un risotto da vero chef o per accompagnare secondi di carne o pesce, non tralasciando un pubblico pii
giovane e smart, dimostrandosi perfette anche per arricchire sandwich o hamburger, trend di consumo in costante
crescita".

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale
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FOOD: IL PERCORSO
DEI PRIMI TRENT'ANNI

UN VIAGGIO IN ITALIA: DAL PIEMONTE ALLA SARDEGNA PER INCONTRARE QUASI QUATTROCENTO INDUSTRIE
DIMARCAE TUTTI | PROTAGONISTI DELLA GDO. PRESENTIAMO POI, IN ESCLUSIVA, LA CLASSIFICA DEI 50 TOP
RETAILER CON | FATTURATI 2020, IL NUMERO DEI NEGOZI E LE VENDITE PER METRO QUADRO

el maggio 1990 nasceva la rivista
N Food, da una costola di Business, una

rivista di economia che pubblica-
vodauna decina di anni. Il primo numero,
scritto in italiano e in inglese, si chiama-
va Food & Business. L'obiettivo era parla-
re di prodotti e di mercati, di imprese e di
imprenditori dell'industria, della distribu-
zione e della ristorazione organizzata. Con
coerenza e lungimiranza, ancora oggi, pro-
seguiamo questo percorso. Oggi gestiamo
riviste digitali e stampate, siti e piattafor-
me, content marketing per i social media,
concorsi ed eventi, libri di cucina e corpo-
rate, oltre a servizi per sviluppare le ven-
dite all'estero. Sono numerose le imprese
e i personaggi che abbiamo incontrato in
questi anni. Grandi imprenditori e ma-
nager che abbiamo conosciuto ci hanno
lasciato e vogliamo ricordarli: Pietro Ba-
rilla, Michele Ferrero, Ernesto Illy, Emi-
lio Lavazza, Joseph Nissim, Paolo Rova-
gnati, Bernardo Caprotti, Ivano Barberini,
Roberto Fiammenghi, Roberto Dessi, An-
toine Riboud per citarne alcuni. Altri sono
ancora in primo piano nelle loro imprese,
come Giovanni Rana, Francesco Amado-
ri, Guido, Paolo e Luca Barilla, Giuseppe e

Food - Maggio 2021

@ Paolo Dalco

IN BREVE

“ |l settore alimentare & |'unico
che cresce a due cifre e che
continuera a crescere in futuro

“ Un settore che ha forti
contaminazioni con il turismo,
la cultura, I'arte, |'artigianato
e |'agricoltura

Alberto Lavazza, Riccardo e Andrea Illy,
Enrico Zoppas, Siro e Federico Lionello,
Vittore e Alberto Beretta, Umberto Dalla
Porta e tanti altri. Per la distribuzione, Tu-
riddu Campaini, Gabriele Galateri, Marco
Brunelli, Arturo Bastianello, Renzo Rosso,
Oscar Farinetti, Maura Latini e Marco Pe-
droni, Francesco Pugliese, Alessandro Re-
vello, Marcello Cestaro e molti altri. Per la
ristorazione, Gianmario Tondato e Andrea
Cipolloni, Marco Minella e Antonella Pa-

roop [§ N5 MAGGIO 2021

squariello, Lucio Rossetto, Andrea Guer-
ra, Marco Di Giusto, Franco Manna, per
citarne alcuni. Infine, Vincenzo Gesmun-
do che, da cardinal Richelieu qual &, tira le
fila dietro le quinte dello spettacolo agro-
alimentare che va in scena ogni giorno.
Vincenzo Tassinari, ex Presidente di Coop
Italia, oggi a capo di Tenute del Cerro del
gruppo Unipol afferma: “Tu, Paolo, sei
come Elsa Maxwell, la giornalista ame-
ricana che fece tremare Hollywood con i
suoi articoli”. Troppo buono. Cerchiamo
solo di fare bene il nostro mestiere con
una squadra composta da un centinaio di
persone, motivate e appassionate.

Inizia ora un viaggio in Italia incontrando
quasi 400 industrie di marca e i principa-
li retailer che abbiamo conosciuto, pre-
sentando strategie, risultati e obiettivi.
Alla fine abbiamo costruito una classifica
esclusiva: chi sono i primi 50 retailer del
mondo con i fatturati 2020, le vendite per
metro quadro e quanti sono i punti ven-
dita. Complimenti a Conad ¢ a Coop per
essere entrati in questa classifica.

Inizia ora il nostro viaggio, partendo dal
Piemonte per arrivare finoin Sardegna. B
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la leadership in Italia e proietta il brand
su molti mercati internazionali.

Parmacotto e stata fondata da Marco
Rosi nel 1978. Il salumificio ha uno stabi-
limento a San Vitale Baganza e a Marano
nei pressi di Parma. Nel 2014 ¢ avviata
la procedura di concordato in continuita
e all'atto dell'omologazione la societa e
acquistata da Giovanni Zaccanti, im-
prenditore bolognese che ricopre il
ruolo di Presidente. Come AD viene
confermato Andrea Schivazappa, il
quale concludera con successo il concor-
dato con due anni di anticipo. “Abbiamo
poi acquisito F.1li Boschi e aperto un nuo-
vo stabilimento negli Usa. Nel 2020 il fat-
turato é stato di 100 milioni di euro e pun-
tiamo a 120 milioni nel 2021 e 140 milioni
nel 2022" precisa Schivazappa. Direttore
marketing e Gaia Gualerzi.

Altre aziende di marca in Emilia-Roma-
gna: Acetaia San Giacomo, Acetum,
Alcar Uno, Andalini, Apofruit, Apo
Conerpo, Bellei, Bertinelli, Bia, Cavi-
ro, Cazzola e Fiorini, Conapi, Dalter,
Deco, Fruttagel, Del Duca, Greci,
Delicius Rizzoli, Fabbri, Foodlab, Food

lllustrazione vintage del brand Cirio

Food - Maggio 2021
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Valley, Fugar, Galloni, Gesco Amado-
ri, Giv, Grissin Bon, Ipam, Italpizza,
Italia Zuccheri, Lesaffre, Majani, Mar-
tini, Mielizia, Molino Della Giovanna,
Monari Federzoni, New Factor, Newlat,
Nostromo Consorcio, Nuova Castelli,
Olitalia, Orogel, Parmalat, Pizzoli, Puc-
ci, Puratos, Regnoli, Rizzoli Emanuelli,
Rodolfi, Rolli, Ruliano, Sarchio, Sega-
fredo Zanetti, S.Ilario, Spadoni, Terre
Ducali, Unigra, Valcolatte, Zarotti. W
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RISORSE UMANE - Profili e carriere

a cura defla Redazione

con risultati di assoluto rilievo.
«Sono felice e orgoglioso di entrar
a far parte del Gruppo Fini e poter
contribuire ad un progetto ambizioso
portato avanti dalla controllante
#Holding Carisma per offrire ai
consumatori prodotti di altissima
qualita con uno spirito fortemente in-
novato ed in uno scenario fortemente
modificato dall'impatto della pande-
mia covid», ha dichiarato Famulari.

0 FAMULARI NUOVO
CMO DI GRUPPO FINI

Gruppo Fini ha nominato nuovo
chief marketing officer Luigi Famu-
lari. affidando questo ruolo strategi-
co, a riporto diretto con il ceo Gio-
vanni Fazio, a un manager che por-
ta in dote un’esperienza pluriennale
nel mondo del food a livello nazio-
nale e internazionale, avendo gestito
primari brand leader ricoprendo in-
carichi di altissima responsabilita

LARGO CONSUMO n. 5/2021 109
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Interrotto un

lungo periodo di
affermazioni costanti.
Ma non tutti

i segmenti hanno
perso gradimento

Alessandra Bonaccorsi
@AlessandraBonac

perduto nel ready-to-eat

0sa € successo, inve-
Gce, nel mondo dei for-

nitori? Il mercato dei
piatti pronti freschi ha vi-
sto una forte crescita ne-
gli ultimi anni con un trend
positivo a valore anche del
+14% nel 2019. L'emergenza
sanitaria ed il conseguen-
te cambiamento di abitudi-
ni dei consumatori ha dura-
mente colpito la categoria.
Complessivamente nel 2020
siinterrompe il trend di cre-

7 maggio 2021

GDO Week 8 - Maggio 2021

scita chiudendo con un -1%
a valore. “Ci sono state per
fortuna alcune eccezioni
all'interno del comparto: un
esempio € la linea di risotti
pronti freschi Viva la Mam-
ma Beretta che hanno con-
tinuato a crescere in valore
e volume anche nelle avver-
se condizioni del 2020. -af-
ferma Emanuele Galliano,
senior brand manager Viva
La mamma Beretta-. Il 2021
mostra una lenta e costan-

te ripresa dei consumi: i pri-
mi 3 mesi dell’anno, infatti,
hanno un trend di crescita
del +7,1%, grazie al graduale
tentativo di ritorno alla nor-
malita (dati Iri)".

L'azienda conta nel compar-
to oltre 50 item tra il brand
Viva la Mamma Beretta e
Vogliazzi che si dividono in
diversi segmenti come: Pa-
sta e Risotti in diversi for-
mati, primi piatti da forno
che spaziano dalle classi-

che lasagne e cannelloni ai
pizzoccheri e crespelle, re-
ferenze di insalate con mix
di cereali, verdure e pesce o
carne, fino ai secondi piat-
ti esposti nello scaffale re-
frigerato del libero servizio
dedicato ai ready meals o
vicino all'ortofrutta o in ga-
stronomia take away.

In occasione delle attivi-
ta promozionali, il prodot-
to poi puo essere inserito
all'interno divasche refrige-

MIMESI
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VALERIE HOFF
MKTG + COMUNICAZIONE
DI LA LINEA VERDE

SIMONE ZERBINATI
GM DI ZERBINATI

SABRINA PERTOT
RESP. MKTG DI REGNOLI

7 maggio 2021
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rate attraverso extra espo-
sizioni che ne massimizzino
la visibilita. “Le promozioni
che vengono utilizzate mag-
giormente per Piatti Freschi
Italia all’interno del com-
parto sono legate al taglio
prezzo con evidenziazione
sui volantini della distribu-
zione” conclude Galliano.

Emme Gel societa del grup-
po Martelli Group, attiva sia
nella distribuzione moder-
na che nel canale horeca,
specializzata nella distri-
buzione e nel commercio di
prodotti surgelati sia natu-
rali che ricettati, nel 2020 ha
sviluppato il suo fatturato
per il 92% nella grande di-
stribuzione con una cresci-
ta del +32% come volume di
affari, nonostante una fles-
sione fisiologica del com-
parto horeca. “Il primo tri-
mestre del 2021 e confor-
tante -spiega Marco Martel-
li, ceo di Emme Gel- perché
registriamo una crescita ge-
nerale dell’84% partendo da
un fatturato consolidato di
40 milioni di euro. Il compar-
to dei piatti pronti continua
acrescere”.

La societa sta avviando un
importante processo di in-
ternazionalizzazione. Pro-
duce 115 referenze tra mar-
chi propri (Meno30, Emme
Gel e Ice Class) e private la-
bel, un settore quest'ultimo
in forte incremento. Le novi-
ta in casa Emme Gel riguar-
dano soprattutto il packa-
ging rinnovato in termini di
sostenibilita. “Abbiamo pro-
posto la confezione in carta
per i filetti al naturale -ag-

L'ITTICO RESTA
CENTRALE
PER VIS

Con il marchio Vis,
nell'ambito dell'ittico (che
resta il core business
d'impresa), & stata lanciata
|a linea Burger Gourmet,
formata da prodotti ricchi
di proteine in assenza di
additivi. Conil marchio
Salmon Club viene proposta
I'nsalata di mare e legumi
2 il Salmone alla pugliese.
Attualmente il fatturato
¢ realizzato in Italia. Per
['internazionalizzazione
Si punta a una presenza
continuativa e importante
nel mercato degli Stati Uniti.

giunge Martelli-. Si tratta di
confezioni completamente
riciclabili e smaltibili nella
specifica raccolta differen-
ziata”.

Zuppe, burger vegeta-
li e prodotti da cuocere so-
no i segmenti in cui Zerbi-
nati si sta affermando an-
che in queste settimane,
con incrementi distributivi
e di quote di mercato. In ba-
se all'elaborazione da parte
dell'azienda dei dati Nielsen
aggiornati al 27/12/20, nel-
le zuppe monoporzione l'a-
zienda detiene ora una quo-
ta del 22,5% del mercato ed
é la marca piua distribuita
con 27 punti di ponderata.
E inoltre la prima marca di
mercato con il 20% di quo-
ta e 20 punti di distribuzio-

ne ponderata nel segmento
delle zuppe fresche biologi-
che, il cuivalore si aggira in-
torno ai 10 milioni di euro.

Nelsegmento dei burgerve-
getali, che chiude 'anno con
un +6,8% a valore raggiun-
gendo i 50,4 milioni di euro,
Zerbinati é primo brand per
crescita con un +22%. “Guar-
dando al futuro possiamo
essere fiduciosi, almeno per
quanto concerne il merca-
to delle zuppe -commenta
Simone Zerbinati, general
manager dell’azienda-. Qui
il livello di servizio é stato
riconosciuto anche nei mesi
pit complicati”. Certamente
¢ stata di aiuto la durabili-
ta maggiore di tale segmen-
to, che ha gli ha permes-
so di assecondare la voglia
di shopping pit rarefatta
da parte della clientela re-
tail pit prudente. Non cosi
€ successo in tutti i micro-
segmentidella IVgamma. “Il
gioco delle shelflife dovreb-
be in ultima analisi favorire
la crescita dei prodotti di
marca dell'industria visto
che la mdd maggiormente
vive di volumi e di rotazioni
veloci” aggiunge Zerbinati.

Di fronte a nuove abitudi-
ni di consumo La Linea Ver-
de ha assecondato il ritor-
no delle famiglie attorno al
tavolo per esempio in pau-
sa pranzo con un intervento
specifico sui formati. “Il lan-
cio delle buste e dei forma-
ti famiglia -spiega Valérie
Hoff, direttrice marketing e
comunicazione dell'azienda
di Manerbio (Bs)- assecon-
da una differente doman-
da di quantita. In collabo-
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ITTICA DA 4
GENERAZIONI

I fratelli Nai sono la quar-
ta generazione della fami-
glia impegnata nel settore
dai primi del Novecento.
Tutto ¢ iniziato con la
vendita porta a porta di
pesce fresco e poi pas-
sare al dettaglio e quindi

all’industria. L’azienda ha
fatturato nel 2020 23 mi-
lioni di euro.

PROSPETTIVE
ROSEE

| dati relativi ai consumi nei
primi mesi del 2021 sono
promettenti per Beretta. “E
evidente che i consumatori,
pur con le precauzioni e
i limiti del caso, stanno
tornando ad alcune abitudini
pre-pandemia -afferma
Galliano-. Queste ultime
implicano molte scelte
che, nel campo alimentare,
portano a consumare piatti
pronti come una soluzione
comoda ed efficiente.
Prevediamo quindi che i
piatti pronti, nel 2021,
tarneranno ad essere
un elemento facilitatore
della vita di tuttii giorni,
un alleato affidabile per
risparmiare tempo in cucina
e impiegarlo anche altrove
nelle attivita quotidiane”,

7 maggio 2021
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razione con la blogger So-
nia Peronaci abbiamo poi
proposto delle ricette per
quattro persone utilizzan-
do come base le nostre zup-
pe fresche da due porzioni.
Nel media mix 2020 questo
investimento in influencer
marketing ci ha consentito
di raggiungere un milione di
utenti”.

D’Amico interviene sul
look dei Funghi Trifolati Lo-
gré puntando a una mag-
giore visibilita a scaffale.
Sono prodotti ready to eat
ideali come contorno caldo
o freddo, un piatto pronto
utile anche per arricchire e
rendere speciali primi piat-
ti, risotti, pizze e bruschet-
te. La linea € composta da
sette diverse ricette, dispo-
nibili nel formato 180g con
un colore specifico per ogni
tipologia cosi da facilitar-
ne la corretta individuazio-
ne. | funghi vengono saltati
in padella, come da ricetta
tradizionale, permettendo
cosi di preservare e garanti-
re la genuinita, il sapore de-
licato e intenso della mate-
ria prima.

Deligusti & un'azienda spe-
cializzata in prodotti itti-
ci-marinati, ma anche pro-
dotti diterra e vanta una vo-
cazione per il canale della
grande distribuzione. La sua
presenza in assortimento si
basa in prevalenza sulle in-
salate di mare, alici mari-
nate, ricette a base di pol-
po, mazzancolle e carpacci
di salmone, tonno e pesce
spada tutti di pronto consu-
mo. In realta si tratta di un
portfolio caratterizzato da
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MARCO MARTELLI
CEO DI EMME GEL

grande flessibilita che per-
mette al fornitore di servi-
re i singoli punti di vendita
con una destinazione d'u-
so in ben tre reparti: libero
servizio, gastronomia e pe-
scheria. La capacita produt-
tiva supera i 55mila pezzi al
giorno, le linee produttive
automatiche di ultima ge-
nerazione sono 8. Deligusti
Eco Friendly & un progetto
che risponde alle nuove esi-
genze di sostenibilita d’'im-
presa. Nato dalla volonta di
investire in quella direzione,
ha portato allo sviluppo di
un nuovo pack per i prodot-
tiittici della casa. Il risulta-
to € una riduzione dell’uti-
lizzo della plastica del 70%
rispetto al confezionamen-
to tradizionale. La produzio-
ne e commercializzazione di
pappe fresche e frozen bio-
logiche pronte da mangiare

dedicate ai bimbi dai 4 ai 36
mesi lanciate dalla start up
Mamma M’Ama sono di re-
cente approdate in Vis In-
dustrie Alimentari. L'azien-
da italiana e riferimento nel
mercato del frozen. Lacqui-
sizione € un’operazione tut-
ta italiana che va a integra-
reil catalogo diVisIndustrie
Alimentari nell'ambito del
baby food. Di recentemen-
te ha inserito a catalogo la
Linea Benessere, caratteriz-
zata da ricette equilibrate,
curate nella formulazione
per una corretta e comoda
alimentazione anche fuori
casa. A livello aziendale be-
nessere significa estensio-
ne del concetto all'ambien-
te, con la scelta di materia-
li riciclabili e compostabili
per confezionare i prodotti.
Cesare Regnoli & Figlio é
partner di numerosi retai-
ler. E l'orientamento é rivol-
to sempre di piu verso pro-
dotti ad alto contenuto di
servizio, come i ready to eat.
L'azienda opera nel libero
servizio e nel banco assi-
stito con il marchio di pro-
prieta Medusa, cui affian-
ca importanti incarichi da
copacker. Con il mondo gdo
'impresa ha creato rappor-
ti duraturi e di reciproca fi-
ducia” spiega Sabrina Per-
tot, responsabile marke-
ting, grazie anche a rigorosi
test dilaboratorio interni ed
esterni. Fattura circa 50 mi-
lioni di euro e lavora quasi 5
mila tonnellate di materia
prima ittica ogni anno.

L'offerta é focalizzata prin-
cipalmente nel comparto
degli antipasti di pesce, con
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Le zuppe si sono confermate
opzione di punta anche in
periodo di crisi sanitaria

I progetti di sostenibilita
avviati per tempo hanno
trovato conferme nel 2020
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un assortimento molto va-
riegato sia per formato che
per materia prima impiega-
ta. Il pronto al consumo si
articola in diverse referen-
ze: confezionata nell’'inno-
vativo pack skin, si connota,
anche per le proprieta nu-
trizionali delle ricette. Lal-
largamento assortimentale
prosegue nell'ambito della
gastronomia calda con l'of-
ferta scalda & gusta sia per
l'isola della gastronomia ta-
ke away sia per il banco as-
sistito. Le referenze sono
confezionate in vaschet-
ta in carta 100% riciclabile
e adatta per l'uso nel forno
tradizionale.

Nella lavorazione dell’ittico
si seguono due strade ben
distinte: o quella del fresco
o quelladelsurgelato. Lafa-
miglia Nai, da vera speciali-
sta, ha scelto di percorrer-
le entrambe e oggi i due fra-
telli Diego e Mirco, entrambi
soci, presidiano, a comple-
tamento, anche la gastro-
nomia ittica. E stato lan-
ciato il marchio Marinai, un
marchio premium per i pro-
dotti a elevato valore ag-
giunto e contenuto di servi-
zio. Recentemente, per con-
solidare il posizionamen-
to in gdo, Nai ha ottenuto
anche la certificazione Ifs
Food, con la quale forni-
sce una ulteriore garanzia
di qualita ai propri prodot-
ti. “Oggi nel nostro stabi-
limento vantiamo la lavo-
razione ittica, la lavorazio-
ne della linea Cinque Stelle
Mare, Marinai e il centro cot-
tura per la preparazione dei
piatti pronti della gastrono-

diffusione:20000

mia ittica cotta rivolta sia
alle pescherie che alla gdo,
banco e libero servizio”.
Tipicamente la gastronomia
ittica subisce molto la tra-
dizione regionale, in merito
alle ricette: l'azienda punta
asviluppare unagamma con
ricettazioni complete per
tutte le regioni. Cuore del-
la gamma saranno piatti da
tutti conosciuti, come l'in-
salata di mare o la paella, a
cui si aggiungeranno piatti
piti di nicchia.

Gruppo Fini consolida la sua
presenza nel comparto con
Paf, prima linea di pasta fre-
sca ripiena pronta in soli 2
minuti. Il brand viene abbi-
nato infatti a un'innovativa
linea di pastafrescaripiena,
ottenuta da farine nazionali
e con il 30% di uova da galli-
ne allevate a terra. Praticita
nella preparazione e veloci-
ta di cottura costituiscono
l'aggancio a un target giova-
ne che vuole mettersi a ta-
vola rapidamente, con tor-
tellini e ravioli veloci. Il ser-
vizio temporale si basa sul-
la proposta di cottura di-
retta in padella con il sugo.
In questo modo € possibi-
le portare in tavola un piat-
to di pasta ripiena pronto in
pochi istanti, bypassando
tutti gli altri passaggi. Nuo-
vo é il modo di comunica-
re e di interagire con il con-
sumatore. Con 'emergenza
sanitaria diversi nuovi tar-
get di consumatori si sono
cimentati ai fornelli proprio
in questo periodo, sempre
piu spesso aiutandosi con
internet, che abbonda di tu-
torial, video-ricette e solu-

MIMESI
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ARRIVA IL
MOMENTO DI
FARE TV

In una logica di allarga-
mento del target dei de-
stinatari pubblicitari, nel
2021 La Linea Verde ha
scelto di concentrare gli
investimenti televisivi
sulle reti Rai. “In con-
trotendenza rispetto al
mercato, tutti i prodotti
pit complicati da prepa-
rare a casa hanno tenuto
o performato bene, quindi
nei prossimi mesi spinge-
remo sulle zuppe gour-
met, come la linea Gusto
d’Oriente o la Vellutata
Aromatica, e stiamo ri-
flettendo di applicare lo
stesso principio anche ai
piatti unici per una mi-
nore replicabilita dome-
stica e per differenziarci
dall’offerta della mdd”.

tradizionali, esotici:
I’impulso deriva

da assortimenti
variegati
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zioni online. Paf riporta sul
pack un QrCode, attraverso
il quale accedere a una ve-
ra e propria digital kitchen
del brand: un portale con
ricette dedicate, realizzate
in collaborazione esclusiva
con Al.ta Cucina, lamediate-
ch food company con la pit
importante e attiva com-
munity di amanti del food in
Italia: 4 milioni di follower e
1 miliardo di visualizzazioni.
La risposta alle necessita e
alle tendenze dei nuovi de-
cisori d'acquisto: studenti,
single, giovani coppie, don-
ne e uomini con una vita di-
namica, con un coinvolgi-
mento costante.

Surgital ha debuttato nel
mondo del retail sul finire
del 2019 con il brand Piace-
re Mio!, una gamma di piat-
ti pronti surgelati monopor-
zione. Dopo l'esordio con
6 referenze, a un anno dal
debutto la prima extension
con una referenza a base di
pesce. Nel 2021 sono arriva-
ti i sughi pronti. Le quattro
referenze di sughi nasco-
no dall'esperienza matura-
ta nel food service, che co-
niuga ingredienti di qualita
con la grande praticita d'u-
so. Soluzioni che si distin-
guono anche per versatili-
ta, pensati per condire pa-
sta e riso, ma prestando-
si con disinvoltura all'ac-
compagnamento di secondi
piatti o come completamen-
to di bruschette o aperitivi.
L'allargamento si inserisce
inun segmento dal forte po-
tenziale: le analisi dei dati
del 2019 rivelano che le ven-
dite dei primi piatti pron-

ti sono aumentate a valore
del 12,4% (dati Nielsen 2019
vs 2018) e confermano co-
me nel 2020 il consumato-
re finale abbia attribuito al
buon cibo una duplice va-
lenza, da una parte mezzo di
autogratificazione, dall’al-
tra elemento dal potere ras-
sicurante.

| surgelati come sinonimo
di comodita e sostenibilita,
ma anche nuova soluzione
per soddisfare il desiderio
di ritagliarsi anche a casa
piacevoli momenti di con-
divisione, come l'aperitivo
in casa, nato proprio con l'e-
mergenza sanitaria. La va-
lenza di spinta del compar-
to sottozero in termini diim-
mediatezza di servizio é si-
curamente amplificata ne-
gli ultimi due semestri dal
fattore stoccaggio e dura-
bilita. Non manca di caval-
carne l'onda Soavegel, sto-
rico produttore di soluzioni
pronte al consumo surgela-
te. Gli ultimi mesi sono stati
sicuramente complicati e si
sono ridotte drasticamen-
te le possibilita di incontro
e socializzazione. Partendo
da questi presupposti an-
che la narrazione televisi-
va dell’azienda pugliese ha
sottolineato la possibilita
di rievocare in casa la spen-
sieratezza di un incontro tra
amici. Al centro dell’investi-
mento Happy Mix, una con-
fezione al cui interno sono
presenti & differenti specia-
lita gastronomiche firma-
te Soavegel (Panzerottini,
Mozzarella in carrozza, Oli-
ve all’Ascolana e Tortino di
patate).
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EMHM

Qmodoro procvscto

65.634 ha

superficie agricola dedicata

27 min t

trasformato bacino Nord

>18%

incremento costi
di imballaggio/energia

o
aumento prezzo riconosefufo
alla parte-agricola

24mht

trcsformdto bacino Sud

L'ITALIARESTA IL PRIMO TRASFORMATORE DEI DERIVATI DA POMODOROD

industria

el pomodoro
valorizza la territorialita

fra Nord e Sud

Polarizzazione: il consumatore si orienta
tra prodotto premium e mdd, meno
popolato diventa il mercato di mezzo

Claudio Troiani
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ulcro storico del com-
Fparto dei derivati di po-

modoro in Italia € la re-
gione Campania. Qui si con-
centrano 31 aziende sui 47
principali produttori italia-
ni, che sviluppano circa il

50% del valore del settore,
con un fatturato medio di 53
milioni di euro. La posizio-
ne dell’Emilia emerge inve-
ce maggiormente a livello di
concentrazione del fattura-
to prodotto, data la presen-
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FRANCESCO MUTTI
AD DI MUTTI

ALESSANDRO BOZZINI
RESP. MKTG E COMUNIC.
DI FORMEC BIFFI
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za in questo territorio delle
aziende di maggiore dimen-
sione.

Focalizzando l'attenzione
sull’evoluzione delle con-
serve rosse, Daniele Malin,
responsabile del coordina-
mento attivita per la qua-
lita di Conserve Italia, pre-
mette che “Il mercato é con-
dizionato dall’andamento
delle campagne produttive
e risente della stagionalita.
In un settore caratterizzato
da un'innovazione limitata,
in linea generale la tenden-
za éverso la realizzazione di
prodotti di servizio”. | seg-
menti pit performanti so-
no le passate e i sughi ba-
se pomodoro (che hanno un
posizionamento di prezzo
piu elevato), mentre risulta-
no in calo i pelati e sta pra-
ticamente sparendo il con-
centrato. Una linea di svi-
luppo che si sta affermando
¢ altresi quella dei prodot-
ti che utilizzano il pomodo-
rino -che ha caratteristiche
di maggior dolcezza- verso
cui si sono orientate diver-
se aziende. Un altro item di-
namico é quello delle salse
pronte, segmento nel qua-
le sono entrati player come
Barilla, Cirio e Mutti.

Alessandro Bozzini, respon-
sabile marketing e comuni-
cazione di Formec Biffi os-
serva che “Per quanto ri-
guarda i sughi rossi, con il
brand Biffi abbiamo deci-
so di puntare sul mondo del
fresco. Sull’'onda del succes-
so che stiamo avendo con
la nostra linea di specialita
di Sughi Freschi -su tutti ci-

NUOVA
PASSATA BIO
VELLUTATA
DI POMODORO
GIALLO

Alce Nero lancia la Passata
vellutata di pomodora giallo,
100% biologica e italiana,
realizzata unicamente con
pomodori della varieta Goldy,
coltivati in Emilia Romagna,
su terreni parzialmente
salini, che godono della
vicinanza del mare. La
produzione asseconda
la ciclicita stagionale e i
naturali tempi di crescita e
maturazione delle materie
prime. Cosi i pomodari
vengono raccolti solo nei
mesi pill caldi, luglio e
agosto, e sano lavorati
inmodo da preservare
sapori, profumi e proprieta
nutrizinali. Dopo la
selezione ed il lavaggio, i
pomodori vengono triturati,
passati e concentrati, senza
Iaggiunta di additivi, né sale.
Questa passata biologica
presenta una consistenza
ricca e cremosa, ottime
proprietd organolettiche
e un formato da 350 g,
nel classico ed ecologico
barattolo di vetro.

tiamo il sugo Cacio e Pepe,
il nostro best seller nell'ul-
timo anno- abbiamo crea-
to una linea multireferen-
za di Sughi Rossi semplici
da banco frigo, che attual-
mente sta incontrando i fa-
vori del pubblico. Tre le re-
ferenze attualmente in li-
nea: Pomodoro e Basilico
con pomodoro Ciliegino, Su-
go all'Arrabbiata e Sugo al-
la Puttanesca; per la linea
dei sughi rossi freschi utiliz-
ziamo esclusivamente po-
modoro 100% Italiano, que-
sto per dare continuita al-
la nostra politica di valoriz-
zazione dell’ingredientisti-
ca del territorio Italiano; in-
fatti in quasi tutte le ricette
cerchiamo di impiegare ma-
terie prime nazionali e ove
possibile dop. Il processo
produttivo del fresco per-
mette di mantenere al me-
glio le caratteristiche orga-
nolettiche di prodotto e in-
gredienti, contribuendo ad
esaltarneil gusto”.

Anche il brand Piacere Mio!
di Surgital cavalca la con-
tingenza mirando a divenire
una gamma completa di so-
luzioni gastronomiche per
il consumatore domestico
e ha intrapreso un percor-
so di estensione e diversi-
ficazione. Qui le quattro re-
ferenze di sughi (proposte
nel reparto frozen) puntano
a creare un segmento inesi-
stente, una nuova catego-
ria merceologica che vada
a competere con la miria-
de di sughi pronti freschi o
ambient, in buste da 300 g,
all'interno delle quali i pezzi

Pag. 02 /05



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Maggio 2021 MIMESI

11/05/2021 ™ -
Pag. 128 N.8 - 7 maggio 2021 b | Al

diffusione:20000

RETAIL & INDUSTRIA

LA RICERCA QUALITA
DI LA TORRENTE

La Torrente raggiunge
una produzione
complessiva di 55.000
tonnellate. E cura ogni
dettaglio del processo
che va dalla raccolta
alla trasformazione.
Tutta la materia
prima impiegata
proviene da aziende
agricole controllate e
monitorate attraverso
una serie di attivita
svolte dal servizio
agronomico interno.
11 pomodoro arriva
dalla Campania,
dalla Puglia e dal
Molise. E utilizzato
per diverse produzioni
diversificate: dai
prodotti base alle
tipicita (fra cui linea
rossi, linea PomoBio,
sughi e salse). Sul
fronte del packaging,
I’azienda prevede

di ridurre I'utilizzo
del termoretraibile
sostituendolo con un
materiale riciclabile.

GIUSEPPE TORRENTE
RESP. MKTG
DI LA TORRENTE

e
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sono disposti in pepite che
consentono di scongelare
solo la quantita desiderata.

La passata rappresenta la
fetta maggiore del merca-
to per numero di pezzi ma
non per redditivita. In que-
sto segmento i leader han-
no sviluppato in particolare
prodotti di maggior densita
con maggior resa. Trasver-
salmente al mercato il bio-
logico, che rappresenta cir-
cail 15% del totale, ha avu-
to una crescita significativa
negli anni scorsi, ma attual-
mente si é stabilizzato.

Se inizialmente il prodotto
da agricoltura certificata ri-
guardava soprattutto i pro-
dotti di base, in seguito ha
allargato la sua gamma, per
esempio con i sughi realiz-
zati con pomodori biologi-
ci. “Il prodotto bio presen-
ta comunque per le aziende
e sugli scaffali una miglior
redditivita tant'é che alcune
aziende ditrasformazione si
sono focalizzate su questo
segmento -ricorda Danie-
le Malin-. Sui prodotti di ba-
se la competizione di prez-
zo e la pressione promozio-
nale continuano ad essere
elevate. Sta acquisendo pe-
so anche la mdd, grazie so-
prattutto alla differenzia-
zione equilibrata dell'offer-
ta sia nel bio sia nel prodot-
to convenzionale. Nelle con-
serve rosse Conserve Ita-
lia opera con i marchi Cirio,
Valfrutta, Jolly-Colombani e
con Santarosa gestita dalla
rete commerciale di Conser-
ve Italia”.

Il mercato é cresciuto no-

tevolmente dall’inizio del-
la pandemia. Con importan-
ti implicazioni dal punto di
vista organizzativo e pro-
duttivo. Come tiene a sot-
tolineare Gruppo Fini, nel
2020 si sono registrati ot-
timi risultati in tutti i com-
parti di presenza, ben oltre
la media del mercato. Per
il brand Le Conserve della
Nonna, in particolare, tra i
fattori di crescita € daanno-
verare la conquista di nuo-
vi clienti, in aree dove pri-
ma era presente solo in mo-
do marginale. Tra le tipolo-
gie che stanno dando i risul-
tati piu soddisfacenti, il seg-
mento delle passate é sicu-
ramente quello che ha re-
gistrato le migliori perfor-
mance. | prodotti di base, a
costo piu contenuto, sem-
plici e versatili, sono stati
oggetto di accaparramen-
to nel primo periodo di lock-
down, con un importante in-
cremento di utilizzo legato
al maggior tempo dedicato
alla cucina casalinga. La si-
tuazione in essere, con l'az-
zeramento dei consumi fuo-
ri casa e il maggior tempo a
disposizione ha riportato i
consumatori ai fornelli. La
grande distribuzione é il ca-
nale principale di acquisto,
con buoni riscontri su pic-
cole superfici, supermerca-
ti ma anche negozi di pros-
simita. Una situazione che
si conferma anche in questa
prima parte del 2021.

La massima disponibilita al
servizio ha consentito a Fi-
ni di guadagnare qualche
punto di quota e di miglio-
rare la distribuzione, acqui-
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Il Sud in tavola
con Valgri

Valgri porta sul mercato
i prodotti tipici delle terre

fertili del Sud Italia, dalle
conserve di pomodoro

e pomodorino, fino ad
arrivare ai prodotti tipici
campani. Si segnalano il
pomodorino del Piennolo

del Vesuvio dop, prodotto
di tradizione prettamente

partenopea con gestione
di filiera, dalla scelta del
seme alla coltivazione,
all’interno dell’oasi del
parco nazionale del
Vesuvio. Attualmente é
disponibile in formato
conservato in latta o in
vaso vetro al naturale
inacqua e sale, e a
pacchetelle. Poi i pomodori
Pelati S. Marzano dop

e il pomodorino Giallo
Campano: un prodotto
dai sapori delicati e dolci.
Valgri storicamente
lavora nella ristorazione
(pizzerie) di tutta Italia,
con le sue conserve di
pomodoro in confezioni da
2,5 kg.

124 7 maggio 2021
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sendo nuovi clienti e nuo-
vi consumatori, ampliando
cosi la presenza sul mercato
italiano e internazionale. In
relazione alle attivita svolte
e in fase di sviluppo per Le
Conserve della Nonna tut-
ti i progetti sono concentra-
ti nel rafforzare la percezio-
ne qualitativa differenzian-
te del brand in base ai va-
lori distintivi che il consu-
matore gli riconosce. Quin-
di: territorialita, filiera cor-
ta, basso impatto ambien-
tale, oltre che elevata qua-
lita del prodotto. Tutte le
azioni di marketing sono
finalizzate all'essere mag-
giormente riconoscibili a
scaffale, comunicare il posi-
zionamento premium e con-
solidare cosi la brand awa-
reness. Nello specifico, per
le passate, i progetti prin-
cipali si focalizzano su una
comunicazione differen-
ziante in etichetta che pun-
ti sui plus unici e distinti-
vi del prodotto e un‘attivita
di comunicazione mirata sia
al trade che al consumato-
re: selezione della materia
prima, sostenibilita del pro-
cesso produttivo ed elevata
qualita.

La passata della casa ¢
realizzata esclusivamente
con varieta selezionate di
pomodoro coltivato in Emi-
lia-Romagna. Da oltre qua-
rant’anni il brand si distin-
gue per l'utilizzo di mate-
rie prime del territorio, rac-
colte nel momento migliore
della maturazione e lavora-
te da fresco, per intercetta-
re una qualita superiore. Nel
2020 si € voluto dare mag-

giore enfasi a questa carat-
teristica, evidenziando an-
cor di piu in etichetta i plus
di prodotto. E stato dato ri-
salto alla provenienza re-
gionale e all'uso di materia
prima da filiera corta e con-
trollata, risultante di accor-
didiretti coi coltivatori e del
basso impatto ambientale
del prodotto. Ne é scaturi-
to il riconoscimento “Quali-
ta Controllata” da parte del-
la regione Emilia-Romagna.
La passata Le Conserve del-

Casalasco ¢ il primo
gruppo italiano per

la produzione e la
trasformazione di
pomodoro con 370
aziende agricole
associate, 7 mila
ettari coltivati

e oltre 560 mila
tonnellate di prodotto
fresco trasformato
proveniente dalla
Pianura Padana.
Buona parte dei
ricavi sono sviluppati
all’estero per conto
terzi: Pattivita di co-
packer, per altri gruppi
industriali e per la
mdd, rimane il core
business del consorzio
che pure opera con i
brand consolidati Pomi
e De Rica.

la Nonna é risultata fra l'al-
tro la piti apprezzata all’as-
saggio dei consumatori,
tanto da aggiudicarsi anche
nel 2021, come gia nel 2020,
il premio Quality Award.

Come conseguenza di un or-
mai lungo periodo di lock-
down, la gestione delle ri-
serve sara cruciale per te-
nere sotto controllo prezzi
e flussi di consegna. La sfi-
da pit grande del momen-
to storico rimane soddisfa-
re le richieste del mercato,
gestendo al meglio le scor-
te di prodotto fra raccolto
e campagna agricola suc-
cessiva. Tutti i protagonisti
sono chiamati a organizza-
re al meglio la pianificazio-
ne della nuova produzione.
A maggior ragione per chi
utilizza per scelta strategi-
ca pomodoro di provenien-
zarterritoriale selezionata.

Un percorso tracciato in tut-
te le sue fasi e certificato
dall’'Organismo di control-
lo dell'Istituto Zooprofilat-
tico Sperimentale incarica-
to dal Mipaaf & quello del
Pomodoro di Pachino. Co-
me spiega il neoeletto pre-
sidente del consorzio Seba-
stiano Fortunato, “L'obietti-
vo principale é la tutela dai
tentativi di contraffazione
commerciale, su scala na-
zionale e internazionale.
Ogni passaggio della produ-
zione deve essere rigorosa-
mente tracciato: dai vivai al-
la serra, alle fasi di raccolta
manuale e confezionamen-
to, fino alla spedizione”. Il
pit delle volte il prodotto €
gia destinato e venduto alle
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AUTENTICHE E GENUINE COGME | TERRITORI D'ITALIA

Mutti ha ampliato la gamma
puntando sulla territorialita
con la linea Passate Regionali

IL SAFETY DAY
DI PRINCES LA.

Princes Industrie Alimentari (PIA) ¢ una
societa italiana leader in Europa nella
lavorazione del pomodoro, costituita nel
2012 e con sede a Foggia. PTA impiega
oltre 500 lavoratori durante tutto I’anno;
il personale coinvolto nelle attivita supera
le 1.600 unita al culmine della campagna
del pomodoro. La societa fa parte del
gruppo internazionale Princes, leader
europeo nel settore del food&beverage.
In Princes lavorano 7.000 persone di-
stribuite in 14 siti produttivi distribuiti
principalmente in Europa. A fine marzo
Princes ha tenuto il secondo “Safety
Day” interamente virtuale, dedicato a
promuovere la cultura e le buone prati-
che della sicurezza sul luogo di lavoro.
Nel rispetto delle condizioni imposte
dalla pandemia da Covid-19 e grazie al
supporto delle tecnologie digitali, & sta-
to possibile mantenere anche quest’anno
un appuntamento nato per sensibilizzare
tutti i dipendenti al rispetto delle regole e
delle norme per proteggersi e proteggere
i colleghi, durante le giornate lavorative.
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piattaforme logistiche del-
la gdo.

In quanto leader nel merca-
to dei derivati del pomodo-
ro, Mutti ha un ruolo fonda-
mentale nel sostenerlo at-
traverso il lancio di nuovi
prodotti. E in questa visio-
ne che siinseriscono il lan-
cio della Polpa Datterini nel
2019 e quello delle Passa-
te Regionali nel 2020, che
hanno permesso di amplia-
re l'offerta nei due princi-
pali segmenti del merca-
to. Con le Passate Regiona-
li, viene proposto un nuovo
e distintivo concetto di ter-
ritorialita dalla Piana di Ca-
tania, alla Capitanata (nella
Puglia settentrionale), alle
campagne parmensi, ai pie-
di delle colline. 112020 ha ul-
teriormente accelerato il
continuo processo di cresci-
tadell'impresa, che negli ul-
timi 15 anni ha quintuplica-
to il proprio fatturato, arri-
vando a sfiorare i 400 mln
di euro. I1 2021 vedra anche
l'ulteriore consolidamen-
to della Passata sul Campo,
lanciata a fine dello scor-
so anno. Si tratta dell'ormai
nota passata a “metro ze-
ro”: un prodotto Mutti alta-
mente innovativo. Grazie a
un macchinario mobile, In-
staFactory, portato diretta-
mente in campo, il prodot-
to viene raccolto e trasfor-
mato sul posto per offrire la
massima qualita organolet-
tica. AL momento la Passata
sul Campo Mutti é distribui-
ta da Eataly.

Parlando centralita strate-
giche peril 2021, va segnala-
to il lavoro di reinterpreta-

diffusione:20000

zione della categoria dei Pe-
sti con una linea di tre refe-
renze intense nel gusto ma
molto piu leggere di quel-
le tradizionali (con il 45% di
grassi in meno rispetto alla
media dei pesti piti venduti
nel mercato) perché realiz-
zati con pomodoro di tre di-
verse varieta dal colore ros-
so, verde e arancione, che
consentono di limitare la
presenza di olio e di offri-
re tre varianti di gusto e di
tonalita. L'ultimissima novi-
ta di prodotto nel segmen-
to dei Sughi € il Sugo Sem-
plice con pomodoro datte-
rino, nato dall’incontro tra
la dolcezza dei pomodori
datterini eil gusto della Pol-
pa fine della casa. L'azienda
parmense ha inoltre recen-
temente arricchito la gam-
ma delle sue Salse Pronte
con la Salsa Pronta Pizzu-
tello Mutti.

Nel comparto dei deriva-
ti del pomodoro la tenden-
za pil attuale é l'attenzio-
ne verso le ricette sempre
piu salutistiche, a ridotto
contenuto di sale, free from
e bio sottolinea La Doria,
leader europeo nella pro-
duzione di pelati e polpa di
pomodoro in mdd. Grande
attenzione é rivolta all'uti-
lizzo di materie prime sele-
zionate, provenienti da agri-
coltura sostenibile, traccia-
ta e certificata, punti cardi-
ne della produzione. La Do-
ria nel 2019 ha ottenuto per
il pomodoro la certificazio-
ne Friend of The Earth che
garantisce al consumato-
re l'impegno verso le buone
pratiche agricole.

MIMESI
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Migliore passata di pomodoro: 9 da
comprare al Super dopo il caso Petti

Il caso dei prodotli Pefti ha confuso i consumaton, Dopo il sequestro o siamao chiesti: qual é la
mighore passata di pomodaro da comprare nella grande distribuziona?

i Mico Cristiani - 30 Aprilo 2021

La vicenda Petti ci ha suggerito di tornare sulla migliore passata di pomodoro. Ma prima
ricostruiamo cos'd successo nelle ultime ore.

Itzlian Food Spa, I'azienda livornese che commercializza | propri prodotti con la marca
Petti, prova a difendersi.

Ha confuse | consumateri il sequestro di 3.500 tonnellate di passata etichettate come
"pomodoro 100% italiano” & "pomodoro 100% toscano”, oltre a 977 tonnellate di

concentrato di pomodoro proveniente da paesi extra UE.

Valore commerciale dei beni sequestrati nello stabilimento Petti di Venturina Terme circa 3
milioni di euro.

L'accusa degli inquirenti, formalizzata come frode in commercio con 6 persone indagate,
alcune delle quali sorprese in flagranza di reato, ha ricostrulto il presunto illecito.

MNelle passate Petti, prima imbottigliate poi etichettate con il marchio 100% italiano o 100%
toscano, sarebbero finiti pomodori esteri mescolati con guelli nazienali,

Petti si & giustificata splegando in una comunicazione ufficiale che | prodotti posti sotto
sequestro erano "confezionati per marchi terzi e destinati all’'esportazione”,

Ma il maxi-sequestro in un‘azienda che ha costruito sullidentitd nazionale dei prodotti la
propria narrazione, ripropone il tema della spesa sicura e consapevale,

Scatti di Gusto

MIMESI

Le migliori passate di pomodoro secondo AltroConsumo e
Il Salvagente

AltreConsuma, la principale associazione italiana di consumatori, nel test su 23 passate di
pomodarae, ha riconosciute come migliori gueste marche:

» Le conserve della nonna, 77 punti (qualita ottima), prezzo 1,56 euro;
» Passata De Rica, 68 punti (qualita buona), prezzo 0,93 ewro;

* Pomi passata classica, 66 punti (qualitd buona), prezzo 0,90 euro;

* Star La Mia pummaro, prezze 0,93 euro;

= Divella Delizie Campagnole, prezzo 0,90 euro:

» Mutti Passata, prezzo 1,27 euro.

(Queste, invece, le marche agli ultimi posti della classifica, definite da AltreConsume di
qualitd media:

= Delizie dal Sole Eurospin, prezzo 0,49 euro;
* Alce Nero big, prezzo 1,85 euro;

= Libera Terra bio, prezzo 1,99 euro;

# Vaifrutta blo, prezzo 1,84 euro;

= Agromonte, prezzo 1,38 euro

= Pettl Superfine, prezzo, 1,44 euro.

(da notare I'ultimo posto di Petti).

Anche Il Salvagente realizza una classifica delle migliori passate di pomodora, Dopo gli
esami del 2020, la rivista leader nel test di laboratorio, ha elencato buoni e cattivi tra |

produttori di passate di pomodoro, Queste le tre migliori:

= Alce nero
= Coop origine

» Cuore mediterranea (marchio della catena Todis)
In fondo alla classifica si trovano invece:

= Delizie del sole (Eurospin)
= Campo Largo (Lidf)

. Petti
(Anche per Il Salvagente I'azienda livornese si trova all'ultime posto).

Assemblando le due classifiche, a proposite delle migliori passate di pomodoro da comprare
al supermercato, si ricava una lista di 9 marche.
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Le 9 marche migliori da comprare al supermercato

1. Le conserve della nonna,

2. Passala De Rica;

3. Pomnl passata classica;

4. Star La Mia pummard;

5. Divella Delizie Campagnole;
6. Mutti Passata;

7. Alce nero;

8. Coop origine;

=]

. Cuore mediterraneo {marchic della catena Todis).

Le migliori passate di pomodoro oltre la classifica di
AltroConsumo
Nel frattempo, pochi glorni fa, anche la rivista tedesca Oko-Test, specializzata in test

comparativi tra prodotti, ha messe a confronto 50 marche di passata di pemodoro, molte
delle quali italiane.

Aj primi due posti della classifica si trovano Freshona Bio, marchio della catena Lidl, e la
passata Pomito di Pomi.

Tra le marche italiane che ben figurano nelle valutazioni della rivista tedesca ci sono anche
De Cecco bio, Mutti, Star la mia pummard, Cirio Bio, La Selva e Natura Toscana e

La Selva.

Classificate solo agli ultimi posti le marche CampoVerde Demeter e San Fabio, marchia
della catena Penny.

Come scegliere la passata di pomodoro al supermercato

Pil corta & la lista degli ingredienti migliore & il prodotto comprato al supermercato, La
regola vale anche per la passata di pomodeore. Vale la pena perdere gualche secondo per
verificare cosa ¢’ dentro la confezione che stiamo per acquistare,

Dovrebbero essercl soltanto sale e pomodoro. Date la precedenza alle marche che si
uniformana a questa buona pratica,

Scatti di Gusto
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Passate di pomodoro, la lista
delle marche 100% italiane

DA GIUSY P. 9 COMMENTI 0
11 MAGGIO 2021

badd
iEES

In seguito al sequestro delle passate di pomodoro Petti, accusate di non essere davvero realizzate con
materia prima italiana, si é riaccesa I'attenzione sui prodotti del nostro paese e sull'importanza di
prediligere il Made in Italy. Ma quali marche di passata usano davvero pomodori italiani?

Leggere le etichette & sempre importante anche quando acquistiamo una passata di pomodoro,
soprattutto se ci teniamo che questa sia 100% italiana, ovvero non solo che sia prodotta e

imbottigliata in Italia ma anche che utilizzi esclusivamente materia prima del nostro paese.

Ma come capire l'origine del pomodoro leggendo l'etichetta? Ve I'avevamo spiegato nel seguente
articolo.

Leggi anche: Passata di pomodoro: cosa cercare sull’etichetta per capirne l'origine

Naturalmente, visto che il nostro paese & un grande produttore di pomodori, dovremmo sempre
optare per I'acquisto di passate 100% italiane. Ma, lo specifichiamo subito, come consumatori
dobbiamo fidarci di quanto riportato in etichetta dove e obbligatorio riportare l'origine del pomodoro,

almeno fino a dicembre 2021 (Leggi anche: Prorogato fino a dicembre 2021 'obbligo di indicare in
etichetta l'origine di pasta, riso e pomodoro)

Saranno solo i dovuti controlli, come & avvenuto nei caso dei prodotti Petti, a scoprire eventuali
frodi. L'alternativa per essere davvero sicuri di quello che mangiamo é preparare la passata in casa
con pomodori a kmo o meglio ancora coltivati nel nostro orto o acquistare prodotti artigianali
realizzati dal nostro contadino di fiducia.

Detto questo, non sempre é possibile autoprodurre passate o acquistarle da filiera corta, vi
presentiamo allora I'elenco delle marche piti famose vendute in supermercati e discount che

utilizzano pomodori italiani.

Al di 1a della Petti che, tra I'altro si ¢ difesa con una replica sostenendo che il pomodoro sequestrato

era destinato al mercato estero (e dunque non ci sarebbe frode), ci sono davvero tanti prodotti tra cui
scegliere.
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2.2 Mi piace:

L'elenco delle passate 100% italiane

o Passata Alce Nero Bio

o Passata Ca’ dell’'Orto - In’s

° Passata di pomodoro bio In’s

o Passata Conad

®  Passata Coop origine

o Passata Viviverde Coop

° Passata Cirio

o Passata Cirio Bio

° Passata Classica De Cecco

o Passata Cuore Mediterraneo - Todis

° Passata Delizie dal Sole — Eurospin

° Passata di pomodoro De Rica

e  Passata biologica Del Santo

e  Esselunga Bio passata di pomodoro da agricoltura biologica
° Passata di pomodoro Freshona - Lidl

° Freshona Bio Organic — Lidl

° Passata di pomodoro La Selva

° Passata di pomodoro La Fiammante

° Passata di pomodoro Le Conserve della Nonna

e  Passata di Pomodoro Siccagno Biologica - Libera Terra
° Passata di pomodoro Mutti

° Passata Di Pomodoro Natura Toscana Probios

° Passata di pomodoro Pomi

° Passata Rapunzel Bio

° Pomodorissimo la passata Santa Rosa

e Lamia pummaro Star

®  Passata di pomodoro di Puglia — Terre d’Italia Carrefour
° Passata Valfrutta

° Passata Valsana

Nota metodologica

Si specifica che I’elenco non é assolutamente esaustivo di tutte le passate vendute in Italia, ma
sono state prese in considerazione le marche pit diffuse nella grande distribuzione. Si tratta di una
lista stilata controllando le etichette delle confezioni in cui, come gia detto, i produttori sono
obbligati a dichiarare la provenienza del pomodoro.

City Milano News
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Passate di pomodoro, la lista delle marche 100% italiane

FRANCESCA BIAGIOLI 11 MAGEIO 2021

In seguito al sequestro delle passate di pomodoro Petti, accusate di non essere davwero
realizzate con materia prima italiana, si & riaccesa 'attenzione sui prodotti del nostro paese e
sullimportanza di prel:liligere il Made in haly. a guali marche di passata usano davvero

pomodori italiani?

Leggere le etichette & sempre importante anche gquando acquistiamo una passata di
pomodoro, soprattutto se ci teniama che questa sia 100% italiana, ovvero non solo che sia
prodatta e imbottigliata in Italia ma anche che utilizzi esclusivamente materia prima del
nostro paese.

Ma come capire l'origine del pomodaore leggendo I'etichetta? Ve Favevamo spiegato nel
seguente articolo,

Leggi anche: Passata di pomodoro: cosa cercare sull'etichetta per capime l'origine

Maturalmente, visto che il nostro paese & un grande produttore di pomodor, dovremmo
sempre optare per Facquisto di passate 100% italiane. Ma, lo specifichiamo subito, come
consumatori dobbiame fidarci di quanto riportato in etichetta dove @ obbligatorio riportare
l'origine del pomodoro, almena fino a dicembre 2021 (Leggi anche: Prorogato fino a dicembre

2021 l'obbligo di indicare in etichetta l'origine di pasta, riso e pomodoro)

Saranno solo | dovuti controlli, come & avvenuto nei caso dei prodotti Petti, a scoprire
eventuali frodi. Lalternativa per essere davvero sicuri di quelle che mangiamo & preparare la
passata in casa con pomodori a km0 o meglio ancora coltivati nel nostro orto o acquistare

produatti artigianali realizzati dal nostro contadino di fiducia.

Detto questo, non sempre & possibile autoprodurre passate o acquistarle da filiera corta, vi
presentiamo allora 'elenco delle marche pia famose vendute in supermercati e discount che
utilizzano pomodori italiani.

Al di la della Petti che, tra l'altro si & difesa con una replica sostenendo che il pomodoro
sequestrato era destinato al mercato estero (e dungque non ci sarebbe frode), ci sono davwero
tant prodotti tra cul scegliere.

Lelenco delle passate 100% italiane
* Passata Alce Nero Bio

« Pagsata Ca’' dell'Qrto - In's

» Passata di pomodoro bio In's

= Passata Conad

= Passata Coop origine

» Passata Viviverde Coop

» Passata Cirio

+ Passata Cirio Bio

» Passata Classica De Cecco

+ Passata Cuore Mediterraneo - Todis

» Passata Delizie dal Sole - Eurospin

MIMESI

+ Passata di pomodoro De Rica

* Passata biologica Del Santo

» Esselunga Bio passata di pomodoro da agricoltura biologica
* Passata di pormodoro Freshona - Lid|

+ Freshona Bio Organic - Lidl

* Passata di pomodoro La Selva

» Passata di pormodoro La Fiammante

« Passata di pomodoro Le Conserve della Monna

+ Passata di Pomodoro Siccagno Biologica - Libera Terra
» Passata di pormodoro Mutti

+ Passata Di Pomedoro Matura Toscana Probios

* Passata di pormodoro Pomi

* Passata Rapunzel Bio

* Pomodorissimao la passata Santa Rosa

* La mia pummard Star

» Passata di pomodoro di Puglia — Terre d'talia Carrefour
« Pagsata Valfrutta

* Passata Valsana

Nota metodologica

5i specifica che l'elenco non & assolutamente esaustivo di tutte le passate vendute in ltalia,
ma sono state prese in considerazione le marche pid diffuse nella grande distribuzione. Si
tratta di una lista stilata controllando le etichette delle confezioni in cui, come gia detto, i

produttori sono obbligati a dichiarare la provenienza del pomodora.

Legagi tutti i nostri approfondimenti sulla passata di pomodoro.
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Passate di pomodoro: I'elenco delle marche italiane al 100%

LINK: https://initalia.virgilio.it/passate-pomodoro-italiane-elenco-47734

Passate di pomodoro:
I'elenco delle marche
italiane al 100% Eccellenze
Roma Italia Tra i temi caldi
del momento c'é quello
sulle passate di pomodoro
100% italiane: ecco un
elenco di marchi che
producono passata di
pomodoro made in Italy Il
made in Italy & un simbolo
di eccellenza nel mondo,
soprattutto quando si parla
di cucina. E quali sono
alcuni dei piatti piu amati
della tradizione culinaria
italiana? Gli spaghetti al
pomodoro e basilico, la
pizza margherita e le
bruschette che in comune
hanno proprio il pomodoro.
Tra i temi caldi del
momento c'é quello della
salsa di pomodoro
rigorosamente made in
Italy. Se si desidera
acquistare solo salsa di
pomodoro 100% italiana,
evitando quindi i marchi che
utilizzano pomodori non
italiani, & importante
leggere con molta
attenzione le etichette,
andando a scoprire la
provenienza delle materie
prime e gli stabilimenti
dove viene prodotta e
imbottigliata la passata.
Come capire se una passata
di pomodoro &€ 100%
italiana Sembra una cosa
banale ma saper leggere le

etichette dei prodotti
potrebbe non essere cosi
semplice; fino a dicembre
2021 i marchi sono
obbligati per legge a
dichiarare Il'origine dei
pomodori utilizzati per il
prodotto. L'occhio vigile
dello Stato tutelera i
consumatori da eventuali
frodi. Un'altra ottima
alternativa & sicuramente
valutare i prodotti a KMO,
ovvero supportare quelle
realta che danno vita ad
una filiera corta e in cui &
possibile scoprire
provenienza e modalita di
realizzazione. Nel prossimo
paragrafo potrete scoprire
un elenco di marchi che
producono passate di
pomodoro 100% italiana,
stilato da 'GreenMe'.
L'elenco delle passate di
pomodoro 100% italiane
Passata Alce Nero Bio
Passata Ca' dell'Orto - In's
Passata di pomodoro bio
In's Passata Conad Passata
Coop origine Passata
Viviverde Coop Passata
Cirio Passata Cirio Bio
Passata Classica De Cecco
Passata Cuore Mediterraneo
- Todis Passata Delizie dal
Sole - Eurospin Passata di
pomodoro De Rica Passata
biologica Del Santo
Esselunga Bio passata di
pomodoro da agricoltura
biologica Passata di

pomodoro Freshona - Lidl
Freshona Bio Organic - Lidl
Passata di pomodoro La
Selva Passata di pomodoro
La Fiammante Passata di
pomodoro Le Conserve
della Nonna Passata di
Pomodoro Siccagno
Biologica - Libera Terra
Passata di pomodoro Mutti
Passata Di Pomodoro
Natura Toscana Probios
Passata di pomodoro Pomi
Passata Rapunzel Bio
Pomodorissimo la passata
Santa Rosa La mia
pummaro Star Passata di
pomodoro di Puglia - Terre
d'Italia Carrefour Passata
Valfrutta Passata Valsana Si
tratta di una selezione
pensando a quelli pit facili
da reperire sul territorio,
sicuramente non sono gli
unici a produrre passate di
pomodoro 100% italiane.

MIMESI
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IL Gruppo Fini aderisce alla piattaforma di supply chain finance Crédit
Agricole ltalia

IL gruppo, titolare dei marchi di pasta fresca ripiena Fini e PAF e di Le Conserve della Nonna, ottimizza la gestione del
proprio capitale circolante.

11 Gruppo Fini, di proprieta di Holding Carisma, aderisce alla piattaforma di supply chain finance di Crédit Agricole Italia, attivando il servizio di dynamic
discounting.

Il servizio permettera al gruppo di efficientare la gestione del proprio capitale circolante e di offrire il pagamento anticipato delle fatture al proprio parco
di oltre 200 fornitori, con sedi nel Nord Italia fra Piemonte, Lombardia, Emilia Romagna e Veneto. Questi potranno di conseguenza ottenere liquidita in
anticipo e a condizioni agevolate.

Crédit Agricole Italia e Gruppo Fini rimarcano in questo modo la loro attenzione per I'approccio di filiera, fondamentale per accelerare la ripresa
economica attraverso il rafforzamento della connessione tra grandi imprese corporate e le pmi loro fornitrici, facilitando una gestione integrata e a 360
gradi di tutta la catena del valore.

Una visione in continuita con i valori delle due realta. Il gruppo bancario, da sempre vicino ai territori e alle loro aziende, con lo sviluppo di soluzioni
finanziarie digitali perfezionate per sostenere le filiere e i distretti territoriali del “made in Italy”. Il gruppo alimentare, da sempre attento alla
sostenibilita del proprio business con la scelta di materie prime del territorio e I'utilizzo di confezioni largamente riciclabili nonché una corretta gestione
delle risorse e I'utilizzo di energia pulita.



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Maggio 2021 MIMESI

ESE%PEAN Non riceve alcun finanziamento pubblico )
AGENCY Direttore responsabile: Emal Password

CLARA MOSCHINI
NEWS pomemn [ s ] romoosapasswon

Home Notizie Video Abbonamenti Contattaci

Home » Economia e finanza

Fini aderisce alla Supply Chain Finance di Crédite
Agricole

Piu efficienza per il capitale circolante e pagamento anticipato delle fatture fornitori

Il Gruppo Fini Spa, grande realta produttiva italiana dell’alimentare con sede a Modena, di
proprieta di Holding Carisma, titolare dei marchi di pasta fresca ripiena Fini e Paf nonche del
brand Le Conserve della Nonna (sughi, condimenti e confetture), aderisce alla piattaforma di

Supply Chain Finance di Crédit Agricole ltalia, attivando il servizio di Dynamic Discounting. Il
servizio permettera al Gruppo di efficientare la gestione del proprio capitale circolante e di
offrire il pagamento anticipato delle fatture al proprio parco di oltre 200 fornitori, con sedi nel
Nord Italia fra Piemonte, Lombardia, Emilia Romagna e Veneto. Questi potranno di
conseguenza ottenere liquidita in anticipo e a condizioni agevolate.

Crédit Agricole Italia e Gruppo Fini rimarcano in questo modo la loro attenzione per I'approccio
di Filiera, fondamentale per accelerare la ripresa economica attraverso il rafforzamento della
connessione tra grandi imprese corporate e le PMI loro fornitrici, facilitando una gestione integrata ed a 360° di tutta la catena del valore.

red - 19113
Modena, MO, Italia, 26/05/2021 14:46
EFA News - European Food Agency
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Crédit Agricole Italia, Gruppo Fini aderisce alla piattaforma di supply
chain finance

IL gruppo, titolare dei marchi di pasta fresca ripiena Fini e PAF e di Le Conserve della Nonna, ottimizza la gestione del
proprio capitale circolante.

11 Gruppo Fini, di proprieta di Holding Carisma, attivando il servizio di dynamic discounting della piattaforma di supply chain finance di Crédit Agricole
Italia.

Il servizio permettera al gruppo di efficientare la gestione del proprio capitale circolante e di offrire il pagamento anticipato delle fatture al proprio parco
di oltre 200 fornitori, con sedi nel Nord Italia fra Piemonte, Lombardia, Emilia Romagna e Veneto. Questi potranno di conseguenza ottenere liquidita in
anticipo e a condizioni agevolate.

Crédit Agricole Italia e Gruppo Fini rimarcano in questo modo la loro attenzione per I'approccio di filiera, fondamentale per accelerare la ripresa
economica attraverso il rafforzamento della connessione tra grandi imprese corporate e le pmi loro fornitrici, facilitando una gestione integrata e a 360
gradi di tutta la catena del valore.

Una visione in continuita con i valori delle due realta. Il gruppo bancario, da sempre vicino ai territori e alle loro aziende, con lo sviluppo di soluzioni
finanziarie digitali perfezionate per sostenere le filiere e i distretti territoriali del “made in Italy”. Il gruppo alimentare, da sempre attento alla
sostenibilita del proprio business con la scelta di materie prime del territorio e I'utilizzo di confezioni largamente riciclabili nonché una corretta gestione
delle risorse e I'utilizzo di energia pulita.
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Il gruppo Fini di Modena aderisce alla "Supply

Chain Finance" di Crédit Agricole

26 maggio 2021, 17:14
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Il Gruppo Fini Spa, grande realta produttiva italiana dell’alimentare
con sede a Modena, di proprieta di Holding Carisma, titolare dei
marchi di pasta fresca ripiena Fini e PAF nonché del marchio Le
Conserve della Nonna specializzato in sughi, condimenti e confetture,
aderisce alla piattaforma di Supply Chain Finance di Crédit Agricole
Italia, attivando il servizio di Dynamic Discounting.

Il servizio permettera al Gruppo di efficientare la gestione del proprio
capitale circolante e di offrire il pagamento anticipato delle fatture al
proprio parco di oltre 200 fornitori, con sedi nel Nord Italia fra
Piemonte, Lombardia, Emilia Romagna e Veneto. Questi potranno di
conseguenza ottenere liquidita in anticipo e a condizioni agevolate.

MIMESI
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Crédit Agricole Italia: il Gruppo Fini aderisce alla
piattaforma di Supply Chain Finance

Il Gruppo Alimentare ottimizza la gestione del proprio capitale circolante attivando il
servizio di Dynamic Discounting.

Mercoledi, 26 Maggio 2021 11:38

1l Gruppo Fini Spa, grande realta produttiva italiana dell'alimentare con sede a Modena, di proprieta di Holding Carisma,
titolare dei marchi di pasta fresca ripiena Fini e PAF nonche del marchio Le Conserve della Nonna specializzato in sughi,
condimenti e confetture, aderisce alla piattaforma di Supply Chain Finance di Crédit Agricole Italia, attivando il servizio di
Dynamic Discounting.

1l servizio permettera al Gruppo di efficientare la gestione del proprio capitale circolante e di offrire il pagamento
anticipato delle fatture al proprio parco di oltre 200 fornitori, con sedi nel Nord Italia fra Piemonte, Lombardia, Emilia
Romagna e Veneto. Questi potranno di conseguenza ottenere liquidita in anticipo e a condizioni agevolate.

Crédit Agricole Italia e Gruppo Fini rimarcano in questo modo la loro attenzione per I'approccio di Filiera,
fondamentale per accelerare la ripresa economica attraverso il rafforzamento della connessione tra grandi imprese
corporate e le PMI loro fornitrici, facilitando una gestione integrata ed a 360° di tutta la catena del valore. l

Una visione in continuita con i valori delle due realta. Il Gruppo Bancario, da sempre vicino ai territori e alle loro aziende,
con lo sviluppo di soluzioni finanziarie digitali perfezionate per sostenere le filiere e i distretti territoriali del “Made in Italy”.
1l Gruppo Alimentare, da sempre attento alla sostenibilita del proprio business con la scelta di materie prime del territorio i
e I'utilizzo di confezioni largamente riciclabili nonché una corretta gestione delle risorse e I'utilizzo di energia pulita.
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(red.) I1 Gruppo Fini Spa, grande realta produttiva italiana dell’alimentare
con sede a Modena, di proprieta di Holding Carisma, titolare dei marchi di
pasta fresca ripiena Fini e PAF noncheé del marchio Le Conserve della
Nonna specializzato in sughi, condimenti e confetture, aderisce alla
piattaforma di Supply Chain Finance di Crédit Agricole Italia, attivando il
servizio di Dynamic Discounting.

Il servizio permettera al Gruppo di efficientare la gestione del proprio
capitale circolante e di offrire il pagamento anticipato delle fatture al proprio
parco di oltre 200 fornitori, con sedi nel Nord Italia fra Piemonte, Lombardia,
Emilia Romagna e Veneto. Questi potranno di conseguenza ottenere
liquidita in anticipo e a condizioni agevolate.

Crédit Agricole Italia e Gruppo Fini rimarcano in questo modo la loro
attenzione per I'approccio di Filiera, fondamentale per accelerare la ripresa
economica attraverso il rafforzamento della connessione tra grandi imprese
corporate e le PMI loro fornitrici, facilitando una gestione integrata ed a 360°
di tutta la catena del valore.

Una visione in continuita con i valori delle due realta. Il Gruppo Bancario, da
sempre vicino ai territori e alle loro aziende, con lo sviluppo di soluzioni
finanziarie digitali perfezionate per sostenere le filiere e i distretti territoriali
del “Made in Italy”. Il Gruppo Alimentare, da sempre attento alla sostenibilita
del proprio business con la scelta di materie prime del territorio e 'utilizzo di
confezioni largamente riciclabili nonché una corretta gestione delle risorse
e l'utilizzo di energia pulita.
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I CAMPIONI DELL’ALIMENTARE

Lazienda familiare marchigiana si allarga nei tortellini (rivale Rana) e

nella pasta di semola. Vuole uscire dalla nicchia, anche con lo shopping

di Alessandra Puato

ue famiglie, un’azienda ali-

mentare in crescita da anni, la

scelta di rinunciare agli utili
per reinvestirli nell'impresa. E partita
la scalata delle tagliatelle marchigiane
al mercato della pasta. Daun lato la fa-
miglia Pennazzi: Marcello, le sorelle
Michela e Manuela, il padre Manfredo,
la madre Stefania Talevi. Hanno I'85%.
Dall’altro la famiglia di Luciana Mo-
sconi, con il marito GianniBartoccie la
figlia Katia: hanno il 15%. Sono il moto-
re del pastificio Mosconi Luciana. 11
concorrente nascosto, locale, familia-

re di big come Barilla e Rana. Un'azien-
da del made in Italy che esce dalla nic-
chia, un'impresa di matrice artigianale
da 34 milioni di giro d’affari (+1% nel
2019-2020) che sta lievitando.

E leader in Italia nel mercato pre-
mium della pasta all'uovo secca con il

20% e seconda nel mercato complessi-
vo, ha il 25% della pasta all'uovo lunga
(leggi tagliatelle) dove si dichiara co-
leader con Barilla. Da tre anni € entrata
nella pastaripiena (leggi tortellini) do-
minata da Rana al 36% (dati Iri Info-

scan). In maggio ha acquisito Pasta Er-
coli, sempre nelle Marche, per espan-
dersi nella pasta secca di semola. Con-
correnza a De Cecco, Garofalo,
Rummo, ma a prezzo piu alto.

Lexploit

L'azienda fa vanto della selezione del-
le materie prime (italiane) e della terri-
torialita. Ha lanciato nel 2019 il proget-
to di filiera etica con equa remunera-
zione degli agricoltori, nella lavorazio-
ne usa un processo «simile al
mattarello», condivide gli obiettivi

dell’Agenda Onu 2030 sulla sostenibi-
lita. E nell'elenco dei Champions 2021
dell’Economia del Corriere della Sera,
le imprese che battono la crisi. Tra il
2013 e il 2019 i ricavi sono saliti del
12,6% all'anno, il margine lordo é stato
in media del 16% e il ritorno sul capita-
le del 21,8%. Negli ultimi quattro anni
hainvestito 5,5 milioni nei due stabili-
menti, Matelica e Ancona. I 34 milioni
di giro d’affari 2020 (con margine lor-
do del12%), anno complicato perché la
pastaall’'uovo si é venduta un po’ meno
(c’era chi la faceva in casa, con il Co-
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Il gruppo & nei
Champions, le imprese
che battono la crisi

Il ceo Marcello Pennazzi:
«Vogliamo triplicare
I'export entro il 2025»

L'Economia - 14/06/2021
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vid), sono la somma dei ricavi delle
due societa del gruppo, laMosconi Lu-
ciana e la B&G Alimentare, alla quale
fanno capo gli immobili e le linee di
produzione.

Luciana Mosconi, 58 anni, che da il
nome all'azienda, € la regina delle ta-
gliatelle: ha iniziato in un laboratorio a
Matelica con il marito Gianni. Poi dal-
I'incontro con Manfredo Pennazzi nel
1991, all'epoca agente generale nelle
Marche della Star di Carate Brianza, ¢

nata I'idea di avviare un'impresa. Ha
funzionato. «Sono cresciuta con le
mani sporche di farina, in una fami-
glia in cui fare la pasta é sempre stato
un rito — dice Luciana Mosconi —.
Non ho mai pensato che potesse di-

ventare il mio lavoro, ma era tale la
passione che alla fine ci ho creduto.
L'accordo con la famiglia Pennazzi sta
dando risultati». In effetti.

«Nel 1996-1997 producevamo dieci
quintali di pasta al giorno, oggi oltre

450— dice Marcello Pennazzi, 48 anni
a luglio, laurea in Economia ad Anco-
na, amministratore delegato. —. Per
quest’anno prevediamo un aumento
dei ricavi a doppia cifra, in linea con il
primo semestre cresciuto dell'11%. Vo-

gliamo entrare entro cinque anni tra i
primi quattro protagonisti nazionali
del mercato della pasta ripiena, che
copre ancora solo il 10% del nostro fat-
turato», in un mercato guidato da Ra-
na, Fini, Buitoni e private label. Percio
¢ stato inaugurato nel 2018 lo stabili-
mento di Ancona. «Questo progetto
nasce dall'idea di riportare all'uso qua-
si quotidiano della pasta ripiena, co-
me la si trova nelle gastronomie», dice
il ceo. A Matelica invece si produce la
pasta secca. «Quila capacita potra sali-
re dioltre il 30% da 450 a 600 quintalial
giornoy.

Un obiettivo ¢ aumentare I'export:
«Vogliamo triplicare la quota sui ricavi
dal 5% al 15% entro il 2025. Mercati di
sbocco: Usa e Canada, il Nord Europa,
soprattutto dove c’é una cultura ali-
mentare vicina all'ltalia e presenza di
italiani quindi in Spagna, Francia ma
anche Austria e Svizzera. Poi Russia,
Slovenia, Croazia, i paesi Scandinavi».

Altra novita é il piano di acquisizioni.
Per diversificare ora si pensa al vino, il

| Verdicchio. Dice Pennazzi : «Stiamo

guardando una cantina che rifornisce
enoteche e alta ristorazione, dovrem-

L'Economia - 14/06/2021
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mo concludere per agosto». In settem-
bre dovrebbe poi partire la campagna
pubblicitaria per Pasta Ercoli, appena
rilevata dalla famiglia Casarola. «Ab-
biamo chiuso in tre mesi, ci avevano
gia cercati anni fa. Un passo importan-
te, comperiamo un marchio storico e
ci inseriamo nella pasta di semola».

| vertici

La famiglia Pennazzi occupa le posi-
zioni manageriali: oltre a Marcello ci
sono il padre Manfredo, presidente; la
sorella Michela, responsabile qualita e
a capo di tutto il progetto pasta fresca
all'uovo; l'altra sorella, Manuela, legale
interna. «La nostra regola aurea? Non
ci siamo mai concessi dividendi», dice
il ceo. E dichiara che in tre anni i di-
pendenti sono aumentati «del 20%
con contratti a tempo indeterminato»
(ora sono 65). Che «diverse posizioni
apicali sono occupate da donne: a ca-
po dell'estero c¢'é Silvia Nardi, alle ven-
dite Italia Benedetta Alessandrini». E
che dietro la crescita c'¢ la «manage-
rializzazione» di un'impresa familiare
che ora riceve «continue proposte dai
fondi di private equity», ma le respin-
ge cosi come non pensa alla Borsa per-
ché, perora, non habisogno diliquidi-
ta. «Lavoriamo con le banche: Unicre-
dit, 'ex Ubi ora Intesa, Bnp Paribas. Ela
Bee di Ancona e Falconara perché per
noi tutto cio che ¢ del territorio € un
vantaggio». ma per il grande passo
forse un socio servira.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

" Accordo

Luciana Mosconi e il ceo Marcello Pennazzi,
azionisti con le rispettive famiglie del 15%
e dell'85% del pastificio Mosconi Luciana

E del mese scorso
I'aquisizione di Pasta
Ercoli, dovrebbe
concludersi per agosto
quella di una cantina
per diversificare nel vino

21,8

Per cento
Il ritorno sul capitale
del pastificio Mosconi Luciana
nel 2013-2019
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Cipolla bianca abbinata al'Acelo balsamico
di Madana Igp. Prodotto altamente versable,
ideale come antipasto, contomo, farchura,
salsa dip. Da abbinare a formagg! stagionati
coma pecoring o Parmigiano reggianc. Ma
anche a ballii, amosti di maiale, polpette o
per arricchire un hamburger. Sulla confezio-
ne & presente un codsce Or che riperta ad
una landing page, con consigh di abbina-
mento & ricetle

Ingredienti

Cipolle, olio di semi di girasole, Acelo balsa-
mico d Modena Igp, zucchero, concenirato
di pomodonn, amioa di mals, sale

Formato e Gonfezionamento

Vaso in vetro da 200 g
Sheif lite
24 mesi,

Grocery & Consumi - Giugno 2021
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Intercettare i nuovi trend per continuare a crescere

Specializzazione e sperimentazione sono

i due pilastri su cui si basa la presenza

di Sama nel comparto delle conserve
vegetali, che l'azienda presidia in tutti

i segmenti, dai piu rilevanti a quelli di
nicchia. “Lo scorso anno i risultati sono
stati positivi - fa sapere Federica Fiore,
Marketing Manager Sama -, in particolar
modo per asparagi e cuori di palma,
segmenti di nicchia nei quali siamo molto
competitivi”.

Per consolidare la sua posizione

nel mercato, l'azienda veneta ha in
programma nuovi lanci con l'obiettivo

di avvicinare le nuove generazioni a uno
scaffale fortemente caratterizzato dalla
tradizione. Come? Grazie a prodotti ready
to eat @ monoporzioni, con caratteristiche
nutrizionali in linea con chi desidera
seguire un'alimentazione equilibrata e
sana. "Per settembre — annuncia Fiore —

|

A settembre sono in
arrivo importanti novita:
lanci, nuovi formati e un
rinnovato posizionamento
a scaffale per favorire
appeal e distintivita

ci saranno grandi novitd, compreso un
rinnovato posizionamento per affrontare
le sfide che insidiano il mercato.

La qualita sard unimportante leva su

cui si baseranno i nostri lanci, oltre a
formati ancora non presenti a scaffale.
Ambiamo a intercettare nuovi consumi
e consumatori offrendo il meglio, non
limitandoci allltalia per la selezione della
materia prima, ma andandola a ricercare
in tutto il mondo.

Inoltre, lo sviluppo dello scaffale é al

centro delle nostre strategie per favorire
la leggibilita del display da parte del
consumatore. Procederemo in due
direzioni: sia mediante la razionalizzazione
espositiva dei segmenti per aumentare

il valore della categoria sia mediante
linserimento di nuovi prodotti che ne
favoriscano lappeal e la distintivitd®,

Federica Fiore, Marketing Manager Sama

TOP | DA&D ltalia -
PLAVERS | D'Amico Gruppo Fini La Doria Pucci Sama
Fatturato "848 (2020, tot.
satanda (0) 70 min (2020) 100 min (2020) gruppo) 30 min (2020) 32 min (2020)
Pucci: Pucci 1932;
' ; Berni: Condiriso, g £
D'Amico, Montello, Fini, Le Conserve della . A : Scelta Oro, Fattoria dei
Marchi ’ > La Doria, La Romanella Condipasta, St
Logrd, Robo, Dega Nonna, PAF Carciofotto, Louit Sapori
Freres
Gdo 85%, Export 25%,
Canali Gdo, Horeca Normal trade 15% Gdo 100% Gdo 85%, aitro 15% Gdo, Horeca
Top SKU

Cannellini

: i
/'-\«.wn LO

Fagioli borlotti Lamon

Montello Cannellini

Ceci giganti

Condiriso Leggero
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Asparagi verdi al
naturale
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BIO ORGANICA ITALIA

FGOD

CONSERVE > CONSERVE VEGETALI

La new entry é la linea iposodica

+39% rispetto ai ricavi del 2019: & il trend
di crescita del 2020 di Bio Organica
Italia, che da un lato ha beneficiato della
maggiore richiesta di conserve vegetali,
compresi sottoli, sottaceti e olive, dall'altro
ha potuto contare su fattori importanti,
come lottimo rapporto qualita-prezzo,

la sicurezza di approvvigionamento
costante e la garanzia di una filiera 100%
bio e biodinamica.

Non mancano le novita: “Abbiamo un
dipartimento dedicato e iperattivo

sul fronte della Ricerca & Sviluppo
agroindustriale e = annunciano
dall'azienda - siamo in procinto di
lanciare una nuova linea di vegetali da
scaffale iposodica e senza liquido di
governo, che comprende soprattutto
olive e lupini, per performare al meglio

PUCCI

il nutriscore della categoria, senza

intaccare le qualita organolettiche del
prodotto. Nel prossimo futuro abbiamo
in programma un'altra novita: una
piccola gamma di conservati vegetali
completamente senza olio”.

Il Condiriso & anche “leggero”

Uno dei prodotti pit innovativi di Pucci &
il Condiriso Leggero, un mix di verdure e
legumi conservate in liquido di governo,
senza olio. "t una soluzione - fa sapere
Fabio Salani, Direttore Commerciale
Pucci - naturale e neutra, che non altera
il sapore delle verdure e le rende pronte al
consumo. L'assenza di olio permette alle
verdure, soprattutto fagiolini e piselli, di
mantenere inalterata la croccantezza. Le
verdure sono cubettate, non presentano
sfridi e si mantengono integre, Condiriso
Leggero ha un basso apporto di calorie, &
ideale per chi ha cuore il benessere e la
salute. Pud essere utilizzato per condire

il riso, ma pud essere consumato anche
da solo o come accompagnamento a
carne o pesce, in insalate di verdure, di
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pasta e cereali”, Per mostrare la naturalité
del prodotto e renderlo subito visibile

al consumatore, l'azienda ha scelto di
mantenere la conservazione in vetro e
ridurre le dimensioni dell'etichetta.

Fabio Salani, Direttore Commerciale Pucci
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Meno sale per i legumi

Linizio del 2021 ha regalato ottimi risultati,
che stanno permettendo allazienda
modenese di mantenere le performance
dell'anno precedente.

Per quanto riguarda le materie prime, il
Gruppo Fini seleziona le migliori a livello
mondiale.

“Abbiamo voluto dare preminenza a
questa scelta rispetto all'origine italiana
- precisa Lorenza Baretti, Responsabile
Marketing Prodotto del comparto
conservati del Gruppo Fini —, perché non
@ detto che tutto cié che é italiano sia piu
buono. Ed & proprio il caso dei legumi,
per i quali abbiamo selezionato le migliori
varietd al mondo in Argentina, Messico e
Canada per lo pil, ovviamente con filiera
controllata e garantita, per assicurare

la massima qualita. Abbiamo deciso di
diversificare l'offerta proponendo legumi
fonte di iodio, grazie alla presenza di un
pizzico di sale iodato protetto Presal: una
fonte di iodio garantita e resistente alle
cotture, assimilabile quindi dal nostro
organismo. Un plus che porta distintivita
a scaffale, ma il progetto ha anche una
responsabilitd sociale, perché con questa
scelta abbiamo sposato le linee guida
del Ministero della Salute che consiglia

di usare poco sale, purché sia iodato,

per prevenire le malattie da carenza
iodica. Infine, prevediamo un'estensione
dell'offerta nellambito dei ricettati, per
offrire prodotti a piu alto contenuto di
servizio, rivolgendoci anche a una fascia
di eta piu giovane”.

Inoltre, l'azienda ha lanciato una mini-
gamma di legumi bio italiani (tre
referenze di legumi da agricoltura
biologica e filiera italiana, certificata e
garantita, grazie al rapporto diretto coi
coltivatori), che ha ricevuto un buon
apprezzamento dai consumatori,
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Le tagliatelle di Luciana Mosconi sfidano Rana e Barilla. Il Ceo
Pennazzi: “Vogliamo diventare protagonisti nazionali del mercato
della pasta ripiena”

14 Giugno 2021 - 14:24 | Categorie: Grocery, Pasta e riso | Tag: Barilla, luciana
mosconi, Pasta Ercoli, Pennazzi, Rana

Matelica (Mc) — Sono tanti i progetti in cantiere per Luciana Mosconi,
pastificio familiare specializzato nel mercato premium della pasta secca
all'uovo. L'azienda é detenuta per |'85% dalla famiglia Pennazzi e per il
15% dalla famiglia della stessa Luciana Mosconi, denominata
amichevolmente la ‘regina delle tagliatelle’. Archiviato il 2020 con un giro
di affari pari a 34 milioni di euro, l'impresa punta ora a sfidare competitor
del calibro di Rana, Barilla, Fini e Buitoni. Come riferisce la sezione
‘L'economia’ del Corriere della Sera, il pastificio detiene il 25% dell'intero
mercato della pasta all'uovo lunga e si dichiara co-leader insieme a Barilla.
Da tre anni, inoltre, & entrato nel segmento del tortellino e il maggio
scorso ha acquisito la marchigiana Pasta Ercoli per espandersi nel comparto
della pasta secca di semola. “Nel 1996-97 producevamo 10 quintali di pasta
al giorno, oggi oltre 450", spiega alla testata Marcello Pennazzi, Ceo
dell’'azienda. “Vogliamo entrare entro cinque anni tra i primi quattro
protagonisti nazionali del mercato della pasta ripiena, che copre ancora
solo il 10% del nostro fatturato”. E per quanto riguarda il mercato estero:
“Vogliamo triplicare la quota sui ricavi dal 5% al 15% entro il 2025. Mercati
di sbocco: Usa e Canada, il Nord Europa, soprattutto dove c’'é una cultura
alimentare vicina all'ltalia e presenza di italiani quindi in Spagna, Francia ma
anche Austria e Svizzera. Poi Russia, Slovenia, Croazia, i paesi Scandinavi”.
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