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NOMINATION2023

info brandsaward@newbusinessmedia.it

PRODOTTI ESISTENTI

 Alimentari confezionati
Milk PRO High Protein Drink Vaniglia 350g Latteria Nöm Srl
Caffè Borbone Macinato Caffe’ Borbone Srl
Latte UHT Parzialmente scremato Arborea
Patatine fritte classiche confezione AMICA Amica Chips Spa
Salsa Avocado & Lime Calvé© Unilever Italia Mkt Operations Srl
Pasta di Semola Divella Divella

 Alimentari freschi
HiPRO Stracciatella al cucchiaio Danone Spa
Milk PRO High Protein Coppa con panna 170g Latteria Nöm Srl
Burro Parmareggio Caseifici Granterre Spa
Sottilette Classiche Mondelez Italia Srl
Mousse Proteica Gusto Cioccolato Molkerei Alois Mueller Gmbh & Co. Kg
Philadelphia Mondelez Italia Srl

 Bevande alcoliche e birre
Peroni Classica Birra Peroni
Malfy Gin Rosa Pernod Ricard Italia
Tuborg Carlsberg Italia spa
Absolut Vodka Pernod Ricard Italia
Sant’orsola Cuve’e Blanc De Blancs Prestige Fratelli Martini Secondo Luigi Spa
Piccinini 1882 Collezione Oro Piccinini 1882

 Bevande analcoliche
Gatorade PepsiCo Beverages Italia S.r.L
Skipper Senza Zuccheri Aggiunti Zuegg Spa
San Benedetto Succoso Zero Acqua Minerale San Benedetto Spa
Coca-Cola Zero Zuccheri Coca-Cola HBC Italia
Acqua S.Bernardo Fonti San Bernardo
Fuze Tea Pesca & Rosa Coca-Cola HBC Italia
Powerade Mountain Blast 500ml Coca-Cola HBC Italia
Thè San Benedetto Zero Acqua Minerale San Benedetto Spa
Succhi, nettari e spremute Pfanner Pfanner Italia Srl

 Dolciario
Baiocchi Barilla G. & R. Fratelli Spa
Tarallucci Barilla G. & R. Fratelli Spa
Milk PRO High Protein Crema Dessert Cacao 200g Latteria Nöm Srl
Mousse Proteica Gusto Cioccolato Molkerei Alois Mueller Gmbh & Co. Kg
Sammontana Barattolino Classici Sammontana Spa
Kinder Plumcake Ferrero Spa
Sorbettiera Sammontana Spa
Oreo Mondelez Italia Srl
Orsetti D’oro Haribo Haribo Italia
Fagottini Balocco Balocco Spa

 Detergenza & cura casa
Shoes’ Xpert - Prodotti Puliza Calzature Abc Italia
Chanteclair Multiuso Igienizzante Real Chimica
Raid Family Elettroemenatore S.C. Johnson Italy Srl
Insetticida Vulcano Zobele Group
Deodorante per ambienti Ambipur S.C. Johnson Italy Srl
Coccolatevi profumatore per bucato e pavimenti Euthalia Cosmetics

 Detergenza & cura tessuti
Fabuloso Ammorbidente Concentrato Colgate Palmolive Italia Srl
Cif Unilever Italia Mkt Operations Srl
Ace Detersivo Fater
Coccolatevi Essenze Ml.750 Euthalia Cosmetics
Lenor Ammorbidente Procter & Gamble
Ammorbidente Concentrato Fresca Rugiada 1300ml Italsilva Commerciale Srl

 Igiene & bellezza
Correttore Il Cancella Età L’Oréal Italia
Linea Igiene Intima Neutro Roberts Manetti&Roberts
Linea deodoranti Neutro Roberts Manetti&Roberts
Garnier Acqua Micellare L’Oréal Italia
Nivea Sun Beiersdorf
Nivea Protect & Care Deodorant Beiersdorf

 Petcare
Ultima Fit & Delicious Affinity
Ultima cat non sterilizzati appetito difficile con trota Affinity
Morando Miglior Cane Umido Morando
Special Dog Excellence Monge & C. Spa
Lechat Excellence Dry Monge & C. Spa
Morando Miglior Cane Secco Morando

PRODOTTI IN LANCIO

 Alimentari confezionati
3 Cereali Più: Riso, Farro e Grano Senatore 
Cappelli

Riso Gallo

Barilla Al Bronzo Barilla G. & R. Fratelli Spa
Alpro Questo Non E’ Lat*e Danone Nutricia Spa

 Alimentari freschi
Nuova gamma Antica Bottega Fini Gruppo Fini spa
Galbani Grangusto Grattugiato Lactalis
Milk PRO High Protein Fiocchi 210g Latteria Nöm Srl
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Fonte: Niq

Conserve rosse
la ricerca del valore aggiunto 

con il fattore local  

Il calo dei volumi sul mercato 
interno, dovuto all’aumento 

dei prezzi dopo il boom 
del 2020, non frena gli 
investimenti in prodotti 

premium sempre più 
innovativi e sostenibili che 
puntano su regionalismo, 

tradizione e specialità 
Daniele Colombo | @daniele_colombo

N
el 2022 il mercato dei derivati del 

pomodoro ha registrato vendite a 

valore pari a 790,4 milioni di euro 

e a volume di 477,9 milioni/Kg (dati Circana 

at, mar 2023, totale mercato Italia, iper+su-

per+lsp+discount), con una variazione po-

sitiva a valore del 12%, ma una riduzione 

a volume del -3,4% (era stata del 7,8% nel 

2021). Si nota un aumento del prezzo me-

dio del 15,7% e una pressione promoziona-

le in tendenza negativa, -4,4% verso l’anno 

precedente. All’interno del comparto tutti i 

segmenti presentano una flessione dei con-

sumi, in particolare quello di polpe (-7,1%) e 

pelati (-6,8%). Ancora più forte il calo inter-

no a volume per il bio (-6%), secondo i dati 

Anicav, dove a tenere saldi i conti è l’export 

che incide per il 75%. Insomma, l’inflazione 

si sente. La crescita dei prezzi è da collega-

re in maniera diretta alle tensioni sui costi 

delle materie prime, dagli energetici (elettri-

cità, gasolio agricolo), fino ai fertilizzanti, ser-

ANDAMENTO DEL MERCATO CONSUMER  
IN ITALIA (Dati at gennaio 2023) 

VALORE IN EURO VOLUMI IN KG 

2022 2023 ∆% 2022 2023 ∆%

DERIVATI DEL POMODORO 653.351.592 715.092.660 9,4 465.965.393 452.489.237 -2,9

CONCENTRATI DI POMODORO 30.629.649 33.441.812 9,2 6.879.748 6.559.522 -4,7

CONCENTRATI DI POMODORO TUBETTO 20.734.823 23.376.298 12,7 4.195.058 4.151.124 -1,0

CONCENTRATI DI POMODORO LATTINA 9.191.735 9.282.445 1,0 2.317.762 2.067.881 -10,8

CONCENTRATI DI POMODORO VETRO 703.091 783.069 11,4 366.928 340.517 -7,2

PASSATA DI POMODORO 348.927.719 385.271.094 10,4 281.287.016 276.181.453 -1,8

PASSATA DI POMODORO BOTTIGLIA/VASO 325.043.807 355.620.915 9,4 254.967.127 246.339.370 -3,4

PASSATA DI POMODORO BRICK 21.925.238 27.569.637 25,7 24.697.150 28.381.919 14,9

PASSATA DI POMODORO LATTINA 1.958.674 2.080.541 6,2 1.622.739 1.460.162 -10,0

PELATI E POMODORINI 103.210.210 111.985.162 8,5 72.196.870 68.270.861 -5,4

PELATI E POMODORINI LATTINA 100.355.780 108.922.938 8,5 71.199.946 67.267.777 -5,5

PELATI E POMODORINI VETRO 2.854.430 3.062.224 7,3 996.924 1.003.084 0,6

POLPA DI POMODORO 170.584.015 184.394.589 8,1 105.601.757 101.477.405 -3,9

POLPA DI POMODORO LATTINA 147.101.779 159.138.801 8,2 89.481.868 85.928.201 -4,0

POLPA DI POMODORO VETRO 23.342.469 24.885.165 6,6 15.977.011 15.257.396 -4,5

POLPA DI POMODORO BRICK 139.767 370.622 165,2 142.879 291.806 104,2
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DERIVATI DEL POMODORO

Fonte: Niq

     PREZZO MEDIO A CONFEZIONE IN EURO 
  

NUMERO MEDIO REFERENZE        
 

2022 2023 ∆% 2022 2023 ∆%

DERIVATI DEL POMODORO 0,90 1,01 12,7 33,1 32,9 -0,2

CONCENTRATI DI POMODORO 0,89 1,01 13,3 2,6 2,5 0,0

CONCENTRATI DI POMODORO TUBETTO 0,84 0,96 13,3 1,7 1,7 0,0

CONCENTRATI DI POMODORO LATTINA 1,04 1,19 14,5 1,8 1,8 0,0

CONCENTRATI DI POMODORO VETRO 0,84 1,01 19,9 1,0 1,0 0,0

PASSATA DI POMODORO 0,86 0,98 13,5 14,2 14,3 0,1

PASSATA DI POMODORO BOTTIGLIA/VASO 0,88 1,00 13,8 12,8 12,8 0,1

PASSATA DI POMODORO BRICK 0,73 0,82 11,7 1,7 1,7 0,0

PASSATA DI POMODORO LATTINA 0,58 0,69 18,4 1,1 1,1 0,0

PELATI E POMODORINI 0,75 0,85 13,4 8,4 8,3 -0,1

PELATI E POMODORINI LATTINA 0,74 0,84 13,5 8,1 8,0 -0,1

PELATI E POMODORINI VETRO 1,54 1,64 6,2 1,6 1,6 -0,1

POLPA DI POMODORO 1,12 1,23 10,4 8,3 8,2 -0,1

POLPA DI POMODORO LATTINA 1,15 1,27 10,1 6,7 6,6 -0,1

POLPA DI POMODORO VETRO 0,92 1,04 12,6 2,1 2,1 -0,1

POLPA DI POMODORO BRICK 3,79 1,01 -73,5 1,0 1,0 0,0

CONFEZIONI PREZZO MEDIO IN EURO  
 

2022 2023 ∆% 2022 2023 ∆%

DERIVATI DEL POMODORO 728.134.787 706.836.610 -2,9 1,40 1,58 12,7

CONCENTRATI DI POMODORO 34.253.179 33.021.884 -3,6 4,45 5,10 14,5

CONCENTRATI DI POMODORO TUBETTO 24.561.936 24.437.923 -0,5 4,94 5,63 13,9

CONCENTRATI DI POMODORO LATTINA 8.855.864 7.808.174 -11,8 3,97 4,49 13,2

CONCENTRATI DI POMODORO VETRO 835.374 775.786 -7,1 1,92 2,30 20,0

PASSATA DI POMODORO 403.501.403 392.575.365 -2,7 1,24 1,39 12,5

PASSATA DI POMODORO BOTTIGLIA/VASO 370.192.857 355.864.677 -3,9 1,27 1,44 13,2

PASSATA DI POMODORO BRICK 29.937.542 33.687.220 12,5 0,89 0,97 9,4

PASSATA DI POMODORO LATTINA 3.371.018 3.023.470 -10,3 1,21 1,42 18,0

PELATI E POMODORINI 137.409.426 131.456.329 -4,3 1,43 1,64 14,7

PELATI E POMODORINI LATTINA 135.560.839 129.589.210 -4,4 1,41 1,62 14,9

PELATI E POMODORINI VETRO 1.848.587 1.867.125 1,0 2,86 3,05 6,6

POLPA DI POMODORO 152.970.800 149.783.053 -2,1 1,62 1,82 12,5

POLPA DI POMODORO LATTINA 127.636.856 125.456.794 -1,7 1,64 1,85 12,7

POLPA DI POMODORO VETRO 25.297.119 23.958.065 -5,3 1,46 1,63 11,6

POLPA DI POMODORO BRICK 36.830 368.193 899,7 0,98 1,27 29,8
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La Doria ha alle spalle anni di lavoro 

a fianco dei coltivatori, basato su 

reciproco supporto e confronto 

continuo. In questo modo si assicura 

di acquistare ogni anno le migliori 

varietà di pomodoro 100% italiano. 

“Attraverso il rapporto che costruiamo 

con gli agricoltori, possiamo seguire 

ogni tappa della vita del pomodoro, 

dalla semina alla raccolta, garantendo 

ai clienti la qualità e la sostenibilità 

dell’intero processo. Per offrire ancora 

una maggiore sicurezza, l’azienda 

affianca i produttori con servizi di 

consulenza agronomica e specifiche 

sessioni di formazione su tematiche 

incentrate, per esempio, sull’utilizzo 

responsabile degli agrofarmaci”, 

spiegano. 

Rapporti 
relazionali

Lorenza Baretti brand manager di Le 
Conserve della Nonna

Chiara Spagna 
mktg manager pomodoro di Conserve Italia

Carlo Aquilano 
direttore commerciale di De Cecco

vizi irrigui, packaging, ma anche da una di-

minuzione di stock dei prodotti in dispensa. 

Ulteriori aumenti dei costi colturali sono stati 

poi registrati nell’anno in corso. Solo le pianti-

ne costano il 10% in più, ha fatto notare Con-

fagricoltura Emilia-Romagna (la regione van-

ta 25mila ettari su un totale Paese di 65mila; 

coltiva il 69% del pomodoro dell’areale Nord 

Italia, trasforma circa 3 degli oltre 5 milioni 

di tonnellate di passata top quality grazie a 

22 stabilimenti); altri incrementi si segnalano 

per i fitofarmaci (+20/30%), i tubi in polietile-

ne e pvc per l’irrigazione (+10/15%) e il costo 

dell’acqua stimato per il 2023 a +10/20%. La 

conseguente inflazione ha pertanto compor-

tato una riduzione dei consumi per i formati 

retail destinati al consumo domestico e an-

che nei primi mesi del 2023 i volumi hanno 

continuato a essere in contrazione. Ha te-

nuto bene, invece, il segmento dei prodot-

ti destinati al fuori casa, così come l’export 

che va a gonfie vele (+26% a valore e +8,5% 

a volume per il 2022 in Uk, dati Istat), anche 

se dopo il primo trimestre dell’anno arrivano 

dai mercati internazionali segnali di insoffe-

renza per l’aumento dei prezzi.

CONTROTENDENZE

Il regionalismo, le specialities, uniti a un 

packaging sempre più ecosostenibile e a u-

na filiera controllata e tracciata, continuano 

a segnare i trend. Il comparto punta su pro-

dotti premium che esprimano la biodiversi-

tà e peculiarità del territorio. Come La Tor-

rente, azienda conserviera di Sant’Antonio 

Abate (Na), guidata dalla seconda genera-

zione della famiglia. 

“La nostra azienda, per fortuna, è in contro-

tendenza grazie a nuovi clienti e a nuovi ac-

cordi: oltre alla inevitabile crescita a valore, 

registriamo, infatti, un buon andamento an-

che per quanto riguarda i volumi -spiega Giu-

seppe Torrente, direttore marketing-. Da di-

versi anni portiamo avanti una politica di va-

lorizzazione dei prodotti tipici legati al territo-

rio. Un nostro prodotto di punta sono le sal-

se in bottiglia di vetro, grazie alle quali offria-

mo il meglio dei pomodori campani in con-

nubio con la cipolla rossa di Tropea Igp e l’o-

lio extravergine di oliva 100% italiano. Le sal-

se sono a base di Pomodoro San Marzano 

dell’Agro Sarnese-Nocerino Dop, pomodori-

no Corbarino, Pomodorino del Piennolo del 

Vesuvio Dop, pomodorino giallo e pomodo-

ro Marzanino”.  

REBRANDING E CLAIM

Note positive anche per Casalasco, prima fi-

liera italiana del pomodoro da industria. Il fat-

turato aziendale 2022 è stato di 500 milioni 

di euro, in aumento del 25% sull’anno prece-

dente. Per il 2023 l’azienda prevede un giro 
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d’affari di oltre 600 milioni, di cui la quota e-

stera rappresenta il 70%.  “Il 2023 è dedica-

to al completo rebranding della nostra marca 

Pomì che, a sigillo dei suoi 40 anni, si è dota-

ta di un nuovo logo, un nuovo packaging e un 

rinnovato design system -racconta Roberto 

Morelli, direttore vendite Italia di Pomì e De 

Rica-. I nuovi pack sono arrivati sugli scaffa-

li a inizio 2023 e dal mese di febbraio sono 

i protagonisti di una importante campagna 

di comunicazione televisiva, con un nuovo 

spot sostenuto dal claim immortale O Così. 

O Pomì. Per quanto riguarda il brand De Ri-

ca proseguiamo consolidando la gamma dei 

prodotti ottenuti esclusivamente da pomo-

doro datterino. E alle iniziali salse abbiamo 

aggiunto una Passata Datterino 100%”. 

Il Gruppo continua poi a dedicare estrema 

attenzione alla sostenibilità, come evidenzia-

to dalla redazione del relativo bilancio che 

avviene da alcuni anni e dalle iniziative di tu-

tela del territorio, come i recenti progetti di 

riforestazione del Parco locale di interesse 

sovracomunale San Colombano, a Suzzara 

(Mn), e dell’Isola Maria Luigia a Martignana 

Po (Cr) che vedono protagonista Pomì. 

BRAND AWARENESS

Per Agromonte le vendite si sono assestate 

su un trend positivo tanto che prevede, per 

la fine del 2023, una crescita a doppia cifra, 

superiore al 10%. “A inizio anno abbiamo lan-

ciato sul mercato la nuova salsa pronta di po-

modoro piccadilly, fatta con pomodoro ap-

pena raccolto. La scelta di lavorare un’ulte-

riore varietà di pomodoro (dopo il ciliegino, 

il datterino, il pomodoro giallo) è stata fatta 

per differenziare e ampliare la nostra offerta 

di salse pronte e rafforzare il ruolo del brand 

che fa della qualità e del legame con il territo-

rio i suoi valori portanti -fa sapere Miriam Are-

stia, responsabile marketing di Agromonte-.  

Siamo poi in procinto di inserire sugli scaf-

fali della gdo un nuovo formato. Un cluster 

in cartoncino che racchiude le due referen-

ze di salse pronte più vendute sul mercato, 

la salsa pronta di ciliegino e la salsa pronta 

di datterino”.  Per rafforzare la brand aware-

ness, è ripartita la campagna tv O Venite in 

Sicilia, andata on air tra marzo e aprile. Pro-

tagonista è stata la Salsa pronta di ciliegino. 

VALORIZZARE E DIVERSIFICARE

Il 2023 è l’anno della valorizzazione della 

passata di pomodoro per Mutti, che lo scor-

so anno ha raggiunto un fatturato di 563 mi-

lioni di euro, di cui 277 milioni di euro prove-

nienti dal mercato italiano e 286 milioni di 

euro dalle vendite all’estero. “Abbiamo quat-

tro varianti di Passate Regionali che raccon-

tano la storia, i profumi e i sapori dei territo-

ri da cui provengono: la Toscana, la Sicilia, 

Gianmarco Laviola 
ad del Gruppo Princes

Giuseppe Torrente 
direttore marketing di La Torrente

•  Nell’ultimo anno, a Totale Italia, il mercato 

delle Conserve Rosse registra un giro 

d’affari di 715,1 Milioni di €, in crescita 

rispetto all’anno precedente (+9,4%). 

Negativo l’andamento della categoria a 

volume (-2,9%). 

•  Il mercato delle Conserve Rosse, 

rispetto all’anno corrispondente, a 

valore risulta in crescita in tutte le Aree; 

contrariamente, a volume, risulta in 

flessione. 

•  L’Area 4, prima per incidenza sui volumi 

generati (37,2%), guida la contrazione 

con un trend del -4,1%, seguita dall’Area 

3 (-3,4%), Area 1 (-1,3%) e Area 2 (-0,9%).

•  Le Superfici distributive dove si 

concentra l’87% dei volumi sono Iper, 

Super e Discount; qui il trend risulta 

positivo a valore (+10,3%) ma negativo a 

volume (-2,3%).

•  La flessione in volume del mercato è 

comune a tutte le superfici. I Super, che 

veicolano il 41% dei volumi a Totale Italia, 

guidano il trend negativo (-2,8% trend 

Vol.; -1,1% contrib. Vol), seguito dai Liberi 

Servizi (-6,6% trend Vol.; -0.9% contrib. 

Vol) e Discount (-3,4% trend Vol.; -0.9% 

contrib. Vol). Flat, invece, il canale degli 

Iper (+0,3% trend Vol.; +0.1% contrib. Vol).

•  Per tutte le superfici, tuttavia, si 

evidenzia un trend positivo a valore 

(+11,6% Iper, +8,9% Super, +4,3% Liberi 

Servizi, +11,7% Discount). In generale, a 

Totale Italia, il trend positivo a valore è 

guidato principalmente dall’incremento 

del prezzo medio €/Kg (+12,7%) e da un 

riduzione delle promozioni ( -2,7 pti vs 

corrispondente).

•   Nel Discount si osserva l’incremento di 

prezzo medio €/Kg maggiore (+15,6%), 

pur mantenendo un indice più basso 

rispetto al Totale Italia (index 82). Risulta, 

inoltre, il canale dove cala maggiormente 

l’incidenza delle promozioni (-3,6 pti Int. 

Index Volume).  
Fonte: Niq - a cura di Francesca Babbo

CRESCE 
IL PREZZO 
MEDIO
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la Puglia e l’Emilia. Utilizziamo il pomodoro 

coltivato nelle sue terre di vocazione -fa sa-

pere l’azienda-. Continueremo a rafforzare 

il marchio e il posizionamento come specia-

listi del pomodoro, valorizzando le caratte-

ristiche organolettiche di nuove varietà co-

me il pizzutello e il rossoro. Proseguirà poi il 

nostro impegno d’espansione in nuove ca-

tegorie di mercato come quelle delle salse 

pronte, dei pesti e del chilled e procederà 

costantemente il processo di internaziona-

lizzazione che attualmente ci vede presenti 

in 100 paesi al mondo con 5 filiali operative”. 

SOCIAL FOOTPRINT
L’innovazione sostenibile è il focus per La 

Doria, costantemente impegnata a propor-

re nuovi prodotti in linea con le richieste del 

mercato, operando su diversi aspetti. In-

veste, in particolare, nella ricerca continua 

per l’individuazione degli ingredienti neces-

sari alla creazione di nuove ricette e varian-

ti che rispondano alle esigenze dei consu-

matori. Nel 2022 ha ottenuto con succes-

so una nuova certificazione, la Social Fo-

otprint. “Grazie a questa certificazione pos-

siamo condividere con tutti gli stakeholder le 

informazioni sull’impatto sociale dei prodot-

ti della nostra ‘linea rossa’ -spiega Giusep-

pe Tammaro, direttore commerciale Grup-

po La Doria-. Continueremo, inoltre, a lavo-

Miriam Arestia 
resp. marketing di Agromonte

Roberto Morelli 
direttore vendite Italia di Pomì e De Rica

Francesco Mutti 
Amministratore delegato di Mutti

rare in ottica di sostenibilità del packaging 

con l’obiettivo di ridurre la plastica dagli im-

balli secondari e terziari o utilizzare materiale 

proveniente da fonti rinnovabili. Al momento 

non stiamo lavorando a novità in termini di 

prodotto ma, essendo un produttore di Pri-

vate Label, La Doria lavora costantemente 

a stretto contatto con i propri clienti, tenen-

do conto anche delle tendenze di mercato, 

motivo per cui attraverso un Discovery Te-

am focalizzato sull’innovazione e a una cu-

cina sperimentale all’avanguardia, replichia-

mo le tecnologie di processo e di prodotto, 

fornendo ai nostri clienti un prototipo in linea 

con la referenza da realizzare”. 

REGIONALITÀ
Conserve Italia mantiene un trend a volume 

di sostanziale stabilità, con le performance 

migliori registrate nei segmenti dei pomo-

dorini e dei concentrati di pomodoro, inol-

tre con il brand Cirio crescono i formati mo-

nodose, sia passata (Rustica, Verace e Dat-

terino Giallo) sia polpa finissima. “Seguendo 

il crescente interesse dei consumatori verso 

la regionalità e territorialità delle produzioni, 

abbiamo introdotto la nuova Passata della 

Maremma Toscana Cirio, l’ultima nata nella 

gamma Le Selezioni -fa sapere Chiara Spa-

gna, marketing manager pomodoro di Con-

serve Italia-. Viene realizzata con il pomodo-

La Torrente sta portando avanti progetti 

ecosostenibili. Diminuisce quanto più 

possibile parte del packaging, grazie 

all’acquisizione di nuovi fornitori. 

In questo modo l’azienda riesce a 

confezionare alcune referenze senza 

l’interfalda in carta. Un impegno reso 

possibile anche grazie all’apertura 

della gdo che ha accolto il progetto 

favorevolmente. Anche la rivisitazione 

dei formati su referenze importanti 

della vasta gamma hanno portato 

un contributo. Come i friarielli 960 

grammi in un contenitore di vetro, con 

un’etichetta minimal.

Interventi  
a più mani
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ro conferito dai nostri soci presenti in Tosca-

na e viene lavorato nello stabilimento ad Al-

binia, in provincia di Grosseto, nel cuore del-

la Maremma. Siamo impegnati a consolidare 

la nuova gamma Valfrutta Green, particolar-

mente attenta ai temi della sostenibilità am-

bientale sia nel contenuto sia nel packaging: 

parliamo della Polpa Valfrutta Green in Tetra 

Recart, un materiale altamente ecososteni-

bile che consente di ridurre sensibilmente 

l’impatto ambientale lungo il ciclo produttivo 

e la Passata di Pomodoro Biologico Valfrut-

ta Green, in bottiglia di vetro ambrato, rea-

lizzata in collaborazione con Verallia e com-

posta per l’86% da vetro riciclato”. 

Il 2023 è anche l’anno della rinnovata pre-

senza di Cirio nello scaffale delle salse e con-

dimenti, con prodotti derivati dalla filiera del 

pomodoro 100% italiano. “Abbiamo lancia-

to di recente il Ketchup all’Italiana Cirio e la 

Salsa Barbecue all’Italiana Cirio, due nuove 

referenze presentate in una moderna ed e-

sclusiva confezione antispreco (doypack da 

120 grammi), prodotti realizzati con ricette 

corte, che guardano in particolare a un tar-

get giovanile”. 

AUTOMAZIONE 
La sostenibilità, anche nel pack, è al centro 

dell’attenzione del brand Valgrì, fondato dal-

la famiglia Coppola. In risposta alla crescen-

te domanda e interesse per prodotti naturali 

e biologici, l’ultima novità Valgrì sono i Sughi 

Pronti bio in doypack da 200 grammi. Pro-

dotti con materie prime selezionate e lavo-

rate dal fresco e ingredienti 100% italiani e 

biologici senza additivi né conservanti, sono 

disponibili in tre varianti, al basilico, all’arrab-

biata e olive e capperi. Il doypack annulla il 

peso dell’imballaggio, abbattendo drastica-

mente i costi di trasporto e l’impatto ambien-

tale. “Il mercato dei rossi continua a darci ri-

sultati con una crescente attenzione sui pro-

dotti tipici, regionali e certificati Dop o biolo-

gici, sia a livello nazionale sia internazionale”, 

racconta Simona Pelliccia, export & marke-

ting manager. Il Sugo bio in doypack è sta-

to insignito di diversi riconoscimenti, quali il 

premio Brands Award 2022 di Gdoweek nel-

la categoria New Entry e il riconoscimento 

tra i Top 100 prodotti innovativi sul merca-

to a Cibus Connecting Italy 2023, oltre che 

il Better Future Award di Gdoweek e Mark 

Up a Tuttofood. Valgrì punta a una trasforma-

zione tecnologica e digitale. Tra i diversi pro-

getti 2023 ha in programma la realizzazione 

di un laboratorio automatizzato per la produ-

zione di sughi e salse pronte (oltre che con-

fetture, composte gourmet, passati di ver-

dura, paté, gelatine, marmellate e salse tipi-

che della tradizione culinaria campana), pre-

parati anche per conto terzi secondo ricette 

personalizzate o a richiesta, da confeziona-

re sia nell’innovativo formato doypack sia in 

vaso vetro. Saranno sperimentati e realizzati 

con la presenza solo di conservanti naturali o 

l’aggiunta di spezie, erbe aromatiche e fiori. 

ETICITÀ SENZA FRONTIERE
“Per quest’anno, nonostante le conseguen-

ze delle scarse precipitazioni, ci attendiamo 

una ripresa delle produzioni che si attende 

crescano di un 8% rispetto allo scorso an-

no”, spiega Gianmarco Laviola, amministra-

tore delegato del Gruppo Princes, 1,8 miliar-

di di sterline il fatturato nel 2021-2022.  Pun-

to di forza è la qualità, garantita da un pomo-

doro 100% italiano, nel quale si riflette l’iden-

tità dell’intera filiera. “L’esperienza consoli-

data sui mercati esteri, soprattutto grazie il 

brand Napolina, ci ha spinto a lavorare an-

che per il mercato italiano e per questo ab-

biamo sviluppato il marchio Donna Pia, che 

rappresenta un primo passo fondamentale 

per guadagnare spazio in un panorama com-

petitivo e di qualità, come quello italiano”.  In-

tenso è il lavoro sul piano della sostenibilità.  

“Sul fronte del packaging abbiamo introdot-

to un cartoncino prodotto da fonti sosteni-

bili e che non prevede l’uso di plastica, col-

la o altro materiale chimico adesivo nei no-

stri multipack -prosegue Laviola-. Una solu-

zione innovativa, come la piattaforma Eco-

fert, ha permesso ai nostri produttori di ri-

durre il consumo di acqua del 25%; abbiamo 

poi scelto di preferire un sistema di traspor-

to ferroviario a quello su strada”. Il Gruppo 

porta avanti iniziative di sostenibilità socia-

Il simbolo Qc sulle etichetta di Le 

Conserve della Nonna garantisce un 

prodotto ottenuto con tecniche di 

produzione integrata che riducono 

al minimo l’uso di sostanze chimiche 

di sintesi in campo e con processi 

produttivi a basso impatto ambientale. 

Un fattore distintivo delle passate 

è il peculiare processo produttivo 

utilizzato, che consente di ottenere 

un prodotto particolarmente denso e 

corposo, con un basso coefficiente 

Bostwich e un alto grado brix. 

Guardando avanti, l’azienda intende 

puntare sicuramente a consolidare 

i risultati ottenuti finora, in un’ottica 

di coerenza con i valori distintivi che 

le vengono riconosciuti: territorialità, 

filiera corta, basso impatto ambientale 

ed elevata qualità organolettica del 

prodotto.

DENSITÀ 
PRODUTTIVA

Giuseppe Tammaro 
direttore commerciale del Gruppo La Doria
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Conserve Italia è impegnata in un importante piano triennale di investimenti. L’anno scorso è stata avviata una nuova 

linea di riempimento e confezionamento per contenitori Tetra Recart nello stabilimento di Pomposa (Fe), per potenziare 

la produzione di passate e polpe di pomodoro con un packaging eco-sostenibile sempre più richiesto dal mercato, come 

dimostra il lancio della Polpa Valfrutta Green. Il materiale oltre a ridurre le emissioni nel suo ciclo produttivo consente 

importanti efficienze anche in fase logistica e di trasporto.

INVESTIMENTI TRIENNALI

le. “Con il progetto Lavoro senza Frontiere 

abbiamo assunto 11 lavoratori migranti che, 

in mancanza di alternative, sarebbero potu-

ti finire nella rete del caporalato. Di recente, 

inoltre, Pia è stata valutata dall’Agcm con il 

massimo del punteggio nel rating di legali-

tà, che certifica la nostra trasparenza.  Nel 

2022 abbiamo poi siglato una collaborazio-

ne con un’associazione riconosciuta leader 

internazionale nel campo della sostenibilità 

etica delle filiere agroindustriali, Oxfam Ita-

lia, con cui abbiamo intrapreso un percorso 

verso l’analisi e il miglioramento della vita dei 

campi della Capitanata”, conclude.

NICCHIE D’ESPORTAZIONE

Per De Cecco il 2023 è iniziato con un pri-

mo quarter positivo facendo riscontrare u-

na crescita a doppia cifra del fatturato a li-

vello globale. 

“Questo grazie alla continua espansione non 

solo nei mercati europei, tra cui Germania, 

Belgio, Francia e Irlanda, ma anche in quel-

li overseas quali Brasile, Australia e soprat-

tutto Corea del Sud -spiega Carlo Aquilano, 

direttore commerciale-. Questi risultati sono 

frutto di una strategia multicanale che si at-

tua parallelamente in gdo e nel food service 

che per noi, soprattutto all’estero, è di vita-

le importanza. La nostra Polpa Fine, per e-

sempio, è stata sviluppata per avere una re-

sa perfetta anche nella cottura in forno a le-

gna, con una trama creata per essere parti-

colarmente efficace nella preparazione del-

la pizza”. In arrivo alcune novità. “Stiamo lan-

ciando referenze di nicchia a livello interna-

zionale, presto avremo un packaging multi-

lingua per il nostro Pomodoro San Marza-

no dell’Agro Sarnese Nocerino Dop, grande 

eccellenza italiana che vogliamo cercare di 

diffondere anche fuori dai confini nazionali. 

Continueremo a comunicare principalmente 

il brand nei canali tradizionali facendo dei ‘di-

ve’ specifici sulle linee non pasta, soprattut-

to a livello social. Aggiungo che per De Cec-

co la sostenibilità non è mai stato un tema di 

marketing, ma una costante alla base di una 

radicata cultura aziendale”, spiega Aquilano.

ALLARGAMENTI DISTRIBUTIVI

Le Conserve della Nonna è in costante cre-

scita da diversi anni e anche negli ultimi 12 

mesi sta registrando andamenti particolar-

mente positivi in tutti i diversi segmenti in cui 

opera, grazie a rotazioni a scaffale in forte 

sviluppo e allargamenti distributivi. Il fatto-

re territoriale gioca un ruolo importante. An-

che nel 2023, come nei tre anni preceden-

ti, le passate Conserve della Nonna si so-

no aggiudicate il prestigioso premio Quali-

ty Award. “Per le nostre passate, in partico-

lare, utilizziamo esclusivamente pomodoro 

dell’Emilia-Romagna coltivato in prossimità 

del nostro stabilimento di Ravarino (Mo), in 

modo che possa essere lavorato entro po-

che ore dalla raccolta, con la garanzia di una 

filiera corta e controllata, grazie ad accordi 

diretti coi nostri coltivatori -spiega Lorenza 

Baretti, brand manager di Le Conserve del-

la Nonna-.  Le nostre passate sono certifica-

te Qualità Controllata da parte della regione 

Emilia-Romagna”.  

CENTRO DI RICERCA

Il laboratorio di casa 
Coppola rappresenterà 
un vero e proprio centro 
di ricerca. Tutti i beni 
strumentali oggetto del 
progetto presentano 
caratteristiche relative
al piano Impresa 4.0. 
L’obiettivo di Valgrì è 
ridurre al minimo gli scarti 
e conferirli ad aziende 
specializzate per il loro 
successivo riutilizzo. 
Saranno, inoltre, impiegati 
pannelli solari per l’utilizzo 
di energia rinnovabile
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MIGLIORE DEL TEST

Migliore qualità globale del test,  
a prescindere dal prezzo  

MIGLIOR ACQUISTO

Qualità globale almeno buona e  
il rapporto tra giudizio globale e prezzo 
o il costo d’uso più conveniente

MIGLIOR PREZZO

Qualità globale media e rapporto 
tra qualità globale e prezzo o costo 
d’uso più conveniente

MEGLIO EVITARE

Il prodotto ha gravi problemi  
di conformità o di sicurezza 

MIGLIOR SCELTA GREEN

Massimo giudizio in impatto 
ambientale (5 stelle) e giudizio 
globale buono od ottimo 

Marche e modelli sono selezionati 
per coprire il più possibile il mercato. 
I campioni sono acquistati 
anonimamente nei punti vendita, 
trasportati e conservati in modo 
da garantire la loro integrità fino alla 
consegna in laboratorio. I laboratori 
che effettuano i test per conto 
di Altroconsumo sono indipendenti e 
di comprovata esperienza, così come 
gli esperti che effettuano le nostre 
prove. Le prove pratiche e di assaggio 
sono effettuate su campioni anonimi, 
in modo che i consumatori o gli esperti 
che le realizzano non vengano in alcun 
modo influenzati nella loro 
valutazione. I dati ottenuti nelle 
diverse prove sono valutati in base 
a criteri rigorosi: i giudizi vengono 
riportati in tabella con un numero 
di stelle, da uno (pessimo) a cinque 
(ottimo). La qualità globale è espressa 
da una valutazione in centesimi e 
i prodotti sono sempre elencati in 
ordine di qualità. Se un prodotto non 
supera le nostre prove di sicurezza o 
ha gravi problemi di conformità, 
il giudizio globale è sostituito da 
questo simbolo:  
Il colore blu scuro nelle tabelle indica 
i prodotti di qualità globale ottima, 
il blu chiaro di qualità buona, il grigio 
chiaro di qualità media, il grigio scuro 
di qualità bassa 

COME TESTIAMO E VALUTIAMO

Per sapere come testiamo 
e valutiamo vai su  
www.altroconsumo.it/

metodo-test

dei Nas di qualche anno fa che avevano 

rinvenuto nelle passate nazionali 

contaminazioni con pomodori 

cinesi: uno scandalo che ha portato 

all’introduzione nel 2018 dell’obbligo 

di indicare in etichetta l’origine del 

pomodoro usato nelle conserve e in 

tutti quei prodotti in cui incide almeno 

per il 50% sul peso netto totale. Tutte 

le passate di questo test, e anche dei 

test precedenti, dichiarano l’origine 

italiana. Ma a dirla tutta, tutte le 

passate presenti sugli scaffali dei 

super la vantano in etichetta, ormai 

L
a vogliamo italiana: metà 

delle persone a cui abbiamo 

chiesto qual è l’aspetto più 

importante di una passata 

di pomodoro ha risposto “l’origine 

italiana”. Per un altro terzo dei nostri 

ACmakers (migliaia di consumatori 

che partecipano attivamente ai nostri 

test) questa caratteristica non è il 

primo metro di scelta, ma è molto 

importante. Insomma sulla passata non 

transigiamo e non concepiamo materie 

prime che arrivino dall’estero. Forse 

siamo rimasti scottati dalle rivelazioni 
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PREMIATA
PASSATA 
Il test conferma: la materia prima 
è di qualità. Tutte promosse anche 
nella prova dei pesticidi e nell’igiene. 
Molte brillano nell’assaggio.

di Manuela Cervilli

Il metodo del test
DATA DI ACQUISTO E DI ANALISI 

DEI PRODOTTI  

Acquisto: gennaio-febbraio 2023. 

Analisi: gennaio-marzo2023. Prezzi: 

marzo 2023.

LA SCELTA DEI PRODOTTI  Abbiamo 

selezionato i marchi maggiormente 

presenti sul mercato. Per formare il 

campione abbiamo considerato anche 

altri fattori come il posizionamento 

di prezzo; la presenza di marchi del 

distributore e i prodotti venduti in canali 

specifici.

IL PESO DELLE PROVE Le prove di 

assaggio fatte dagli esperti pesano 

nel loro insieme per il 40% sul giudizio 

globale, idem quelle di laboratorio il cui 

peso è internamente  così suddiviso: 

30% per gli indicatori di  qualità del 

pomodoro, 20% sia per sale che per 

pesticidi,  10% per impurità, muffe e 

correttezza del peso (questi ultimi due 

parametri non si vedono in tabella per 

motivi di spazio). 

Infine, sul giudizio di qualità globale, 

etichetta e imballaggio pesano il 10% 

ciascuno.

Per ulteriori dettagli su scelta prodotti, 
peso delle prove e, più in generale, 
sul metodo dei test, vedi:

altroconsumo.it/metodo-test-

passate

quasi come un claim, riportandola 

sul fronte della bottiglia, magari con 

il tricolore. In realtà considerare 

l’origine italiana un sinonimo 

automatico di qualità è errato. Al di là 

della provenienza - e questo vale per 

molti prodotti alimentari - essenziali 

sono la qualità della materia prima, 

indipendentemente dall’origine, e 

l’affidabilità dei controlli sulla filiera.

Alla ricerca di acqua e sale
Per ora la conferma che il pomodoro 

dichiarato italiano lo sia davvero 

non possiamo darvela. Sarà possibile 

in futuro fare chiarezza sull’origine 

della materia prima? Con molta 

probabilità sì. Di recente sono stati 

fatti passi avanti e sono state messe a 

punto alcune tecniche analitiche che 

permetteranno presto di identificare 

la zona di origine dei pomodori 

usati nelle passate (ma anche di altri 

prodotti) grazie all’organizzazione 

di un database che archivierà i dati 

specifici degli elementi minerari 

preseti nei terreni delle coltivazioni 

e nella materia prima che vi cresce. 

Per le persone che 
hanno collaborato 
al test, l’origine italiana 
è un criterio base per 
scegliere la passata 
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Non si dovrà aspettare troppo: questi 

metodi sono stati pubblicati su 

riviste scientifiche, anche se ad oggi 

nessuno di questi è ancora divenuto 

un mezzo di controllo “ufficiale”. 

Quando saranno disponibili, state 

certi che li useremo anche nel nostro 

test. Per ora ci affidiamo alle analisi di 

laboratorio, solide e incontrovertibili,  

che verificano il rispetto dei requisiti 

legali e no che le passate devono 

avere, come il contenuto di zuccheri, 

l’acidità e il residuo ottico (il livello 

di concentrazione della passata) e 

l’assenza di difetti. Tutti questi valori 

rivelano la qualità della materia 

prima, che in tabella giudichiamo 

sotto “Qualità del pomodoro”. 

Complessivamente le passate del test 

ottengono una valutazione positiva, ad 

eccezione di La Russolillo (per il basso 

residuo ottico).  

Anche se non possiamo confermare 

l’origine italiana del pomodoro, 

possiamo però sciogliere un altro 

dubbio espresso da molti ACmakers: 

la passata è autentica o è stata fatta a 

partire da concentrato e poi allungata 

con acqua? La normativa lo vieta e noi 

abbiamo verificato che i prodotti siano 

in regola (nel 2009 avevamo trovato 

un caso di annacquamento): nessuno 

dei campioni ha evidenziato acqua 

aggiunta.  

Per quanto riguarda il sale (che per 

legge si può aggiungere), ci sono 

ancora margini di miglioramento 

per sette passate di pomodoro, che 

raggiungono solo la sufficienza. Oltre 

a far male alla salute (meno ce n’è, 

meglio è), il sale può essere aggiunto 

per camuffare una materia prima non 

di qualità oppure per mascherare un 

sapore poco gradevole. Insomma si 

tratta di un ingrediente di cui si può 

fare a meno, soprattutto nelle passate, 

proprio perché di solito vengono 

cucinate e anche condite. 

LE (MOLTE) PROVE DEL TEST

TUTTO FA QUALITÀ Partiamo dall’ 
esame ispettivo che verifica colore, 
densità, presenza di semi, bucce, altre 
parti vegetali, corpi estranei...

L’IMPORTANZA DEGLI ZUCCHERI Il 
tenore degli zuccheri è essenziale: è un 
parametro direttamente correlato al 
grado di maturazione del pomodoro.

QUANTI GRADI Abbiamo misurato 
i gradi Brix, che indicano il livello di 
concentrazione della passata. Per legge  
questo valore deve essere tra 5 e 12.

LA MUFFA È uno dei fattori di 
alterazione del pomodoro. Tutte le 
passate superano bene la prova, che 
quindi non abbiamo  messo in tabella. 

OVUNQUE IL RAME Contro funghi 
patogeni e batteri si usa il rame: è tra i 
pesticidi che cerchiamo. C’è sempre, ma 
a livelli bassi, lontani dal limite di legge.

Ricorda: il tappo della 
bottiglia va rimosso e 
buttato con le lattine

BENE L’ASSAGGIO Nel complesso le 
passate sono state apprezzate più 
del precedente test (2022): quattro 
prodotti ottengono giudizi ottimi.
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PRO  Va molto bene nelle analisi di 
laboratorio, in particolare l’assenza di 
residui di pesticidi (ad eccezione del rame  
in tutte le passate) e il buon residuo 
ottico. Ottima la prova di assaggio.
CONTRO  Pur non avendo un contenuto di 
sale elevato in senso assoluto, è la 
passata del test che ne ha di più.
IL NOSTRO PARERE  Ottima qualità: piace 
davvero molto ai consumatori.

PRO  Va bene in tutte le nostre prove di 
laboratorio.
CONTRO  Si compra solo nel discount 
Eurospin.
IL NOSTRO PARERE  Un’eccellente 
passata di pomodoro venduta al prezzo 
più basso (insieme a quella del marchio 
Gustato), più di tre volte in meno rispetto 
a quella più cara della selezione. Ottiene il 
titolo di Migliore Acquisto e si colloca nella 
qualità ottima della nostra classifica.

PRO  Va bene sia nelle analisi di 
laboratorio, sia nella prova di assaggio 
fatta dai nostri esperti.
CONTRO  Abbiamo rilevato un residuo di 
un pesticida, in quantità però davvero 
minime e ben al di sotto dei limiti di legge. 
Solo nei punti vendita Conad.
IL NOSTRO PARERE  Passata di pomodoro 
a marchio commerciale : si merita il titolo 
di Miglior Acquisto per il buon rapporto 
fra la qualità e il prezzo.

PRO  Questa passata ottiene voti ottimi 
nelle analisi di laboratorio. Bene le 
informazioni in etichetta, soprattutto per 
la  presenza di molte indicazioni 
facoltative,  utili per chi compra.
CONTRO  Si compra solo nel discount MD.
IL NOSTRO PARERE  Un prodotto dal 
prezzo imbattibile:  è il meno costoso 
della selezione con Eurospin (Delizie dal 
Sole). Ottima qualità.

PRO  Ottiene buoni risultati nelle analisi di 
laboratorio. Va data una nota di merito 
alla quantità di sale che, seppur presente,  
è davvero bassa rispetto ad altre passate 
di pomodoro: molto bene.
CONTRO Si compra solo in Esselunga, 
catena non diffusa nel Sud Italia.
IL NOSTRO PARERE  Questa passata di 
pomodoro con il marchio del 
supermercato ha un prezzo competitivo, 
equiparabile al discount. Qualità 
complessiva ineccepibile. 

LA NOSTRA SCELTA: PASSATE DI POMODORO

1,29-1,70 € (700 g)

0,89 € (700 g)

0,89-0,99 € (700 g)

0,89 € (700 g)

0,89 - 0,95 € (700 g)

De Rica Passata 
Lavorato Fresco

Delizie dal Sole 
(Eurospin)  
Passata di Pomodoro 

Conad 
Passata Classica

Gustato (Md) 
Passata di Pomodoro 

Esselunga 
Passata di Pomodoro 

QUALITÀ
OTTIMA75

QUALITÀ
OTTIMA73

QUALITÀ
OTTIMA70

QUALITÀ
OTTIMA74

QUALITÀ
OTTIMA73

I criteri di scelta, i dubbi e le indicazioni d’uso sulla passata 
sono stati suggeriti da voi grazie alla piattaforma collaborativa ACmakers

MAGGIORI INFO

Sul sito, oltre ai risultati 
completi per ogni 
prodotto, un video che 
mostra come abbiamo 
testato le passate

altroconsumo.it/

passate

Vuoi sapere quale 
pasta abbinare al sugo? 
Sul nostro sito trovi i 
risultati del  test sugli 
spaghetti 

altroconsumo.it/

pasta
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Pestici, nessun allarme
Quando domandiamo agli ACmakers 

che cosa temono possa nascondersi 

nelle passate, una delle risposte più 

frequenti riguarda i pesticidi. Il nostro 

laboratorio ne ha cercati più di 400: 

non è emerso alcun problema. Anzi, 

molti campioni prendono un giudizio 

ottimo. Molto bene anche la prova che 

verifica la presenza di muffe e quella 

sull’igiene che controlla la presenza di 

impurità (in tabella sotto “Impurità”). 

In effetti metà degli ACmakers ci dice 

di non aver mai avuto esperienze 

negative con questi prodotti.  

Assaggio e imballaggio
Per pizza, ragù e polpette, gli 

ACmakers sono divisi: metà sostiene 

che per questi manicaretti ci voglia la 

passata; metà fa il tifo per la polpa. 

Sul sugo per la pasta c’è anche una 

frangia che usa solo la conserva fatta in 

casa o i pomodori freschi. Al di là dei 

gusti, per la prova di assaggio abbiamo 

arruolato 56 degustatori, che hanno 

espresso una preferenza per De Cecco, 

La Molisana, Santa Rosa e De Rica. Le 

passate vanno male invece nella prova 

che valuta l’imballaggio. Perché - c’è da 

chiedersi - visto che le bottiglie sono 

vetro, un materiale ritenuto green? Il 

vetro proviene sì da fonti rinnovabili 

(sabbia) e si ricicla facilmente, ma pesa 

e ha bisogno di acqua e energia per la 

produzione e lo smaltimento: più si 

riutilizza il vetro, meglio è. In questa 

prova quindi abbiamo considerato sia 

le informazioni sullo smaltimento in 

etichetta sia il tipo di materiale usato, 

ma soprattutto la quantità (alcuni 

imballaggi pesano di più, come ad 

esempio quello di La Torrente che 

genera 51 g di rifiuti ogni 100 g di 

passata, contro i 14 g degli imballaggi 

di De Cecco e Natura Toscana). 

qualità buonaqualità ottimaRISULTATI COMPLETI SU  www.altroconsumo.it/passate

Passate di pomodoro

PREZZI RISULTATI
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F DE RICA Passata 700 g 1,29-1,70 2,21 B B C A A D A 75

SANTA ROSA Pomodorissimo la passata 700 g 0,78-1,45 1,62 C B B A A D A 74

DE CECCO Passata classica vellutata 700 g 0,99-1,61 1,95 C B B A A D A 74

ORTOLINA Passata classica 690 g 0,89-1,79 1,98 C B B A A D B 74

F GUSTATO (MD) Passata di pomodoro 700 g 0,89 1,27 B B B A A D B 74

LA MOLISANA Passata classica 690 g 1,18-1,79 2,16 C A B B A D A 73

MUTTI Passata 700 g 1,25-2,09 2,47 B A C A A D B 73

F
DELIZIE DAL SOLE (EUROSPIN)  
Passata di pomodoro 700 g

0,89 1,27 B B B A A D B 73

F ESSELUNGA Passata di pomodoro 700 g 0,89-0,95 1,33 B B B A A D B 73

LE CONSERVE DELLA NONNA Pomodoro dolce  
dell'Emilia Romagna 700 g

1,20-2,33 2,83 B B C A A D B 71

F CONAD Passata classica 700 g 0,89-0,99 1,30 C B C B A D B 70

PETTI Il delicato Passata di pomodoro extrafine 700 g 1,47-1,99 2,59 B B C A A D B 68

VALFRUTTA Passata vellutata gusto autentico 700 g 0,99-1,86 2,15 C B B A A D B 67

CARREFOUR BIO Passata di pomodoro 700 g 1,19-1,89 2,22 B B B A A D B 67

STAR La Mia Pummarò corposa 700 g 0,99-1,62 1,75 C B B A A D B 67

VIAGGIATOR GOLOSO Passata di pomodoro BIO 690 g 1,39 2,01 C B B A A D B 66

POMÌ Passata di pomodoro 700 g 0,99-1,52 1,76 B B C B A D B 66

CIRIO Passata della maremma extrafine 700 g 0,99-2,09 2,43 C B B B A D B 65

CASAR Passata di pomodoro 680 g 1,45-1,79 2,47 B A A B A D C 63

LA MARCA DEL CONSUMATORE  
Passata del consumatore 500 g

1,27-1,27 2,54 B B A A A D C 63

ALCE NERO BIO Passata di pomodoro 500 g 1,72-2,45 4,09 C B A A A D C 62

NOBILE Passata rustica 690 g 1,05-1,19 1,64 C B A A A D C 61

LA RUSSOLILLO Passata di pomodoro 660 g 1,00-1,50 2,02 C C C A A D C 61

NATURASÌ Passata di pomodoro 700 g 0,74-2,50 2,57 B B B A A D C 61

LA TORRENTE Passata di pomodoro tradizionale 700 g 0,99-1,79 1,91 C B A B A D C 60
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Fini: pasta fresca ripiena su
ricette regionali

Rilancio del marchio e focalizzazione su qualità

e italianità.

Il nuovo corso del Gruppo Fini iniziato in

occasione dei 110 anni continua all'insegna

dell'alta qualità con le novità della pasta fresca

ripiena ispirate a ricette regionali della linea

Nuove Tradizioni.

Del 2021 è anche l’acquisizione del pastificio

Zaffiri di Sora (Frosinone), di antica tradizione

(1889) e molto radicato nel Lazio la cui pasta

continuerà ad essere distribuita principalmente nel centro Italia.

"Sfoglia ruvida e ripieni fatti solo con materie prime top da fornitori selezionati". - raccontano

Roberta Morini Brand Manager Fini e Luigi Famulari Chief Marketing Officer del Gruppo.

La compagine opera oggi nel mercato consumer con il marchio Fini nella pasta fresca ripiena, con

la marca Le Conserve della Nonna su passate, confetture e sughi pronti e con il marchio Mastri

Pastai Bettini nella pasta secca.

"Una ulteriore novità presentata a TUTTOFOOD - raccontano - è l'estensione della gamma Le

Conserve della nonna che dal 1973 con la iconica passata in vetro è arrivata a coprire nel tempo

anche i segmenti delle confetture, dei sughi, di pesti e creme spalmabili e oggi è presente anche

nel segmento dei ragù in vaso di vetro con tre referenze, bolognese, salsiccia e verdure".

Il brand è molto apprezzato anche all'estero (30% di export) come simbolo del gusto italiano, le

esportazioni arrivano anche in Paesi lontani come l’Australia ma tutto parte sempre da un unico

storico stabilimento, situato a Ravarino nel Modenese.

Il Gruppo negli anni più recenti ha visto una riorganizzazione che la ha portato a rafforzarsi sul

mercato.

Oggi è un’impresa che conta oltre 100 dipendenti ed esporta in 30 Paesi del mondo, con una

  

TUTTOFOOD 2023

PERCORSI DI LETTURA
CORRELATI

Tuttofood 

Conserve vegetali e
confetture 

Energie rinnovabili 

Pasta e riso 

Sicurezza e
tracciabilità
alimentare


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produzione di oltre 4,3 milioni di chilogrammi annui di pasta fresca e un fatturato ben superiore

ai 50 milioni di euro.

Non Solo Buono: Fini è anche impegno verso la sostenibilità con un controllo sempre più

rigoroso della filiera e dei processi produttivi dalla scelta di materie prime del territorio all’utilizzo

di pack largamente riciclabili, fino allo sfruttamento di energia pulita grazie ad impianti

fotovoltaici.
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L'azienda

Modena Gruppo Fini premiato
a Cibus È suo il miglior spot
televisivo

Il riconoscimento nella categoria “pasta e riso”: «Un onore»

31 marzo 2023

A Parma, in occasione di Cibus Connecting Italy 2023, si sono
tenuti i “Grocery & Consumi Awards”, dove il Gruppo Fini è stato
premiato per lo spot “Fini. La vera pasta emiliana”, ideato dal team
creativo di Leo Burnett Italia e pianificato dal centro media Zenith.
La giuria, composta da oltre 90 giurati tra buyer della grande
distribuzione organizzata e giornalisti del mondo retail, lo ha
premiato come miglior spot tv pasta e riso 2022.

«È un onore ricevere questo riconoscimento, a conferma della
passione che anima il Gruppo Fini verso la diffusione delle
eccellenze tipiche del territorio emiliano. Qualità e italianità sono
due valori che continuano a guidarci dopo 110 anni di storia.
L’obiettivo è quello di far apprezzare e divulgare la nuova gamma
ai consumatori. In particolare, la pasta ripiena è un piatto
semplice e pratico da preparare, emblema della cultura
gastronomica italiana», ha commentato Luigi Famulari, chief
marketing officer del Gruppo Fini.

Il brand è tra le eccellenze italiane nel settore della pasta fresca, con
una produzione di oltre 4 milioni di chilogrammi annui e vendite
superiori a 100 milioni di euro.

Cibus, salone internazionale dell’alimentazione, è la più
importante fiera dedicata all’agroalimentare italiano e
appuntamento imperdibile per tutto il settore. A Cibus, istituzioni,
associazioni di categoria, aziende e professionisti
dell’agroalimentare “made in Italy” si incontrano per delineare
insieme le future strategie del settore food. Il salone rappresenta
un’enorme opportunità per instaurare e sviluppare relazioni

Iscriviti alle Newsletter

Sfoglia il quotidiano ACCEDI ABBONATI

MENU CRONACA ITALIA MONDO SPORT TEMPO LIBERO VIDEO PODCAST SPECIALE CALCIO CERCA
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commerciali a livello internazionale, ma anche per aggiornarsi
sulle innovazioni del comparto e progettare il futuro del proprio
business.l
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LINK: https://www.pastaepastai.it/fini-premiato-per-miglior-spot-tv-pasta-e-riso-2022/

PUBBLICITÀ ABBONAMENTI CONTATTI 

Il Gruppo Fini è stato premiato per lo spot “Fini. La vera pasta emiliana”, in occasione di Cibus

Connecting Italy 2023 ai Grocery & Consumi Awards. Lo spot, ideato dal team creativo di Leo Burnett

Italia e pianificato dal centro media Zenith, ha ricevuto il premio come miglior spot Tv Pasta e Riso

2022.

“È un onore ricevere questo riconoscimento, a conferma della passione che anima il Gruppo Fini verso la

diffusione delle eccellenze tipiche del territorio emiliano. Qualità e italianità sono due valori che continuano

a guidarci dopo 110 anni di storia. L’obiettivo è quello di far apprezzare e divulgare la nuova gamma

ai consumatori. In particolare, la pasta ripiena è un piatto semplice e pratico da preparare, emblema della

cultura gastronomica italiana”, ha commentato Luigi Famulari, Chief Marketing Officer del Gruppo Fini.

Home   Trend   Marketing   Fini premiato per miglior spot tv pasta e riso 2022
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