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COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

Nuovo logo e nuovo payoff per Fini, storica azienda emiliana nata nel 1912 a Modena, da
oltre un secolo garanzia di eccellenza nella pasta fresca ripiena.

INNOVAZIONE A TUTTO TONDO

In sequito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca di Fini é stata rinnovata,
con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa
I'avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato
della pasta fresca ripiena.

0ggi Fini si presenta con un nuovo logo
e, pil in generale, una nuova identita di ’%
marca, che mantiene il mondo valoriale

FINI

che fino a oggi ha reso memorabile il
brand ed esprime il posizionamento con-
temporaneo: un marchio premium, ma
anche vicino alle persone, affezionato alla
sua storia e alla generosa terra dorigine.
Proprio per questo, da sempre attenta al-
I'evoluzione del segmento e alle abitudini
dei consumatori, nel corso del 2016 |azienda MODENA
ha deciso di rinnovare logo e packaging 1912

per continuare ad esprimere al meglio la
filosofia aziendale “Non Solo Buono”, se-
condo cui quando si parla di cibo non e pit
sufficiente che sia buono: un prodotto, con UNA STORIA DA ASSAPORARE.
la selezione delle materie prime di qualita,

la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve trasmettere I'impegno, la passione, i
colori, i profumi e Ia storia del territorio, come l'identita dellazienda che lo propone al mercato.
I nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in massimo
risalto la centralita che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro
“Modena 1912”, citta e anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante, af-
fiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall'oro del
contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dellazienda: “Una storia da assaporare”.
La storia, l'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la convivialits, la capacita di custodire la
ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le
abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare e
quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli inse-
gnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli
odierni e ricerca con curiosita la novita per un'evoluzione costante.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionalj, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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Innovazione a tutto tondo

Di Borderline Agency | 25 gennaio 2017 | Aziendali, Comunicati, Gastronomia

In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca di Fini e stata rinnovata, con la

diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa I'avventura
di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca ripiena.
Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, piu in generale, una nuova identita di marca, che mantiene il
mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il posizionamento
contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle persone, affezionato alla sua storia e alla
generosa terra d’origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e alle abitudini dei consumatori, nel
corso del 2016 'azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per continuare ad esprimere al meglio
la filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando si parla di cibo non & piu sufficiente che sia
buono: un prodotto, con la selezione delle materie prime di qualita, la scelta delle ricette e la
presentazione al pubblico, deve trasmettere I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del
territorio, come l'identita dell'azienda che lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in massimo risalto la
centralita che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912, citta e
anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante, affiancato dal
bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’'oro del contorno che delinea il tutto.
Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La storia,
I'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca tradizione del
territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le tendenze
gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare € quindi un gioco equilibrato tra passato,
presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa
anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosita la novita per un’evoluzione
costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211
41122 Modena info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication
Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.area-press.eu/comunicatistampa/2017/01/25/innovazione-a-tutto-tondo/
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Mostra gli altri comunicati

Innovazione a tutto tondo
Comunicato del: 25-01-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca
di Fini e stata rinnovata, con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo
payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione
nella tradizione: questa l'avventura di Fini, celebre marchio emiliano,
eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca
ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, piu in generale, una
nuova identita di marca, che mantiene il mondo valoriale che fino a
oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il posizionamento
contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle persone,
affezionato alla sua storia e alla generosa terra d’origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e
alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016 I'azienda ha deciso di
rinnovare logo e packaging per continuare ad esprimere al meglio la
filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando si parla di cibo non & pil sufficiente che sia buono: un
prodotto, con la selezione delle materie prime di qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve
trasmettere I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come I'identita dell’azienda che lo
propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle pil recenti linee, pone in massimo risalto la centralita che
Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912”, citta e anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante, affiancato dal bianco del
ettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La storia, l'artigianalita, la
piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove
forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da
assaporare € quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti
della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosita la
novita per un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
nfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/28150:innovazione_a_tutto_tondo
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Home Lifestyle  Alimentari e Bevande Innovazione a tutto tondo

Innovazione a tutto tondo

Scritto da BorderlineAgency il 26 gennaio 2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta Uidentita di marca di Fini é stata rinnovata, con la diffusione di
un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre
innovazione nella tradizione: questa I'avventura di Fini, celebre
marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato
della pasta fresca ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo
logo e, piu in generale, una nuova identita di marca, che
mantiene il mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile
il brand ed esprime il posizionamento contemporaneo: un
marchio premium, ma anche vicino alle persone, affezionato alla
sua storia e alla generosa terra d’origine.
Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del
segmento e alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016
l’azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per continuare
ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono”,
secondo cui quando si parla di cibo non é piu sufficiente che sia
buono: un prodotto, con la selezione delle materie prime di qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al
pubblico, deve trasmettere I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come l'identita
dell’azienda che lo propone al mercato.
11 nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in massimo risalto la centralita che
Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912”, citta e anno di fondazione.
11 blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante, affiancato dal bianco del
lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del contorno che delinea il tutto.
Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La storia, 'artigianalita,
la piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole
nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da
assaporare € quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti
della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosita la
novita per un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R

Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.eu/innovazione-a-tutto-tondo-43694
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In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta l'identita di marca di Fini e stata rinnovata,
con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa
I'avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della
pasta fresca ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, piu in generale, una nuova
identita di marca, che mantiene il mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile il brand
ed esprime il posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle
‘ persone, affezionato alla sua storia e alla generosa terra d’origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e alle abitudini dei
consumatori, nel corso del 2016 'azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per
‘ continuare ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando
\ si parla di cibo non & piu sufficiente che sia buono: un prodotto, con la selezione delle materie
’ prime di qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve trasmettere
[ I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come l'identita dell’azienda che

lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in massimo
risalto la centralita che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro
“Modena 1912”, citta e anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante,
affiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del
contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La
storia, I'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca
tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di
oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare € quindi un gioco
equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti della
tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca
con curiosita la novita per un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/419130.html
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temporaneo. Una lunga storia di oltre 100

anni che porta da sempre
' innovazione nella tradizione:
questa l'avwentura di Fini,
celebre marchio emiliano,
F l ” I eccellenza nota in tutto il
mondo nel mercato della
MODENA pasta fresca ripiena. Oggi Fini
1912 si presenta con un NUOvVo
logo e, piu in generale, una
‘ nuova identita di marca, che
‘ mantiene il mondo valoriale
| che fino a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il
| posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche
’ vicino alle persone, affezionato alla sua storia e alla generosa terra
dorigine.
‘ Proprio per questo, da sempre attenta all'evoluzione del

segmento e alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016
I'azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per continuare
ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono”,
secondo cui quando si parla di cibo non e piu sufficiente che sia
buono: un prodotto, con la selezione delle materie prime di
qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve
trasmettere limpegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del
territorio, come l'identita dell'azienda che lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu
recenti linee, pone in massimo risalto la centralita che Fini riserva
alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena
1912", citta e anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa
la tonalita dominante, affiancato dal bianco del lettering, dal rosso
emiliano dello stemma araldico e dall'oro del contorno che delinea
il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell'azienda:
“Una storia da assaporare”. La storia, l'artigianalita, la piacevolezza,
ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca tradizione
del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in
linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche
contemporanee. La storia da assaporare e quindi un gioco
equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che
rispetta gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa
anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con
curiosita la novita per un'evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
http://www.nonsolobuono.it

. Matteo Barboni
- communication manager e pr - Borderline s.n.c.

‘ http://www.comunicati-stampa.net/com/innovazione-a-tutto-tondo.html
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In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca di Fini é stata rinnovata,
AICUni /[nk con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff.
p'OtfebbefO Bologna, 25/01/2017 - 15:55 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande
risultare non (/comunicati-stampa/it/cibi%20e%20bevande)) Una lunga storia di oltre 100 anni che
GttIVI ,‘n quanto porta da sempre innovazione nella tradizione: questa I'avventura di Fini, celebre marchio

. .. emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca ripiena. Oggi Fini
pUbb/ICGZIOﬂI a si presenta con un nuovo logo e, piti in generale, una nuova identita di marca, che mantiene
carattere il mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il
tempOfGneO. posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle persone,
affezionato alla sua storia e alla generosa terra d'origine.
Proprio per questo, da sempre attenta all'evoluzione del segmento e alle abitudini dei
consumatori, nel corso del 2016 I'azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per
continuare ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono’, secondo cui
quando si parla di cibo non € piu sufficiente che sia buono: un prodotto, con la selezione
delle materie prime di qualita, la scelta delle ricette e |la presentazione al pubblico, deve
trasmettere I'impegno, la passione, i colori, i profumi e |a storia del territorio, come
I'identita dell'azienda che lo propone al mercato.
Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in
massimo risalto la centralita che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in
modo chiaro “Modena 1912’ citta e anno di fondazione.

FINI

MODENA
1912

11 blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante,
affiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall'oro del
contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da
assaporare”. La storia, I'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di
custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in
linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da
assaporare € quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che
rispetta gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla
base degli stimoli odierni e ricerca con curiosita la novita per un'evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

Sito Web
http://www.nonsolobuono.it (http://www.nonsolobuono.it)

Ufficio Stampa

Matteo Barboni

& Borderline S.n.c. (Leggi tutti i comunicati) (/comunicati-stampa/a/ACF4FD20-2DE7-4E34-
ABB5-9F9D93C263EF/Borderline-S-n-c)

via Parisio 16

40137 bologna ltalia

borderline@borderlineagency.com

http:/Aww.informazione.it/c/17FF9472-85D2-4C3E-ASEC-81DC893F3779/Innovazione-a-tutto-tondo
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In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca di Fini & stata rinnovata,
con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa

I'avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della

pasta fresca ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, piu in generale, una nuova

identita di marca, che mantiene il mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile il brand

ed esprime il posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle

persone, affezionato alla sua storia e alla generosa terra d’origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e alle abitudini dei

consumatori, nel corso del 2016 I'azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per

continuare ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando

si parla di cibo non é piu sufficiente che sia buono: un prodotto, con la selezione delle materie

prime di qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve trasmettere

I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come I'identita dell’azienda

che lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle piu recenti linee, pone in massimo

| risalto la centralita che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro

| “Modena 1912", citta e anno di fondazione.

| Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante,

affiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del

contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La

storia, I'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la convivialita, la capacita di custodire la ricca

) tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di
oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare & quindi un gioco

r equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti della

tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca
con curiosita la novita per un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Innovazione a tutto tondo

6 febbraio 2017 da = Borderline Agency
In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta I'identita di marca di Fini é stata rinnovata, con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa I'avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza
nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, piu in generale, una nuova identita di marca,
che mantiene il mondo valoriale che fino a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma
anche vicino alle persone, affezionato alla sua storia e alla generosa terra d'origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016 I'azienda ha deciso di rinnovare
logo e packaging per continuare ad esprimere al meglio la filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando si parla di cibo non & pit
sufficiente che sia buono: un prodotto, con la selezione delle materie prime di qualita, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve
trasmettere I'impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come I'identita dell'azienda che lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, gia protagonista nelle confezioni delle pit recenti linee, pone in massimo risalto la centralita che Fini riserva alla tradizione e al
territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912”, citta e anno di fondazione.

I blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalita dominante, affiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello
stemma araldico e dall'oro del contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La storia, I'artigianalita, la piacevolezza, ma anche la
convivialita, la capacita di custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le
tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare & quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta
gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosita la novita per
un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it —
www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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La notizia in breve

UNASTORADRASSAPORARE: Gia disponibili nel banco frigo “I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere” di
sede socle Fini, storica azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena: otto nuove proposte
Via Confine, 1583 per scoprire i sapori della tradizione e provare nuove ricette all'insegna del gusto e della
41017 Ravarino (MO) tradizione modenese nel fare la pasta ripiena.

Amministrazione:
Via Albareto, 211
41122 Modena
info@nonsolobuonoit
wuw.nonsolobuono.it

NUOVA LINEA “I GRANRIPIENI” DI FINI:
UNA STORIA DA ASSAPORARE

Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in
tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori pit esigenti, alla ricerca degli ingredienti
migliori per stare bene a tavola

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena fondata a Modena nel 1912, & nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile:
“1 Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all'innovazione di prodotto per
rispondere alle richieste pid attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende
“I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul
qusto, sulla qualita delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova
italiane per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti
di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre
all'assenza totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico.
11 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all'insegna di “Non Solo Buono”,
filosofia che quida tutte le attivita del Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperana
ed esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini,
con abbinamenti e preparazioni dal gusto inequagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore
che ¢ alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare
la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti tra le
. note di sapore.

i Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni
vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare qusti

\ classici e proposte piu leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi

seque uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ¢ si pud alzare da tavola piu

leggeri, ma senza rinunciare al qusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di

qualita e la capacita di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori

"Questa nuova gamma dedicata allesaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile
Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini - ¢ rivolta ad un target di acquirenti gourmet

-Lnr ‘!r'inl individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo
- svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore

SORSERNEw moderno, sempre pids esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

www.borderlineagency.com

UFFICIO STAMPA|

Vi ot 16
P N Il Gruppo Fini SpA,_ socield a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una | DI SAPORE

F+39.0516237200 grande realta dellalimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
press@borderlineagency com Fini nel cuore dell'emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta
INUNICATION MANAGER & PR.. ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il qusto della tradizione emiliana in cucina.
IAATIEO BAREON Le Conserve della Nonna, nellampia gomma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
mbarboni@borderineagencycom e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.

lini Prosciutto Crudo Par no Reggiano - Antica ricetta 1912
13 ficetta tramandata da generazioni dei tortellini tradizionali Fini, piccoli e

e 15 0 ome la pasta fatta a mano, con ripieno a base di prosciutto crudo,
41017 Ravarino (MO) parmigiano reggiano, mortadella, carne suina e bovina brasata.

Amministrazione:
Via Albareto, 211
41122 Modena
lotti Rol

Capp gnesi con Mortadella

Un omaggio alla grande tradizione gastronomica bolognese: cappelletti
piccoli con un ripieno ricco e gustoso a base di Mortadella Bologna 1GP
racchiuso nella pasta ruvida e trafilata al bronzo.

wwwnonsolobuonot

Tortelloni Radicchio Speck

La preziosa sfoglia Fini avvolge il Radicchio Rosso Italiano e lo speck per
una prelibata proposta di un primo piatto caratterizzato da un accostamento
ideale e saporito.

Ravioli alla Carne 100% italiana

Un raviolo a doppia sfoglia dalla superficie ruvida e porosa esalta la bonta
di un gustoso e tenero ripieno di carne italiana selezionata, brasata con
verdure fresche e vino rosso.

Ravioli Ricotta Erbette

Una ricetta tipica di Reggio Emilia per questa proposta di ravioli a doppia
sfoglia, caratterizzata dalla superficie ruvida e porosa, con un delizioso ripieno
diricotta fresca ed erbette saltate in padella

Ravioli Funghi Provolone

Sapori decisi e delicati perfettamente bilanciati in questa proposta gustosa
e sorprendente: aroma delicato dei funghi porcini incontra I'intensita del
Provolone Valpadana DOP piccante.

| GRANRIPIENI DI BENESSERE

Ravioli Ricotta Ortiche

La tradizione viene reinterpretata all'insegna del benessere per un gustoso
ripieno vegetale alle ortiche preparato con sale iodato e olio extravergine
d

% oliva.
UFFICIO STAMPA
ia Paisio, 16 - .
40137 Bologna () Ravioli Melanzane Borragine
1.439.051.4450204
F 4350516237200 Mangiare bene con gusto si pud: il ricco ripieno di melanzane e borragine
e o viene preparato con ingredienti equilibrati che ne esaltano il sapore, come
COMMUNICATION MANAGER & PR.

MATTEO BARBONI il sale iodato e I'olio extravergine d'oliva.
. 4393096172546
mibsbonbordetesgencyom
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temporaneo. Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in tavola prodotti

gourmet dedicati ai consumatori piu esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena
fondata a Modena nel 1912, & nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I
Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all'innovazione di prodotto per rispondere alle

‘ richieste piu attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “l Granripieni di Sapore”
| e “l Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul gusto, sulla qualita delle materie prime
‘ e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e

; porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori

1 forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’'assenza totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di
palma e glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all'insegna di

r “Non Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del Gruppo.

“l Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed esaltano
le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e
preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che ¢ alla ricerca
dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e
del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti tra le note di sapore.

“l Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni vegetali,
fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte piu
leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano.
Con queste ricette ci si pud alzare da tavola piu leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di
pasta ripiena.

Con “l Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualita e la
capacita di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione
del gusto — spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini — e
rivolta ad un target di acquirenti gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della
pasta ripiena che abbiamo svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo
soddisfare il consumatore moderno, sempre piu esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla

marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211
41122 Modena info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication
Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

‘ hitp/Avww.area-press.eu/comunicatistampa/2017/01/25/nuova-linea-i-granripieni-di-fini-una-storia-da-assaporare/
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Mostra gli altri comunicati

Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una storia da assaporare
Comunicato del: 25-01-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda
emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori
pit esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a
tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, & nata una
nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge
all'innovazione di prodotto per rispondere alle richieste pil attuali del
mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende "I Granripieni di
Sapore” e "I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate
sul gusto, sulla qualita delle materie prime e sui formati di pasta.
Farine 100% italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia
ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine
naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’'assenza totale di conservanti
artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte
all'insegna di “Non Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del Gruppo.

"I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la
tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto
neguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che € alla ricerca dell’'appagamento del mangiare bene, che ad
ogni assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti
tra le note di sapore.

"I Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio
extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte pil leggere, a chi per scelta
uole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si puo alzare da
tavola pil leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualita e la capacita di
rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. "Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega
alentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini - & rivolta ad un target di acquirenti
gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel corso
del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre piu esigente in
termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
nfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http:/Awww.a-zeta.it/salastampa/28151:nuova_linea_i_granripieni_di_fini_una_storia_da_assaporare
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Home Lifestyle  Alimentari e Bevande
Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una storia da assaporare

Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una
storia da assaporare

Scritto da BorderlineAgency il 26 gennaio 2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet
dedicati ai consumatori piu esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel
1912, ¢ nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia
inconfondibile: “I Granripieni”.
A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge
all'innovazione di prodotto per rispondere alle richieste piu
attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende
“l Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di
Benessere”: ricette fortemente incentrate sul gusto, sulla
qualita delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100%
italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e
porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine
naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini,
ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di conservanti
artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte
all'insegna di “Non Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed esaltano le forme
e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto
ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che ¢ alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad
ogni assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza
precedenti tra le note di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con
olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte piu leggere, a chi per
scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si puo
alzare da tavola piu leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualita e la capacita di
rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto — spiega
Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini — ¢ rivolta ad un target di
acquirenti gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo
svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre
piu esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R
Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in tavola
prodotti gourmet dedicati ai consumatori piu esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per
stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena fondata a Modena nel 1912, & nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia
inconfondibile: “l Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all'innovazione di prodotto per

1 rispondere alle richieste piu attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “I

‘ Granripieni di Sapore” e “l Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul

} gusto, sulla qualita delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova

\ italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini,

’ ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni,
1 oltre all'assenza totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato

monosodico. I 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte allinsegna di “Non Solo
Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del Gruppo.

“l Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed
esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con
abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che &
alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la
storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti tra le note
di sapore.

“l Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni
vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti
classici e proposte piu leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue
uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si pud alzare da tavola piu leggeri, ma
senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualita
e la capacita di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata
all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini — ¢ rivolta ad un target di acquirenti gourmet individuato
attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel corso
del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno,
sempre piu esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.
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Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
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p ubblicazioni a Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica
carattere azienda emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet
temporaneo. dedicali ai consumatori pitt esigenti, alla ricerca degli
ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel
1912, € nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia
inconfondibile: “I Granripieni”.

A conferma dell'attenzione che lo storico marchio rivolge
allinnovazione di prodotto per rispondere alle richieste piu attuali
del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “I

‘ Granripieni di Sapore” e “| Granripieni di Benessere”: ricette
fortemente incentrate sul gusto, sulla qualita delle materie prime
e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova italiane da per
| ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo
tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le
migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre allassenza
totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e
glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto
nuove proposte allinsegna di “Non Solo Buono”, filosofia che guida
tutte le attivita del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e
ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della
pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti
e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il
consumatore che é alla ricerca dellappagamento del mangiare
bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la storia degli
ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza
precedenti tra le note di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre
2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di
oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e
proposte piu leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di
carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste
ricette ci si puo alzare da tavola piu leggeri, ma senza rinunciare al
gusto di un piatto di pasta ripiena.
Con "I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel
fare la pasta ripiena di qualita e la capacita di rispondere alle
esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata
allesaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile
Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini - € rivolta ad un
target di acquirenti gourmet individuato attraverso le indagini di
mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel
corso del 2076. Con le nostre nuove proposte desideriamo
soddisfare il consumatore moderno, sempre piu esigente in
termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.
FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
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Alcuni link Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in
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attivi in quanto Bologna, 25/01/2017 - 15:50 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande
pubblicazioni a (/comunicati-stampa/it/cibi%20e%20bevande)) Dalla grande esperienza di Fini, celebre
carattere azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, &
temporaneo. nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “| Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all'innovazione di prodotto per
rispondere alle richieste piu attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea
comprende “| Granripieni di Sapore” e “| Granripieni di Benessere”: ricette fortemente
incentrate sul gusto, sulla qualita delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100%
italiane e uovaitaliane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al
bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme
di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di conservanti artificiali, grassi

q vegetali di palma e glutammato monosodico. I 2017 si apre per Fini con queste otto
nuove proposte all'insegna di “Non Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del

‘i Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che

’ recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la

} storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali
|

per il consumatore che € alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni
assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un
viaggio senza precedenti tra le note di sapore.

“I Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con
ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama
alternare gusti classici e proposte pili leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di
carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si puo alzare
da tavola piti leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di
qualita e la capacita di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova
gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile
Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini - € rivolta ad un target di acquirenti
gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena
che abbiamo svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo
soddisfare il consumatore moderno, sempre pil esigente in termini di qualita e di
servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it Borderline
- Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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25 Gen 2017 | Comunicati generici

Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana,
che porta in tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori piu esigenti,
alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata

nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, & nata una nuova

linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all’innovazione

‘ di prodotto per rispondere alle richieste piu attuali del mercato e dei
consumatori, la nuova linea comprende “I Granripieni di Sapore” e “I

[ Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul gusto, sulla

| qualita delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e

| uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al
bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le
migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di

1 conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico.

112017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all’'insegna di “Non
Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attivita del Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e
ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della pasta
fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni
dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che ¢ alla
ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole
assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un
viaggio senza precedenti tra le note di sapore.

“l Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016,
sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale
iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte piu leggere, a
chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile
alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si puo alzare da tavola piu
leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la
pasta ripiena di qualita e la capacita di rispondere alle esigenze di tutti i
consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto -
spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del
Gruppo Fini - & rivolta ad un target di acquirenti gourmet individuato
attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che
abbiamo svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte
desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre pilu esigente in
termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.
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Gia in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori pit esigenti, alla

att I Vi in quant 0 ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a tavola.

pUbb/iCGZioni a Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, & nata una nuova linea di
prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.

CGfGttere A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all'innovazione di prodotto per rispondere alle richieste piu attuali del mercato e dei

tempOfGneO consumatori, la nuova linea comprende “I Granripieni di Sapore” e “l Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul gusto, sulla qualita

delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica
di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all'assenza totale di conservanti artificiali,
grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. 11 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all'insegna di “Non Solo Buono”, filosofia
che guida tutte le attivita del Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca
ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che ¢ alla ricerca
del’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio
senza precedenti tra le note di sapore.

“I Granripieni di Benessere”, gia in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato,
dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte piu leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile alimentare
vegetariano. Con queste ricette ci si puo alzare da tavola pili leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualita e la capacita di rispondere alle esigenze di tutti i
consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto — spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del
Gruppo Fini — é rivolta ad un target di acquirenti gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo

. svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre pit esigente in termini di qualita e di
servizio offerti dalla marca’.

| FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it —
www.nonsolobuono.it
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La notizia in breve

Sfida a colpi di ricette in barattolo per Le Conserve della Nonna: e appena partito il contest
“Le ricette per il mio picnic” per trovare la food blogger ufficiale per il portale “Non Solo
Buono” tra le autrici della squadra di iFood.

GUSTOSO WEB CONTEST IN VASETTO
PER LE CONSERVE DELLA NONNA

Dal 20 febbraio al 30 aprile i prodotti Le Conserve della Nonna sono i protagonisti della
sfida fra le foodblogger di iFood “Le ricette per il mio picnic”: unulteriore conferma della
scelta digitale dellazienda emiliana

Continua 'avventura online
del Gruppo Fini, primaria re-
alta del settore alimentare
italiano titolare dei marchi
Fini, per la pasta fresca ri-
piena, e Le Conserve della
Nonna, per confetture, sughi,
salse e condimenti, da anni ormai sempre piu attiva nella comunicazione digital.

Il 20 febbraio ¢ stato lanciato un nuovo contest che vede impegnate 50 blogger del circuito
iFood: “Le ricette per il mio picnic”. La sfida consiste nel preparare e pubblicare almeno una
ricetta utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna e presentarla nel vasetto di vetro con il
tappo a quadretti rossi tipico dell’azienda: un modo innovativo, divertente e molto contemporaneo
di mostrare golosi manicaretti sul web in simpatiche monoporzioni adatte ad essere servite in
un picnic. Oltre all'area dedicata su iFood, queste ricette sono diffuse anche sui canali social
del circuito e su quelli personali delle blogger stesse, identificate con gli hashtag tematici #il-
miopicnic, #nonsolobuono, #leconservedellanonna. A inizio maggio verranno selezionate le
20 ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio saranno annunciate le 4 finaliste, selezionate in
collaborazione con Alberto Faccani, lo chef del ristorante stellato Magnolia di Cesenatico.

Le 4 ricette finaliste, un antipasto, un primo, un secondo e un dessert, saranno diffuse anche
sul portale Non Solo Buono, il web magazine del Gruppo Fini, e le autrici verranno coinvolte
per l'ultima sfida durante un vero picnic in giugno, presso Scamporella nelle colline cesenati,
per la selezione della food blogger ufficiale del Gruppo Fini per tutto il 2017.

Tra tutte le ricette del Contest ci sara anche un Premio Speciale legato alla Food Photography:
le 5 migliori foto saranno protagoniste di uno Speciale Magazine firmato iFood.

Questo primo progetto online dellanno 2017 per il Gruppo Fini e stato ideato e viene realizzato
grazie alla collaborazione con agenzia MMS di San Marino. A partire dal mese di maggio
Iattivita avra un sequito dedicato interamente al mondo del picnic rivolto ai consumatori dei
golosi prodotti Le Conserve della Nonna attraverso il sito www.ilmiopicnic.it.

La migliore tradizione culinaria e I'amore per le abitudini genuine si intrecciano con le ultime
frontiere della comunicazione online e, dopo due anni, si consolida la scelta digitale del
Gruppo Fini inaugurata con il lancio del portale Non Solo Buono, centro di una strategia di co-
municazione crossmediale fortemente orientata al content marketing che ha saputo unire
blogger, social media e informazione curiosa e utile per raccontare tante storie accomunate
dalla passione per la buona tavola, la buona compagnia e le buone abitudini.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliona in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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Sfida a colpi di
ricette in
barattolo per Le
Conserve della
Nonna

Continua l'avventura
online, iniziata due anni fa
con il lancio del web
magazine Nonsolobuono.it
del Gruppo Fini, azienda
emiliana e primaria realta del settore alimentare
italiano, titolare di Le Conserve della Nonna,
marchio noto per le confetture, i sughi, le salse e i
condimenti, e da anni ormai sempre piu attivo
nella comunicazione digital.

Fino al 30 aprile 2017 i prodotti Le Conserve della
Nonna sono i protagonisti della sfida “Le ricette
per il mio picnic” che coinvolge le food blogger
del network iFood, parte dell'editore italiano
nativo digitale Netaddiction.

Il contest vede impegnate 50 blogger del circuito
iFood, selezionate su base volontaria per affinita
e attaccamento al brand, e |a sfida consiste nel
preparare e pubblicare almeno una ricetta
utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna,
che viene poi presentata nel celebre vasetto di
vetro con il tappo a quadretti rossi, tipico
dell'azienda. Un modo innovativo, divertente e
molto contemporaneo di mostrare golosi
manicaretti sul web in simpatiche monoporzioni
adatte a essere servite a un picnic.

Le ricette, tutte raccolte in una landing page
dedicata su iFood.it, sono condivise anche sui
canali social del network (con un'audience
complessiva di riferimento di oltre T milione di
reach) e su quelli personali delle blogger stesse,
identificate con gli hashtag tematici #ilmiopicnic,
#nonsolobuono, #leconservedellanonna.

Non solo, il progetto & integrato con attivita di
branded content anche nel magazine digitale del
sito, iFoodStyle, che nel numero di aprile conterra
uno speciale dedicato alla food-photography con
5 delle migliori foto dei vasetti pubblicate dai
food blogger partecipanti al contest. Una
gratificazione ulteriore che valorizza I'impegno e
I'attenzione al visual-storytelling, elemento che
da sempre contraddistingue l'approccio del sito e
del network di iFood in generale.

14 Marzo 2017

http://iwww.distribuzionemoderna.info/news/sfida-a-colpi-di-ricette-in-barattolo-per-le-conserve-della-nonna?rss
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NONSOLOBUONO.IT LANCIA IL
CONTEST 'LE RICETTE PER IL MIO
PICNIC'

14 Marzo 2017

Fino al 30 aprile 2017 i prodotti Le Conserve
della Nonna sono i protagonisti della sfida 'Le
ricette per il mio picnic' che coinvolge le food
blogger del network iFood, parte dell'editore
italiano nativo digitale Netaddiction.

11 contest vede impegnate 50 blogger del
circuito iFood, selezionate su base volontaria
per affinita e attaccamento al brand, e la sfida
consiste nel preparare e pubblicare almeno una
ricetta utilizzando i prodotti Le Conserve della
Nonna, che viene poi presentata nel celebre
vasetto di vetro con il tappo a quadretti rossi,

tipico dell'azienda.

Le ricette, tutte raccolte in una landing page dedicata su iFood.it, sono condivise anche sui

canali social del network (con un’audience complessiva di riferimento di oltre 1 milione di

reach) e su quelli personali delle blogger stesse, identificate con gli hashtag tematici
{Imiopicnic, § 1 2]l

Non solo, il progetto & integrato con attivita di branded content anche nel magazine digitale
del sito, iFoodStyle, che nel numero di aprile conterra uno speciale dedicato alla food-
photography con 5 delle migliori foto dei vasetti pubblicate dai food blogger partecipanti al
contest. Una gratificazione ulteriore che valorizza I'impegno e I'attenzione al visual-
storytelling, elemento che da sempre contraddistingue 'approccio del sito e del network di
iFood in generale.

"Il network di Netaddiction, con oltre 18 anni di esperienza nella produzione di contenuti
digitali su testate verticali, ¢ fortemente specializzato anche nel settore food, vantando
all'interno del gruppo i popolari siti iFood.it e Dissapore.com. Oltre ai 3 milioni e mezzo di
lettori unici che seguono tutte le curiosita e le novita scritte dai nostri vivaci autori, sono
oltre 500.000 i follower sui canali social che interagiscono direttamente con i nostri
blogger. Inoltre, I'unione dei canali social ufficiali del network con quelli dei blogger coinvolti

ltipli ial: il potere icativo della testata', ha dichiarato Andrea
Pucci, CEO e Founder di Netaddiction.

A inizio maggio saranno selezionate le 20 ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio
verranno annunciate le 4 finaliste, scelte in collaborazione con Alberto Faccani, lo chef del

ristorante stellato Magnolia di Cesenatico. Le 4 ricette arrivate in finale (un antipasto, un
primo, un secondo e un dessert) saranno diffuse anche sul portale Non Solo Buono e le
autrici saranno coinvolte per I'ultima sfida durante una serata speciale nel mese di giugno a
Scamporella (Cesena), dove verra, inoltre, selezionata la food blogger ufficiale del Gruppo
Fini per tutto il 2017.

'Siamo felici di collaborare per il secondo anno con il network iFood sul progetto
#ilmiopicnic. Abbiamo scelto di presidiare questo specifico territorio di comunicazione
perché il marchio Le Conserve della Nonna € riconosciuto da sempre per il suo tappo bianco
e rosso che ricorda proprio le tovagliette da picnic. Questa volta, la sfida lanciata alle food
blogger & di creare ricette adatte ad un picnic, ma che siano anche servite dentro il vasetto.
Questo particolare le rende immediatamente distinguibili perché mette il pack al centro
dellimmagine senza essere invasivo, ma anzi perfettamente ambientato. Cosi impiattate, le
ricette preparate dalle blogger di iFood sono molto moderne e adatte ad essere portate in
un cestino da picnic. Inoltre, invitano ad un riciclo creativo del nostro vasetto in vetro, in

linea con i valori green che da sempre come mission le'

ha Valentina Lanza, bile Marketing e C icazione del
Gruppo Fini.

TAGS

contest, Le Conserve della Nonna, 'Le ricette per il mio picnic', Andrea
Pucci, Valentina Lanza

http://www.advertiser.it/2017031458531/brand/le-conserve-della-nonna-contest
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Le Conserve della Nonna alla ricerca della
hlogger ufficiale con iFood.it

11 brand del Gruppo Fini da il via al contest 'Le ricette per il mio picnic'
coinvolgendo il network di Netaddiction

di Lorenzo Mosclatt! 14 marzo 2017
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Continua I'avventura online, iniziata due anni fa con il lancio del web magazine
Nonsolobuono.it del Gruppo Fini, azienda emiliana e primaria realta del settore
alimentare italiano, titolare di Le Conserve della Nonna, marchio noto per le

confetture, i sughi, le salse e i condimenti, e da anni ormai sempre piu attivo nella
comunicazione digital.

Fino al 30 aprile, i prodotti Le Conserve della Nonna saranno i protagonisti della sfida
'Le ricette per il mio picnic' che coinvolge le food blogger del network iFood, parte
dell’editore italiano nativo digitale Netaddiction. Il contest vede impegnate 50
blogger del circuito iFood, selezionate su base volontaria per affinita e attaccamento
al brand.

La sfida consiste nel preparare e pubblicare almeno una ricetta utilizzando i prodotti
Le Conserve della Nonna, che viene poi presentata nel celebre vasetto di vetro con il
tappo a quadretti rossi, tipico dell’azienda. Un modo innovativo, divertente e molto
contemporaneo di mostrare golosi manicaretti sul web in simpatiche monoporzioni
adatte a essere servite a un picnic.

Le ricette, tutte raccolte in una landing page dedicata su iFood.it, sono condivise
anche sui canali social del network (con un’audience complessiva di riferimento di
oltre 1 milione di reach) e su quelli personali delle blogger stesse, identificate con gli
hashtag tematici #ilmiopicnic, #nonsolobuono, #leconservedellanonna.

Non solo, il progetto & integrato con attivita di branded content anche nel
magazine digitale del sito, iFoodStyle, che nel numero di aprile conterra uno
speciale dedicato alla food-photography con 5 delle migliori foto dei vasetti pubblicate
dai food blogger partecipanti al contest. Una gratificazione ulteriore che valorizza
I'impegno e I'attenzione al visual-storytelling, elemento che da sempre
contraddistingue I'approccio del sito e del network di iFood in generale.

'Il network di Netaddiction, con oltre 18 anni di esperienza nella produzione di
contenuti digitali su testate verticali, & fortemente specializzato anche nel settore
food, vantando all'interno del gruppo i popolari siti iFood.it e Dissapore.com.
Oltre ai 3 milioni e mezzo di lettori unici che seguono tutte le curiosita e le novita
scritte dai nostri vivaci autori, sono oltre 500.000 i follower sui canali social che
interagiscono direttamente con i nostri blogger. Inoltre, 'unione dei canali social
ufficiali del network con quelli dei blogger coinvolti moltiplica esponenzialmente il
potere comunicativo della testata', afferma Andrea Pucci, Ceo e Founder di
Netaddiction.

A inizio maggio saranno selezionate le 20 ricette semifinaliste ed entro il 10
maggio saranno annunciate le 4 finaliste, scelte in collaborazione con Alberto
Faccani, lo chef del ristorante stellato Magnolia di Cesenatico. Le 4 ricette arrivate
in finale (un antipasto, un primo, un secondo e un dessert) saranno diffuse anche sul
portale Non Solo Buono e le autrici saranno coinvolte per 'ultima sfida durante una
serata speciale nel mese di giugno a Scamporella (Cesena), dove verra, inoltre,
selezionata la food blogger ufficiale del Gruppo Fini per tutto il 2017.

'Siamo felici di collaborare per il secondo anno con il network iFood sul progetto
#ilmiopicnic. Abbiamo scelto di presidiare questo specifico territorio di
comunicazione perché il marchio Le Conserve della Nonna & riconosciuto da sempre
per il suo tappo bianco e rosso che ricorda proprio le tovagliette da picnic', commenta
Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini. 'Questa
volta, la sfida lanciata alle food blogger ¢ di creare ricette adatte ad un picnic, ma che
siano anche servite dentro il vasetto. Questo particolare le rende immediatamente
distinguibili perché mette il pack al centro dell'immagine senza essere invasivo, ma
anzi perfettamente ambientato. Cosi impiattate, le ricette preparate dalle blogger di
iFood sono molto moderne e adatte ad essere portate in un cestino da picnic. Inoltre,
invitano ad un riciclo creativo del nostro vasetto in vetro, in linea con i valori green
che da sempre perseguiamo come mission aziendale'.

http:/www.engage.it/campagne/le-conserve-della-nonna-alla-ricerca-della-blogger-ufficiale-con-ifood-it/102415
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attivi in quanto
. o Continua 'avventura online, iniziata due anni fa con il lancio del web magazine Nonsolobuono.it del Gruppo Fini,
pubblicazioni a . . o X . o0 9 W ; .
azienda emiliana e primaria realta del settore alimentare italiano, titolare di Le Conserve della Nonna, marchio noto
carattere per le confetture, i sughi, le salse e i condimenti, e da anni ormai sempre piti attivo nella comunicazione digital.

temporaneo. . . . . . - . . Lo
Fino al 30 aprile 2017 i prodotti Le Conserve della Nonna sono i protagonisti della sfida “Le ricette per il mio picnic”

che coinvolge le food blogger del network iFood, parte dell’editore italiano nativo digitale Netaddiction.

Il contest vede impegnate 50 blogger del circuito iFood, selezionate su base volontaria per affinita e attaccamento
al brand, e la sfida consiste nel preparare e pubblicare almeno una ricetta utilizzando i prodotti Le Conserve della
Nonna, che viene poi presentata nel celebre vasetto di vetro con il tappo a quadretti rossi, tipico dell’'azienda. Un
modo innovativo, divertente e molto contemporaneo di mostrare golosi manicaretti sul web in simpatiche
monoporzioni adatte a essere servite a un picnic.

Le ricette, tutte raccolte in una landing page dedicata su iFood.it, sono condivise anche sui canali social del
network (con un’audience complessiva di riferimento di oltre 1 milione di reach) e su quelli personali delle blogger
. stesse, identificate con gli hashtag tematici #ilmiopicnic, #nonsolobuono, #leconservedellanonna.

\ Non solo, il progetto & integrato con attivita di branded content anche nel magazine digitale del sito, iFoodStyle,

che nel numero di aprile conterra uno speciale dedicato alla food-photography con 5 delle migliori foto dei vasetti
pubblicate dai food blogger partecipanti al contest. Una gratificazione ulteriore che valorizza I'impegno e
I'attenzione al visual-storytelling, elemento che da sempre contraddistingue I'approccio del sito e del network di
iFood in generale.

r “Il network di Netaddiction, con oltre 18 anni di esperienza nella produzione di contenuti digitali su testate verticali,
¢ fortemente specializzato anche nel settore food, vantando all'interno del gruppo i popolari siti iFood.it e
Dissapore.com. Oltre ai 3 milioni e mezzo di lettori unici che seguono tutte le curiosita e le novita scritte dai nostri
vivaci autori, sono oltre 500.000 i follower sui canali social che interagiscono direttamente con i nostri blogger.
Inoltre, 'unione dei canali social ufficiali del network con quelli dei blogger coinvolti moltiplica esponenzialmente il
potere comunicativo della testata” afferma Andrea Pucci, CEO e Founder di Netaddiction.

A inizio maggio saranno selezionate le 20 ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio verranno annunciate le 4
finaliste, scelte in collaborazione con Alberto Faccani, lo chef del ristorante stellato Magnolia di Cesenatico. Le 4
ricette arrivate in finale (un antipasto, un primo, un secondo e un dessert) saranno diffuse anche sul portale Non
Solo Buono e le autrici saranno coinvolte per I'ultima sfida durante una serata speciale nel mese di giugno a
Scamporella (Cesena), dove verra, inoltre, selezionata la food blogger ufficiale del Gruppo Fini per tutto il 2017.

“Siamo felici di collaborare per il secondo anno con il network iFood sul progetto #ilmiopicnic. Abbiamo scelto di
presidiare questo specifico territorio di comunicazione perché il marchio Le Conserve della Nonna € riconosciuto
da sempre per il suo tappo bianco e rosso che ricorda proprio le tovagliette da picnic” commenta Valentina Lanza,
Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini. “Questa volta, la sfida lanciata alle food blogger € di
creare ricette adatte ad un picnic, ma che siano anche servite dentro il vasetto. Questo particolare le rende
immediatamente distinguibili perché mette il pack al centro dell'immagine senza essere invasivo, ma anzi
perfettamente ambientato. Cosi impiattate, le ricette preparate dalle blogger di iFood sono molto moderne e adatte
ad essere portate in un cestino da picnic. Inoltre, invitano ad un riciclo creativo del nostro vasetto in vetro, in linea
con i valori green che da sempre perseguiamo come mission aziendale”.

http:/lwww.mediakey.tv/index.php?id=leggi-newsétx_ttnews%5Btt_news%5D=70389&cHash=ha4d69c137c14c3b1118f84a7775eca2
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‘Non Solo Buono' il portale del Gruppo Fini, azienda emiliana attiva nel settore alimentare, lancia
il contest ‘Le ricette per il mio picnic’, per selezionare la sua futura autrice tra le food blogger di
iFood.it — sito che insieme a Dissapore.com é tra i pit popolari del network di Netaddiction.

= iFcod —

Ricette in Vasetto
#ilmiopichic

-

E con piacere che annunciamo la partenza di un nuovo contest in casa iFood: IL MIO PIC NIC.
Un contest che racchiude in s& 'amore per il cibo, la qualita, |a fradizione ed evoluzione degli ingredienti dei prodotti LE CON SERVE
DELLA NONNA. Scopri il regolamento qui.

. rieette dar big- ia cweina deliz Patlim icette dai biog: Cooking with Juin [get® IO ricerte dai blog: That's Amare! )
Tempeh alla medilerranea Mallereddus con verdure e Mini madeleines con crema di carciofi
pomadorini secchi e pamadori secchi

Il concorso, valido fino al 30 aprile, vede impegnate 50 blogger che, spiega la nota stampa,
dovranno preparare e pubblicare almeno una ricetta utilizzando i prodotti a marchio ‘Le Conserve
della Nonna’, presentandola poi nel vasetto di vetro con il tappo a quadretti rossi, tipico
dell’'azienda. Le ricette, tutte raccolte in una landing page dedicata su iFood.it, saranno condivise
anche sui canali social del network e su quelli personali delle blogger stesse, con gli hashtag
tematici #ilmiopicnic, #nonsolobuono, #leconservedellanonna.

A inizio maggio saranno selezionate le 20 ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio verranno
annunciate le 4 finaliste, scelte in collaborazione con Alberto Faccani, lo chef del ristorante
stellato Magnolia di Cesenatico. Le 4 ricette arrivate in finale (un antipasto, un primo, un secondo
e un dessert) saranno diffuse anche sul portale ‘Non Solo Buono’ e le autrici saranno coinvolte
per l'ultima sfida durante una serata nel mese di giugno a Scamporella (Cesena), dove verra
selezionata la food blogger ufficiale del Gruppo Fini per tutto il 2017.

Il progetto, conclude la nota, € inoltre integrato anche nel magazine digitale del sito, iFoodStyle,
che nel numero di aprile conterra uno speciale dedicato alla food-photography con 5 delle migliori
foto dei vasetti pubblicate dai food blogger partecipanti al contest.

http:/www.primaonline.it2017/03/14/254589osolobuono-lancia- l-contest-le-ricette-per-i-mio-picnic-per-selezionare-tra-le-food-blogger-di-food-it-la-sua-futura-autrice/




l] Ilﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

TODAY

LA TUA INFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989 | Anno XXVIII Martedi 14/03/2017

‘ CON TESTIMONIAL GIORGIO MASTROTA

CARREFOUR ITALIA LANCIA IL 'SOTTOCOSTO'
IN STILE ANNI ‘90 CON H48

H48, agenzia di digital bran-
ded content, continua la
propria collaborazione con
Carrefour Italia con il lancio
della campagna 'Sottocosto’,
che consiste in promozioni
speciali su prodotti di diver-
se categorie merceologiche
negli ipermercati Carrefour
e nei Carrefour Market. Per
questa promozione, attiva
in questo specifico periodo
dell'anno, H48 ha I'obiettivo
di supportarne il sell-out. In
fase di esecuzione, il con-
cetto di convenienza e stato
reso attraverso un concept
creativo originale: recupe-
rare, con il tono scherzoso
della parodia, le televendite
di successo negli anni '90. La
campagna é stata ideata at-
traverso una strategia di con-
tent marketing sul canale uf-
ficiale Facebook del colosso
francese della GDO. Come
protagonista del racconto di
queste pillole video & stato

scelto il re delle televendite
Giorgio Mastrota che, nella
sua promozione sul social, fa
il verso a un cult degli anni
'90, presentando i prodotti
in sottocosto con risultati
davvero esilaranti. Sono ri-
proposte le ambientazioni e
gli slogan delle televendite
tradizionali e anche la scelta
produttiva dei video e quella
propria delle televendite anni
'90: le scritte in sovrimpres-
sione sono realizzate con
colori accesi e sgargianti. Il
video si chiude con il claim,

anche questo dal sapore vin-

tage e per questo diverten-
te: ‘Prendi il Sottocosto che
il prezzo & proprio tosto!’.
“La campagna Sottocosto
di Carrefour ci ha messo di
fronte ad una bella sfida - ha
dichiarato Pasquale Ascio-
ne, ceo di H48 -. L'idea da
cui siamo partiti & stata di
approcciare la promozione
con una logica totalmente
nuova, cercando una chiave
di lettura disruptive, approc-
cio che comunque carat-
terizza la produzione della

nostra agenzia. Ci siamo dati
l'obiettivo di far arrivare i
prodotti in maniera diversa,
allinterno del contesto iro-
nico e divertente creato da
un grande Giorgio Mastrota
che diventa per l'occasione
il re delle socialvendite”. |
primi 3 video branded con-
tent, dei 4 programmati,
sono pubblicati sul canale
Facebook ufficiale di Carre-
four ltalia: il primo & stato
lanciato mercoledi 1 marzo,
il secondo ¢ stato dedicato
ancora al momento della 'te-
levendita’. Successivamente
alle due televendite e stata
pubblicata una pillola video
di activation, in cui Giorgio
Mastrota ha lanciato una sfi-
da divertente per gli utenti:
creare un nuovo slogan per il
Sottocosto. In arrivo il lancio
dell'ultimo video, quindi, in
cui Mastrota ripetera i claim
pit belli e divertenti proposti
dai fan di Carrefour Italia.

IL PROGETTO E INTEGRATO CON ATTIVITA DI BRANDED CONTENT

Fino al 30 aprile 2017 i prodotti Le Conserve
della Nonna sono i protagonisti della sfida ‘Le
ricette per il mio picnic’ che coinvolge le food
blogger del network iFood, parte dell'editore
italiano nativo digitale Netaddiction. Il contest
vede impegnate 50 blogger del circuito iFood,
selezionate su base volontaria per affinita

e attaccamento al brand del Gruppo Fini, e

= iFood

la sfida consiste nel preparare e pubblicare
almeno una ricetta utilizzando i prodotti

Le Conserve della Nonna, che viene poi
presentata nel celebre vasetto di vetro con

il tappo a quadretti rossi, tipico dell'azienda.
Un modo innovativo, divertente e molto
contemporaneo di mostrare golosi manicaretti
sul web in simpatiche monoporzioni adatte
a essere servite a un picnic. Le ricette, tutte
raccolte in una landing page dedicata su
iFood.it, sono condivise anche sui canali
social del network (con un'audience
complessiva di riferimento di oltre 1

milione di reach) e su quelli personali delle
blogger stesse, identificate con gli hashtag
tematici #ilmiopicnic, #nonsolobuono,
#leconservedellanonna. Non solo, il progetto
¢ integrato con attivita di branded content
anche nel magazine digitale del sito,
iFoodStyle, che nel numero di aprile conterra

LE CONSERVE DELLA NONNA CON IFOOD PER‘LE RICETTE PER IL MIO PICNIC’

uno speciale dedicato alla food-photography
con 5 delle migliori foto dei vasetti pubblicate
dai food blogger partecipanti al contest. Una
gratificazione ulteriore che valorizza 'impegno
e l'attenzione al visual-storytelling, elemento
che da sempre contraddistingue I'approccio
del sito e del network di iFood in generale.

A inizio maggio saranno selezionate le 20
ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio
verranno annunciate le 4 finaliste, scelte in
collaborazione con Alberto Faccani, lo chef
del ristorante stellato Magnolia di Cesenatico.
Le 4 ricette arrivate in finale (un antipasto,

un primo, un secondo e un dessert) saranno
diffuse anche sul portale Non Solo Buono e

le autrici saranno coinvolte per |'ultima sfida
durante una serata speciale nel mese di
giugno a Scamporella (Cesena), dove verra,
inoltre, selezionata la food blogger ufficiale del
Gruppo Fini per tutto il 2017.

tvn
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La notizia in breve

Sabato 1° aprile, presso il Mercato Albinelli, Gruppo Fini presentera la nuova campagna
“Noi di Modena”, un progetto di comunicazione che racconta il forte legame tra l'azienda
e il territorio.

FINI: LA STORIA DI MODENA IN OGNI ASSAGGIO

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena” di Finj, realizzato grazie
alla partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle
19, ospitera la presentazione del nuovo progetto di co-
municazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena
nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il
nome scelto per la campagna di comunicazione e |a raccolta
di foto e video realizzati nel celebre mercato coperto,
nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente
alle persone che vivono a Modena. Protagonista indi-
scussa della campagna e proprio la “modenesita”: modi MODENA
di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i 1912
cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste.
Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi
di oggi, ricche della convivialita e della genuinita che da sempre rappresentano questa citta,
e cosi facendo racconta anche I'identita del marchio che & nato a Modena nel 1912.

FINI

Da alcuni mesi, infatti, I'Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame
con la tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza
del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d'origine. Anche
il nuovo payoff che lo accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una storia
da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga piu di 100
anni e caratterizzata dalla capacits di custodire 1a ricca tradizione emiliana, dandole nuove
forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi. Una
storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un investimento
di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo
stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro
marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie davanguardia
e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi l'intera esigenza produttiva del
Gruppo Fini e offre lavoro a3 oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo sequono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non
Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono non é piu abbastanza. “Non Solo Buono” infatti
significa dare importanza alla scelta delle materie prime di qualit, alla sapiente ricerca di in-
novazione ma nel rispetto della tradizione, nella capacita di riconoscere e anticipare le
necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto Ianno sui canali
digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionalj, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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BITMAMA FIRMA “NOI DI MODENA”,
IL RIPOSIZIONAMENTO DEL MARCHIO
FINI

27 Marzo 2017

Inizia in questi giorni la nuova campagna 'Noi
di Modena', per comunicare il nuovo
posizionamento del marchio Fini. Un progetto
di rebranding con cui Fini Pasta Fresca,
insieme a Bitmama, ha ridisegnato I'intera
strategia di comunicazione del brand, dal
territorio da presidiare all'individuazione dei
valori chiave e degli asset di marca, fino alla
definizione di un nuovo tono di voce, di uno
stile visivo e soprattutto di un nuovo pay off: 'Una storia da assaporare'.

Quattro parole che raccontano I'evoluzione della missione del marchio: portare la tradizione
gastronomica emiliana sulla tavola degli italiani come una vera e propria cultura del cibo,
fatta di amore per la qualita, le materie prime, il territorio e la convivialita, ma soprattutto
raccontare tutto cio attraverso le storie delle persone che fanno parte di questa grande
storia.

La campagna racconta infatti la storia di Fini e di Modena, attraverso le storie delle
persone, lasciando che siano loro a parlare, dimostrando senza artifici quello che ¢ il
carattere di questo territorio, in cui il brand affonda le sue radici e costruisce il suo futuro.

'Noi di Modena' & una campagna di comunicazione, ma € soprattutto una piattaforma di
Branded Content: una storia da assaporare tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al
centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare. La piattaforma
esordira con il video 'Noi di Modena' e proseguira con una serie di altri soggetti legati ai
luoghi della citta e alle sue storie, fino alle storie da assaporare che sono i prodotti Fini,
protagonisti, insieme ai nuovi pack Fini e alle nuove ricette che Fini proporra agli italiani, di
contenuti statici, dinamici e canvas video per i canali digitali del brand.

Bitmama si conferma cosi anche nel 2017 partner strategico e creativo di Fini,
accompagnando il marchio lungo tutto il percorso di sviluppo ed evoluzione dei brand
operando sia sulla definizione dell'impianto strategico, sia sulla conduzione e gestione
operativa della sua presenza quotidiana online.

CREDITS

Agenzia: Bitmama Reply

Creative Director: Fabio Padoan
Copywriter: Julie Carpinelli

Art Director: Valeria Fuso

Social media manager: Susanna Aruga
Account: Francesca Casciato, Ivana Portella

Casa di produzione: Filmine

Producer: Enrico Cannizzo

Regista: Valerio Valente

Direttore della fotografia: Danilo Monte
Fotografo (reportage): Emanuele Zamponi
Fotografo (studio): Fabrizio Esposito
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bitmama, rebranding, Fini, Noi di Modena, Fini Pasta Fresca, Filmine
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Noi di Modena

siamo cosi.

|
| AGENZIE

' | Bitmama lavora per Fini: dal
' | riposizionamento del marchio
| alla nuova campagna

'Noi di Modena' non & solo un lancio pubblicitario ma anche una
piattaforma di branded content, da visionare per tutto I'anno sui canali
digital del marchio

E partita la campagna 'Noi di Modena', per comunicare il nuovo posizionamento del marchio Fini. Un
progetto di rebranding con cui Fini Pasta Fresca, insieme a Bitmama, ha ridisegnato l'intera
strategia di comunicazione del brand, dal territorio da presidiare allindividuazione dei valori chiave e
degli asset di marca, fino alla definizione di un nuovo tono di voce, di uno stile visivo e soprattutto di
un nuovo pay off: 'Una storia da assaporare'. Quattro parole che raccontano l'evoluzione della
missione del marchio: portare la tradizione gastronomica emiliana sulla tavola degli italiani come una
vera e propria cultura del cibo, fatta di amore per la qualita, le materie prime, il territorio e la
convivialita, ma soprattutto raccontare tutto cio attraverso le storie delle persone che fanno parte di
questa grande storia.

'Noi di Modena' & una campagna di comunicazione, ma & soprattutto una piattaforma di branded
content: una storia da assaporare tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i
volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare. La piattaforma esordira con il video 'Noi di
Modena' e proseguira con una serie di altri soggetti legati ai luoghi della citta e alle sue storie, fino alle
storie da assaporare che sono i prodotti Fini, protagonisti, insieme ai nuovi pack Fini e alle nuove
ricette che Fini proporra agli italiani, di contenuti statici, dinamici e canvas video per i canali digitali del
brand. Per 'agenzia hanno lavorato Fabio Padoan come direttore creativo, Julie Carpinelli nel ruolo di

copy e Valeria Fuso in quello di art Valerio Valento dietro I'obiettivo per la cdp Filmine.

http:/mww.dailyonline.it/bitmama-lavora-fini-dal-riposizionamento-del-marchio-alla-nuova-campagna/
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Inizia in questi giorni la nuova campagna Noi di Modena, per comunicare il nuovo
posizionamento del marchio Fini. Un progetto di rebranding con cui Fini Pasta
Fresca, insieme a Bitmama, ha ridisegnato I'intera strategia di comunicazione del
brand, dal territorio da presidiare all'individuazione dei valori chiave e degli asset di
marca, fino alla definizione di un nuovo tono di voce, di uno stile visivo e di un nuovo
pay off: Una storia da assaporare.

La campagna racconta la storia di Fini e di Modena, attraverso le storie delle persone.

Noi di Modena & soprattutto una piattaforma di Branded Content, sui canali digitali
del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro
#storiedaassaporare. La piattaforma esordira con il video Noi di Modena e
proseguira con una serie di altri soggetti proposti con contenuti statici, dinamici e
canvas video.

Bitmama si conferma cosi anche nel 2017 partner strategico e creativo di Fini.

Credits

o Agenzia: Bitmama Reply
Creative Director: Fabio Padoan
Copywriter: Julie Carpinelli

Art Director: Valeria Fuso

Social media manager: Susanna Aruga
Account: Francesca Casciato, Ivana Portella
Casa di produzione: Filmine

Producer: Enrico Cannizzo

Regista: Valerio Valente

Direttore della fotografia: Danilo Monte
Fotografo (reportage): Emanuele Zamponi
Fotografo (studio): Fabrizio Esposito

Sullo Stesso Argomento:

Bitmama vince la gara per la campagna Nuova storia d’amore in cucina: il progetto
di lancio di Gusto&Benessere di Fini digital di Fini e Bitmama

http://www.engage.it/campagne/nuovo-posizionamento-e-nuova-campagna-digital-fini/103541
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Home > Marketing & Consumi > Pasta Fini al rilancio con una strategia di branded content

Pasta Fini al rilancio con una strategia di branded
content

Chiara Bertoletti

Dalla nuova campagna Noi di Modena a contenuti che raccontano #storiedaassaporare. |/

progetto di rebranding e firmato Bitmama.

Un nuovo storytelling per Fini Pasta Fresca, che riparte dalle origini emiliane per un rebranding
complessivo di comunicazione e immagine. Il progetto creativo a cura di Bitmama e tutto
incentrato sui valori territoriali e sulla narrazione in chiave umana, incarnata dal pay off Una
storia da assaporare.

La strategia comprende la campagna Noi di Modena con omonimo video, che fa

da esordio all'approccio di branded content portato avanti sui canali online e social del marchio
attraverso una serie di contenuti. A raccontarsi in questo primo episodio sono proprio gli
abitanti della citta, un po' sulla stessa scia dell'adv lanciato lo scorso anno da McCann per

Prosciutto Crudo di Parma.

http://www.mark-up.it/pasta-fini-rilancia-la-comunicazione-di-brand/
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mediakey K31

24 marzo 2017

Bitmama per Fini: dal riposizionamento del marchio alla nuova campagna di
comunicazione
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi

Inizia in questi giorni la nuova campagna “Noi di Modena”, per comunicare il nuovo posizionamento del marchio
Fini. Un progetto di rebranding con cui Fini Pasta Fresca, insieme a Bitmama, ha ridisegnato I'intera strategia di
comunicazione del brand, dal territorio da presidiare all'individuazione dei valori chiave e degli asset di marca, fino
alla definizione di un nuovo tono di voce, di uno stile visivo e soprattutto di un nuovo pay off: “Una storia da
assaporare”. Quattro parole che raccontano I'evoluzione della missione del marchio: portare la tradizione
gastronomica emiliana sulla tavola degli italiani come una vera e propria cultura del cibo, fatta di amore per la
qualita, le materie prime, il territorio e la convivialita, ma soprattutto raccontare tutto cio attraverso le storie delle
persone che fanno parte di questa grande storia.

La campagna racconta infatti la storia di Fini e di Modena, attraverso le storie delle persone, lasciando che siano
loro a parlare, dimostrando senza artifici quello che ¢ il carattere di questo territorio, in cui il brand affonda le sue
radici e costruisce il suo futuro.

“Noi di Modena” & una campagna di comunicazione, ma & soprattutto una piattaforma di Branded Content: una
storia da assaporare tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro
#storiedaassaporare. La piattaforma esordira con il video “Noi di Modena” e proseguira con una serie di altri
soggetti legati ai luoghi della citta e alle sue storie,, fino alle storie da assaporare che sono i prodotti Fini,
protagonisti, insieme ai nuovi pack Fini e alle nuove ricette che Fini proporra agli italiani, di contenuti statici,
dinamici e canvas video per i canali digitali del brand.

Bitmama si conferma cosi anche nel 2017 partner strategico e creativo di Fini, accompagnando il marchio lungo
tutto il percorso di sviluppo ed evoluzione dei brand operando sia sulla definizione dell'impianto strategico che sulla
conduzione e gestione operativa della sua presenza quotidiana online.
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BITMAMA PER FINI, DAL RIPOSIZIONAMENTO DEL
MARCHIO ALLA NUOVA CAMPAGNA DI
COMUNICAZIONE

Pubblicato nel 2017

Inizia in questi giorni la nuova campagna Noi di Modena, per
comunicare il nuovo posizionamento del marchio Fini. Un
progetto di rebranding con cui Fini Pasta Fresca, insieme
a Bitmama, ha ridisegnato I'intera strategia di comunicazione

; i W del brand, dal territorio da presidiare all'individuazione dei valori
- e chiave e degli asset di marca, fino alla definizione di un nuovo
tono di voce, di uno stile visivo e del nuovo pay off Una storia da assaporare.

La campagna racconta la storia di Fini e di Modena, attraverso le storie delle persone, lasciando che siano loro a
parlare, dimostrando senza artifici quello che & il carattere di questo territorio, in cui il brand affonda le sue radici e
costruisce il suo futuro.

Noi di Modena e una campagna di comunicazione, ma € soprattutto una piattaforma di branded content. La
piattaforma esordira con il video Noi di Modena e proseguira con una serie di altri soggetti legati ai luoghi della citta
e alle sue storie.

Credit
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(reative Director: Fabio Padoan
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Art Director: Valeria Fuso

Social media manager: Susanna Aruga
Account: Francesca Casciato, Ivana Portella
(asa di produzione: Filmine

Producer: Enrico Cannizzo

Regista: Valerio Valente

Direttore della fotografia: Danilo Monte

Fotografo (reportage): Emanuele Zamponi

Fotografo (studio): Fabrizio Esposito

http:/fyoumark.it/rubriche/bitmama-per-fini-dal-riposizionamento-del-marchio-alla-nuova-campagna-di-comunicazione
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Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

Di Borderline Agency | 23 marzo 2017 | Aziendali, Comunicati, Eventi, Gastronomia

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla

partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la presentazione del nuovo
progetto di comunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi
di Modena”: questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video
realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle
persone che vivono a Modena. Protagonista indiscussa della campagna ¢ proprio la “modenesita”:
modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere durante
le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialita
e della genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi facendo racconta anche I'identita

del marchio che & nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, ’Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame con la
tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che
esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo
accompagna richiama fortemente i valori del’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come
quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga piu di 100 anni e caratterizzata dalla capacita di
custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le
tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese,
infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini
avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna,
altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e
certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi I'intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre
lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”:
quando si parla di cibo, buono non & piu abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza
alla scelta delle materie prime di qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della

tradizione, nella capacita di riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto I'anno sui canali digitali del
brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211
41122 Modena info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication
Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.area-press.eu/comunicatistampa/2017/03/23/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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Mostra gli altri comunicati

Fini: la storia di Modena in ogni assaggio
Comunicato del: 23-03-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi
di Modena” di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta
dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la

citta.
% Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19,

ospitera la presentazione del nuovo progetto di
comunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena

nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il nome
scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto
e video realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e
nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle persone
che vivono a Modena. Protagonista indiscussa della campagna

e proprio la “*modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici
M O D E N A e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere
durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere

1 91 2 storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialita e della
genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi
facendo racconta anche l'identita del marchio che & nato a
Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, I’Azienda ha rinnovato il logo, dando

massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e
riportando in modo chiaro “Modena 1912", a testimonianza del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la
sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una
storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga piu di 100 anni e caratterizzata
dalla capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le
tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un
investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di
Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie
operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi I'intera
esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla
di cibo, buono non & pil abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza alla scelta delle materie prime
di qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella capacita di riconoscere e
anticipare le necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al
centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/28436:fini_la_storia_di_modena_in_ogni_assaggio
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Home Lifestyle  Alimentari e Bevande  Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

Scritto da BorderlineAgency il 24 marzo 2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla
partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la presentazione del nuovo progetto di
comunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il
nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video realizzati nel celebre mercato coperto,
nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista
indiscussa della campagna é proprio la “modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che
i cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei
modenesi di oggi, ricche della convivialita e della genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi
facendo racconta anche I'identita del marchio che & nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, 'Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame con la tradizione e il
territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che esiste da sempre fra il
marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo accompagna richiama fortemente i
valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga
pit di 100 anni e caratterizzata dalla capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi
colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul
territorio modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta
fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della
Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e
certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi I'intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a
oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si
parla di cibo, buono non é pit abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza alla scelta delle
materie prime di qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella capacita di
riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al
centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R
Matteo Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.eu/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio-44579
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Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto "“Noi di
Modena” di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei
modenesi, per raccontare il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la
presentazione del nuovo progetto di comunicazione di Fini, noto marchio di
pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il nome
scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video realizzati
nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce
direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista indiscussa della
q campagna € proprio la “modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e
‘ tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste.
} Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della
\ convivialita e della genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi
’ facendo racconta anche l'identita del marchio che € nato a Modena nel
] 1912,
|

Da alcuni mesi, infatti, I’Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al
legame con la tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro “Modena
1912"”, a testimonianza del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la
sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo accompagna richiama
fortemente i valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come quelle
raccontate dai modenesi intervistati, lunga pit di 100 anni e caratterizzata dalla
capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi
colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che
ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un
investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini
avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le
Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa
di 20mila mgq, tecnologie d'avanguardia e certificazioni internazionali, lo
stabilimento copre quasi l'intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a
oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole
“Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono non & piu abbastanza. “Non
Solo Buono” infatti significa dare importanza alla scelta delle materie prime di
qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella
capacita di riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto I'anno sui
canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro
#storiedaassaporare.

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/426325.html
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Fini: la storia di Modena in
ogni assaggio

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetio
“Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla
partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il
legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato
Albinelli, dalle ore 17 alle 19,
ospitera la presentazione del
nuovo progetto di
comunicazione di Fini, noto
marchio di pasta fresca
ripiena nato a Modena nel
1912. “Noi di Modena™:
questo il nome scelto per la
campagna di comunicazione
e la raccolta di foto e video

&
FINI

MODENA
1912

realizzati nel celebre mercato
coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce
direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista
indiscussa della campagna e proprio la “modenesita”: modi di dire,
abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno
scelto di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di
raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della
convivialita e della genuinita che da sempre rappresentano questa
citta, e cosli facendo racconta anche l'identita del marchio che &
nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, 'Azienda ha rinnovato il logo, dando
massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e
riportando in modo chiaro “Modena 1912", a testimonianza del
rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua
generosa terra d'origine. Anche il nuovo payoff che lo accompagna
richiama fortemente i valori dell’Azienda: "Una storia da
assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi
intervistati, lunga piu di 100 anni e caratterizzata dalla capacita di
custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e
nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche

di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio
modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro,
dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini awiene nel nuovo
stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve
della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie
operativa di 20mila mq, tecnologie d'avanguardia e certificazioni
internazionali, lo stabilimento copre quasi lintera esigenza
produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa
nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono
non e pit abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare
importanza alla scelta delle materie prime di qualita, alla sapiente
ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella
capacita di riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.
La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online
durante tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al centro
Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link:

https://www.facebook.com/finimodena/videos

. Matteo Barboni
. communicalion manager e pr - Borderline s.n.c.

http://www.comunicati-stampa.net/com/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio.html
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Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi, per

Gtt wviin qU an t 0 raccontare il legame del marchio con la citta.

pubblicazioni a

CGfGttEI'e Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la presentazione del nuovo progetto di comunicazione di Fini, noto marchio di
pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video

tempOI'GneO, realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista

indiscussa della campagna & proprio la “modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere
durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialita e della genuinita che da sempre
rappresentano questa citta, e cosi facendo racconta anche I'identita del marchio che & nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, ’Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro
“Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo
accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga pit
di 100 anni e caratterizzata dalla capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le
tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di
euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della
Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento
copre quasi l'intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono non & pit
. abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza alla scelta delle materie prime di qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel
rispetto della tradizione, nella capacita di riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.

( La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto I'anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi
| abitanti e le loro #storiedaassaporare.
FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
' — www.nonsolobuono.it
Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349 6172546
} m.barboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/varie/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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Cultura Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena”
di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi, per
raccontare il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la

presentazione del nuovo progetto di comunicazione di Fini, noto
marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena™:

. questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di

foto e video realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle

piazze cittadine dando voce direttamente alle persone che vivono a

| Modena. Protagonista indiscussa della campagna é proprio la

’ “modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i

cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di
raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialita e
della genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi facendo
racconta anche l'identita del marchio che e nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, I’Azienda ha
rinnovato il logo, dando massimo risalto al
legame con la tradizione e il territorio e
riportando in modo chiaro “Modena 1912”7,
a testimonianza del rapporto che esiste da
sempre fra il marchio Fini e la sua generosa
terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo
accompagna richiama fortemente i valori
dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate
dai modenesi intervistati, lunga piu di 100 anni e caratterizzata dalla
capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e
nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi.
Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti,
grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione
di pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di
fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro marchio del
Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie
d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi
I'intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100
persone.

Tutte le attivita del Gruppo
seguono la mission
aziendale espressa nelle tre
parole “Non Solo Buono”:
quando si parla di cibo,
buono non é piu
abbastanza. “Non Solo
Buono” infatti significa dare
importanza alla scelta delle
materie prime di qualita,
alla sapiente ricerca di
innovazione ma nel
rispetto della tradizione,
nella capacita di
riconoscere e anticipare le
necessita dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sara online durante tutto
I’anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi
abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it
- www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/03/23/245423-fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

By alifoodonline % ALLFOODONLINE, FARINE, Pasta fresca e prodotti di pasta refrigerati

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “"Noi di Modena” di
Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare
il legame del marchio con la citta.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospitera la presentazione del nuovo
progetto di comunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912,
“Noi di Modena": questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e
video realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce
direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista indiscussa della campagna & proprio
la "modenesita”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto
di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi di
oggi, ricche della convivialita e della genuinita che da sempre rappresentano questa citta, e cosi
facendo racconta anche I'identita del marchio che & nato a Modena nel 1912,

Da alcuni mesi, infatti, I'Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame con la
tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912", a testimonianza del
rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d'origine. Anche il nuovo
payoff che lo accompagna richiama fortemente i valori dell’'Azienda: “Una storia da assaporare”,
proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga pit di 100 anni e caratterizzata dalla
capacita di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le
abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio
modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di
pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le
Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq,
tecnologie d'avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi |'intera esigenza

produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attivita del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo
Buono”: quando si parla di cibo, buono non & pil abbastanza. "Non Solo Buono” infatti significa dare
importanza alla scelta delle materie prime di qualita, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel
rispetto della tradizione, nella capacita di riconoscere e anticipare le necessita dei consumatori.

http://www.allfoodonline.com/it/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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Marzo 2,2017  Scritto da Francesca Biagioli

r Tante persone iniziano la giornata con un fetta di pane e marmellata. A volte non si
ha tempo o voglia di preparare le proprie conserve in casa, come scegliere allora una
marmellata di qualita da acquistare? A cosa fare attenzione in etichetta?

Marmellate e confetture, le differenze

Innanzitutto precisiamo che il termine marmellata viene utilizzato impropriamente
per indicare tutti i prodotti a base di frutta spalmabili. In realta secondo quanto
definito dall'Unione europea (Decreto Legislativo del 20 febbraio 2004 n° 50) con
marmellata si indica esclusivamente un prodotto a base di agrumi mentre tutti gli
altri realizzati con frutti differenti andrebbero chiamati confetture. Esiste poi
un'ulteriore distinzione: la normale confettura che deve contenere un minimo di
frutta del 35% e la confettura extra in cui il minimo sale al 45%.

Si tratta di prodotti che nella maggior parte dei casi sono molto ricchi di zuccheri,
anche perché, oltre a quelli naturalmente presenti nella frutta, vengono aggiunti
anche zucchero raffinato o di canna. In un prossimo articolo vi parleremo anche
delle composte, una tipologia diversa di "marmellate" in cui il quantitativo di
zucchero € minore in quanto ricavato solo da frutta.

Marmellate e
confetture fai da te

Naturalmente la scelta migliore &
quella di prepararsi la marmellata in
casa con frutta fresca di
stagione magari utilizzando poco
zucchero, altre tipologie di dolcificanti
o non aggiungendo nulla alla naturale
dolcezza di questi alimenti. Magari per
realizzare una buonissima crostata di
marmellata!

1/8 https://www.greenme.it/consumare/sai-cosa-compri/23022-marmellate-confetture-confronto
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Qui vi proponiamo alcune ricette che potete sperimentare:

MARMELLATE E CONFETTURE DA PREPARARE IN AUTUNNO E INVERNO

MARMELLATA SENZA ZUCCHERO AGGIUNTO: 5 GUSTOSE RICETTE FAI-DA-TE

COME PREPARARE LA MARMELLATA SENZA ZUCCHERO

MARMELLATA DI ARANCE: LA
RICETTA ORIGINALE E 5 VARIANTI
SENZA ZUCCHERO

MARMELLATA DI MANDARINI: LA
RICETTA ORIGINALE E 5 VARIANTI
SENZA ZUCCHERO BIANCO

COME FARE LA MARMELLATA DI
FRAGOLE E RICAVARE UN DELIZIOSO
SCIROPPO

Se vi capita pero di acquistare

marmellate o confetture gia pronte, come fare a scegliere un prodotto di qualita? Per

aiutarvi a fare una spesa pill consapevole abbiamo messo a confronto le piu note e
utilizzate marmellate, quelle che probabilmente anche voi avete in casa o vi e

capitato di acquistare.

Ricordatevi ogni volta che fate la spesa di leggere sempre le etichette!

Marmellate e confetture, le etichette a

confronto

Confettura Extra di Fragole — Santa Rosa

o S @

P

Ingredienti: Fragole, Zucchero, Sciroppo di Glucosio-Fruttosio, Gelificante: Pectina,

Correttore di acidita: Acido citrico. Frutta utilizzata: 52 g per 100 g

VALORI NUTRIZIONALT MEDI PER 100 G

ENERGIA 200 kcal
847 kJ
GRASST <0,5g
DI CUT: ACIDI GRASSI SATURL og
CARBOIDRATI 48 g
DI CUL: ZUCCHERT 43g
PROTEINE <0,5g
SALE <0,01g
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Marmellata di arance amare — Hero

Fruttissima |
Arance Amare

Ingredienti: Arance amare, zucchero, sciroppo di glucosio, gelificante: pectina,
acidificante: acido citrico. Senza glutine. Frutta utilizzata: 40g per 100g

VALORI NUTRIZIONALI MEDI PER 100g v
Energia 233 keal / 990 kJ
Grassi D:2g
di cul acidi grassi saturi 0.0a
Carboidrati 56,79
di cut zuccheri 4629
Proteine 0:2g
Sale 00l

Confettura extra ai frutti di bosco — Le conserve della nonna

Ingredienti: Frutti di bosco (more, fragole, lamponi, mirtilli, ribes rosso), zucchero di
canna, gelificante: pectina. Frutta utilizzata 70 g per 100 g di prodotto finito. Zuccheri
totali 50 g per 100 g di prodotto finito. Senza glutine come da normativa vigente.

Y3 w - m
VAlORl NUTRIZIOI EDI per1ﬂﬂg Z‘-:g:
- | Energia 883 kI /208 keal; Grassi 0 g, di cui satur |
- |0.g; Carboidrati 50g, i cui zucchen 50 g
_3;__ PmteinEI)Sg,Saleﬂg

-wm.;-u- ST, SERECTIOEIT.A
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Ingredienti: Fichi 60%, zucchero, gelificante: pectina di frutta, succo di limoni. Senza
glutine

Valori nutrizionali per 100g di
prodotto

‘ ENERGIA 1025 KJ =241 KCAL
‘ PROTEINE 048G
| CARBOIDRAT 596

‘ -
' GRASSI 0,03 GR
; Confettura extra di ciliegie — Vis

Ingredienti: Ciliegie, zucchero, gelificante (pectina), succo di limone. Frutta
utilizzata: 75g per 100g

ENERCLA 796 K] / 183 keal

CGRASS| 039 di cul acidi grass: satun 0.0g
CARBOIDRATI 43q di cul 2uccher 409
PROTEINE o7g

SALE 0039

4/8
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Confettura extra di mirtilli bio — Altromercato

Ingredienti: “Mirtilli - °Zucchero di canna - Addensante: pectina - Correttore di
acidita: acido citrico. Frutta utilizzata: 60g per 100g. Zuccheri totali: 53g per 100g.
*Ingredienti del Commercio Equo e Solidale “Ingredienti da Agricoltura Biologica

TABELLA NUTRIZIONALE:
Valori nutrizionalimedi | Quantita per 100 g * Per porziona % **AR per porzione

Energia, kJ 920,00 138,00 %
Energla, kcal 216,00 32,00

Grassi, g .I}m 0,00 0%
di cui acidi grassi saturi, g | 0,00 0,00 0%
Carboidratl, o 53,10 8,00 a%
di cui zuecheri, g 53,00 8,00 9%
Proteine, g 1,00 0,00 0%
Sale, g 0,00 0,00 0%

*Per Porzione: Per porzione, 1 cucchiaino (15 g circa)
**AR: assunzione di riferimento giornaliera di un adulto medio (8400K|/2000K cal)

Marmellata di limoni — Terra d'Italia

Ingredienti: Limoni (polpa, succo e scorza tagliata a fette), zucchero. Gelificante:
pectina. Frutta utilizzata: 80g per 100g di prodotto. Zuccheri totali: 55g per 100g di
prodotto

Valorl nutrizionall medi per 100g

Energia 962K
226 kcal

Grassi oz

di cul atidi grassisaturi og

Carboidrat S6g

dl cul rucchert 568

Fibre t2g

Proteine g

Sale 003g

Weanzenuto di sale & dovuto azch al sodia f
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Confettura extra di pesche — Gentilini

Ingredienti: Pesche. zucchero. Gelificante: pectina. succo di limone

Valori nutrizionali medi per 100g di prodotto:

Energia 796k] / 188keal
Grassi 03g

di cui acidi grassi saturi 0,00g
Carboidratd 43g

di cui zuccheri 40g

Proteine 07g

Sale 0,03g

Frutta utilizzata: 65g per 100g

Confettura extra di pere Williams - Casa Giulia

CASA GIULIA®

OIS CONTITURE
Lot L

§-n

Pere Williams
Qe oo s o

Ingredienti: Pere Williams, Zucchero, Gelificante: pectina, Correttore di acidita: acido

citrico, Antiossidante: acido ascorbico, Prodotto senza glutine, Frutta utilizzata: 53g
per 100g, Zuccheri totali: 58g per 100g

Valori nutrizionali medi per 100y di prodotto:

Enargia

Grassi

di cui acidl grassi saturi
Carboidrati

i cul guccher

Fibre

Prateine

Sale

Confettura di albicocche - Bonne Maman

95611228 keal
og

og

7%

5&g

%z

g

og
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Marmellate e confetture, quali scegliere? La
tabella comparativa

Mettiamo adesso a confronto nello specifico nelle diverse marmellate e confetture:
la percentuale di frutta, il quantitativo di zuccheri, gli altri ingredienti aggiunti e le

calorie.

Questa tabella comparativa vi agevolera il compito di capire le alternative 'migliori'
di confetture e marmellate:

. Pectina, acido|
Confettura Extra di Fragole 528 o B i Fe
— Santa Rosa 5
" Pectina, acido|
Marmeliata dy ajarice 40g 46g = citrico 233 keal
AMare -Hero 5
Confettura extra ai frutti di a7
70 50 |
bOSCO~ Le conserve dela nonna 5 & 6 Fectin A
" Pectina, succo|
Confettura Extra di fichi - e s9 il e (I
Zuegz o
PRSI Pectina, succo)|
Confettura extra di cil -
5 codigtiohydho 75 a0g =7 di limone 188 keal
5
Confettura extra di mirtilli P 53 87 Pe:u?;i:ndu 216 keal
bio- i g £ g citrico cal
Marmellata di imoni —rera 302 . &8 Pectina 226 keal
dimE g
Confettura extra di pesche A | Pt sucm
65g 40g dilimone 188 keal
- Genulin 5
Pectina, acido
mhnuumr? ‘t" pere 53g S8g 27 citrico 228 keal
Williams - casa cidia 7
5 4 Pectina, succo)
Confettura di albicocche s0g 0g B Vi | 241k
‘Bonne Maman 7

7/8
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Marmellate e confetture, il parere della
nutrizionista:

Abbiamo chiesto a Barbara Ziparo, biologa nutrizionista, di fornirci qualche
indicazione utile per scegliere al meglio la nostra marmellata. Ecco cosa ci ha detto:

“C'é da fare una precisazione riguardo al temine marmellata. Per
regolamento europeo, infatti, la marmellata viene prodotta con soli
agrumi con una percentuale di frutta non inferiore al 20% mentre le
confetture sono preparate con altri tipi di frutta Tra le confetture
distinguiamo quelle normali in cuil deve essere presente almeno il 35 % di
frutta e le confetture extra, In cui la frutta non deve essere inferiore al 45
%"

A cosa dobbiamo stare attenti per fare una buona scelta?

"Per scegliere bene marmellate e confetture che acquistiamo dobbiamo
fare attenzione agli ingredienti e alle loro relative percentuall presenti in
etichetta. Innanzitutto, é preferibile scegliere un prodotto con il minor
numero di ingredienti. L'ideale sarebbe acquistare marmellate o
confetture costituite solo da frutta e zucchero. Il primo ingrediente che
compare in etichetta deve essere sicuramente la frutta. Non comprate la
marmellata se, al contrario, sono presenti prima lo zucchero o un altro
ingrediente. Le marmellate migliori contengono almeno il 60-70 % di
zuccherl. E’bene controllare sempre il numero di kilocalorie presenti in
etichetta nutrizionale: se 100 grammi forniscono piu di 200 kilocalorie
vuol dire che e presente una buona parte di zucchero. Se pero la
percentuale di zucchero é troppo bassa, potrebbero essere presenti dei
conservanti come I'acido ascorbico (con la dicitura E300). A volte, per
addensare meglio la marmellata, viene aggiunta pectina. Essa é presente
nella frutta naturalmente, ma alcuni frutti ne sono carenti e quindi per
accelerare il processo di gelificazione viene spesso addizionata.
Diminuendo 1 tempi di gelificazione c’é una minor perdita di vitamine
dovuta alla cottura prolungata, tuttavia la pectina potrebbe rendere la
marmellata meno morbida’”.

Che altro consiglio vorresti dare ai nostri lettori?

"Personalmente consiglio di acquistare sempre marmellate biologiche
quindi prive di pesticidi che potrebbero residuare nella frutta, scegliere
confetture con la dicitura “extra” e , quando possibile, acquistare da
produttori locali che utilizzano prodotti di stagione e quindi con maggiori
contenuti di vitamine e minerali”.

Francesca Biagioli
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GDOWEEK

= Il nuovo ruolo della
¢ MARCA D’INSEGNA

GDOWEEK

Nome del Prodotto: Pasta e fagioli
Azienda produttrice: Zerbinati
Linea di prodotto:

Le monoporzioni

Cateqoria di appartenenza:
piatti pronti freschi
Descrizione: pasta e fagioli
monoporzione

Mese di lancio nella gdo:
gennaio 2017

Formato confezione: 310 g
Prezzo: 199 euro

Sito di riferimento:
www.zerbinati.com

"@Gdoweek I]Gdoweek
FREE—(0O-E-0-@-6-6-0-6

Gdoweek
@ @-0-{2)-E--E-©

Zerbinati Le Monaoporzioni

Pasta e Fagioli 10

Zerbinati amplia la propria of-
ferta nei piatti pronti freschi
conun grandeclassicodellacu-
cina mediterranea in versione
monoporzione. La ricetta pre-
vede le migliori verdure fresche
e legumi secchi, in olio extra
vergine di oliva italiano. Inoltre
€ senza aggiunta di conservan-
ti,senza coloranti e senza grassi

0% vegelale

animali.

Milchhof Meran
Il Burro di Montagna

Azienda produttrice: Latteria Sociale Merano
Linea: burro

Descrizione: burro di montagna senza lattosio
fatto solo con panna fresca dell’Alto Adige. Il
latte viene raccolto ogni mattina all’alba dai
soci conferitori per essere poi trasportato
direttamente nello stabilimento di Merano
distante pochissimi
chilometri

_, Mese di lancio:
gennaio 2017
Formato/prezzo:
200g/2,29 euro
Referenze: 1

Sito di riferimento:
www.lattemerano.it

Fini 1 Granripieni di Sapore
Ravioli Funghi e Provolone

Azienda produttrice: Gruppo Fini

Linea: pasta fresca

Descrizione: pasta fresca ripiena in sei ricette
concepite per esaltare la tradizione, raccontando
la storia degli ingredienti
e del territorio. Qui

i funghi porcini
incontrano il provolone
piccante Valpadano Dop
Mese di lancio:
gennaio 2017
Formato/prezzo:
250g/2,89 euro
Referenze: 6

Sito: www.
nonsolobuono.it
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FOOD

PIETRO LEEMANN
Lo chef del ristorante Joia,
alta cucina vegana,

di Milano, e Sauro Ricd,
specialista in macrobiotica
(a destra nella foto), ogni
mese d propongono ricette
e consigli con | migliori
Ingredienti della cucina
cruelty free (www.joia.it)

11 brodo di
carciofi

Non buttare gli scarti del
carclofo, utilizzali per fare

un brodo di un intenso
verde smeraldo, Cuocili 20

minuti con il doppio
dell'acqua, qualche pezzo
di topinambur e un fungo
shiitake, filtra e lascia in
frigo per un giomo. Bevilo

per un effetto detox o
usalo per fare un risotto.

L PRODOT N

La scorzonera
Ricca di fibre e povera di
calorie, questa radice
invernale regola lintestino.
Stretta parente defla
bardana, altra radice dalle
proprieta depurative, si
mangia sia cruda che cotta,
€ha un sapore molto
amaro che nutre il cuore.

CUCINA VEGANA

RAVIOL I AGRODOL CI

Uno sfizioso
ripieno a base
di funghi, ceci
e timo. E per
condimento,
un mix leggero
di tuberi e
zucca, che
porta in tavola
colori e sapori
dell’inverno

Insalata di ravioli e verdure grigliate

con salsa teriaki

Tempo: 90 minuti ~ Esecuzione: media

Ingredienti per 4 persone: Per la pasta: 100 g farina 0, 100 g farina integrale,
80 g acqua bollente. Per il ripieno: 100 g purea di ceci, 50 g di funghi spadellati,

un trito di timo. Per le verdure: 1 barbabi

T

Y2 zucea, 2 t 2 patate

viola, 1 pastinaca. Per la salsa: 50 g tamari, 50 g vino bianco, 50 g mirin (liquore
dolce estratto dal riso), 15 g zucchero integrale, 5 g amido di mais, aromi.

Preparazione: impasta le due farine
con I'acqua bollente e fai riposare la
pasta ottenuta in frigo, avvolta in una
pellicola. Prepara la purea di ceci:
cuocili in pentola a pressione per 30
minuti e poi frullali con il robot da
cucina. Spadella i funghi con il timo,
tritali e uniscili alla purea, poi stendi la
pasta, forma i ravioli dandogli la forma
che preferisci e riempili. Scottali in
acqua per due minuti, scolali, aggiungi
un filo d’olio e raffreddali.

Pulisci la barbabietola, tagliala a
spicchi e cuocila al vapore 12 minuti.
Pela le patate e il topinambur (tubero

dal sapore simile al carciofo) e tagliali
a fette oblique, quindi cuocili al vapore
6 minuti con la zucca tagliata a fette
triangolari. Pela la pastinaca (radice
simile alla carota), privala della parte
centrale, tagliala come le altre verdure
e scotta anch'essa al vapore per 4
minuti. In alternativa, puoi procedere
aggiungendo gradualmente le verdure
nella vaporiera. Mescola gli ingredienti
indicati per fare la salsa e legali con
I'amido di mais. Infine, griglia le
verdure e i ravioli e componi il piatto
come un paesaggio, condisci con la
salsa ¢ decora con erbe a piacere.

| CONSIGLI DETOX DI MARC MESSEGUE, FITOTERAPEUTA DEL PARK HOTEL Al CAPPUCCINI DI GUBBIO
Erbe e infusi per scacciare la malinconia

\7

Tristezza, malumore e
senso di affaticamento,

i cosiddetti disturbi affettivi stagionali,
sono frequenti nel mesi freddi. Pare siano

aiutare a riequilibrario.

legati a un‘alterazione del nostro orologio  Passiflora e 30 di tintura di Iperico,

biologico interno, a sua volta regolato dal
fitmo luce-buio, che regola il sonno e il

102

metabolismo e che si modifica a partire
dalla fine dell'estate. La fitoterapia pud

« Consiglio 30 gocce di tintura madre di

diluite in un bicchiere d'acqua, 2 volte al
giorno, mattina e sera, lontano dai pasti.

+Dopo il pranzo e la cena, invece, & bene
sostituire la tazzina di caffe con un infuso
rilassante preparato con 2 cucchiaini di
foglie di Salvia, 2 di Biancospino e 2 di Timo
in una tazza di acqua calda per 5/7 minuti,
magari dolcificando il tutto con un po’ di
miele prima di bere,

A CURA DI CHIARA DALL'ANESE
T bd

’

+Arrivano direttamente a
casa o in ufficio | platti di lola.it.
Dalla vellutata patate e zucca alla
crostata mele e cannella, sono
tutti a base di materie prime di
stagione e privi di conservanti e
ingredienti congelati. In pid, sono
racchiusi in vasetti di vetro che fi
mantengono caldi piti a lungo e
che puoi riutilizzare come vuoi.
Info: www.ola.it

ANTIAGE

DA BERE

-Usato da

secoli in

Giappone per

la tradizionale cerimonia del té, il
Matcha & un eccellente
antiossidante. Ricco di polifenoli,
minerali ¢ dorofifla, & coltivato al
riparo dalla luce e le sue foglie,
coltea mano, vengono essiccate e
ridotte in polvere finissima. Di Sir
Winston, 3 2,89 euro la confezione.
Info: www.pompadour.it

IL RAGD E
CRUELTY FREE  ©
+Pelapastaoper
lelasagne, il
Raqi vegetale alla
soia bio, Preparato
seconda la ricetta
dlassica, ma con soia nion ogm,
soffritta di verdure e solo olio
extravergine di oliva. Di Conserve
della nonna, 1,99 euro al vasetto,
Info: www.nonsolobuono.it

332eurolabustada 100g.
Info: www.eurofood.it

Giovanni Panarotto
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The brands of retail chains protagonists to Make 2017

"Brand 2017", the two-day event dedicated to the world of Brand Distributor, organized by BolognaFiere in
cooperation with ADM, is definitely an event that has been enjoying ever greater support from year to
year, from companies that are protagonists large retailers. This is confirmed by the significant growth in
attendance and exhibition space, which highlights the dynamism of a growing sector in which there are
ample business opportunities the business fabric of our country and, for once, even the ultimate
consumers. In fact, the Italian supermarkets for some time have created their own labels, exclusive
products made by third parties or even also by companies already present with its brand in GD selling well,
certainly not, but definitely gaining more... It guarantees the consumer the same quality, the same controls
and often offers even lower price! This strategy pays off because today these products have won a share of
almost 20% of the market - 10 billion euro turnover! - With durum wheat pasta, oils, pickles and canned
food (tuna from legumes) seconds ready meals and even "organic" and "ethnic", cakes, ice cream and
pastries, all the fresh vegetables frozen ranges and of course the pizza, no count the articles dedicated to
consumers with special needs: ready meals, gluten for celiac, without sugar for diabetics. Almost all
consumers read the labels before you throw in the cart and all are informed of origin, manufacturer,
ingredients and ... of course the price!

I brand delle catene commerciali protagonisti a Marca 2017

“Marca 20177, la due giorni dedicata al mondo della Marca del Distributore, organizzata da BolognaFiere in
collaborazione con ADM, presso Fiere di Bologna, é sicuramente una manifestazione che riscuote sempre
maggiore adesione da anno in anno, da parte di aziende che sono protagoniste della grande distribuzione.
La conferma viene dalla significativa crescita delle presenze e della superficie espositiva, che mette in
evidenza il dinamismo di un settore in espansione nel quale trovano ampie opportunita di business il tessuto
imprenditoriale del nostro Paese e, una volta tanto, anche i consumatori finali. Infatti, i supermercati italiani
da qualche tempo hanno creato le proprie etichette, prodotti esclusivi preparati da terzi o addirittura anche
dalle aziende gia presenti con il proprio marchio nella GD vendendo cosi, certamente meno, ma
guadagnando assolutamente di pid....
spesso si offre addirittura il prezzo inferiore! Questa strategia paga perché oggi questi prodotti hanno

Si garantisce al consumatore la stessa qualita, gli stessi controlli e

conquistato una quota pari a quasi il 20% del mercato — 10 miliardi di euro di fatturato! — con pasta di
grano duro, olii, sottaceti e scatolame (dai legumi al tonno) secondi piatti pronti e anche “bio” e “etnici”,
dolci, gelati e pasticceria, tutte le gamme di verdura fresca surgelata e naturalmente la pizza, senza contare
gli articoli dedicati ai consumatori con particolari esigenze: gastronomia pronta, senza glutine per i celiaci,
senza zuccheri per i diabetici. Ormai quasi tutti i consumatori leggono le etichette prima di buttare dentro al
carrello e tutti si informano su provenienza, produttore, ingredienti e... ovviamente prezzo!
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ECIALE * MALATTIE RARE

GAZZETTADI MODENA

Modena Run4Rare

tutti di corsa

per le malattie rare

diSerena Fregni

Modena,eSanuﬁ Genzyme, con

Trale iniziative in occasione del-
lagiornata dedicata ai malati ra-
1i e ai loro familiari, per tutti i
runners, gli appassionati di cam-
minata e gli amanti del nordic
walking, ritorna, nella sua terza
edizione, la Modena Run4Rare
in programma domenica 26 feb-
braio al Parco Novi Sad grazie al-
la collaborazione tra Csi - Cen-
itato di

del Comune di Mo-

de

l tema della salute - sottoli-
nea Stefano Gobbi, presidente
CsiModena - & centrale per il no-
stro Comitato. Impegnato nell'
integrazione sociale grazie allo
sport, il Centro sportivo italiano
dasempre si muove in questa di-
rezione attraverso  iniziative
che, nel caso specifico della Mo-

tivo concreto: coinvolgere la per-
sona, la famiglia, il gruppo di
amici, la classe, in un vero e pro-
prio evento sportivo che, oltre a
sensibilizzare sulle malattie ra-
re, portera alla realizzazione di
un intervento concreto sul terri-
torio e sulla citta. Essere giunti
alla terza edizione & per noi mo-
tivo di orgoglio e di successo.
Sappiamo che lo sport fine a se
stesso non ha pi ragione di esi-

trosportivo italiano,

hanno un obiet-

3 ‘he dietro a ogni iniziati-

uno degli ultimi scatti realizzati da Aldo Soligno per il suo progetto dedicato alle malattie rare che ha fattoil giro del mondo

diGabriele Farina

«Ogni storia & sempre speciale».
Ecco perché Aldo Soligno ha de-
ciso di raccontarne alcune con i
suoi scatti.
Le sue “Vite Rare” tornano in
una mostra (Rare Lives, appun-
t0), che racconta una realta

roppo spesso
malattie rare. A Modena le im-
magini saranno esposte sotto il
Portico del Collegio. Il fotore-
porter ci ha regalato qualche an-
ticipazione: «Ogni storia & sem-
pre speciale. Ormai sono tre an-
ni che insieme alla Federazione
Italiana Malattie Rare Uniamo e
Sanofi Genzyme stiamo portan-
do avanti questo progetto. Ab-
biamo incontrato piit di settan-
ta famiglie in sette Paesi euro-
pei; eppure, ogni volta che in-
contro per la prima volta un
nuovo paziente sono ancora
emozionato come il primo gior-
no».

Quanto & consapevole I'opi-
nione pubblica sul tema?

«Quasi per nulla. Nella miglio-
re delle ipotesi, s'immagina per-
sone costrette a letto senza una
vita. Invece, grazie alla ricerca

Con il patrocinio di

RARE LIVES

Aldo Soligno racconta
lemalattie rareattraverso

2

va, a ogni gesto, ci deve essere la
volonta di un benessere comu-
ne, sia nel singolo che nella so-
cieta che sviluppa attivita.

La corsa ModenaRun4Rare,
non competitiva, prevede due
percorsi: 10km per chi corre e

per chi cammina o pratica
nordic walking. L'appuntamen-
to & alle 7.30 al Novi Sad per le
iscrizioni. Alle 8.30 apre invece il
Villaggio Giornata Malattie Ra-
re, mentre la partenza della cor-
sa ¢ in programma per le ore
9.30, con ristoro a meta e alla fi-
nedel percorso.

In occasione di questa terza
edizione Csi Modena, insieme
allo staff di animatori del centro
ludico motorio Opla, propone
anche sport, laboratori e attivita
ricreative per tutti i bambini dai
4 ai 12 anni: & il Kid's4Rare, in
collaborazione con Decathlon
Modena e Conad che, nell'ambi-
to del progetto "Mangiando
S'Impara’, terra un laboratorio
di educazione alimentare. Ospi-
te d'onore del Kid's4Rare sara
Enzino, mascotte di Parmareg-
gio, con una merenda per tutti i
bambini. L'ingresso al villaggio
dianimazione e gratuito.

Partner di ModenaRun4Rare
sono: Conad, Le Conserve della
Nonna, Selezione Modena,
Mangianatura, ~Parmareggio,
Mondo Nordic Walking asd,
Opla, Decathlon Modena, Radio
Bruno, Equilibra, Soleterra di
Luca Serri. Tutte le informazio-
ni, il programma e i contatti so-
no disponibili sul sito web del
CSI Modena www.csimodena.it
oppure via mail atletica@csimo-
dena.it e telefono 059 395357,
3403149223,

Gli occhi di Aldo Soligno:
«Ogni storia ¢ speciale»

IIfotografo in mostra conimmagini emozionanti sotto al portico del Collegio

in moltissimi casi si riesce ad
avere una vita assolutamente
piena e attiva. Uno dei pazienti
che ho seguito a Modena & una
dunna imprenditrice. Ha ener-

ziente e la famiglia nel migliore
deimodi».

“Rare Lives, Vite Rar i vedo-
o gl oppostl che ncantrano

tri. Credo che il linguaggio foto-
giomalistico sia quello giusto

Cisono dif tral'ltalia
eglialtri Paesi?

“da mia impressione & che
siamo in una buo-

dwema forza, la tristezza che di-
venta gioia, la difficolta che di-

uro che
Chl l'mcomra sul lavoro o per
stradamai potrebbe pensare sia
affetta da una grave malatia ra-
ra. Tutto cid soprattutto grazie
alla ricerca ed ai progressi della
medicina, ma anche all'abnega-
zione di medici meravigliosi co-
me la professoressa Carubbi.
Purtroppo rimangono i casi in
cuila malattia non & ancora cu-
rabile, come per esempio il caso
di Sebastian di Vignola. Allora,
oltre che supportare la ricerca,

lasua

GIORNATA DELLE MALATTIE RARE j»{e)V/

Portico del Collegio, Modena

bisogna anch il pa’

Il significato di vivere con una malattia rara

Al via la terza edi

ione di Rare Lives, il progetto del foto-giornalista Aldo Soligno.
Un viaggio fotografico per investigare necessita, speranze, difficolta e soprattutto

gioie e conquiste quotidiane di chi vive una “Vita Rara”

www.rarelives.com

In collaborazione con

na posizione, sopra la media.
Inoltre, proprio le malattie rare
possono essere un esempio del
fatto che ormai i confini nazio-
nali hanno ben poco senso».
C'e una foto a cui & pil lega-

to?

«Forse quella che penso pos-
sa riassumere maggiormente
'intero lavoro: la foto di Rober-
ta. E stata una delle prime im-
magini che ho scattato per il
progetto ed & stata anche quella
che mi ha ispirato per il nome

per queste vite: per-
mette a chi osserva di entrare
nella stanza e vivere il momen-
tor.

Qual & la parola chiave di chi Rare Lives (3 un progetto col-
assistei 1 ial network. Co-
«Dedizione: deriva quasi sem-

pre dall'amore, che sia della ma-
dre per il figlio, del compagno
per la compagna o del figlio per
il genitore.

Spenti i riflettori della Gior-
nata mondiale delle malattie
rare, cosa resta? Come si pud
migliorare?

«Civorrebbe piti empatia, bi-
sognerebbe che tutti provassi-
mo a metterci nei panni degli al-

«Sui social abbiamo avuto
una risposta incredibile. Marte-
di prossimo presenterd a Bruxel-
les il progetto al gala di Euror-
dis, I'organizzazione europea
delle malattie rare: spero possa
essere I'occasione per mettere
lebasiaffinchéil progetto possa
arrivare al Parlamento Europeo
e magari riprendere il tour nell'
Unione Europea.

dal 20 FEBBRAIO al 6 MARZO

Tutte le iniziative sono organizzate con il supporto di

SANOFI
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MIGLIO
DECORTICATO
Non ha bisogno di stare in ammollo
prima di essere cucinato e, come sa chi
ne apprezza le doti organolettiche e
anche salutistiche, lo si pud consumare

in molti modi. £ il miglio decorticato pre-

sente nel Progetto Filiera, che com-

prende numerosi prodotti tutti biologici e :
alcuni anche biodinamici. E un progetto :
fondato sulla collaborazione tra I'azienda :
che commercializza i prodotti e gli agri- -
coltori che lavorano al suo fianco gia :
dalla stesura di programmi pluriennali di ¢
semine e raccolti. Il miglio nasce e cre-
sce cosl. Le confezioni sono da 500 :

grammi e 1 kg, rispettivamente a circa
2,70 e 5 euro.

Per informazioni:

ECOR

n. verde 800489311

TIMILIA
UN GRANO ANTICO

Da 40 anni quest'azienda & portavoce,
diremmo pioniera, di un’alimentazione
che contempla grani antichi biologici,
integri, italiani, dal patrimonio nutrizio-
nale faciimente assimilabile dall’'organi-
smo umano. Quelli che vedete nella foto
sono fusilli di grano timilia, nei primi 50
anni del Novecento molto diffuso in Sici-
lia. E una pasta ruvida e ha una resa
maggiore perché prodotta a bassa tem-
peratura, trafilata al bronzo ed essiccata
in 24/36 ore. La confezione da 400
grammi costa circa 3,40 euro. Disponi-
bili altri formati.

Per informazioni:

SAN.RI

tel. 0117176700

CARCIOFI E NOCI
DA SPALMARE
Il gusto € ricco e allo stesso tempo deli-
cato. Una crema spalmabile fatta con
carciofi freschi coltivati in Sardegna che
si amalgamano molto bene con il dolce
delle noci e dell'olio extravergine di oliva,

cucinanaturale

@, | .
.Qprodoth novita

. tutto bio. Il risultato & un sapore partico-
. lare, perfetto owiamente sul pane tagliato
: a crostoni ma da provare anche abbi-
 nando la crema alle uova sode, al tofu, alle
: verdure lesse e a tutto cio che la vostra

. creativita culinaria vi suggerisce. La Crema
. carciofi e noci & confezionata in vasi da

170 grammi che costano 5,10 euro.

< Per informazioni:
. CEREAL TERRA
. tel. 011.9222629

LENTICCHIE
DALLA PUGLIA

Lenticchie coltivate in Puglia con i metodi

. dell'agricoltura biologica, cosi come in
: Sicilia vengono coltivati i ceci. Sono i
- prodotti di un nuovo marchio di legumi
- nato con l'idea di mettere in primissimo

piano l'origine dei prodotti per una filiera
sempre piu trasparente e rintracciabile.
Tanto & vero che le confezioni sono auto-
grafate dal singolo produttore. Le lentic-

+ chie, pronte in 30 minuti senza necessita
- di ammollo, sono vendute in confezioni
. da 500 grammi a circa 2,90 euro, richiu-
. dibili e con un dosatore facile da utiliz-
- zare, per conservarle al meglio.

« Per informazioni:

¢ AMIO

© www.amiolegumi.it

UN SUGO VERDURE
E AROMI

Il Sugo alle verdure grigliate con cur-

cuma fa parte di una nuova linea di
sughi bio a marchio Conserve della
nonna. E caratterizzato dalle verdure
cubettate e grigliate dall'ortaggio fresco e

. loaromatizzano 5 erbe aromatiche: basi-
. lico, prezzemolo, maggiorana, timo e
¢ rosmarino. Cosi il sugo risulta molto
< saporito pur limitando l'uso del sale.
. Nella scelta delle spezie si distigue la
. curcuma. In vasetto da 190 grammi,
. costa circa 2 euro.

. Per informazioni:

. LE CONSERVE DELLA NONNA

¢ GRUPPO FINI

. tel. 059259111

marzo 2017
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