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La notizia in breve

Nuovo logo e nuovo payoff per Fini, storica azienda emiliana nata nel 1912 a Modena, da
oltre un secolo garanzia di eccellenza nella pasta fresca ripiena.

INNOVAZIONE A TUTTO TONDO
In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta l’identità di marca di Fini è stata rinnovata,
con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff 

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione nella tradizione: questa
l’avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato
della pasta fresca ripiena.
Oggi Fini si presenta con un nuovo logo
e, più in generale, una nuova identità di
marca, che mantiene il mondo valoriale
che fino a oggi ha reso memorabile il
brand ed esprime il posizionamento con-
temporaneo: un marchio premium, ma
anche vicino alle persone, affezionato alla
sua storia e alla generosa terra d’origine.
Proprio per questo, da sempre attenta al-
l’evoluzione del segmento e alle abitudini
dei consumatori, nel corso del 2016 l’azienda
ha deciso di rinnovare logo e packaging
per continuare ad esprimere al meglio la
filosofia aziendale “Non Solo Buono”, se-
condo cui quando si parla di cibo non è più
sufficiente che sia buono: un prodotto, con
la selezione delle materie prime di qualità,
la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve trasmettere l’impegno, la passione, i
colori, i profumi e la storia del territorio, come l’identità dell’azienda che lo propone al mercato.
Il nuovo logo tondo, già protagonista nelle confezioni delle più recenti linee, pone in massimo
risalto la centralità che Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro
“Modena 1912”, città e anno di fondazione.
Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalità dominante, af-
fiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del
contorno che delinea il tutto.
Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”.
La storia, l’artigianalità, la piacevolezza, ma anche la convivialità, la capacità di custodire la
ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le
abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assaporare è
quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli inse-
gnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli
odierni e ricerca con curiosità la novità per un’evoluzione costante.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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Mostra gli altri comunicati

Innovazione a tutto tondo
Comunicato del: 25-01-2017  di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta l’identità di marca
di Fini è stata rinnovata, con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo
payoff

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innovazione
nella tradizione: questa l’avventura di Fini, celebre marchio emiliano,
eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca
ripiena. Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, più in generale, una
nuova identità di marca, che mantiene il mondo valoriale che fino a
oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il posizionamento
contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle persone,
affezionato alla sua storia e alla generosa terra d’origine.
Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e
alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016 l’azienda ha deciso di
rinnovare logo e packaging per continuare ad esprimere al meglio la

filosofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando si parla di cibo non è più sufficiente che sia buono: un
prodotto, con la selezione delle materie prime di qualità, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve
trasmettere l’impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come l’identità dell’azienda che lo
propone al mercato.
Il nuovo logo tondo, già protagonista nelle confezioni delle più recenti linee, pone in massimo risalto la centralità che
Fini riserva alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912”, città e anno di fondazione.
Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalità dominante, affiancato dal bianco del
lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del contorno che delinea il tutto.
Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da assaporare”. La storia, l’artigianalità, la
piacevolezza, ma anche la convivialità, la capacità di custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove
forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da
assaporare è quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta gli insegnamenti
della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosità la
novità per un’evoluzione costante.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/28150:innovazione_a_tutto_tondo
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AZIENDALI

Innovazione a tutto tondo
In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta
l’identità di marca di Fini è stata rinnovata, con la
di�usione di un nuovo logo e un nuovo payo�

Una lunga storia di oltre 100

anni che porta da sempre

innovazione nella tradizione:

questa l’avventura di Fini,

celebre marchio emiliano,

eccellenza nota in tutto il

mondo nel mercato della

pasta fresca ripiena. Oggi Fini

si presenta con un nuovo

logo e, più in generale, una

nuova identità di marca, che

mantiene il mondo valoriale

che �no a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il

posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche

vicino alle persone, a�ezionato alla sua storia e alla generosa terra

d’origine.

FINI SpA Sede sociale: Via Con�ne, 1583 41017 Ravarino (MO);

Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena

info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax

051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni –

�
Matteo Barboni
communication manager e pr - Borderline s.n.c.

349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.nonsolobuono.it

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del

segmento e alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016

l’azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging per continuare

ad esprimere al meglio la �loso�a aziendale “Non Solo Buono”,

secondo cui quando si parla di cibo non è più su�ciente che sia

buono: un prodotto, con la selezione delle materie prime di

qualità, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve

trasmettere l’impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del

territorio, come l’identità dell’azienda che lo propone al mercato.

Il nuovo logo tondo, già protagonista nelle confezioni delle più

recenti linee, pone in massimo risalto la centralità che Fini riserva

alla tradizione e al territorio, riportando in modo chiaro “Modena

1912”, città e anno di fondazione.

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa

la tonalità dominante, a�ancato dal bianco del lettering, dal rosso

emiliano dello stemma araldico e dall’oro del contorno che delinea

il tutto.

Anche il nuovo payo� richiama fortemente i valori dell’azienda:

“Una storia da assaporare”. La storia, l’artigianalità, la piacevolezza,

ma anche la convivialità, la capacità di custodire la ricca tradizione

del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in

linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche

contemporanee. La storia da assaporare è quindi un gioco

equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che

rispetta gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa

anche reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con

curiosità la novità per un’evoluzione costante.

http://www.comunicati-stampa.net/com/innovazione-a-tutto-tondo.html
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Innovazione a tutto tondo
l’In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta ’iidentità di marca di Fini è stata ri
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porta da sempre innovazione nella tradizione: questa l’avventura di Fini, celebre m

emiliano, eccellenza nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca ripiena. O

si presenta con un nuovo logo e, più in generale, una nuova identità di marca, che m

il mondo valoriale che �no a oggi ha reso memorabile il brand ed esprime il

posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma anche vicino alle perso

affezionato alla sua storia e alla generosa terra d’origine.

Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segmento e alle abitudini

consumatori, nel corso del 2016 l’azienda ha deciso di rinnovare logo e packaging

”continuare ad esprimere al meglio la �loso�a aziendale “Non Solo Buono”, secondo

quando si parla di cibo non è più suf�ciente che sia buono: un prodotto, con la sele

delle materie prime di qualità, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico,

trasmettere l’impegno, la passione, i colori, i profumi e la storia del territorio, come

l’identità dell’azienda che lo propone al mercato.

    

nnovata,

e

che

marchio

Oggi Fini

mantiene

one,

 dei

per

o cui

zione

, deve

e

in

ndo in

    

l identità dell azienda che lo propone
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anno di fondazione.

            

Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e diventa la tonalità dominante,

af�ancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello stemma araldico e dall’oro del

contorno che delinea il tutto.

Anche il nuovo payoff richiama fortemente i valori dell’azienda: “Una storia da

assaporare”. La storia, l’artigianalità, la piacevolezza, ma anche la convivialità, la capacità di

custodire la ricca tradizione del territorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in

linea con le abitudini di oggi e le tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da

assaporare è quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che

rispetta gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche reinterpretarli sulla

base degli stimoli odierni e ricerca con curiosità la novità per un’evoluzione costante.
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Innovazione a tutto tondo

 6 febbraio 2017 da  Borderline Agency

In seguito ad un accurato studio di restyling, tutta l’identità di 

Una lunga storia di oltre 100 anni che porta da sempre innova
nota in tutto il mondo nel mercato della pasta fresca ripiena. O
che mantiene il mondo valoriale che fino a oggi ha reso mem
anche vicino alle persone, affffezionato alla sua storia e alla ge
Proprio per questo, da sempre attenta all’evoluzione del segm

 

marca di FFiini è stata rinnovata, con la diffusione di un nuovo logo e un nuovo payoff

azione nella tradizione: questa l’avventura di Fini, celebre marchio emiliano, eccellenza
Oggi Fini si presenta con un nuovo logo e, più in generale, una nuova identità di marca,
orabile il brand ed esprime il posizionamento contemporaneo: un marchio premium, ma
enerosa terra d’origine.
mento e alle abitudini dei consumatori, nel corso del 2016 l’azienda ha deciso di rinnovare
osofia aziendale “Non Solo Buono”, secondo cui quando si parla di cibo non è più
materie prime di qualità, la scelta delle ricette e la presentazione al pubblico, deve
ria del territorio, come l’identità dell’azienda che lo propone al mercato.
ù recenti linee, pone in massimo risalto la centralità che Fini riserva alla tradizione e al
nno di fondazione.
venta la tonalità dominante, affffiancato dal bianco del lettering, dal rosso emiliano dello

a: “Una storia da assaporare”. La storia, l’artigianalità, la piacevolezza, ma anche la
ritorio emiliano, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini di oggi e le
orare è quindi un gioco equilibrato tra passato, presente e futuro: un connubio che rispetta
e reinterpretarli sulla base degli stimoli odierni e ricerca con curiosità la novità per
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Proprio per questo, da sempre attenta all evoluzione del segm
logo e packaging per continuare ad esprimere al meglio la filo
sufffficiente che sia buono: un prodotto, con la selezione delle 
trasmettere l’impegno, la passione, i colori, i profumi e la stor
Il nuovo logo tondo, già protagonista nelle confezioni delle più
territorio, riportando in modo chiaro “Modena 1912”, città e an
Il blu, colore caratteristico del marchio, viene mantenuto e div
stemma araldico e dall’oro del contorno che delinea il tutto.
Anche il nuovo payoffff richiama fortemente i valori dell’azienda
convivialità, la capacità di custodire la ricca tradizione del terr
tendenze gastronomiche contemporanee. La storia da assap
gli insegnamenti della tradizione culinaria emiliana e sa anche
un’evoluzione costante.
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Tortellini Prosciutto Crudo Parmigiano Reggiano – Antica ricetta 1912
La ricetta tramandata da generazioni dei tortellini tradizionali Fini, piccoli e
annodati come la pasta fatta a mano, con ripieno a base di prosciutto crudo,
parmigiano reggiano, mortadella, carne suina e bovina brasata.

Cappelletti Bolognesi con Mortadella
Un omaggio alla grande tradizione gastronomica bolognese: cappelletti
piccoli con un ripieno ricco e gustoso a base di Mortadella Bologna IGP
racchiuso nella pasta ruvida e trafilata al bronzo.

Tortelloni Radicchio Speck
La preziosa sfoglia Fini avvolge il Radicchio Rosso Italiano e lo speck per
una prelibata proposta di un primo piatto caratterizzato da un accostamento
ideale e saporito.

Ravioli alla Carne 100% italiana
Un raviolo a doppia sfoglia dalla superficie ruvida e porosa esalta la bontà
di un gustoso e tenero ripieno di carne italiana selezionata, brasata con
verdure fresche e vino rosso.

Ravioli Ricotta Erbette
Una ricetta tipica di Reggio Emilia per questa proposta di ravioli a doppia
sfoglia, caratterizzata dalla superficie ruvida e porosa, con un delizioso ripieno
di ricotta fresca ed erbette saltate in padella.

Ravioli Funghi Provolone
Sapori decisi e delicati perfettamente bilanciati in questa proposta gustosa
e sorprendente: l’aroma delicato dei funghi porcini incontra l’intensità del
Provolone Valpadana DOP piccante. 

Ravioli Ricotta Ortiche
La tradizione viene reinterpretata all’insegna del benessere per un gustoso
ripieno vegetale alle ortiche preparato con sale iodato e olio extravergine
d’oliva.

Ravioli Melanzane Borragine
Mangiare bene con gusto si può: il ricco ripieno di melanzane e borragine
viene preparato con ingredienti equilibrati che ne esaltano il sapore, come
il sale iodato e l’olio extravergine d’oliva.

I  GRANRIPIENI DI  SAPORE

I GRANRIPIENI DI  BENESSERE
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La notizia in breve

Già disponibili nel banco frigo “I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere” di
Fini, storica azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena: otto nuove proposte
per scoprire i sapori della tradizione e provare nuove ricette all’insegna del gusto e della
tradizione modenese nel fare la pasta ripiena.

NUOVA LINEA “I GRANRIPIENI” DI FINI:
UNA STORIA DA ASSAPORARE

Già in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in
tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori più esigenti, alla ricerca degli ingredienti
migliori per stare bene a tavola

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena fondata a Modena nel 1912, è nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile:
“I Granripieni”.
A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all’innovazione di prodotto per
rispondere alle richieste più attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende
“I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul
gusto, sulla qualità delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova
italiane per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti
di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre
all’assenza totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. 
Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all’insegna di “Non Solo Buono”,
filosofia che guida tutte le attività del Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano
ed esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini,
con abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore
che è alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare
la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti tra le
note di sapore.

“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni
vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti
classici e proposte più leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi
segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare da tavola più
leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di
qualità e la capacità di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori.

“Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile
Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti gourmet
individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo
svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore
moderno, sempre più esigente in termini di qualità e di servizio offerti dalla marca”.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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Mostra gli altri comunicati

Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una storia da assaporare
Comunicato del: 25-01-2017  di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Già in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda
emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori
più esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a
tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, è nata una
nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.
A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge
all’innovazione di prodotto per rispondere alle richieste più attuali del
mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “I Granripieni di
Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate
sul gusto, sulla qualità delle materie prime e sui formati di pasta.
Farine 100% italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia
ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine

naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di conservanti
artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte
all’insegna di “Non Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attività del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la
tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto
ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che è alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad
ogni assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti
tra le note di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio
extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte più leggere, a chi per scelta
vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare da
tavola più leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualità e la capacità di
rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega
Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti
gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel corso
del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre più esigente in
termini di qualità e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/28151:nuova_linea_i_granripieni_di_fini_una_storia_da_assaporare
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Comunicati.net

Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una
storia da assaporare
25/gen/2017 10.36.46 Borderline Agency Contatta l'autore

Questo comunicato è stato pubblicato più di 30 giorni fa. Le informazioni su questa pagina
potrebbero non essere attendibili.

Già in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in tavola
prodotti gourmet dedicati ai consumatori più esigenti, alla ricerca degli ingredienti migliori per
stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena fondata a Modena nel 1912, è nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia
inconfondibile: “I Granripieni”.
A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all’innovazione di prodotto per
rispondere alle richieste più attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “I
Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente incentrate sul
gusto, sulla qualità delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova
italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al bronzo tipica di Fini,
ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni,
oltre all’assenza totale di conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato
monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all’insegna di “Non Solo
Buono”, filosofia che guida tutte le attività del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che recuperano ed
esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con
abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che è
alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la
storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza precedenti tra le note
di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con ripieni
vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti
classici e proposte più leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue
uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare da tavola più leggeri, ma
senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di qualità
e la capacità di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata
all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti gourmet individuato
attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel corso
del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo soddisfare il consumatore moderno,
sempre più esigente in termini di qualità e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni – 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/419129.html
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GASTRONOMIA

Nuova linea “I Granripieni” di
Fini: una storia da assaporare
Già in distribuzione la nuova linea premium della storica
azienda emiliana, che porta in tavola prodotti gourmet
dedicati ai consumatori più esigenti, alla ricerca degli
ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana

specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel

1912, è nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia

inconfondibile: “I Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge

all’innovazione di prodotto per rispondere alle richieste più attuali

del mercato e dei consumatori, la nuova linea comprende “I

Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette

fortemente incentrate sul gusto, sulla qualità delle materie prime

e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e uova italiane da per

ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, tra�lata al bronzo

tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le

migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza

FINI SpA Sede sociale: Via Con�ne, 1583 41017 Ravarino (MO);

Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena

info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax

051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni –

�
Matteo Barboni
communication manager e pr - Borderline s.n.c.

349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.nonsolobuono.it

totale di conservanti arti�ciali, grassi vegetali di palma e

glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto

nuove proposte all’insegna di “Non Solo Buono”, �loso�a che guida

tutte le attività del Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e

ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della

pasta fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti

e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il

consumatore che è alla ricerca dell’appagamento del mangiare

bene, che ad ogni assaggio vuole assaporare la storia degli

ingredienti e del territorio di provenienza, in un viaggio senza

precedenti tra le note di sapore.

“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre

2016, sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di

oliva e sale iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e

proposte più leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di

carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste

ricette ci si può alzare da tavola più leggeri, ma senza rinunciare al

gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel

fare la pasta ripiena di qualità e la capacità di rispondere alle

esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova gamma dedicata

all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile

Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini – è rivolta ad un

target di acquirenti gourmet individuato attraverso le indagini di

mercato sul percepito della pasta ripiena che abbiamo svolto nel

corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo

soddisfare il consumatore moderno, sempre più esigente in

termini di qualità e di servizio o�erti dalla marca”.

http://www.comunicati-stampa.net/com/nuova-linea-i-granripieni-di-fini-una-storia-da-assaporare.html
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Nuova linea “I Granripieni” di Fini: una storia da assaporare
Già in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana, che porta in
tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori più esigenti, alla ricerca degli ingredienti
migliori per stare bene a tavola.

BBoollooggnnaa,,2255//0011//22001177  --  1155::5500 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande

(/comunicati-stampa/it/cibi%20e%20bevande)) Dalla grande esperienza di Fini, celebre

azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, è

nata una nuova linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.

A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all’innovazione di prodotto per

rispondere alle richieste più attuali del mercato e dei consumatori, la nuova linea

comprende “I Granripieni di Sapore” e “I Granripieni di Benessere”: ricette fortemente

incentrate sul gusto, sulla qualità delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100%

italiane e uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, tra�lata al

bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le migliori forme

di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di conservanti arti�ciali, grassi

vegetali di palma e glutammato monosodico. Il 2017 si apre per Fini con queste otto

nuove proposte all’insegna di “Non Solo Buono”, �loso�a che guida tutte le attività del

Gruppo.

“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e ravioli che

recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della pasta fresca ripiena che ha fatto la

storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali

per il consumatore che è alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni

assaggio vuole assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenienza, in un

viaggio senza precedenti tra le note di sapore.

“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre 2016, sono ravioli con

ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di oliva e sale iodato, dedicati a chi ama

alternare gusti classici e proposte più leggere, a chi per scelta vuole ridurre il consumo di

carne e a chi segue uno stile alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare

da tavola più leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripiena.

Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza nel fare la pasta ripiena di

qualità e la capacità di rispondere alle esigenze di tutti i consumatori. “Questa nuova

gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, Responsabile

Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti

gourmet individuato attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripiena

che abbiamo svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desideriamo

soddisfare il consumatore moderno, sempre più esigente in termini di qualità e di

servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Con�ne, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via

Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it Borderline

– Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication

Manager & P.R Matteo Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.nonsolobuono.it (http://www.nonsolobuono.it)

Uf�cio Stampa
Matteo Barboni

�Borderline S.n.c. (Leggi tutti i comunicati) (/comunicati-stampa/a/ACF4FD20-2DE7-4E34-
ABB5-9F9D93C263EF/Borderline-S-n-c)
via Parisio 16
40137 bologna Italia
borderline@borderlineagency.com
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Nuova linea “I Gran i” di Fini:
una storia da assaporare
25 Gen 2017 | Comunicati generici

Già in distribuzione la nuova linea premium della storica azienda emiliana,
che porta in tavola prodotti gourmet dedicati ai consumatori più esigenti,
alla ricerca degli ingredienti migliori per stare bene a tavola.

Dalla grande esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata
nella pasta fresca ripiena fondata a Modena nel 1912, è nata una nuova
linea di prodotti dalla sfoglia inconfondibile: “I Granripieni”.
A conferma dell’attenzione che lo storico marchio rivolge all’innovazione
di prodotto per rispondere alle richieste più attuali del mercato e dei
consumatori, la nuova linea comprende “I Granripieni di Sapore” e “I
Granripieni di Benessere” f: ricette foortemente incentrate sul gusto, sulla
qualità delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italiane e
uova italiane da per ottenere la celebre sfoglia ruvida e porosa, trafilata al
bronzo tipica di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le
migliori forme di tortellini, ravioli e tortelloni, oltre all’assenza totale di
conservanti artificiali, grassi vegetali di palma e glutammato monosodico.
Il 2017 si apre per Fini con queste otto nuove proposte all’insegna di “Non
Solo Buono”, filosofia che guida tutte le attività del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tortelloni e
ravioli che recuperano ed esaltano le forme e la tradizione della pasta
fresca ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e preparazioni
dal gusto ineguagliabile. Sono i primi ideali per il consumatore che è alla
i d ll’ d l i b h d i i l
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ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assag
assaporare la storia degli ingredienti e del territorio di provenie
viaggio senza precedenti tra le note di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novembre
sono ravioli con ripieni vegetali, fatti con olio extravergine di ol
iodato, dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte più
chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne e a chi segue un
alimentare vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare da ta
leggeri, ma senza rinunciare al gusto di un piatto di pasta ripie
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza ne
pasta ripiena di qualità e la capacità di rispondere alle esigenze
consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione de
spiega Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunica
Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti gourmet indiv
attraverso le indagini di mercato sul percepito della pasta ripien
abbiamo svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove propos
desideriamo soddisfare il consumatore moderno, sempre più es
termini di qualità e di servizio o�erti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583
41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it –
www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna
Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 –
Communication Manager & P.R Matteo
Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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consumatori, la nuova linea comprende I Granripieni di Sap
delle materie prime e sui formati di pasta. Farine 100% italian
di Fini, ingredienti di origine naturale per i prelibati ripieni, le m
grassi vegetali di palma e glutammato monosodico. Il 2017 si
che guida tutte le attività del Gruppo.
“I Granripieni di Sapore”, sei invitanti ricette di tortellini, tort
ripiena che ha fatto la storia di Fini, con abbinamenti e prepar
dell’appagamento del mangiare bene, che ad ogni assaggio v
senza precedenti tra le note di sapore.
“I Granripieni di Benessere”, già in distribuzione da novem
dedicati a chi ama alternare gusti classici e proposte più legg
vegetariano. Con queste ricette ci si può alzare da tavola più 
Con “I Granripieni”, Fini conferma la sua grande esperienza
consumatori. “Questa nuova gamma dedicata all’esaltazione 
Gruppo Fini – è rivolta ad un target di acquirenti gourmet ind
svolto nel corso del 2016. Con le nostre nuove proposte desi
servizio offerti dalla marca”.
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La notizia in breve

Sfida a colpi di ricette in barattolo per Le Conserve della Nonna: è appena partito il contest
“Le ricette per il mio picnic” per trovare la food blogger ufficiale per il portale “Non Solo
Buono” tra le autrici della squadra di iFood.

GUSTOSO WEB CONTEST IN VASETTO
PER LE CONSERVE DELLA NONNA

Dal 20 febbraio al 30 aprile i prodotti Le Conserve della Nonna sono i protagonisti della
sfida fra le foodblogger di iFood “Le ricette per il mio picnic”: un’ulteriore conferma della
scelta digitale dell’azienda emiliana

Continua l’avventura online
del Gruppo Fini, primaria re-
altà del settore alimentare
italiano titolare dei marchi
Fini, per la pasta fresca ri-
piena, e Le Conserve della
Nonna, per confetture, sughi,
salse e condimenti, da anni ormai sempre più attiva nella comunicazione digital.
Il 20 febbraio è stato lanciato un nuovo contest che vede impegnate 50 blogger del circuito
iFood: “Le ricette per il mio picnic”. La sfida consiste nel preparare e pubblicare almeno una
ricetta utilizzando i prodotti Le Conserve della Nonna e presentarla nel vasetto di vetro con il
tappo a quadretti rossi tipico dell’azienda: un modo innovativo, divertente e molto contemporaneo
di mostrare golosi manicaretti sul web in simpatiche monoporzioni adatte ad essere servite in
un picnic. Oltre all’area dedicata su iFood, queste ricette sono diffuse anche sui canali social
del circuito e su quelli personali delle blogger stesse, identificate con gli hashtag tematici #il-
miopicnic, #nonsolobuono, #leconservedellanonna. A inizio maggio verranno selezionate le
20 ricette semifinaliste ed entro il 10 maggio saranno annunciate le 4 finaliste, selezionate in
collaborazione con Alberto Faccani, lo chef del ristorante stellato Magnolia di Cesenatico.
Le 4 ricette finaliste, un antipasto, un primo, un secondo e un dessert, saranno diffuse anche
sul portale Non Solo Buono, il web magazine del Gruppo Fini, e le autrici verranno coinvolte
per l’ultima sfida durante un vero picnic in giugno, presso Scamporella nelle colline cesenati,
per la selezione della food blogger ufficiale del Gruppo Fini per tutto il 2017.
Tra tutte le ricette del Contest ci sarà anche un Premio Speciale legato alla Food Photography:
le 5 migliori foto saranno protagoniste di uno Speciale Magazine firmato iFood.
Questo primo progetto online dell’anno 2017 per il Gruppo Fini è stato ideato e viene realizzato
grazie alla collaborazione con l’agenzia MMS di San Marino. A partire dal mese di maggio
l’attività avrà un seguito dedicato interamente al mondo del picnic rivolto ai consumatori dei
golosi prodotti Le Conserve della Nonna attraverso il sito www.ilmiopicnic.it.
La migliore tradizione culinaria e l’amore per le abitudini genuine si intrecciano con le ultime
frontiere della comunicazione online e, dopo due anni, si consolida la scelta digitale del
Gruppo Fini inaugurata con il lancio del portale Non Solo Buono, centro di una strategia di co-
municazione crossmediale fortemente orientata al content marketing che ha saputo unire
blogger, social media e informazione curiosa e utile per raccontare tante storie accomunate
dalla passione per la buona tavola, la buona compagnia e le buone abitudini.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

Sabato 1° aprile, presso il Mercato Albinelli, Gruppo Fini presenterà la nuova campagna
“Noi di Modena”, un progetto di comunicazione che racconta il forte legame tra l’azienda
e il territorio.

FINI: LA STORIA DI MODENA IN OGNI ASSAGGIO
Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie
alla partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la città.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle
19, ospiterà la presentazione del nuovo progetto di co-
municazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena
nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il
nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta
di foto e video realizzati nel celebre mercato coperto,
nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente
alle persone che vivono a Modena. Protagonista indi-
scussa della campagna è proprio la “modenesità”: modi
di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i
cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste.
Fini ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi
di oggi, ricche della convivialità e della genuinità che da sempre rappresentano questa città,
e così facendo racconta anche l’identità del marchio che è nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, l’Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame
con la tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza
del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche
il nuovo payoff che lo accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una storia
da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga più di 100
anni e caratterizzata dalla capacità di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove
forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche di oggi. Una
storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un investimento
di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo
stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro
marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia
e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi l’intera esigenza produttiva del
Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone. 

Tutte le attività del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non
Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono non è più abbastanza. “Non Solo Buono” infatti
significa dare importanza alla scelta delle materie prime di qualità, alla sapiente ricerca di in-
novazione ma nel rispetto della tradizione, nella capacità di riconoscere e anticipare le
necessità dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online durante tutto l’anno sui canali
digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

Il Gruppo Fini SpA, società a socio unico di proprietà del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, è una
grande realtà dell’alimentare italiana. La società è titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtà di Ravarino (MO). FINI è un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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http://www.area-press.eu/comunicatistampa/2017/03/23/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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alirealniFiilnelbiAlMercato lbin lllii per presentare ill progetto “Noi di Modena” di ini,, liizzzato grazie llla

imodenesidiirretta dei i,, per raccontare ill legame del marchio con la città.

le il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospiterà la presentazione del nuovo

omunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi

uesto il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video

elebre mercato coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle

vono a Modena. Protagonista indiscussa della campagna è proprio la “modenesità”:

bitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere durante

ni ha deciso di raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialità

tà che da sempre rappresentano questa città, e così facendo racconta anche l’identità

he è nato a Modena nel 1912.

, infatti, l’Azienda ha rinnovato il logo, dando massimo risalto al legame con la

territorio e riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che

pre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo

fchiama foortemente i valori dell’Azienda: “Una storia da assaporare”, proprio come

ate dai modenesi intervistati, lunga più di 100 anni e caratterizzata dalla capacità di

fca tradizione emiliana, dandole nuove foorme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le

ronomiche di oggi Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese

       

    

    

      

     

   

  

          

       

  

  

      

    

     

    

     

    

    

       

     

    

     

 

     

    

   

       

        

      

 

  

  

di Modena : quest

realizzati nel cel

persone che vivono 

modi di dire, abi

le interviste. Fini

e della genuinit

del marchio che 

Da alcuni mesi

tradizione e il

esiste da sempre 

accompagna ri

quelle raccontat

custodire la ricca 

tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese,

infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini

avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna,

altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e

ofcertificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi l’intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e fffre

lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attività del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”:

quando si parla di cibo, buono non è più abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza

alla scelta delle materie prime di qualità, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della

tradizione, nella capacità di riconoscere e anticipare le necessità dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online durante tutto l’anno sui canali digitali del

brand, con al centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto 211

       

    

    

      

     

   

  

          

       

  

  

      

    

     

    

     

    

    

       

     

    

     

 

     

    

   

       

        

      

 

  

  

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211

nf41122 Modena i foo@nonsolobuono.it – www.nonsolobuono.it

Borderline T– Via Parisio 16 – 40137 Bologna Teel. 051 4450204 Fax 051 6237200 – Communication

Manager & P.R Matteo Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com



RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non 
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere 
temporaneo.

Mostra gli altri comunicati

Fini: la storia di Modena in ogni assaggio
Comunicato del: 23-03-2017  di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi
di Modena” di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta
dei modenesi, per raccontare il legame del marchio con la
città.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19,
ospiterà la presentazione del nuovo progetto di
comunicazione di Fini, noto marchio di pasta fresca ripiena
nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”: questo il nome
scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto
e video realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e
nelle piazze cittadine dando voce direttamente alle persone
che vivono a Modena. Protagonista indiscussa della campagna
è proprio la “modenesità”: modi di dire, abitudini, gesti tipici
e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere
durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere
storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialità e della
genuinità che da sempre rappresentano questa città, e così
facendo racconta anche l’identità del marchio che è nato a
Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, l’Azienda ha rinnovato il logo, dando
massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e

riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la
sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff che lo accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una
storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga più di 100 anni e caratterizzata
dalla capacità di custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le
tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un
investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di
Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie
operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento copre quasi l’intera
esigenza produttiva del Gruppo Fini e offre lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attività del Gruppo seguono la mission aziendale espressa nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla
di cibo, buono non è più abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanza alla scelta delle materie prime
di qualità, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella capacità di riconoscere e
anticipare le necessità dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online durante tutto l’anno sui canali digitali del brand, con al
centro Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni – 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/28436:fini_la_storia_di_modena_in_ogni_assaggio
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convivialità e della genuinità che da sempre rappre
facendo racconta anche l’identità del marchio c
1912.

l’Da alcuni mesi, infatti, ’AAzienda ha rinnovato il log
legame con la tradizione e il territorio e riportan
1912”, a testimonianza del rapporto che esiste da se
sua generosa terra d’origine. Anche il nuovo payoff

dell’fortemente i valori ’AAzienda: “Una storia da assa
raccontate dai modenesi intervistati, lunga più di 10
capacità di custodire la ricca tradizione emiliana, da
colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronom
ancora oggi continua sul territorio modene
investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la prod
avviene nel nuovo stabilimento di Ravarino, di
Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini.
di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e cer
stabilimento copre quasi l’intera esigenza produttiva de
oltre 100 persone.

TTuutte le attività del Gruppo seguono la mission aziend
“Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono
Solo Buono” infatti significa dare importanza alla s
qualità, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel r
capacità di riconoscere e anticipare le necessità dei con

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà o
canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti d
#storiedaassaporare.

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/426325.html



RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non 
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere 
temporaneo.

GASTRONOMIA

Fini: la storia di Modena in
ogni assaggio
Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto
“Noi di Modena” di Fini, realizzato grazie alla
partecipazione diretta dei modenesi, per raccontare il
legame del marchio con la città.

Sabato 1° aprile il Mercato

Albinelli, dalle ore 17 alle 19,

ospiterà la presentazione del

nuovo progetto di

comunicazione di Fini, noto

marchio di pasta fresca

ripiena nato a Modena nel

1912. “Noi di Modena”:

questo il nome scelto per la

campagna di comunicazione

e la raccolta di foto e video

realizzati nel celebre mercato

coperto, nelle strade e nelle piazze cittadine dando voce

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online

durante tutto l’anno sui canali digitali del brand, con al centro

Modena, i volti dei suoi abitanti e le loro #storiedaassaporare.

FINI SpA Sede sociale: Via Con�ne, 1583 41017 Ravarino (MO);

Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena

info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax

051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni –

349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link:
https://www.facebook.com/�nimodena/videos

�
Matteo Barboni
communication manager e pr - Borderline s.n.c.

direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista

indiscussa della campagna è proprio la “modenesità”: modi di dire,

abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno

scelto di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di

raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della

convivialità e della genuinità che da sempre rappresentano questa

città, e così facendo racconta anche l’identità del marchio che è

nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, l’Azienda ha rinnovato il logo, dando

massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e

riportando in modo chiaro “Modena 1912”, a testimonianza del

rapporto che esiste da sempre fra il marchio Fini e la sua

generosa terra d’origine. Anche il nuovo payo� che lo accompagna

richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una storia da

assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi

intervistati, lunga più di 100 anni e caratterizzata dalla capacità di

custodire la ricca tradizione emiliana, dandole nuove forme e

nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronomiche

di oggi. Una storia che ancora oggi continua sul territorio

modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro,

dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene nel nuovo

stabilimento di Ravarino, di �anco alla storica sede di Le Conserve

della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una super�cie

operativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e certi�cazioni

internazionali, lo stabilimento copre quasi l’intera esigenza

produttiva del Gruppo Fini e o�re lavoro a oltre 100 persone.

Tutte le attività del Gruppo seguono la mission aziendale espressa

nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono

non è più abbastanza. “Non Solo Buono” infatti signi�ca dare

importanza alla scelta delle materie prime di qualità, alla sapiente

ricerca di innovazione ma nel rispetto della tradizione, nella

capacità di riconoscere e anticipare le necessità dei consumatori.

http://www.comunicati-stampa.net/com/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio.html
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Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi 
raccontare il legame del marchio con la città.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, os
pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Moden
realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle pia
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di Modena” di FFiini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi, per

spiterà la presentazione del nuovo progetto di comunicazione di Fini, noto marchio di
na”: questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di foto e video
azze cittadine dando voce direttamente alle persone che vivono a Modena. Protagonista
di di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i cittadini hanno scelto di condividere
orie dei modenesi di oggi, ricche della convivialità e della genuinità che da sempre
l’identità del marchio che è nato a Modena nel 1912.

 massimo risalto al legame con la tradizione e il territorio e riportando in modo chiaro
sempre fra il marchio Fini e la sua generosa terra d’origine. Anche il ofnuovo pay fff che lo
storia da assaporare”, proprio come quelle raccontate dai modenesi intervistati, lunga più
a tradizione emiliana, dandole nuove forme e nuovi colori, in linea con le abitudini e le
gi continua sul territorio modenese, infatti, grazie ad un investimento di 6,5 milioni di
nel nuovo stabilimento di Ravarino, di fianco alla storica sede di Le Conserve della
erativa di 20mila mq, tecnologie d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento
re lavoro a oltre 100 persone.

pressa nelle tre parole “Non Solo Buono”: quando si parla di cibo, buono non è più
za alla scelta delle materie prime di qualità, alla sapiente ricerca di innovazione ma nel
pare le necessità dei consumatori.

durante tutto l’anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i volti dei suoi

MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it

04 Fax 051 6237200 – Communication Manager & P.R Matteo Barboni – 349 6172546

 

  

   
    

  

realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle pia
indiscussa della campagna è proprio la “modenesità”: mod
durante le interviste. Fini ha deciso di raccontare le vere sto
rappresentano questa città, e così facendo racconta anche l

Da alcuni mesi, infatti, l’Azienda ha rinnovato il logo, dando
“Modena 1912”, a testimonianza del rapporto che esiste da 
accompagna richiama fortemente i valori dell’Azienda: “Una 
di 100 anni e caratterizzata dalla capacità di custodire la ricca
tendenze gastronomiche di oggi. Una storia che ancora ogg
euro, dal 2015 la produzione di pasta fresca Fini avviene 
Nonna, altro marchio del Gruppo Fini. Con una superficie ope

ini e ofcopre quasi l’intera esigenza produttiva del Gruppo F fffr

Tutte le attività del Gruppo seguono la mission aziendale esp
abbastanza. “Non Solo Buono” infatti significa dare importanz
rispetto della tradizione, nella capacità di riconoscere e antici

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online 
abitanti e le loro #storiedaassaporare.
FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (M
– www.nonsolobuono.it
Borderline a Parisio 16 – 40137 Bologna T – Vi Teel. 051 445020
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/varie/fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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JOY Free Press
Diamo voce ai tuoi pensieri con comunicati di pubblica
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Cultura Fini: la storia di Modena in ogni assaggio

Fini: la storia di Modena in ogni
assaggio
23 Mar 2017 | Cultura

Tags: emilia � Fini Modena � modena � pasta fresca ripiena �
tortellini

Un evento al Mercato Albinelli per presentare il progetto “Noi di Modena”
di Fini, realizzato grazie alla partecipazione diretta dei modenesi, per
raccontare il legame del marchio con la città.

Sabato 1° aprile il Mercato Albinelli, dalle ore 17 alle 19, ospiterà la
presentazione del nuovo progetto di comunicazione di Fini, noto
marchio di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912. “Noi di Modena”:
questo il nome scelto per la campagna di comunicazione e la raccolta di
foto e video realizzati nel celebre mercato coperto, nelle strade e nelle
piazze cittadine dando voce direttamente alle persone che vivono a
Modena. Protagonista indiscussa della campagna è proprio la
“modenesità”: modi di dire, abitudini, gesti tipici e tradizioni a tavola che i
cittadini hanno scelto di condividere durante le interviste. Fini ha deciso di
raccontare le vere storie dei modenesi di oggi, ricche della convivialità e
della genuinità che da sempre rappresentano questa città, e così facendo
racconta anche l’identità del marchio che è nato a Modena nel 1912.

Da alcuni mesi, infatti, l’Azienda ha
rinnovato il logo, dando massimo risalto al
legame con la tradizione e il territorio e
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nuovi colori, in linea con le abitudini e le tendenze gastronom
Una storia che ancora oggi continua sul territorio modenes
grazie ad un investimento di 6,5 milioni di euro, dal 2015 la p
di pasta fresca Fini avviene nel nuovo stabilimento di Rava
fianco alla storica sede di Le Conserve della Nonna, altro marc
Gruppo Fini. Con una superficie operativa di 20mila mq, tecno
d’avanguardia e certificazioni internazionali, lo stabilimento co
l’intera esigenza produttiva del Gruppo Fini e o�re lavoro a olt
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rispetto della tradizione,
nella capacità di
riconoscere e anticipare le
necessità dei consumatori.

La campagna di comunicazione “Noi di Modena” sarà online du
l’anno sui canali digitali del brand, con al centro Modena, i vol
abitanti e le loro #storiedaassaporare.
FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO)
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nons
– www.nonsolobuono.it
Borderline – Via Parisio 16 – 40137 Bologna Tel. 051 4450204
6237200 – Communication Manager & P.R Matteo Barboni – 34
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/03/23/245423-fini-la-storia-di-modena-in-ogni-assaggio/
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Fini I Granripieni di Sapore 
Ravioli Funghi e Provolone

Zerbinati amplia la propria of-
ferta nei piatti pronti freschi   
con un grande classico della cu-
cina mediterranea in versione 
monoporzione. La ricetta pre-
vede le migliori verdure fresche 
e legumi secchi, in olio extra 
vergine di oliva italiano. Inoltre 
è senza aggiunta di conservan-
ti, senza coloranti e senza grassi 
animali.

Nome del Prodotto: Pasta e fagioli 
Azienda produttrice: Zerbinati
Linea di prodotto: 
Le monoporzioni
Categoria di appartenenza: 
piatti pronti freschi
Descrizione: pasta e fagioli 
monoporzione
Mese di lancio nella gdo: 
gennaio 2017
Formato confezione: 310 g 
Prezzo: 1,99 euro
Sito di riferimento:
www.zerbinati.com

D I G I T A L

@Gdoweek Gdoweek Gdoweek

Zerbinati Le Monoporzioni
Pasta e Fagioli 100% vegetale

Azienda produttrice: Gruppo Fini
Linea: pasta fresca
Descrizione: pasta fresca ripiena in sei ricette 
concepite per esaltare la tradizione, raccontando 

la storia degli ingredienti 
e del territorio. Qui 
i funghi porcini 
incontrano il provolone 
piccante Valpadano Dop
Mese di lancio: 
gennaio 2017
Formato/prezzo: 
250g/2,89 euro
Referenze: 6
Sito: www.
nonsolobuono.it

Milchhof Meran
Il Burro di Montagna
Azienda produttrice: Latteria Sociale Merano
Linea: burro
Descrizione: burro di montagna senza lattosio 
fatto solo con panna fresca dell’Alto Adige. Il 
latte viene raccolto ogni mattina all’alba dai 
soci conferitori per essere poi trasportato 
direttamente nello stabilimento di Merano 

distante pochissimi 
chilometri 
Mese di lancio: 
gennaio 2017
Formato/prezzo: 
200 g/2,29 euro
Referenze: 1
Sito di riferimento: 
www.lattemerano.it

1 2 3 4 85 6 7

10 1411 1512 169 13
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SPECIALE •MALATTIERARE

di Gabriele Farina

«Ogni storia è sempre speciale».
Ecco perché Aldo Soligno ha de-
ciso di raccontarne alcune con i
suoi scatti.

Le sue “Vite Rare” tornano in
una mostra (Rare Lives, appun-
to), che racconta una realtà
troppo spesso dimenticata: le
malattie rare. A Modena le im-
magini saranno esposte sotto il
Portico del Collegio. Il fotore-
porter ci ha regalato qualche an-
ticipazione: «Ogni storia è sem-
pre speciale. Ormai sono tre an-
ni che insieme alla Federazione
Italiana Malattie Rare Uniamo e
Sanofi Genzyme stiamo portan-
do avanti questo progetto. Ab-
biamo incontrato più di settan-
ta famiglie in sette Paesi euro-
pei; eppure, ogni volta che in-
contro per la prima volta un
nuovo paziente sono ancora
emozionato come il primo gior-
no».

Quanto è consapevole l'opi-
nione pubblica sul tema?

«Quasi per nulla. Nella miglio-
re delle ipotesi, s'immagina per-
sone costrette a letto senza una
vita. Invece, grazie alla ricerca

in moltissimi casi si riesce ad
avere una vita assolutamente
piena e attiva. Uno dei pazienti
che ho seguito a Modena è una
donna imprenditrice. Ha ener-
gie da vendere e sono sicuro che
chi l'incontra sul lavoro o per
strada mai potrebbe pensare sia
affetta da una grave malattia ra-
ra. Tutto ciò soprattutto grazie
alla ricerca ed ai progressi della
medicina, ma anche all'abnega-
zione di medici meravigliosi co-
me la professoressa Carubbi.
Purtroppo rimangono i casi in
cui la malattia non è ancora cu-
rabile, come per esempio il caso
di Sebastian di Vignola. Allora,
oltre che supportare la ricerca,
bisogna anche supportare il pa-

ziente e la famiglia nel migliore
dei modi».

Ci sono differenze tra l'Italia
e gli altri Paesi?

«La mia impressione è che
siamo sicuramente in una buo-
na posizione, sopra la media.
Inoltre, proprio le malattie rare
possono essere un esempio del
fatto che ormai i confini nazio-
nali hanno ben poco senso».

C'è una foto a cui è più lega-
to?

«Forse quella che penso pos-
sa riassumere maggiormente
l'intero lavoro: la foto di Rober-
ta. È stata una delle prime im-
magini che ho scattato per il
progetto ed è stata anche quella
che mi ha ispirato per il nome

“Rare Lives, Vite Rare”. Si vedo-
no gli opposti che s'incontrano
e si mescolano: la debolezza che
diventa forza, la tristezza che di-
venta gioia, la difficoltà che di-
venta determinazione».

Qual è la parola chiave di chi
assiste i malati rari?

«Dedizione: deriva quasi sem-
pre dall'amore, che sia della ma-
dre per il figlio, del compagno
per la compagna o del figlio per
il genitore».

Spenti i riflettori della Gior-
nata mondiale delle malattie
rare, cosa resta? Come si può
migliorare?

«Ci vorrebbe più empatia, bi-
sognerebbe che tutti provassi-
mo a metterci nei panni degli al-

tri. Credo che il linguaggio foto-
giornalistico sia quello giusto
per raccontare queste vite: per-
mette a chi osserva di entrare
nella stanza e vivere il momen-
to».

Rare Lives è un progetto col-
laudato sui social network. Co-
sa si può fare ancora?

«Sui social abbiamo avuto
una risposta incredibile. Marte-
dì prossimo presenterò a Bruxel-
les il progetto al gala di Euror-
dis, l'organizzazione europea
delle malattie rare: spero possa
essere l'occasione per mettere
le basi affinché il progetto possa
arrivare al Parlamento Europeo
e magari riprendere il tour nell'
Unione Europea».

IV

Uno degli ultimi scatti realizzati da Aldo Soligno per il suo progetto dedicato alle malattie rare che ha fatto il giro del mondo

Aldo Soligno racconta

le malattie rare attraverso

la sua macchina fotografica

Reportage
Un viaggio
in Europa
tra i malati

di Serena Fregni

Tra le iniziative in occasione del-
la giornata dedicata ai malati ra-
ri e ai loro familiari, per tutti i
runners, gli appassionati di cam-
minata e gli amanti del nordic
walking, ritorna, nella sua terza
edizione, la Modena Run4Rare
in programma domenica 26 feb-
braio al Parco Novi Sad grazie al-
la collaborazione tra Csi - Cen-
tro sportivo italiano, comitato di

Modena, e Sanofi Genzyme, con
il patrocinio del Comune di Mo-
dena.

«Il tema della salute - sottoli-
nea Stefano Gobbi, presidente
Csi Modena - è centrale per il no-
stro Comitato. Impegnato nell'
integrazione sociale grazie allo
sport, il Centro sportivo italiano
da sempre si muove in questa di-
rezione attraverso iniziative
che, nel caso specifico della Mo-
denaRun4Rare, hanno un obiet-

tivo concreto: coinvolgere la per-
sona, la famiglia, il gruppo di
amici, la classe, in un vero e pro-
prio evento sportivo che, oltre a
sensibilizzare sulle malattie ra-
re, porterà alla realizzazione di
un intervento concreto sul terri-
torio e sulla città. Essere giunti
alla terza edizione è per noi mo-
tivo di orgoglio e di successo.
Sappiamo che lo sport fine a se
stesso non ha più ragione di esi-
stere e che dietro a ogni iniziati-

va, a ogni gesto, ci deve essere la
volontà di un benessere comu-
ne, sia nel singolo che nella so-
cietà che sviluppa attività».

La corsa ModenaRun4Rare,
non competitiva, prevede due
percorsi: 10km per chi corre e
6km per chi cammina o pratica
nordic walking. L'appuntamen-
to è alle 7.30 al Novi Sad per le
iscrizioni. Alle 8.30 apre invece il
Villaggio Giornata Malattie Ra-
re, mentre la partenza della cor-
sa è in programma per le ore
9.30, con ristoro a metà e alla fi-
ne del percorso.

In occasione di questa terza
edizione Csi Modena, insieme
allo staff di animatori del centro
ludico motorio Oplà, propone
anche sport, laboratori e attività
ricreative per tutti i bambini dai
4 ai 12 anni: è il Kid's4Rare, in
collaborazione con Decathlon
Modena e Conad che, nell'ambi-
to del progetto "Mangiando
S'Impara", terrà un laboratorio
di educazione alimentare. Ospi-
te d'onore del Kid's4Rare sarà
Enzino, mascotte di Parmareg-
gio, con una merenda per tutti i
bambini. L'ingresso al villaggio
di animazione è gratuito.

Partner di ModenaRun4Rare
sono: Conad, Le Conserve della
Nonna, Selezione Modena,
Mangianatura, Parmareggio,
Mondo Nordic Walking asd,
Oplà, Decathlon Modena, Radio
Bruno, Equilibra, Soleterra di
Luca Serri. Tutte le informazio-
ni, il programma e i contatti so-
no disponibili sul sito web del
CSI Modena www.csimodena.it
oppure via mail atletica@csimo-
dena.it e telefono 059 395357,
340 3149223.

GAZZETTADI MODENA
DOMENICA 19FEBBRAIO 2017

Copia di 5fdd5a98e5b49079ef5c1edab50a6195
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 MIGLIO 
DECORTICATO

Non ha bisogno di stare in ammollo 

prima di essere cucinato e, come sa chi 

ne apprezza le doti organolettiche e 

anche salutistiche, lo si può consumare 

in molti modi. È il miglio decorticato pre-

sente nel Progetto Filiera, che com-

prende numerosi prodotti tutti biologici e 

alcuni anche biodinamici. È un progetto 

fondato sulla collaborazione tra l’azienda 

che commercializza i prodotti e gli agri-

coltori che lavorano al suo fianco già 

dalla stesura di programmi pluriennali di 

semine e raccolti. Il miglio nasce e cre-

sce così. Le confezioni sono da 500 

grammi e 1 kg, rispettivamente a circa 

2,70 e 5 euro.

Per informazioni: 
ECOR

n. verde 800489311

 TIMILIA 
UN GRANO ANTICO

Da 40 anni quest’azienda è portavoce, 

diremmo pioniera, di un’alimentazione 

che contempla grani antichi biologici, 

integri, italiani, dal patrimonio nutrizio-

nale facilmente assimilabile dall’organi-

smo umano. Quelli che vedete nella foto 

sono fusilli di grano timilia, nei primi 50 

anni del Novecento molto diffuso in Sici-

lia. È una pasta ruvida e ha una resa 

maggiore perché prodotta a bassa tem-

peratura, trafilata al bronzo ed essiccata 

in 24/36 ore. La confezione da 400 

grammi costa circa 3,40 euro. Disponi-

bili altri formati. 

Per informazioni:
SAN.RI 

tel. 0117176700

 CARCIOFI E NOCI 
DA SPALMARE

Il gusto è ricco e allo stesso tempo deli-

cato. Una crema spalmabile fatta con 

carciofi freschi coltivati in Sardegna che 

si amalgamano molto bene con il dolce 

delle noci e dell’olio extravergine di oliva, 

tutto bio. Il risultato è un sapore partico-

lare, perfetto ovviamente sul pane tagliato 

a crostoni ma da provare anche abbi-

nando la crema alle uova sode, al tofu, alle 

verdure lesse e a tutto ciò che la vostra 

creatività culinaria vi suggerisce. La Crema 

carciofi e noci è confezionata in vasi da 

170 grammi che costano 5,10 euro. 

Per informazioni:
CEREAL TERRA 

tel. 011.9222629

 LENTICCHIE 
DALLA PUGLIA

Lenticchie coltivate in Puglia con i metodi 

dell’agricoltura biologica, così come in 

Sicilia vengono coltivati i ceci. Sono i 

prodotti di un nuovo marchio di legumi 

nato con l’idea di mettere in primissimo 

piano l’origine dei prodotti per una filiera 

sempre più trasparente e rintracciabile. 

Tanto è vero che le confezioni sono auto-

grafate dal singolo produttore. Le lentic-

chie, pronte in 30 minuti senza necessità 

di ammollo, sono vendute in confezioni 

da 500 grammi a circa 2,90 euro, richiu-

dibili e con un dosatore facile da utiliz-

zare, per conservarle al meglio.

Per informazioni:
AMÍO 

www.amiolegumi.it

 UN SUGO VERDURE 
E AROMI

Il Sugo alle verdure grigliate con cur-

cuma fa parte di una nuova linea di 

sughi bio a marchio Conserve della 

nonna. È caratterizzato dalle verdure 

cubettate e grigliate dall’ortaggio fresco e 

lo aromatizzano 5 erbe aromatiche: basi-

lico, prezzemolo, maggiorana, timo e 

rosmarino. Così il sugo risulta molto 

saporito pur limitando l’uso del sale. 

Nella scelta delle spezie si distigue la 

curcuma. In vasetto da 190 grammi, 

costa circa 2 euro.

Per informazioni:
LE CONSERVE DELLA NONNA 

GRUPPO FINI 

tel. 059259111
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LA MARCIA TRIONFALE  DEL SENZA GLUTINE

MERCATI
PASTA, UN 2016 
TRA LUCI E OMBRE

INTERVISTA 
COOP PROGETTA 
UN FUTURO PIU' 
EASY PER LA 
SPESA

SUCCESSI
UN BUON 2016 
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