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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
FINI e LE CONSERVE DELLA NONNA si presentano a MARCA, il grande Salone internazionale sui prodotti a Marca del
Distributore, proponendosi come il partner ideale per lo sviluppo della Private Label in Italia e all'estero, grazie a un servizio
completo che coniuga qualita, servizio e sostenibilita in referenze personalizzate per le insegne e in mondo retail.

PRODOTTI E COLLABORAZIONI
AD ALTO VALORE AGGIUNTO

Il Gruppo Fini SpA porta le sue eccellenze a Marca 2020, a Bologna il 15 e 16 gennaio. Grazie a qualita,
servizio e sostenibilita, si conferma il partner ideale per le insegne e protagonista nella prestigiosa vetrina
fieristica dedlicata a buyer e operatori del mondo retail e della GDO.

Manca poco allappuntamento con Marca, il Salone Internazionale dei prodotti a Marca del Distributore,
questanno a Bologna il 15 e 16 gennaio. Tra i protagonisti della due giorni sul mondo private label
organizzata da BolognaFiere sara il Gruppo Fini SpA con i

suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, presso =

il padiglione 26, stand C/75. @ f’ﬂr'\

Il momento espositivo non sara solo l'occasione per far ‘\anjt
conoscere al pubblico specializzato le sue variegate referenze

di pasta fresca, passate, sughi e pesti, confetture e composte, 1l partner in cui ti puoi rispecchiare
ma anche l'opportunita per illustrare i punti di forza di una

realta che, grazie alla lunga esperienza maturata, si dimostra ¥
un partner perfetto per le insegne e il retail.

Trai caratteri distintivi spicca la qualita, fondata su un'accurata
selezione delle migliori materie prime, ricette autentiche
della tradizione italiana e proposte in linea con le nuove
esigenze nutrizionali. Fattori che consentono al Gruppo Fini
di consegnare al mercato prodotti di grande valore, dal gusto
e dall'aspetto inconfondibili, pienamente rispondenti alle
preferenze di consumo dell'acquirente moderno, offrendo
un'ampia selezione anche in private label.

Il merito di questa flessibilita e della convinta predilezione
per la collaborazione a lungo termine con i fornitori e le insegne deriva dalla solida expertise a livello
produttivo, dalla collaborazione del team R&D dedicato per ogni cliente e dai numerosi prodotti
personalizzabili al 180%, assicurando un'origine e un‘identita territoriale rintracciabili nel prodotto finale,
con un costante controllo e nel pieno rispetto della sostenibilita, ottenuta grazie all'impiego di materie
prime del territorio, alla realizzazione di pack 100% riciclabili e all'utilizzo di fonti di energia rinnovabili.
Numerose, dunque, le evidenze che testimoniano come Gruppo Fini SpA sia un referente privilegiato per il
mondo PL, grazie alla capacita di fare proprie le istanze del mondo consumer e di quello retail, coniugando
domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento distintivo e caratterizzante di
approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto. Gruppo Fini SpA
sara dunque protagonista a Marca 2020, forte di una notorieta e un‘esperienza anche sui mercati doltralpe che lo
rendono un interlocutore ideale anche della GDO estera in maniera estremamente competitiva, non solo
in termini economici, ma anche di servizio, in formati e forniture conil giusto equilibrio tra modernita e tradizione.

I Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande realta produttiva dell alimentare con sede a Modena. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia
e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Gruppo Fini SpA - Sede sociale: Via Confine, 1583 - 41017 Ravarino (M0) - Amministrazione: Via Albareto, 211 - 41122 Modena « info@nonsolobuona.it « www.nonsolobuono.it

N BORDERLINE s UFFICIO STAMPA COMMUNICATION MANAGER & P.R.
oroeriune CF. e Pl 03215951207 | REA: BOSOI070 Via Parisio, 16 « 40137 Bologna (IT) MATTEO BARBONI
www.borderlineagency.com T.+39 0514450204 M. +39 349 6172546

press@borderlineagency.com m.barboni@borderlineagency.com



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Gennaio 2020

[I’ E\G U STA HOME NEWS DEGUSTATV LARIVISTA SITOPRE2017 CONTATTI CLUBDEGUSTA STORE

LI

RICOTTA

Prodotti E Collaborazioni Ad Alto Valore Aggiunto

ff 9th Gen M Cucina e gastronomia

Prodotti e collaborazioni ad alto valore aggiunto

Il Gruppo Fini 5pA porta le sue eccellenze a "Marca 2020, a Bologna Il 15 e 16 gennalo prossimi, Grazie a qualita, servizio e sostenibilita, si conferma Il partner deale
per le insegne e protagonista nella prestigiosa vetrina fieristica dedicata a buyer e operatorl del mondo retail e della GDO.

Manca poco, dunque, all'appuntamento con Marca, |l Salone Internazionale dei prodotti a Marca del Distributore, |a due giorni sul mondo "private label” organizzata da
BolognaFiere dove ¢i sara anche il Gruppo Finl SpA con | suol celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, presso |l padiglione 26, stand C/75. |l momenta espositive
non sara solo l'occasione per far conoscere al pubblico specializzato le sue variegate referenze di pasta fresca, passate, sughi e pesti, confetture e composte, ma anche
'opportunita per illustrare i punti di forza di una realta che, grazie alla lunga esperienza maturata, sl dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail,

Tra i caratteri distintivi spicca la qualita, fondata su un'accurata selezione delle migliori materie prime, ricette autentiche della tradizione italiana e proposte in linea con
le nuove esigenze nutrizionall, Fattori che consentono al Gruppo Fini di consegnare al mercato prodotti di grande valore, dal gusto e dallaspetto inconfondibifi,
pienamente rispondenti alle preferenze di consumo dell'acquirente moderno, offrendo un'ampia selezione anche in private label.

Il merito di questa flessibilitd e della convinta predilezione per |a collaborazione a lungo termine con i fornitori e le insegne deriva dalla solida expertise a livello
produttivo, dalla collaborazione del team R&D dedicato per ogni cliente e dai numerosi prodotti personalizzabili al 100%, assicurando un‘origine e unidentita
territoriale rintracciabili nel prodotto finale, con un costante controllo e nel pieno rispetto della sestenibilita, ottenuta grazie alfimpiego di materie prime del territorio,
alla realizzazione di pack 100% riciclabili e alf'utilizzo di fonti di energia rinnovabili.

Numerose, dunque, le evidenze che testimoniano come Gruppo Fini SpA sia un referente privilegiato per il mondo PL, grazie alla capacita di fare proprie le istanze del
mondo consumer e di quello retail, coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera cona e controllata, elemento distintivo e caratterizzante di
appraofondite Indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto.

Gruppo Finl SpA sara dunque protagonista a Marca 2020, forte di una notorieta e un'esperienza anche sul mercati d'oltralpe che lo rendono un interlocutore ldeale
anche della GDO estera in maniera estremamente competitiva, non solo in termini economicl, ma anche di servizio, in formati e forniture con il glusto equilibrio tra
modernita e tradizione.

Gruppo Fini 5.p.A. a socio unico

Sede Legale: Via Confine, 1583 - Ravarino (MO)
Amministrazione: Via Albareto, 211 - Modena
Tel. 439059259111 - Fax +39059259251
info@gruppofini.it



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Gennaio 2020

DISTRIBUZIONE
MODERNA

Video 23 Gennaio 2020

Gruppo Fini punta
su qualita e
Innovazione

@ Gruppo Finj punta su qualita e innovazione
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In occasione di Marca 2020, Gruppo Fini ha sottolineato la propria
esperienza quale partner per il mondo del retail, proponendo al pubblico
specializzato i celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna.

Nel corso dell'evento fieristico, I'azienda ha rimarcato | propri punti di

forza, quali la costante ricerca della qualita delle materie prime e la
necessita di procedere verso una pit profonda innovazione, che si
traduce non solo nella proposta di nuovi gusti o formati, ma anche nel
sempre piu profondo impegno sul fronte della sostenibilita.

Il commento del Direttore Generale, Fabio Ferrari, e del Direttore Vendite
PL., Amanda Torchio.
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LINK: https://distribuzionemoderna.info/video/gruppo-fini-punta-su-qualita-e-innovazione

Il primo quotidiano sulla GDO

Aggiornato al 23 Gennaio 2020 - ore 17:30
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Gruppo Fini punta su qualita e innovazione

In occasione di Marca 2020, Gruppo Fini ha sottolineato la propria

esperienza quale partner per il mondo del retail, proponendo al pubblico
specializzato i celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna.

Nel corso dell’evento fieristico, I'azienda ha rimarcato i propri punti di
forza, quali la costante ricerca della qualita delle materie prime e la
necessita di procedere verso una pit profonda innovazione, che si
traduce non solo nella proposta di nuovi gusti o formati, ma anche nel
sempre piu profondo impegno sul fronte della sostenibilita.

Il commento del Direttore Generale, Fabio Ferrari, e del Direttore Vendite
P.L., Amanda Torchio.
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Gruppo Fini: 2 Marca, con i brand Fini e Le Conserve della
Nonna

Modena — Il Gruppo Fini sara protagonista a Marca, il Salone Internazionale dei prodotti
Mdd (Bologna, 15 e 16 gennaio) con i brand Fini e Le Conserve della Nonna. La fiera non
sara solo I'occasione per far conoscere al pubblico specializzato le sue variegate referenze
di pasta fresca, passate, sughi e pesti, confetture e composte, ma anche I'opportunita per
illustrare i punti di forza di una realta che, grazie alla lunga esperienza maturata, si dimostra
un partner di riferimento per la distribuzione. Grazie alla capacita di fare proprie le istanze
del mondo consumer e di quello retail, coniugando domanda e offerta in una gamma
prodotti a filiera corta e controllata, il Gruppo Fini si dimostra anche un referente privilegiato
per il mondo della private label.
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Prodotti e collaborazioni ad alto valore aggiunto

Posted on 10 Gennaio 2020 hy Borderline Agency

Il Gruppo Fini SpA porta le sue eccellenze a Marca 2020, a Bologna il 15 e 16 gennaio.
Grazie a qualita, servizio e sostenibilita, si conferma il partner ideale per le insegne e
protagonista nella prestigiosa vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del mondo
retail e della GDO.

Manca poco all’'appuntamento con Marca, il Salone Internazionale dei prodotti a Marca del Distributore,
quest’anno a Bologna il 15 e 16 gennaio. Tra i protagonisti della due giorni sul mondo private label
organizzata da BolognaFiere sara il Gruppo Fini SpA con i suoi celebri brand Fini e Le Conserve della

Nonna, presso il padiglione 26, stand C/75.

Il momento espositivo non sara solo I'occasione per far conoscere al pubblico specializzato le sue
variegate referenze di pasta fresca, passate, sughi e pesti, confetture e composte, ma anche
I’'opportunita per illustrare i punti di forza di una realta che, grazie alla lunga esperienza maturata, si

dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail.

Tra i caratteri distintivi spicca la qualita, fondata su un’accurata selezione delle migliori materie prime,
ricette autentiche della tradizione italiana e proposte in linea con le nuove esigenze nutrizionali.
Fattori che consentono al Gruppo Fini di consegnare al mercato prodotti di grande valore, dal gusto e
dall’aspetto inconfondibili, pienamente rispondenti alle preferenze di consumo dell’acquirente moderno,

offrendo un’ampia selezione anche in private label.

Il merito di questa flessibilita e della convinta predilezione per la collaborazione a lungo termine con i
fornitori e le insegne deriva dalla solida expertise a livello produttivo, dalla collaborazione del team
R&D dedicato per ogni cliente e dai numerosi prodotti personalizzabili al 100%, assicurando un’origine
e un’identita territoriale rintracciabili nel prodotto finale, con un costante controllo e nel pieno rispetto della
sostenibilita, ottenuta grazie all'impiego di materie prime del territorio, alla realizzazione di pack 100%

riciclabili e all’utilizzo di fonti di energia rinnovabili.

Numerose, dunque, le evidenze che testimoniano come Gruppo Fini SpA sia un referente privilegiato per il

mondo PL, grazie alla capacita di fare proprie le istanze del mondo consumer e di quello retail,

Pag 01/ 02



RASSEGNA STAMPA WEB ARTICLE MARKETING
Gennaio 2020

10/01/2020 20:00
Sito Web area-press.eu

coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento
distintivo e caratterizzante di approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze

ad alto valore aggiunto.

Gruppo Fini SpA sara dunque protagonista a Marca 2020, forte di una notorieta e un’esperienza anche sui
mercati d’oltralpe che lo rendono un interlocutore ideale anche della GDO estera in maniera
estremamente competitiva, non solo in termini economici, ma anche di servizio, in formati e forniture con il
giusto equilibrio tra modernita e tradizione.

This entry was posted in Comunicati and lagged Confetture ¢ composte, Conserve della nonna, Fini, GDO, Gruppo Fini,
MARCA 2020, Privale label, Prodotti a Marca del Distributore, retail, Sughi e pesti. Bookmark the permalink.
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Prodotti e collaborazioni ad alto valore aggiunto

11 Gruppo Fini SpA porta le sue eccellenze a Marca 2020, a Bologna il 15 e 16 gennaio.
Grazie a qualita, servizio e sostenibilita, si conferma il partner ideale per le insegne e
protagonista nella prestigiosa vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del
mondo retail e della GDO.

Bologna, 13/01/2020 (informazione.it - comunicati stampa - fiere ed eventi)
Manca poco all'appuntamento con Marca, il Salone Internazionale dei
prodotti a Marca del Distributore, quest'annoa Bolognail 15e 16
gennaio.Tra i protagonisti della due giorni sul mondo private label
organizzata da BolognaFiere sara il Gruppo Fini SpAcon i suoi celebri brand
Fini e Le Conserve della Nonna, presso il padiglione 26, stand C/75.

I momento espositivo non sara solo I’occasione per far conoscere al pubblico
specializzato le sue variegate referenze di pasta fresca, passate, sughi e pesti,
confetture e composte, ma anche I'opportunita per illustrare i punti di
forzadiuna realta che, grazie alla lunga esperienza maturata, si dimostra un
partner perfetto per le insegne e il retail.

Trai caratteri distintivi spicca la qualita, fondata su un’accurata selezione
delle migliori materie prime, ricette autentiche della tradizione italiana
e proposte in linea con le nuove esigenze nutrizionali. Fattori che
consentono al Gruppo Fini di consegnare al mercato prodotti di grande
valore, dal gusto e dall’aspetto inconfondibili, pienamente rispondenti alle
preferenze di consumo dell’acquirente moderno, offrendo un’ampia
selezione anche in private label.

Il merito di questa flessibilita e della convinta predilezione per la
collaborazione a lungo termine con i fornitori e le insegne deriva dalla
solida expertise a livello produttivo, dalla collaborazione del team R&D
dedicato per ogni cliente e dai numerosi prodotti personalizzabili al
100%, assicurando un’origine e un’identita territoriale rintracciabili nel
prodotto finale, con un costante controllo e nel pieno rispetto della sostenibilita,
ottenuta grazie all'impiego di materie prime del territorio, alla
realizzazione di pack 100% riciclabili e all’utilizzo di fonti di energia
rinnovabili.

Numerose, dunque, le evidenze che testimoniano come Gruppo Fini SpA sia
un referente privilegiato per il mondo PL, grazie alla capacita di fare
proprie le istanze del mondo consumer e di quello retail, coniugando
domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata,
elemento distintivo e caratterizzante di approfondite indagini di
mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto.

Gruppo Fini SpA sara dunque protagonista a Marca 2020, forte di una notorieta e
un’esperienza anche sui mercati d’oltralpe che lo rendono un
interlocutore ideale anche della GDO estera in maniera estremamente
competitiva, non solo in termini economici, ma anche di servizio, in formati e
forniture con il giusto equilibrio tra modernita e tradizione.
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
FINI e LE CONSERVE DELLA NONNA si presentano a MARCA, con uno stand e una creativita capaci di esprimere con chiarezza la
propria vocazione al Private Label e il proprio ruolo di partner ideale per lo sviluppo della marca del distributore in Italia e all'estero,
grazie a un servizio completo che coniuga qualita, servizio e sostenibilita in referenze personalizzate per le insegne e il mondo retail.

LO SPECCHIO COME METAFORA DEL SISTEMA
PRIVATE LABEL

Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria vocazione al Private Label nello
stand realizzato in occasione di Marca 2020, la vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del mondo retail

Specchio specchio delle mie brame, chi ¢ la piU ghiotta del reame? Questa é stata la domanda piu ricorrente allo
stand del Gruppo Fini nel corso dell'ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri
e operatori del settore hanno giocato con la creativita originale che I'azienda ha proposto durante la due giorni
fieristica dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto
di partnership con le insegne, dunque, in una
comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi
Questo il concept che ha visto protagonisti di due
brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un
dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di
ciascuno, ha creato un duplice momento di
dialogo e scoperta per un pubblico internazionale
incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo.
Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei
ricordi d'infanzia non mancano mai le colazioni,
i pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti piu
cari, come madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso lo
spazio espositivo ha cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre
100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e l'autenticita del prodotto. Il logo in alto, resta come
garante, lasciando per6 spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del
distributore. La superficie dello specchio, infatti, non riflette piv il logo del brand, per mettere aI centro i valori
e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla =
Private Label, sottolineata dal pay off: l partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi ri-
marcare i punti di forza di una realta che grazie alla lunga esperienza maturata si
dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che decidono di investire nel
Private Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le
Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della tradizione
emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri distintivi
spiccano infatti la qualita, l'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al
Gruppo Fini SpA diintercettare le istanze del mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta inuna
gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite indagini di mercato volte
agarantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione.

11 Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande realta produttiva dell alimentare con sede a Modena. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia
e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le
DISTRIBUZIONE insegne, dunque, in una comunanza e immedesimazione di valori e
MODERNA obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti i due brand Fini e
Le Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le
peculiarita di ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e
News 23 Gennaio 2020 scoperta per un pubblico incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo.
Un grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era
Grupp o Fini us a l 0 suddiviso lo spazio espositivo ha cosl permesso agli operatori del
settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100 anni di storia
ed esperienza, a garanzia della qualita e l'autenticita del prodotto. La

-
SpeCChlo come superficie dello specchio, infatti, non riflette pit il tradizionale logo del

brand, per mettere al centro i valori e gli obiettivi delle insegne,

metafo ra dell a dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla Private Label,

sottolineata dal pay off; "Il partner in cui ti puoi rispecchiare”,

Private Lab el In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppeo Fini ha

voluto cosi rimarcare i punti di forza di una realta che grazie alla lunga
esperienza maturata, si dimostra un partner perfetto per le insegne e il
retail che decidono di investire nel Private Label, senza per questo

oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna.

'Specchio specchio delle mie brame, chi & la pil ghiotta del reame?",

Questa & stata la domanda pill ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel
corso dell'ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16 gennaio scorsi.
Buyer nazionali ed esteri e operatori del settore hanno giocato con la
creativita originale che 'azienda ha proposte durante la due giorni
fieristica dedicata al mondo della Private Label.
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Lo specchio come metafora del sistema
Private Label

By Wb Halta Metwork 24 || 23 Gennalo 2020

Con una brillante e originale creativitd, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria vocazione al Private Label
nello stand realizzato in occasione di Marca 2020, Ia vetrina fieristica dedicata a buyer e operators del
mondo retail,

Specchio specchio delle mie brame, chi & la pilt ghiotta del reame? Questa é stata la domanda pil
ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dell'ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16 gennaio.
Buyer nazionali ed esteri e operatori del settore hanno giocato con la creativita originale che 'azienda ha
proposto durante la due giorni fieristica dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dunque, in una
comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due
brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiariti di ciascunao,
ha creato un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e
rapito dal suggestivo richiamo.

Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi d'infanzia non mancano mai le colazioni, i pranzi e le
cene, in famiglia e con gli affetti piti cari, come madri e nonne. Un grande specchio collocato in clascuno
dei due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosi permesso agli operatori del settore di
ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualitd e
Tautenticita del prodotto. [1 logo in alto, resta come garante, lasciando perd spazio al prodotto,
protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del distributore. La superficie dello
specchio, infatt, non riflette pit il logo del brand, per mettere al centro i valori e gli obiettivi delle
insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: 11 partner in
cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di
forza di una realti che grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le
insegne e il retail che decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei
suod celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della
tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali.

Tra i caratteri distintivi spiccano infatti la qualita, l'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al
Gruppo Fini SpA di intercettare le istanze del monde consumer e di quello retail coniugando domanda e
offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite
indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze
del pubblico e della Grande Distribuzione,
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Specchio specchio delle mie brame,
chi ¢ la piu ghiotta del reame? Questa
e stata la domanda piu ricorrente allo

stand del Gruppo Fini nel corso
dell'ultima edizione di Marca, a
Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer
nazionali ed esteri e operatori del
settore hanno giocato con la
creativita originale che I'azienda ha
proposto durante la due giorni
fieristica dedicata al mondo della
Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora
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del rapporto di partnership con le
insegne, dunque, in una comunanza e
immedesimazione di valori e obiettivi.
Questo il concept che ha visto
protagonisti di due brand Fini e Le
Conserve della Nonna, in un dualismo
che, mettendo in luce le peculiarita di
ciascuno, ha creato un duplice
momento di dialogo e scoperta per un
pubblico internazionale incuriosito e
rapito dal suggestivo richiamo.
Suggestivo, si, ma anche gustoso,
perché nei ricordi d'infanzia non
mancano mai le colazioni, i pranzi e le
cene, in famiglia e con gli affetti piu
cari, come madri e nonne. Un grande
specchio collocato in ciascuno dei
due corner in cui era suddiviso lo
spazio espositivo ha cosi permesso
agli operatori del settore di ritrovarsi in
una tradizione che vanta oltre 100
anni di storia ed esperienza, a
garanzia della qualita e l'autenticita
del prodotto. Il logo in alto, resta
come garante, lasciando perd spazio
al prodotto, protagonista assoluto
delle linee produttive dedicate al
marchio del distributore. La superficie
dello specchio, infatti, non riflette piu il
logo del brand, per mettere al centro i
valori e gli obiettivi delle insegne,
dimostrando la vocazione del Gruppo
Fini alla Private Label, sottolineata dal
pay off: Il partner in cui ti puoi
rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante
e omologante, Gruppo Fini ha voluto
cosi rimarcare i punti di forza di una
realta che grazie alla lunga esperienza
maturata si dimostra un partner
perfetto per le insegne e il retail che
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decidono di investire nel Private Label,
senza per questo oscurare le linee dei
suoi celebri brand Fini e Le Conserve
della Nonna, pienamente riconosciuti
come ambasciatori della tradizione
emiliana e del gusto italiano ben oltre i
confini nazionali. Tra i caratteri
distintivi spiccano infatti la qualita,
I'esperienza e la tradizione. Fattori che
consentono al Gruppo Fini SpA di
intercettare le istanze del mondo
consumer e di quello retail
coniugando domanda e offerta in una
gamma prodotti a filiera corta e
controllata, elemento caratterizzante
frutto di approfondite indagini di
mercato volte a garantire a scaffale
referenze ad alto valore aggiunto in
linea con le esigenze del pubblico e
della Grande Distribuzione.
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Lo specchio come metafora del sistema Private Label

Specchio specchio delle mie brame, chi & la piu
ghiotta del reame? Questa & stata la domanda piu
ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso
dell’'ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16
gennaio. Buyer nazionali ed esteri e operatori del
settore hanno giocato con la creativita originale che
I'azienda ha proposto durante la due giorni fieristica

dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dunque, in una
comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due
brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di ciascuno,
ha creato un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito
dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi d’infanzia non mancano
mai le colazioni, i pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti piu cari, come madri e nonne. Un grande
specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosi permesso
agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza,
a garanzia della qualita e I'autenticita del prodotto. Il logo in alto, resta come garante, lasciando pero
spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del distributore. La
superficie dello specchio, infatti, non riflette piu il logo del brand, per mettere al centro i valori e gli
obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay

off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di
forza di una realta che grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le
insegne e il retail che decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei
suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della
tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri distintivi spiccano infatti
la qualita, I'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare le
istanze del mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a
filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite indagini di mercato volte a
garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del pubblico e della

Grande Distribuzione.
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Lo specchio come metafora del sistema Private Label

Posted on 28 Gennaio 2020 by Borderline Agency

Stecchio specchio delle mie brame, chi é la pitt ghiotta del reame? Quesia ¢ staia la domanda pii ricorrente allo stand
del Gruppo Fini nel corso dell'ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 € 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri e
operatori del settore hanno giocato con la creativita originale che l'azienda ha proposto durante la due giorni fieristica
dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dungue, in una comunanza e
immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due brand Fini e Le Conserve
della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiariti di ciascuno, ha creato un duplice momento di
dialogo e scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma
anche gustoso, perché nei ricordi d’infanzia non mancano mai le colazioni, i pranzi e le cene, in famiglia e con gli
affetti pil cari, come madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso
lo spazio espositivo ha cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100
anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualiti e 'autenticita del prodotto. 11 logo in alto, resta come garante,
lasciando pero spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del
distributore. La superficie dello specchio, infatti, non riflette pit il logo del brand, per mettere al centro i valori e
gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: I/
partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di forza di una
realta che grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che
decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le
Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto italiano
ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri distintivi spiccano infatti la qualita, 'esperienza e la tradizione.
Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare le istanze del mondo consumer e di quello retail
coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante
frutto di approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con
le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione.

hitp://gruppofini.it/
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Lo specchio come metafora del sistema
Private Label

by Borderline A | 28 Gennaio 2020 | in e

Specchio specchio delle mie brame, chi é la pit ghiotta del reame? Questa & stata la domanda pil ricorrente allo
stand del Gruppo Fini nel corso dell’ultima edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali ed
esteri e operatori del settore hanno gioccato con la creativitd originale che l'azienda ha proposto durante la due
giorni fieristica dedicata al mendo della Private Label,

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dungue, in una comunanza
e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due brand Finie Le
Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di ciascune, ha creato un duplice
momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo.
Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi d'infanzia non mancano mai le colazioni, | pranzie le
cene, in famiglia e con gli affetti pid cari, come madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno dei
due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosl permesso agli operatori del settore di ritrovarsi
inuna tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e 'autenticita del
prodotto. || logo in alto, resta come garante, lasciando perd spazio al prodotto, protagonista assoluto delle
linee produttive dedicate al marchio del distributore. La superficie dello specchio, infatti, non riflette pid il
logo del brand, per mettere al centro i valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del
Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosl rimarcare | punti di forza di
una realta che grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le insegne e il retall
che decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e
Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciutl come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto
italiano ben oltre | confinl nazionall. Tra i caratteri distintivi spiccano infatti la qualita, I'esperienzaela
tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare le istanze del mondo consumer e di
quello retail coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e controllata,
elemento caratterizzante frutto di approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze
ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione.
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Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria
vocazione al Private Label nello stand realizzato in occasione di Marca 2020,
la vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del mondo retail.

Specchio specchio delle mie brame, chi & la piu ghiotta del reame? Questa & stata
la domanda pil ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dell'ultima edizione
di Marca, a Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri e operatori del
settore hanno giocato con la creativita originale che I'azienda ha proposto durante
la due giorni fieristica dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dunque, in una comunanza e immedesimazione di
valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un dualismo che,
mettendo in luce le peculiarita di ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale
incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi d‘infanzia non mancano mai le
colazioni, i pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti pit cari, come madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno
dei due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione
che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e I'autenticita del prodotto. Il logo in alto, resta come
garante, lasciando perd spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del distributore, La
superficie dello specchio, infatti, non riflette pil il logo del brand, per mettere al centro i valori e gli obiettivi delle insegne,
dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di forza di una realta che grazie
alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che decidono di investire nel Private
Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti
come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri distintivi spiccano
infatti la qualita, I'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare le istanze del
mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a filiera corta e
controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto
valore aggiunto in linea con |le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione.

http://gruppofini.it/
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Lo specchio come metafora del sistema Private Label

30 Gennaio 2020 da & Borderline Agency

Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria vocazione al
Frivate Label nello stand realizzato In occasione di Marca 2020, la velrina fieristica
dedicata a buyer e aoperatori del mondo retail,

Specchio specchio delle mie brame, chi & la pil ghiotta del reame? Questa & stata la
domanda piu ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dell’ultima edizione di Marca,
a Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri e operatori del settore hanno
giocato con la creativitd originale che l'azienda ha proposto durante la due giorni fieristica

dedicata al mondeo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporte di partnership con le insegne, dunque,
in una comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto
protagonisti di due brand Fini ¢ Le Conserve della Monna, in un dualismo che,
mettendo in luce le peculiaritd di ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e
scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito dal suggestive richiamo.
Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi d'infanzia non mancanoc mai le
colazioni, i pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti pid cari, come madri e nonne. Un
grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cul era suddiviso lo spazio
espositive ha cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che
vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e 'autenticita del
prodotto. Il logo in alto, resta come garante, lasciando perd spazio al prodotto,
protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del distributore. La
superficie dello specchio, infatti, non riflette pid il logo del brand, per mettere al centro |
valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppeo Fini alla
Private Label, sottolineata dal pay off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mendo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare
i punti di forza di una realtd che grazie alla lunga esperienza maturata si dimaostra un
partner perfetto per fe insegne e il retail che decidono di investire nel Private Label, senza
per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna,
pienamente riconosciutl come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto italiano
ben oltre | confini nazionali, Tra i caratteri distintivi spiccano infatti la qualita,
I'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare
le istanze del mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta
in una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutta
di approfondite indagini di mercato volte a2 garantire a scaffale referenze ad alto valore

agaiunto in linea con le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione,

http://gruppofini.it/
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Lo specchio come metafora del sistema
Private Label

Con una brillante e originale creativita, Grugbo Fini ha
sintetizzalo la fropria vocazione al Private Label nellp stand
realizzato in occasione di Marca 2ozo, la vetring fieristica
dedicata a buyer ¢ operatori del mondo retail

L

s

Specchio specchio delle mie brame,
chl & la pil ghiotia del reame? Questia
W & stata la domanda plll ricorrente alla
stand del Gruppo Fini nel corso

M deltultima edizione di Marca, a
Bologna Il 152 16 gennafo. Buyer
nazionali ed esteri @ cperator del
senore hanna giocato con la creativita
originake che fazienda ha proposto
durante la due giorni fieristica
dedicata al monda della Private Label

Lo specchio come perfetta metalora
del rappormo di partnership con le
iFI:SE,E!'Iﬁ, dungue, in una comunanza & immedesimazione di valor e
ablettivi. Questo il cancept che ha visto pratagonisti di due brand Fni e Le
Conserve della Monna, in un dualismo che, mettendo in luce le pecyuliarit
di ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo & Scoperta per un
pubblica intemazionale incuriosito e rapito dal suggestivo richiama.
Sugpestivo, i, ma anche gustosa, perché nel ricordi dinfanzla non
mancano mal le colazion, | pranzi e e cens, in famiglia e con gli affett) pid
cari, come madrl & nonne. Un grande specchio collocate in clascuno del
due corner In cul era suddiviso lo spazio espositive ha cosl permesso agli
operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta altre 100 annl
di storia ed esperienza, a garanzia deila qualits e lautenticita del prodotio,
il lego in alto, resta come garante, lasclando perd spazio al prodotto,
protagonista assoluto delle linee preduttive dedicate al marchio del
distributore. La superfiche della specchio, infatti, non rifiette pid il logo del
brand, per mattere al centro | valorl e gl obiettivi delle Insegne,
dimaostrando ka vocazione del Gruppo Find alla Private Label sottolineata
dal pay off; Il partner in cuit puol rispecchiare.

In un mando spesso spersonalizzante e omalogame, Gruppa Finl ha
volute cosi rimarcare | puntl & forza di una realth che grazie alla lunga
esperienza maturata si dimostra un partner perfetio per be insegne e |l
retall chie decidona di investire nel Private Label, senza per questa
oscurare le linee del suol celebr brand Finl e Le Conserve della Nonna,
pienamente riconosciul! come ambasciator dells tradizions emiliana e del
gusto itallano ben oftre | confinl nazionall. Tra | caratteri distinthd splccano
Infatti la qualita, Mesperienza ¢ la tradizione. Fattor che consentono al
Gruppa Fini Spadi intercettare e stanze del mondo consumer e di quelio
retail conjugande domanda e offerta in una gamma prodottl a fillera corta
e controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite indagini di
mercate voite a garantire a scaffale referenze ad atto valore agglunto In
linea con le esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione,

Link:
http:figruppofinliv/
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Lo specchio come metafora
del sistema Private Label

Scritto da BordertineAgency il 28 Gennaio 2020, Pubblicato in Alimenteri e Bevande, Ariende

Con una brillante e originale creativitd, Gruppo Fini ha sintetizzato la
proprie vocazione al Private Label nello stand realizzato in occasione di
Marca 2020, la vetrina fleristica dedicata a buyer e operatori del mondo
retail.

Specchio specchio delle mie brame, chi é la pii ghiotta del reame? Questa
& stata la domanda pin ricorrente allo stand del Gruppe Fini nel corso
dell'ultima edizione di Marea, a Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali
ed esteri e operatori del settore hanno giocato con la creativitd originale
che l'azienda ha proposto durante la due giorni fieristica dedicata al
mondo della Private Label.

Lo specchio come
perfetta metafora del
rapporto di

partnership con le
insegne, dungue, in
una comunanza e
immedesimazione di
valori e obiettivi.
Questo il concept che
ha visto protagonisti
di due brand Fini e
Le Conserve della
Nonna, in un
dualismo che,
mettendo in luce le peculiaritd di ciascuno, ha creato un duplice momento
di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito
dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei
ricordi d’'infanzia non mancano mai le colazioni, i pranzi e le cene, in
famiglia e con gli affetti pin cari, come madri e nonne. Un grande specchio
collocato in ciascuno dei due cormer in cui era suddiviso lo spazio
espositivo ha cosl permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una
tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della
qualitd e l'autenticitd del prodotto. 11 logo in alto, resta come garante,
lasciando perd spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee
produttive dedicate al marchio del distributore. La superficie dello
specchio, infatti, non riflette pin il logo del brand, per mettere al centro i
valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la wvocazione del
Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: Il pariner in
cui ti puoi rispecchiare.
In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto
cosi rimarcare i punti di forza di una realta che grazie alla lunga esperienza
maturata si dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che
decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee
dei suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente
riconosciuti come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto
italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratieri distintivi spiccano
infatii la gqualitd, 'esperienza e la tradizione. Fattori che
consentono al Gruppo Fini SpA di interceftare le istanze del mondo
consumer ¢ di quello retail coniugando domanda e offerta in
una gamma prodoiti a filiera corta e controllata, elemento
caratterizzante frutto di approfondite indagini di mercato volte a garantire
a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del
pubblico e della Grande Distribuzione.

htip://gruppofini.it/
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Con wna brillante ¢ ariginale creaiivitd, Gruppe Fini b sintatizato la propeio
pocasione al Private Label nelis stand realizeato in oconstone dif Maroa 2020, o
vetring flerintion dedicatn o buyer o aperator] del mondo retodl,

Bologna, 27/01/2020 (informaziome. it - comunicati stampa - feene ed ewenti)
Specchio specchio delle mie brame, chi & la pil) ghiotts del reame? Questa & stata la
domanda pili ricorrents allo stand del Gruppo Finl nel corso dell'ultims edizione di
Marca, a Bologna il 15 e 14 gennaio. Buyer narionall ed ester| & operator] del
settore hanno giocato con la creativith orginale che Fazienda ha proposto durante
la due glormi heristica dedicata al mondo della Private Label,

Lo specchio come perfetta metalora del rapporto di partnership con le insegne,
dungue, in una comunanza & immedesimazions di vabori & obletthi. Questo il
concept che ha visto protagonist] di due brand Find & Le Conserve della Monna, in
un dualisma che, mettenda in luoe le peculiarith di cascuno, ha creato un duplice
mamento di dislogo e scoperts per un pubblico internazionale incuriosito & ropito
dal suggestivo richiamao. Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nel ricordi
d'infanzia non mancana ma ke colaziond, | pranz e le cene, Tn famiglia e con gl
affetti pil carl, come madrl & nonne. Uin grande specchio collocato in clasouno del
due corner in oul era suddiviso lo spazio espositivo ha cos] permesso agh operator
ded settore di ritrovarsi In wna tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed
esperienra, a garanzia della qualith & Fautenticith del prodotto. I logo in alto, resta
come garante, lasciando perd spazio al prodotto, protagonista assoluto defle ines
produttive dedicate al marchio del distributore. Ls superficie dello specchio,
Infattl, non riflette pll il logo del beand, per metters ol centro | valor & gil obletthd
delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Finl alla Private Labed,
sottolineata dal pay off: [ partner in cuf i pucd rispecchiane.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Find ha voluto oos)
rimarcare | punti di forza di una reattd che grazie alla lunga esperienza maturata si
dimostra un partner perfetto per le insegne e 1l retall che decidono di imastire nel
Private Label. senza per guesto oscurare & finee dei suoi celebri brand Fini e Le
Conserve della Monna, plenamente riconosciut] come ambasciator] della
tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre | confinl mazionall, Tra | caratterd
distintivi spiccano infattl la qualith, lesperienza e la tradizione. Fattord che
consentona al Gruppo Finl SpA di Intercettare le istanze del mondo consumer &
ol quello retail confugando domanda e offerta in una gamma prodotil a illera
corta e controflata, elemento caratterizzante frutto di approfondite indagind di
mercato volte a garantine a scaffale referenre ad alto valore aggiunto in linea con
be esigenae del pubblico o defla Grande Distribuzione.

Per maggior Informazionl
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Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la
propria vocazione al Private Label nello stand realizzato in occasione di
Marca 2020, la vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del mondo
retail,

Specchio specchio delle mie brame, chi & la pit ghiotta del reame? Questa
e stata la domanda pil ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dell'ultima edizione di Marca, a
Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri e operatori del settore hanno giocato con la
creativita originale che I'azienda ha proposto durante la due giorni fieristica dedicata al mondo della
Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dunque, in una
comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due
brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di
ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale
incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso, perché nei ricordi
d'infanzia non mancano mai le colazioni, i pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti piu cari, come
madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso lo spazio
espositivo ha cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100
anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e I'autenticita del prodotto. Il logo in alto, resta
come garante, lasciando pero spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee produttive dedicate
al marchio del distributore. La superficie dello specchio, infatti, non riflette piu il logo del brand, per
mettere al centro i valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del Gruppo Fini alla
Private Label, sottolineata dal pay off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di
forza di una realta che grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner perfetto per le
insegne e il retail che decidono di investire nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei
suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della
tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri distintivi spiccano
infatti la qualita, I'esperienza e la tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di
intercettare le istanze del mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta in
una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutto di approfondite
indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze ad alto valore aggiunto in linea con le
esigenze del pubblico e della Grande Distribuzione.

http:/ /gruppofini.it/
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Fini e Le Conserve della Nonna a Marca
2020 con una campagna e uno stand
ispirati allo 'specchio’

Con un'originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria vocazione al Private
Label nello stand realizzato in occasione di Marca 2020, la vetrina fieristica dedicata a
buyer e operatori del mondo retail.

Specchio specchio delle mie brame, chi e la pit ghiotta del reame? Questa € stata la domanda piu
ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dellultima edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16
gennaio. Buyer nazionali ed esteri e operatori del settore hanno giocato con la creativita originale che
lazienda ha proposto durante la due

giorni fieristica dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne, dunque, in una
comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che ha visto protagonisti di due
brand Fini e Le Conserve della Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di
ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale
incuriosito.
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Un grande specchio collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosi
permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed
esperienza, a garanzia della qualita e lautenticita del prodotto.

Ilogo in alto, resta come garante, lasciando pero spazio al prodotto, protagonista assoluto delle linee
produttive dedicate al marchio del distributore. La superficie dello specchio, infatti, non riflette piu il
logo del brand, per mettere al centro i valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del
Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: Il partner in cui ti puoi rispecchiare.

Gruppo Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di forza di una realta che grazie alla lunga esperienza
maturata si

dimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che decidono di investire nel Private Label, senza
per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente
riconosciuti come ambasciatori della tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini
nazionali.

Trai caratteri distintivi spiccano infatti la qualita, esperienza e la tradizione.
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Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini
ha sintetizzalo la propria vocazione al Private Label
nello stand realizzalo in occasione di Marca 2020, la
vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del
mondo retail

Specchio specchio delle
mie brame, chi & la piu
ghiotta del reame?
Questa ¢ stata la
domanda pit ricorrente
allo stand del Gruppo
Fini nel corso dell'ultima
edizione di Marca, a
Bolognail 15e 16
gennaio. Buyer nazionali
ed esteri e operatori del
settore hanno giocato
con la creativita
originale che I'azienda
ha proposto durante la due giorni fieristica dedicata al
mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di
partnership con le insegne, dunque, in una comunanza e
immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il concept che
ha visto protagonisti di due brand Fini e Le Conserve della
Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di
ciascuno, ha creato un duplice momento di dialogo e
scoperta per un pubblico internazionale incuriosito e rapito
dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso,
perché nei ricordi d'infanzia non mancano mai le colazioni, i
pranzi e le cene, in famiglia e con gli affetti piu cari, come
madri e nonne. Un grande specchio collocato in ciascuno dei
due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha cosi
permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una
tradizione che vanta oltre 100 anni di storia ed esperienza, a
garanzia della qualita e I'autenticita del prodotto. Il logo in
alto, resta come garante, lasciando pero spazio al prodotto,
protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al
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marchio del distributore. La superficie dello specchio, infatti,
non riflette piu il logo del brand, per mettere al centro i valori
e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del
Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: Il
partner in cui ti puoi rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo
Fini ha voluto cosi rimarcare i punti di forza di una realta che
grazie alla lunga esperienza maturata si dimostra un partner
perfetto per le insegne e il retail che decidono di investire nel
Private Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi
celebri brand Fini e Le Conserve della Nonna, pienamente
riconosciuti come ambasciatori della tradizione emiliana e
del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i caratteri
distintivi spiccano infatti la qualita, l'esperienza e la
tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di
intercettare le istanze del mondo consumer e di quello retail
coniugando domanda e offerta in una gamma prodotti a
filiera corta e controllata, elemento caratterizzante frutto di
approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale
referenze ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del
pubblico e della Grande Distribuzione.

Link:
http://gruppofini.it/
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Lo specchio come metafora del sistema Private Label

Con una brillante e originale creativita, Gruppo Fini ha sintetizzato la propria
vocazione al Private Label nello stand realizzato in occasione di Marca 2020, la
vetrina fieristica dedicata a buyer e operatori del mondo retail.

Bologna,27/01/2020 (informazione.it - comunicati stampa - fiere ed eventi)
Specchio specchio delle mie brame, chi & la piti ghiotta del reame? Questa ¢ stata
la domanda pit ricorrente allo stand del Gruppo Fini nel corso dell’ultima
edizione di Marca, a Bologna il 15 e 16 gennaio. Buyer nazionali ed esteri e
operatori del settore hanno giocato con la creativita originale che I'azienda ha
proposto durante la due giorni fieristica dedicata al mondo della Private Label.

Lo specchio come perfetta metafora del rapporto di partnership con le insegne,
dunque, in una comunanza e immedesimazione di valori e obiettivi. Questo il
concept che ha visto protagonisti di due brand Finie Le Conserve della
Nonna, in un dualismo che, mettendo in luce le peculiarita di ciascuno, ha creato
un duplice momento di dialogo e scoperta per un pubblico internazionale
incuriosito e rapito dal suggestivo richiamo. Suggestivo, si, ma anche gustoso,
perché nei ricordi d’infanzia non mancano mai le colazioni, i pranzi e le cene, in
famiglia e con gli affetti pit cari, come madri e nonne. Un grande specchio
collocato in ciascuno dei due corner in cui era suddiviso lo spazio espositivo ha
cosi permesso agli operatori del settore di ritrovarsi in una tradizione che vanta
oltre 100 anni di storia ed esperienza, a garanzia della qualita e I'autenticita del
prodotto. Il logo in alto, resta come garante, lasciando pero spazio al prodotto,
protagonista assoluto delle linee produttive dedicate al marchio del distributore.
La superficie dello specchio, infatti, non riflette piu il logo del brand, per mettere
al centro i valori e gli obiettivi delle insegne, dimostrando la vocazione del
Gruppo Fini alla Private Label, sottolineata dal pay off: // partner in cui ti puoi
rispecchiare.

In un mondo spesso spersonalizzante e omologante, Gruppo Fini ha voluto cosi
rimarcare i punti di forza di una realta che grazie alla lunga esperienza maturata
sidimostra un partner perfetto per le insegne e il retail che decidono di investire
nel Private Label, senza per questo oscurare le linee dei suoi celebri brand Fini
e Le Conserve della Nonna, pienamente riconosciuti come ambasciatori della
tradizione emiliana e del gusto italiano ben oltre i confini nazionali. Tra i
caratteri distintivi spiccano infatti la qualita, I'esperienza e la
tradizione. Fattori che consentono al Gruppo Fini SpA di intercettare le istanze
del mondo consumer e di quello retail coniugando domanda e offerta in
una gamma prodotti a filiera corta e controllata, elemento caratterizzante
frutto di approfondite indagini di mercato volte a garantire a scaffale referenze
ad alto valore aggiunto in linea con le esigenze del pubblico e della Grande
Distribuzione.
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Aspettando

Marca 2020

La kermesse bolognese é sempre di piti evento
di niferimento per la private label: un appuntamento
atteso che si presenta ancora pill ricco di proposte.

dl Matteo Barboni

Jﬁﬁmwm di lettura:
www. largoconsume.info/PrivateLabel

prodotti private label attirano il
pubblico e le insegne mostrano
sempre pid interesse nel proporli.
A confermarlo ¢ MarcaByBolo-

aFiere, che, alla 16esima edizione a
ﬁn logna il 15 e 16 gennaio 2020, vede
aumentare gli spazi espositivi, conse-
guenza delle accresciute adesioni, con
I'aggiunta del nuovo padiglione 36.
Un segnale piit che positivo, dungue,
per |'appuntamento pit importante
dell’anno per la marca del distnbutore
e secondo in Ewropa. Organizzato da
BolognaFiere in collaborazione con
ADM, Associazione Distribuzione
Moderna. Marca si dimostra cosi un
evento molto sentito che focalizza |*at-
tenzione dell’intera business commu-
nity della Mdd, mercato in grande svi-
luppo che rappresenta | acquisto su 5
nella distribuzione moderna, fidelizza i
consumatori e si espande in assorti-
menio, linee ¢ referenze.

I prodotti private label sono anche un
ambito molto attivo come noviti, cata-
lizzando la curiosith di acquirenti e ad-
detti ai lavori. Tra gli espositor compa-
iono anche 20 grandi insegne della di-
stribuzione moderna

nizzata che costi-
tuiscono il comitato
tecnico-scientifico del-
la manifestazione,
coinvolto nella defini-
zigne dello sviluppo
5 ico dell'evento,
Lo dei prodotti
a marca del distributore
ha registrato, negli ulti-
mi anni, un trend positi-
o costante, confermato
anche dal “XV
to Marcaby e
re 2019"(promosso da
BolognaFiere. a cura di
IR1 ¢ Nomisma, con la
collaborazione delle

principali insegne associate ADM pre-
senti nel comitato tecnico-scientifico
della manifestazione), presentato a gen-
naio 2019,

Se Marca & un appuntamento presso-
ché irrinunciabile per gli operatori
nazionali, ¢’'& grande attesa per un
incremento degli operatori esteri, gra-
zie al programma di incoming di dele-
gazioni, svilu Xpmu anche in collabora-
zione con ITA - Italian Trade Agency
e ICE, per favorire il dialogo tra gli
espositori e 1 buyer dei mercati esteri

i importanti. Anche pzr I"edizione
gﬂ!ﬁ si terrd un'agenda di incontri con

‘ ‘ Tra le nnvllu 2020 un nuo-

wsulumc mira ai ,,
nuovi trend di mercato

i calegory manager delle pit importanti
insegne della Dmo nell’ambito del Vip
Buyer Programme di Marca,

A completare I'offerta espositiva che
lo scorso anno ha registreto 746 espo-
sitori, oltre 10.100 operatori professio-
nali (+7% rispetto al 2018), con un
incremento degli operatori esteri del
11%, saranno i numerosi momenti di
formazione ¢ informazione, attraverso
convegni, dibattiti, seminari ¢ focus di
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analisi delle principall tendenze espres
se dal modern trade nel senore Mkl

Tra le novith 2020 anche un nuovo
salone che mirm a rispondere ai nuovi
trend di mercato. Tra guelli emergent,
spicca la crescente atlenzione versa i
prodotti o declinazione bio e free from
per le intolleranze alimentari: cosi
come il tema della tracciabilith ¢ della
blockchain, che consente di risalire L
catena di processe dal carrello ino m
produttori delle materie prime che
compongono il prodotio

Rilevante anche la crescente offerin,
in chiave salutistica, della ristorazione
collettiva ¢he con sempre maggiorn
incidenza inserisce — per scelta azien-
dale o nel rispetto delle normative
vigenti — prodotti a filiera bio. Da nota-
re anche |'nceresciuta presenza a scaf
fale delle catene distributive deglh
snack salutistici e dei “pialti pronu”
fenomeno che si inserisce a pieno tito
lo nella variazione dei consumi trad
zionali come pasto ¢ ceni. Su guest
aspetti di grande atwalith si concentra
un nuovo salone: Sana, il Salone inter-
nazionale del biclogico e del natura
le. Una novith che si innestia come un
“salone satellite™ innovativo, in cui le
piit attuali tendenze di mercato sarmnno
esplose in focus di approfondimento
per gli operatori, con una formula ine
dita, in cui in maniera estremamente
flessibile verranno espressi contenuti
espositivi e culturali.

Bio, free from, tracciabilith ¢ ristori-
zione collettiva saranno dunque fra le
prime tematiche che il Salone esploreri
nelle stesse giornate di Marca, amplifi-
cando le opportunith di business ¢ le
sinergie attivabili. nel padiglione 28
Tra le iniziative, anche I'importante
convegno organizzato da BolognaFiere
e ADM in collaborazione con Feder-
Bio ¢ AssoBio che svi-
lupperit il tema della dif-
fusione dei prodotti bio
nella grande distribuzio-
ne, per voce dei maggio-
i protagonisti,

All*attenzione del
mercato al tema delle
intolleranze alimentari e
alla crescente proposta
da parte dei produttorn di
linee dedicate sarii inve-
ce dedicato uno speciale
focus sui free from, con
il coinvolgimento delle
principali associazioni di
riferimento. Altro ambi-
to analizzato suri la troc-
ciabilith dei prodotti, p
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affrontata nelle sue diverse declinazio-
ni (tecnologie, packaging, soluzioni
mnovative). Un ruolo importante sard
affidato a FederBio Servizi che presen-
teri la ia di intervento di Feder-
Bio e AssoBio e le esperienze avviate
nel campo della agricoltura digitale e
blockchain per le diverse fliere del
biologico.

11 tema della grande ristorazione
collettiva si svilupperd, invece, nel-
I'ambito di un convegno che vedrd i
contributi delle aziende leader della
gestione delle mense aziendali chia-
mate a confrontarsi su un profondo
cambiamento degli standard della
ristorazione collettiva che privilegia,
con sempre maggiore frequenza per
scelta e direttive, Empm:t: nell’ottica
del “sano e sostenibile™.

Conferma Paolo Pisano, direttore
commerciale del Gruppo Germinal:
«Nel comparto del biologico la PL &
diventata il vero leader di mercato,
anche per i grossi investimenti dei
retailer. La scorsa edizione di Marca &
stata molio positiva. Per anni non ave-
vamo pill partecipalo ma € stata una
riscoperta piacevole perché I'interesse
degli operatori & stato grande. Ci sen-
tiamo di elencare solo punti di forza: il
forte interesse degli operatori, la durata
della fiera (dura poco ma & I:n:n con-
centrata), & piccola e ben organizzata.
Ci auguriamo che anche la prossima
edizione s essere proficua e porta-
re contatti e nuovi clientis.

«La PL - Per Matteo Vestri, dircttore
commerciale ¢ marketing di Effeffe
Pet Food - ha ancora spazio di svilup-
po e il mercato dimostra di essere mol-
to ricettivo. Partecipere-
mo a Marca che rimane
per noi una fiera di riferi-
mento, specialmente per
il mercato italiano, pur
ravvisando anche la pre-
senza di buyer esteri. 1l
pubblico apprezza | pro-
dotti private label e i1 mar-
chi delle insegne stanno
crescendo, in numero ¢ of-

ferta. Ci aspettiamo quindi

un'edizione interessante,
in linea con quanto osser-
vato in passato, per una
manifestazione fieristica
cross category che con-
sente di incontrare gli ad-
detti ai lavori e confrontar-

«ll marchio del distnbutore si pud sinie-
tizzare in una sinergica inlegrazione di
due filosofie aziendali, quella del retai-
ler e quella del produtiore, ove quest’ul-
tlimo riesce a fare la differenza grazie al-
la “qualid™ e al “servizic”. Per noi la
qualiti & una prerogativa fondamentale,
sia sotto 1" aspetto del valors intrinseco e
delle caratteristiche organolettiche del
prodotto sia sotto "aspetto della sicu-
‘ Sana Up si concentrera
sui ofti Elu inno- ,,
vativi del settore bio
rezza alimentare. Non sole, oggi siamo
distintivi perché sappiame anche inter-
pretare nella mighor forma cid che il
brand vuole rappresentare e cerchiamo
di aggiungere costantemente valore in-
troducendo elementi di differenziazione
per un upgrading continuo, grazie an-
che al supporto di un team di persone
dedicate allo sviluppo dzi prodotti a
marchio del distributore. Gruppo Fini

attualmente sta aprendc un dialogo
sempre pit intenso e preattivo con i

Bolugg Fiere '

15- 16 gennaio 2020 |
I numeri della passata edizione (2019)
W 746 espositori
B 46% sUl 2018 |
B 10.177 operatori professionali
B +6% sul 2018
‘@ Superficie espositiva: oitrz 19.000 Mg
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principali retailer della Gdo ialiang

La mmarca del distributore propon
oggi una gamma di prodotti che ha
ASSUNIO. OIMAal Una veri ¢ propria con
notazione di brand, cui il consumaton
associa valori forti ed estremamenic
caratterizzanti. Un prodotto in grado di
competere ad armi pari con guelli
industriali anche sulle leve pin stralegn
che del posizionamento: immagine
valore percepito, rapporto qualith
prezzo, sostenibiliti, )

Dinlogare con la Mdd sigmifica oggi
per le aziende di marca innovarsi, svi
lupparsi ¢ crescere attraverso criteri di
sostenihilith. Gruppo Fini parecipera
pertanto alla prossima edizione di
Marca, sia con Fini che con Le Con
serve della Nonna. Per il primo, forie
dei suoi ulteriori investumenti in una
nuova linea di pasta fresca ripiena,
presenterit la propria offerta, caratte
rizzata da un’ampia gamma di past
fresca ripiena che prende le mosse dal
cuore tradizione emiliana (formati
annodati, ripieni classici della tradi
zione gastronomica modenese ¢ i
liana) fino ai formati e ai concept pid
modemni: pasta gourmet, pasta biolo
gica, pasta vegan ¢/o vegelariana,
offerti nei pit svariati formati. anche
maxi con ripieni fino al 60%.

Per Le Conserve della Nonna si
confermeri la capacith dell’azienda di
porsi come un partner per la Gdo in
grado di offrire una vastissima gam-
ma di referenze, dalle passate, alle
confetture, da legumi ai vegetali, con
un‘attenta selezione di materie prime
qualitative e di provenienza italiuna,
elemento sempre pin richiesto dalle
PL, specialmente per le
conserve. Oggi a scaffale
la scelta del consumatore
¢ trainata da valori quali
qualith del prodotio, pro-
messa di benessere, garan-
zie specifiche di sicurez-
za, rispetto dell’ambiente.
prodotto italiano, contenu
ti dell’etichetta. metodo di
produzione e tracciabilith
della filiera.

Le Conserve della Non-
na si presenterd a Muarca
proprio come il pariner
che rigsce a sinlelizzare
questo patrimonio valo-
riale in una proposta
commerciale in grado i
rispondere alle esigenze ¢
alla sensibilith dei consu-
matorix,

«La Doria - afferma p

5
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il direttore commerciale ltalia Giusep-
pe Tammaro — & un’azienda focalizza-
ta sulla produzione di conserve alimen-
tari a marchio delle catene distributive,
attiva su 4 diverse categorie: derivati
del pomadoro, legumi, succhi di frutia
e sughi pronti, La nostra mission & for-
nire ai nostri clienti prodotti di ottima
qualiti a prezzi allamente competitivi,
alternativi alla marca.

La nostra strategia di comunicazione
di gruppo & dunque rivolta a un target
specifico e settoriale, che raggiungia-
mo attraverso canali di comunicazione
dedicati al mondo b2b, fiere in primis,
Marca rappresenta noi un appunta-
mento irrinunciabile, in cui La Doria
ha creduto fin dal suo anno di nascita,
il 2005, prendendo parte a tutte le sue
edizioni ormai da 14 anni. Abbiamo
quindi vissuto in prima persona ['evo-
luzione che ha avato la manifestazio-
ne, oggi tra le pit importanti in Euro-
pa. diventata non solo una semplice
esposizione di prodotti ma soprattutto
un’occasione di incontro e confronto
tra i produttori e con il mercato di rife-
rimento, grazie anche ai diversi
momenti di approfondimento proposti.

Negli ultimi anni inoltre & notevol-
mente migliorata la politica di inco-
ming degli operatori (soprattutto
buyer) stranieri. Questo & molto impor-
tante per un settore, come guello del
food, dove 'export vale sempre di pii.
Anche in questa nuova edizione il
nostro obiettivo sard quello di incontra-
re i clienti attuali e potenziali per
ascoltare le loro esigenze e al contem-
po propotre le nostre novitd, come i
succhi di frutta senza zoccheri aggiunti
che siamo ti & lanciare sul mercato
nel 2020, lo stand sara ibile
entrare in contatto con tutto il mondo
La Doria. che & quindi lieta di invitare
titi presso il padiglione n. 26 - stand
B54/C53».

Conferme arrivano anche da Gio-
vanni Pieri, presidente del gruppo
Cellini-Ekaf: «Il riscontro sulla passa-
ta edizione di Marca & stalo estrema-
mente positivo. Oltre & NUMErDSE NUovI
contatti con catene della Gd italiane m:!
estere, Marca & stata un‘upgnrtumth di
confronto con i nostri attuali partner ai
quali presentiamo in anteprima le novi-
ti. Chi ¢i ha scelto come partner per la
produzione di capsule L'ﬂmpﬂt}hl.!.l ha
scelto anche I'unico elemento di distin-
zione che permette di emergere nel
vasto panorama di competitor: un posi-
zionamento Premium, unito a una ele-
vata qualiti dei prodotti. Questa & la

nostra filosofia aziendale, una scelta

Marca: la conferma dei numeri

«Somo i mumert della manifostiazione o i loro tromd pegh annd Lo carta

| dlidentith di MurcabyBolognaFiere - illustra Domenico Lunghi, coaliton

director - Pultimae edzione dell’evento ha visto la presenie di T46 espositon
(in crescita del 6% rispetio all'anne ]m*'.':*iiu*uh-l. IOLITT operator pirileasio
nali altamente gualificati (pit 7% rispetto al 2018) ¢ una superlicie espositiva
di oltre 19000 mig (i incremento, anche in (esto caso, del 9%, Liedizione
2020, in programma il 13 ¢ il 16 genmaio, si annuncia con oot recond e inte
ressanti noviti a cominciare da lavout che si ﬂifl:p]lt'l{[ su nmi suporlicis
espositiva. maggiore che comprenderd i padiglioni 25, 26, 1 nuovi 25, 29, 3
il 36, che sard dedicalo alle sole tematiche del non food, Grande atteieiom
sari rivolta all'internazionalizzazione; stinmo promuovendo an important
programma di incoming di delegazioni estere, sviluppato anche in collubora
gione con ITA - Italian Trade Agency ¢ ICE per Livorire il dialogo tra 2l
espositon ¢ | buyer dei mercati esteri pin dinamicl, Nelle due giormate i i
it i stailer intermazionali, in svisita, potranno incontrare i category mana
ger delle Ex’h importacti insegne della Dmo gettando le basi per nuove appor
tunitii di business.
Sostencre una sempre maggior apertura dei mercati ester ol prodotti naio
nali & fra i nostri obiettivi strategici. Assistiamo a un grancde interesse verso il
made in Il‘ul}'; in tutto il mondo si rconosce un valore intrinseco ai prodotti
italiani, presenti, con sempre nEggion: incidenza, anche nella -_grluu]]r clistr
huzione internazionale. Murmllyllulutmul*’ivrt- & uno stromento important
per consentire ai Ijmﬂutti nazionali JI trovare nuovi shocehi, anmentare le
uote di export, entrire in piattaforme pitt ampie come quelle dells grande
3isﬂri¥mzimw oreanizata internazionale. Un .'uaI[n'tIn. quest ultimo, che offne
un supporto fondamentale anche per le aeioni di marketing ¢ comunicarion
L marea privata &, in questi termini, una leva per incrementare Vexport del
le nostre imprese attraverso la Do intermazionale, A migliorare questo see-
nirio anche il fatto che, con sempre maggior incidenza, le grandi inseane na-
rionall e internazionali, adottano forme di co-brand che danno visibilith ¢ i
comoseibiliti ai produttori, sottolineando ulteriormente Nimportanza e la neo-
noscibilith del made in Talys.

che si & rivelata premiame. Questa sar
la nostra quarta partecipazione alla
manifestazione, un everto che ritenia-
mo di primaria importanza e che rap-
presenta 'occasione migliore per pre-
sentare le novitd di prodotto e sopral-
tutto condividerle.

Per il nostro gruppo 'evento & in
primo luogo un’occasicne di incontro

| biologi-
66 i e o T 3
vero leader di mercato

¢ scambio di opinioni con le pin
importanti insegne della Gd/Do, che
si moslrano sempre pid attente nei
confronti delle nuove tendenze del
mercato del caffé, in uno scenario
sempre pil orientato verso il mondo
del mono-porzionato.

Confidiamo di allargare la nostra rete
contatti, non solo in Iialia ma anche
all’estero, nell’ottica di un progetto di
internazionalizzazione che ci vede
coinvolti nel consolicamento delle
zone dove gilk siamo presenti e nella
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ricerca di distributori e partnership in
aree non ancora presidiate. L obiettivo
& quello di poterci presentare ai buyer
nazionali ed esteri e raccontare loro la
nostra filosofin attraverso la qualith dei
nostri prodotti. Da sempre ci proponia-
mo come pariner delle insegne nel seg-
mento premium, forti di un’esperienza
e di un know-how che ha permesso alle
catene con cui collabornamo di rag-
giungere ottimi risultati con prodotti
che rappresentano il loro fiore all’oc-
chiello a scaffale. Vogliamo inolire
continuare ad impegnarci nella sosteni-
bilita, con I'implementazione del *“Pro-
getto di Sostenibilith 2020 - 20307, la
dichiarazione formale di quanto la
nostra azienda sta facendo e si impe-
gnit a fare nei prossimi dieci anni,
Quest'anno presenteremo alcune
novith all"interno della gamma di cap-
sule compatibili: la nostra nuova linea
di capsule compostabili. Cid per
rispondere alle sempre crescenti richie-
ste del mercato e dei consumaton che
hanno acquisito una forte consapevo-
lezza a livello ambientale. Una scelta p

53
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Ane idrafilco :msnmibihchgfadlpami di una nuo-
R e va linea intrapresa dal nostro gruppo
et L3 waﬁﬁmuncamnnnsulu“hm“;
livello qualitativo ma anche nei con-
_ - : fronti dell’ambiente. !
Aambiente Vogliamo continuare a trasferire la
: = e S nmmggpgﬁcma[qamundcllnﬁd,
favorendo il passaggio graduale dalle
capsule in plastica a quelle composta-
bili, mantenendo inalterata la quality
dei prodotti ¢ collaborando. come
sempre, con le insegne per favorire la
transizione e la corretta COMUNICAZIO-
ne al consumatore finales. ]

«La PL ha un ampio margine di cre-
scita e gli andamenti lo cnnfﬁ'!nanu E
afferma Corrado Larcher, direttore
commerciale di Latteria Sociale
Merano —. [ consumatore la ricono-
sce e la cerca, tanto che i prodotti
sono interessati da una ricerca ¢ svi-
luppo im nte, oltre a una notevole
crescita della qualith. Ormai la PL si
comporta con le logiche e le dinami-
che dei brand, per cui & a tutti gh
effetti un ambito maturo e pronto ad
affrontare nuove sfide. Marca & quindi
un appuntamento molto sentito, perché
in due giomi concentra la possibilita di
incontrare clienti ¢ buyer delle princi-
pali catene distributive. favorendo il
dialogo tra domanda e offerta.

Tra i punti di pregio della manifesta-
zione & di rivolgersi a un pubblico
prettamente di addetti ai lavori, con-
sentendo alle aziende di gestire 'even-
o in maniera efficace. Guardiamo con
molio interesse il mercato italiano e
per la prossima edizione vorremmo
portare una forte innovazione nel pac-
kaging, puntando su una vaschetta in
carta, poi smaltibile nella carta.

La niduzione della plastica & un tema
molto sentito e la riduzione dell’im-
patto ambientale & un impegno che
vorremmo portare avanti anche in que-
sto senso. Non & semplice, ma & una
via che stiamo cercando di percorrere
¢ che presenteremo proprio a Marca
2020. Le aspeuative sono positive e,
vedendo lu crescita della manifestazio-
ne nelle ultime edizioni a cui abbiamo
partccipato. ¢ attendiamo una nuova
due giomni molto intensa e produttivas.

Per Enzo Mariani, Gdo account di
Citra Vini «La marca privata assume
sempre pit connotazioni di prodotto di
qualith atty a qualificare I'insegna di

riferimento, non basta solo il prezeo a
far fronte alla richiesta sempre pii evi-
dente, ma un insieme di connotati
salienti, che vanno dalla qualita, al pac-
kaging personalizzato e a un indice di
servizio eceellente, per cui tutte le pre-
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rogative del prodotto di marca si spo-
stano verso la Mdd. Marca rappresenta
una buona opportunita per offrire alle
aziende distributrici presenti i nostri
vini e la capaciti produttiva della
nostra azienda, che forte dei suoi 6,000
ettan vitati ¢ oltre 100 milioni di litr di
vino prodotii, rappresenta un valido
r, inoltre il Montepulciano, se si
esclude il Lambrusco, & il primo varie-
tile venduto all'intemo della moderna
distribuzione e noi siamo in assoluto il
primo produttore abruzzese. anche di
aliri vitigni come il Trebbiano, il Cera-
suolo, il Pecorino e altri varietali
autoctoni e internazionali. Momenti di
incontro sono previst tra i funzionari
della nostra azienda e i buyer delle
insegne che hanno il progetto di una
propria marca di bandiern o un mar-
chio ceduto in esclusiva. Siamo certi
che anche questo anno Marca non
deluderd le nostre aspettatives.

«Dal 1972 Grissitalia - spiega il
direttore commerciale Andrea Benassi
- produce pane e sostitutivi del pane in
4 stabilimenti dislocati nel Nord e Cen-
tro [talia anestandosi ai vertici del mer-
cato italiano ed estero, Distribuisce alle
catene Gdo e discount circa 55.000
tonnellate annue di prodotto. 11 suo
pane fresco & disponibile in 60 tipolo-
gie che vanno dal pane comune a quel-
lo speciale e regionale.

Nello stabilimento di Alessandria
sono collocate due linee produttive: la
prima produce i grissini torinesi (il
vero grissino stirato lorinese “pinzato”
alle estremit e non “spezzato”, menire
la seconda ¢ dedicata ai gnssini stam-
pati. Lo stabilimento di Oricola (AQ) &
dedicato alla produzione di pani morbi-
di: pane bauletto, filone, pan carré.
Entrambe le uniti produttive sono cer-
tificate IFS .BRC ¢ Bio, In uno scena-
rio italiano caratterizzato da una cresci-
ta vicina allo zero dei consumi le priva-
te label segnano un aumento delle
vendite ¢ per la prima volta, a fine
anno, verri superata la soglia del 19%
di incidenza sul fatturato, :

Il crescente interesse del pubblico
verso i prodotti a marchio del illlﬁl.l'lhlf-
tore & dit attribuirsi a nllcuilcpllm I'unurll:
spiccano |"affidabilith, legata a sua vol-
ta alla tracciabiliti, e la robusta spinta
innovativa, streflamente connessa con
I'attenzione per i dettami ambientali.
Grissitalia crede molto nella partecipa-
zione alla manifestazioni fienstiche ita-
liane ed estere e in questo conlesto
Marca & sicuramente uno dei principali
eventi dove saremo gescntl con il

hitpe/fwww.gnssitliniv. Marca 2020
sari 'occasione per presentare in ante-
prima alla clientela diversi prodotti tra
cui la nuova gamma di pane surgelato
con caratteristiche artigmnali e realiz-
#ato con ingredienti semplici ¢ genuim
per ogni tipo di abbinamentos.

«Partecipiamo a Marca ormai da tan-
ti anni, per noi si tratta di un appunta-
mento fisso con cui, a gennaio, si di il
via al nuovo anno - spiega Paolo
Cipriani. commercia. manager di
LPR -. E una fiera molto professionale
che concentra da un lato i grandi atori
della Gdo e dall’altro Iz imprese che
producono beni di consumo ad alta
rotazione, sia alimentani che non, vale
a dire proprio le aziende a cui ¢i rivol-
giamo. E un’occasione per consolidare
i i che gii abbiamo in essere e,
parallelamente, presemare la nostra
offerta a nuovi potenziali clienti, che a
Marca aumentano di anno in anno.
L'offerta di LPR, infatti, & particolar-
mente adatta alle aziende i cui flussi
sono diretti alla Gdo. e sono dungue
consistenti.

“ Ormai la PL si m:;l!:ortn
con le logiche ¢ le di- 5y
namiche dei brand

1l servizio di noleggio pallet che
offriamo & di altssima gualita, sempli-
ce dal punto amministrativo, flessibile
e dal costo certo gid al momento della
soltoscrizione del contrztto, ed & pro-
prio in virth di questi elementi che la
nostra azienda continua a crescere.
Sono sempre di pid infai i clienti che
si rivolgono a noi per ottimizzare 1
costi ¢ risolvere tutte le incombenze
relative a consegna, ritilo, riparazione
dei pallet e — non ultimo - contenziosi
che non di rado ne derivimos.

«Marca & una fiera interessante -
indica Erika Favero, ad di Turati
Idrofilo Spa —, ma si potrebbe puntare
ancora di pit su una precisa identith
della kermesse, favorendo il dinlogo tra
insegne ¢ uttori. La durata di soli
due giormi & molto positiva, perché
concentril ¢osti ¢ risorse, ma & anche
difficoltoso riuscire a creare un’agenda
di incontri efficace, in quanto la pre-
senza sia delle aziende che delle inse-
gne spesso rischia di impedire un effet-
tiva e proficuo scambio,

Alla prossima edizione guardiamo in
maniera positiva e con molle aspettati-
ve, auspicando che si riesca a creare un
buon panel di incontri con i buyer.
L'appuntamento bolognese rimane un

altre manifestaziom Genstiche inlerma
aionali, come PLMA di Amsterdam,
titengo che sarebbe ancorn pii produt
livo se si creasse una netta profilazio
ne degli espositori, ovvero indusiria o
distribuzione, cosi da permetiere a un
pubblico di visitare 'altro, senza "t
tuale promiscuith che rischin di massi-
mizzare la presenza. Inolire, sarebbe
determinante una MAagRiore prescn
di buyer esteri, vista importanza di
aprire o ampliare nuovi mercati oltre
confings,

«Negli ultimi anni abbiamo riscon-
trato un trend positivo del mercato
della marca privata: la stessa Gido sta
investendo molto sia a livello di spazi
sie nella leva promozionale — aggiun-
ge Piero Cerato, diretlore commer-
ciale area formaggi di Latterie Vicen-
tine -. Secondo i dati della scorsa edi-
zione di Marca, quasi | acquisto su 5
effetivato nella distribuzione moderna
e a marci del distributore. Marca
Bologna & sicuramente un’eccellente
vetrina per Latterie Vicentine, essendo
1'unica manifestazione fieristica italia-
na interamente dedicata alln marca
commerciale. Da anni si conferma il

rimo importante appuntamento del-
‘anno per la nostra arienda,

E una fiera di rilievo, in quanto i
permette di sviluppare un approccio
strategico ed efficace con le principali
insegne della Gdo. Inolire, & un’oppor-
tuniti per mostrare la nostra efficienza
come fomitori di grandi marchi essen-
do i primi produttont del formaggio
Asiago Dop, la nostra punta di digman-
te che 2 Marca ha ogni anno una gran-
de visibalita.

Oggi la Mdd & sinonimo di alta qua-
lith, sicurezza del prodotio e tracciabi-
lith: tutte caratteristiche che la nostra
azienda riesce a garantire. Latterie
Yicentine vania una notevole prescnza
nei distributori a livello nazionale ¢
crede nel valore della Private Label
proprio per i volumi che ha: oltre un
milione di litri di late raccolii nelle
stalle delle aziende agricole associate,
di cui I'85% viene trasformato in pro-
dotti caseari, 430.000 forme di Asiago
Fresco Dop, 36.000 forme di Asiago
Stagionato Dop, 70.000 di Grana Pada-
no, che generano un fatturato di circa
75 milioni di euro.

Per Marca 2020 auspichinmo una
grande affluenza ¢ partecipazione
come nelle edenti edizioni. E unu
fiera strategica dal punto di vista logi-
stico, inoltre essendo concentrata in
soli due giorni risulta molto efficace

|

nostro marchio 1L BUON PANE riferimento, ma per competere con  per gli operatori di settores.
LARGO CONSUMO n. 1272019 55
-
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Nuove
proposte

Golosita 100% italiana

Varie le novith del Le Conserve della Nonna.
Prodotte con sola frutta italiana e zucchero
di filiera nazionale, le conserve dello stari-
o marchio del gruppo Fini si confermano
prodotto di punta nel segmento di mercato
delle confetture extra. Caratteristica fonda-

mentale della gamma & l'utilizzo di sola frutta
fresca e italiana, lavorata appena raccolta e

di zucchero grezzo di barbabletola italiano da
filiera certificata, grazie alla partnership siglata
con ltalia Zuccheri. Inoltre, tutte le conserve si
distinguono per le percentuali di frutta, tra le
pil alte sul mercato, che in alcuni casl arriva
al 150%, anche grazie alla tradizionale lunga
cottura del frutto che consente di eliminare
l'acqua contenuta nella frutta, per ottenere
una consistenza ricca e cremosa, non gelifica-
ta, senza l'utilizzo di pectina aggiunta. Le Con-
serve della Nonna é stato fra i primi brand,
gia nel 2015, a lanciare sul mercato una linea
di composte realizzate con zucchero d'uva

e arricchite con ingredienti funzionali come
curcuma, zenzero e fave di cacao,

df  Auseni FunBonay - oom (2019) - DICEMBRE

Alimenti Funzionali - 12/2019
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CUCINA di DIPIU' TV

SAPORI INVERNALI

| Caci ner della
Murgia si
distinguono per il
colore SouUro @
racchivdono nal loro
plecolo farmato un
sapore intensissimo
8 una consistenza
oroccante che lo
rendana ldeale per
la preparazione di
Zuppe e insalate di
ognl tipo, Da LE
GONSERVE DELLA
NONNA,
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Le offerte della settimana

La pasta all'Esselunga e la pizza alla Coop

B Ecco aleune delle offere pih significative
praticate in questi giorni dalla grande distribu-
Tione,

ESSELUNGA (con Fidaty Card), Pasta di
semaola De Cecco -40%; curo 0,81 la confezio-
ne da 500 grammi anzché euro 1,35, Gnocchi
freschi di patate 11 Pastaio -50%:; euro 1,19
euro il vassoio da 500 gramumi anziché euro
2,39, Burro Parmareggio -40%:; euro 2,49 il
panetto da 400 grammi anziché euro 4,15, Da-
do maggi -40%; euro 1,79 la confezione da 30
pezzi (300 grammi) anziché euro 2,99, Passa-
ta di pomodoro Le Conserve della Nonna
-50%; euro 0,79 la bottiglia da 700 grammi

anziché euro 1,59, Tonno Mare Aperio
-50%; euro 3,79 la confezione da 6 scatolete
(80 grammi l'una) anziché euro 7,59. Cordon
Blen Aia -50%:; eurn 1,85 la conferione da 245
grami anziché euro 3,70, Olio extravergine
d'oliva De Cecco Classico -10% (origine Us);
euro 3,39 la bottiglia da 1 litro anziché euro
5,55. Prosciutto cotto alta qualith Parmacot-
to -40%:; eurn 4,209 2 vascherte da 100 grammi
I'una, anziché euro 7,16. Nocl Jumbo Alfano
~40% (origine: California); euro 2,81 Il pacco
clin 500 grarmmi anziché euro 4,69,

COOP LOMBARDIA. Prosciutto crudo di
Vignola -25%: euro 1,56 all'etto anviché euro

2,09, Detersivo liquido per lavatrice Bio Pre-
sto -50%; euro 2,99 il flacone da 1,8 liri anzl-
ché euro 5,99, Speck Alto Adige Igp Coop
-30%; euro 1,9 la vascheta da 100 grammi
anziché eurn 2,89, Wurstel al formaggio Wu-
dy Ain -50%:; euro 0,39 la confezione da 150
gramimi anziché euro 0,79, Gnocchi Glovan-
ni Rana -30%; curo 1,19 la busta da 500 gram-
mi anziché euro 1,70, Bastoncini Capitan
Findus -30%; euro 3,591 paceo da 20 baston

cini (500 grammi) anziché eurm 5,9, Patate
extra fini Patasnella Pizzoli (Surgelate)
-50%:; cura 1,29 la busta da 600 grammi anzi-
ché eurn 2,59, Pizza margherita Forno di
Pietra Buitoni -40% (surgelata); euro 2,15 la
confezione da 300 grammi anziché euro 3,59

[l
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[ CO-PACKER ALLESTERO
testano l'evoluzione

di
Daniele Colombo - @daniele_colombo

La produzione per la marca del distributore o altri gruppi
industriali nei mercati maturi, europei e americani, risente in
modo piu incisivo dei nuovi trend, di quanto non accada in Italia

della rivoluzione food-tech, che
investe anche I'Italia, sono piu
accentuati: maggiore sensibilita al bio, alla
naturalita, eco-packaging, formulazione
free from e clean, healthy. Di qui la scelta Fernando Favilli,

Sui mercati esteri i toni e gli ingredienti

di alcune aziende italiane di privilegiare presidente di Probios,
esportatore in tutto

i mercati oltreconfine come test di lancio
novita.

Un esempio ¢ Coind. Che ha scelto I'estero
per la sua nuova capsula compostabile,
compatibile Nespresso, in arrivo a inizio
2020. “Crediamo che almeno un paio di
retailer Italiani la adotteranno nel corso
del 2020 -fa notare Luca Cioffi, direttore
generale Coind-. Oggi esportiamo circa
il 15% del nostro fatturato caffé. E buona
parte di questo ¢ realizzato attraverso
produzioni a marchio di retailer o

gruppi industriali. Per questa attivita, in
particolare, prevediamo uno sviluppo
importante nel prossimo biennio, anche
grazie agli ultimi investimenti realizzati
per la produzione dei sistemi di capsule.
All’estero I'incidenza del prodotto bio &
superiore rispetto all'Ttalia. In numerosi
mercati viene sempre piul valorizzato,
soprattutto da chi cerca una capsula con

il mondo

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020

una particolare valenza dal punto di

vista della sostenibilita (compostabile).

In questo caso, il prodotto bio viene visto
come un elemento di ‘coerenza’ rispetto al
contenitore”.

“Il mercato ¢ sempre pill competitivo ma
abbiamo appena chiuso una partnership
con uno dei piti grandi retailer Uk -fa
notare Pasquale Casillo, general manager
International markets & Private labels

di Pastificio Liguori -. Dall’estero gli
input che riceviamo sono principalmente
relativi alle regolamentazioni per
I’etichettatura e sulla sostenibilita dei

il topic pit insidioso, sul quale lo studio
e l'aggiornamento devono essere continui
e costanti da parte dell’azienda, in quanto
anche all'interno della stessa Unione
Europea non esiste un’unica linea guida e
ogni nazione segue regole diverse”.

La maggiore maturita dell’estero sui temi
green & confermata da Bia, specialisti

del cuscus. “Il nostro settore ¢ stato
caratterizzato in questi ultimi anni, da
una crescita importante dei consumi di
cuscus biologico, soprattutto nei grandi
mercati dell’Europa Occidentale -fa notare

14
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Dall’alto Carlo Gaudiano,
co owner presso Bio
Organica Italia, Filippo
Fereli, responsabile trade
marketing di Nutkao,

e Fabio Lenzo, general
manager di Cip4
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il direttore operativo Marco Foscoli-. Noi
come azienda italiana possiamo vantare il
plus della tradizione molitoria alle spalle.
E questo ci permette di esprimere una
qualita migliore rispetto ai competitor
stranieri”.

Leco-packaging ¢ in crescita e diventera
uno dei driver fondamentali del prossimo
futuro. “All’estero c’¢ attenzione e
richiesta di passare dalla plastica al vetro
e uso di carta riciclabile”, rileva Filippo
Fereli, responsabile trade marketing di
Nutkao. “Esportiamo prodotti biologici
confezionando in vetro o alluminio: sono
tutti 100% riciclabili che
soddisfano le richieste del
mercato estero in termini

di eco-pack -sottolinea

il presidente di Probios,
Fernando Favilli-. Vantiamo
un’esportazione a 360 gradi
che abbraccia una grande
varieta di Paesi: dall’Europa
al Giappone, Russia fino
agli Emirati Arabi. Le
maggiori difficolta nascono
dalle differenti leggi legate all’ambito
alimentare nei diversi Paesi fuori dalla
comunita europea”.

“Lestero ¢ un mondo completamente
diverso -concorda Marida Milo,
responsabile commerciale Italia per
il Gruppo Milo-. A cominciare dal
packaging (piu utilizzato I'astuccio sugli
snack) per finire alla stessa scelta dei
prodotti, che ¢ differente rispetto alle
richieste del mercato nazionale”.

Free from e healthy: 'estero come
laboratorio per il lancio in Italia.

La formulazione in chiave healthy e

free from richiede spesso importanti
investimenti industriali. Molini Pivetti ha
un portafoglio clienti export estremamente
variegato che si estende in quasi cinquanta
Paesi nel mondo. Per alcuni collabora
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anche come co-packer. “Attualmente -fa
sapere l'azienda- i trend che percepiamo
dal mercato estero si concentrano
principalmente sull’healthy food, clean
label, cibi ricchi di proteine, fibre, e
chiaramente nell’ottica della sostenibilita.
Traiamo diversi spunti da queste tendenze.
Una delle nostre linee destinate alla gdo,
la linea Special Day, ¢ stata totalmente
sviluppata per soddisfare il mercato
dell’healthy food”. Molino Nicoli fattura
circa il 50% all’estero ed ¢ specializzata
nei prodotti a base di cereali per la prima
colazione, barrette di cereali e snack
(baby food). “All’estero
sono particolarmente

HEAL HY FOOD’ EL AN premiati i prodotti free
EL, CIBIRICC

i

! [

from (senza allergeni
come glutine, latte,

e senza zucchero) e
‘organic’ (biologici,
naturali e senza Ogm)
-conferma Olga Nicoli,
marketing manager- e
anche gli arricchimenti
funzionali e salutistici
apportati dagli ingredienti naturali (noci,
semi, mix di frutta, superfood). In Italia le
medesime tendenze si stanno sviluppando
progressivamente, e pur crescendo

la vendita di prodotti sani e orientati

al benessere naturale, si conferma la
tradizionale preferenza per il gusto buono
e goloso”.

“All’estero siamo presenti con prodotti
mdd, con proposte sia convenzionali

che biologiche -commenta Gianluca
Tositti, export manager di Gruppo Fini e
Conserve della Nonna-. Collaboriamo con
inostri clienti (presenti in tutta Europa,
ma anche negli Usa, Canada, Australia)
studiando con loro I'assortimento ideale e
creando referenze ad hoc e differenziate
per il mercato di riferimento”.

Casalasco lavora prevalentemente con

[
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T'estero: la quota export si aggira attorno al
60% del fatturato complessivo. “All’estero
-sottolinea Lorenzo Fontanesi, private
label sales manager- in crescita sono le
richieste di prodotti vegetariani, free from,
healthy e clean in lista ingredienti, con
packaging che non prevedano plastica

o che siano monomateriali. Inoltre
sostenibilita, filiera certificata ed eticita
sono caratteristiche fondamentali per
approcciare determinati mercati. Per il
bio notiamo poi una crescente richiesta
soprattutto nel food service dai Paesi del
Nord Europa”.

Per La Doria I'estero rappresenta lo
sbocco principale, con '80% dei ricavi.
Le innovazioni sui prodotti destinati

al mercato extra-nazionale riguardano

la rimozione del sale nei legumi (in
particolare per i baked beans), la
realizzazione di ricette vegane per la
produzione di pasta in scatola e versioni
free from per i sughi pronti. “Le tendenze
sono legate all’esigenza di consumare
prodotti sempre piu salutari, caratterizzati
dalla riduzione del sale o degli zuccheri,
fino ad arrivare ai prodotti free from,
sempre pil richiesti -fa notare Giuseppe
Tammaro, direttore commerciale Italia-.
Anche la domanda di prodotti biologici
continua a crescere in maniera costante.
La sostenibilita del packaging e la
tendenza plastic free sono sicuramente i
trend attualmente piu rilevanti, diffusisi
partendo dal Nord Europa”.

Lappeal del made in Italy esiste, ma la
qualita & un concetto sempre pil allargato.
Lorigine italiana rimane un driver.

Brio esporta in 24 Paesi per il 35% del
fatturato in ortofrutta bio made in Italy,
sia come origine sia come lavorazione e
confezionamento. “Stiamo cercando di
aprirci ai mercati pit lontani ed extra Ue,
come il Brasile, con prodotti distintivi
italiani come mele e kiwi -fa notare
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Dall’alto Lorenzo

Fontanesi, private label
sales manager di
Casalasco, Luca Cioffi,
direttore generale Coind,
e Marco Foscoli, direttore
operativo di Bia

IN CRESCITA LE RICHIESTE
DI PRODOTT]
VEGETARIAN, FREE

OM, CON PACKAGING
HE NON PREVEDANO
LUSO I PLASTICA

Mauro Laghi, direttore commerciale
prima gamma-. Ci vengono richieste
certificazioni ulteriori come Demeter o
Naturland per il mercato tedesco, imballi
plastic free e origine italiana”.

Sulla stessa linea Fruttagel. “Quando

i clienti esteri intendono valorizzare il
made in Italy realizzato con materie prime
italiane riusciamo a sviluppare vendite
sostenibili nel medio
lungo periodo anche
con marchi industriali
e gruppi industriali
esteri -sottolinea
Paolo Cristofori,
direttore operativo
Fruttagel-. In diverse
filiere I'italianita
rappresenta un
valore. All’estero,
poi, si riscontra
molta attenzione verso i prodotti biologici
€ una maggiore aspettativa verso la
riconoscibilita della loro qualita rispetto ai
prodotti convenzionali. C’¢ infine grande
attenzione al rispetto dei disciplinari e alla
corretta gestione dei processi produttivi”.
La produzione di provenienza Italia &

un valore aggiunto anche per Zucchi.
“Come Italiani ci riconoscono I'expertise
di selezionare e creare i migliori blend in
grado di soddisfare i gusti dei consumatori
di ogni Paese: il gusto in molti casi &
sempre il punto di partenza”, fa sapere
Manuel Sirgiovanni, direttore divisione
consumer Zucchi. Linteresse all’estero

dei buyer su aspetti come la trasparenza e
tracciabilita di filiera & sempre maggiore.
“Negli Usa puntiamo sulla gamma degli
oli extravergine tracciati da filiera italiana
e comunitaria. Incide molto poter proporre
al cliente le tendenze del momento:
trasparenza, attenzione agli aspetti
ambientali, certificazioni di qualita”.

Se ¢ unanime l'attenzione alla
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sostenibilita, il gusto cambia. E le ricette
devono adeguarsi ai consumi. “Lavoriamo
per retailer leader in Francia ma molto
anche per altri gruppi industriali all’estero
dove l'azienda esporta per I'85% - racconta
Riccardo Damiano, ceo di Damiano

Spa-: Francia, Usa, i maggiori Paesi, ma
siamo presenti anche Nord Europa. In
Germania vogliono prodotti piti rotondi

e pannosi; la Francia ama il prodotto con
etichetta clean e chiede latte francese.

Per gli Usa deve essere attraente, anche
con zucchero e sale. Poi il packaging: la
Germania ama il colorato, la Francia no;
gli Usa vogliono pack il pitt minimalista
possibile. I retailer -aggiunge- in generale
sono pill orientati a usare le erbe al posto
del sale. Noi lanceremo il prossimo anno
un monoigrediente pill un aroma in Private
Label: prima in Francia e Germania. Sono
Paesi in cui l'offerta dei prodotti bio & pilt
evoluta”.

La necessita di questa flessibilita &
confermata da Bio Organica che per una
grande catena Usa sta lanciando le olive in
PI. “Per la Francia -dice Carlo Gaudiano,
uno dei titolari dell'azienda- stiamo
sperimentando ricette di olive differenti,
con spezie particolari chieste dal cliente.
La Danimarca vuole tanto aglio e
peperoncino. Li siamo i pionieri dell’oliva
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BRANDE ATTENZIONE
AL RISPETTO DLl
DISCIPLINARI £ ALLA

CORRETTA BESTIONE
DI PROCESS!
PRODUTTIVI

in olio (non piace, la preferiscono in
salamoia): siamo riusciti a sdoganarla con
ricette ad hoc™.

Nel vino il bio ha una marcia in pit
rispetto all'Italia e si sperimentano
packaging innovativi. Il fatto che il

bio debba ancora svilupparsi in Italia
come mdd & confermato da Caviro. Nel
comparto vino ha fatturato nel 2018

circa 200 milioni di euro (160 Italia e 40
estero) con 200 milioni di litri venduti e
quote molto significative nella mdd. La
dimensione industriale, con la capacita

di coniugare qualita costante a volumi
molto significativi, ¢ il fattore rilevante.
Uno spazio da cavalcare all’estero ¢ quello
del packaging innovativo. Enoitalia ha

il suo core business nella Pl e I'estero
incide per I'80%. Nel 2019 ha lanciato la
linea sparkling Pop-It-Now, volutamente

Da destra Mauro Laghi,
direttore commerciale
prima gamma di Brio,
Paolo Cristofori, direttore
operativo di Fruttagel,

e Riccardo Damiano,

ceo dell'omonima azienda

anticonformista e provocatoria, e la nuova
edizione di Voga Prosecco Doc Brut in
bottiglia diamantata, un brand consolidato
negli Stati Uniti e che sta crescendo in
Europa. “La conquista di nuovi target di
consumatori, anche per il vino italiano
-spiega il presidente Giorgio Pizzolo-
passa attraverso le occasioni di consumo.
Oggi gli sparkling, e in particolare
Prosecco, confermano trend di crescita a
doppia cifra, pill importanti rispetto ai vini
fermi. Pop-It-Now, per esempio, con la sua
etichetta colorata che si illumina al buio,
¢ pensato in questa logica. Il packaging
nel vino puo comunicare anche novita di
prodotto.

Nel non food la scelta & anche culturale.
Si potrebbe dire che la differenza sta a
monte: I'Italia sui nuovi trend appare
ancora un mercato meno maturo rispetto
ad altri Paesi. “Produciamo salviette
flushable -esemplifica Fabio Lenzo,
general manager di Cip4- che si sciolgono
nel we, come la carta igienica. In Italia
questo tessuto non & ancora compreso
perché & molto fragile e viene visto come
prodotto di scarsa qualita. Stati Uniti e
Nord Europa, Regno Unito e Germania
invece sono pill consapevoli e Ii va
moltissimo perché si associa al minore
impatto ambientale”. @

17
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[ co-packer attori della
PL REVOLUTION

di
Daniele Colombo - @daniele_colombo

La mdd si consolida a tutti gli effetti come marca in competizione con
i brand del produttore. Finita l'era del low cost, si chiedono investimenti
per offrire un prodotto che dia un’immagine innovativa al retailer

hiamiamola Private label
industrial revolution. La
mdd sta cambiando pelle
e deve necessariamente
rispondere alla food
revolution in corso. A
cascata i cambiamenti
si riversano sui co-packer,
protagonisti di investimenti
in ricerca e sviluppo per
fornire un prodotto sempre
pitt in linea con i trend. La
riformulazione di prodotto
in chiave healthy e clean
¢ I'elemento di maggiore
forza.
Laltro grande elemento
di cambiamento ¢ la
sostenibilita, che si
traduce innanzitutto nel

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020

UNA CHIAVE
DI INNOVAZIONE SONO
ANCHE 1 FORMATI

SPECIALL 1L TAILOR
MADE £ PUNTO
DI FORZA

mantra plastic free con tanti
addentellati. I co-packer pitt
attenti hanno capito che la
sicurezza alimentare sara
uno dei maggiori elementi
di sensibilita. E puntano a

farsi capo-filiera per avere un
prodotto tracciato, acquistando

macchinari sofisticati.

Paga tutto questo maggiore
impegno? Chi ha investito in
innovazione sa che puo avere
cosi rapporti commerciali

di medio-lungo termine. Ma
¢ inutile nascondere che si
aspetta anche nel breve un
maggior riconoscimento.

Le richieste si traducono in
importanti modifiche degli
impianti. A livello alimentare
I'imperativo free from resta
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ancora forte. Ma gia si dal ministero dell’Agricoltura,
Dalla Costa avvertono le avvisaglie della in partnership con alcune GFUPPO Milo
new wave che vira verso universita italiane, per la
 3.600 mq di ampliamento prodotti non pill “Senza” ma creazione di paste funzionali. © 30.000 mq
aziendale “Con”. Prodotti arricchiti con “Lo scopo finale & quello ridimensionamento degli
e Linea di produzione ingredienti funzionali, per una di lanciare sul mercato un spazi produttivi
gluten free alimentazione propositiva. Il prodotto certificato dall’Efsa © Raddoppio dei poli
© 30% di incidenza bio made in Italy resta un potente come cibo funzionale”. industriali pasta
© Origine nazionale driver. La locomotiva bio Una chiave di innovazione e Divisione attivita fresca
di approvvigionamento continua a tirare ma ci sono sono anche i formati speciali. e secca
risvolti diversi in base alle 11 tailor made & uno dei © 70% di incidenza mdd
categorie prodotto. Quella punti di forza di Dalla Costa,
che leggerete nelle prossime nata nel 1993, con sede a
pagine € una panoramica Castelminio di Resana (Tv),
senza pretese di completezza, una delle principali aziende
ma crediamo comunque del settore della produzione Pastificio
rappresentativa della parte di pasta secca in Italia. LigUDI‘i
di industria agroalimentare Lazienda ne realizza anche di
italiana che si mette a personalizzate e firmate con i © >20 min di euro
disposizione delle marche del vari brand dei clienti. Traduce investimenti quinquennali
distributore. le esigenze in soluzioni, e Autosufficienza energetica
creando forme di pasta per © 25% di incidenza bio
Fabio Dalla Costa, direttore La pasta diventa un prodotto ogni diversa occasione, © Minimi garantiti di filiera
commerciale di Dalla Costa funzionale. I Pastificio adattando anche il packaging
Liguori, 40 milioni di euro di al brand, offrendo cosi ai
fatturato, ¢ una delle aziende propri clienti un servizio
pit antiche d’Italia, fondata a su misura. Dalla Costa &
Gragnano nel 1795. Oggi ¢ il I'unica in Italia ad avere la
principale produttore di pasta licenza per produrre alcuni
di Gragnano Igp. “Attualmente  tra i pilt famosi characters del
il focus dell’azienda ¢ sulla mondo Disney e si distingue
ricerca di materie prime che per essere particolarmente
rispondano alle nuove esigenze  innovativa nella produzione
di mercato -fa notare Pasquale della pasta dai formati
Casillo, general manager speciali.
mt,emanonal markets & . Pasquale Casillo, gm international
private labels-. Sono esempi lo La pasta si sposta verso la markets & pl di Pastificio Liguori
sfarinato di farro o le sostanze, =~ materia prima made in Italy.
in aggiunta alla semola di La famiglia Milo ¢ nel food
grano duro, che vadano dal 1870 (con la produzione e
a valorizzare il prodotto commercializzazione di olio
',' < finito, quali fibre, inulina e di oliva ed extravergine). Da
Lo’ proteine”. L’azienda, inoltre, circa 25 anni il business si
oo m sta partecipando a un progetto ¢ spostato dall’olio alla pasta
di ricerca e sviluppo finanziato  secca e fresca, con il pastificio
5
Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020 Pag. 02 /10




RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Gennaio 2020

08/01/2020
Pag. 107 N.285 - dic/gen 2020

Mark Up

diffusione: 12862

tiratura:15077

MARKUP 285

Mdd

104

')

a Palombaio, in provincia di
Bari. Circa 5 anni fa I'azienda
ha dato vita a un polo
produttivo per gli snack a Palo
del Colle, dai taralli ai sostituti
del pane. Qui, a gennaio
2020, inaugurera un terzo
polo produttivo altamente
tecnologico, dedicato
esclusivamente alla pasta
secca, lasciando all'impianto
di Palombaio quella fresca. La
spinta propulsiva si evidenzia
a partire dalla ricettazione.
“Siamo stati tra i primi a
seguire il filone salutistico
nella pasta -fa sapere Marida
Milo, direzione commerciale
Italia-: farro, kamut, quinoa,
integrale, bio. Anche sugli
snack e prodotti da forno
abbiamo seguito questa
filosofia”. Sulla pasta ¢ in
atto uno slittamento radicale
verso il made in Italy. “Tutta la
mdd va in quella direzione”.
Nasce la pasta Zero Pesticidi
e Zero Glifosato: De Matteis
¢ il primo pastificio campano
per volumi di produzione,

il quarto in Italia e il sesto

a livello mondiale. La
produzione ¢ di oltre 150
milioni di kg all’anno per un
fatturato di 112 milioni di
euro (dato 2018). De Matteis

¢ anche tra i primi produttori
mondiali di pasta bio che
incide all’incirca il 20%

del volume totale prodotto.
Lazienda ¢ specializzata nella
produzione di marche retail

di qualita ed esporta circa il
70% della propria produzione.
Oggi vanta una delle principali

filiere cerealicole italiane con
oltre 1.500 aziende agricole,
43 centri di stoccaggio e
16mila ettari di superfici
coltivate. Larricchimento

del portafoglio prodotti
nell’area functional e healthy
€ un importante cartina di
tornasole sui principali trend
di mercato: pasta iperproteica,
a base d’orzo, quinoa e grano
saraceno. Ma ¢ recente
'introduzione di una linea

di Pastine da grano 100%
italiano di filiera Armando,
certificate Zero Pesticidi e
Zero Glifosato.

Le farine con i betaglucani.
Molini Pivetti, nel cuore
dell’Emilia Romagna, da oltre
140 anni macina grano tenero
per produrre farine e sfarinati.
1 prodotti per la mdd vanno
dalle farine per dolci e pizza,
ai preparati per pane, crostate
e biscotti, pizze e focacce. Il
fatturato annuo ¢ di circa 75
milioni di euro. La revisione
degli ingredienti & al centro
del new deal. “Investiamo

e crediamo molto nel made

in Italy -fa sapere Martina
Toffoli marketing & sales
canale gdo-. Una delle nostre
linee Premium ¢ caratterizzata
dalla selezione di grani
coltivati esclusivamente nelle
province di Modena, Bologna
e Ferrara. Selezioniamo solo
materie prime con elevati
valori nutrizionali. Per
esempio, farine ricche di
fibre, semi ricchi di omega-3,
betaglucani e vegetali proteici.

Gianni Ceccarelli, dir. comm.
di Martini Alimentare
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La Doria

* Principale produttore
italiano di legumi
in scatola e derivati
del pomodoro

© Primo produttore di sughi
pronti a marchio privato
autoproduzione
del packaging

 Uso di materiali riciclati

e Agricoltura e allevamento
sostenibili

Giuseppe Tammaro, direttore
commerciale Italia di La Doria

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020

Gli ingredienti vengono

scelti anche per I'assenza di
allergeni”.

Bia ¢ I'azienda italiana,
specialista nel couscous. Sede
ad Argenta (Fe), fattura circa
28 milioni di euro. La Pl, tra
Italia ed estero, incide per

il 60% ma l'azienda lavora
anche come co-packer per
grandi gruppi industriali.

La segmentazione ¢ una

delle chiavi. “II driver di
crescita ¢ stata I'estrema
specializzazione sul prodotto
-fa notare il direttore operativo
Marco Foscoli-. In 15 anni,
producendo solo couscous,
siamo riusciti a creare una
gamma di 30 referenze.
Questo ha contribuito a
renderci riconoscibili anche in
Europa dove il couscous ¢ un
prodotto maturo. Cambiando
la materia prima, quinoa,
farro, legumi, siamo riusciti a
cavalcare i trend che guidano i
consumi. Da un paio di d’anni
abbiamo un prodotto che
guarda al km zero. Da poco
abbiamo lanciato una gamma
arricchita di verdure e spezie
che sta iniziando a suscitare la
curiosita dei distributori”.

La colazione che cambia:
[free from piu superfood.
Molino Nicoli, sede a Costa
di Mezzate (Bg) ha una

forte vocazione industriale
per il retail e I'industria di
marca. Dispone di 3 impianti
produttivi e produce piu di
mille articoli per un fatturato
di circa 40 milioni di euro.

Mdd
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MARCA A BOLOGA

Espositori

10

professionali

+%h

Operatori
stranieri

+1%

Superficie
espositiva nett;

K

“Ci valorizza la conoscenza
profonda del mercato -fa
notare Olga Nicoli marketing
manager- dalle farine per
polenta ai segmenti dei cereali
per la prima colazione, alle
barrette morbide e croccanti,
oltre a un importante
assortimento di snack per il
baby food (particolarmente
sviluppato nel Nord Europa).
In occasione di Marca 2020
presentera anche una serie
nuovi prodotti tra i quali

uno snack proteico a base di
proteine vegetali, non fritto e
con cereali antichi.

Lolio di palma non ¢ pitt

un diavolo: dietrofront per

le spalmabili? La cartina di
tornasole arriva da Nutkao,
leader in Italia nelle mdd

per la crema spalmabile,
presente in piu di 75 Paesi

Molino Nicoli

e Tre poli di produzione

© >1,000 prodotti
in portfolio

e Potenziamento delle filiere
corte

© Spostamento verso
packaging eco

e con oltre 140 milioni di
euro di fatturato. “Sull’'olio

di palma free c’¢ stato un
boom fino allo scorso anno
-fa sapere Filippo Fereli,
responsabile trade marketing-:
oggi c’¢ qualche cliente che
invece vuole riutilizzarlo.

Noi abbiamo olio di palma
certificato RSPO segregated”.
I dietrofont a livello
nutrizionale sono periodici. Si
veda la ripresa della carne o
quello che successo in passato
e uovo e burro, oggi rivalutati.
Lazienda produce anche
cioccolato e semilavorati
come co-packer per retailer,
gruppi industriali e canale
food service, sia in Italia che
all’estero.

C’¢ chi vuole rinnovare

il mercato delle bevande
vegetali. “Oggi il consumatore
di bevande vegetali ¢ sempre
piut attento al prodotto che
consuma: vuole un’etichetta
corta. Di conseguenza i claim
pitt importanti sono meno
zuccheri, meno grassi, meno
sale e pitl proteine”. Andrea
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Almas

© 8 min € di investimenti
industriali
e Tecnologia innovativa 4.0
e Controllo automatico
del processo produttivo
 |mpiantistica 4.0, digitale,
a tracciabilita totale

Andrea Tomelleri
amministratore delegato di Almas

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020

Tomelleri ¢ amministratore
delegato di Almas, startup (14
collaboratori) hi-tech di Monte
di Malo, nel Vicentino, che
vuole interpretare a pieno il
ruolo di co-packer in chiave
innovativa, cavalcando i trend
del momento. “Possiamo fare
una bevanda con sola acqua e
mandorla. Vogliamo lavorare
con nuovi vegetali, scoprire
legumi italiani, ceci, pisello e
semi oleaginosi, lino, zucca,
girasole”. L'azienda punta a
lavorare solo esclusivamente
come conto terzi per industria
e i retailer, anche con I'estero”.
La svolta salutistica nelle
conserve e succhi: La Doria
Spa & un gruppo italiano
leader nel settore delle
conserve alimentari vegetali,
in particolare nella produzione
di derivati del pomodoro,
sughi pronti, legumi in scatola,
succhi e bevande di frutta.
Lazienda ¢ focalizzata sulla
produzione conto terzi.
Nell'ambito dell'innovazione
particolare attenzione ¢

data agli aspetti salutistici.
“Proponiamo, di concerto
con i nostri clienti, prodotti

a ridotto contenuto di sale

e di zucchero -fa notare
Giuseppe Tammaro, direttore
commerciale Italia-. Stiamo,
in particolare, lavorando

alla definizione di ricette
senza zuccheri aggiunti

per i succhi di frutta sul
mercato italiano”. Sempre
maggiore gradimento ha il
made in Italy. “Selezioniamo
materia prima rigorosamente

Mdd
108

Bia Cous Cous

* |naugurazione del terzo
polo produttivo
© 40% incremento
della capacita produttiva
© Specializzazione
nel gluten free
© 30% di incidenza bio
© Spostamento verso origini
nazionali

Formec Biffi

© >5 min € investiti negli
ultimi mesi in macchinari

o Flessibilita: 25 linee
produttive

470 ricette just in time

e |ngredientistica nazionale

o Laboratorio R&S dedicato

Alessandro Bozzini, mktg &
comm. manager di Formec Biffi

nazionale per la produzione

di molti dei nostri prodotti
principali, come la frutta
destinata alla produzione dei
nettari, lo zucchero utilizzato
in tutti i nostri prodotti, i

ceci in scatola e i derivati del
pomodoro, su cui garantiamo
anche la proveniente da filiera
tracciata”.

Dialogare con il retail
significa oggi innovarsi.
Gruppo Fini ¢ un’azienda

di proprieta italiana, con un
know how pluridecennale

nel segmento food e clienti

in tutto il mondo. II fatturato
nel 2018 ha superato i 100
milioni di euro, realizzati sia
con prodotti a marchio proprio
che del distributore. “Con il
marchio Fini il gruppo ¢ il
secondo attore del mercato
italiano nella pasta ripiena;
con il brand Conserve della
Nonna valorizza in vetro
prodotti che spaziano dalla
produzione di conserve

ai sughi, salse, legumi,
confetture, spalmabili, zuppe e
frutta sciroppata”, spiega Fabio
Ferrari, direttore generale di
Gruppo Fini. “Gruppo Fini

sta aprendo un dialogo sempre
pill intenso e proattivo con i
principali retailer della gdo
italiana -sottolinea Amanda
Torchio, direttore P1 e sviluppo
prodotti-. Produrre in mdd
significa oggi per le aziende
di marca innovarsi, svilupparsi
e crescere attraverso criteri di
sostenibilita”.

Grande valore aggiunto deriva
dal made in Italy. Formec Biffi
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Manuel Sirgiovanni, direttore
divisione consumer di O. Zucchi

¢ una family company nata
nel 1966 in provincia di Lodi
che oggi realizza un fatturato
intorno ai 100 milioni di euro
ed ¢ il maggior produttore
italiano di salse, grazie ai suoi
due marchi Biffi (retail) e Gaia
(horeca), e alla produzione

di mdd per larga parte della
distribuzione Italiana e anche
internazionale. Come co-
packer realizza principalmente
maionese, salse base maionese,
pesto e sughi pronti, sia nel
mercato Ambient che in
quello dei Freschi. “Il nostro
elemento distintivo € I'assoluta
flessibilita, grazie a 25 linee
produttive just in time -fa
notare Alessandro Bozzini
marketing & communication
manager-. Complessivamente
realizziamo piti di 470

ricette, ognuna delle quali
creata ad hoc sulle esigenze

di ciascun cliente”. Formec
Biffi ¢ da sempre attenta

ai nuovi trend di consumo.

Il reparto R&D ¢ il fulcro
dell’azienda: “Abbiamo 11
laureati in laboratorio: ogni
giorno monitorano la qualita
dei prodotti che deve essere
sempre al top, per poter
garantire gli standard richiesti.
Dal 2010 realizziamo sughi

e salse biologiche. E nel

2014 abbiamo lanciato i

sughi 100% vegetali (come il
Ragu di Soia e il Pesto e la
Maionese 100% Vegetale), e

li abbiamo sviluppati anche
per alcuni retailer italiani e
internazionali”.

Corta, tracciata e controllata,

Mdd
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Agostino Fioruzzi, titolare
dell’azienda Daf-Al

la filiera sta diventando
sempre pill richiesta per dare
valore al prodotto. Come
quella di Daf-Al, azienda a
carattere familiare di proprieta
della famiglia Fioruzzi.

Sede e stabilimento a San
Giorgio Piacentino, ¢ attiva
dal 1825 ed ¢ specializzata
nella lavorazione da fresco,
quasi completamente orientata
sulla mdd. Le materie

prime vantano provenienza
provinciale. “Siamo stati i
primi in Italia a produrre

mais dolce in scatola nel 1971
-rivela Agostino Fioruzzi che
si occupa in particolare del bio
per I'azienda-. Nasciamo come
azienda agricola. Coltiviamo
direttamente oltre 300 ettari,
bio per la quasi totalita. Altre
superfici sono coltivate da
agricoltori principalmente
piacentini. I1 bio rappresenta

a volume circa il 30% della
produzione totale. Fino a 5
anni fa valeva meno del 5%”.
Lazienda fa anche investimenti
e ricerca in agricoltura 4.0 per
avere un prodotto il pitt sicuro
possibile. “Facciamo uso di
droni e soluzioni di agricoltura
di precisione. E abbiamo
selezionato varieta di mais
meno soggette all’attacco dei
parassiti”.

La filiera corta &
indubbiamente uno dei plus

di Casalasco. I soci della
cooperativa sono all’incirca
370, dislocati principalmente
tra le province di Cremona,
Parma, Piacenza e Mantova,

a una distanza media di 50
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Giancarlo Boscolo,
presidente di Cultiva

km dai tre stabilimenti di
produzione che vantano una
capacita produttiva di 560
mila tonnellate di pomodoro
fresco trasformato (25 mila
per la materia prima bio).

Le linee di produzione sono
oltre 50 e sviluppano piu di
2.000 referenze. L'azienda
produce sia per conto terzi che
a marchio proprio. Consorzio
Casalasco nasce alla fine
degli anni Settanta proprio
come co-packer, attivita che
tuttora rimane il core business
dell’azienda, nonostante due
marchi forti di proprieta. “Nel
tempo abbiamo sviluppato
un’esperienza che ci permette
di essere affidabili e flessibili
in termini di ricettazione,
tecnologie produttive e
packaging”. Negli ultimi anni
'azienda ha investito molto
nell’agricoltura di precisione:
non solo per migliorare le rese
in campo, ma per aumentarne
la sostenibilita sia in termini
ambientali che economici.

Anche la tracciabilita fa
breccia nelle P1 degli oli
alimentari. Oleificio Zucchi,
azienda a gestione familiare
con sede e stabilimento a
Cremona, vanta oltre duecento
anni di storia e 200 milioni

di fatturato, con una presenza
in 45 Paesi nel mondo. “Sul
fatturato la mdd incide quasi
per il 50% -spiega Manuel
Sirgiovanni, direttore divisione
consumer-. Siamo tra le
aziende co-packing leader
degli oli alimentari. Oggi

112

serviamo circa il 70% delle
catene principali. Da fornitori
storici in prevalenza per l'olio
di semi, negli ultimi anni
abbiamo spostato il focus
sull’olio di oliva con cui
stiamo conquistando molte
mdd sia in Italia sia all’estero.
Cio grazie anche al lavoro
fatto sulle certificazioni

di tracciabilita di filiera e
qualita”.

Oleificio Zucchi, a partire dal
2018, ha messo a disposizione

delle mdd una gamma di oli
tracciati dal campo alla tavola,
da filiera sia 100% italiana che
comunitaria (anche con filiere
da Spagna e Grecia). L'azienda
sta inoltre portando avanti
progetti su packaging a ridotto
impatto ambientale con alcuni
retailer.

Gruppo di aziende agricole
specializzato nella produzione
di baby leaf e prodotti a cespo,
Cultiva fornisce i pitt grandi
trasformatori di IV gamma

a livello globale e nella
trasformazione di prodotti

di I gamma in prodotti
convenience. Tra i prodotti

di punta, valeriana, rucola,
lattughino, misticanza, iceberg
e spinaci. “La combinazione
della nostra raccolta futuristica
assieme alle selezionatrici
ottiche, inserite nella linea

di produzione industriale,

ci permettono di dire che i
nostri prodotti finiti sono i pit
controllati nel settore della
quarta gamma”, sottolinea
Giancarlo Boscolo, presidente
Cultiva. Continua ¢ la
formazione per accrescere

la sensibilizzazione al tema
contaminanti in campo. In fase
di progettazione ci sono linee
produttive di V gamma.

Il mercato chiede carni
antibiotic free. Martini
alimentare nasce dal Gruppo
Martini, azienda fondata
oltre cent’anni fa per la
produzione di mangimi.
Lattivita nel tempo ¢ stata

FINI MODENA - Rassegna Stampa 09/01/2020
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estesa all’allevamento,
macellazione e trasformazione
delle carni (suine, pollo e
coniglio). A oggi sono 10 gli
impianti produttivi in tutta
Italia e 3 le linee di prodotto
(Martini Autore di Sapori,
Martini Quando Vuoi, Martini
Delight), per un fatturato
(2018) di 318 milioni di euro.
“Il co-packing ¢ stato il nostro
traino d’esordio all’interno
della gdo e ci ha permesso di
instaurare solide partnership
con i pilt importanti player
-racconta Gianni Ceccarelli,
direttore commerciale di
Martini Alimentare-. Abbiamo

Casalasco

o Forti investimenti
agricoltura 4.0

* Triplice polo produttivo

 Conferimento agricolo
da 50 km

* >50 linee di produzione

© >2.000 referenze
in portfolio

* Residuo zero

rapporti ultraventennali e
altri di nuova costituzione.
Lavoriamo anche per gruppi
industriali. In virtd di questa
lunga esperienza siamo

stati in grado di sviluppare
la capacita di intercettare

le tendenze del mercato

e interpretarle secondo i
gusti che le influenzano. E
abbiamo maturato il know-
how necessario a produrre in
tempi rapidissimi le richieste
di prodotto che riceviamo”.
Tecnologia a supporto della
sicurezza, benessere in fase di
allevamento, controllo della
filiera e produzione diretta

delle materie prime sono i
plus. “Lelemento valorizzante
che offriamo alle grandi
catene ¢ la qualita e la varieta
di prodotti che proponiamo.
E la possibilita di realizzarli
su specifica richiesta del
partner. Le richieste sono
molto chiare: i clienti finali
chiedono cibi il pitl possibile
salutari e privi di additivi. Ed
¢ su questa scia che abbiamo
scelto di offrire prodotti gluten
free e carni antibiotic free.
Avere il controllo dell’'intera
filiera ci permette inoltre

di intervenire ancora pill a
monte, direttamente nella fase

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020
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Federico Lionello
direttore commerciale di Eurovo

( SALSE )

114

dell’allevamento”.

I retailer chiedono uova da
allevamento a terra, bio e
senza antibiotici. Ed Eurovo

¢ il primo produttore di uova
per la mdd. Possiede 15
stabilimenti produttivi, sia

nel nostro Paese sia all’estero
(Francia, Spagna, Regno
Unito, Romania e Polonia).

La produzione ¢ di oltre 10
milioni di uova al giorno,

con pitt di 300 referenze tra i
differenti marchi del Gruppo.
La distribuzione ¢ capillare,
grazie alle 29 piattaforme
logistiche presenti in tutto il
territorio nazionale e destinata
a tutti i canali. “Le referenze
piu sviluppate per la gdo sono
le uova da allevamento a terra,
biologico, senza antibiotici

e albume d’uovo -fa sapere
l’azienda-. 11 bio ¢ in continua
crescita, con un peso attuale
di circa il 10%”. Eurovo
investe in linee produttive
volte all’automazione del
confezionamento e al controllo
dei prodotti. Quello piui recente
riguarda la linea automatica di
imbottigliamento delle uova
liquide.

Fondata nel 1906 a Parma,
Rizzoli Emanuelli ¢ la pit
antica azienda di conserve
ittiche italiana e co-packer
di molti gruppi della gdo.
Lazienda, che propone
un’ampia selezione di alici,
tonno e sgombro in diverse
linee, vanta un fatturato

di 38,4 milioni di euro.
Attenzione alla selezione

delle migliori materie prime
e utilizzo di packaging
innovativi sono gli asset
distintivi della societa che
coniuga nuove tecnologie

di produzione con una

lavorazione artigianale per
mantenere inalterate le
proprieta nutrizionali dei
propri prodotti. “Rizzoli
Emanuelli effettua ingenti
investimenti sia per quanto
concerne la sicurezza

del prodotto sia per il
mantenimento del profilo
nutrizionale -sottolinea
Federica Siri, marketing &
trade marketing manager

di Rizzoli Emanuelli-. La
divisione Controllo Qualita

¢ in continua espansione. In
Italia siamo i primi acquirenti
di kit di controllo istamina e
dal punto di vista delle analisi
gli investimenti continuano a
crescere”.

Sicurezza e pack sono al
centro dell’attenzione dei
surgelati a base ittica. Ricerca,
sicurezza e sostenibilita

sono elementi fondamentali
per Vis Alimentari. Il focus
dellattivita (pari al 65%)
rimane la trasformazione di
alimenti a base ittica (prodotto
di punta ¢ il fritto di mare
surgelato venduto in gdo),
anche se in 30 anni di attivita
il core business si ¢ allargato
a prodotti trasformati anche
vegetali 0 a base di carne e
formaggio. “Possiamo contare
su un valido reparto di R&S
-sottolinea Chiara Stuppia,
responsabile commerciale-:
alla base c’¢ il nostro impegno
per portare al cliente prodotti
controllati, processi sicuri,
un’attenzione all’'ambiente e
alla sostenibilita, a partire
dalle materie prime e dagli
imballi”. Con 20 linee
produttive, un fatturato pari

a 35 milioni di euro (coperto
per il 50% dalla gdo), la
vocazione di Vis Alimentari
(sedi a Noale, Controguerra,
Ancona e Quinto di Treviso)
da sempre guarda al

mondo del co-packing (la
produzione di P1 copre il 70%
del fatturato). Flessibilita
organizzativa e rapidita di
decisioni e intervento tra i plus
dell’azienda. “Oggi possiamo
contare su relazioni stabili,
frutto di un rapporto di vera
partnership instaurato con la
ristorazione e le catene”.

Personal care, con le salviettine
umidificate prodotto di punta,
home care e un allargamento
anche sul pet. Cip4 ¢
un’azienda di famiglia, fondata

12
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nel 1977 da Maurizio Lenzo e
ora alla seconda generazione.
La sede ¢ ad Assago (Mi),
dove ci sono i due stabilimenti
con I’headquarters. Il fatturato
¢ 42 milioni di euro. Forte

¢ anche la produzione come
co-packer per importanti
gruppi industriali. “Abbiamo
rapporti di lunga data: con
alcuni clienti da oltre 20 anni
-spiega Fabio Lenzo, general
manager-. Per il servizio che
offriamo abbiamo bisogno di
fidelizzare il cliente. Puntiamo
molto sulla qualita e tecnologia
produttiva con impianti di
ultima generazione e flessibili.

Mark Up - 285 - 12/2019 - 01/2020

Vis Alimentari

© 20 linee di produzione

® 70% incidenza del
fatturato in mdd

* 50% incidenza del
fatturato con la gdo

e Attenzione al co-packing
per il foodservice

* Integrazione dellattivita
ittica con vegetali e carni

Riteniamo di avere il massimo
della tecnologia disponibile
sul mercato. Abbiamo 18 linee
produttive automatizzate: 10
sono per le salviettine personal
care, deodorate, struccanti e
milleusi, con diversi formati”.
11 mercato wipes ¢ diventato
sensibile ai temi green e della
sostenibilita ambientale. “E

in atto un passaggio verso il
plastic free e biodegradabilita.
Abbiamo fatto test interni: sui
foil riciclabili siamo pronti. E
ci sara switch immediato. Sui
tessuti siamo pili avanti: ce ne
sono alcuni gia naturali, come
cotone, viscosa 0 bambu”.

Lazienda ¢ molto sensibile alle
tematiche green. “Proponiamo
componenti che non vengono
testati sugli animali con
certificazioni Vegan ok. E
abbiamo anche un nostro
brand bio, Natha, che cresce
ogni anno”. Cip4 ¢ pronta a
lanciare un nuovo prodotto per
ora top secret. “E una nuova
salvietta con particolare design
del pack e che ha alle spalle
investimenti importanti nella
tecnologia. Avra caratteristiche
radicalmente diverse rispetto

a quelle presenti sul mercato.
11 progetto si chiama SkyWay.
Vedra la luce nel 2020”. @

13
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Ceciin scatola: i migliori 4

I 4 vincitori del test non hanno rivelato imperfezioni, sono
immersi in un liquido limpido e all’assaggio sono risultati
saporiti ma non troppo salati

fYypx=

CONNBKEPTNTEREST.

di Roberta Piazza

Pratici e poco costosi, i ceci in scatola sono lideale per
arricchire zuppe e insalate o per preparare creme e polpette. «La
versatilita di questo ingrediente e indiscutibile, cosi come la sua
ricchezza nutrizionale», afferma Diana Scatozza, medico
dietologo.

«Fonti di proteine, vegetali, fibre e carboidrati a lento
assorbimento, questi lequmi pronti hanno un solo difetto:
contengono spesso molto sale che, come sappiamo, se
consumato in eccesso pud nuocere alla salute. Per questo ho
assegnato i primi posti in classifica ai prodotti meno sapidi».

Elogio del made in ltaly

Ecco invece come ha proceduto nella valutazione dei 12 barattoli

protagonisti di questo lab Giorgio Donegani, il nostro tecnologo

alimentare: «Per prima cosa ho esaminato lo stato delle

confezioni, constatando con favore che nessuna era rigonfia o

danneggiata. Sono quindi passato alla lettura degli ingredienti: la

lista-tipo prevede ceci, acqua, sale. In alcuni casi c’'era anche

acido ascorbico (o vitamina C) come antiossidante. In linea di LE RISPOSTE DEI NOSTRI ESPERTI
principio ho cercato di premiare, quando presente, la filiera

interamente italiana».

Il nostro esperto & quindi passato all'analisi del prodotto: «Ho
controllato il liquido di governo (che non deve essere una poltiglia

Pag 01/ 02
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torbida), la dimensione dei ceci (quelli nostrani sono medio-
piccoli), 'omogeneita del colore e 'assenza di grani rotti. Ma
il giudizio pit importante ('ho dato dopo l'assaggio. In bocca il
sapore deve essere non troppo salato e far percepire con
sufficiente intensita le tipiche note erbacee. Alcuni campioni sono
stati bocciati propric perché non sapevano di nulla (specie quelli
meno costost). Quanto alla consistenza, non deve essere troppo
cedevole o pastosa, ma preferibilmente al dente, senza
comungue diventare legnosas,

9

Le Conserve della Nonna Ceci giganti: 1,59 € il vasetto da 430 g, 260 g
senza liguido (6,11 €/kg sgocciolato).

Il punto di forza. Le dimensioni generose,

Gli ingredienti sono ceci giganti reidratati, acqua e sale. Questi legumi
sono grossi anche pid del doppio degli altri presi in considerazione nel lab,
Sono contenuti in un vasetto di vetro con tappo richiudibile, che li rende
ben osservabili senza dover aprire la confezione. Hanno un odore tenue,
caratteristico. In bocca la consistenza & soddisfacente. Per quanto riguarda
il sapore, sono state riscontrate note erbacee piuttosto dolci e gradevoli.

In 100 g sgocciolati: 12 g di carboidrati (di cul 0,5 g zuccheri), 5.3 g di
proteine, 0,6 g di sale, 104 calorie,

Il nostro lab; Dott. Giorgio Donegani, tecnologo alimentare a
Sesto San Giovanni (Milang); Dott.ssa Diana Scatozza, medico
specialista in Scienza dell’alimentazione a Milano.,

Fai la tua domanda a) nostn espert

Articolo pubblicato sul 1. 9 o Starbene in edicola dall'll febbraio
2020
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FOCUS

Ravarino. Il tortellino annodato dalle
macchine e I'innovazione di cottura e
packaging

I Gruppo Fini all’avanguardia con il pastificio e “Le Conserve della
Nonna”. Il d.g. Ferrari: «<Attenti al mondo che si evolve»

PUBBLICATOIL
18 Febbraio 2020

RAVARINO. Un marchio ultracentenario salvato da un investitore di
prestigio. E accaduto nel 2008, quando il Gruppo Paladin Capital
Partners di Giovanni Cagnoli a Ravarino ha saputo rilanciare un polo
alimentare importante affiancando all'azienda “Le Conserve della
Nonna’, che gia esisteva per la produzione di salse, passate, sughi,
confetture, il pastificio con il brand “Fini 1912 Modena”.

E cosi sorto il Gruppo Fini spa, & stato ampliato lo stabilimento dando
vita ai due comparti affiancati con il pastificio da una parte e il vecchio
sito produttivo delle conserve a fianco. Scelta vincente anche per le
sinergie consentite dall'accorpamento dei due siti, mentre nella vecchia
sede Fini di via Albareto sono stati mantenuti solo uffici e il magazzino
logistico di “Le Conserve della Nonna”.

17
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E stato riannodato il legame con la tradizione ma al tempo stesso il
Gruppo Fini non puo esimersi da investimenti e scelte per
I'innovazione. Gia era stata rivoluzionaria la scelta di realizzare, dal
punto di vista industriale, il vero tortellino modenese con l'introduzione
di una sfoglia di colore giallo dorato, ruvida e porosa come i prodotti
artigianali, grazie alla trafila al bronzo, perfetta per trattenere meglio il

condimento e con la chiusura annodata come fatta dalle mani di una
vera sfoglina emiliana.

Macchinari capaci di preparare la sfoglia, il ripieno e soprattutto di
articolare passo dopo passo tutta la produzione fino al momento
magico del ripiegamento e della chiusura del tortellino: una sfida alla
manualita delle mitiche “sfogline”, che lascia stupefatti per la precisione
di queste macchine, con il tortellino che viene «annodato» e non
«pinzato».

«Criteri innovativi - dice I'azienda - sul piano industriale derivano dalla
qualita delle materie prime, dal rispetto delle stagionalita, I'attenzione
nella scelta degli ingredienti, prevalentemente locali, fondendo
I'eccellenza del gusto all'equilibrio nutrizionale, garantito da solide basi
scientifiche, sempre con particolare attenzione alla riduzione
dellimpatto ambientale. Un’evoluzione che si ¢ accompagnata anche a
nuove modalita di cottura: il metodo Fini per la creazione di primi piatti
di pasta ripiena direttamente in padella, conditi con sughi freschi.
Anche in questo caso una innovazione che risponde a istanze
attualissime, dalla praticita al benessere, fino alla riduzione degli
sprechi e dell'impatto ambientale: e sufficiente versare tortellini,
tortelloni o ravioli in una padella antiaderente con un bicchiere d’acqua
e lasciare cuocere per un paio di minuti la pasta».

Concetti accompagnati dall'evoluzione delle richieste dei consumatori:
anche in questo Fini ha saputo innovare, con il brand “Le Conserve
della Nonna” ha introdotto e sviluppato una serie di referenze
biologiche, in linea con la ricerca di prodotti free from (senza glutine e
senza lattosio) e il desiderio di ingredienti che concorrono al benessere
dell'individuo. Facendo cosi convivere la sicurezza del processo
industriale e la bonta di una lavorazione dal sapore artigianale.

«Tante innovazioni di prodotto - aggiunge 'azienda - ma anche
strutturali, come il rinnovamento dello stabilimento di Ravarino, dove
nuovi impianti, lo studio di packaging sempre pit biodegradabili, la
presenza di pannelli solari per un'autoproduzione energetica sono il
18
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segno concreto della capacita di innovare traghettando la tradizione
nel futuro». «La nostra declinazione di innovazione ¢ guardare con
curiosita, sensibilita e attenzione al mondo che si evolve - dice Fabio
Ferrari, direttore generale del Gruppo Fini - rendendo i nostri
consumatori ogni giorno partecipi e protagonisti, attraverso il piacere
di mangiare». —

19
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11 tortellino annodato dalle macchine
e I'innovazione di cottura e packaging

Il Gruppo Fini allavanguardia con il pastificio e “Le Conserve della Nonna”. |l d.g. Ferrari: «cAttenti al mondao che si evolves

LTI T

Stefano Turcato

Un marchio ultracentenario
salvato da un investitore di
prestigio. E accaduto nel
2008, quandoil Gruppo Pala.
din Capital Parmers di Gip-
vanni Cagnoli a Ravarina ha
saputo rilanciare un polo ali-
mentare importante affian-
randoall'azienda“Le Conser-
ve della Nonna®, che gia esi.
steva perla produzione disal-
e, passate, sughi, confettu-
re, il pastificio con il brand
“Fini 1912 Modena”,

E cosi soro il Gruppo Fin
spa, e stato ampliato lo stabi-
limento dando vita ai due
comparti affancati con il pa-
stificio da una parte e il vec-
chiosito produttivo delle con-
serve a fanco, Scelta vineen-
te anche per le sinergie con-
sentite  dall’accorpamento
deiduesiti, menre nellavec-
chia sede Fini di via Albareto
sono stat mantenuti solo uffi-
ci e il magazzine logistico di
“Le Conserve dellaNonna”.

E stato dannodato il lega-
me con la tradizione ma al
rempa stesso il Gruppo Fini
non puo esimersi da mvesti-
menti ¢ seelte perllinnavazio-
ne. Gia era stata rivoluziona-
ria la scelta di realizzare, dal
punto di vista industriale, il
vero  tortelling modenese
ron l'inreduzione diuna sfo-
glia di colore giallo dorato,
ruvida e porosa come i pro-
dowi arvgianali, grazie alla
trafila al bronzo, perfetta per
trattenere meglio il condi-
mentoe can la chivsura anno-
dara come farea dalle mani di
una vera sfoglina emiliana.
Macchinari capaci di prepa-
rare la sfoglia, il ripieno e so-
prattutto di articolare passo
dopo passorurta la produzio.
ne fino al momento magico
del ripiegamentoe della chiu-
sura del torrellino: una sfida
alla manualitd delle mitiche
“sfoeline”. che laseia stupe-

farti per la precisione di que-
ste macchine, con il tortelli-
no che viene sannodator e

GAZZETTA DI MODENA

nan «pinzZatos,

«Lriteri innovativi-dicel'a-
zienda - sul plano industriale
derivano dalla qualith delle
materie prime, dal rispetto
delle stagionalita, 'anenzio-
ne nella scelta degli ingre-
dient, prevalentemente loca-
li, fondendo I'eccellenza del
gusto all'equilibrio nutrizio.
nale, garantito da solide basi
scientifiche, sempre con par-
ticolare atrenzione alla ridu-
zione dell'impatto ambienta-
le. Un'evoluzione che si & ac-
compagnata anche a nuove
modalith di cottura: il meto-
do Fini perla creazionedi pri-
mi piatti di pasta ripiena di-
rettamente in padella, condi-
ti con sughi freschi. Anche in
auesto caso una innovazione

ILOJG. FARIO FERRARI
MELLE FOTOL MANAGER, | MACTHINARI
CHE PROOUCTNG TORTELLINIE LA BEDE

La sfidalanciata

alle mitiche "'sfogline”
con la pastaripiena
prodotta dal primo
all'ultimo atto

Contenitori sempre
piu biodegradabili
e l'autoproduzione
energelica grazie
ai nannelli solari

che risponde a istanze attua-
lissime, dalla praticita al be-
nessere, fino alla riduzione
degli sprechi e dell'impatto
ambientale; & sufficiente ver-
sare tortelling, tortelloni o ra-
violi in una padells antiade-
rente con un bicchiere d'ac-
[|I.III [ = |iL\(:iFIFE CLOO0TE ]:H."r un
paio di minur |a pasta-.
Concetti  accompagnati
dall'evoluzione delle richie-
ste dei consumartori: anche
inquesto Fini hasapuro inno-
vare, con il brand “Le Conser-
ve della Nonna” ha introdot-
toesviluppato una serie dire-
ferenze biologiche, in linea

Gazzetta di Modena - 18/02/2020

con la ricerea di prodotti free
from (senza glutine e senza
Iattasio) @ il desideria di in-
gredienti che concorrono al
benessere dellindividuo, Fa-
cendo casl convivere la sicu-
rezza del processo industria-

leelabonth diuna lavornzio-
nedal sapore arugianale,

«Tante innovazioni di pra-
dotto - aggiunge I'azienda -
ma anche strutturali, come il
rinnovamento dello stabili-
mentodi Ravarino, dove nuo-
vi impiant, lo studio di pac-
kaging sempre pit biodegra-
dqﬁjii. la presenza di pannel-
li solari per un‘autoproduzio-
ne energetica sono il segno
concreto della capacitd di in-
novare traghettando la tradi-
zione nel funiros-,

«la nostra declinazione di
innovazione & guardare con
curiosith, sensibilich e anen-
zione al mondo che si evolve
- dice Fahio Ferrari, direttore
generale del Gruppo Fini -
rendendas i nostri consumato-
riogni giomo partecipi e pro-
tagonisti, attraverso il piace-
redi maneiares, —
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Le dimensioni e i trend del mercato dal 30122018 al 2912.2019

VENDITE A VALORE

316.660.985 €

v -01%

Tistabe Madia - forte Sdbelsen

up

A Lavariante SENMZA
ZUCCHERD evidenzia trand
positivi a valore (+11,8%) e &
volume [+13,4%)

& In crescita le MONOPORZIONI
& | SUPER mettono a segno le

migliori performance a valore
e & volume

LE SPECIALITA
CRESCONO DEL

(] +14,7% » vaLore

W1 FOD) Febdeais 200

Food - 02/2020

VENDITE A VOLUME

55.776.327 kg

v -0,9%

Nicchie emergenti

Dalel, ma senza zucchers., [I mercato italiano di
conferture ¢ marmellate ha chivso il 2019 all'in-
segna di una sostanziale stnbilité. Mentre e pro-
poste tradizionali continuano a essere protago-
niste, [l segmento pl dinamico ¢ quello delle
specialith. All'interno di questo quadro, anche
se per il momento & da considerarsi ancora una
nicchia, sl fa strada il trend legato alla riduzio-
ne degll zuccherd, esito naturale dell’allargata -
losafia healthy che continua a mieters consenst
Un filone sfaccettato che s| esprime nella dimi-
nuzione o addirittura eliminazione degli zucche-
ri aggiunti per abbassare Fapporto calorico del
prodotto, ma anche nella sostituzione dello zuc-
chero semaelato con altri doleificanti, in prevalen-
za naturald, inutile sottolineare che, come accade
trasversalmente in ambito food, anche e soprat-
tutto per questa categoria la valorizzazione delln
vocazione del territorio & un macrotrend e decli-
na 11 100% (tallano In tiplcith regionale e locale,
Decisamente o n'e per tutti i gustl.

di Cristiana Bonzi

5,68 €/kg

A +0,8%

down

¥ Le COMPOSTE calano ne
fatturat! & nel volumi

¥ Aumenta il PREZZ0 MEDIO
delle specialith (+4,9%)

¥ indicatori negathi per
"AREA 1

SEGNO MENO PER LE
PROPOSTE TRADIZIONALI

© -1,9% avoLume

Pag. 01/12



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Febbraio 2020 MIMESI

19/02/2020 i diffusione:40000
Pag. 142 N.2 - febbraio 2020 F(I.l) D

il DATI = Conserve- CONFETTURE E MARMELLATE

Incidenza a valore per Canale dal 3012.2018 al 29122018

Varlagione  Incidenza Prezzo

or ex I o c

1PER v
SUPER A4 +14%  465% : 6,08 £
LS, ¥ O -20%  13,5% 591 €

|
osc. v o-27%  nav [N as2e

AVG 588 T
Tatale (Al - fante: Nisksan
Incidenza a valore per Area Incidenza a volume per Area
dal 3012.2018 al 28.12.2018 dal 30.12.2018 al 29.12.2019
v " A v v v A
=1,4% +0,5% +0,0% -2,2% -0,1% -1,0% +0,5%

ojeAld osn Jad 1siapualul ep o edwe)s ol6ell || “euibed e|e e1sa) ul e1ealyioads 81uo} eje ajiqionpuodll @ sienya)jelul elaldold e

Totale falis - fonba: Nislsan Totals /1a0a - fante: Nslsen

Dimensioni e trend dei segmenti dal 3012.2018 al 2812.2018

Sogment Vatore o e Y ewe Ve e
€ kg (€M)

Normali-vasetti 1TEA42.5TE =14 40;])4& 'l,_ﬂ 4,38 +0.5 288
Altre compaste 103007407 0,6 063948 <05 a3 =03 38,0
Diwtotiche-senza zucchero 16.435.408 +1.8 1LB4RSET +114 782 =14 26,8
Monoporziene dosabill 5. 21E.654 +0.5 L4885 +1,2 BA8 =07 8.5
Specialith T.BEE 08 «W.T 803.082 +0,3 B0 4.8 338
Totals JE.GGD.285 -0 BE.TTEIAT -0.8 5,08 +0,8 ELER
Fotnis (talls - fonte: Nietien

FOOD Febbrisa d00 W3
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Le performance nelle varie tipologie di format dal 3012,2012 al 2012.2019

Vondite War, Soandite Var. Prozzo Medlo War. Bt Brud. Delta
a Valore € L a Volume kg L. (E/kg) - wol. % ptl
E'? | metropolitani AXAIE INE =15 10422808 =20 528 +0,5 139 -3
1 leader
] E - 1 41, -
'{:} di . IBIELEES 08 6390422 0,8 ] Lk .3 1.6
& 1 eampiani
=1 | =0 B, =0 3ITA 0.7
dol FMCG IR0B9.962 Xi] &.3313983 8 28 W o,
I camiploni
&1‘ dol § 5 38.07TR.236 =08 BOT068 0.5 8,33 04 ns o7
Ad alta intonsith
LT - - = T -
Iﬁ‘f‘ promo 23,048 482 0.6 1806728 0,3 618 o4 ATE 08
ﬁ ““ I‘ 13.071L.A0E =08 21748.528 =14 6,08 +0,6 181 =08
lf_*H‘ :rum n BEM.ALE =2,8 1.327.854 ~4,0 B48 1.4 0.3 0,4
-E:} e jonal il 10,388,288 0,5 1486 548 +0,4 8,93 +01 s -4

Fante: Mielisn, ekt Track 4.0

Facts & Figures

1l mercato delle confetture ¢
delle marmellate chiude I'anno
2019 in trend negativo rispetio
al 2018, con una contrazione in
termind di volumi (-0,9%) nel
canali iper, super, liberi servizi
¢ discount, ma un trend a valore

i1 43,4% del volumi, in crescita

del +0,9%. Seguono, in ordine,
ipermercati, liberi servizi e
discount, tutti in calo sta in termind
di valore sia di volumi di vendita,
“Per quanto riguarda le diverse
politiche commerciali adottate dai

stabile (-0,1%), per un totale di 316
milioni di euro, a fronte di un lieve
aumento del prezzo medio (+0,8%)
¢ di una pressione promozionale
pressoché invariata. “In riferimento
all’andamento per aree e per

canall - chiarisconn da Nielsen -
anche se in valori assoluti 'Area

1 rappresenta la maggioranza di
valore & valumi di vendita, in realth
nel 2019 il trend & negativo (-1,4%
valore e -2.2% volumi) rispetto

al 2018. Le Regioni dell'Ares 4
mosirano, invece, la tendenza pin
positiva (+1,3% a valori e +0.5% a
wolume)”, Le superfici distributive
dove si concentra la vendita dei
prodotti sono | supermercati, con

4 FODD Febbrais 3i0

Food - 02/2020

retailer - commentano da Nielsen -
il calo del comparto & riconducibile
principalmente ai format a bassa
intensith promozicnale, mentre
I'unico canale in lieve crescita &
quello degll anti-stagionall estivi®.
1l 72% del mercato & composto dalle
confetture @ marmellate normali

in vasetto di vetro, che risultano
essere perd anche [l comparto in
maggior calo sia in valore (-1,4%)
sla in volume {-1,9%). Mostrano
segno pii, invece, le vendite a
valore del segmento specialith
(+9,3% a volume) e sopratiutto del
senza rucchero (+13,4%), anche se
la loro crescita va circoscritta a un
contenuto valore assoluto,
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® FILIERA

(3 Materia prima italiana, meglio se
regionale o locale.

Le axiende scommettono sulla vocazione
regionale, o addiriitura locale e s
approvvigionano in aree specifiche ¢
[requentemente preditigono e produziond
certificate Dop e [gp. Un‘eccezione @
rappresentata da mirtilll e froe di bosco,
i piis difficile reperibilith sul territario
nazionale.

(X Aumenta il costo dello zucchero,

1 prexzzo di rucchers & frutta ha
un'tncidenza rlevante. Lo 2ucchera, in
particolnre, ha subibe for oscillarionl I'I.'ﬁ]l
wltimi anni: secondo [l Rapporto Agricolo
2019, il prezzo dello zucchero nell Ve & sceso
da chrea 371 & 314 euro per pol risalire,
anmesiandosl & glogno 200% 8 321 euro ls

toaenellata, Per quanio riguarda I mirmile

Controlls maters prime
Gruggo Fini-Consare
della Nonna

rosso, invece, chie 16 storss anfo ha dato
raccabtl scarsd e i I'|'|I-'I=-I"-'II N eccels,
uestanng Ia siimazione & migliore.

® CONSUMI

(@) In salita le proposte naturall & sugarfree,

Sonn richieste formulaziond il pil poasibile nanrall, sempre
menn processate, can lsee ingredientl core & puliie che
escludono conservanti e pectina. 51 riduce anche il contenuin

il muocher aggiumt ¢ erescons le vacint] sugar free,

(3 Le specialith sono un segmento vivace.

I segmenti pii brillanti sono quelli col maggior contenin
di innovazione, come | freni pid insclitd, le combinazionl &
diversi frnti, froia ¢ spezbe, frora e verdom

(3) Segno positive per Il blologico.

La uta ded blo sul fatake mercaio & intorno al 38% a valore,

& Fronte d tuna media sul totale food inferiors Al 10%. Le
confetture bio sviluppano un frurato superiore of 100 millcond
i puro ¢ hanno chivso | 319 con segno negativo (-1,7% &
vitlorel Anche il trend a volieme & in contrazione, nonotmnts
aumsenti la distribuzione pondernta. 1 ealo quindi & gukdain
dalka fesstone delle rotnzion] per punto di ponderata (fonte:
Nielsen o 29122019 tod. food)

W TOOD0 Febbiale 1000

Food - 02/2020

Conserve - CONFETTURE E MARMELLATE

® PACKAGING

(¥ Il vasetto si rimpicciolisce.

Si assiste & uno spostamento del consumi Verso perzatire
plit pleeale. 1 formato da 400-450 g non o plil la parte

del leone, aggl | pit geronad sono tnfad | vast da 300-350 g
per le ricette classiche, mentre per quelle Hght & per

le specialivh performano bene § formati piccall, da 200-300 g

che consentono wna battuta di cossa prl basso

(&) Le monoporzion] sempre pli spesso nel carrello,
Laumento del pumero del single e la diminuzone delle
famiglie numerose spingono i diffonderst ded consdmi
delle monoporzioni, che aumentano a valume dell'l,2%

(fomte: Mielsen),
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® EXPORT

& Il Made in Italy si spalma
all'estero.

Per minlt

player cresce la presenza

sl mercati intermazianall, con

spermure che v

g alire FEurspa
per ragglungere gl sboochl

americani, australiand, del Far East

Cresce (| peso del Sud-Est Aslatics ¢

ded Medio Oriente

(Z} La customizzazions &
dettata anche da esigenze
narmative e religiose.
Nella maggior parte del casi

& ricerinEionl non sublscano

modifiche Fispedin al prodatn

distribulta 6 Nalia, apche & talvalia

& mecessaria bn personalizzazione

del prodotn in funzione delle

normative locall, &
relkgbose & delle indicazbon del

'.Ilij.:llll IFTEHATRERIRL

B FOOD Febberals 1010
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® TRADE

(2 Lo scaffale & flat: occorre investire
In trade markoting.

1 rraidde & molio attento & gueshd mercato,
chir alffre huoni margini, Lo scafTale pet
appeare it e | magpion player invesiono

ity an'incenes wrrivich di trode morkedng

antl pranto yendita per movimentario &

por aggiungere soluzioni altemative fuor

dnlla scaffale come in sore promotion ed

eapoiitor prefereniall

(¥} Stabilith per le private label.

1 prodoi a marchio del distributore detengono a oggl una quots a valore di olire
1 2P chiee A volume supers D 400, & mostrana un apdamento sabile rispein al
J0MR.

&) La gamma della marca del distributore & ampia e premiuvm,
51 mmplin 1o gamma del prodotd o marchio del disgeiboiore, che si orienta verso
sduzionl 4 maggior valore aggiumio come § prodor hinloghcl @ con un maggeer

contenube di frutta

® INDUSTRIAL

(3 Lalternativa doles.
Per rispondere alla crescente domanda di

prodotii light, oveero principalomg

P ]
rucchero, si svibappn Pudil
alternativi, meglio se natar
sciroppo dl manioca, gli succherd d'uva, la

sciroppo di frumento, [ succo di mela

2 | processi mimano l'artigianalita.

P wre 1la frutia

ul mercato prodott pocs

| & un maeratrend che implic

mil delieate, con passngil manaall
spessn rappressntative di un ritormo aile

traclizboai i wna volta
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Controllo degli zuccheri e naturalita: la competizione
tra i player parte da qui

Sono positivi sia a volume che a
valore gl Indicatori che incarniciana il
2019 di Achillea, attiva nel segmento
biologico da clrca 40 anni. “Gramnd|
soddisfazion! derivano dalla linea
FruttoMio = commanta || Direttore
Generale Achillea Gianfranco Castro
- crema con frutta da spalmare
doleificata con sciroppo di manioca
bio del Brasile, un dolcificante
naturale che non preveds alecuna
raffinazione. Il biologico & un trend
che funzigna ancora molto benea
perché per la maggior parte del
cansumator non & una moda, ma
uno stile di vita. soprattutto legato
al momento della colazione, dove sl
concentrano i propositl salutistici.
Tuttavia. & un segmento che ha
conosciuto un'evoluzione verso la

| A. Darbo Div. Bio Ponti Agrisicilia Alce Noro
Fatturato 40,3 mln 120 min & min T rrln
2018 (€) (ot ax. 2018) (tot az. Pantl) {rot. ax. 2018)
Agrisiciila, Dulcls
¥ " in Frutts, Fattoria
Marchi Carba :i]ht:: :‘:t'::'r:::: Sicilaola, Bioslcilia, Alce Nero
. Sicillzie, Fior di
Sicilia
Gdo Ti,
Mormal trade &5%, Expart 18%. EE,dnr:E?IJJ;;.
Canali Gdo, Speciallzzati Gdo 20%, Conto tersl i pr{"ﬂﬂl e
Horgca 15% &%, Grossistl/ 13.4%, Altro 7%
specializeatl 2% i &
Top SKU
S
Y -
e
P -af
Confatt agrisicilin
,\:::,I::: Marmallats dl Compoasta i Frutta

Albieacehs 450 g Crama di mirtilla
= linma Frutte Vive

Food - 02/2020

fascia premium, gquella che oggl da

| vari risultati™, Per posizionarsi in
questa fascla, I'azienda pone molta
attenzione non solo alla materia
prima, ma anche alla farmula,
dall'etichetta corta & altamente
digeribile. Abbiamo lavorato sulla
ricettazione dei prodotti eliminanda
lo sciroppo di manioca e otteneando
cosl un prodotto 100% frutta: Frutto
Pura Achillea & gih sugli scaffali degll
specializzati e stlamo creando una
limea nuova per poterlo distribuire
anche In Gdo™

Filiera tracciabile @ qualita del
prodotto seno | punti di forza su

cul fa leva Apicoltura Casentinese,
cha ha recentemante intrapresd un
percorso di branding che costituisce
Il focus principale anche per il

Asancia Rossa di

Sicllln igp di Basco 370 g

Biologlca ai Frutti

2020, "La nostra quota di mercato 4
cresciuta per la categoria composte
di frutta Solofrutta - chiarisce
Albarto Ricel, socio fondatore
dell’azlenda - attraverso lave
promozionali, 'espansiona della
distribuzione e l'ingresso nel canale
Haoreca. Il marketing, insieme alla
comunicaZions, hannd @ avranng un
ruolo centrale. Abblamo fatbo azionl
dirette sul consumatore, attivitih che
saranno estese anche per tutto il
2020 Insieme alla riconferma delle
strategie sui social media come
Facebook & Instagram™, Ulteriori sforzi
dell’azienda vanno nella direzlona
del miglioramento del processi
produttivi, ereati con loblettivo di

eantinug & pagina 150

Casontingse Conspt
F3.5 min
2 (tok az. 2076)
Apicoliura L
Mielizia, Mielizin
Caspntinass, i Ty
Salofrutta Big, Cuor di Mialis
Gdo B5%, Canali Gda,
Horeca 16% Speciplizrati

Composta di
Fragale Mislizia Bio
Mirtilll 250 g

Solofrutta Bio

FOOD Febbralo 200 T8
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mantenere le condizion] naturall dei
prodottl, grazie alla lavoraziono a
basse temperature che conserva le
proprietd organolettiche delle materie
prime & alla stesso tempo riduce
limpatto amblentale.

“Essere presenti sugll scaffall dalle
principall insegne della Gdo italiana
& l'ohiettivo prioritario di Conapl -
annuncia s Marketing Exscutive
Laura Battl - che a fino
2018 ha ampliato la
propria gamma lanclando
sul mercato soi nuove
raferente di composto
biologiche a marchio
Mielizia. Si tratta di
ricemtazion senza pectina
& dalcificate con misle
della nostra filiera, che
hanne gia mostrato buone
parformance di sall out”,

Consarve it TR
alia Bruppe
Fatturato 896 mln [tot, 100 min
2018 {(€) | gruppo J018-19) | (ot gruppo)
Chria, Valfruta,
Voga, Derlry Le Consarve
Marchi Biue, Jolly della Nanna
Colombani
Retall, Horeca,
Gdo BO%,
F .
Canali qﬂﬂﬂ'\'lt‘!. Hormal
Private labal, trada 20%
Expait
Top SKU S - S
Vaifrutia
100% Vegge
#lbicocca
" Fru Tipo
Zucca, Mango, “WWB..._I‘P
Cargta

180 P00 Febbrain 2020

Food - 02/2020

Per Menz & Gasser, con una grande
expertise nella fornitura a marchio
del distributore, Il punto focale
rimane il rapporto qualith-prozzo,

“In gqualita di copacker, abblamo il
dovere di mantenere una leadership
di costo - esplicita Michels'
Bernardi, Respansabile Marketing di
MenzaGasser - | nostrl investimenti
sono quindl maggiormente origntati ai
processi produttivi, che devono da un
lato essere estremamente efficientl,
dall’altro garantire la
qualita e la sicurezza
del prodotto. | noatri
implanti sono stati
sviluppati per trattare
delicatamente la
materia prima.
Inoltre, dalla cernita
daella frutta al

Laurs Barttl, Marketing
Eniciuitive di Conapi

prodotto finite diverse tecnologhe
garantiscono la sicurezza alimentare:
carnltrice ottica, metal detector,
controlli del vuoto, ispettar] otticl

a monte @ a valle dell'impianto di
confezionamento® Per creare brand
awareness, il marchio nel corso

del 2018 ha investito con decisione
sulla comunicazione destinata al
canali Horeca & pasticceria, “Anche
nel 2020 proseguiremo con quanto
iniziato l'anno scorso - conclude
Bernardl - puntando in primis sul
canali Instagram @ Linkedin, cha
hanno target diversi e complementari
tra lora®, Quanto al mercatl
internazionall, la quota export supera
Il 50% del fatturato. | primi paesi
sono Germania, Regno Unito, Francia,
Belglo e Olanda, ma sta crescendo Il
peso del paesi del Sud Est Asiatico e
del Medio Oriente, che necessitano
di attenzion! particolarl legate alls
certificazion religiose, halal in primis.

248 miln 148 miln 120 el B35 miln 284 8 min {tot,
{Iper+Supar) {vot. me) {tot Az} (tot mz J0B) | Erupps J0MB)
Haoro, Horao
Light, Hero
Frutta di 1;;:“,::&‘:’;;: Flordifrutta Santa RosE Tuegs
Stagione, Hermn Bl ¥
Fruttisaima
Grlo BO%, B b Go B5%, Gl 90%, y
Horeda 20% arece 15, Altro 15% amal n
Altro 30% trade W0

el

Finrdifrutta | Fruttatl di
Confettura Extra Fragole & Confettura Oewald Zuegg
Linea Hero Primafrutia Fragoling Classica Alblcotche
Light mibkcocea dl Bosco Alhlcocca og

Confetiura Extra

10
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AGRISICILIA
- -y & - -
cristan Solo frutta siciliana, presidiando
Mnarketin
Mlnig.riél an E Igp
Tuegy
valorizzare la vocazione del gamma su gusti particolari:
proprio teérritorio & da sempre il oltre alle marmellate, propone
punto di partenza per Agrisicilia, confetture extra di Fico d'india
lo specialista delle marmellate dell'Etna Dop, fichl bianchi, gelsi
che ha chiuso il 2019 mettendo a nafi, sambuce, fino alla novith
sagno un fatturato in crescita del piu recante, la confettura extra
+5% rispetto all'anno precedente, di Pescablvana Igp, prodotta con
grazie a quasi 4 milioni di la nota pesca certificata, a pasta
Boddisfazione per l'anno appena vasetti prodotti tra marmellate bianca, raccolta nei territori di
terminato anche in Zuegg: “Abblama {70% circa) e confetture (30% Ribera In provincia di Agrigento.
registrato una solida crescita delle circa). "Il nostro core business @ Tutta la linea & gluten free e
nastre linee tradizionall | Fruttet rappresentato dalle marmellate contiene frutta mondata e tritata
di Oswald Zuegg (+4,2% a volume) di agrumi di Sicilla certificatl 1gp manualmente senza l'utilizzo
@ La Pasticcera (+4,4% a volume) - o Dop = afferma il Responsabile di succhi, pureae e semilavoratl,
dichiara Cristian Voltolini, Marketing Commerciale Carmelo Cristaldi Oltre ai segnali positivi in arrivo
Manager di Zuegg - Anche dal punto - una proposta destinata a dal mercato taliano, sono
di vista del ranking, l'anno di Zuegg si presidiare il segmento delle incoraggianti anche | risultati
conclude positivamente con una quota specialitd mettende l'accento ottenuti nel paesi esterl — Usa
di mercato stabile che cl conferma sulla qualita e l'origine delle e Germania In primis, ma anche
come brand leader a volume (21,3%) materie prime, tutte espressions Giappone, Clna & Australia - che
& secondo brand a valore (18,6%)" di ares spacifiche della nostra nel 2019 sono cresciuti di circa un
Frincipale leva competitiva per l'aziends regione. Me sono un esempio punto attestando la quota export
& |l mantenimento del focus su gqualith le marmellate di Arancia dellazienda al 16% del fatturato
e tracciabilita di tutto cid che & a Rossa di Sicilia Igp, di Arancia complessiva, Una percentuale
monte della fabbrica. Zuegg ha, infatti, di Ribera Dop e di Limona di destinata a crescare secondo
da tempo intrapreso un progetto Siracusa Igp, che arricchiscono I planl commerciall per l'anno
di approvviglonamentio & gestione e rendono distintivo lo scaffale appena cominciato, segnato
autonoma della frutta, “Si tratta di un con un‘alternativa di qualich anche dal rafforzamento dell'asset
percorso di filiera integrata - spiega il alle confetture standard™. Per logistico con Uinaugurazione della
manager = che pratichiamo sia su campl differenziarsi dal leader di nuova sede di Belpasso (Catania),
di proprieth sia su quelll di selezionati mercato lazienda declina la “un polo produttivo pid ampio
agricoltorl, La cura per le materie prime = conclude
fin dal campo e il controllo di ogni Cristaldi = in
passagigio della fillera sono, appunto, i un'ottica di
pllastrl sul quall bagiama Uelaborazione crescita sia
di nuove ricotte, in grado di dosare sul mercato
al meglio gl ingredionti ad esaltaro domestico
il vero sapore della frutta. Un altro che su guello
elemento fondamentale della nostra internazionale®
differenziazione & |la capacith dl coprire
tutt] | segment] del mercata, offrondo
prodotti specifici, studiati per soddisfare
: ; Lavorazione
le diverse esigenze. come la nuova Zuegg agrumi da pare
Zero Zuccherl Aggiunti® o Agrisicilia
P00 Febbraio MU 1
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DARBO

Mercato italiano al centro dello sviluppo

Una presenza pil incisiva sul mercato
italiano & tra le priorith strategiche di
Darbo. “Vogliamo rendere disponibill
le noatre apeclalitd al consumator

in modo graduale o capillare
sull'intero territorio italiano - spiega
I'Amministratore Delegato Martin
Darbo -. La nostra attenzione pertanto
& concentrata sulla creazione di una
rete distributiva per | nostri prodortti
che supporti in modo adeguato questi
ohiettivi®. Per affrontare le sfide del
future in funzione di una maggior
presenza sul mercato italiano, nel
2018 l'impresa austriaca distribuita

da Loacker - che ha registrato una

NOVITA i et ur'
Achillea Div. Bio
Paonti
Fichi Bio Monvisia
|
Crema di fichi
REENTa P tinn
aggiunta, senza
Plus glutine, prodota
: con delcificants
alrernativo (sciroppa
dil manioca)
Posizionamento Premium
Distribuzione
: nd
ponderata
In commarcio da Ghigne 2018
Formate 70 g

TS FOOD Febhralo oo
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crescita del +13,1% concentrata
soprattutte nel Nord-est - ha
Investito in un nuove magazzino paer
prodotti finiti nello stabllimento di
Dornau, ampliando cosi la capacith

di stoccaggio a oltre 14mila posti
pallet. Ma ['ltalia non & U'unico
ohiettiva prévisto dalle strategie
commerciall fortemente orientate
all’'export - | prodotti a marchio Darbo
sono attualmaente distribuiti in 80
paesl nel mondo - che includonao la
valorizzazione del mercato tedesco
nei segmenti rotail o Horeca @ sviluppi
In Russia, Nordamerica e Cina.

“La preparazione del prodotti in casa

Apieoltura
a Casentinese
Confettura Extra con Solafruma

Pescabivona igp Lampaoni Bio
Confottura extra
prodotta dalla
lavorazione artiglanale

dulia Pescabhvana
Igp, presidio Igp
el territorky di
Agrighenta (Sicilia),
senza apgiunta
dl samilavaragi
prontl, nd succhi,
i puren. Prodotio
carater zrato
dall'slevata doloerza
del frutto a polpa
blanca » dal sapore
wellutato

Pramium
nd

Oitobre 2015

160 g

Composta di frutta
biolegica con soli 3
ingredianti, aktissima
percentuale di frutta
{¥20 g dl frutta per
00 ¢ di prodaotio
findta), senza
addensanti, sanza
coloranti & senza
conservantl, Solo
rucched| della frutta

Pramilurm
nd

Luglis 2070

-y ]

Martin
Darbo, AD
dellomonima
azienda

Darbo = conclude UAd - si fonda su
una tradizione lunga decennl che
punta a mantenere Paroma naturale
della frutta. Imprescindibile, oltre

al delicato processo di lavorazione,
lelevata qualith della materia prima,
che non ci stanchiamo di selezionarse
saveramaente”,

Conapi
Composta dl Fragole Gruppo Fini
klelizia Blo Cillegia dell'Emilia

Una gamma bio,
SEMTIE PECUing
aggiunta, doleificatn
solo con minle &
ruccharo d'uva, con
provenianza regéonnls
dalla frutta per 4

Contiens solo
due ingrodient], di
provenienza italianaz
HO% di frutta itallana
lavarata dal fresco
e rucchero italisno
grezzo. Senza pacting

pusti 8 &
Pisisiipint Madks-alio
e 18 pt
MNovemibire 2018 Lisghla 2019
250 g 340 g
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RIGONI D1 ASIAGOD

Conserve - CONFETTURE E MARMELLATE

La ricerca scientifica al servizio del bio

Con una quota det 23% (fonte: Ik at
2018}, Rigoni di Aslago sl confermma
leader a valore nel mercato delle
confatture con Fiordifrutta, la
preparazions bio $00% da frutta,
digponibile in 24 varieta. =l nostro
reparto R&S - commaenta Cristina
Cossa, Markating Manager di Rigoni di
Asiago - & costantemaente impegnato
nello studio di nuovi prodotti che
valorizzino le caratteristiche naturali
delle materie prime. Per ragglungers
i migliori risultati, mettiama in
campo Il nostro know how tecnico

e la rleerca scientifica, affidandoci,
oltre che ai nostri laboratori, anche

a centri di rlcerca esterni™. Nel medio
termine, labiettivo dell'azienda in
Italia & divenire il marchio di fiducia
di un sempre maggior numera di
consumatorl, al guali offrire non solo
una marrellata, ma ancho una storia
@ valori in cui riconescersi, “inaltra

- aggiunge Cossa -, puntiamo ad

accrescers la nostra presenia sul
mercat] internazionall con una strategia
axport sempre pll'J mirata che, grazie

a planl di investimanto consideravoli,
prirveda una distribuzione capillare

@ Uincremanto della notoriets, senza
tradire | valori di etica e sostenibilita
che da sempre contraddistinguona

it marchio”, Risultato di processi
produttivi brevettat], le nuove
formulazionl soddisfano ghl ultimi
trand legati alla diffusions dells spezie
pluttosto che del fior in cucina,
mantenendo perd sampre lo sguando
fisso alle propiieth nutritive delle
materie prime; questo ha portato

alla nascita di Fiordifrutta agrumi

e Zentero, Mandarine e Curcuma,
Sambuce e Fiori di Sambuco e l'ultima
novith Castagne alla Vaniglia, *Dopo
aver consolidato la nostra posiriona in
ltalia, diventando leader nel segmento
delle confetture & secondo player in
quells delle creme spalmabili e del

Cristing
Cossa,
Marksting
Manages di
Higoni di
Aslago

miele, abblamo iniziato a rivolgerci al
mercat! ester clrea una decina d'annl
fa, Oggi l'export @ un'opportunita
sempre pld Importante par nol, in
termini di fatturato, di visibilita e di
branding™. Presonte in pid di 20 naziani
attraverso fillall o distributor locall,
Pazienda ha chiuso il 2018 con una
quota export pari a circa il 35% del
turnover globale, mentre le previsiond
per || 2020 sono di raggiungere il 40
par cento. Dopo Uitalia, & la Francia

il mercato pid imporants, dove dal
2008 "azienda & presente con una
propria sede commerciale, la Rigoni
di Asiago France, a cul sl afflancano le
consociate Usa & Benalux,

NOVITA
Hero italia MenzhGasser Rigoni di Asiago
Hero Frutta di Stagions Confettura Exira Edel Fiordifrutta Castagne aila VBS
Flchl Mirtillo Mero vaniglia Confenure Extra Light
Confettura Extra al 55% E una preparations
|4 ' ¢ ot il B0
: o fruria di stugona | _ confezionata in vaso di bloioglea con tantl | 50 L apetto
Plus > wiag vetro decorate, La capsula przettini di castagna
seguenda | metodo A b i 2 alla rmedia del mafcato
’ & ricoparta da un farzoletto | italiane, doloificata salo con 2
radizicnale a bagnamaria In carta succo di maels bio conforure
mﬂw Premigm Medio-alto Premdurm Modio-alta
w nd nel Oblattive; S5% el prossiml | 30 pt (ablettive 2020)
In commercio da Bettermbrs 2018 Settembee 2018 Gennalo 2030 Glugna 2018
Formato 150 Vaso In vetro 620 g 260 g 340 g 260 g
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CONSERVE ITALIA

Il web per spingere

il 100% Veggie

A poco pid di un anno dal lancia,
Consarve |talia continua a puntare
sulln linea di confetture Veggie
Valfrutta, declinata in sei referenze
che coniugano il TO% di frutta e il 30%
di verdura, senza ruccher aggiunti @
senza additivi,

Una strategia commerciale fedele alla
filosofia - introdotta nel 2017 con |
Frullatl - di concepire lalimentazions
non salo in funzione del gusto, ma
anche con un occhio di riguardo al
valorl nutrithi del prodotti consumati,
“Siamo all'alba di un‘attivith di
comunicazione per le Confetture 100%
Veggie Valfrutta - annuncia Francesco
Emiliani, Marketing Manager Food

ALCE NERD

Rutail di Conserve Italia - 4 inizio
primavera 2020 partirerno, infatti,
con una campagna web e social per
raccontare anche nelle confetture il
maondo Veggie, attraverso iniziative
finalizzate al coinvolgimento del
consumatori. Lazienda erede molto
In questa linea Innovativa o coarente
con la strategia della marca Valfrutta,
che ha deciso di puntare da tempo
aul valorl di benessere, sostenibilith
salute”,

La variant! di gusto che compongono
la gamma sono: Fragola-Rapa
Rossa-Mirtillo Rosso-Carota Viola,

I gusti core alimentano il business

Congolidare la quota dl mercato e
aurmentare la distribuzione pondorata
puntando sulla distintivitha e qualita
delle composte e sulla diffusione
soprattutto del pustl core.,

Questi gli obiettivi strategici pricritari
dallo specialista del biologico Alce
KWero, che ha chiuso 1 2018 con segno
positivo sia a valore che a volumae,
attraverso il sostegno delle rotazioni
par punto di ponderata che crescono
a parita di distribuzions con l'anna
precedents. Agrumi, Fichi e Limanl,
Frutti di Bosco le composte che hanno
registrato una crescita a doppia cifra.
“In un contesto di mercatoe che premia
prodotti sempre meno processati,
con liste Ingredienti putite & minor
contenuto di zuccheri - afferma
Paola Munforte, Product Manager di
Alce Nero - proponiamo composte

T FOO0 Febbraio 2000
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preparate con materie prime di
origine italiana, fatto salve per | fruttl
di bosco che non sono facilmente
reparibill sul nostro territorio & senza
l'utilizzo di pectina, lavorando pild del
100% di frutta per ottanere 100 g di
prodotto finito”, Uno sguardo all’estero
evidenzia Singapore & Malesia come |
dug mercati storici dell’azienda, che
insieme rappresantano circa il 54%
del venduto fuerl dal confini nazienali.
Considerando asclusivamente
U'Europa, Invece, | maggior risultati
vengono da Gracia e Polonia, anche se
ai pratta di numeri pid plocoli rispetto
a quelli sviluppati dal business
asiatico. Per gquanto riguarda il ranking
delle referenze per fatturato estero,
la top three del gustl plG vendutl
compronde Fragole, Fruttl di Bosco

& Mirtilii

Alblcocca-Zucca-Mango-Carota,
Arancia-Finocchio-Carota-Zenzero,
Pesca-Carota-Passion Fruit-Curcuma,
Fruttl di Bosco-Barbabletola-Carota
Mara & infine Cillegia-Rabarbaro-
Carota Nera.

VBS

Santa Rosa e light

Per Santa Rosa il 2018 si & chiuso

con una crescita di ponderata
concentrata sopratbutto in Area 1, “un
obiettivo ragglunta - fanno sapera

dal Marketing Santa Rosa - grazie

al lavoro su tutto il marketing rmix in
cul, oltre agll importanti investimanti
in comunicazione televisiva, si

sono affiancati, par il primo anno,
investiment! sul canale Instagram
{riconfermati anche per il 2020),

uno strsments che ci consente di
dialogare con un target di consumatori
molto ricettive alle novith di mercato
e spasso complementare a quells
raggiunto dalla televisione™

| pianl strategicl per il 2020 prevedono
il consolidamento delle posizionl della
marca nel Sud e il proseguimento

del trend di crescita al Centro-Nord,
grazie soprattutto allo sviluppo delln
distribuzions della linea di confetture
extra Light -50% zuccheri, che riduce
L contenuto di zuccherl valorizzando
Il sapore della sola frutta. Una gamma
lanciata a meth dello scorgo anno

a ridotto contenuto calorico, con

solo zuccheri della frutta e il 50% di
ruccherl in meno rispetto alla media
del mercato confetture.
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GRUPPO FINI

Conserve - CONFETTURE E MARMELLATE

Allo studio una linea per i gourmet

Lafferta del Gruppa Finl a marchio

Le Conserve della Monna contempla
un'ampla linea di confetture extra, la
cul caratterlstica distinthva & l'utilizzo
di soli due ingredianti, 100% italiani
frutta ltallana fresca di stagione o
tucchero di barbabletola da fillera
certificata. Tamti | gusti disponibill, dal
tradizionall alle specialith del territoric
coma Cillegia dell'Emilia, Prugna tipo
Modena e Amarene dell'Emilia

“Il noatro - sottolinga Lorenza
Conserve della Nonna - & un processo
produttive tradizionale che ricalca la
lavorazione casalinga e cl consente

di attenere conferture con altissime

HERD ITALIA

percentuali di frutta (in alcuni casi
oltre 1 150%), senza l'utilizzo

di pectina” Per il futuro, & allo studio
una nuova linea di prodotti, Innovativi
quanto a packaging e ricettazioni,
che privedona Cabbinamento

della frutta con altri Ingredienti

e l'utilizzo di zuccherd alternativi,

par risponders @ un consumatong
gourmet, innovatore, curioso, che
vuole sperimantare gusth nuow

senza rinunciare alla selezione degi
ingredient] & alle lavorazion] semplici,
“Par guanto riguarda la comunicarions
= prosegue la manager - il web & il
mezzo che sfruttlamo maggiormente
perchg permatte di essere pio direttd

e dialogare con il target con pid
precisione. Fondamentali sono guindi
le campagne di eemunicazione cha
effettulamo sul nostri profill Facebook
& Instagram, nonché e collaborazioni
con foodblogger”.

Se l'export pesa attualmente per il
10% sul fatturato complessivo, e si
concentra su Europa, Statl Uniti,
Canada e Australia, l'szienda rivalge
al mercati internazionall uno sguardo
sampra piu carico di inteéresse
“Siamo convintl che lelevata qualita,
la provenienza italiana delle materie
prime @ l'estrema attenzione al
processo produttivo - conclude
Baretti - siano valori aggiuntl in grado
di distinguercl e farci apprezzare a
Livelle globale™

Novita in vista nel segmento senza zuccheri aggiunti

Sard disponibile dal secondo semesiro
2020 una nuowva ricettazions delle
confetture Light di Hero. “5i tratta
della nostra linea pil importante,
quella delle confetture Light, grazie
alla guale ci confermiamao leader nel
segmento senza zuccheri aggiunti

- annuncia Fausto Binl, Direttore
Commerciale di Hero ltalia - La
nuova formulazione si esprimera

in un'etichetta pld corta®. La
multinazionale svizzera che in italia
ha sede a Verona, posizionata tra i
primi player della categoria, punta
da sempre al profile gualitative del
prodotto finito, che non si misura
tanto dalla percentuale di frutta
contenuta guanto dalla sua qualicd.
“Utilizzlamo solo frutta di prima
scelta - sottolinea Binl = i resto lo
fa la nostra expertise specifica nel
settore, lunga quasi 150 anni. Dietro
alla linea Frutta di Stagione, per

Food - 02/2020

esempio, per ln guale utllizziamo la
frutta dell’ultimo raccalta, o'% una
lavorazione particolare, il trattamento
a bagno maria tradizionale, in questo
modo rispondiamo alla domanda di
qualité, tradizions & posizionamento
premium” Quanto alle strategie

per spingere il sel lowt, gl obietthd
dal marchio conflulscono nalla
valorizzazione
del punto
vendita,
Infnanitutto
mettendo In
evidenza il
prodotto fuori

Fausto Binl, Ddrettone
Commenciale di Hero realia, o
& sedo di Hedo In Svirderd, &
Lenziuarg

dallo scaffale, dove | consumi Sono
pil interessantl, grazie a espositor]
preferenziall, di cul sard ultimato un
nuove layout nel secondo semastre
di quest'anno. “Lavoreremo con
maggior corwinzione anche sulls in
store promaotion - aggiunge Bini - a
can inlziatlve ad hoc per migliorare
la brand awareness®. In parallelo,
saranng confermati gl investimeant]
nel canale televisive.

FOOD Febhrain 7200 155
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LA NOTIZIA IN BREVE
Tutto pronto al debutto in GDO di TUBOTTI, l'innovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della Nonna:
una proposta sana e golosa capace di soddisfare le esigenze di bambini e mamme.

LA MERENDA DEI SOGNI DIVENTA REALTA:
S| CHIAMA TUBOTTI

Sano, genuino e divertente. E linnovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della Nonna: una proposta
gustosa, divertente, pratica e genuina, pensata per rendere felici bambini e che piace anche alle mamme.
A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e
rassicura le mamme con un contenuto salutare e genuino. Non &
fantasia, ma sono i TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le Conserve della
Nonna, che debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della
GDO0. Una proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a
scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.
TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e
marmellata unendo laspetto ludico, quello salutare e quello della comodita
d'uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute
in uno speciale tubetto, all'interno di un pack originale che regalera
ad ogni bambino (target 6-11
anni) il divertimento di
spremerneil contenuto sulle
due fette biscottate abbinate.
Di alta qualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con
Monviso, il Biscotto della Salute, importante marchio italiano del
settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca
e crema di nocciole. Per la gioia e la tranquillita delle mamme ogni formula
pud contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte
le confetture, infatti, sono prive di aromi, conservanti e coloranti e
preparate coniil 70% di frutta
italiana; mentre la crema di
nocciole & prodotta con solo
nocciole italiane e senza olio
di palma. Tutto ¢ all'insegna della tradizione e della bonta che da
sempre contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna.
Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco
e spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi, il cocco della
Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la pi curiosa. Ogni scatola,
realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da
colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini,
per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con l'obiettivo di
creare |'effetto collezionabilita e di stimolare il bambino a scoprire
la sorpresa contenuta al suo interno.

I Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta produttiva dell alimentare con sede a Modena. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta ripiena che rappresenta in ltalia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane. offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Gruppo Fini SpA « Sede sociale: Via Confine, 1583 « 41017 Ravarino (M0) - Amministrazione: Via Albareto, 211 + 41122 Modena « www.nonsolobuono.it

I - BORDERLINE sri UFFICIO STAMPA COMMUNICATION MANAGER & P.R.
groerine CF.e P1: 03215951207 | REA: BOSOI070 Via Parisio, 16 - 40137 Bologna (IT) MATTEO BARBONI
www.borderlineagency.com T.+39 051 4450204 M. +39 349 6172546

press@borderlineagency.com m.barboni@borderlineagency.com
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mzmezm Debutto in GDO per i Tubotti de
Le Conserve della Nonna

By Instore - Mar 3, 2020

Debutteranno nelle prossime settimane sugli scaffali della GDO i TUBOTTI, il nuovo
prodotto de Le Conserve della Nonna (marchio del Gruppo Fini), che interpreta in
modo inedito il classico binomio pane e marmellata. In ogni confezione la frutta o la
crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack
originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di
spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate, frutto della
collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di
nocciole. Tutte le confetture sono prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate
con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di nocciole & prodotta con solo
nocciole italiane e senza olio di palma.

Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da
colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio).
Tanti soggetti di gioco differenti con I'obiettivo di creare I'effetto collezionabilita e di
stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno.
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Kit merenda

Le Conserve della nonna lancia i Tubotti

Le Conserve della nonna lancia un kit merenda innovativo, disponibile da questo mese in Gdo. Si tratta dei Tubotti, una
referenza che interpreta in modo inedito il binomio pane e marmellata, unendo I'aspetto ludico, quello salutare e quello della
comodita d'uso.

In ogni confezione, la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack originale che
regalerd a ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di alta

gualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei Tubotti prevede 3 varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Tutte le confetture sono prive di aromi,
conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana, mentre la crema di nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e
senza olio di palma.

Inoltre ogni confezione, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare: tanti
soggetti differenti con 'obiettivo di creare 'effetto collezionabilita e di stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo

interno.

F“' scheda del gruppo Fini
lsocieta a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma

titolare dei marchi Fini @ Le Conserve della nonna

Fini rappresenta la tradizione della pasta emiliana

Le Conserve della nonna offre sughi, condimenti e confetture
preparali secondo metodi tradizionali
Fn-nte: elaborazione di Largo Consumo su dati aziendali
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La merenda dei sogni diventa realta: si chiama Tubotti

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini
e rassicura le mamme con un contenuto salutare e genuino.
Non é fantasia, ma sono | TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le
Conserve della Nonna, che debuttera nelle prossime
settimane sugli scaffali della GDO. Una proposta innovativa,
adatta ad ogni occasione di consumo: a scuola, a colazione, a
merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane

e marmellata unendo I'aspetto ludico, quello salutare e quello
della comodita d'uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno
di un pack originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due
fette biscottate abbinate. Di alta qualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute,

importante marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Per la gioia e la tranguillita delle
mamme ogni formula pud contare su un cantenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono prive
di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di nocciole & prodotta con solo
nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto & allinsegna della tradizione e della bonta che da sempre contraddistinguono

il marchio Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi,
il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la pil curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili,
contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio). Tanti soggetti di
gioco differenti con l'obiettivo di creare I'effetto collezionabilita e di stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al

suo interno.
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NONNA (GRUPPQ FINI) PER
LANCIARE TUBOTTI SI
AFFIDANO ALLO
STORYTELLING. UN
MONDO DA RACCONTARE
POPOLATO DA
PERSONAGGI COME ALBI,
IL COGCO DELLA NONNA,
LINA LA FRAGOLA
PICCINA, E LOLA, LA PIU
CURIOSA
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Una merenda divertente, che soddisfa
la fantasia dei bambini e rassicura le
mamme con un contenuto salutare e
genuino. Non é fantasia, ma sono i
TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le
Conserve della Nonna, che debuttera
nelle prossime settimane sugli
scaffali della GDO. Una proposta
innovativa, adatta ad ogni occasione
di consumo: a scuola, a colazione, a
merenda, nello sport e nel tempo
libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il
classico binomio pane e marmellata
unendo l'aspetto ludico, quello
salutare e quello della comodita
d’'uso. In ogni confezione la frutta o la
crema di nocciole sono contenute in
uno speciale tubetto, all'interno di un
pack originale che regalera ad ogni
bambino (target 6-11 anni) il
divertimento di spremerne il
contenuto sulle due fette biscottate
abbinate. Di alta qualita, queste ultime
sono frutto della collaborazione con
Monviso, il Biscotto della Salute,
importante marchio italiano del
settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre
varianti di gusto: fragola, albicocca e
crema di nocciole. Per la gioia e la
tranquillita delle mamme ogni formula
puo contare su un contenuto salutare,
genuino ed equilibrato. Tutte le
confetture, infatti, sono prive di aromi,
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conservanti e coloranti e preparate
con il 70% di frutta italiana; mentre la
crema di nocciole & prodotta con solo
nocciole italiane e senza olio di
palma. Tutto & all'insegna della
tradizione e della bonta che da
sempre contraddistinguono il marchio
Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI € anche un mondo da
raccontare, un universo di gioco e
spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna,
Lina la fragolina piccina, e Lola, la piu
curiosa. Ogni scatola, realizzata con
materiali 100% riciclabili, contiene un
disegno da colorare e un giochino da
realizzare (come labirinto e unisci
puntini, per esempio). Tanti soggetti di
gioco differenti con l'obiettivo di
creare l'effetto collezionabilita e di
stimolare il bambino a scoprire la
sorpresa contenuta al suo interno.
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Le Conserve della Nonna rinnovano la merenda e
lanciano 1 Tubotti

9 4 Marzo 2020 & Autorc ¢ 0 Commenti

1 Tubotti, nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna (brand del gruppo Fini), debutteranno nelle prossime
settimane sugli scaffali della gdo. Tubotti interpreta in modo nuovo il classico binomio “pane e marmellata”
unendo I"aspetto ludico, quello salutare e quello della comodita d’uso. In ogni confezione la frutta o la
crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto da speremere sulle due fette biscottate abbinate,
frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute, marchio italiano del settore bakery
premium. Tre le varianti di gusto dei Tubotti: fragola, albicocca e crema di nocciole. Per presentare la
notiva i personaggi Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piti curiosa, protagonisti
della scatola che contiene un disegno da colorare ¢ un gioco da realizzare (come labirinto e unisci puntini,

per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con I’obiettivo di creare I’effetto collezionabilita.
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La merenda dei sogni diventa realta: si chiama Tubotti

Posted on 2 Marzo 2020 by Borderline Agency

Sano, genuino e divertente. E I'innovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della Nonna: una proposta gustosa,
divertente, pratica e genuina, pensata per rendere felici bambini e che piace anche alle mamme. A marzo il lancio in
GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le mamme con un contenuto salutare e
genuino. Non ¢ fantasia, ma sono i TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna, che debuttera nelle
prossime settimane sugli scaffali della GDO. Una proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a
scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e marmellata unendo I'aspetto ludico, quello
salutare e quello della comodita d’uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno
speciale tubetto, all'interno di un pack originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento
di spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di alta qualita, queste ultime sono frutto della
collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute, importante marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Per la gioia e la
tranquillita delle mamme ogni formula puo contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le
confetture, infatti, sono prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la
crema di nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto ¢ all’'insegna della tradizione e
della bonta che da sempre contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI ¢ anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la pil1 curiosa. Ogni scatola, realizzata con
materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci
puntini, per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con I’obiettivo di creare I’effetto collezionabilita e di
stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno.
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La merenda dei sogni diventa
realta: si chiama Tubotti
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Sano, genuino e divertente. E ['innovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della Nonna:
una proposta gustosa, divertente, pratica e genuina, pensata per rendere felici bambini e che piace
anche alle mamme. A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le mamme con
un contenuto salutare e genuino. Non € fantasia, ma sono i TUBOTTI, il nuovo prodotto
de Le Conserve della Nonna, che debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della
GDO. Una proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a scuola, a colazione,
amerenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e marmellata unendo
I'aspetto ludico, quello salutare e quello della comodita d’uso. In ogni confezione la frutta o
la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack originale
che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerneil
contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di alta qualita, queste ultime sono frutto
della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute, importante marchio italiano del
settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di
nocciole. Per la gioia e la tranquillita delle mamme ogni formula pud contare su un
contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono prive di
aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di
nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto é all’insegna
della tradizione e della bonta che da sempre contraddistinguono il marchio Le
Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza
abitato da simpatici personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la
pill curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno
da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio).
Tanti soggetti di gioco differenti con l'obiettivo di creare I'effetto collezionabilita e di
stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno.

https://gruppofini.it/
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La merenda dei sogni
divent:q realta: si chiama
Tubotti

Seritto di BordarlineAgeney il 0 Marzo 2020, Pubbllcsto in Comunieati Stampa

Sano, genuino e divertente. E Iinnovativo kit merenda realizzato da Le
Conserve della Nonna: una proposta gustosa, divertente, pratica e
gemuina, pensata per rendere felici bambini e che piace anche alle
mamme. A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e
rassicura le mamme con un contenuto salutare e genuino. Non &
fantasia, ma sono i TUBOTTTL, il nuovo prodotio de Le Conserve
della Nonna, che debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della
GDO. Una proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a
scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e
marmellata unendo 'aspetio ludico, quello salutare e quello della
comodita d'uso. In ogni confezione la frutta o la crema di noccicle sono
contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack originale che
regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di
spremerne il contenuto sulle due fette biscotiate abbinate. Di alta
qualitd, queste ultime sono frutto della eollaborazione con Monviso, il
Biscotto della Salute, importante marchio italiano del settore bakery
premium.
La gamma dei
TUBOTTI prevede
tre varianti di
gusto: fragola,
albicocea e crema di
nocciole. Per la gioia e
la tranquillita delle
mamme ogni
formula pud
contare su un
contenuto
salutare, genuino
ed equilibrato.
Tutte le confetture,
infatti, sono prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70%
di frutta italiana; mentre la erema di nocciole é prodotta con solo nocciole
italiane e senza olio di palma. Tutto ¢ all’insegna della tradizione e
della bonti che da sempre contraddistingnono il marchio Le
Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di
gloco e spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi, il coeco della
Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piti curiosa. Ogni scatola,
realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da
colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini,
per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con Pobiettivo di
creare l'effetto collezionabhilita e di stimolare il bambino a scoprire la
sorpresa contenuta al suo interno.
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Sano, genuino e divertente. E linnovativo kit merenda realizzato da
Le Conserve della Nonna: una proposta gustosa, divertente, pratica e
genuina, pensata per rendere felici bambini e che piace anche alle
mamme. A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e
rassicura le mamme con un contenuto salutare e genuino. Non é fantasia,
ma sono | TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna,
che debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della GDO. Una
proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a scuola, a
colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e

marmellata unendo I'aspetto ludico, quello salutare e guello della comodita d'uso. In ogni confezione la frutta o la
crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack originale che regalera ad ogni
bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di
alta qualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute, importante
marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Per la gicia e la
tranguillita delle mamme ogni formula puo contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le
confetture, infatti, sono prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la
crema di nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto & all'insegna della tradizione e
della bonta che da sempre contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI é anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici
personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la pil curiosa. Ogni scatola, realizzata con
materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci
puntini, per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con I‘obiettivo di creare |'effetto collezionabilita e di
stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno.

https://gruppofini.it/
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La merenda dei sogni diventa realta: si chiama TUBOTTI

2 Marzo 2020 da & Borderline Agency

Sano, genuino e divertente. E linnovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della
Nenna: una proposta gustosa, divertente, pratica e genuina, pensata per rendere felici
bambini e che piace anche alle mamme. A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le
mamme con un contenuto salutare e genuino. Mon & fantasia, ma sono | TUBOTTI, il
nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna, che debuttera nelle prossime settimane
sugli scaffali della GDO. Una proposta innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a
scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e marmellata unendo
I'aspetto ludico, quello salutare e quello della comedita d'uso. In ogni confezione la frutta
o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack
originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di
spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di alta qualita, queste
ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute,
importante marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di
nocciole. Per la gioia e la tranguillitd delle mamme ogni formula pud contare su un
contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono prive di
aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema
di nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto ¢ all'insegna
della tradizione e della bontad che da sempre contraddistinguono il marchio Le
Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza
abitato da simpatici personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e
Lola, la pil curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene
un disegno da colorare e un giochino da realizzare {come labirinto e unisci puntini,
per esempio). Tanti soggetti di gioco differenti con I'obiettivo di creare I'effetto
collezionabilita e di stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno.

https://gruppofini.it/
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Samo, genuino e divertente, E linnovative kit merendo realizzato da Le Conserve dello
Nonma: uia propoesta grstosa, divertente, pratica ¢ genudna, pensata per rendere felici
bambini e che place anche alle mamme. A marzo il lancio in GDO.

Bologna, 02/03/2020 (informarioneit - comunicati stampa - varie)

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia del bambini e rassicura le
mamme con un contenuto salutare e genuing, Mon & fantasia, ma sono | TUBOTTI,
il nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna. che debutters nelle prossime
settimane sugli scaffall della GDOQ, Una proposta innovativa, adatta ad ogni
occasione di consumo: a scuola, a colazione, a merenda, nello sport & nel tempa
libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito |l classico binomio pane ¢ marmellata
unendo Faspetto ludico, quello salutare e quello della comadita d'uso. In ogni
confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetta,
all'interno di un pack originale che regalera ad ognl bambino (target 4-11 anni) il
divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate. Di
alta gualits, gueste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il
Biscotto della Salute, importante marchio itallano del settore bakery premium,

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicoccae crema
df nocciole. Per la gioia e la tranquillita deile mamme ogni formula pud contare su
un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sonao
prive di aromi, conservanti e coloranti @ preparate con il 70 di frutta italiana;
mentre la crema di nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di
palma. Tutto & all'insegna della tradizione e della bonta che da sempre
contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna,

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e
spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi, il cocco della Monna, Lina la
fragolina piccina, e Lola, la pid curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali
100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare
{zome labirinto e unisci puntini, per esempio), Tanti soggetti di gioco differenti
con l'obiettivo di creare l'effetto collezionabilith e di stimolare |l bambino a
scoprire la sorpresa contenuta al suo interno,
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Sano, genuino e divertente. E linnovativo kit merenda realizzato da Le Conserve
della Nonna: una proposta gustosa, divertente, pratica e genuing, pensata per
rendere felici bambini e che piace anche afle mamme. A marzo il lancio in GDO,

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e
rassicura le mamme con un contenuto salutare e genuino. Non & fantasia,
X ma sono | TUBOTTI, il nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna, che
T ) debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della GDO. Una proposta

- ] et s innovativa, adatta ad ogni occasione di consumo: a scuola, a colazione, a

merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e

marmellata unendo 'aspetto ludico, quello salutare e quello della comodita
d'uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un pack
originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette
biscottate abbinate. Di alta qualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute,
importante marchio italiano del settore bakery premium,

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto : fragola, albicocca e crema di nocciole. Per la giola e la tranquillita
delle mamme ogni formula pud contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti,
sono prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di nocciole & prodotta
con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto & all'insegna della tradizione e della bonta che da sempre
contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi,
il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la pil curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili[b],
contiene [bJun disegno da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio). Tanti
soggetti di gioco differenti con I'obiettivo di creare I'effetto collezionabilita e di stimolare il bambine a scoprire la
sorpresa contenuta al sue interno.

https://gruppofini.it/
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La merenda dei sogni diventa realta: si chiama Tubotti

Sano, genuino e divertente. E I'innovativo kit merenda realizzato da Le Conserve della Nonna: una
proposta gustosa, divertente, pratica e genuina, pensata per rendere felici bambini e che piace anche
alle mamme. A marzo il lancio in GDO.

Una merenda divertente, che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le mamme con un

contenuto salutare e genuino. Non & fantasia, ma sono i TUBOTT], il nuovo prodotto de Le
Conserve della Nonna, che debuttera nelle prossime settimane sugli scaffali della GDO. Una proposta innovativa, adatta ad ogni
occasione di consumo: a scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo libero.

TUBOTTI interpreta in modo inedito il classico binomio pane e marmellata unendo I'aspetto ludico, quello salutare e quello
della comodita d’uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno speciale tubetto, all'interno di un
pack originale che regalera ad ogni bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette
biscottate abbinate. Di alta qualita, queste ultime sono frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute,
importante marchio italiano del settore bakery premium.

La gamma dei TUBOTTI prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Per la gioia e la tranquillita delle
mamme ogni formula pud contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono prive di
aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di nocciole & prodotta con solo nocciole
italiane e senza olio di palma. Tutto & all'insegna della tradizione e della bonta che da sempre contraddistinguono il
marchio Le Conserve della Nonna.

Ma TUBOTTI & anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da simpatici personaggi: Albi, il
cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piu curiosa. Ogni scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili,
contiene un disegno da colorare e un giochino da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio). Tanti soggetti di
gioco differenti con 'obiettivo di creare I'effetto collezionabilita e di stimolare il bambino a scoprire la sorpresa contenuta al
suo interno.

https://gruppofini.it/
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LA NOTIZIA IN BREVE
La passata di pomodoro dolce dell'Emilia Romagna di Le Conserve della Nonna, storica azienda emiliana di proprieta
del Gruppo Fini SpA, ¢ stata premiata come la migliore del test Altroconsumo eccellendo per la qualita dell'assaggio
tra le proposte di 23 brand italiani.

LA PASSATA LE CONSERVE DELLA NONNA
IN VETTA ALLA CLASSIFICA

DI ALTROCONSUMO

La testata ha conferito al marchio modenese il riconoscimento per la migliore passata di pomodoro,
a seguito di unanalisi tra le 23 principali referenze presenti nella grande distribuzione.

Un importante riconoscimento per Le Conserve della Nonna, azienda italiana nata a Ravarino (Modena)
nel 1973 di proprieta del Gruppo Fini. La passata di pomodoro dolce dellEmilia Romagna é stata giudicata
da Altroconsumo come la migliore tra quelle prese in esame.

Il test, realizzato su 23 referenze dei principali brand in commercio, & stato condotto con il fine di
valutare la qualita generale dei prodotti, Iigiene e la completezza dell'etichetta. A seguito delle prove
di laboratorio, & stato chiesto ai consumatori di condurre una prova di assaggio, con l'obiettivo di
descrivere la propria percezione sui prodotti testati.

Dalla piacevolezza visiva, alla consistenza, dall'aroma al gusto, la passata di pomodoro
dolce dell’Emilia Romagna di Le Conserve della Nonna (conosciuta anche come
LAMPOMODORO) é risultata la piu apprezzata all'assaggio dei consumatori,
aggiudicandosi complessivamente il punteggio globale piu elevato dell'indagine.
Realizzato esclusivamente con varieta selezionate di pomodoro lungo dolce, coltivato in
Emilia-Romagna, la passata di Le Conserve della Nonna rappresentaiil perfetto connubio
tra modernita e tradizione. Da oltre quarant'anni il brand si distingue per I'utilizzo di
materie prime del territorio, raccolte nel momento migliore della maturazione e
lavorate da fresco, per offrire al consumatore finale un prodotto di qualita superiore.
Le Conserve della Nonna, infatti utilizza solo materia prima da filiera controllata e
lavora il pomodoro soltanto nel mese di agosto. Una volta raccolto, & trattato entro le
24 ore successive, al fine di preservarne tutte le caratteristiche organolettiche:
il risultato & una passata dolce e corposa, ad alto brix e basso indice bostwich, con
un ridotto contenuto di sale (solo lo 0,5% del totale), per una passata buona come
quella fatta in casa.

Grazie alla cura con cui seleziona e trasforma il pomodoro, Le Conserve della Nonna nel
2014 é stata la prima azienda industriale ad ottenere dalla Regione Emilia Romagna
il riconoscimento “Qualita Controllata” |l simbolo QC in etichetta, infatti, garantisce
che il prodotto sia stato ottenuto con tecniche di produzione integrata che riducono al
minimo l'uso di sostanze chimiche di sintesi in campo e con processi produttivi a basso
impatto ambientale, a tutela della salute e dell'ambiente.

La certificazione di migliore qualita da parte di Altroconsumo dimostra ancora una
volta come Le Conserve della Nonna riesca ad integrare la tradizione italiana con
linnovazione tipica della grande industria, per offrire al mercato un prodotto genuino
e di alta qualita, riconosciuto dagli stessi consumatori.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta produttiva dell alimentare con sede a Modena. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (M0). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel
mondo tutto il gusto della tradlizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizional, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Gruppo Fini SpA « Sede sociale: Via Confine, 1583 « 41017 Ravarino (M0) « Amministrazione: Via Albareto, 211 « 4122 Modena « www.nonsolobuono.it
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Le ultime novita delle Conserve
della Nonna

Debutta in GDO Tubaotti, linnovativo kit merenda realizzato dalle Conserve della Nonna. Tubotti interpreta in modo inedito il

classico binomio pane e marmellata, unendo l'aspetto ludico, quello salutare e della comodita d'uso.

A seguito di un'analisi tra le 23 principali referenze presenti nella grande distribuzione la testata Altro Consumo ha conferita
al marchio modenese il riconoscimento per la miglior passata di pomodoro. Dalla piacevolezza visiva, alla consistenza,
dall'aroma al gusto, la passata di pomodoro dolce dellEmilia Romagna di Le Conserve della Nonna {conosciuta anche come

Lampomaodoro) & risultata la pit apprezzata all'assaggio dei consumatori.
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News

05 Marzo 2020

Le ultime novita
delle Conserve
della Nonna

Debutta in GDO Tubotti, I'innovativo kit merenda realizzato dalle
Conserve della Nonna.Tubotti interpreta in modo inedito il classico
binomio pane e marmellata, unendo I'aspetto ludico, quello salutare e
della comodita d’uso.

A seguito di un’analisi tra le 23 principali referenze presenti nella grande
distribuzione la testata Altro Consumo ha conferito al marchio
modenese il riconoscimento per la miglior passata di pomodoro. Dalla
piacevolezza visiva, alla consistenza, dall'aroma al gusto, la passata di
pomodoro dolce del’Emilia Romagna di Le Conserve della Nonna
(conosciuta anche come Lampodoro) & risultata la piu apprezzata
all'assaggio dei consumatori.
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Passata di pomodoro: Le Conserve
della Nonna e la regina del test di
Altroconsumo. Star e Divella i

migliori acquisti

Pubblicata il: 5/03/2020

Fonte: ILFATTOALIMENTARE.IT

Dalla pasta alla pizza, la
passata di pomodoro & un
ingrediente indispensabile
nella cucina degli italiani.
Non a caso rappresenta il
60% del mercato delle
conserve di pomodoro,
battendo polpe, pelati... Per
guesto sono periodicamente
al centro dei test di
Altroconsumo. Nell'ultima
prova di laboratorio
I'associazione ha esaminato
23 bottiglie valutando:
qualita, contenuto di sale,

17

MIMESI



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Marzo 2020 MIMESI

05/03/2020
Sito Web H@aim&mm

LINK: https:/ilfattoalimentare.it/altroconsumo-test-passata-di-pomodoro.html

Necessario Sempre attivato

Contatti Chisiamo fv n

ISCRIVITT ALLA ISCRIVITT ALLA
NEWSLETTER . . NEWSLETTER
il slimeatare v

‘H . .ﬂ_. Tl

D i

Home  Sicurezza Alimentare ¥ = Etichette & Prodotti ¥ Pubblicita & Bufale =~ Nutrizione Pianeta ¥ Recensioni & Eventi ~

Home / Etichette & Prodotti /
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Dalla pasta alla pizza, la passata di pomodoro € un ingrediente indispensabile nella
cucina degli italiani. Non a caso rappresenta il 60% del mercato delle conserve di
pomodoro, battendo polpe, pelati... Per questo sono periodicamente al centro deij test
di Altroconsumo. Nell'ultima prova di laboratorio I'associazione ha esaminato 23
bottiglie valutando: qualita, contenuto di sale, pulizia, presenza di pesticidi e tossine
prodotte da muffe. Non poteva mancare anche la prova di assaggio dei consumatori.

Il titolo di “Migliore del test” & andato alla passata di pomodoro dolce dell’Emilia
Romagna a marchio Le Conserve della Nonna, che ottiene un giudizio ottimo anche nel
test di assaggio. Nota dolente: & una delle passate piu care. In seconda posizione
troviamo il pomodoro lavorato fresco De Rica con risultati molto simili. Terza classificata
la passata classica Pomi, con un giudizio globale buono.

11

Pag 01/ 03



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Marzo 2020 MIMESI

05/03/2020
Sito Web

In quarta e quinta posizione troviamo i prodotti che ricevono il titolo di “Miglior
acquisto”: si tratta della Pummard corposa Star e della passata di pomodoro Delizie
Campagnole Divella, che hanno risultati simili sia in laboratorio che nel test di assaggio,
e in pil sono molto convenienti. Nel gruppo dei prodotti considerati di buona qualita ci
sono marchi famosi come Mutti, Cirio e Santa Rosa.

In fondo alla classifica, con un giudizio “sufficiente” troviamo Delizie dal Sole Eurospin,
spesso al centro delle polemiche per la pratica delle aste al doppio ribasso usate dalla
catena di supermercati per 'approvvigionamento, penalizzata dal test di assaggio.
Appena sopra ci sono i due prodotti piu costosi entrambi da agricoltura biologica: Alce
Nero e Libera Terra. Anche in questo caso, la prova organolettica ha influito sul
punteggio totale. Anche la passata extrafine Petti che si era aggiudicata la prima
posizione nella precedente analisi di Altroconsumo questa volta si colloca nella parte
inferiore della classifica. Questa cosa si puo giustificare perché la materia prima puo
cambiare da un anno all'altro in relazione all'andamento stagionale.

In tutti i prodotti testati non e stata trovata traccia di acqua aggiunta, una pratica sCARICA
vietata dal 2005, quando & stata messa al bando la possibilita di preparare la passata IL LIBR(
partendo dal concentrato. Tutto bene per i contaminanti. I pesticidi erano assenti nei

prodotti biologici e nella passata a marchio La Torrente, pochi e sotto i livelli consentiti

negli altri prodotti. L'ultimo parametro analizzato & la presenza della tossina

dell’Alternaria, un genere di muffe che colpisce frutta e verdura: la stragrande

maggioranza dei prodotti testati ne ¢ risultata priva.

Tutte le passate analizzate sono prodotte con pomodoro 100% italiano, crARICA
un'indicazione che, fa notare Altroconsumo, € usata come uno slogan, come se la I
provenienza italiana sia una garanzia di qualita e sicurezza superiore. La rivista -
evidenzia che per evitare dubbi sull'origine della materia prima (da anni si insinua

I'impiego di prodotto cinese), & stato messo a punto un test, basato sul rapporto tra due

isotopi radioattivi dello stronzio.
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La marca di pomodoro Gino prodotto in Italia con

concentrato di pomodoro, é venduta solo all’estero
Il problema & che negli ultimi anni non ci sono notizie di utilizzo fraudolento di
concentrato di pomodoro cinese nel prodotto italiano. L'aggiunta del concentrato
importato dalla Cina e una grande bufala, come abbiamo gia scritto. Questa storia nasce
perché in Italia arrivano grandi quantita di doppio e triplo concentrato, che viene
rilavorato e usato come ingrediente per sughi e altri prodotti in scatola destinati a Libia,
Ghana, Nigeria e decine di altri Paesi. In virtu di questa lavorazione, i prodotti
confezionati posso riportare sia la dicitura “Made in Italy”, sia i colori della nostra
bandiera. Qualcuno sostiene che una parte di queste conserve potrebbe fermarsi in
Italia, ma non & vero. I barattoli hanno marchi e noi sconosciuti come ad esempio Gino.
In Italia si trasformano mediamente ogni anno oltre 5 milioni di tonnellate di pomodoro
fresco: importiamo circa 200 mila tonnellate di concentrato di pomodoro da diversi
mercati - quali la Cina, gli USA, la Spagna, il Portogallo e la Grecia - ma ne esportiamo
piu del doppio.

© Riproduzione riservata
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Redazione Il Fatto Alimentare
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LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini specializzato in conserve di pomodoro, confetture e condimenti
a base vegetale, anche per quest'anno si aggiudica il prestigioso premio Quality Award:
ad essere premiate nell'edizione 2020 sono le Salse Pronte, le Confetture e le Passate di Pomodoro.

LE CONSERVE DELLA NONNA
PREMIATE AL QUALITY AWARD 2020

Per il secondo anno consecutivo i consumatori italiani assegnano allo storico marchio modenese il
riconoscimento di qualita alle linee di salse pronte e confetture, estendendo il premio nell'edizione 2020
anche alle passate di pomodoro.

| consumatori continuano a scegliere e apprezzare lautenticita e la tradizione delle linee di prodotto Le
Conserve della Nonna, che si aggiudicano anche per il 2020 il prestigioso premio Quality Award.
Lassegnazione della garanzia di qualita questanno ¢ stata attribuita per la seconda volta consecutiva
alle linee di Salse pronte e di Confetture ed estesa, in questa edizione, anche alle Passate di Pomodoro
del celebre marchio modenese, fondato a Ravarino nel 1973 e parte integrante del Gruppo Fini.

Il Quality Award & un riconoscimento assegnato ai prodotti alimentari (Food & Beverage) attraverso test
sensoriali condotti da laboratori indipendenti, con il coinvol-
gimento di un campione di 360 consumatori heavy user, scelti
come rappresentanti di tuttii potenziali acquirenti della tipologia
di prodotto da valutare, per genere, eta e nucleo famigliare.
La valutazione dei prodotti in gara viene realizzata mediante un rigoroso
blind test: senza conoscere la marca di appartenenza del prodotto, ciascun
consumatore esprime un giudizio su alcune componenti, tra cui l'etichetta
degli ingredienti, il gradimento globale, il sapore, l'aspetto, la consistenza
e 'odore. Solo i prodotti in test che hanno ottenuto un apprezzamento dei
consumatori pari ad almeno 7
punti su 10 possono fregiarsi
del Quality Award per la cate-
goria in oggetto, per una durata
di12 mesi.

Nel 2019 Le Conserve della Nonna si era aggiudicata il prestigioso ricono-
scimento per tre tipologie di salse pronte - la Mediterranea, la Marinara
e 'Emiliana - e per lintera gamma di confetture. Quest'anno il premio
é stato esteso anche alle passate di pomodoro del brand modenese:
realizzate esclusivamente con varieta di pomodoro lungo dolce coltivato
in Emilia Romagna, le passate de Le Conserve della Nonna sono buone
come quelle fatte in casa. Una volta raccolto, il pomodoro ¢é lavorato
entro le 24 ore successive, per mantenere intatte le proprie caratteristiche organolettiche: il risultato & una passata
dolce, corposa, ad alto brix e basso indice bostwich, con un ridotto contenuto di sale (solo lo 0,5% del totale).
Prodotto altamente gradito dai consumatori chiamati all'assaggio, “ottima consistenza, sapore naturale, aroma intenso,
aroma di pomodoro maturo”sono tra le caratteristiche principali rilevate in spontanea e 1'89,5% dei consumatori
considera il prodotto similare a quello fatto in casa, con un 100% diintention to buy!

Anche per il 2020 i prodotti premiati de Le Conserve della Nonna potranno fregiarsi del logo di qualita in esclusiva nella propria
categoria merceologica, a garanzia per il consumatore di una scelta sicura in termini di materia prima, gradimento e gusto.
Ancora un importante riconoscimento dunque per lo storico brand del Gruppo Fini, che testimonia il costante impegno
per fornire al mercato prodotti di elevata qualita, in connubio perfetto tra innovazione e tradizione.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta produttiva dell alimentare con sede a Modena. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizional, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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| consumatori continuano a scegliere e apprezzare l'autenticita e la tradizione delle linee di prodotto Le Conserve
della Nonna, che si aggiudicano anche per il 2020 il prestigioso premio Quality Award. L'assegnazione della
garanzia di qualita quest'anno & stata attribuita per la seconda volta consecutiva alle linee di Salse pronte e di
Confetture ed estesa, In questa edizione, anche alle Passate dl Pomodoro del celebre marchio modenese, fondato a
Ravaring nel 1973 e parte integrante del Gruppo Fini,

Il Quality Award & un riconoscimento assegnato al prodott] alimentari (Food & Beverage) attraverso test sensoriall
condotti da laboratori indipendenti, con il coinvolgimento di un campione di 300 consumatari heavy user, sceltl
come rappresentanti di tuttl i potenziali acquirenti della tipologia di prodotto da valutare, per genere, eta e nuclea
famigliare.

La valutazione del prodottl in gara viene realizzata medlante un rigoroso blind test: senza conoscere la marca di
appartenenza del prodotto, clascun consumatore esprime un giudizio su alcune compaonentl, tra cul l'etichetta degll
ingredient, il gradimento globale, |l sapore, Faspetto, la consistenza e I'odore, Solo | prodottl in test che hanno
ottenuto un apprezzamento dei consumatari pari ad almena 7 punti su 10 possono fregiarsi del Quality Award per
la categoria in oggetto, per una durata di 12 mesi.

Nel 2019 Le Conserve della Nonna si era aggiudicata Il prestigioso riconoscimento per tre tipologie di salse pronte -
la Mediterranea, |a Marinara e 'Emiliana - e per lintera gamma di confetture. Quest'anno il premio é stato esteso
anche alle passate di pomodoro del brand modenese: realizzate esclusivamente con varieta di pomodoro lungo
dolce coltivato in Emilia Romagna, le passate de Le Conserve della Nonna sono buone come quelle fatte in casa.
Una volta raccolto, il pomodoro & lavorato entro le 24 ore successive, per mantenere intatte le proprie
caratteristiche organolettiche: Il risultato & una passata dolce, corposa, ad alto brix e basso indice bostwich, con un
ridotto contenuto di sale (solo lo 0,5% del totale).

Prodotto altamente gradito dai consumatori chiamati all'assaggio, “ottima consistenza, sapore naturale, aroma
intenso, aroma di pomodoro maturo”® sono tra le caratteristiche principali rilevate in spontanea e I'89,5% dei
consumatori considera il prodotto similare a quelle fatto in casa, con un 100% di intention to buy!

Anche per |l 2020 | prodotti premiati de Le Conserve della Nonna potranno fregiarsi del logo di qualita in esclusiva
nella propria categoria merceoclogica, a garanzia per Il consumatore di una scelta sicura in termini di materia prima,
gradimento e gusto.

Ancora un importante riconoscimento dungue per lo storico brand del Gruppo Finl, che testimonia il costante

impegno per fornire al mercato prodotti di elevata qualita, in connubio perfetto tra innovazione e tradizione.
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| consumateri continuano a scegliere e apprezzare l'autenticita e la
tradizionz delle linee di prodotio Le Conserve della Nonna, che si
aggiudicano anche per il 2020 il prestigioso premio Quality Award.
Lassegnazione della garanzia di qualita quest'anno & stata attribuita per la
seconda velta consecutiva alle linee di Salse pronte e di Confetture ed
estesa, in questa edizione, anche alle Passate di Pomodoro del celebre
marchio modenese, fondato a Ravarino nel 1973 e parte integrante del
Gruppo Fini.

Il Quality Award & un riconoscimento assegnato ai prodotti alimentari (Food
& Beverage) attraverso test sensoriali dotti da laborateri indipendenti,

con il coinvelgimento di un camplone di 300 consumatori heavy user, scelti
come rappresentanti di tutti i potenziali acquirenti della tipologia di prodotto

da valutare, per genere, eté e nucleo famigliare.

La valutazione dei prodotti in gara viene realizzata mediante un rigoroso
blind test: senza conoscere la marca di appartenenza del prodotto, ciascun
consumatore esprime un giudizio su alcune componenti, tra cui 'etichetta
deqli ingredienti, il gradimento globale, il sapore, l'aspatto, la consistenza @
I'odore. Salo i prodotti in test che hanno ottenuto un apprezzamento dei
consumateri pari ad almeno 7 punti su 10 possono fregiarsi del Quality
Award per la categoria in oggetto, per una durata di 12 mesi.

Mel 2019 Le Conserve della Nonna si era agaiudicata il prestigioso
riconoscimento per tre tipologie di salse pronte - la Mediterranea, la
Marinara e 'Emiliana — e per l'intera gamma di confetture. Quest'anno il
premio & stato esteso anche alle passate di pomodoro del brand modenese:
realizzate esclusivamente con varieta di pomedoro lunge delce coltivate in
Emilia Romagna, le passate de Le Conserve della Nonna sono buone come
quelle fatte in casa. Una volta raccolto, il pomodoro & lavorato entro le 24
ore successive, per mantenere intatle le proprie caratteristiche
organclettiche: il risultato & una passata dolce, corposa, ad alto brix e basso
indice bostwich, con un ridotto contenuto di sale (solo lo 0,5% del totale).

Prodotto altamente gradito dai consumatori chiamati all'assaggio, "ottima
consistenza, sapore naturale, aroma intenso, aroma di pomodero matura”
sono tra le caratteristiche principali rilevate in spontanea e '89,5% dei
consumator| considera il prodotto similare a quello fatta in casa, con un
100% di intention to buy!

Anche per il 2020 i prodotti premiati de Le Conserve della Monna potranno
fregiarsi del logo di qualita in esclusiva nella propria categoria
merceologica, a garanzia per |l consumatore di una scelta sicura in termini
di materia prima, gradimento e gusto.

Ancora un importante riconoscimento dunque per lo storico brand del
Gruppe Fini, che testimonia il costante impegno per fornire al mercato

prodotti di elevata qualita, in connubio perfetto tra innovazione e tradizione.

COFREMI O LE COMSERVE BELLA NORMA
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Quality Award: svelati i 42 vincitori 2020

Bono staté annunciati | vinciton 2620 dalla quinta adizione ded premio Quality Award. |'unico riconoscimsnto itallano attribuito al
prodall di quusiith altraverss || giudizio del sonsumaton. Con questa adizgions, Quallty Awsrd s riconfema cama prima prammin in
|takia par numero di prodoti sbmenisd tesiall e neonosclull per s loro guallta. con ben 42 aziends i olre 70 difterent categorle

i grandi marchi grean, novita di mercato @ prodott in finea con e ultime tendenze dl consimo, E nan solo dal
lood: Cuality Awsrd, inizlalments | premio estlusive per § food & beverage, ai aprind dal 2001 a 1ty | mercad] del Frmeg,
includande quindt non soke i prodotli del menceio Pet (fine a cggi premiati con §| Pet Awand), ma anche | prodotti no food, come
qualll ralativi alta cura del corpe e dalls casa, E gli da quests sdizione 2020 5| svelano slcunt dei primi premiall in quests nuove
&ree i AFIoNS.

Ecco tutt] | promiatl Cuality Award 2020

Quality Award - Food & Baverage

1. Crescenza rcetta radizonale 38 Latte

2. Caffé Borbone, cafib macinato Misceln Docisa 8 Nobde

3, Vino Tavemnedlo collazions White Gold & Biack Gold

4. Prosciifio cotto & Petto di Tecchino Salumi Coatl Lenta Cotiura
&, Pamodorini @ zucchine Colle & Oro

. Carote del Consorzio Carota Novedla di lspica IGP

7. Succhi & nettan KORE Fruttl di Sicllls

. Pastn ARMANDO

B Contolture, salse pronia ¢ passale Le Conserve defla Nonna
10, Piatn prontl VERDURE & FANTASIA o Ghisettl 1870

11, Olio exirevengine & oive e ollo di olva DI Carle In Telrapacs
12, Qlio di serni FriggiLeggero i Tatrapack

13 Catté In capside & cialde KIMBO

14. Burrata In toglia, Caciocavailo & kb nuovissima Burrela acclughs & paperone cnusco La Goloaa dl Puglia
15, Dattarind & pomodod palati La Rosing

16, Pasta fresca di samola formati Regi pasta fresca inlegr salogica Maffel

17. Malinda con Mousse di frutta clessica e Pik Che Mela, Malamango rendalle di mela, Squeere ta passeta 100% frutts 8
Melamangio Tenaro Snack

V8. Pasta, grissini e biscobl senza ghdine Le Veneziane

12. Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrigos

20. Umoncallo Pallini

21, Craife spalmabil & snack Parmigot

22 Barcholte Palssneda & Pizzoli

23. Food Evolution con | meatanalog a basa vegatsls

24. Il Gonding di Pangea Food, altemative 1007% vegpetals & formagalo
25, Sperie Ubenn, arbo @ spazie bislogiche Bio Wagnes

26. Bastoncini & Mare, Atfettato di Mare & # ruovissimo: Su-Shimi Coraya
7. Pesdl siclani Campo o'Oro

28 Pl di afici Zarotti

29, Zucchero di canna finissimo, zuccharo a welo d canna & miale Eridanta
30 Linea vegetals Fior di Naturs, in esclusiva da Buroapdn

31 Burro 1829 glassics o salats Fattorie Flandin

32 Caramalle Herbamedle

Quality Award — No Foed

1. Spizeaiing aleltico caricabile GUM PowerCARE

£, Temicci Vigorplant
3. Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes

4. Sacchetti bodegradabill & 100% compostabill per umido organico Blo.C

Pet Award - del Quality i prodotti del mercato Pet

1. Trixie con i giochi di strategia per cani, la scaletta pieghevols @ |a casa del gatto in 30
2. Snack per canl e Ciotole FermaCiLl & Farm Company

3, Gollari, guinzagli ¢ medaglietie MyFamily

4, Pomata a¥a calendula HOPS Pet Food & Box

5. Pasticearla per canl DoggyeBag

B, Croccantini per cani @ gatli Monge Nalural Superpremium, croccantini per cani e gabli Monge Vietsolution @ Lettiera Easy
Grean 100% Mals Itallano Monge

7. Sacchetl biodegradabil e 100% compastabili par latiera gatio & sacohetti igienici per cane Bio.C
B. Maxi Zoo con umide gatho & cane Pet Balance Medica
Cheea qui per Il video rlassuntive di tutt | premiati

Rigoros test di performance sone stall condott da Marketing Consulting, &zlenda dalla lunge espenenza nazionale &
intamnazionale nal sattore. Tramite questa attenta valutazioni, Marketing Consulting rissce a offrire ai propri canti g strumanti

necessar per indagare | bisogni dei e b s, una vera 8 propra scienza, Fanalis
sengorise, le industrie paesono cosl comprandere meglio | bisogni del consumator in targed, il prodile sensariale del prodatio
anche rispetto ai competitor, l'appeal del pack, |a forza defla marca, I'elasticita al prezzo. ~Le aziende di grandi e piccole
dimipnsicni - dichisra Antonio Decaro, responsabie mrkeling della Marketing Gonsulling @ del premio Quality Avward - si
Evvicinano sempee pil & una metodologla di indagine come I"anelis| sensorale, per mighorare e rendere pad efficiente il processo
decisionale, lo sviluppo del prodotto @ le azioni di marketing a supporto. Questa & la mission della Marketing Consulting: mathare
al cantro di Wilks il consumalon..

‘Coma viens assagnato il premio

Sono ben 300 | consumator talianl cainvalti nelfassegnazione di Quality Award. Il aluta Il pradaotto L bilind
tost: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto stesso, | consumator esprimono un giudizio di
soddisfazions da 0 a 10. Solo se @ prodotio in test § soddisfa ampiamente, Fazienda pud foeveres il premio, valido per un anno, In
questo mado, il loge ded premie Cuality Award sulle confezioni dei prodattl premiatl serk la garanzia per i futurl consumator di
‘aver acquistato un ottimo prodotto, un invito alla prova @ una rassicurazione di aver fatto una scelta che soddisferd ke proprie
esigenze.
| consumatori somo rechutati direttamente da laboratari indipendanti, specializzati in consumer analysis, con l'obietivo di

= butte quelle p he un domani potrebbers daveers acquistars la lipelagia di prodotts in leet. Ciaseun prodotts,
tastato senza che wenga mostrata la marca, ottarra 'ambito premio solo se contemporaneaments saddisferd tre requisit:
gradimento globale pad ad almeno 70, intenzione all'acquisto pari ad almens il 7M. punieggio superiore rispetio ad altr
eventusll prodot competiton.

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting amplia la metodologia di test offrendo ai propri clenti la possibilita
medio di categona, costruilo testando le

i canfrontare || proprie Iivelle di quaité attricuite dal co con un
referenze pil vendule a totale talia. In quesio modo, alle aziends partecipanti al premio sara data la possibilita non solo di
ractontare al mercato che i proprio prodotio ha raggienio gl alli requisiti di qualita richiessi dal premio Quality Award, ma che
questa qualith & anche pid alta dedla gualith media delle referenze testate, pid vendute nel nostro Paese.
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QUALITY AWARD 2020
La qualita premiata dai consumatori italiani

Assegnati i premi Quality Award 2020
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Il Premio Quality Award — 'unico riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di qualita
attraverso il giudizio dei consumatori - annuncia i vincitori della quinta edizione2020. Tra i
premiati del 2020 sono presenti grandi marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in
linea con le ultime tendenze di consumo. Con l'edizione 2020 il premio si € riconfermato
come primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari testati e premiati per la loro
qualita, con ben 42 aziende in oltre 70 differenti categorie merceologiche, dal Food al
No Food e al Pet.Di seguito tutti i premiati

QUALITY AWARD 2020:
QUALITY AWARD - Food&Beverage

Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

-

Caffé Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile

Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold

Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura
Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

Pasta ARMANDO

© ® N o o ~ w0 DN

Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna

Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870

- A
)

Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapack
12.  Olio di semi FriggiLeggero in Tetrapack
13. Caffé in capsule e cialde KIMBO

14. Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone
crusco La Golosa di Puglia

15. Datterini e pomodori pelati La Rosina
16. Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica Maffei

17. Melinda con Mousse di frutta classica e Piu Che Mela, Melamangio rondelle di mela,
Squeeze la passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

18. Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

19. Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique

20. Limoncello Pallini

21. Creme spalmabili e snack Pernigotti

22. Barchette Patasnella

23. Food Evolution con i meat analogue a base vegetale

24. I Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio
25. Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio Wagner

26. Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo Su-Shimi Coraya
27. Pesti siciliani Campo d’Oro

28. Filetti di alici Zarotti

29. Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di canna e miele Eridania
30. Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin

31. Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino
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32. Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD — No Food
1. Spazzolino elettrico ricaricabile GUM PowerCARE
Terricci Vigorplant

Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes

Eal S

Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per umido organico Bio.C

PET AWARD - declinazione del Quality Award

per i prodotti del mercato PET.

Trixie con i giochi di strategia per cani, la scaletta pieghevole e la casa del gatto in

Snack per cani e Ciotole FermaQUI di Farm Company
Collari, guinzagli e medagliette MyFamily
Pomata alla calendula HOPS Pet Food & Box

Pasticceria per cani DoggyeBag

S O

Croccantini per cani e gatti Monge Natural Superpremium, croccantini per cani e
gatti Monge Vetsolution e Lettiera Easy Green 100% Mais Italiano Monge

7.  Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per lettiera gatto e sacchetti igienici
per cane Bio.C

8.  Maxi Zoo con umido gatto e cane PetBalance Medica

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il premio QUALITY AWARD é attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test
di performance condotti da Marketing Consulting, azienda con forte esperienza in
consumer test (blindtest, con joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale che
internazionale. L’obiettivo di Marketing Consulting & offrire ai propri clienti - aziende
operanti in tutti i mercati dall’alimentare alla cosmesi, dal pet alla detergenza casa - gli
strumenti necessari per indagare i bisogni dei consumatori e prevederne le scelte.
Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio
comprendere i bisogni dei consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche
rispetto ai competitor, 'appeal del pack, la forza della marca, I'elasticita al prezzo. “Sempre
piu le aziende di grandi e anche di piccole dimensioni si avvicinano ad una metodologia di
indagine come l'analisi sensoriale, per migliorare e rendere piu efficiente il processo
decisionale, lo sviluppo del prodotto e le azioni di marketing a supporto. Questa ¢ la
mission della Marketing Consulting, mettere al centro di tutto il consumatore”,
dichiara Antonio Decaro, responsabile marketing di Marketing Consulting e del
premio Quality Award. Da sei anni Marketing Consulting offre alle industrie che si
distinguono in qualita durante i test di laboratorio, uno strumento di marketing nuovo per
differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il premio
Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Quality Award e I'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy
user la tipologia di prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta. | test di
performance sono effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il
prodotto attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del
prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10.Solo
se il prodotto in test soddisfa ampiamente i consumatori ricevere il premio QUALITY
AWARD, valido per un anno. In questo modo, il logo del premio QUALITY AWARD sulle
confezioni dei prodotti premiati sara la garanzia per i futuri consumatori di aver acquistato
un ottimo prodotto, un invito alla prova e una rassicurazione di aver fatto una scelta che
soddisfera le proprie esigenze. | consumatori sono reclutati direttamente da laboratori
indipendenti, specializzati in consumer analysis, con l'obiettivo di rappresentare tutte quelle
persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in test.
Ciascun prodotto, testato senza che venga mostrata la marca, otterra 'ambito Premio
Quality Award solo se contemporaneamente soddisfera 3 requisiti:

. gradimento globale pari ad almeno 7/10;
. intenzione all’acquisto pari ad almeno il 70%;

. punteggio superiore rispetto ad altri eventuali prodotti competitor.
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COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting amplia la metodologia di test
offrendo ai propri clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai
consumatori con un benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piu
vendute a totale Italia (il primo 30% a volume; elenco referenze e definizione di categoria:
fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende partecipanti al premio sara data la possibilita
non solo di raccontare al mercato che il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di
qualita richiesti dal premio Quality Award, ma che questa qualita € anche piu alta della
qualita media delle referenze testate, piu vendute nel nostro Paese.

La collaborazione con Nielsen va nella direzione di rendere sempre piu autorevole e
spendibile sul mercato il premio Quality Award da parte delle aziende e della distribuzione,
ed una raccomandazione di acquisto a scaffale sempre piu utile per i futuri consumatori.

NOVITA 2021

Quality Award, inizialmente il premio esclusivamente per il Food&Beverage, si apre a tutti i
mercati del FMCG, includendo quindi non solo i prodotti del mercato PET (fino ad oggi
premiati con il Pet Award), ma anche i prodotti No Food, come quelli relativi alla cura del
corpo e della casa. E gia da questa edizione 2020 si svelano alcuni dei primi premiati in
queste nuove aree di azione. “Tutti i prodotti del FMCG sono oggetto di valutazione da
parte dei consumatori e quindi possono essere oggetto di un consumer test per
comprendere quanto la loro qualita soddisfi il consumatore. [l Premio Quality Award
riassume ed evidenzia in modo chiaro e forte tutto cio: la qualita riconosciuta dai
consumatori e raccomandata ad altri consumatori”, dichiara Domenico Raffone,
responsabile commerciale di Marketing Consulting e del Premio Quality Award.
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IL PREMIO QUALITY AWARD 2020 in TV

= | =

BCONSUMERTEST

QUALITY AWARD 2020 in TV

Da domenica 8 marzo su La7 e La7d

Al via la campagna televisiva del Premio QUALITY AWARD. Da domenica 8 marzo fino
alla Pasqua tutti i prodotti di qualita premiati dai consumatori saranno pubblicizzati su La7
e La7d, tutti i giorni dalla fascia pranzo fino alla seconda serata. E solo una delle tante
iniziative di comunicazione che Marketing Consulting, societa di ricerche di mercato
consumer proprietaria del Premio QUALITY AWARD, ha previsto per quest’anno a
supporto dei prodotti premiati. Nonostante la Serata di Premiazione con Cena di Gala
programmata per lo scorso 3 marzo nei prestigiosi saloni storici della Fondazione Istituto
Ciechi di Milano sia stata annullata a causa del’emergenza legata alla diffusione del
Corona Virus sul territorio lombardo, I'attivita del Premio QUALITY AWARD non si
ferma. Sono state infatti ufficializzate tutte le 42 aziende premiate, in oltre 70 categorie
merceologiche, pochi giorni fa attraverso la stampa e i canali web e social del premio
stesso

Di sequito tutti i premiati QUALITY AWARD 2020:
QUALITY AWARD - Food&Beverage
1. Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte
Caffé Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile
Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold
Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura
Pomodorini e zucchine Colle d’Oro
Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP
Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia
Pasta ARMANDO

® N o o s N
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9.  Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna
10. Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870

11. Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapack
12. Olio di semi FriggiLeggero in Tetrapack

13. Caffé in capsule e cialde KIMBO

14. Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone
crusco La Golosa di Puglia

15. Datterini e pomodori pelati La Rosina
16. Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica Maffei

17.  Melinda con Mousse di frutta classica e Piu Che Mela, Melamangio rondelle di mela,
Squeeze la passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

18. Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

19. Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique

20. Limoncello Pallini

21. Creme spalmabili e snack Pernigotti

22. Barchette Patasnella di Pizzoli

23. Food Evolution con i meat analogue a base vegetale

24. |l Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio
25. Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio Wagner

26. Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo Su-Shimi Coraya
27. Pesti siciliani Campo d’Oro

28. Filetti di alici Zarotti

29. Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di canna e miele Eridania
30. Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin

31. Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino

32. Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD - No Food

1. Spazzolino elettrico ricaricabile GUM PowerCARE
2. Terricci Vigorplant

3. Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes
4

Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per umido organico Bio.C

PET AWARD - declinazione del Quality Award per i prodotti del mercato

. Trixie con i giochi di strategia per cani, la scaletta pieghevole e la casa del gatto in
D

Snack per cani e Ciotole FermaQUI di Farm Company

1
3]
2
3.  Collari, guinzagli e medagliette MyFamily
4 Pomata alla calendula HOPS Pet Food & Box
5 Pasticceria per cani DoggyeBag

6

Croccantini per cani e gatti Monge Natural Superpremium, croccantini per cani e
gatti Monge Vetsolution e Lettiera Easy Green 100% Mais Italiano Monge

7.  Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per lettiera gatto e sacchetti igienici
per cane Bio.C

8.  Maxi Zoo con umido gatto e cane PetBalance Medica

Gli spot che andranno on air ogni giorno su La7 e La7d sono i seguenti:
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SPOT 1: https://www.youtube.com/watch?v=L8U1mNx-6X0

SPOT 2: https://www.youtube.com/watch?v=BRonTIuoFXg

SPOT 3: https://www.youtube.com/watch?v=yw7IhF76AXk
SPOT 4: https://www.youtube.com/watch?v=nlfM13DVC|iM

SPOT 5: https://www.youtube.com/watch?v=So1FYDudStg
SPOT 6: https://www.youtube.com/watch?v=K22rv8 TKRzQ
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LINK: http://www.corriereortofrutticolo.it/2020/03/10/le-conserve-della-nonna-vincono-il-premio-quality-award/

IL MENSILE DI ECONOMIA E ATTUALITA DEL SETTORE ORTOFRUTTA

Chisiamo Inserzioni Contatti

THE FIRST ITALIAN MONTHLY ON FRUIT AND VEGETABLE MARKET

ATTUALITA AZIENDE DISTRIBUZIONE ESTERO FIERE INNOVAZIONE LOGISTICA PRODOTTI

NEWSLETTER

LE CONSERVE DELLA NONNA VINCONO IL PREMIO
QUALITY AWARD

Pubblicato il 10 marzo 2020 um

| consumatori continuano a scegliere e apprezzare l'autenticita e la tradizione delle linee di prodotto Le
Conserve della Nonna, che si aggiudicano anche per il 2020 il prestigioso premio Quality Award.
L'assegnazione della garanzia di qualita quest'anno é stata attribuita per la seconda volta consecutiva alle
linee di Salse pronte e di Confetture ed estesa, in questa edizione, anche alle Passate di Pomodoro del
celebre marchio modenese, fondato a Ravarino nel 1973 e parte integrante del Gruppo Fini.

Il Quality Award € un riconoscimento assegnato ai prodotti alimentari (Food & Beverage) attraverso test
sensoriali condotti da laboratori indipendenti, con il coinvolgimento di un campione di 300 consumatori
heavy user, scelti come rappresentanti di tutti i potenziali acquirenti della tipologia di prodotto da
valutare, per genere, eta e nucleo famigliare.

La valutazione dei prodotti in gara viene realizzata mediante un rigoroso blind test: senza conoscere la
marca di appartenenza del prodotto, ciascun consumatore esprime un giudizio su alcune componenti, tra
cui l'etichetta degli ingredienti, il gradimento globale, il sapore, I'aspetto, la consistenza e I'odore. Solo i
prodotti in test che hanno ottenuto un apprezzamento dei consumatori pari ad almeno 7 punti su 10
possono fregiarsi del Quality Award per la categoria in oggetto, per una durata di 12 mesi.

Nel 2019 Le Conserve della Nonna si era aggiudicata il prestigioso riconoscimento per tre tipologie di salse
pronte - la Mediterranea, la Marinara e 'Emiliana - e per Iintera gamma di confetture. Quest'anno il
premio ¢ stato esteso anche alle passate di pomodoro del brand modenese: realizzate esclusivamente con
varieta di pomodoro lungo dolce coltivato in Emilia Romagna, le passate de Le Conserve della Nonna sono
buone come quelle fatte in casa. Una volta raccolto, il pomodoro & lavorato entro le 24 ore successive, per
mantenere intatte le proprie caratteristiche organolettiche: il risultato € una passata dolce, corposa, ad
alto brix e basso indice bostwich, con un ridotto contenuto di sale (solo lo 0,5% del totale).

Prodotto altamente gradito dai consumatori chiamati allassaggio, “ottima consistenza, sapore naturale,
aroma intenso, aroma di pomodoro maturo” sono tra le caratteristiche principali rilevate in spontanea e
I'89,5% dei consumatori considera il prodotto similare a quello fatto in casa, con un 100% di intention to
buy!

Anche per il 2020 i prodotti premiati de Le Conserve della Nonna potranno fregiarsi del logo di qualita in
esclusiva nella propria categoria merceologica, a garanzia per il consumatore di una scelta sicura in termini

di materia prima, gradimento e gusto.
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Ancora un importante riconoscimento dunque per lo storico brand del Gruppo Fini, che testimonia il

costante impegno per fornire al mercato prodotti di elevata qualita, in connubio perfetto tra innovazione e

tradizione.
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I LE CONSERVE DELLA NONNA AMPLIA LA
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In attesa di nuove referenze gia in fase di
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Quality Award
2020: la qualita
premiata dai
consumatori
italiani

IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD ¢ attribuito ai prodotti di largo consumo
attraverso rigorosi test di performance condotti da Marketing
Consulting, societa specializzata in consumer analysis, in
collaborazione con laboratori indipendenti su tutto il territorio italiano,
ed & l'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori
italiani heavy user la tipologia di prodotto in test in un’esperienza
di valutazione diretta.

| test di performance sono effettuati con un campione ampio di
consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso un blind test: senza
che sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto stesso,
ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10.

Solo se il prodotto in test soddisfera ampiamente i consumatori potra

ricevere il premio QUALITY AWARD, valido per un anno. In questo

M

LINK: https://www.distribuzionemoderna.info/spot-news/quality-award-2020-la-qualita-premiata-dai-consumatori-italiani

Il primo quotidiano sulla GDO
Aggiornato al 03 Marzo 2020 - ore 00:00
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modo, il logo del premio QUALITY AWARD sulle confezioni dei prodotti
premiati sara la garanzia per i futuri consumatori di aver acquistato un
ottimo prodotto, un invito alla prova e una rassicurazione di aver fatto

una scelta che soddisfera le proprie esigenze.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO

Il logo Quality Award e di proprieta della Marketing Consulting, azienda
con forte esperienza in consumer test (blind test, conjoint analysis,
neuro marketing) sia a livello nazionale che internazionale. L’obiettivo
della Marketing Consulting & offrire ai propri clienti, le aziende operanti
in tutti i mercati dall’alimentare alla cosmesi, dal pet alla detergenza
casa, gli strumenti necessari per indagare i bisogni dei consumatori e
prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria scienza, I’analisi
sensoriale, le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei
consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai
competitor, I'appeal del pack, la forza della marca, Ielasticita al prezzo.

“Sempre piu le aziende di grandi e anche di piccole dimensioni si
avvicinano ad una metodologia di indagine come I'analisi sensoriale,
per migliorare e rendere piu efficiente il processo decisionale, lo
sviluppo del prodotto e le azioni di marketing a supporto. Questa ¢ la
mission della Marketing Consulting, mettere al centro di tutto il
consumatore”, dichiara Antonio Decaro, responsabile marketing della
Marketing Consulting e del premio Quality Award.

Da sei anni la Marketing Consulting offre alle industrie che si
distinguono in qualita durante i test di laboratorio, uno strumento di
marketing nuovo per differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la
qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award. Con I'edizione
2020 il premio si & riconfermato come primo premio in Italia per numero
di prodotti alimentari testati e premiati per la loro qualita, con ben 42
aziende in oltre 70 differenti categorie merceologiche, dal Food al No
Food e al Pet.

METODOLOGIA

Un prodotto, per ottenere il premio QUALITY AWARD, dovra essere
valutato direttamente dai consumatori. | campioni del prodotto, inviati
in laboratori specializzati in analisi sensoriale, saranno distribuiti a ben
300 consumatori in target. Non si tratta quindi di uno stesso panel che
testera tutti i prodotti iscritti, ma di un campione di consumatori heavy
user la tipolo gia di prodotto in test, le cui caratteristiche socio
demografiche (eta, reddito, nucleo familiare, abitudini di consumo)

saranno quanto piti in linea con il reale acquirente.

| consumatori in target saranno reclutati direttamente dal laboratorio
con |'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone che un domani
potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in test. Ad
esempio, se si dovra testare uno shampoo con una determinata reason
why (districante; nutriente; per i capelli colorati; anti forfora) , il
laboratorio contattera consumatori abituali di quella tipologia di
shampoo, cosicché I'esperienza di consumo fornisca loro la capacita di
esprimere correttamente un giudizio sul prodotto in test, utilizzando
come benchmark per la valutazione la propria esperienza “routinaria”
(test monadico). In questo modo, per valutare I'efficacia e la qualita
globale del prodotto in test, non sara necessario confrontarlo durante lo
stesso test con uno o piu prodotti competitor. Il test potra essere
effettuato dai consumatori in central location o a casa (home use test),
a seconda del prodotto in analisi.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento QUALITY AWARD per

un intero anno solo se il gradimento complessivo medio dei
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consumatori & pari o superiore a 7 (scala da 0 a 10) e almeno il 70% dei
consumatori si dichiara favorevole all’acquisto (condizioni necessarie).
Qualora in test dovessero esserci due o piu prodotti all’interno della
stessa categoria merceologica, il riconoscimento QUALITY AWARD sara
conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo maggiore
rispetto ai prodotti partecipanti competitor (valutazione che dovra
comunque sempre rispettare le condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting amplia la
metodologia di test offrendo ai propri clienti la possibilita di
confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piu
vendute a totale Italia (il primo 30% a volume; elenco referenze e
definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende
partecipanti al premio sara data la possibilita non solo di raccontare al
mercato che il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita
richiesti dal premio Quality Award, ma che questa qualita & anche piu
alta della qualita media delle referenze testate, pili vendute nel nostro

Paese.

La collaborazione con Nielsen va nella direzione di rendere sempre piu
autorevole e spendibile sul mercato il premio Quality Award da parte
delle aziende e della distribuzione, ed una raccomandazione di acquisto

a scaffale sempre piu utile per i futuri consumatori.

NOVITA 2021

Quality Award, inizialmente il premio esclusivamente per il Food
&Beverage, si apre a tutti i mercati del FMCG, includendo quindi non
solo i prodotti del mercato PET (fino ad oggi premiati con il Pet Award),
ma anche i prodotti No Food, come quelli relativi alla cura del corpo e
della casa. E gia da questa edizione 2020 si svelano alcuni dei primi
premiati in queste nuove aree di azione. “Tutti i prodotti del FMCG sono
oggetto di valutazione da parte dei consumatori e quindi possono
essere oggetto di un consumer test per comprendere quanto la loro
qualita soddisfi il consumatore. Il Premio Quality Award riassume ed
evidenzia in modo chiaro e forte tutto cio: la qualita riconosciuta dai
consumatori e raccomandata ad altri consumatori”, dichiara Domenico
Raffone, responsabile commerciale della Marketing Consulting e del

Premio Quality Award.

PREMIATI 2020

QUALITY AWARD — Food&Beverage

=

. Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

N

. Caffé Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e
Nobile
. Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold

bW

Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati
Lenta Cottura

5. Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

6. Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

7. Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

8. Pasta ARMANDO

9. Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della

Nonna
10. Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870
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11.

12
13.
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Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in
Tetrapack

. Olio di semi FriggilLeggero in Tetrapack

Caffe in capsule e cialde KIMBO

14. Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima

15.
16.

17.

18.
19.
20.
21.

22,
23.

Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di
Puglia

Datterini e pomodori pelati La Rosina

Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta
fresca integrale biologica Maffei

Melinda con Mousse di frutta classica e Piu Che
Mela, Melamangio rondelle di mela, Squeeze la
passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique

Limoncello Pallini
Creme spalmabili, snack e gelati confezionati
Pernigotti

Barchette Patasnella

Food Evolution con i meat analog a base vegetale

24. 1l Gondino di Pangea Food, alternativa 100%

25.
26.

27.

28.

29.

30.

31.
32.

vegetale al formaggio

Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio Wagner

Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo
Su-Shimi Coraya

Pesti siciliani Campo d’Oro

Filetti di alici Zarotti

Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di canna
e miele Eridania
Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da
Eurospin

Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino

Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD — No Food

1
2
3.
4
PET AWARD
1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
CONTATTI

. Spazzolino elettrico ricaricabile GUM PowerCARE

. Terricci Vigorplant

Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes

. Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per

umido organico Bio.C

Trixie con i giochi di strategia per cani, la scaletta
pieghevole e la casa del gatto in 3D
Snack per cani e Ciotole FermaQUI di Farm Company
Collari, guinzagli e medagliette MyFamily
Pomata alla calendula HOPS Pet Food & Box
Pasticceria per cani Doggye Bag
Croccantini per cani e gatti Monge Natural
Superpremium, croccantini per cani e gatti Monge
Vetsolution e Lettiera Easy Green 100% Mais
Italiano Monge
Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per
lettiera gatto e sacchetti igienici per cane Bio.C
Maxi Zoo con umido gatto e cane PetBalance Medica

Marketing Consulting

Via Guidino, 1/B — 20842 Besana in Brianza (MB)
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Tel.: +39 349 1326697 Mail: antonio.decaro@consumertest.it
www.premioqualityaward.it
Consumer Test

@PremioQualityAward
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Piacere Mio!®, i primi piatti della
tradizione italiana conquistano il
banco frozen con un tocco di
modernita

Una linea di primi piatti monoporzione di qualita gastronomica per la
Grande Distribuzione: Piacere Mio!® rivoluziona il concetto di piatto
pront...
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17 Marzo 2020

Le Conserve della
Nonna si
aggiudicano anche
per 1l 2020 1l
Quality Award

Le Conserve della Nonna si aggiudicano anche per il 2020 il premio
Quality Award. L'assegnazione della garanzia di qualita questanno e
stata attribuita per la seconda volta consecutiva alle linee di salse pronte
e di confetture ed estesa, in questa edizione, anche alle passate di
pomodoro del marchio modenese, fondato a Ravarino nel 1973 e parte

integrante del Gruppo Fini.

Il Quality Award & un riconoscimento assegnato ai prodotti alimentari
(Food & Beverage) attraverso test sensoriali condotti da laboratori
indipendenti, con il coinvolgimento di un campione di 300 consumatori
heavy user, scelti come rappresentanti di tutti i potenziali acquirenti della
tipologia di prodotto da valutare, per genere, eta e nucleo famigliare.

La valutazione dei prodotti in gara viene realizzata mediante un rigoroso
blind test: senza conoscere la marca di appartenenza del prodotto,
ciascun consumatore esprime un giudizio su alcune componenti, tra cui
I'etichetta degli ingredienti, il gradimento globale, il sapore, I'aspetto, la
consistenza e I'odore. Solo i prodotti in test che hanno ottenuto un
apprezzamento dei consumatori pari ad almeno 7 punti su 10 possono
fregiarsi del Quality Award per la categoria in oggetto, per una durata di

12 mesi.
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Al via in Tv gli spot con i prodotti premiati Quality Award 2020

Al via la campagna televisiva del Premio QUALITY
AWARD. Da domenica 8 marzo fino alla Pasquatutti
i prodotti di qualita premiati dai consumatori
saranno pubblicizzati su La7 e La7d, tutti i giorni
dalla fascia pranzo fino alla seconda serata. E solo

una delle tante iniziative di comunicazione che

Marketing Consulting, societa di ricerche di mercato

consumer proprietaria del Premio QUALITY

AWARD, ha previsto per quest’anno a supporto dei prodotti premiati.

Nonostante la Serata di Premiazione con Cena di Gala programmata per lo scorso 3 marzo nei

prestigiosi saloni storici della Fondazione Istituto Ciechi di Milano sia stata annullata a causa

dell’'emergenza legata alla diffusione del Corona Virus sul territorio lombardo, I'attivita del Premio
QUALITY AWARD non si ferma.

Sono state infatti ufficializzate tutte le 42 aziende premiate, in oltre 70 categorie merceologiche, pochi

giorni fa attraverso la stampa e i canali web e social del premio stesso.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2020:

QUALITY AWARD - Food&Beverage

1.

© ©®© N o a0 kK w DN

4 4 a4 o
P w b 2O

Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

Caffé Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile

Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold
Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura
Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

Pasta ARMANDO

Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna
Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870

Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapack
Olio di semi FriggiLeggero in Tetrapack

Caffé in capsule e cialde KIMBO

Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di

Q
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Assegnati i premi Quality Award 2020: la qualita
premiata dar consumatori

Il Premio Quality Award - |'unico riconoscimento
italiano attribuito ai prodotti di qualita attraverso il
giudizio dei consumatori — annuncia i vincitori
della quinta edizione 2020. Tra i premiati del 2020
sono presenti grandi marchi evergreen, novita di
mercato e prodotti in linea con le ultime tendenze di
consumo.

Con I'edizione 2020 il premio si & riconfermato come
primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari
testati e premiati per la loro qualita, con ben 42
aziende in oltre 70 differenti categorie
merceologiche, dal Food al No Food e al Pet. 32 sono
le aziende del food&beverage premiate.

QUALITY AWARD 2020 — Food&Beverage

Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

Caffe Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile

Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold

Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura

Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

Pasta ARMANDO

Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna "IrrT™ T
Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870 K
Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapak

Olio di semi FriggiLeggero in Tetrapak

Caffé in capsule e cialde KIMBO

Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di

Puglia

Datterini e pomodori pelati La Rosina

Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica Maffei =
Melinda con Mousse di frutta classica e Pii Che Mela, Melamangio rondelle di mela, Squeeze la

passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique
Limoncello Pallini

Creme spalmabili e snack Pernigotti

Barchette Patasnella

Food Evolution con i meat analogue a base
vegetale

Il Gondino di Pangea Food, alternativa 100%
vegetale al formaggio

Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio
Wagner

Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il
nuovissimo Su-Shimi Coraya

Pesti siciliani Campo d’Oro

Filetti di alici Zarotti

Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di
canna e miele Eridania

Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin
Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino
Caramelle Herbamelle

FIMODORI PELAT
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| consumatori continuano a scegliere

e apprezzare I'autenticita e la
tradizione delle linee di prodotto Le
Conserve della Nonna, che si
aggiudicano anche per il 2020 il
prestigioso premio Quality Award.
L'assegnazione della garanzia di
qualita quest’anno & stata attribuita
per la seconda volta consecutiva alle
linee di Salse pronte e di Confetture
ed estesa, in questa edizione, anche
alle Passate di Pomodoro del celebre
marchio modenese, fondato a
Ravarino nel 1973 e parte integrante
del Gruppo Fini.

[l Quality Award & un riconoscimento
assegnato ai prodotti alimentari (Food
& Beverage) attraverso test sensoriali
condotti da laboratori indipendenti,
con il coinvolgimento di un campione
di 300 consumatori heavy user, scelti
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come rappresentanti di tutti i
potenziali acquirenti della tipologia di
prodotto da valutare, per genere, eta e
nucleo famigliare.

La valutazione dei prodotti in gara
viene realizzata mediante un rigoroso
blind test: senza conoscere la marca
di appartenenza del prodotto, ciascun
consumatore esprime un giudizio su
alcune componenti, tra cui I'etichetta
degli ingredienti, il gradimento
globale, il sapore, I'aspetto, la
consistenza e I'odore. Solo i prodotti
in test che hanno ottenuto un
apprezzamento dei consumatori pari
ad almeno 7 punti su 10 possono
fregiarsi del Quality Award per la
categoria in oggetto, per una durata di
12 mesi.

Nel 2019 Le Conserve della Nonna si
era aggiudicata il prestigioso
riconoscimento per tre tipologie di
salse pronte — la Mediterranea, la
Marinara e 'Emiliana — e per l'intera
gamma di confetture. Quest'anno il
premio e stato esteso anche alle
passate di pomodoro del brand
modenese: realizzate esclusivamente
con varieta di pomodoro lungo dolce
coltivato in Emilia Romagna, le
passate de Le Conserve della Nonna
sono buone come quelle fatte in
casa. Una volta raccolto, il pomodoro
e lavorato entro le 24 ore successive,
per mantenere intatte le proprie
caratteristiche organolettiche: il
risultato € una passata dolce,
corposa, ad alto brix e basso indice
bostwich, con un ridotto contenuto di
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sale (solo lo 0,5% del totale).

Prodotto altamente gradito dai
consumatori chiamati all'assaggio,
“ottima consistenza, sapore naturale,
aroma intenso, aroma di pomodoro
maturo” sono tra le caratteristiche
principali rilevate in spontanea e
I'89,5% dei consumatori considerail
prodotto similare a quello fatto in
casa, con un 100% di intention to buy!

Anche per il 2020 i prodotti premiati
de Le Conserve della Nonna potranno
fregiarsi del logo di qualita in
esclusiva nella propria categoria
merceologica, a garanzia per il
consumatore di una scelta sicura in
termini di materia prima, gradimento
e gusto.

Ancora un importante riconoscimento
dunque per lo storico brand del
Gruppo Fini, che testimonia il costante
impegno per fornire al mercato
prodotti di elevata qualita, in connubio
perfetto tra innovazione e tradizione.

£ PREMI ) LE CONSERVE DELLA NONNA

MIMESI
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Assegnati i premi Quality Award 2020: la qualita premiata dai
consumatori

Assegnati i premi Quality Award 2020: la qualita premiata dai consumatori Da 0 II
Premio Quality Award - l'unico riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di qualita
attraverso il giudizio dei consumatori - annuncia i vincitori della quinta edizione 2020. Tra i
premiati del 2020 sono presenti grandi marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in linea
con le ultime tendenze di consumo. Con l'edizione 2020 il premio si & riconfermato come
primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari testati e premiati per la loro qualita,
con ben 42 aziende in oltre 70 differenti categorie merceologiche, dal Food al No Food e al
Pet. 32 sono le aziende del food&beverage premiate. QUALITY AWARD 2020 -
Food&Beverage Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte Caffé Borbone, caffé macinato Miscela
Decisa e Nobile Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold Prosciutto cotto e Petto di
Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura Pomodorini e zucchine Colle d'Oro Carote del Consorzio
Carota Novella di Ispica IGP Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia Pasta ARMANDO
Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna Piatti pronti VERDURE &
FANTASIA di Ghisetti 1870 Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapak Olio di
semi FriggiLeggero in Tetrapak Caffé in capsule e cialde KIMBO Burrata in foglia, Caciocavallo
e la nuovissima Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di Puglia Datterini e pomodori
pelati La Rosina Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica
Maffei Melinda con Mousse di frutta classica e Piu Che Mela, Melamangio rondelle di mela,
Squeeze la passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack Pasta, grissini e biscotti senza
glutine Le Veneziane Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique Limoncello Pallini Creme
spalmabili e snack Pernigotti Barchette Patasnella Food Evolution con i meat analogue a base
vegetale Il Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio Spezie Ubena,
erbe e spezie biologiche Bio Wagner Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo Su-
Shimi Coraya Pesti siciliani Campo d'Oro Filetti di alici Zarotti Zucchero di canna finissimo,
zucchero a velo di canna e miele Eridania Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva
da Eurospin Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino Caramelle Herbamelle 1 di 10
ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING Il premio QUALITY AWARD &
attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test di performance condotti
da Marketing Consulting, azienda con forte esperienza in consumer test (blindtest, con joint
analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale che internazionale. L'obiettivo di Marketing
Consulting & offrire ai propri clienti - aziende operanti in tutti i mercati dall'alimentare alla
cosmesi, dal pet alla detergenza casa - gli strumenti necessari per indagare i bisogni dei
consumatori e prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale,
le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei consumatori in target, il profilo
sensoriale del prodotto anche rispetto ai competitor, I'appeal del pack, la forza della marca,
I'elasticita al prezzo. 1 di 11 "Sempre piu le aziende di grandi e anche di piccole dimensioni si
avvicinano ad una metodologia di indagine come |'analisi sensoriale, per migliorare e rendere
piu efficiente il processo decisionale, lo sviluppo del prodotto e le azioni di marketing a
supporto. Questa € la mission della Marketing Consulting, mettere al centro di tutto il
consumatore", dichiara Antonio Decaro, responsabile marketing di Marketing Consulting e del
premio Quality Award. Da sei anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono
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in qualita durante i test di laboratorio, uno strumento di marketing nuovo per differenziarsi
dalla concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.
COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO Quality Award & I'unico premio in Italia che coinvolge
ben 300 consumatori italiani heavy user la tipologia di prodotto in test in un'esperienza di
valutazione diretta. I test di performance sono effettuati con un campione ampio di
consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro
la marca di appartenenza del prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di
soddisfazione da 0 a 10.Solo se il prodotto in test soddisfa ampiamente i consumatori ricevere
il premio QUALITY AWARD, valido per un anno. In questo modo, il logo del premio QUALITY
AWARD sulle confezioni dei prodotti premiati sara la garanzia per i futuri consumatori di aver
acquistato un ottimo prodotto, un invito alla prova e una rassicurazione di aver fatto una
scelta che soddisfera le proprie esigenze. I consumatori sono reclutati direttamente da
laboratori indipendenti, specializzati in consumer analysis, con I'obiettivo di rappresentare
tutte quelle persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in
test. Ciascun prodotto, testato senza che venga mostrata la marca, otterra I'ambito Premio
Quality Award solo se contemporaneamente soddisfera 3 requisiti: gradimento globale pari ad
almeno 7/10; intenzione all'acquisto pari ad almeno il 70%; punteggio superiore rispetto ad
altri eventuali prodotti competitor. COLLABORAZIONE CON NIELSEN Grazie alla collaborazione
con Nielsen , Marketing Consulting amplia la metodologia di test offrendo ai propri clienti la
possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piu vendute a totale Italia (il
primo 30% a volume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo
modo, alle aziende partecipanti al premio sara data la possibilita non solo di raccontare al
mercato che il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio
Quality Award, ma che questa qualita € anche piu alta della qualita media delle referenze
testate, piu vendute nel nostro Paese. La collaborazione con Nielsen va nella direzione di
rendere sempre piu autorevole e spendibile sul mercato il premio Quality Award da parte delle
aziende e della distribuzione, ed una raccomandazione di acquisto a scaffale sempre piu utile
per i futuri consumatori. Vuoi ricevere maggiori informazioni sull'argomento di questo
articolo? Compila il form indicando i tuoi dati e ti metteremo in contatto con chi potra fornirti
le informazioni richieste senza alcun impegno da parte tua. NOME E COGNOME*
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Premi e riconoscimenti

Quality Award: svelati i 42 vincitori ol

2020 -4
Sono stati annunciati i vincitori 2020
della quinta edizione del

premio Quality Award, I'unico
riconoscimento italiano attribuito ai
prodotti di qualita attraverso il giudizio
dei consumatori. Con questa edizione,
Quality Award si riconferma come
primo premio in Italia per numero di
prodotti alimentari testati e riconosciuti
per la loro qualita, con ben 42 aziende
in oltre 70 differenti categorie
merceologiche: grandi marchi
evergreen, novita di mercato e prodotti
in linea con le ultime tendenze di
consumo. E non solo del food: Quality
Award, inizialmente il premio esclusivo
per il food & beverage, si aprira dal
2021 a tutti i mercati del Fmcg,

includendo quindi non solo i prodotti del

mercato Pet (fino a oggi premiati con il
Pet Award), ma anche i prodotti no food, come quelli relativi alla cura del corpo e della casa. E gia da questa

edizione 2020 si svelano alcuni dei primi premiati in queste nuove aree di azione...
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Ispica IGP, Coraya, De Caro Antonio, Di Carlo, DoggyeBag, Eridania, Eurospin, Farm Company, Fattorie
Fiandino, Fior Di Natura, Food Evolution, FriggiLeggero, Ghisetti 1870, Grappe Ceschia, Green Oasis Casa e
Baby, GUM PowerCare, Herbamelle, Hops Pet Food & Box, Kimbo, Kore Frutti di Sicilia, La Golosa di Puglia,
La Rosina, Le Conserve della nonna, Le Veneziane, Maffei, Marketing Consultant, Maxi Zoo, Melinda, Monge,
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Quality Award 2020: nella categoria Food&Beverage anche aziende
certificate VEGANOK

Email Print Sono stati assegnati i premi Quality Award 2020, unico riconoscimento in Italia
assegnato direttamente dai consumatori a prodotti che soddisfano precisi standard qualitativi;
tra i premiati nella categoria Food&Beverage, quest'anno, anche alcuni prodotti certificati
VEGANOK e VEGETALOK, tra i quali spiccano i sostituti vegetali della carne dell'azienda Joy
Food Srl. Condividi Sono stati assegnati i premi Quality Award 2020 , unico riconoscimento
che viene attribuito ogni anno in Italia direttamente dai consumatori ai prodotti di qualita
scelti tra grandi marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in linea con le ultime tendenze
di consumo. Nella categoria Food&Beverage, tra i 32 vincitori ad aver meritato il prestigioso
premio figurano anche alcuni prodotti certificati VEGANOK. Il logo Quality Award ¢ di proprieta
della Marketing Consulting, azienda con una vasta esperienza in analisi di laboratorio con i
consumatori, sia a livello nazionale che internazionale. Come avviene l'assegnazione dei
premi? I test coinvolgono 300 abituali consumatori della tipologia merceologica del prodotto in
analisi, reclutati direttamente da laboratori indipendenti, con I'obiettivo di rappresentare gli
eventuali acquirenti futuri di quei determinati prodotti. I partecipanti sono quindi invitati a
valutare i prodotti in laboratorio o a casa, in modalita definita blind test, senza cioé che sia
mostrata loro la marca di appartenenza dei prodotti stessi. Ciascun consumatore esprime
quindi un giudizio di soddisfazione, in base al quale si valutano aspetti come etichetta
ingredienti, gradimento globale, sapore, aspetto, consistenza, odore (in una scala da 0 a 10, il
giudizio per ogni categoria deve essere pari o superiore a 7). Solo se i prodotti sottoposti al
test soddisfano a pieno i consumatori con: gradimento globale pari ad almeno 7/10;
intenzione all'acquisto pari ad almeno il 70%; punteggio superiore rispetto ad altri eventuali
prodotti competitor quegli stessi prodotti potranno ottenere il premio Quality Award, valido
per un anno e il cui simbolo pud essere posto in etichetta. Come riportato sul sito stesso del
Quality Award (nella foto in basso) € per i consumatori un riconoscimento importante, tanto
che I'86% degli intervistati lo ritiene ritiene un messaggio forte e chiaro e il 62% vede nel
logo uno stimolo all'acquisto. Quality Award 2020: i prodotti vincitori certificati VEGANOK Tra
le aziende vincitrici del prestigioso premio non mancano anche alcune realta che abbiano
scelto la certificazione VEGANOK e VEGETALOK per i propri prodotti, realizzati in conformita
con il nostro rigido standard etico ; tra queste troviamo: Eridania , azienda fondata nel 1899,
produce e commercia zucchero e dolcificanti e ha scelto di aderire al nostro standard nella
produzione dei suoi prodotti nella linea bio; Il Pastaio di Maffei , vincitore con la pasta fresca
di semola formati Regionali e la pasta fresca integrale biologica, quest'ultima certificata
VEGANOK; Le conserve della nonna , vincitore del premio con confetture, conserve e passate,
alcune delle quali aderiscono al nostro standard etico; Food Evolution , marchio creato
dall'azienda italiana Joy Food Srl, che produce una gamma di prodotti conformi allo standard
VEGETALOK preparati con ingredienti gustosi e naturali. Tutte e tre le referenze dell'azienda
"meat analogue" - Straccetti gusto pollo , Spezzatino alle erbe e Dadini gusto pancetta -
hanno ottenuto il premio Quality Arward 2020. Commenta cosi la premiazione Alberto
Musacchio, fondatore della Joy Food Srl: "Il fatto di aver ricevuto questo premio & per noi
motivo di grande piacere. Da sei anni lavoriamo al progetto di immettere analoghi della carne
in versione 100% vegetale sul mercato italiano, anche se portare avanti un'impresa che
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produca prodotti vegani in Italia non & cosa facile. Questo anche perché il mercato dei
sostituti della carne ha scatenato l'interesse delle grandi multinazionali, delle industrie della
carne e dei grandi della finanza, che immettono sul mercato alimenti vegetali falsamente
vegani, magari prodotti proprio da aziende che operano nel settore della carne". "E un bene
che i consumatori riconoscano, proprio sulla base anche di premi come il Quality Award 2020,
gquando un prodotto ¢ il frutto di un lavoro di qualita - continua Musacchio - e, nel nostro
caso, di molta esperienza nel produrre prodotti vegetariani e vegani. In questo periodo di
enormi difficolta economiche legate al Covid-19, inoltre, vorrei sottolineare I'importanza di
una produzione Made in Italy come la nostra, che pud favorire e sostenere la ripresa della
nostra economia. Scegliamo prodotti italiani anche per evitare di dover mangiare alimenti con
un'ingredientistica di scarsa qualita e aromatizzazioni molto approssimative, mentre noi
possiamo vantare di aver realizzato un prodotto realizzato con pochi e semplici ingredienti,
salutare, e con un gusto tipicamente italiano".

Pag. 02/ 02



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Marzo 2020

03/03/2020 23:50

Sito Web

buongiornoonline.it

LINK: https://www.buongiornoonline.it/2020/03/assegnati-i-premi-quality-award-2020/

Questo sito utilizza i cookie per migliorare servizi ed esperienza dei lettori. Accetta il loro uso o Leggi di piu.

HOME  CHI SIAMO  CONTATTI  COOKIE E PRIVACY POLICY

ATTUALITA  MODA

PINALLI APRE IL SUO
CINQUANTOTTESIMO BEAUTY

STORE lifestyle magazine

CASA &

DESIGN VIVERSANI

BELLEZZA  TURISMO  ENOGASTRONOMIA

ASSEGNATI | PREMI QUALITY AWARD 2020
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Il Premio Quality Award, I'unico riconoscimento italiano
attribuito ai prodotti di qualita attraverso il giudizio dei
consumatori, annuncia i vincitori della quinta edizione
2020. Tra i premiati del 2020 sono presenti grandi
marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in linea
con le ultime tendenze di consumo.

Con I'edizione 2020 il premio si & riconfermato come
primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari
testati e premiati per la loro qualita, con ben 42 aziende
in oltre 70 differenti categorie merceologiche, dal
Food al No Food e al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2020:

QUALITY AWARD - Food&Beverage
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. Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

. Caffe Borhone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile

. Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold

. Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura
. Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

. Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

. Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

. Pasta ARMANDO

. Gonfetture, salse pronte e passate Le Gonserve della Nonna

. Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870

Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carle in Tetrapack

. Olio di semi Friggileggero in Tetrapack
. Caffe in capsule e cialde KIMBO
. Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di

Puglia

. Datterini e pomodori pelati La Rosina
. Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica Maffei
. Melinda con Mousse di frutta classica e Piil Che Mela, Melamangio rondelle di mela, Squeeze la

passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

SUCCESSO A BERLINO DI

BUONGIORNO == (52
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18. Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

19. Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique

20. Limoncello Pallini

21. Creme spalmabili e snack Pernigotti

22. Barchette Patasnella

23. Food Evolution con i meat analogue a base vegetale

24. 1l Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio

25. Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio Wagner

26. Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo Su-Shimi Goraya ¥
21. Pesti siciliani Campo d’Oro .
28. Filetti di alici Zarotti [
29. Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di canna e miele Eridania

30. Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin

31. Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino

32. Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD - No Food

1. Spazzolino elettrico ricaricabile GUM PowerCARE

2. Terricci Vigorplant

3. Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes

4. Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per umido organico Bio.C

PET AWARD - declinazione del Quality Award per i prodotti del mercato PET

1. Trixiecon i giochi di strategia per cani, la scaletta
pieghevole e la casa del gatto in 3D
2. Snack per cani e Ciotole FermaQUI di Farm
Company
. Collari, guinzagli e medagliette MyFamily
. Pomata alla calendula HOPS Pet Food & Box
. Pasticceria per cani DoggyeBag

o o & W

. Groccantini per cani e gatti Monge Natural
Superpremium, croccantini per cani e gatti Monge
Vetsolution e Lettiera Easy Green 100% Mais
Italiano Monge

1. Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per lettiera gatto e sacchetti igienici per cane
Bio.C
8. Maxi Zoo con umido gatto e cane PetBalance Medica

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il premio QUALITY AWARD ¢ attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting, azienda con forte esperienza in consumer test
(blindtest, con joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale che internazionale.

L'obiettivo di Marketing Consulting & offrire ai propri clienti — aziende operanti in tutti i mercati
dall’alimentare alla cosmesi, dal pet alla detergenza casa — gli strumenti necessari per indagare i
bisogni dei consumatori e prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi
sensoriale, le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei consumatori in target, il profilo
sensoriale del prodotto anche rispetto ai competitor, I'appeal del pack, la forza della marca, I'elasticita
al prezzo.
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“Sempre pitl le aziende di grandi e anche di piccole dimensioni si avvicinano ad una metodologia di
indagine come I'analisi sensoriale, per migliorare e rendere piti efficiente il processo decisionale, lo
sviluppo del prodotto e le azioni di marketing a supporto. Questa é la mission della Marketing
Consulting, mettere al centro di tutto il consumatore”, dichiara Antonio Decaro, responsabile
marketing di Marketing Consulting e del premio Quality Award.

Da sei anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in qualita durante i test di
laboratorio, uno strumento di marketing nuovo per differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la
qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Quality Award & I'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy user la
tipologia di prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta. | test di performance sono effettuati
con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso un blind test: senza che
sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un
giudizio di soddisfazione da 0 a 10. Solo se il prodotto in test soddisfa ampiamente i consumatori
ricevere il premio QUALITY AWARD, valido per un anno. In questo modo, il logo del premio QUALITY
AWARD sulle confezioni dei prodotti premiati sara la garanzia per i futuri consumatori di aver
acquistato un ottimo prodotto, un invito alla prova e una rassicurazione di aver fatto una scelta che
soddisfera le proprie esigenze.

| consumatori sono reclutati direttamente da laboratori indipendenti, specializzati in consumer analysis,
con I'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone che un domani potrebbero davvero acquistare la
tipologia di prodotto in test. Ciascun prodotto, testato senza che venga mostrata la marca, otterra
I'ambito Premio Quality Award solo se contemporaneamente soddisfera 3 requisiti:

® oradimento globale pari ad almeno 7/10;
® intenzione all’acquisto pari ad almeno il 70%;
® punteggio superiore rispetto ad altri eventuali prodotti competitor.

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting amplia la metodologia di test offrendo ai
propri clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piti vendute a totale Italia (il primo 30%
avolume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende
partecipanti al premio sara data la possibilita non solo di raccontare al mercato che il proprio prodotto
ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio Quality Award, ma che questa qualita &
anche pili alta della qualita media delle referenze testate, pili vendute nel nostro Paese.

La collaborazione con Nielsen va nella direzione di rendere sempre pill autorevole e spendibile sul
mercato il premio Quality Award da parte delle aziende e della distribuzione, ed una raccomandazione di
acquisto a scaffale sempre pil utile per i futuri consumatori.

NOVITA 2021

Quality Award, inizialmente il premio esclusivamente per il Food&Beverage, si apre a tutti i mercati del
FMCG, includendo quindi non solo i prodotti del mercato PET (fino ad oggi premiati con il Pet Award),
ma anche i prodotti No Food, come quelli relativi alla cura del corpo e della casa.

E gia da questa edizione 2020 si svelano alcuni dei primi premiati in queste nuove aree di azione. “Tutti

i prodotti del FMCG sono oggetto di valutazione da parte dei consumatori e quindi possono essere
oggetto di un consumer test per comprendere quanto la loro qualita soddisfi il consumatore. Il Premio
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Quality Award riassume ed evidenzia in modo chiaro e forte tutto cio: la qualita riconosciuta dai
consumatori e raccomandata ad altri consumatori”, dichiara Domenico Raffone, responsabile
commerciale di Marketing Consulting e del Premio Quality Award.
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Assegnati i Quality Award 2020

Mar 20th, 2020 | Di Redazione | Categoria: Premi e Riconoscimenti

LA QUALITA PREMIATA DAl CONSUMATORI

E’ I'unico premiodi qualita in Italia che coinvolge realmente i consumatori italiani attraverso rigorosi test di
performance condotti da laboratori indipendenti specializzati in analisi sensoriale.

IL METODO QA: La metodologia alla base del Premio
Test di performance: Un prodotto, per ottenere il Premio QUALITY AWARD, deve essere valutato e
giudicato di ottima qualita direttamente da 300 consumatori in target.

Consumatori in Target:

| consumatori in target sono reclutati direttamente dai laboratori specializzati in analisi sensoriale,
dislocati sul territorio italiano, con I'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone che un domani
potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in test. Ad esempio, se si dovra testare uno snack
al cioccolato fondente, il laboratorio contattera consumatori abituali di cioccolato fondente, in modo tale
che possano esprimere correttamente un giudizio sul prodotto in test, utilizzando come metro di
paragone per la valutazione la propria esperienza di consumo.

Test blind e Monadico:

Il prodotto sara valutato dai consumatori senza mostrare loro la marca di appartenenza del prodotto
stesso (blind test). In questo modo, il giudizio non sara influenzato dalla notorieta o meno della marca.
Solo la qualita conta!

Inoltre, per ciascun prodotto in test saranno reclutati di volta in volta solo persone che gia consumano
abitualmente prodotti simili. Ad esempio, per giudicare un determinato caffé, non saranno mai chiamati
consumatori a cui non piace bere il caffé. Ciascun consumatore, quindi, giudichera il prodotto in test
qualitativo o meno in base alla sua esperienza di consumo di tutti i giorni, senza che si debba per forza
mettere a confronto il prodotto in test con uno o pilu prodotti similari (test monadico). L’esperienza
insegnal!

Il prodotto in test potra ottenere il Premio QUALITY AWARD per un intero anno solo se il gradimento
complessivo medio dei consumatori sara pari ad almeno 7 (su una scala da 0 a 10), e solo se almeno il
70% dei consumatori si dichiarera favorevole all’acquisto.

Qualora i consumatori siano chiamati a giudicare pit prodotti all'interno della stessa categoria, il Premio
QUALITY AWARD sara attribuito al prodotto con il punteggio di gradimento piu alto.

“Sempre pill le aziende di grandi e anche di piccole dimensioni si avvicinano ad una metodologia di
indagine come I'analisi sensoriale, per migliorare e rendere piu efficiente il processo decisionale, lo
sviluppo del prodotto e le azioni di marketing a supporto. Questa & la mission della Marketing
Consulting, mettere al centro di tutto il consumatore”, dichiara Antonio Decaro, responsabile marketing
della Marketing Consulting e del premio Quality Award.

Da cinque anni la Marketing Consulting offre alle industrie del Food & Beverage che si distinguono in
qualita durante i test di laboratorio, uno strumento di marketing nuovo per differenziarsi dalla concorrenza
ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award. Con I'edizione 2020 il premio si &
attestato come primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari testati e premiati per la loro
qualita, con ben 42 aziende in 70 differenti categorie merceologiche.

La collaborazione con Nielsen va nella direzione di rendere sempre piu autorevole e spendibile sul
mercato il premio Quality Award da parte delle aziende e della distribuzione, ed una raccomandazione di
acquisto a scaffale sempre piu utile per i futuri consumatori.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2020:
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QUALITY AWARD - Food&Beverage

-

. Crescenza ricetta tradizionale 3B Latte

N

Caffé Borbone, caffé macinato Miscela Decisa e Nobile

w

Vino Tavernello collezione White Gold e Black Gold

IS

. Prosciutto cotto e Petto di Tacchino Salumi Coati Lenta Cottura

o

Pomodorini e zucchine Colle d’Oro

o

Carote del Consorzio Carota Novella di Ispica IGP

~

. Succhi e nettari KORE Frutti di Sicilia

©

Pasta ARMANDO

©

. Confetture, salse pronte e passate Le Conserve della Nonna
10. Piatti pronti VERDURE & FANTASIA di Ghisetti 1870

11. Olio extravergine di oliva e olio di oliva Di Carlo in Tetrapack
12. Olio di semi FriggiLeggero in Tetrapack

13. Caffe in capsule e cialde KIMBO

14. Burrata in foglia, Caciocavallo e la nuovissima Burrata acciughe e peperone crusco La Golosa di
Puglia

15. Datterini e pomodori pelati La Rosina
16. Pasta fresca di semola formati Regionali e pasta fresca integrale biologica Maffei

17. Melinda con Mousse di frutta classica e Pit Che Mela, Melamangio rondelle di mela, Squeeze la
passata 100% frutta e Melamangio Tenero Snack

18. Pasta, grissini e biscotti senza glutine Le Veneziane

19. Grappe Ceschia, Nemas Classica e Barrique

20. Limoncello Pallini

21. Creme spalmabili e snack Pernigotti

22. Barchette Patasnella

23. Food Evolution con i meat analogue a base vegetale

24. 1l Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio

25. Spezie Ubena, erbe e spezie biologiche Bio Wagner

26. Bastoncini di Mare, Affettato di Mare e il nuovissimo Su-Shimi Coraya
27. Pesti siciliani Campo d’Oro

28. Filetti di alici Zarotti

29. Zucchero di canna finissimo, zucchero a velo di canna e miele Eridania
30. Linea vegetale Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin

31. Burro 1889 classico e salato Fattorie Fiandino

32. Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD — No Food

1. Spazzolino elettrico ricaricabile GUM PowerCARE

2. Terricci Vigorplant

3. Green Oasis Casa e Baby, in esclusiva da Unes

4. Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per umido organico Bio.C
PET AWARD - declinazione del Quality Award per i prodotti del mercato PET.
1. Trixie con i giochi di strategia per cani, la scaletta pieghevole e la casa del gatto in 3D
2. Snack per cani e Ciotole FermaQUI di Farm Company

3. Collari, guinzagli e medagliette MyFamily

4. Pomata alla calendula HOPS Pet Food & Box

5. Pasticceria per cani DoggyeBag

6. Croccantini per cani e gatti Monge Natural Superpremium, croccantini per cani e gatti Monge
Vetsolution e Lettiera Easy Green 100% Mais Italiano Monge

7. Sacchetti biodegradabili e 100% compostabili per lettiera gatto e sacchetti igienici per cane Bio.C
8. Maxi Zoo con umido gatto e cane PetBalance Medica

Related posts:
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1. Quality Award 2020: per il quarto anno consecutivo il premio a Kimbo
2. Al via in Tv gli spot con i prodotti premiati Quality Award 2020
3. QVC NEXT AWARD : VagaMé vince I’Award per il prodotto piu innovativo!

4. Assegnati i Promotion Awards 2019
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il packaging per lindustria alimentare. Q
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Sughi, i rossi tra territorio e

tradizione

Ricette semplici e genuine, consistenze ‘come una volta’ e ricerca sulla materia
prima. | sughi pronti rossi innovano guardando alla tradizione e al legame col
territorio

| sughi pronti a base di pomodoro valgono il 44,9% del
mercato (fonte: Nielsen, a.t. 24 novembre 2019), con
una quota a volume del 66,5% e mostrano trend in
crescita sia a volume (+7,3%) sia a valore (+4,9%).
L'andamento e positivo in tutte le aree, con le
crescite maggiori in Area 4, e in tutti i canali,con una
performance particolarmente interessante dei
discount dove i rossi crescono del +21% a volume e del
+13,1% a valore. Le tendenze evidenziate dai player in
questo segmento sottolineano la crescente ricerca
di qualita, che passa attraverso I'impiego di materie
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prime eccellenti, e di sapori autentici, declinati

in ricettazioni semplicie mediate dalla tradizione e
in consistenze ‘rustiche’, che richiamano alla
memoria i sughi fatti in casa.

POMODORO, VALORE ALLE FILIERE
REGIONALI

Cresce l'attenzione alla qualita e provenienza della
materia prima. “ll consumatore italiano -

afferma Chiara Spagna, Marketing Manager Food
di Conserve ltalia- ricerca prodotti ad alto contenuto
di servizio e di qualita superiore, che si esprime in
autenticita della materia prima, territorialita,
origine italiana e genuinita”. Lo sforzo dell'azienda
in questa direzione si concretizza non

solo nell'impiego di pomodoro 100% italiano, ma
nella ricerca delle varieta piu idonee ai diversi tipi
di terreno e alla valorizzazione dei territori di
provenienza. Va in questa direzione il lancio, nel 2019,
delle Salse Pronte Cirio da Pelato di Puglia,
realizzata con pomodori pelati 100% pugliesi.

La nuova linea di Salse Pronte Cirio da Pelato di Puglia
in tre varianti: Goji e Menta, Maggiorana e Pepe Rosa e
Classica

Anche Mutti fa leva sulla qualita della materia prima,
declinata in ricettazioni genuine e gustose per la linea
di Sughi Semplici e incentrata sulle diverse varieta di
pomodoro (tondo, datterino, ciliegino, pizzutello)
nell'offerta di Salse Pronte.

S—
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SUGO SEMPLICE

Sugo Semplice con Basiico

Punta sull'origine anche il Gruppo Fini: “Tutti i nostri
sughi - fa notare Lorenza Baretti, Responsabile
Marketing Prodotto Le Conserve della Nonna-
sono realizzati con varieta di pomodoro coltivate
esclusivamente in Emilia-Romagna e realizzati con
metodi di cottura tradizionali e ricette semplici”.

Condoro - sugo di pomodoro fresco delllEmilia-
Romagna
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DailyMedia

Premi I vincitori del Quality Award 2020 sono
anche in tv da domenica 8 marzo su La7 e La7d

| via l4 campagna televisiva del
premio Quality Award, Da dome
nica 8 marzo fino alla Pasqus tut
1§ prodoti di gualita premiati
dal consumatort saranng pubbli-
cizzati su Lad e Ladd, tutti | gear
ni dalla fascla pranzo fino alla se-
conda serata, £ solo una. delle
Tante Inimathse al Comuncand-
ne che Marketing Consulting, w-
cietd di ricerche di medcatd con
SUmer propretand del Rremio
Ouality Award, ha previsto per
uestanng a supporte dei pro
dottl premilatl. Nonostante la se-

e CON Ceng O
Earnimata per o 03
marza nel prestigiosh sakonl starici
Fandaziane stituto Ciechi di
Milano sia stata annullata a cauta
dellemergenza legata alla diffu-
sione del Coronavings sul territo-
rio lomibardio, 'atthvita del premio
Qualry Award non sl ferma Po-
chi giomi fa attraverso la stampa
€ | canali web e social del premio
SIE5S0 SOndG state infari uffcializ-
zate tutte be 42 ariende premiate,
in alere 7O categodie mercealogi-
che. Gli spot che andranno on alr
ogni giormo su LaT e Lafd wno
statl icdearni dalka seessa .".‘-.‘]'v:l"TII"-\.‘_‘|
Corsulting

rata di premiazio

qgala pr

QUALITY AWARD

Food&Beverage

|. Crescenza rcetta tradizionals
1B Late

} Caffé Borbone, caffé macinato
Mitcela Decisa @ Nobile

1. Wino Tovermnello coBezione
White Gold ¢ Black Gaold

4. Prosciutto cotto @ Petto di
Facching Salumi Coati Lenta
Cottura

5. Pomodedind e 2ucchine Colle
d'Oing

£. Carote del Consorzio Carota
MNowvella di lspica IGP

Daily Media - 06/03/2020

Questa & solo una delle tante iniziative di comunicazione che la societa organizzatrice,
Marketing Consulting, ha previsto per quest'anno a supporto dei prodotti premiati

&, Pasta ARBMANDD
ke pronte &

9. Confemurs, £

passate Le Consense della
Monna

10, Piatti pronti VERDURE &
FAMNTASIA di Ghiserti 1870

11, Oliz extravergine di oliva e
olic di oliva 08 Carlo in Tetrapack
12 CHia i semi Friggileggernain
Tetrapack

13, Caffeé In capsulbe e clakde
KIMBO

14, Burrata in foglia, Caciocavallo
£ 13 nlicnissima Burrata
|3.Z(I.JII§I|'-1" B Pepeone crusoo La
ofosa di Pugha

15. Digttering e pomadaorn pelati
La Rosina

16, Pasta fresca di semala
formati Regionali e pasta fresca
Integrale bickogica Mafiei

17, Medinda con Mal
frutta classica e Pid Che
Metamangio rondelle di mela,

e la paszara 1008 frutra
e Melamanaio Tenero Snack

18. Pasta, grissini e biscotti senza
glutine Le Venezane

19, Grappe Ceschia, Memas

Aexla,

SOuRE

Classica e Barrigque

20, Limonicelbo Pallin

21, Creme spalmabih e snack
Parnigoty

17, Barchetme Patasnella oi Fizzol
23, Food Evoluticn con | meat
analogiee a base vegetalo

24, 1 Gondino di Pangea Food,
alternateva 100% vegerale al
formagge

A5, Spere Libena, erbe & spegie
biologiche Bio Wagnes

4. Bastoncini dl Mare, Affettato
dl Mare o il n s Su-Shimi
Coraya

27, Pestl siciliant Campa d'On

28, Flletti di alici Zarotm

29, Zucchero di canna fnissimio

fucchero a velo di canng &
mieke Eridanda

30. Linea vegetale Fior di Matura
i esclusiva da Eurospin

11, Burro TEBD classico e salato

Fattone Flandino
32, Cararma|he Herbamedle

QUALITY AWARD - No Food

1. Spazzoling elettrica ricarkcabibe

GLIM PawerCARE
2. Terriccl Vigorplant

3. Green Dasls Casa e Baby, in

esclusiva da Lines

4, Sacchetti biodegradabili e
100G comgastabih per umido
crganmico BioC

PET AWARD - declinazione
del Queality Award peri
prodotti del mercato PET.

1. Trixle com | ghochi di strateqia
peer cani, la scalents pieghevole @
la casa del gatto in 3D

2, Snack per canl e Ciotcle
FesmalLl i Farm Comgpany

3. Collari, guinzagli e medaglieme
MyFamily

4 Pormata #lla calendula HOPS
Pt Food & Box

b Pasticcaria per cani
DogiveBan

6, Croccanting per cani & garm
Monge Natural Supstpremium,
craccanting per cani e gatti

Monge Vetsod e Lettiera

Easy Green 100% Mars ltaliano
Monge

7. sacchetti blocegradabili e
1003 compastabilil per kettiera
gano e sacchetti igbenici per

cane Bind
8, Maxl Zoo con umide gatto e
cane PetBalance Medica
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Le Conserve della Nonna
rinnovano la merenda
e lanciano i Tubotti

| Tubotti, nuovo prodotto
de Le Conserve della Non-
na (brand del gruppo Fini),
debutteranno nelle prossi-
me settimane sugli scaffali
della gdo. Tubotti interpre-
ta in modo nuavo il classico
binomio “pane @ marmella-
ta” unendo l'aspetto ludi-
co, quello salutare e quello
della comodita d'uso. In
ogni confezione |a frutta o
la crema di nocciole sono
contenute in uno specia-
le tubetto da speremere
sulle due fette biscottate
abbinate, frutto della col-
laborazione con Monviso,

il Biscotto della Salute,
marchio italiano del settore
bakery premium. Tre le va-
rianti di gusto dei Tubotti:
fragola, albicocca e crema
di nocciole. Per presentare
la notiva i1 personaggi Albi,
il cocco della Monna, Lina
la fragolina piccing, e Lola,
la pib curiosa, pratagonisti
della scatola che contiene
un disegno da colorare e un
gioco da realizzare (come
labirinto e unisci puntini,
per esempio). Tanti soq-
getti di gioco differenti
con |'ebiettive di creare
l'effetto  collezionabilita.
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La merenda ideale

Una merenda che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le mamme con
un contenuto genuino, Tubotti de Le conserve della Nonna del Gruppo Fini
interpreta il classico binomio pane e marmellata unendo I'aspetto ludico, quellg
salutare e della
comadita d'uso.
Con tre varianti,
fragola, albicoc-
ca e crema di
nocciole, ogni
confezione con-
tiene un tubet-
to, all'interno di
un pack origi-
nale, due fette biscottate abbinate, frutto della collaborazione con Monviso, il
Biscotto della Salute. Senza aromi, conservanti e coloranti, le confetture sano
preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di nocciole & prodotta
con solo nocciole italiane e senza olio di palma. :
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GALOPPANO IL MAIS

E | FORMATI PICCOLI

Tra i legumi sono
sicuramente i ceci
quelli maggiormente
apprezzati dai consu-
matori, con una cre-
scita a volume im-
portante dell'11,8%.
(Fonte: Nielsen, Di-
stribuzione Moderna,
AT Dicembre 2019).
«All'interno del no-
stro portfolio - spiega
Bettazzoli di Bon-
duelle -, il mais resta
il simbolo di tutta la
categoria, con una
quota a valore qua-

si del 50%; lo scor-
so maggio abbiamo
introdotto una grande
novita - il Mais Senza
Residuo di Pestici-

di - che conferma il
nostro impegno verso
una crescita che sia
anche sostenibile;

DM Magazine - 03/2020

molto apprezzati, e le
vendite lo dimostrano
(+11,6% a valore vs
pyl, sono i piselli Bon-
duelle senza zuccheri
aggiunti».

A livello di formati si
assiste sempre di piu
ad uno spostamen-
to verso la scelta di
quelli piu piccoli do-
vuto, da un lato, ad
una crescente at-
tenzione allo spreco,
dall’altro, allaumento
di famiglie monocom-
ponenti, che dunque
prediligono, per il loro
stile di vita, formati
piccoli. «Sulla scia

di questo trend - di-
chiara Bettazzoli -, la
gamma di arricchitori
[l tuo tocco, venduto
in pratica confezio-
ne da 75g, ha saputo
tradurre bene questo
bisogno».

FOCUS SU PRATICITA
E QUALITA

Oggi il consumatore &€ sempre
piu attento alla tracciabilita e
all'origine delle materie pri-
me, ma pone molto interesse
anche nel contenuto di ser-
vizio e quindi in quei prodotti
che possono aiutarlo in cucina
offrendo soluzioni pratiche e
veloci, ma sempre altamente
qualitative. «A tal fine - di-
chiara Lorenza Baretti, senior
product manager Gruppo Fini
- Le Conserve della Nonna -
la nostra gamma si compone
di una vasta Y
scelta di referenze
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di legumi pronti all'u-
so, cotti al naturale,
altamente versatili
perché utilizzabili
per arricchire zuppe,
insalate, contorni, ma
proponiamo anche
soluzioni gia ricettate
per un piatto pronto

e veloce da preparare
solo da scaldare».

«Il mercato - aggiun-
ge Maria D’Amico,
Marketing Ma-
nager di D’Amico
- @ in crescita per
particolari linee,
in particolare per
le proposte distin- |
tive che esaltano
la qualita, la va-
rieta e il recupero
di ricette e lavo-
razioni tipiche
delle tradizioni
regionali italia-
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ne. La facilita nella
preparazione e la
versatilita li rende
ingredienti perfetti
in ogni occasione di
consumo: dall’happy
hour al light lunch ad
un pranzo o a cena
veloce con gusto».

« Crediamo - ag-
giungono dalla F.Lli
Polli - che il mercato
attuale sia un terre-
no molto fertile per
proporre nuove idee
che sappiano soddi-
sfare i bisogni attuali
del consumatore,
lavorando soprattut-
to sulla qualita degli
ingredienti e del pro-
dotto finale, renden-
do meno prioritaria
la variabile prezzo,
anche se indubbia-
mente questa con-
tinua a rivestire una

certa rilevanza».

INNOVAZIONE FA RIMA
CON ‘EVOLUZIONE’

Il mercato delle con-
serve vegetali e carat-
terizzato da prodotti
semplici, dove l'inno-
vazione e molto im-
portante per potersi

differenziare a scaffale

e per poter offrire al
consumatore prodotti
ad alto contenuto di
servizio o con materie

prime di provenienza o

varieta specifiche.
«Dal nostro punto di

vista quindi, - evidenzia
Baretti di Fini - pit che

innovazione parliamo
di evoluzione, ossia di
una rivisitazione delle
ricette della tradizio-
ne, che hanno sempre

fatto parte della nostra
cultura culinaria italia-
na, ma riviste in chiave
moderna. Proponiamo

infatti una gamma dal

- e
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lutamente piu piccoli,
sia in termini di vo-
lumi che in termini

di trend, che stanno
crescendo in maniera
importante perché il
consumatore € ben
disposto ad acqui-
stare prodotti che
abbiano un contenuto
di servizio, parlo per
esempio dei sughi.

«| sughi - puntualiz-
za Roberto Morelli,
direttore vendite di
Pomi e De Rica -,
finoa 10 anni fa, era-
no un mercato che
aveva una caratteri-
stica assolutamen-
te “emergenziale”,
pero erano prodotti
che non riscontrava-
no le preferenze dei
consumatori anche
per motivi di gusto,
perche i consumatori
preferivano preparar-
si i sughiacasa. Ne-
gli ultimi anni invece
stanno comparendo
sul mercato prodotti
qualitativamente mol-
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to importanti, ai quali
I consumatori affidano
le proprie preferenze».

SALUBRITA
E SOSTENIBILITA

Il mercato delle con-
serve rosse e forte-

mente commodizzato e

la parte pit importante
di esso e rappresenta-
to da un prodotto che
ha pochi connotati di
innovazione. Malgrado
cio vi sono dei percorsi

innovativi di cui alcuni fan-
no riferimento o al conte-
nuto di servizio o a elemen-
ti valoriali quali la varieta o
lorigine.

«Visono poi - puntualizza
Morelli - altri elementi che
fanno riferimento a temi piu
trasversali nel mondo del
food, che pero coinvolgo-
no anche il pomodoro: uno
attiene alla salubrita del
prodotto - la salubrita nel
pomodoro e soprattutto con
un connotato che riguarda
il posizionamento bio - op-
pure a temi legati alla so-
stenibilita ambientale che
rappresentano dei temi che
riguardano la filiera agro-
alimentare italiana e per
quanto riguarda il consu-
matore e sempre piu dispo-
sto a dedicare attenzione a
questo tipo di tema».

CONSERVE ROSSE:
VINCE IL PREMIUM |,

Il comparto dei derivati del pomodoro negli ulti-

mi 12 mesi & cresciuto lievemente a volume - poco
meno dell’1% - e leggermente di piu a valore, a causa
di una politica leggermente inflativa che ha portato ad

un aumento deji'prezzi medi sul mercato.
«Diciamo che -spiega Roberto Morelli, direttore vendi-
te Pomi e De Rica Italia - ’'aumento dei prezzi € anche
legato a una logica di mix, nel senso che all’interno
dei derivati sono cr;gsg:iute delle categorie a maggior
valore aggiunto o %r contenuto di servizio o -
per ragioni diverse consumatore riconosce un
determinato livello di premiumness, quindi con
un euro-chilo piu-alto. Mi riferisco specificata-
mente al mercato dgi sughi e delle salse».
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negli ultimi anni, un
aumento del prezzo
medio del prodotto fi-
nale - commenta Gui-
do Veronese, General

Manager di Rummo -.

Nel 2019, in partico-
lare, il prezzo medio
di una confezione
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di pasta e cresciu-

to rispetto all'anno
precedente, mentre
le vendite a volume
sono scese: questo a
riprova del fatto che

I consumatori sono
sempre piu alla ricer-
ca di qualita, anche a
fronte di un prez-
Zo piu elevato».
Rummo ¢ il brand
premium (Indice
di Prezzo = 130%)
che cresce di piu
nel segmento del
500g, registrando
un aumento dei
volumi del 17,3%
e dei valori del
17,6%. «Mi piace
sottolineare - ag-
giunge Veronese
- anche alcune

=

SFEHDFO

ag L
IHH nosina ferra

B

N*260 FUSILLI

TRAFILATI AL BRONZO

performance regio-
nali relative al 2019.
Nel segmento 500g
Rummo ¢ la seconda
marca del premium in
Lombardia (11,6 p.ti di
quota a valore] e co-
leader in Piemonte
(9,7% di quota a valo-
re), mentre in Sicilia

e la prima marca del
mercato con una quo-
ta a valore del 22%.
Puntiamo a far pro-
vare la nostra pasta
al maggior numero

di famiglie italiane,
perché siamo convinti

ey Y

-
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alla masticazione; il Cubetto,
una novita che arricchisce e
innova la categoria delle paste
corte con forme e dimensioni
studiate per una maggiore ver-
satilita in preparazione. «Anche
per questi tre nuovi prodotti La
Molisana utilizza solo grano
100% italiano alto-proteico (fino
al 17%])», specifica Giuseppe
Ferro, amministratore delega-
to di La Molisana.

Pasta fresca in ascesa

Per il terzo anno consecutivo

il brand Fini registra nel suo
business principale della pa-
sta fresca ripiena performance
ampiamente positive: il sell out
complessivo nel 2019 registra,
infatti, un tasso di crescita del
+2,9% avolume edel 3,7% a
valore. «Tre i capisaldi della
crescita negli ultimi anni: pre-
miunizzazione, innovazione e

DM Magazine - 03/2020 Pag 05/06
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presidio dello scaf-
fale, grazie ai quali

la linea | Granripieni
di Sapore ha potuto
registrare tassi di cre-
scita costanti (+7,9%
a valore nel 2019).
Ultimo lancio all'in-
terno di questa linea a
elevato valore aggiun-
to sono i Ravioli Pan-
cetta e Grana Padano
DOP, una referenza
sviluppata all'insegna
del gusto per esaltare
labbinamento tipico
italiano pancetta e
grana, che in pochi
mesi ha gia raggiunto
gli obiettivi annuali di

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

inserimento» affer-
ma Roberta Morini,
Brand Manager Fini.
Una novita per Garo-
falo, pastificio par-
tenopeo, e proprio
lingresso nella pasta

i
£

'-Tg f;a:,-?‘.ef!é -

liucyo)

fresca ripiena, con
performance che cre-
scono al raddoppio.
Successo anche per
lo Spaghettone Gra-
gnanese XXL. «Man-
terremo la pressione

I legumi insieme alle verdure cambiano forma,
diventando pasto completo, biologico e naturalmen-
te gluten free: Verdipiu, infatti, ¢ un alimento ricco che
garantisce un corretto apporto di sostanze nutritive indi-
spensabili per un buon equilibrio psico-fisico. Disponibile
in due varianti, nei formati Sedani rigati con lenticchie gialle
e zucca bio e Caserecce di lenticchie rosse e barbabietola rossa
bio, Verdipiu & pronta in 5 minuti. Adatto anche agli sportivi e
ai bambini che solitamente non amano consumare le verdure e

i legumi tali quali. Le alte percentuali di zucca e di barbabietola

conferiscono tutto il gusto delle verdure fresche, tanto che que-

sta pasta € buona cosi come, da gustare anche solo con olio extra vergine doliva e par-

migiano. Fonte di fibre, biologica, vegan, nutriente e naturalmente gluten free, la Pasta
con Avena Felicia garantisce una cottura sempre al dente e ha un sapore unico e
delicato al punto da essere indicato anche per chi desidera gustare un piatto di

pasta fuori dai pasti. Disponibile nei formati Caserecce, Mezzi rigatoni e
Penne, e buona anche fredda e consente molteplici abbinamenti in
cucina, dal dolce al salato, da godere in qualunque momen-

DM Magazine - 03/2020

to della giornata.
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I CONSERVE DI POMODORO

-
pomodoring) & la passata la regina delle
dispense, tant'® che arriva a coprire i1
60% del mercato. Del resto & pressoché
indispensabile per preparare sughi,
salse e condiment] vari, onnipresenti
nelle nostre ricette.

ua
Fino agli inix degli anni Duemila era
ammessa la possibilich di diluire con
acqua il concentrato di pomodoro,
e vendere il tutto come passata,
Quanda il mercato & stalo sommerso
dal concentrato di pomador cinese,
51 & dovuto correre ai ripari. Dal
2005 questa pratica ¢ vietata: per
legpe la passata si pud oltenere

Passate di pomodoro

™ LE CONSERVE DELLA NONMA Pormodoro dolce
el Ervilia Rormagrs 700 g

DE RICA Lavowato fresoa 700 g
: POMI Curisica TOD g
STAR La Mia Pommarn Corposa 700 g
| DIVELLA Diefizis Can yragrinks SA0 g
MUTTITOO g
| DE CECCD Classica wellutata 700 E
IR0 | Clarsisicd Praanala versce 700§
.DIZL MONTE La Classaca finis sima 6590 g
| SANTA ROSA Pormodorksimo TO0 g
| COMAD Yierso Mishura Bio Dlassics Biologica 700 g
 CARREFOUREBID 500
ORTOLINA 630 g
GUSTATO (M) 700 g
BELLASTAGIONE 700 &
_l..i TORRENTE Tracilzionae T0O0 g
WIVI VERDE COOP Binlagien 700 g
| PETTI Passata Extrafine 7003
AGROMONTE Sicilana con datieing 520 g
| VALFRUTTA Paseata o poenodaes Bio 700
LIBERA TERRA Slccagno Bio 410 g
| ALCE NERO i 500 ¢
DELIZIE DAL SOLE (EUROSPIN] 700 5

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

0,70€

Prezzo medio al kg dei due
prodotti pit economic del test

£ ALTROCONSUMO

485€

Prezzomedio al kg della

pliscara del test (Libera Terra)

1,10

Prezzo medio alkg delle

passatein ltalia (dato Mielsen)

MIMESI

diffusione:360770
tiratura:366000

solo dalla spremitura di spomodoro
fresco, sano @ maturoe. Se nel 2009
AVEVAMD ancora trovato un caso di
annacquamento, neghl ultimi due test
sulle passate (quello del 2007 e quello
di oggi), nessuno dei campioni ha
evidenziato acqua aggiunta.

Sempre a seguiio degli scandali sui
pomodori cinesi, & stato introdotto nel
2007 l'obbligo di indicare in etichietta
Forigine del pomodoro usato nelle
comserve rosse e in quel prodottl in
cui il pomedoro costituisce almeno il
50% del peso netto totale del prodotio
finito (come § sughi pronti). Tutte ¢

23 le passate di pomodoro del nostro
test dichiarano di essere fatte con

{diopembee 2019)
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pomodori italiani al 100%, Quasi
SEMpre usano questa informazione

a mo' di slogan, ripertandola sul
fronte della botglia a caratteri
grandi e rafforzando [l concetto con
la bandiera tricolore: fanno leva cosi
sulla comune credenza che l'origine
nazionale sia sufficiente a garantire

in automatico una buona qualita
(vedi Iintervista). Se cosl fosse, non
¢i sarebbe bisogno di prevedere il
rispetto di determinati requisiti legali,
in particolare il contenuto di zuccherd,
i acidi e di impuriti. Requisiti che
invece la legge prescrive per mtte le
passate, comprese quelle italiane. Per
esempio, il tenore degli zuccheri (nel

L e T

Altrocomsumo - 345 - 03/2020

¥ ALTROCONSUO

pomodoro si trata perlopia di glucosio
e fruttosio) & molto importante,

dal momento che & un parametro
direttamente correlato al grado di
maturazione della materia prima.

Di qualita, di qualita

L nostre analisi sul parametri utili a
valutare la qualita dei pomodor] usati
per realimare la passata danno risultat
complessivamente migliori rispetto allo
seorso test - nel quale in veriti erano
gia pitt che soddisfacenti -, segno che
i utilizza una materia prima migliore.
Dai prodotti da discount fine a quelli
dei marchi storici, passando per quelli
hin, nessuna passata del st ha deluso.

LO SAPEVICHE..

diffusione:360770
tiratura:366000

CONSERVE DIPOMODORO l

Anche per il sale, la cui aggiunta @
permessa dalla legge (ma per nol vale
il principio secondo cul “meno ce mé
meglio 67, | quantitativi riscontratl
sono bassi. Una conferma della qualit
del pomodori, perché spesso il sale &
aggiunto per camuifare una materia
prima scadente o mascherare sapori
sgradevoli. Ben sel | prodott, tueti bio
tranne uno {La Tarrente), a non farne
del tutto uso,

Tutti ottimi, poi, i risultati guardanti
la pulizia delle passate, rilevata con
specifiche analisi ("flth test”), il che
significa niente corpi estranei né
impruriti.

Sui temuti pesticidi i nota invece =

rae PO20 & 345 hohleite 35

MIMESI
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l CONSERVE DI POMODORO

Dentro ¢'e pomodoro

cinese? Ecco come scoprirlo’

36 nchiesie 345 # rarns 202
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-
un‘inversione di tendenza rispetio
allo scorso test, con un rovesciamento
del rapporto tra | giudizi buoni e
quelli sufficientl. Per fortuna nulla di
preoceupante, percheé i pochi residui
di pesticidi rilevati sono ampiamente
sobto i Hmith di legge. Sono risuliati
tutti in regola i cingue prodou “hio™
inchusi nel test.

Per quanto riguarda le muffe, of

siamo concentrati sulla tossina di

un fungo in particolare, Falternaria
(che attacca frutti ¢ ortaggi, tra cui il
pomodoro), ka cui tossicitd al momento
¢ sotto osservazione da parte dell Efsa
(Autorita europea per la sicurezza
alimentare), Per ora esiste solo una
hoza di Regolamento europeo @ la
previsione di Bmiti di riferimento. La
steagrande maggiorans dei campioni
& rizultata pulita (in tabella sono quelli
con cingue stelle). Due sono risultati
buoni, altri due si assestano sulla
sufficienza.

La prova regina

Se | risultati di laboratorio, per
quanto differenziati, non fanno
pendere 1a bilancia troppo a favore
di alcune passate né a svantaggio di
altre, non & stato cosi alla prova dei
sensi. L'assaggio dei consumatori ha
riguardato molteplici aspetti, dalla
piacevolesza visiva alla consistenza
della passata, dall'aroma al gusto,

Gh assaggiator si sono dovuti
confrontare con i diversi gradi di
dolcezza e acidith delle passate, con
CONSISIEN®TE Pill 0 MEND Corpose ¢
vellutate, con il ventaglio di colori e
profumi sprigionati dal pomodoro.
Le differenze di giudizio tra i prodotti
sono notevoli. E le sorprese non
somo mancate, tra cul quella pio
clamorosa, che ha comportato per

la passata Petti la perdita di molte
posizioni in classifica: se infacti nel
test del 2007 era in cima al podio con
il titolo di Migliore del Test (qualiti
globale 78), quest'anno & scivolata

al sestultimo posto (qualit globale
54). Percorso inverso per Divella, che
invece recupera diversi punti e risale la
classifica: passa dal terzultimo posto a
Miglior Acquisto. Questione di gusti e
di partita (di pomodori). »

WA TOC ORI L
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La miglior passata di pomodoro
Riconoscimento di Altro Consumo: a seguito di
un'analisi tra ke 23 principali referenze presenti
nella grande distribuzione la testata Altro
Consumo ha conferito al marchio modenese

il riconoscimento per k2 mighior passata di
pomaodoro. Dalla piacevolezza visiva, alla
consistenza, dall'aroma al gusto, la passata

di pomodoro dolce dell'Emilia Romagna di

LE CONSERVE DELLA NONNA (conosciuta
anche coma LAMPOMODORD) & risultata la pi
apprezzata all&ssagio dei consumatori

Eva Tremila Cucina - 3/4 - Mar/Apr 2020
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G CONDIMENTI

SALSE
E MAIO

VENDITE A VALORE

291.568.258 €
A+27%

Totate Malia « fonte: Nislsen

up

A Mercato DINAMICO, dove
c'é ancora possibilith di
INNOVARE

A Il consumatore premia la
VERSATILITA d'uso

LE SALSE Al CARCIOF!
AUMENTANO UAPPEAL

© +13,3% A vaLore

%0 FO0D Marzo 2020

Le dimen_slonl e i trend del mercato dal 3012.2018 al 2912.2012

VENDITE A VOLUME

60.110.458 kg
A +1,9%

Un reparto
in fermento

Gode di buona salute il mercato delle salse e dei
dressing, spinto da una forte componente indul-
gence, cui si lega sempre pit quella healthy, gra-
zie alla ricerca di formulazioni light e free from,
Il mercato & infartl in crescita ormai da qualche
anno, sta in termini di volumi che di fatturato,
soprattutto percheé si tratta di prodotti mirati a
un consumo giovane, dinamico e aperto all'inno-
vazione. 112019 ha visto la progressione di tuti
segmenti, dalle salse tradizionali come la maio-
nese ai dressing pil innovativi, anche di prove-
nienza internazionale. I principali punti di for-
za riguardano la natura stessa di una gamma di
prodotti che offre soluzioni veloci, varie e in gra-
do di soddisfare tutti | gusti ¢ la voglia di speri-
mentare. Le proposte della categoria si pongono
come alleati in cucina, per preparazioni smart,
che conjugano gusto e creativitd,

di Mariateresa Balocchi

4,85 €/kg
A +0,8%

down

¥ ELEVATA PRESSIONE
promozionale della maionese

¥ Spazio limitato ancora per i
PRODOTTI FRESCHI

MAIONESI ARRICCHITE IN
FORTE CALO

© -19,3% A vaLore
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DATI

Incidenza a valore per Canale dal 30.12.2018 al 2912.2019

Condimenti - SALSE E MAIONESE

Variazione  Incidenza Prezzo Intensity Index
PER A 407%  267% — s2¢ [N :o0.*
SUPER A 43,6%  415% 560¢ A eeem==me———— 779%
LS. A 408% 120% sasc N -«
oisc. A +49% 19,8% [N 3z e | I 122%
— —— AVG ‘:05 < B
Tutale talis - M;ﬁil n;-lum
Incidenza a valore per Area Incidenza a volume per Area
dal 30.12.2018 al 29.12.2019 dal 30.12.2018 al 29.12.2018
A A A A A A
+1,4% +2,2% +1,1% +4,0%

..“5@*'1

Totaie italis -~ fonte: Nislsen

Tutale 1talls - fome

Dimensioni e trend dei segmenti dal 20.12.2018 al 29.12.2019

Nwlsen

Segmenti a Valore V::. a Volume \:" :::: V:: .::' %
P [ (€/kg)

Salse/spalmabill veg 153.311.959 2,8 25,440,341 10,8 6,03 "9 19,5
Ketchup 45144570 1 13108,786 -23 342 +34 235
Sola 14,942,614 .63 779,545 08 1017 2 14,9
Senape 1320240 -04 1.960.826 «08 6,78 B A 10,2
Barbecue 9.269.7285 +2,2 1582180 +58 597 -32 200
Tonnata 7.983.021 70 1.279.200 6,4 6,24 0.6 e
Cocktail 6.954.820 433 1126.908 419 618 a4 202
Olive 6.341.861 -248 544746 «0,8 ns4a -35 _‘5,’
Carciofi 1.862.394 48 167.783 *133 nwo -7.5 1”2
Altre 47.521.596 +43 4831351 +50 984 -0.7 137

Maionese 138.256.299 27 34.670.17 27 399 0.0 258
Normale 131,531,689 32 33726784 +28 3,90 02 262
Arricchita 2053139 183 29.006 6,8 1038 134 182

 Leggera 6.420.472 55 914368 53 700 01 15

Totale salse @ maionese 291.568.258 27 60.110.458 "9 4,85 +0,8 231

Totale italia « fonte: Nielsen

FOOO Marzo 2020 161
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FOUD

DATI

Condimenti - SALSE E MAIONESE

Le performance nelle varie tipologie di format dal 30.12.2018 al 29.12.2019

Vendite

a Valore €

{ :;:"’"'"‘“ 6.789.848
f mm" 21181832
Q %«w 12.596.889
49 1 metropotitani 69.856.465
<y :”";"'w 31596.404
& Pl pmsy 30.568344
&\ horaenss 20.547.812
o o SR 7403220

Fontw: Niglsern, Market*Track 4.0

Facts & Figures

Secondo le rilevazioni Nielsen, il
mercato salse & malonese ha chiuso
112019 (a.1. 29/12/2019) con una
crescita sia dei volumi (+1,9%) che
dei fatturati (+2,7%) rispetto alla
performance del 2018,

1l giro d’affari della categoria nel
mass market si attesta cosi a 292
milioni di euro rispetto ai 284 milioni
del 2018,

“In termini territoriali, I'Area 2 traina
la crescita delle vendite insieme
all'’Area 3 - spiega Silvia Innocenti di
Nielsen -, Entrambe fanno registrare
un aumento rispettivamente del

+4% e +2,6% a volume e del +5%

e +2,9% a valore. Analizzando,
invece, le vendite per canale risulta
significativa la crescita nei super
(+3,1% a volume e +3,6% a valore)

¢ nel discount (+1,3% a volume e
+4,9% a valore). In questi ultimi si &
registrato un aumento di prezzo al kg
del 3,5 per cento™.

Per quanto riguarda la
segmentazione del mercato,

162 FOOD Marzo 2020
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% a Volume kg % (€/xg) % vol. % pal
-2,3 1.288,688 2,4 527 +0 6.2 -02
+1.8 3,858,544 +13 5,49 +04 38,0 -0,5
+0.8 2.369.811 +0) 5,32 +0,7 253 40,4
A 12.945.419 14 540 +0.3 258 +01
+0.2 567812 +0,0 556 +0,3 321 -0.4
-0.3 5.390,686 -08 5,67 +05 287 -03
0.3 5137.808 -08 5,75 +05 28,6 -04
1 1162.6%0 «05 645 «05 28,0 +0,3

possiamo dividere il mondo delle mentre per quanto riguarda le Aree
salse e maionese in due macro aree: Nielsen, le Aree 2 e 3 rimangono
maionese e salse&spalmabili vegetall.  quelle con la crescita maggiore,

La maionese fa registrare una rispettivamente del +4,7% ¢ +2,9%
crescita del +2,7% sia a volume che a a valore - commenta Innocenti -,
valore. In termini di canall di vendita  In termini di segmenti, il macro-

la crescita del canale discount
registrata sul totale categoria &
proprio dovuta all'incremento di
questo macro-segmento (+4,1% a
volume e +5,5% a valore), mentre

le salse&spalmabili vegetali
registrano una flessione a volume

in questo canale (-2,1%). La crescita
della maionese, & trainata dalla
performance delle normali (+2,9% a
volume e +3,2% a valore), mentre le
arricchite e le leggere registrano una
flessione a valore rispettivamente del
-19,3% e del -5,5 per cento.

Le salse&spalmabili vegetali
registrano una crescita del +0,8%

a volume e del +2,8% a valore:

“In termini di canali di vendita la
crescita ¢ guidata dal supermercati
(+3,3% a volume e +3,9% a valore),

segmento comprende: ketchup,
senape, sola, cocktail, tonnata,
barbecue, olive, carciofi e altre salse.
Cross area e canale la performance
di questa categoria & guidata
principalmente proprio dalle altre
salse (comprendenti salse molto
eterogenece come burger, tartufata,
paté d'olive o di tonno, tartara...),
che crescono del +5% a volume e

del 4,3% a valore, con una quota a
valore di circa il 30%". Tra ghi altri
segmenti, troviamo la salsa cocktail

¢ le salse a base soia a guidare la
performance dell’Area 2, registrando
rispettivamente +11,7% ¢ +6% a
valore, Troviamo, invece, salse a base
soia e tonnata a guidare I'Area 3,
registrando rispettivamente il +8% e
+6,8% a valore,
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® TRADE

() Nel comparto malonese
La leva promozionale &
stabile, ma rimane elovata.
Si atresta artorno al 25 8%

la percentuale del volumi

In vendita promozionale

per la regina delle salse, un
MErcato ermal maturo con
una penetrazione superiore al
70 per cento. Le promozioni
SON0 agpressive soprattutto sul
formati legati o un consumo
piu classico, |l vaso e i rubo.

1 tagli prezzo sono profondl,
soprattutto nel mesi di alta

stagronalita, fino a coinve

™
oltre un quarto del volumi totali
con una numerica di punti
vendita cainvelt in promozion)
dell'87 per cento. Questo dito

non contribuisce tuttay

auna
crescita reale del valore dello

scaflale

(@) La pressione promo
scende al 20% nelle altre
salse.

I segmenti ancora i fase di
sviluppo non necessitano di
una forte pressione promo
per spingere le vendite

Parallelamente, le opportunith

~na T, -

164 FOOD Marzo 2020

Food - 3 - 03/2020

-oild .

MIMESI

diffusione:40000

di aumento di penetraziont per esemplo le collocaziond delle funzione ded segmentl. Nella

degli altrf segmentl, compreso il salse nel reparto carne ¢ quella malonese la pl vale il 39.6% del

ketchup che cresce fino al 38% dei dressing accanto o sopra lo mercato a volume, in crescita

ma che mostra ancora ampi scalfale delle insalate del 4% rispetto all’'anno scorso

spazi di crescita, vengono colte mentre nel ketchup la quota
( Private label, un
competitor ‘stuzzicante’

Nel mercato majonese e salse 1

con operazioni in store per della pl si attesta al 41,3%, in

)ermentere Fassaguio e suggerire diminuzione dell'8% rispetto
F A 143

modalita di consume allo scorso anno. Nelle altre

marca del distributore & uno dei salse, invece, la quota pl sconde

@ Lo salse dressing fresche  player principali dello scennrio al 37,7, in diminuzione del 4.4%
sono penalizzate dalla loro competitivo, con una media di rispetto al 2019 (dati riferitl
collocazione. 39,5 punti di quota di mercato, a Totale Italia Food, vendite a

volume, a.L 29122019}

La presenza nel linvare ma con risultati altalenanti in
relrigerato abbatte |e
potenzialita di cross selling con
alin prodottd, quall panificat ¢

| scaffall

s

patatine, Guardand
refrigeraty le salse spesso sono
affiancate ad altre tipologie

di prodottl, diversi anche per

occasione i uso

@ Pli spazio sul lineare per
le salse amblent.

C'¢ interesse da parte dei buyer

1 ottimizzare ¢ ave possibile
allargare gli assortiment) . FlLlERA

@ Aumaenta il prezzo euro-kg, stabile
quello per unita.

Le salse&spalmabili vegetali registrano una
crescita del prezzo modio al kg del «1,.9%, mentre
il prezzo a confezione rimane stabile (+0.5%

o anche effettuare doppi

P

onamentl sl estendono

Linoe di confezionamento Ketchup Heinz
pedl'ultimo anno), segno che la categoria si sta
spostando verso confexioni di dimensiond pic
ridotte. Fra le cause, un aumento a monte del
prezel delle principali materie prime urilizzate
{pomodaorl, zucchero e oMo in primis).

@ Pii sicurezza e selezione a monte,
Rimane priovitaria La scelts di materie prime
selezionate e genuine, nonché un‘attenzione per
il free from e per prodotti idoned per vegetariani
& vegani. St assiste a un incremento dell'offerta
di prodotti con ricette naturall, ove possibile con
pochi ingredientd, senza additivi e conservantl
artificiall
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® PACKAGING

@ si affermano le confezioni ridotte ¢
funzionall,

Smart packaging, eaay to use, single serving
packaging: tre espressioni per altrettante
caratteristiche ricercate nelle confeziond per
salse. Lu principale novita & lesplosione det
formati top down, che crescono del 15% a
volume rispetto all’anno scorso. Altra novith
che sta spopolando sughi scaffall retall, dopo
il successo nel canale foodservice, ¢ il sachet
formato che risponde sia all'esigenza di
avere una quantith sufficiente di prodotto
senza generare sprechi, sia al crescentr

fenomeno del pasto on the go

@ Il vetro ha sempre il suo appeal.
Sorpattutto per la malanese, Fofferta in
vasetto di vetro ¢ quells plo importunte
(pesa circa i 44% del venduto a valore sul

totale formati) @ ha un trend stabile. [ tubo

® MARKETING

@ La tendenza & puntare su una

FCOD

in alluminio, di contro, garmntisce atthmn
visibilith a scaffale, e praticith d'uso al

consumatore

() Attenzione anche agli imballi.
Sempre di pit | player s stanno impegnando

a ridt

il pit possibile g imballagg e
stanno implementando un processo di
rivoluzione ded packaging. sviluppando ove
possibile confezioni monocomponenti, che

possonn essere al 100% riciclabill

Cartolina Belle E

delle senapi Louit

Freres

multi-ch 1

Por enfatizzare | valor del brand sempre predominans le campagne mediatichs

multicanale (tv, digital, pdv), 1 pian) media sono articolatt prncipalmente sul digital

dove i social giocano un ruolo fondamentale per catturare il target del millennials

seniza tralasciare Uadv pii classico in televisions; a queste due

sl agiungone

gli eventi mirat) a target ben definitl, specie per | nuovi lanct. Oltre a operazioni

classiche su volantni funz

eventi di street food sul territoria

Jonano le attivita di ProXumity marketing in occasone i

() It fenomeno dello street food ha dato un nuovo twist alla crescita

delle salse,

Programmi tv e flere dedicate mostrano non plé 1) lato di junk food, quanto piuttosto

quelio gourmet del m

wio salse, che vede l'offerta ampliars: in direz

i premium

diventando sempre pit parte della ricetta e pon mero accompagnamento

%6 00D Marzo 2020
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® CONSUMI

© Spazio a ricettazioni
gourmet, etniche e salutistiche.
Sono tre § principali trend da
evidenziare: healthy, con una forte
antenzione al bio, al 100% vegetale

¢ alla ricetta corta: premiumness,
con ricettazion) speciall, pochi
Ingredienti selezionatd, hrand
dallallure ‘artiglanale’; etnicita,
tendenza trainata dalls cutiosita di
provare gusti e sapori nuovl, spezie e
superfood.

@ Il vegetale conquista nuovl
consumatori.

Il consumatore ha sempre pii
bisogno di un ritorno alls semplicita
e s sta sempre pit muovendo

verso prodotti che non contengono
ingredient di origine animale. Le
salse vegetali crescono infatti del

+2 3% a valore ¢ del +08% a volume
(8.1, 29.122019), fra cul spiccano le
performance delle salse di carciofi:
*4.8% a valore ¢ +13,3% a volume

@ La maionese 100% vegetale &
un segmento stabile.

Complice una maggiore attenzione
alla salute da parte del consumatori,
nel mercato questo segmento st ¢
ritaghiato uno spazio che vale circa
3,6 min di earo a valore tot 2019, con
un trend del +04% va il 2018

(@) Le salse piacciono perché si
adattano a diverse occasioni di
consumo, 5l prevede una crescita
ulteriore del settore in quanto le
salse sono versatill ¢ ideall a diverse
ovccasiond i consumo. Questa loro
pecullarith ne favorisce un sempre
maggpore utilizzo perché soddista

la componente indulgence senza
innescare sensi di calpa, grozie alle
nmuove ricettaziont salutistiche
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Salutismo e gusto per stuzzicare i Millennials

Le principall tendenze che stanno
emergendo nel mercato delle salse

e del dressing sono legate al mondo
dell'healthy, del free from, del 100%
naturale e alla provenienza italiana
degli ingredienti, In parallelo, inoltre,
nelle aziende cresce la voglia di
sperimentare le ricette etniche
usando | superfood e le spezie, "Alla
luce di questi trend e del fatto che
tra | consumatori prende piede un
approccio sempre piu consapevole alle
salse legato al casual dining, stiamo
studiando una linea di salse a base
vegetale e con un alto contenuto di
setvizio - esordisce Elena Tempestini,
Marketing Manager di Gastronomia
TYoscana, presente del segmento

delle salse fresche o dressing -. Non
riscontriamo molta innovazione nel
mercato in generale, pluttosto notiamo
una diversificazione dell'offerta che
negli ultimi anni ha visto crescere in
termini di vendita le salse etniche
come guacamole, tzatziki e base

sola. Nel mercato dressing siamo
presenti con un una linea di sette
referenze a base malonese (es.
Salsina con rucola, Salsina con

Sy

.

Food - 3 - 03/2020

tonno ecc.) a marchio Gastronomia
Toscana, che nel corso dellanno
saranno oggetto di un'operazione

di rebranding e passeranno sotto il
marchio Fratelli Tempestini, A giugno,
inoltre, lanceremo una nuova linea

di salse etniche fresche. Nonostante
l'esigua fetta nel comparto nella
gastronomia fresca, infatti, il dressing
cresce costantemente ogni anno: nel
2018 ha progredito del 12,
Posizionare la nuova linea di salse per
continuare a incrementare la quota di

mercato e la distribuzione numerica e

% a valore

attrarre un target plG giovane rispetto
alla media del nostri consumatori é
{‘'obiettivo che ¢i siamo posti per il
2020" Anche Develey Italia per lanno
in corso intende spingere la propria
crescita nel mondo delle salse etniche
e dressing, senza tralasciare il filone
salute e benessere. “Sicuramente
quello delle salse in italia & un
mercato in evoluzione - afferma
Alessandro Longo di Develey Italia -,
che sl sta segmentando includendo
prodotti bio e veg, ma anche ricette piu
Innovative per consumatori moderni,
come per esemplo la nostra Tzatziki

o la Caesar dressing”. Fra | prodotti
altovendent! di Develey Italia, vanno
citati il Ketchup e la Malonese Daveley
Minions: lanciati nel 2018, a fine 2019
hanno entrambi segnato una crescita
di sell-out del +46% per numero di
confezionl. *L'oblettivo per Develey

¢ confermarsi come brand di qualita
che crea valore a scaffale - prosegue
Longo -, per questo | nostri ketchup
e una maionese sono realizzati

con ingredienti naturall, pomodori

A sinistra: Elena Tempestinl Marketing
Manager di Ga mia Toscana: a destra
Stefano Puccl, Ce Puccl

italiani, olic di girasole e uova da
galline allevate a terra”, A orientare e
ricettazioni verso contenuti salutistici
anche Louit Fréres che dal 2017 pud
contare nel suo assortimento anche
due referanze biologiche: il brand ¢
nel protafogtio Pucel dal 2013 e ha
fatturato nel 2019 circa 2 milioni di
euro solo con la senape, segmento
dove & il secondo marchio a livello
nazionale con quasi il 27 della quota
di mercato a valore (dati Iri), presente
in Gdo soprattutto nel centro-nord

A breve partirh un progetto per la
distribuzione del marchio Louit Fréres
in maniera pil capillare nel normal
trade e nel negozi specializzati, dove
puéd far valere Uimmagine premium e il
packaging distintivo. "Uintera gamma
@ stata completamente rinnovata
negll ultimi due anni attraverso
un'immagine arricchita, 'etichetta ¢

It sigillo argentati, ma anche grazie

al lanci di nuove referenze - splega
Stefano Preda, Direttore Commerciale
di Pucel -. Tutte le extenslon brand
sono coeranti con Uimmagine di

cantinua a pagina 168
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segue da pagina 167

marca e con l'origine francese del
marchio, | nostri prodotti dimostrano
rotazioni elevate grazie alla gamma
segmentata di senapi, all'eleganza del
pack e alla giusta quantita di prodotto
presente nelle confezioni, Abbiamo
inoltre raccolto le nuove tendenze
salutistiche di consumo e per primi
abbiamo realizzato la senape bio in
due varianti, Senape alla Curcuma Bio
@ Senape Ancienne Bio,

Nel 2020 lanceremo il progetta di
degustazione con sei referenze
proposte in una elegante confezione
in latta: la scatola Belle Epoque Louit
Fréres. Questa @ stata progettata
riprendendo | soggetti e la grafica
originale del 1825, recuperati grazie

a una ricerca storica effettuata
dallimprenditore Stefano Pucci.

Al momento la confezione &
disponibile in due soggetti, cui

se ne aggiungeranno presto altri,

Maionese Vegetale
Cuore formato
vasetto

168 FOOD Marzo 2000

Bruschetta con
pomodori secchi e
olive 200 g

collezionabili™. Lo specialista
dell'etnico Eurofood, dal canto suo,
sta guardando con grande interesse
quanto sta avvenendo nel segmento
Tex Mex: *"Anche grazie allo svilupparsi
di nuove catene foodservice che
propongono piatti della cucina
messicana - dichiara Rossella
Guidobono, Marketing Manager di
Eurofood - si registra una crescita
del mercato salse Tex Mex in Gdo,
trainate dal brand da noi distribuito
Santa Maria, leader di mercato nel
TexMex con una quota del 32% sul
segmento salse tex mex in crescita del
6,5%. Sempre nell'etnico, assistiamo
a una crescente curiosith per le salse
piccanti, dove Eurofood é leader con
iconica Salsa Tabasco. Seguendo |
trend dello street food, con Tabasco
quest’anno lanciamo la Tabasco
Sriracha, salsa piccante tailandese

e vietnamita per eccellenza. La
ricetta tradizionale include pasta di
peperoncino, aceto, aglio, zucchero

Develey Tomato

Ketchup Minlons

100% ingredient!
naturall

Salsa Rubra

e sale, e ha conquistato le tavole

con laumento della popolarita

della cucina del sud-est asiatico.

La Sriracha by Tabasco, a differenza
delle altre presenti sul mercato, &
realizzata con la pasta di peperoncini
rossi invecchiati nelle botti, che le
conferiscono un sapore speciale,

ed @ senza conservanti. Per quanto
riguarda l'etnico Orientale, Kikkoman,
con una quota a valore del 54% e una
distribuzione estremamente capillare
& leader sul mercato della salsa di sola
¢ propone un‘ampia gamma di prodotti
adatti a diversi utilizzi. L'anno scorso
abbiamo lanciato la Salsa Poke, a base
di semi di sesamo e soia, pensata per
gli amanti delle Poke Bowl. Quest'anno
sl amplia, invece, la gamma delle
anforette, con le proposte di Salsa di
Soia Dolce (con il tappo arancione)

e la Salsa di Sola senza glutine in
dispenser (tappo blu), per dare anche
ai celiaci la possibilith di acquistare
l'iconica anforetta da 150 ml™

Fatturato 57 min 1,1 min (tot. 896 min 28 min 12 min 100 min
2019 (€) (tot. marca Cuore}  mercato creme) (tot. gruppo 2018) (tot, az.) (tot, marcato salse) (tot. az.)
Cug;ml. c‘lrl'lrlnmll Cirio, Valfrutta, Develey, Il Picchio, h.':(zi:'m’::m.'
Marchi X Citres, Pl Yogia, Dorby Blue, Fresh Gourmet, y Biffl, Gala
Infré, Polenta Jolly Cotombani Schamel LeakPerrins, WP,
Valsugana, Catari Y DAL, French
Retail, Moreca,
Gdo 68%, Normal Yok Gdo, Normal trade Gdo 80%,
Canall | Gdo 90%, Altro 10%  trade 25%, Horeca  |oCore v\c% e Discount 60%,  Foodservice s GO0 623 Horeca
T%: Export 42% Export » Horeca 4A0% Normal trade 20%
Top SKU

Salsa di sola
Kikkoman 150 ml  Malonese Biologica
dispenser in tubetto da 150ml
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Condimenti - SALSE E MAIONESE

THE KRAFT HEINZ COMPANY

L'innovazione rinsalda la brand awareness

Heinz nel mondo delle salse é da
sempre sinonimo di innovazione.

“In Italia cl riconfermiamo tra | piu
grandi contributori della crescita in
ogni categoria di salsa - esordisce
Francesco Meschieri, Marketing
Manager di The Kraft Heinz Company,
l"azienda che ha in portafogtio il
brand Heinz -. La forza e |a rilevanza
del brand portano immediatamente
interesse da parte del consumatore a
ogni lancio. Siamo riusciti negll ultimi
anni a portare una scossa anche al
mercato pil maturo e combattuto
della malonese. Ci siamo riusciti
portando allo stesso tempo valore
per il mercato, con ricettazioni di
maionese assolutamente nuove

per il mercato italiano. Cosi &

stato recentemente con il lancio di
Heinz Maio al Tartufo: una limited
edition che & apparsa sugli scaffali

Gastronomia
Toscana Gruppo Fini
Fatturato 15 min 100 min
2019 (€) (tot. az.) (tot. az)
Gastronomia
Toscana, Fratelll Le Conserve
Marchi Termnpestini, della Nonna
Siamo Pront|
. Gdo TO%,
Canali Gd?"‘ D:::’:m' Normal Trade
e 10%, Export 20%
Top SKU

-
L

Salsina dell'Orto

Crema di
130 g Carciofi

Food - 3 - 03/2020

a Natale, che ha riscontrato un
grande successo, andando anche

in out of stock” Intanto & partito

il piano 2020 per | brand Kraft e
Heinz. “Kraft si conferma sinonimo di
famiglia e si riproporra l'obiettivo di
unire le famiglie italiane intorno alla
tavola portando momenti di gioia e
condivisione anche con | pil piccoli
- splega Meschieri -. Heinz, invece,
continuera a spingere sull'esperienza
di gusto e sulla possibilita di dare
nuova vita ed energia a ogni piatto,
andando in contro alle esigenze
specifiche di ognuno. Dal 2019

4 Nel 2020 Heinz
spingera ancora
sull'esperienza
di gusto

Francesco
Meschiari,
Marketing Manager

abbiamo fatto una scelta forte di
comunicazione che abbracciasse

sia i canali digital, | punti vendita e |
punti finall di consumo out of home.
Questa scelta ha pagato, e non é
stato solo per Il coinvolgimento di
una star mondiale come Ed Sheeran,
Abbiamo creato veri e propri eventi
nel punti vendita con un altro brand
storico americano come Weber,
dominando la stagione della griglia
@ per la prima volta teatralizzando il
festeggiamento dell'Oktoberfest, da
sempre solo dominato dalle birre®,

Heinz Ponti Pucci um“m"'“ Valsola
260 min 120 min 2 min (tot. 18,64 83,5 min
(tot. az) (tot. az. 2018)  mercato senapl) (ot az. 2018) (tot. az. 2018)

Calve, Valsola Bonta
Heinz @ Kraft Ponti Loult Freres Hellmann's e Salute
Rotail, Gdo 95%, Altro
Gdo Gdo Gdo, Importatori food ice 5%

Salsa 88Q
Freemium allAceto
Tomato Ketchup Balsamico ¢l Calvé Senza Malonese Senza
Heinz 460 g Modena igp Senape Dilora Uova Uova
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BONOMELLI

Landamento del segmento maionese
vegetale nel 2019 é stato positivo,
come attestano | principali player, “La
Maionese Vegetale Cuore (senza uova,
realizzata con proteine vegetali) nel
2019 ne & diventata leader con il 35%
di quota valore e un ottimo livello di
distribuzione (80% negli iper+super)
~ aplega Andrea Vannini, Direttore
Commerciale Cuore -. La crescente
consapevolezza dei consumatori
sull'importanza di unalimentazione
sana ed equilibrata ha comportato
un magglore livello di attenzione alla
qualita e al tipo di condimenti e cibl
che si assumono. Maionese Vegetale
Cuore si inserisce perfettamente

in questo contesto di mercato, in
quante & un condimento funzionale
realizzato col 55% di Olio Cuore che,
grazie all'acido Unoleico (Omega 6),

-

—

NOVITA ‘\/-,

Bonomelli
Malonese Vegetale Cuore

S

aiuta a mantenere | normali livelli

di colesterolo. Maionese Vegetale
Cucre, grazie alle ottime rotazioni e

al proprio posizionamento premium
(mediamente 2,59 € a confezione
versus 116 € medio delle maionesi
classiche e 1,99 € medio delle
maionesi vegetali), contribuisce a dare
valore alla categoria™ Inoltre, Maionese
Vegetale Cuore, dopo l'esordio con il
formato in vetro, a settembre 2019 ha
lanciato anche il formato top down: “Si
tratta della prima maionese vegetale
in questo formato - sottolinea Vannini
-. Grazle alla sua praticita, il top down
fornisce ai consumatori un elevato
livello di servizio @ un'opportunita in
piu di consumo, consentendo a Cuore
di allargare ulteriormente il proprio
target consumatori coinvolgendo
maggiormente fasce di 35-44enni”. Per

Crema di radicchio

La prima maionese vegetale in
formato top down, formato che

Cuore, leader nelle maionesi vegetali, ora anche top down

incrementare questi risultati, Vazienda
ha in programma intense attivita di
comunicazione off e on line. “Sara
confermato Uingente investimento

tv con lo spot 20" (che affianca

Olio Cuore alla Maionese Vegetale
Cuore) nelle settimane di massima
stagionalita. La comunicazione tv sara
accompagnata da quella digital con
video dedicati a Maionese Vegetale
Cuore per attivita geolocalizzate e
targettizzate sulla base degli interessi
degli utenti (cucina sana e benessere).
Nelle attivita social, tutto lanno
veicoleremo anche comunicazioni ad
hoc relative alle promozioni presenti
sul punti vendita. Infine effettueremno
attivita di sponsorizzazione eventi di
sport e benessere in occasione delle
quall verranno distribuiti sampling e
leafiet con buoni sconto™

Eurofood
Mallle Mayonnaise Fine & Mallle
Mayonnaise Fine Gourmand

fornisce al consurnatori un elevato
Plus livello di servizio, grazie alla sua
praticith e alla sua versatilith. Si
rivolge a un target di consumatori
35-44enni attenti alla propria salute
senza rinunclare al gusto

Posizionamento Prezzo raccomandato 2,98 € / conf

In commercio da Fine 2019
Formato Top down (200 g / confezione)

70 FOOD Marzo 2020

Majonesi Arricchites con Senape di
Digione, con uava da galline allevate
aterra

Texture visibiimente spezzettata,
cremosa, versatilita d'uso

Premium Premium
38 pu nd
Agosto 2079 Aprile 2020
200¢ J20 g
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FORMEC BIFFI

Dalla tradizione allo street food

Consolidare e rafforzare le quote di
mercato negli scenari competitivi di
riferimento. Con questo oblettivo,
Formec Biffi compete nel mercato
delle salse, rispondendo alle esigenze
di due tipologie di consumatori,
come spiega Alessandro Bozzinl,
Marketing & Communication Manager:
"Al consumatore orientato alla
tradizione bio & green dedichiamo

la linea di Salse in Tubo da 150

ml: Malonese Classica, Biologica,
Tonnata @ Maionese Vegetale. Al
consumatore piu giovane e aperto
alle novita ci rivolgiamo con la nostra
linea innovativa di Salse Biffi | Love
Street Food, ispirate alle tradizioni
gastronomiche di tutto il mondo
(Guacamole, Barbecue, Burger,

Thai, ecc.). In entrambi | segmenti
registriamo performance positive. La

VALSOIA

Il veg é di casa

Con la sua ricca gamma di
condimenti, Valsola opera nel
segmento del 100% vegetale. "Valsoia,
da sempre, offre un'ampia gamma di
prodotti vegetali, buoni e di altissima
qualita, per un'alimentazione

sana e piena di gusto, per tutta {a
famiglia - spiega Martino Tadolini,
Responsabile Trade Marketing di
Valsoia -. Un 'mangiare sano’ legato
al valori della cultura della qualita,
della selezione di ingredienti di
eccellenza e di processi curati e
controllati al servizio di un prezioso
know how maturato in decennl di
esperienza”. Inizialmente destinati

a soggetti intolleranti, | prodotti
vegetali, negll ultimi anni stanno
Incontrando il favore di un numero

Condimenti - SALSE E MAIONESE

nostra ricetta di Maionese
classica Biffi piace sompre
plu al consumataore, ed

ha Incrementato | volumi
del 30%, quella biologica
registra un incremento

del +18% rispetto al 2018

a volume o del +14% a
valore, mentre la Maionese
Senza uova - 100% vegetale
ha visto incrementare

| volumi di vendita del

4.5 per cento, Le salse Biffi | Love
Street Food, trattandosi di segmenti
nuovi, stanno registrando volumi|

di crescita pis importanti, con
variazioni che si attestano tra il 40

e |1 140 per cento, Entrambe le linee
sono (a testimonianza perfetta dei
valori di tradizione e innovazione che
coesistono perfettamente nella nostra

crescente di consumatori, attratti da
uno stile alimentare piGt consapevole
e orientato al benessere.

“Si tratta, infattl, di prodotti senza
grassi animall, che possono adattarsi
alle esigenze di un pubblico piu
amplo - agglunge Tadolini -. La
Malonese Valsoia & stata la prima
alternativa vegetale alla maionese
tradizionale, L'azlenda a oggi effettua
un continuo lavoro di miglioramento
della ricetta della maionese per
mantenere sempre alti | suol

livelli qualitativi, 'ultimo cambio
della ricetta & stato finalizzato ad
aumentarne la cremosita e ridurne
la sierosith. La maionese senza

uova con proteine vegetali ¢ una
specialita Valsola 100% vegetale,

che pud essere consumata dalle
persone intolleranti o allergiche

Alessandro Bozzinl,
Markeging &
Communication
Manager di Formec
Biffi

brand identity”. Infine, l'azienda ha di
recente inaugurato una nuova gamma
di Salse Fresche: capostipite di questa
nuova linea & la Salsa Guacamole
fresca, in confezione da 180 g. *Una
scelta che ci consente di trasferire il
know how e la qualith della tecnologia
dei sughi freschi Biffi anche nel
mercato delle salse”, conclude Bozzini.

alle vova, dai celiaci, dai vegetariani
¢ dai vegani e da tutti coloro che
vogliono limitare il consumo di
grassi animall, Oltre a essere senza
uova, contiene l'acido linoleico che
aiuta a controllare | normall livelli

di colesterolo, Nell'ambito di una
dieta varia e equilibrata @ uno stile
di vita sano, l'assunzione di 10 g al
giorno di acido linoleico contribulsce
al mantenimento di normall livelli di
colesterolo nel sangue. Riguardo al
sostegno alla gamma, Valsoia di fatto
¢ l'unico player del mercato vegetale
ad avere investito con continuita
importanti risorse in comunicazione e
in altre iniziative di marketing. Anche
in futuro, sia la gamma condimenti,
sia gll altri prodotti Valsoia, beneficia
e beneficera di questi solidi
investimenti®,
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UNILEVER

Calvé punta sulle salse extra gusto

Il mercato del dressing si conferma
in espansione, trainato in particolar
modo dalle salse ‘extra gusto’, il cul
maercato lo scorso anno @ cresciuto
del 5% (fonte: Nielsen MAT P13 2019).
*In linea con gll scorsi anni,
riscontriamo una tendenza alla
ricerca da parte del consumatori

di prodotti di qualitd, capaci di
rispondere a un corretto stile di vita,
che passa attraverso un‘alimentazione
sana e bilanciata, senza mai
rinunciare al gusto - esordisce cosi
Maria Teresa Parrello, Dressing
Marketing Manager Unilever italia -
Per rispondere alle diverse esigenze
dei nostri consumatori, lo scorso
2012 abbiamo lanciato la Maionese
Senza Uova, senza glutine e senza
conservantl, ideale per esaltare |
platti vegani con tutto il gusto di
Calvé. Un prodotto che, dopo un

NOVITA

lancio su alcuni clienti selezionati,
miriamo a distribuire in maniera pil
estesa nel 2020. Inoltre, cogliamo le
opportunita sul mercato sopracitate,
allargando il nostro portafoglio delle
salse extra gusto attraverso Il lancio
di una nuova proposizione richiesta a
gran voce dal consumatori: a partire
da giugno sard sul mercato la salsa
Calvé Cheddar, adatta per piatti a
base di hamburger e patatine fritte,
nonché per gll aperitivi. Ma non &
finita qui: la linea di salse #zigzag
che abbiamo lanciato lo scorso
anno, anche nel 2020 ci permettera
di coniugare ‘extra gusto’ e ‘fast
good' nei tre diversi gusti, avocado -
quello di maggior successo - yogurt e
hummus. Ricordiamo inoltre che nel
2019 abbiamo lanciato nel mercato
italiano il nuove ketchup Hellmann's
- con 100% ingredienti naturali,

fatto con pomodori da agricoltura
sostenibile, senza conservanti, senza
colorant| - pensato per un taste
glovane”, Infine, da quest'anno, una
grande novita riguarda | packaging
delle salse Unilever: tutti | top-
down Calvé e Hellmann's diventano
infatti 100% riciclabili, *Un'importante
Innovazione per contribuire alla
creazione di un'economia circolare
della plastica e diminuire il nostro
impatto ambientale - conclude Maria
Teresa Parrello -, Vogliamo rendere
Calvé protagonista delle tavole
italiane nel corso di tutta l'anno,

per essere presenti nelle occasionli

di condivisione piG importanti per

la tradizione del nostro Paese,

come Pasqua, Natale, e le grigliate

e aperitivi estivi, ma anche in
moment| di festa internazionali come
Halloween™

Puccl
Scatola latta Belle époque
Loult Freres

Formec Biffi
Salsa Guacamole fresca

Heinz
Tabasco Sriracha Heinz Malonese al Tartufo
Sriracha ottenuto dal Crema a base di avocado
Mash del peperoncini originaria del Messico,
Plus Tabasco. Senza conservantl,  rivisitata da Biffi in funzione
vegetariana e vegana, senza  del gusti del consumator!
glutine, Kosher, Malal & Fat = del nostro territorio. Senza

Una maionese ricercata, Packaging elegante che
impeeziosita da vere scaglie riporta le immagini storiche
di tartufo tuber aestivum Louit Freres

Free glutine
Posizionamento Premium Mainstream nd Medio-alto
Distribuzione
nd nd nd nd
ponderata
In commercio da Febbraio 2020 Otuobre 2019 Glugno 2020 Gennaio 2020
Formato 256 mi 180 g Top Down da 220 ¢ Scatola latta

172 FOOD Marze 2020

Food - 3 - 03/2020 Pag 03/ 04



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Marzo 2020 MIMESI

21/03/2020 diffusione:40000
Pag. 170 N.3 - marzo 2020 FO'OD

Condimenti - SALSE E MAIONESE

GRUPPO FINI

Si allarga la gamma nel goumand dedicate a un pubblico gourmet a cui

piace sperimentare nuovi prodotti e

Gruppo Fini pone 'accento vegetall, altamente versatili, perché nuovi accostamenti di sapori: *Dal
sull'artigianalita della produzione, da utilizzabili non solo per bruschette punto di vista della comunicazione
sempre cifra distintiva del proprio e antipasti, ma anche per condire la stiamo utilizzando diversi canali per
brand di punta Conserve della pasta, un risotto o per accompagnare arrivare al consumatore attraverso
Nonna: "All'interno della nostra secondi di carne o pesce. Perfette vari touch point: oltre alle tradizionali
gamma proponiamo referenze che anche per arricchire sandwich o forme di advertising sulla stampa ¢
sl contraddistinguono per l'elevata hamburger, trend di consumo in sul web, siamo molto attivi anche
qualita e l'alto contenuto di servizio costante crescita. Referenze che sui social network e abblamo
- dichiarano dall'azienda modenese si stanno dimostrando di grande stretto collaborazioni con blogger
-, Utilizziamo infatti principalmente interesse anche per | mercati esteri, @ Instagramer, invitati a visitare lo
materie primae italiane lavorate dal Europa in primis, grazie all'italianita stabilimento produttivo per provare
fresco, con metodi di produzione delle materie prime ¢ all'alta versatilitd, in prima persona | nostri prodotti e
tradizionall, senza l'aggiunta di adattabili quindi anche al gusti e testimoniare la cura e l'attenzione
conservanti né aromi, per offrire un ricettazioni differenti, caratteristici con cul vengono realizzati. Inoltre
prodotto buono, semplice e genuino. del paese”. Obiettivo per il 2020 ¢ organizziamo attivita rivolte
Inoltre, tutte le nostre referenze sono ampliare Uofferta con altre proposte direttamente al consumatore finale,
senza glutine, Si tratta di una gamma distintive dal punto di vista della con degustazioni e attivita sul punto
di 11 referenze di creme spalmabill ricettazione e delle materie prime, vendita e nelle piazze™
BUYER

Crai presidia lo scaffale

1l prodotto a marchio Crai presidia la categoria delle
salse con la maionese, il ketchup, la salsa tartara,

la salsa cocktail, la senape e la salsa tonnata. La
categoria all'interno dell'insegna mediamente pesa

circa I'1% del totale drogheria.
“Copriamo tutti | segmenti, sia i classici che le nuove
L= tendenze - spiegano da grandi superfici, 'assortimento & pid ampio e
Crai -, L'assortimento viene quindi considera pii tipologie di prodotti come le
gestito attraverso una logica salse speciall. Uno del plus delle nostre gamme ¢
di category management sicuramente quello di offrire prodotti di qualita
allo scopo di rispondere a un prezzo pil conveniente rispetto alle grandi
all'esigenze dei clienti e marche. C'# anche un discorso di fiducia e di legame
gestire lo scaffale in base ai del cliente con I'insegna, in quanto sui prodotti a
diversi format di negozio, marchio ¢i mettiamo la nostra firma, a garanzia
Infattl, nel negozi di piccole di quello che proponiamo. Un plus ulteriore delle
metrature l'assortimento di nostre linee riguarda I'innovazione in una logica
questa categoria & composta di sostenibilita. Infatti, stiamo modificando la
dal prodott delle nostre linee composizione delle salse attraverso l'utilizzo di uova
a marchio e dalle referenze allevate a terra, preservando il benessere animale e
leader o alto vendenti; nelle le prestazioni qualitative del prodotto finale®.
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