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ANIMA CREATIVA

Focus On De Angelis Food

INNOVAZIONE,
INVESTIMENTI
E SOSTENIBILITA

IL trend salutistico, cosi come le nuove esigenze
dei consumatori, sono al centro della strategia
di De Angelis, che ha fatto dell’inclusione la mission
aziendale. Un nuovo stabilimento & in arrivo per
continuare a crescere in Italia e all’estero

385min€

fatturato 2020

20.000t

la capacita produttiva
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di zuccheri aggiunti. Nei prossimi mesi
amplieremo ulteriormente l'offerta

con referenze che esaltano limpronta
toscana della linea con il Ragu di
chianina, carne tipicamente toscana e
pit magra, e il Ragu di cinghiale, una
ricetta unica che esalta la tradizione
toscana”. Le due referenze andranno a
completare la gamma che propone otto
ricettazioni, sei vegetali (ol pomodoro,
con basilico, con origano, con olive e
capperi, con melanzane, con rosmarino)
e due di carne (ragu alla bolognese,
ragu alla salsiccia), tutte in vasetti di
vetro con etichetta trasparente. “Questo
confezionamento — spiega Petti — offre al
consumatore la possibilita di apprezzare
a prima vista le caratteristiche del
prodotto. Attraverso i claim cerchiamo
di valorizzare la provenienza territoriale
della materia prima”. E su questo aspetto
si basa anche la strategia 2021: in un

TOP s
PLAYERS Giovanni Rana
Fatturato 774 min
azienda (€) (2019)
Marchi Giovanni Rana
Canali Gdo
Top SKU

Pouge TNER
el RN

Sugo fresco con funghi

porcini

212
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settore in cui tutti puntano sul made in
Italy, Petti vuole posizionarsi con il claim
made in Tuscany. ‘Nel prossimo biennio
- chiosa Petti — puntiamo a crescere in
Italia in termini di distribuzione ponderata
e desideriamo proseguire la penetrazione
nei mercati esteri anche grazie a
partnership strategiche che ci supportino
nellespansione internazionale™

E tra i protagonisti del comparto anche
GBfood con i brand Star e Tigullio con

i quali riesce a parlare sia alle famiglie

italiane che amano la tradizione sia a

Pasquale Petti, Direttore Generale di Italian Food
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chi vuole sperimentare sapori meno
convenzionali, inaspettati e creativi.
Entrambi i marchi nel 2020 hanno
contribuito allaumento del giro d'affari e
dei volumi che hanno raggiunto la doppia
cifra. “Questi numeri — spiega Francesca
D’Imperio, Marketing Manager Sughi

e Piatti Pronti di GBfods - sono in

parte influenzati dallanno particolare
che abbiamo vissuto, ma non bisogna
dimenticare che il trend era comunque
positivo negli ultimi anni e auspichiamo
che possa mantenere un segno piu anche
in futuro”. Durante il 2020 l'azienda ha
introdotto una novita per i consumatori:
una linea che segna lingresso nel
mondo dei sughi al pomodoro di Tigullio,
il marchio di GBfood di ispirazione

ligure riconosciuto come esperto dei
pesti. “Nel 2016 - racconta Dimperio —
Tigullio € andato oltre il pesto genovese,
entrando in un nuovo segmento, che noi
chiamiamo specialita (come Radicchio
e speck per esempio) e oggi approccia

Gruppo Fini Gustibus Alimentari Italian Food
95 min 22 min 62 min
(2019) (2019) (2019)
Fini, Le Conserve della . .
NoRAd Gustibus, Regusto Petti

Gdo 65%, Normal trade 15%,
Export 20%

Sugo di pomodoro ciliegino
alla bolognese 3009

Condoro 350 g

FOOD N.1 GENNAIO 2021

Gdo, Foodservice

Gdo 100% (per i sughi)

Sugo con basilico Petti
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Le Conserve della Nonna tra tradizione e innovazione

Sughi semplici, ma anche elaborati,

nel segno delle ricette tradizionali delle
regioni italiane. Si puo sintetizzare cosi
l'offerta del brand del Gruppo Fini Le
Conserve della Nonna. “Tutti i nostri
prodotti — dichiara Lorenza Baretti,
Responsabile Marketing Prodotto del
comparto conservati del Gruppo Fini —
hanno come comune denominatore una
qualita che si riconosce a prima vista,
grazie al vaso di vetro trasparente e una
bontd che si sente al primo assaggio.
Sono prodotti sensorialmente ricchi, dal
profumo, dal sapore e dalla consistenza
tipici dei piatti fatti in casa dalle nostre
nonne. Per i sughi pitl semplici, dove la
dolcezza e la freschezza del pomodoro &
fondamentale, utilizziamo esclusivamente
pomodoro dellEmilia Romagna lavorato
da fresco entro 24 ore dalla raccolta, senza
aggiunta di concentrato né di pomodoro
semilavorato. Abbiamo poi una vasta

PIATTI FRESCHI ITALIA

gamma di sughi pit elaborati e ricettati,
che ricalcano le tradizionali ricette regionali
italiane, in cui il nostro pomodoro emiliano
€ abbinato a ingredienti selezionati e
preparati con metodi di cottura tradizionali,
che riproducono, in grande la preparazione
casalinga, per poter ottenere prodotti

dalla consistenza e dal sapore tipico dei
sughi fatti in casa. Abbiamo ottenuto il
riconoscimento ‘Qualitd Controllata’ dalla
regione Emilia-Romagna per il pomodoro,
grazie allimpiego di varietd selezionate

e coltivate esclusivamente in Emilia-
Romagna con metodi di coltivazione a
basso impatto ambientale”. Lazienda
emiliana guarda con interesse il segmento
dei pesti in particolare espansione,

per cui ha lanciato tre nuove referenze
caratterizzate da ingredienti del passato

e della tradizione proposte in maniera
originale, come il pesto broccoli e cime di
rapa, il trito aglio olio e peperoncino e il

| formati ridotti sono i pitu apprezzati

Piatti Freschi Italia presente nel segmento
dei sughi freschi con due brand, Vogliazzi e
Viva La Mamma Beretta, ha visto un trend
stabile negli ultimi 12 mesi, sia a volume
che a valore, con un calo di circa lo 0,5%
in entrambi i casi. C'é stata forte crescita
nei primi mesi di lockdown (a marzo 2020
+13,9% a volume e +17,7% a valore) e una
stabilizzazione nei mesi successivi, durante
i quali le abitudini dei consumatori sono
tornati alla normalita (fonte: Iri, tot. Italia,
i+s+lsp, a.t. settembre 2020).

“Nel mercato dei sughi freschi — precisa
Valentina Sergiacomo, Junior Product
Manager di Piatti Freschi Italia - il pesto

220
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& senza dubbio la famiglia di prodotto
pit diffusa e performante. E interessante
notare, perd, come il pesto senzaglio
assuma un peso sempre piu rilevante
rispetto alla ricetta tradizionale. Nello
specifico, il brand Vogliazzi, con cui
proponiamo referenze gourmet, ispirate alla
tradizione, mostra un crescente successo
nei pesti in formato da 90 g: classico
(+7%) e senzaglio (+11%). La ricetta piu
di successo per Viva la Mamma Beretta
& il pesto senzaglio in monoporzione da
90 g, seguito dalla stessa referenza in
versione classica (con cglio)A Il formato
da 90 g e particolarmente performante,

Foop [ N.1 GENNAIO 2021

R
Lorenza Baretti, Responsabile Marketing Prodotto
del comparto conservati di Gruppo Fini

pesto allarrabbiata. Tutte proposte, come

i sughi, in vasetti di vetro trasparente per
trasmettere al primo sguardo la genuinita e
la naturalezza del prodotto. Si tratta di una
scelta legata anche alla sostenibilita e alla
tutela dellambiente, portata avanti con la
riduzione dellimpatto ambientale mediante
Iutilizzo di fonti energetiche rinnovabili e
imballi ad alto tasso di riciclabilitd, come il
vetro 100% riciclabile. La mission per il 2021?
Rafforzare la brand awareness.

perché ideale per condire due porzioni di
pasta senza sprechi. Sempre con il brand
Viva LaMamma Beretta, mostra buone
performance il formato da 135 g con
Basilico Genovese Dop, olio extravergine
d'oliva e Grana Padano Dop con e
senzaglio, in linea con quello che cercail
consumatore: prodotti certificati e legati al
territorio”.

L'obiettivo 2021? Proseguire con la revisione
della gamma di pesti da 90 g per essere
piu vicini alle esigenze dei consumatori e,
al contempo, diventare il prodotto piu alto
vendente in Italia nel formato da uno-due
porzioni.
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STORE CHECK

Tipologia superficie
Indirizzo

Data e ora del rilevamento

Marche referenziate

Layout

Comunicazione
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ANALISI DI REPARTO

Conad
Superstore
Viale Piacenza 25/ 4
15.12.2020, ore 14.30

Alberti, Alce Nero, Barilla, Cuore, Le conserve
della Nonna, | sapori della Val Taro, Mutti,
Ortolina, Sacla

Le referenze del mondo dei sughi sono indicate
nella corsia tre, ma in realtd si trovano a
scaffale nella corsia cinque, insieme alla pasta
di semola, alluovo e ai casalinghi. Lofferta

non é suddivisa per brand, ma per tipologia di
prodotto: in alto i pesti, poi i sughi, infine il ragt.
Per i pesti non c'& una divisione ben definita

tra pesto alla genovese e pesti rossi. Si notano
anche delle rotture di stock per i prodotti in
offerta e alcuni “vuoti” tra i prodotti a marchio
privato, che sono posizionati nel ripiano
centrale dello scaffale. | classici ragt sono
rilegati in basso, nellultimo ripiano disponibile,
sia quelli dellindustria di marca sia le referenze
Mdd. Da notare I'espositore extra display
(proprio accanto al lineare dei sughi) per il
brand | sapori della Val Taro, in cui i sughi sono
abbinati a varie tipologie di pasta. In testata di
gondola della corsia tre c'e spazio anche per un
extra display di Star, con i ragt in promozione.

La corsia di riferimento, & indicata dal cartellone
aereo, ma in realtd qui troviamo solo l'extra
display di Star. Lo scaffale dedicato a sughi

e pesti, infatti, si trova nella corsia cinque. Le
promozioni sono messe in evidenza da appositi
cartellini, mentre per il Ragu alla salsiccia Barilla
spicca lindicazione “prezzo ribassato’.

FOOD N.1 GENNAIO 2021

Gruppo Pam
Ipermerccto
Via Silvio Pellico, 20/ A
16.12.2020, ore 15.30

Alce Nero, Barillg, Biffi, Cesare Buonamici,
D'’Amico, Le conserve della Nonna, La Doria,
Magrini, Mutti, Ortolina, Polli, Sacld, Urbani

Il layout € abbastanza ordinato. Il lineare, posto
allinterno della corsia sette, insieme a salse,
passate, dadi, tonno, carne e secondi in scatola,
€ pit ampio rispetto al Conad Superstore, per
ospitare il maggior numero di brand. L'occhio
cade subito sulle referenze Mdd (sia quelle a
marchio Pam sia quelle della linea | Tesori),
posizionate ad altezza uomo, sul secondo

e terzo scaffale a partire dallalto. Un altro

degli aspetti da sottolineare, che differenzia

le due esposizioni, riguarda la disposizione
delle referenze: suddivise non per tipologia

di prodotto (sughi rossi, pesti, ecc.), ma per
brand. Lo scaffale &, perd, assortito, e non
presenta alcuna rottura di stock. Da segnalare
lassenza di offerte e di extra display, cosi come
I'uso di cartellini digitali per lindicazione dei
prezzi. Anche qui, come in Conad, non c'& alcun
riferimento alle referenze biologiche.

La comunicazione nello store & piuttosto piatta.
Al di l& dellindicazione del cartellone aereo,
lungo il lineare non spicca nessuna promozione,
ma solo un cartellino blu con la scritta “Grandi
Formati” e pill in piccolo “‘grande convenienza”
per il pesto alla genovese D'Amico.

La selezione dei sughi a base rossa prosota dallipermercato Panorama (a sinistra) e dal Conad Superstore (c: destrc)

25
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GAZZETTA DI MODENA

TRATTATIVA APERTA

Pomodoro da industria:
Coldiretti sollecita
soluzione periprezzi

Entra nel vivo la trattativa
fra produttori e industriali
per il prezzo del pomodoro
daindustria nel Nord Iralia,
relativo alla campagna
2021. Un settore produtti-
vo che riguarda la provin-
cia modenese, dove esisto-
no industrie come Conser-
ve Italia e Gruppo Fini che
lavoranoil pomodoro.

«I produttori siedono al
tavolo delle trattative — fa
sapere Coldiretti Emilia Ro-
magna — forti del successo
di una “programmazione
produttiva” introdotta nel
contratto 2020, che ha ben
funzionato con un risultato
inlineacon i contrattisotto-
scritti e che aveva fissato
obiettivimassimidisuperfi-
cie e di quantita per la dota-
zione diogni singola OP ma
con un prezzo della stagio-
ne passatanon soddisfacen-
te. Per questo nuovo con-
tratto — continua Coldiretti
— occorre continuare con la
“programmazione” intro-
dotta nella scorsa campa-

Lavorazione del pomodoro

gna, con chiarezzae traspa-
renza sulle quantita impe-
gnate, sia da parte agricola
che da parte industriale, in
modo tale che sipossa velo-
cemente arrivare alla firma
del contratto quadro per il
2021, per garantire alle
aziende agricole unacorret-
ta pianificazione e certezze
sul prezzo». Coldirettisolle-
cita un miglioramento del-
la “scaletta produttiva”, in
modo che il «prezzo contrat-
tato sia sempre pill in linea
conil prezzoreale». —

diffusione:6193
tiratura:9218
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Market di chinon ce la fa
Triplicate in un anno
le famiglie in difficolta

Ogni giovedi la Croce Rossa distribuisce pacchi di alimentari gratuitamente
A febbraio 2020 erano 70 i nuclei in crisi, ora sono oltre 220 guelli assistiti

Paola Ducci

Sono pit di 220 le famiglie in
grave difficolth economica
dellanostra citta che di giove-
di pomeriggio, dalle 13,30al-
le 18, possono ritirare gratui-
tamente un pacco, con tanti
viveri di prima necessita,
pressoimagazzini della sede
della Croce Rossa Italiana
(Cri) negliscantinati del com-
plesso R -nord di via Canalet-
to a Modena. L’associazione,
che fonda il suo operato gra-
zie al volontariato e che pro-
muovelosviluppo dell'indivi-
duo, inteso come la possibili-
ta per ciascuno di raggiunge-
reilmassimodelle proprie po-
tenzialita, tutelando i diritti
della personaesalvaguardan-
done la dignita, ha aiutato
quest’anno oltre 900 persone
che si sono trovate in condi-
zione di estrema poverta.
Con la suarete diben 190 vo-
lontari, che nel 2020 hanno
donarocirea 54.600 ore dila-

voro, la Croce Rossa a Mode-
na ha distribuito 16.116 pac-
chi alimentari agli indigenti,
totalizzando pittdi un quinta-
le di prodotti donati. «Al no-
stro servizio di distribuzione
— spiega Domenico Pacchio-
ni, delegato dell’area sociale
diCri-sirivolgonoinucleifa-
migliari o anche le singole

«Sono decisamente
aumentate le famiglie
diitaliani che ci
chiedono un aiuto»

persone che dimostrano di
avere un Isee inferiore a

Gazzetta di Modena - 23/01/2021

6000 euro. Dopo un primo
colloquio conoscitivo e una
segnalazione ai servizi socia-
li di Modena o comunque la
verifica che lafamiglia sia sta-
ta presa in carico anche dai
servizi sociali per il suo bene,
possono cosl cominciare ad
usufruire del nostro contribu-

to». Anche giovedi scorso so-
no state infatti circa un centi-
naio le persone che sono ve-
nutearitirarelaspesa. Unnu-
mero molto alto che dainizio
pandemia ad oggi sié pratica-
mente triplicato. «Se afebbra-
io le famiglie prese in carico
danoieranocirca 70 - sottoli-
nea Pacchioni- adesso sono
pit di 220. E se prima erano
soprattutto persone stranie-
re, ora sono aumentate le fa-
miglie italiane che a causa
della perdita del lavoro si so-
no trovate improvvisamente
in condizione di grave pover-
ta» . «I pacchi contengono in-
nanzitutto alimenti di prima
necessitd come latte, pasta
olio, scatolame e alimentispe-
cifici per l'infanzia dedicati a
chihadichiarato di avere bim-
bi piccoli in casa - continua
Pacchioni—poidivoltain vol-
ta aggiungiamo anche sfizio-
sitd che ci vengono donate.
Per esempio questa settima-
na abbiamo dato un panetto-
nea i prossimamente da-

remo dell'ottimoragu allabo-
lognese grazie ad un'ingentis-
sima donazione dell'azienda
“Conserve della nonna”. Ma
quello che & importante & che
prestiamo molta attenzione
anche ad allergie e intolleran-
ze e a non propotre la carne
di maiale a chi e musulmano.
Verificando infatti gli ingre-

dienti per esempio che i pro-
dotti da forno non contenga-
no grassi di origine animale
comelostrutto».
L'organizzazione logistica
delladistribuzione ¢ estrema-
mente efficiente grazie al la-
vorodeivolontari che sialter-
nano sia nella preparazione
dei pacchi calibrati in base al
numero dei componenti del
nucleo famigliare, che nella
distribuzione vera e propria,
affinché tutto avvenga secon-
dole principaliregole della si-
curezza anti contagio. «Il ci-
bo che distribuiamo - chiari-
sce Carlo Alberto Simonini,
volontario coordinatore del
maeazzinoviveri —e didunli-

ce provenienza. Una parte ar-
rivadirettamente dal Ministe-
ro del welfare al quale ci sia-
mo accreditati e che ci forni-
sce beni di prima necessita
"Fead - Agea" ovvero prove-
nienti dal Fondo di aiuto eu-
ropeo agli indigenti, un'altra
parte ci viene invece fornita
dalle donazioni di aziende
del settore alimentare e dalle
catene di supermercati attra-
verso i progetti di recupero
delle eccedenze e le raccolte
alimentari. Ma non mancano
anche singoli donatori. Per
esempio la nostra sede si tro-
vaaccanto alla Coop Canalet-
to e tutte le settimane cisono
clienti che ciregalano carrelli
pieni di viveri. Nel caso in cui
rimaniamo sprovvisti di alcu-
ni prodotti procediamo an-
che all'acquisto con i fondi
che reperiamo dalle campa-
gne di fundraising ma anche
grazie al buon cuore di tanti
piccoli donatori che in questo
2020 sono aumentati. Ci sia-
mo trovati spesso sul conto

corrente donazioni anche im-
portantiin denaroda partedi
cittadini anonimi».

Ma la distribuzione dei be-
ni non avviene solo nel ma-
gazzino dellasede diR-Nord.
Rispondendo a piu di 1800
chiamate, quasi 300nel 2020
sono state infine le consegne
di viveri a domicilio, soprat-
tutto nei mesi del lockdown
generale, cosi come di gran-
de importanza é stato anche
il servizio di consegna di far-
macinonsolo allesingole per-
sone, ma anche all'Hotel Tibi
di Modena, divenuto hotel
Covid, supportando cosi 1'a-
reainfermieristicadellastrut-
tura, reperendo i famaciche i
medici prescrivono alle perso-
neinisolamentoin hotel.—
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Edizione limitata dei tortelloni F
con speck Senfter

Il Gruppo Fini, storico brand
nato a Modena nel 1912, rilancia
i “Tortelloni Radicchio e Speck”,
attraverso la collaborazione con
I'altoatesina Senfter, proponen-
do la referenza in un pack de-
dicato e a edizione limitata che
evidenziera la partnership dei
due brand che, da sempre, orien-
tano la propria attivita a valo-
ri comuni come storicita, territo-
rialita, qualita e tradizione e che
per l'occasione hanno deciso di
coniugare le proprie eccellenze.
Il tortellone annodato, che pre-

PRODOTTI

senta una sfoglia ruvida e poro-
sa, grazie alla trafilatura al bron-
zo, e prodotto con farine 100%
italiane e uova da galline alleva-
te a terra.

A cio si aggiunge un ripieno
che mescola il gusto piacevol-
mente amaro del radicchio con la
nota di affumicatura finale del-
lo speck; un connubio gia vin-
cente e che sara maggiormente
esaltato e valorizzato grazie alla
presenza dello speck di Senfter,
espressione altissima del salume
tipico dell’Alto Adige.

i grareipicrt | TORTELLONI
@ RADICCHIO

corv
3 t'@m”‘.'%@ SPEC

| “Tortelloni Radicchio e Speck”
con speck Senfter di Fini.

42
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Imprese che propongono nuovi
brand-format sulla scia del
mondo retail. Oggi la marca
prodotto risponde meglio

alle sfide, dalla sostenibilita
alla sperimentazione

Daniele Colombo
@daniele_colomho

19 gennaio 2021 |

GDO Week - 19 gennaio 2021

;DOWEEK

n'awareness senza equi-
U ty é spreco di energia: e

l'innovazione dovreb-
be essere sempre pit tema
dell’equity. | profondi stra-
volgimenti in corso hanno
accentuato alcuni elementi:
il fil rouge é l'interconnes-
sione non solo tra gli uomi-
ni ma tra uomo e ambiente.
Da qui, a catena, un riposi-
zionamento in scala valoria-
le. “Temi del bio e del made
in Italy devono diventare te-
mi dell'equity della marca.
E la marca deve parlare di

questi argomenti, prendere
posizione. Abbiamo lavora-
to tanto per fare awareness
di marca, dobbiamo ritor-
nare a fare equity” sostie-
ne Massimiliano Bruni, pro-
fessore associato di Strate-
gia aziendale dell’'Universi-
talulm.

La sicurezza alimentare é
destinata ad avere un ruo-
lo centrale di pari passo con
le tecnologie di laboratorio
sempre piu sofisticate. La
procedura di richiamo del
prodotto per cause di forza
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maggiore potrebbe diven- Filiera, territorio, sosteni-
tare tema sempre piut sen- MARBHE bilita ambientale e sociale,
sibile. Il ruolo della marca PRUD"TTU NEI. salutismo: vediamo come i
non deve pertanto perdere MUNI][] MDI] brand industriali si muovo-
la connotazione di rassicu- no nella costruzione di si-
razione. Come quello lega- Un esempio proficuo stemi valoriali.

to alla salute, altro poten- dall'utilizzo delle marche IL “fatto in casa” & uno dei
te driver della rivoluzione in prodotto arriva dal retail. driver di consumo in cresci-
corso. “l consumatori cerca- “I retailer hanno capito che ta. Una marca improntata
no il benessere, oltre a qua- devono evalvere in termini alla genuinita é Gruppo Fini.
lita e praticita supplemen- di format: ¢'2 la possibilita Attenzione alla valorizza-
tari” ricorda Bruni. La marca di fare [“!’E"SE Stpate_[—"e ti zione di un mondo agricolo
pero & anche emozione. Inu- mﬂl‘[:ﬂ.dl prodotto. S .puﬁ il pit possibile locale, oltre
tile dire che tre quarti de- fare micra segmentan_ﬂne alla riduzione dell’'impat-
gli acquisti sono irrazionali. AR to ambientale caratterizza-

prodotto, che potranno
Ma Qccorre lavorare per l’é- essere indirizzati a target n'o Le Conser\'le dellaNonna,
desione alla marca. Il che ri- di clienti diversi e a format fiore all'occhiello nell'offer-
chiama il tema dell’equity: distributivi diversi, pur ta commerciale del Gruppo
“Se c'é adesione del consu- essendo dentro la stessa agroalimentare modene-
matore c'é anche partecipa- famiglia di marca aziendale. se nato nel 1912. “Il brand e
zione alla marca”. C'& spazio per le marche il suo key visual -spiega Lo-
Passiamo perd alla seconda di prodotto, che/possono renza Baretti, responsabi-
dimensione di marca, che é esserg vigsute come marche le marketing prodotto com-
la marca di prodotto. L'uso di sperimentazione. Le parto conservati del Grup-
oggi della marca prodotto az'ende_puss”"u E_SSEPE pu po Fini- da sempre evoca
risponde bene alle sfide del coragyiuse & SF.EFIH.]E[!t?PE un mondo fatto di tradizio-
mercato (sostenibilita, om- plf‘ﬂ[lnttl I.muv"e.dlﬁmlle ne, cura e amore per le co-
. o e arlo a livello di marca .
nlcanéllta, fleSS.IbIlIta, !n— aziendale, si pud fare se fatte per bene, rimanda
novazione, sperimentazio- attraverso la marca di al passato, alla nonna, che
ne). “lo credo che in genera- prodotto’”. tutti amano. Vengono utiliz-
le si sia fatto molto marchio zati codici visivi e descritti-
di prodotto e poca marca di vi che comunicano in modo
prodotto. Il mondo d'impre- immediato i plus di prodot-
sa deve recuperare un con- to e trasmettono qualita ar-
cetto di marca di prodotto tigianale, genuinita e bon-
che viva di almeno questi ta autentica, richiamando
sei pilastri: ingredientisti- un’immagine di ‘fatto in ca-
ca, sostenibilita, innovazio- sa’”. Le Conserve della Non-
ne, made in Italy, qualita, ac- na utilizza materie prime
cessibilita. Il dna delle mar- italiane, lavorate da fresco,
che di prodotto hanno poi privilegiando aree di prove-
tre ulteriori elementi fonda- nienza locali, regionali e ita-
mentali: devono essere ve- liane. Ricette semplici, del-
re; devono essere dimostra- la tradizione gastronomica
bili (ogni posizionamento italiana e senza glutine, con
sara sottoposto a verifica); una lista ingredienti cor-
la razionalita non puo esse- ta. Lobiettivo é creare refe-
re sviluppata in assenza di ARMANDU DE NIGRIS renze che tengono in consi-
capacita emozionali”. PRESIDENTE DI DE NIGRIS derazione le nuove esigen-
19 gennaio 2021 |
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Attorno ai prodotti
possono nascere marche
piu agili e flessibili

Nel mercato a grande
fluidita le marche
prodotto si adattano

Il 75 gennaio 2021
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ze di consumo e le tenden-
ze alimentari, senza perdere
divista i sapori di un tempo.
E stata, tra l'altro, il primo
brand italiano a confeziona-
re le passate in bottiglie di
vetro trasparente.

Il sistema valoriale costrui-
to intorno a Medusa, brand
di Cesare Regnoli & Figlio,
punta al legame con il terri-
torio (stabilimento ad Aria-
no nel Polesine). L'area del
Parco del Delta del Po, am-
biente appealing per l'avi-
fauna, é un fattore sul qua-
le l'azienda ha capitalizza-
to come elemento di valo-
rizzazione delle origini. Spe-
cialisti del mare dal 1861: nel
payoff é sintetizzata la vi-
sion aziendale: dare al con-
sumatore la possibilita di
assaporare ogni giorno i
“frutti” del mare, attraverso
l'offerta di prodotti sicuri,
conservabili e pronti all'uso
grazie alla cura artigianale,
freschezza e accurata sele-
zione delle migliori materie
prime. L'affidabilita dei pro-
dotti Medusa, leader della
categoria degli antipasti di
mare, é garantita da rigorosi
test di laboratorio. Quelli di
Medusa sono gli specialisti
del mare, intesi come i mas-
simi esperti nella lavorazio-
ne delle materie prime itti-
che, competenti nei proces-
si di cottura, marinatura, ri-
cettazione e preparazione.
Gusto e qualita, aspetti fa-
voriti da un posizionamen-
to di prezzo in grado di sup-
portare questo valore ag-
giunto. Il principio della so-
stenibilita della pesca é un
altro grande valore promos-

diffusione:20000

so dall’azienda che si am-
plia al pack. “Abbiamo atti-
vato un progetto che preve-
de il passaggio entro pochi
anni a confezioni di plasti-
ca totalmente riciclabili” fa
sapere Sabrina Pertot, re-
sponsabile marketing.

Il mondo dei salumi ha ri-
sposto con dinamismo e
guardando ai trend alle dif-
ficolta del comparto. Be-
retta e Wuber, i due Ma-
sterbrand di Fratelli Beret-
ta, due secoli di storia, han-
no seguito strade differen-
ti nella creazione di valore.
“Beretta - racconta Enrico
Farina, marketing director
di Fratelli Beretta- si € mos-
sa su due direttrici: la di-
mensione primaria é legata
all'immagine di innovatore
in un mercato storicamen-
te poco dinamico; la secon-
da si muove in un mondo pit
tradizionale, fatto di storia,
territorio e know how pro-
duttivo. In questo secondo
ambito si collocano i ben 19
Dop e Igp”. La gamma Puro
Beretta guarda alla sosteni-
bilita (filiera 100% control-
lata, welfare animale, sen-
za antibiotici dalla nascita);
Ben Essere risponde alla
crescente richiesta di affet-
tati equilibrati (basso con-
tenuto di grassi saturi, alto
contenuto di iodio, tasso ri-
dotto di sale). Il brand Fra-
telli Beretta e estremamen-
te dinamico, come dimo-
stra il lancio di diverse linee
(Be Well, Be Happy, Be Clas-
sic) di combinazioni di salu-
mi che coprono pil bisogni,
dall’energetico al dietetico,
a vari momenti di consumo

MIMESI
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e target, fino ad andare ol-
treisalumi(VivalaMamma).
Wuber lavora sul concetto
di specializzazione produt-
tiva (specialista in wurstel)
con un continuo lavoro sulla
qualita. “L'evoluzione degli
ultimi anni ha portato a una
progressiva focalizzazione
verso i prodotti di piu alta
gamma (come le linee Deli-
catessen e n° 38 che utilizza
solo tagli anatomici pregia-
ti di carne italiana), caratte-
rizzati da posizionamento
Premium e Superpremium.
Questo nuovo bilanciamen-
to é conseguente all'appan-
namento di immagine che
questa categoria ha pro-
gressivamente subito a par-
tire dal 2013, con una vera e
propria crisi a fine 2015". An-
che l'azione sul packaging
va a dare smalto al compar-
to. “Lapposito logo B Green

GDO Week - 19 gennaio 2021

identifichera tutti i prodot-
ti plastic smart della produ-
zione Beretta”.

Casa Modena ¢ il marchio
per eccellenza di Gran-
di Salumifici Italiani: vuole
rappresentare la terra dei
Maestri nei salumi, come
sottolinea il claim. Alla tra-
dizione unisce l'innovazio-
ne di prodotto e di servizio.
Negli anni si é evoluto e de-
clinato in una serie di gam-
me prodotto che seguono
il cambiamento dei consu-
mi. Un esempio di successo
sono i Teneroni, hamburger
di prosciutto cotto dedica-
ti al target bimbi e ragazzi.
Sul pack -fa notare l'azien-
da- si trovano anche indi-
cazioni nutrizionali elabo-
rate con un noto medico, il
dottor Donegani, per aiuta-
re le mamme nella scelta di
un‘alimentazione equilibra-

Take care
trasversale

Cosa significa fare marca
0ggi? Si deve senz’altro
ripartire dai contenuti

e dalle nuove domande
del consumatore di fronte
ai cambiamenti. La
sostenibilita ¢ ormai un
prerequisito. Un ambito
che si declina in una
serie di richiami sempre
pii fondamentali nella
comunicazione del brand:
filiera, origine delle

materie prime, made
in Italy, responsabilita

sociale dell’impresa
(territorio, lavoratori),
trasparenza, e in generale
un trasversale take care.
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ta. Tra le altre linee prodot-
to i salumi LiberaMente, per
chi vuole conciliare gusto e
leggerezza, gli Snack&Vai.
Senfter, altra marca prodot-
to, da oltre 160 anni esprime
il “saper fare” e il saper vi-
vere della sua terra d'origi-
ne, l'Alto Adige: la cura nel-
la produzione, i ritmi della
montagna e la sapiente mi-
scela di spezie: di qui pro-
dotti come lo speck, gli ar-
rosti, le pancette, i wurstel.
Anche in questo caso ha
portato al lancio sul mer-
cato di una vasta gamma
di prodotti a libero servi-
zio. Gli altri brand del Grup-
po, dedicati in particolare al
Dettaglio Tradizionale - Al-
cisa, Cavazzuti, Fratelli Par-
migiani e Gruppo Alimentari
in Toscana - esprimono l'ac-
curata selezione della ma-
teria prima e maestria che
caratterizzano il posiziona-
mento di Grandi Salumifi-
ci Italiani. Passione agrico-
la e l'inclinazione alla speri-
mentazione guidano la mis-
sione de La Linea Verde. Con
il brand DimmidiSi l'impresa
di Manerbio (Bs) ha iniziato
un progetto ampio e strut-
turato di storytelling. Nato
nel 2006, vanta un posizio-
namento coerente rispetto
al dna aziendale e una no-
torieta dell’80% (certificato
dall’Istituto di ricerca inter-
nazionale GFK). “Siamo sta-
ti noi a creare mercati pri-
ma inesistenti, come quello
delle zuppe fresche pronte o
del puré fresco pronto -sot-
tolinea Valérie Hoff, diret-
tore marketing e comunica-
zione-. Spieghiamo al con-

RIBALTAMENTO
JLTURA

Oleificio Zucchi ha
scelto di valorizzare
la tracciabilita e il
blending avviando
una vera e propria
rivoluzione culturale
del settore. Una nuova
cultura dell’olio, che
guarda al percorso
di successo dei vini e
delle birre. “Essere
promotori dell’arte del
blending ci permette
di narrare la storia
del prodotto e anche
la nostra: la maestria
dei blendmaster
italiani, tutto cio che
consente di valorizzare
I'immenso patrimonio
di cultivar del nostro
Paese”.

=

sumatore il ‘dietro le quinte’
dei nostri prodotti. La nuo-
va campagna di comunica-
zione, DimmidiSi si raccon-
ta si basa sul concept il gu-
sto delle cose fatte buone
ed é finalizzato a elevare la
reputazione del brand. Una
campagna valoriale emozio-
nale in cui raccontiamo con
trasparenza i valori intrin-
sechi alla nostra marca, co-
me la filiera corta e certifi-
cata, la lista corta degli in-
gredienti, l'italianita, l'im-
pegno verso la sostenibilita
sociale e ambientale, come
la scelta di utilizzare packa-
ging riciclabili al 100%. E a
renderli sempre pil respon-
sabili. Ariprovail lancio del-
la nuova linea di insalate Un
Sacco Green in confezioni
compostabili”.

diffusione:20000

Sostenibilita, filiera con-
trollata ed eticita sono le
parole chiave di Vanini,
brand di Icam, azienda con
75anni di storia, che proces-
sa oltre 23mila tonnellate
di fave di cacao all'anno nel
modernissimo stabilimento
produttivo di Orsenigo (Co).
Un business che ha portato
nel2019 a un fatturato di 162
milioni di euro. Un brand na-
to nel 2014, in grado di dia-
logare con tutti quei consu-
matori alla ricerca di pro-
dotti premium, con ciocco-
lato monorigine e sosteni-
bile. Il completo controllo
dellafiliera, lo strettissimo
rapporto di collaborazione
con le cooperative di colti-
vatori nei Paesi d'origine,
cui garantire migliori con-
dizioni socio-economiche,
vanno in questa direzione.
Icam ha improntato le cam-
pagne di comunicazione del
brand giocando sull'aspetto
emozionale ma con richiami
anche alla sostenibilita eco-
nomica e sociale. “Nel cuore
del cacao -fa notare Giovan-
ni Agostoni, direttore com-
merciale di Icam Cioccola-
to- € un claim che paralle-
lamente rimanda anche ai
luoghi di coltivazione e al-
le persone che mettono tut-
ti i giorni la propria sapien-
zanella cura di queste pian-
te e nel processo che le tra-
sforma in pregiato cioccola-
to”. Il reparto Ricerca & Svi-
luppo studia accostamenti
coningredienti sempre nuo-
vi e attenti ai nuovitrend: un
esempio le praline Gourmet
in cui l'utilizzo dell’'olio di
palma é stato sostituito con

MIMESI
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olio EVO made in Italy.

La dialettica tra innovazio-
ne e tradizione permette
a De Nigris di presidiare il
mercato. “E la marca che ci
permette di essere leader
del mercato. Rispondiamo
alle nuove sfide, proiettati
al futuro senza dimenticare
il passato”. Armando de Ni-
gris, presidente di un grup-
po con 130 anni di esperien-
za sul campo, spiega la ri-
cetta. “Abbiamo trasforma-
to il saper fare dell'artigia-
nato agroalimentare italia-
no in qualcosa di comple-
tamente nuovo. Questo ci
ha permesso di creare nuo-
ve categorie di prodotti in
ogni segmento di mercato
in cui operiamo. A volte per-
sino inventando altri spa-
zi sullo scaffale per le mo-
dalita innovative di consu-
mo: come é stato per Mela-
Madre, per gli aceti da be-
re”. L'elemento emozionale
e determinante nel format
delle 7 boutique De Nigris
1889. “Negozi fisici che mo-
strano tutto il loro valore ri-
spetto all'online. Un esper-
to guida passo passo alla
scoperta di un prodotto e di
un brand. | prodotti posso-
no essere annusati, assag-
giati e solo dopo acquista-
ti”. Un esempio di come so-
no state colte le nuove sfide
arriva da Aceto dal Campo,
il frutto della prima Filiera
Aceto 100% Italiana. “Nasce
da un patto tra agricoltori e
agroindustria, favorisce uno
sviluppo sostenibile del ter-
ritorio e offre ai consuma-
tori alimenti di qualita a un
prezzo equo”.

)

¥

GIOVANNI

AGOSTONI
DIRETTORE
COMMERCIALE DI ICAM

LORENZA BARETTI
RESP. MKTG PRODOTTO
CONSERVATI
DI GRUPPO FINI

SABRINA PERTOT
RESP. MKTG DI REGNOLI

>
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Ci sono imprese che conti-
nuano a puntare sulla mar-
ca d'azienda. La storicita
in questo caso é tra gli ele-
menti decisivi. Che deve fare
stretching e acquisire la ne-
cessaria flessibilita per af-
frontare il domani. Nel 2020,
in occasione dei 210 anni
di attivita, Oleificio Zucchi,
ha lanciato una campagna
pubblicitaria che raccon-
ta il nuovo posizionamen-
to con valori coerenti e tra-
sversali sull'intero portafo-
glio prodotti. Il tutto sinte-
tizzato nel payoff La nostra
idea di olio. Un approccio a
360 gradi, puntando sugli
elementi su cui ha investi-
to da tempo, sostenibilita,
tracciabilita, arte del blen-
ding. “Il made in Italy € sicu-
ramente un valore aggiunto
-afferma Manuel Sirgiovan-
ni, direttore Divisione Con-
sumer Oleificio Zucchi-. Ma
come Oleificio Zucchi abbia-
mo deciso di andare oltre,
per rafforzare il nostro po-
sizionamento nel segmen-
to mass premium, in Italia
e all’'estero, puntando sulla
differenziazione attraverso
tracciabilita e sostenibilita
e sulla segmentazione dello
scaffale. Quando abbiamo
iniziato a parlare di soste-
nibilita nel mondo dell’olio
ci prendevano per visionari.
La Certificazione di Soste-
nibilita per la filiera dell'ex-
travergine di oliva che ab-
biamo promosso é un pro-
getto unico nel suo genere.
E siamo stati anche i primi a
lanciare una gamma di se-
mi 100% Italiani dall’'origine
tracciata e certificata”.
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@ Veronica Fumarola

Le dimensioni e i trend del mercato dal 24.11.2019 al 22.11.2020

342.519.976

60.360.791

© Riproduzione Riservata

5,67 26,7%

A +8,3%

Totale Italia - fonte: Nielsen

TOP

A Le REFERENZE LIGHT CRESCONO A
DOPPIA CIFRA: +16,5% a valore, +185% a
volume

A | DISCOUNT SONO IN TESTA per sell out

a valore (+l7,6%) e confezioni vendute
(+14,6%)

180
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A +8,4%

DOLCI, MA
NON TROPPO

Sembra un controsenso per un prodotto
dolce di natura. Eppure, nel comparto tutto
ruota intorno al ‘senza zuccheri aggiunti’.
Piubassa éla percentuale, piu gli italiani le
acquistano volentieri. La scelta healthy par-
te sin dal mattino, soprattutto in un anno
in cui le occasioni per fare colazione al bar
sono diminuite. Il macrotrend del made in
Italy spopola: materie prime italiane, me-
glio se di origine regionale e biologiche.
Ma le maggiori occasioni di consumo e la
preparazione di dolci fatti in casa hanno
fatto crescere anche le vendite di referen-
ze mainstream per la battuta di cassa con-
tenuta. [ player, pero, sono convinti che la
partita in futuro si giochera sul premium.

Foob [ N.2 FEBBRAIO 2021

V¥ -0,1%

V¥ -3,3p.p.

FLOP

'V Le CONFETTURE MONODOSE sono le
uniche con performance negative sia a
valore (-5,7%) che a volume (-6,6%)

'V Leggera FLESSIONE DEL PREZZO MEDIO
(—O,l%), che passa da 5,68 euro a 5,67
euro
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Fausto Bini, Direttore Commerciale di Hero Italia

registrato una crescita a valore del +12
per cento. La performance pit positiva &
stata sicuramente quella delle referenze
senza zucchero, con un +21% a valore
rispetto allanno precedente. La colazione

|

FOOD

a casa, soprattutto nei mesi di marzo

e aprile 2020, ha portato molti piu
consumatori ad acquistare abitualmente
le confetture e, per 'anno appena iniziato,
confidiamo in una conferma di questo
trend”. L'azienda sta lavorando a una
nuova lineq, che rispecchia i valori di
autenticitd e tradizione e si rivolge a
quei consumatori che prediligono
un prodotto come quello fatto in
casa. “Cerchiamo - precisa Bini
-, di rispondere alle esigenze dei
consumatori, che oggi cercano un
prodotto sano e semplice”.

Hero & particolarmente attiva
anche sul fronte sostenibilita:
non solo utilizza packaging
riciclabili, che assicurano
una buona conservazione
del prodotto, dal vaso

vetro alla monoporzione

in alluminio, ma ha

Gruppo Fini

Gianfranco Castro,
Direttore Generale di Achillea

Hero Italia

dato vita a un'attivita digital per il ‘riciclo
creativo’ dei vasetti. La sezione dedicata
del sito raccoglie idee originali per dare
una nuova vita ai pack.
Ruota tutta intorno al biologico, da oltre
40 anni, la produzione del brand di Ponti
Achillea: “La nostra azienda - afferma
Gianfranco Castro Direttore
Generale di Achilleq, divisione
bio di Ponti - & stata pioniera in
Italia in questo segmento. Oggi
possiamo dire di aver vinto la
sfida. Il consumatore apprezza
i nostri prodotti, tanto
da aver raggiunto, nel
2020, ottimi risultati
nel comparto delle
composte (+8% a
valore e +5% a volume)
e prevediamo che il

continua a pagina 188

Menz&Gasser

Le Conserve della Nonna, Fini

Gdo 65%, Normal trade 20%,

95 min (2019)

Export 15%

37 min (2020)

Hero, Hero Light, Hero Frutta
di Stagione

Gdo 80%, Horeca 20%

145 min (2019) j

Menz&Gasser ‘

Gdo 30%, Pasticceria 10%,
Horeca 30%, Industria 30%

TOP | .
PLAYERS | Sonapl
Fatturato
adenda (€) 23 min (2019)
. Mielizia, Cuor di Miele,
Marchi BEEACTIVE!
Gdo 80%, Estero 13%,
Canali Specializzato 6,5%, Horeca
0,5%
Top SKU

Mielizia

Composta biologica di
| fragole Mielizia bio 250 g

Food - Febbraio 2021

Confettura Extra Prugna tipo

Modena 340 g

FOOD N.2 FEBBRAIO 2021

Hero Light Fragola 280 g

100daFrutta Lamponi
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trend si manterra positivo anche per il
primo trimestre del 2021.

Per quest'anno, poi, abbiamo due
obiettivi: consolidare il posizionamento
delle nostre linee free from e acquisire
nuovi clienti esteri, specialmente in Medio
Oriente”. L'offerta di Achillea si basa su
una linea bio, senza pectina né zuccheri
aggiunti e la maggior parte delle materie
prime principali, come pesche, pere,
albicocche, arance, fragole, castagne

e mele, proviene da filiera italiana. “Ci
teniamo a promuovere il rapporto con

il territorio — precisa Castro — pagando

il giusto prezzo della materia prima, che
non necessariamente € quello pit basso,
ma & quello che ‘rispetta’ il lavoro degli
agricoltori. Perché per noi il bio non & solo
una questione di materia prima, ma anche
uno di stile di vita rispettoso dellambiente
e delle persone”. In alcune linee, per
sottolineare 'essenza premium del brand

Laura Betti, Marketing Executive di Conapi

e dei prodotti, Achillea inserisce un'ulteriore
etichetta con il suo marchio fra il tappo e il
vetro, come sigillo di garanzia.

Lavorazione artigianale e materie prime
siciliane caratterizzano la produzione di
Agrisicilia, che lo scorso anno ha visto
aumentare il sell out del +11,9% e i volumi
del +3,76 per cento. Lazienda, che ha
iniziato il suo percorso nel comparto circa
30 anni fa presidiando il biologico, lavora
ogni giorno per differenziare l'offerta

a scaffale. “Ci siamo impegnati - fa
sapere Carmelo Cristaldi, Responsabile

Vendite Italia di Agrisicilia - credendo
nel progetto. Oggi siamo orgogliosi,
perché nel nostro piccolo abbiamo dato
un prezioso contributo per lo sviluppo del
biologico, un comparto che presidiamo sia
con la linea tradizionale di marmellate e
confetture bio dolcificate con zucchero di
canna bio, che con una linea innovativa
di composte biologiche, Dulcis in Frutta,
prodotte sempre con materie prime
certificate e biologiche del nostro territorio
siciliano e dolcificate con zucchero d'uva
biologico”. L'azienda, per cui l'export vale

il 20% del fatturato, & fortemente legata
alla sua terra, la Sicilia: ne valorizza i frutti,
trasformandoli in marmellate e confetture
dalle ricette ‘corte’. Agrisicilia, infatti, non
utilizza succhi, puree o altri semilavorati.
“Le materie prime che arrivano al

nostro stabilimento — precisa Cristaldi

- provengono da aziende agricole
certificate e selezionate che, solo dopo
aver superato rigorosi controlli, diventano
nostre conferitrici. Siamo soci dei principali

TOP . i i
.B.S. Zue

PLAYERS Ponti Rigoni di Asiago Solo Italia V.B.S. g9
o 1 1
Fatturato
azienda (€) 118 min (2020) 120 min (2020) 2 min (2020) 122 min (2019) 265 min (2019) \

. Achillea, Monvisia, Fiordifrutta, Nocciolata, Bonne Maman, : ‘
Marchi Natipuri Mielbio, Tantifrutti Scaldasole, Teddi Santa Rosa Zuegg, Skipper ’

Gdo 15%, Specializzato \ Gdo 90%
Canali bio 65%, Horeca 10%, Gdo 95%, Horeca 5% | Gdo 80%, Horeca 20% i Normal trcdé 10% Gdo, Horeca
Estero 10% |
14 |
| ZUEGG

Crema di castagna |
| bio Monvisia Premium |
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Fiordifrutta arance

100% da fruts

Fior.frutta

Mt G Son

Uj
Confettura Bonne
Maman albicocche

amare
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Santa Rosa fragole

¢

Atsicoccus

Confettura Extra i
Frutteti di Oswald
Zuegg Albicocche
0g 3209
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consorzi, degli agrumi di Sicilia Igp e Dop
e di diverse varieta di frutta prodotte nella
nostra isola. Inoltre, i nostri pack sono
sostenibili; ogni elemento é realizzato con
materiale riciclabile”.

E di exploit si pud parlare per le confetture
biologiche Mielizia che, come fa sapere
Laura Betti, Marketing Executive di
Conapi, rispetto al 2019, quando sono
state lanciate, hanno visto un incremento
a valore di oltre il 270%, grazie a un
aumento della copertura distributiva. Il
biologico fa parte del nostro Dna.

Circa il 50% dei soci gestisce la propria
azienda scegliendo metodi bio, una scelta
decisiva in ottica futura e apprezzata

da retailer e consumatori. Lavorare in
biologico implica grandi sforzi, anche
economici, ma significa optare per I'utilizzo
di tecniche produttive che prevedono il
pieno rispetto delle risorse naturali e della
vita degli organismi viventi.

Proponiamo prodotti in linea con i nuovi
trend, tra cui si inseriscono I'attenzione

a prodotti sani e natural, di filiera
controllata, italiani o anche regionali,
tracciabili, sostenibili e biologici. Le nostre
composte hanno esattamente queste
caratteristiche”. Infatti, per quattro delle
sei composte che fanno parte dell'offerta
di Conapi, l'origine, italiana e regionale,

¢ indicata in etichetta. Precisamente per

i gusti pesche, albicocche, fragole e
agrumi, mentre mirtilli e frutti di bosco
hanno provenienza europea. Tramite
il Qr-Code on pack & possibile anche
conoscere la storia degli agricoltori e
ricevere informazioni sul processo. “La
ricetta delle composte — conclude Betti
- & ‘pulita’, caratterizzata da pochi e
selezionati ingredienti, tra cui il miele
biologico italiano di filiera dei nostri
soci apicoltori, per una dolcificazione
naturale. Evitiamo ['utilizzo di pectina
o di altre sostanze gelificanti e
impieghiamo un‘alta percentuale di
frutta, superiore a 100 grammi per 100
grammi di prodotto finito”.

GRUPPO FINI

La frutta si fonde con erbe e spezie

“Per il 2020 abbiamo registrato ottimi
risultati e ci aspettiamo performance
positive anche per il 2021": esordisce cosi
Lorenza Baretti, Responsabile Marketing
Prodotto del comparto conservati

del Gruppo Fini. La crescita & stata
alimentata dallaumento dei consumi
durante il lockdown, ma anche dalla
conquista di nuovi clienti, anche in aree
in cui l'azienda modenese era presente
solo in maniera marginale. Confetture e
marmellate del brand Le Conserve della
Nonna si caratterizzano per metodi di
produzione tradizionali, ingredienti italiani
e alte percentuali di frutta, lavorata da
fresco: “Per le principali referenze della
nostra gamma - puntualizza Baretti

- utilizziamo solo due ingredienti 100%
italiani: frutta fresca di stagione, lavorata
appena raccolta, e zucchero grezzo di
barbabietola da filiera certificata di Italia
Zuccheri. Oltre che dalla semplicitd e dalla
provenienza italiana della materia prima,

Food - Febbraio 2021

la bontd dei nostri prodotti deriva anche
dal processo produttivo tradizionale: la
frutta fresca viene selezionata, lavata,
denocciolata e poi cotta lentamente per
ottenere consistenza e cremositd tipiche
delle confetture fatte in casa, senza l'utilizzo
di pectina. Questo ci consente di ottenere
confetture con percentuali di frutta tra

le pil alte del mercato. Una qualita
effettivamente percepita dal consumatore,
tanto che, per il terzo anno consecutivo,
le nostre confetture si sono aggiudicate il
premio Quality Award”.

Nel 2020 Gruppo Fini ha lanciato una
linea innovativa di sei ricette in cui la
frutta italiana si fonde con spezie o
piante: albicocca e curcuma, arancia

e zenzero, arancia e granella di cacao,
fragola e rabarbaro, mela e cannella,
pera e cacao. “Alte percentuali di frutta

- continua la Responsabile Marketing —,
dolcificate con soli zuccheri della frutta,
di dattero, e consistenza cremosa dal

FOOD N.2 FEBBRAIO 2021

Lorenza Baretti, Responsabile Marketing
Prodotto del comparto conservati del Gruppo Fini

sapore intenso, sono dedicate a una
clientela ‘gourmet’ alla ricerca di prodotti
salutistici e funzionali, ma soprattutto
gustosi e appaganti. Il pack & in vetro, con
etichetta trasparente: comunica il gusto
in modo immediato e rende il colore della
composta protagonista’. Per il 2021 c'¢ la
volontg, oltre di consolidare la presenza
in Italia con la linea ‘'standard’ e quella di
composte, anche di ampliare la quota
export, che attualmente pesa il 4% sul
totale volumi azienda.
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DARBO

La linea 80% frutta consolida il posizionamento premium

Nel 2020 Darbo ha dimostrato la sua
attenzione ai trend emergenti e ai bisogni
dei consumatori lanciando la linea 80%,
ad alto contenuto di frutta e basso
contenuto di zuccheri, uno dei fattori che,
lo scorso anno, ha inciso sulla crescita a
volume e a valore dellazienda: “Ad anno
terminante a settembre 2020 - afferma
Martin Darbo, Amministratore Delegato
di Darbo —, secondo i dati Iri (i+s+|sp), la
nostra crescita per giro daffari & stata del
+10,6% e del +8,4% a volume. Dati trainati
dalla nuova lineq, disponibile nei gusti
albicocche, fragole, lamponi, mirtilli neri

e frutti di bosco (novita del 2021), privi di
sostituitivi di zuccheri, conservanti o aromi.
Da sempre selezioniamo con cura solo i
frutti e le materie prime migliori, lavorandoli
con precisione e passione, per ottenere

NOVITA
DI PRODOTTO

Martin Darbo, Amministratore Delegato di Darbo

prodotti di alta qualitd e dal gusto naturale
e genuino. Infatti, la produzione inizia I1&
dove crescono i frutti piti pregiati”.
Attualmente Darbo, per le referenze

piu vendute, offre ai punti vendita degli
espositori particolari per aumentare

la visibilita al di fuori dello scaffale e
incrementare ulteriormente le rotazioni.

In futuro, lavorerd con espositori di vari
formati, in linea con i diversi store format
e le esigenze del singolo rivenditore.
“Puntiamo a occupare la fascia premium
- sottolinea Darbo - e vogliamo coprire
questo segmento sullo scaffale delle
confetture e marmellate. Anche il category
management ha un ruolo fondamentale
nella composizione dellassortimento e
con il nostro distributore Loacker, che ha
una grande expertise in questo ambito,

collaboreremo su progetti futuri con il trade.

Lobiettivo sara di aumentare le rotazioni,
ottimizzando la redditivita dellintera
categoria per i nostri partner. Sul mercato
italiano siamo in fase costruttiva’. Stiamo
facendo conoscere le nostre specialita
gradualmente, con lintento di creare una
rete di distribuzione lungo tutta la Penisola”.

A. Darbo AG
Creme da spalmare
con 80% di frutta

Con 80% di frutta e a
ridotto contenuto di
zuccheri. Senza sostitutivi

Agrisicilia
Confettura extra di
Ficodindia dellEtna Dop

Confettura extra prodotta
con il Ficodindia dellEtna
Dop conferito da aziende
agricole del territorio con

LS di zuccheri, conservanti o | produzioni nei terreni lavici
aromi, in linea con il trend alle pendici dellEtna. La

salutistico. “sanguigna’” & la varietd pid

utilizzata.

Posizionamento Medio-alto Premium

Distribuzione o
ponderata 5% circa nd
In commercio da Maggio 2020 Giugno 2020
Formato 250 g 3609
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Conapi
Composta biologica di
agrumi Mielizia bio

Biologica, italiana,
regionalitd indicata in
etichetta, con Qr-Code,
alta percentuale di frutta,
senza pectina e dolcificata
naturalmente.

Gruppo Fini
Composta di frutta fragola
e rabarbaro
Fragola italiana abbinata
alla freschezza del
rabarbaro, con solo
zuccheri di frutta (da
dattero). Consistenza
morbida e avvolgente,
gusto delicato. Senza
edulcoranti aggiunti né

aromi.
Premium Medio-alto
nd 15 p. p. (obiettivo 2021)
Giugno 2020 Marzo 2020
250 g 220 g
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Dopo 'anno boom dei consumi, il comparto pomodoro guarda al futuro:
i maggiori player fra innovazioni premium e richiesta di prodotti base

Daniele Colombo | @ daniele_colombo

Rossi,

e polarizzazione

dell’offerta

Cogenerazione

Nelle scorse settimane Princes
Industrie Alimentari ha dato vita a
un programma di efficientamento
energetico COGEN, articolato

in piu fasi, il cui primo step sara
linstallazione di un sistema di
cogenerazione per fornire elettricita,
vapore e acqua utili alla lavorazione
del pomodoro.

84 marzo | 2021
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econdo i dati di Anicav, la campa-

gna 2020 ha avuto una produzione

complessiva di 5,16 milioni di tonnel-
late di pomodoro processato, in aumento di
circa I'8% rispetto al 2019. Il cambio di stile
dei consumi (aumentati i domestici e dimi-
nuito il fuori casa), ha determinato una de-
cisa crescita del comparto derivati del po-
modoro rispetto allo stesso periodo dell’an-
no precedente.

LA POLARIZZAZIONE

La tendenza emergente, per il primo seme-
stre 2021, & la polarizzazione: il consumato-
re si orienta tra prodotto premium e mdd,
meno popolato diventa il mercato di mez-
zo. | maggiori player negli ultimi anni hanno
puntato su prodotti alto di gamma, con l'o-
biettivo di allontanare il pomodoro dal con-
cetto di commodity, investendo nella filiera
corta made in Italy, sostenibilita ambienta-
le, sociale ed etica, tracciabilita, segmenta-
zione regjonale attraverso varieta qualitati-
ve, eco-packaging, salutismo (bio, residuo

zero, nutraceutica). Da una parte continua
questo trend, dall’altro € in atto un fenome-
no pili conservativo, con maggiore attenzio-
ne ai prodotti di base e ai prezzi.

11 2020 ha ulteriormente accelerato il con-
tinuo processo di crescita di Mutti che ne-
gli ultimi 15 anni ha quintuplicato il proprio
fatturato, arrivando a sfiorare i 400 min di
euro. Come ordine di priorita, fa sapere I'a-
zienda, nel 2021 'impresa puntera soprat-
tutto allo sviluppo delle passate regionali e
pesti a base di pomodoro (rosso, arancione
e verde), gli ultimi prodotti proposti sul mer-
cato. Il 2021 vedra anche I'ulteriore conso-
lidamento della Passata sul Campo, lancia-
ta a fine dello scorso anno.

TERRITORIO E FILIERA CORTA

“Tra le tipologie merceologiche che stan-
no dando i risultati pit soddisfacenti, il seg-
mento delle passate & sicuramente quel-
lo che ha registrato le migliori performan-
ce nella prima parte del 2020 -sottolinea
Lorenza Baretti, responsabile marke-
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ting prodotto del comparto conservati del
Gruppo Fini-. | prodotti di base, a costo
piu contenuto, semplici e versatili, sono sta-
ti oggetto di accaparramento nel primo pe-
riodo di lockdown. Buoni i riscontri di ven-
dita su piccole superfici, i supermercati ma
anche i negozi di prossimita. Tutte le azio-
ni di marketing sono finalizzate alla maggio-
re riconoscibilita a scaffale, comunicazione
del posizionamento premium, consolidan-
do la brand awareness del marchio”. Per Le
Conserve della Nonna i progetti sono con-
centrati nel rafforzare la percezione quali-
tativa differenziante del brand: territorialita,
filiera corta, basso impatto ambientale, ol-
tre che elevata qualita del prodotto, come
testimoniato dell’assegnazione, per il terzo
anno consecutivo, del Quality Award per le
passate di pomodoro.

“Abbiamo numeri in rialzo, per noi circa un
15% grazie alla gdo: il fatturato pero non
€ stato spostato molto a causa della crisi
dell’horeca” racconta Giuseppe Torren-
te direttore marketing de La Torrente, a-
zienda conserviera di Sant’Antonio Abate,
guidata dalla terza generazione della fa-
miglia. Circa 500mila quintali di pomodo-
ro trasformato, un fatturato di 26 milioni di
euro, '80% delle vendite in Italia. La materia
prima & 100% italiana (campana e pugliese).
Con attenzione a segmentazione regiona-
le (Pomodoro San Marzano dell’Agro Sar-
nese-Nocerino Dop, Pomodorino del Pien-
nolo del Vesuvio Dop, Sorrento, Giallo, Cor-
barino, Marzanino, oltre che pomodorino e
datterino). “Dall’analisi del contesto nazio-
nale, per quanto i trend premino il prodotto
di qualita, c’& maggiore attenzione ai costi,
quindiinteresse a prodotti di primo genere.
Noi continuiamo a puntare su referenze
qualitative. Ma per contenere i prezzi del-
la nostra linea speciale e renderla accessi-
bile a tutti, abbiamo deciso di cambiare il
packaging per alcune referenze dal vetro
alla latta (Giallo, San Marzano Dop, Pien-
nolo Dop, Marzanino, Corbarino). Anche
l'effetto di gradimento del prodotto regio-
nale si & un po’ ridotto: & giusto continua-
re a dare un prodotto controllato ma cer-

PRODUZIONE

Lltalia & il primo esportatore mondiale
e il terzo produttore di pomodoro da
industria (dopo Stati Uniti e Cina).

726,7 MLN €

VENDITE A VALORE

523,3 MLN KG
VENDITE A VOLUME

O,
20%
INCREMENTO A VALORE
POLPE/PASSATE

16,8%

INCREMENTO ANNUO

10,2%

INCREMENTO ANNUO

34%
QDM A VALORE
DEL LEADER

For

Una passata a “metro

zero”: un prodotto Multti
altamente innovativo. Grazie

a un macchinario mobile,

InstaFactory, portato

direttamente in campo, il
prodotto viene raccolto e
trasformato sul posto per
offrire la massima qualita

organolettica. Al momento la
Passata sul Campo Mutti &
distribuita da Eataly.
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Conserve ltalia

te chicche oggi vanno ripensate. La strate-
gia & cercare di tenere i prezzi contenuti”.

ITALIANITA

Conserve ltalia ha chiuso I'esercizio
2019-2020 con un fatturato sostanzial-
mente in linea con gli anni precedenti (896
milioni di euro) e per il pomodoro, nel corso
della campagna 2020, si € assestata vici-
no all'obiettivo di 400mila tonnellate di ma-
teria prima conferita dai soci produttori. E
100% italiano, proveniente dalla filiera dei
soci produttori che lo coltivano in oltre 5 mi-
la ettari presenti nelle aree piu vocate del
Paese. A poca distanza dai campi si trova-
no anche gli stabilimenti produttivi. “Sono
valori costantemente promossi dalle nostre
marche Cirio e Valfrutta, che puntano sul-
la filiera italiana etica e controllata, sull’a-
gricoltura sostenibile e sull'innovazione di
prodotto -spiega Federico Cappi, diret-
tore marketing retail Conserve ltalia-. Con
Cirio abbiamo puntato sul valore del regio-
nalismo con lagamma Le Selezioni che pro-
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del Gruppo Fini

Industrie Alimentari

muove in particolare le eccellenze produtti-
ve della Sicilia e della Puglia; Con Valfrutta
puntiamo quest’anno a consolidare la nuo-
va gamma del Pomodoro al Vapore, con la
quale offriamo un prodotto unico, capita-
lizzando il processo produttivo che questa
marca ha promosso per prima su altre ca-
tegorie di prodotti”.

Princes Industrie Alimentari (il fattura-
to di Gruppo ammonta a 1,5 miliardi £ nel
2019) rappresenta il pomodoro della Ca-
pitanata. Parte di Princes Group lavora
300mila tonnellate di pomodori ogni an-
no nello stabilimento di Foggia, il piu gran-
de d’Europa. Ventisei cooperative con ol-
tre 300 coltivatori. Lattenzione é rivolta al-
la tracciabilita, tutela del made in Italy all’e-
stero, sostenibilita ed economia circolare.
“E fondamentale guardare al futuro in un'ot-
tica da un lato di promozione e dall’altra di
protezione dei prodotti made in Italy all’e-
stero dal fenomeno dell’italian sounding -fa
notare Gianmarco Laviola, amministrato-
re delegato di Princes Industrie Alimentari-.

La Doria

Proprio in questo senso si muove I'accordo
con Coldiretti a garanzia del pomodoro
100% italiano. Sempre in questo contesto,
la tecnologica blockchain € un asset fon-
damentale per la tracciabilita del prodotto.
Nel corso dell’anno ne proseguiremo lo svi-
luppo con Coldiretti, insieme a quelle tec-
nologie che permettono di rendere effet-
tiva la tracciabilita del prodotto lungo tut-
ta la filiera”. Limpegno principale, anche in
futuro, & rivolto alla sostenibilita a 360 gra-
di. “Non solo un pricing equo e definito con
anticipo, ma anche innovazione”.

DOMANDA ELEVATA

Per La Doria, leader europeo nella produ-
zione di pelati e polpa di pomodoro, la mdd
& segmento strategico: circa il 95% del fat-
turato complessivo del Gruppo & genera-
to con le pl. Nei primi nove mesi del 2020
le vendite hanno registrato un incremento
del 19%, attestandosi a 633,4 milioni di eu-
ro: "aumento piu significativo & stato deter-
minato dai sughi pronti, categoria in cui I'a-
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FEDERICO CAPPI LORENZA BARETTI GIANMARCO LAVIOLA GIUSEPPE TAMMARO

direttore marketing responsabile marketing amministratore delegato direttore commerciale

retail di prodotto comparto conservati di Princes Italia di gruppo
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GIUSEPPE TORRENTE
direttore marketing
dila Torrente

PACKAGING

N

In termini di packaging a basso impatto
ambientale, all’estero i contenitori in
cartone hanno un discreto appeal.
Motivo per cui gia da due anni Conserve
Italia ha potenziato lo stabilimento di
Ravarino (Mo) con una nuova linea
dedicata proprio alla lavorazione del
pomodoro in Tetra Recart.
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zienda intende investire, in particolare del
segmento premium. “Per la prima parte del
2021 si aspetta una stabilizzazione dei con-
sumi, dovuta al perdurare della situazione
diincertezza e degli stili di vita che ne con-
seguono -sottolinea Giuseppe Tammaro,
direttore commerciale ltalia La Doria Spa-.
Anche nel comparto dei derivati del pomo-
doro la tendenza piu attuale & l'attenzione
verso le ricette sempre piu salutistiche, a
ridotto contenuto di sale, free from e bio.
Grande attenzione & rivolta inoltre all’utiliz-
zo di materie prime di qualita, come il po-
modoro 100% italiano, provenienti da agri-
coltura sostenibile, tracciata e certificata,
punti cardine della nostra produzione”. La
Doria nel 2019 ha ottenuto per il pomodo-
ro la certificazione Friend of The Earth che
garantisce al consumatore I'impegno ver-
so le buone pratiche agricole, la salvaguar-
dia della biodiversita e la responsabilita so-
ciale lungo tutta la filiera. Relativamente al
packaging lavora per garantire ai clienti 'u-
tilizzo di materiali sempre piu sostenibili e
soluzioni che possano ridurre gli sprechi.
A partire da marzo 2020 Italian Food (62
milioni si euro di ricavi) ha visto incremen-
tare gli ordini per il marchio Petti da parte
di tutti i clienti retail a un ritmo sempre piu
elevato (35 milioni, +14% rispetto al 2019).
“Prevediamo che questo ritmo di domanda
rimarra costante a questi alti livelli per tutto
il 2021, forse solo con qualche calo fisiolo-
gico nei mesi estivi -fa sapere Pasquale Pet-
ti, direttore generale-. La sfida piu grande
in questo momento rimane soddisfare le ri-
chieste del mercato, gestendo al meglio le
scorte di prodotto fino alla nuova campa-
gna e organizzando al meglio la pianificazio-
ne della nuova produzione 2021. Di certo la
situazione delle scorte per tutte le aziende
conserviere sara piu critica del 2020, visto
che ormai siamo reduci da un intero anno
di lockdown”.

Anche Consorzio Casalasco del Pomo-
doro ha beneficiato dellimportante aumen-
to sia dei volumi sia dei valori del compar-
to. Il marchio Pomi (di proprieta del Con-
sorzio) ha performato piu del mercato, in-

tiratura:22000

Assortimenti

La sempre piu attenta valutazione
dei bisogni dei consumatori sta

gia portando i retailer a una
razionalizzazione del numero

dei brand presenti a scaffale,
promuovendo al meglio i marchi
piu performanti e i prodotti piu
distintivi e innovativi, che possano
garantire il piu alto valore aggiunto.
“Petti punta a valorizzare in modo
ancora piu distintivo la provenienza
regionale della materia prima con

il nostro pomodoro toscano, che
risponde all'esigenza di trasparenza
e tracciabilita dei prodotti. Lintero
settore food si sta orientando a
consolidare in modo sempre piul
strutturato la forza del brand made
in Italy: noi possiamo posizionarci
un passo piu avanti e abbinare
anche il claim made in Tuscany”.

crementando la quota volume del +19% e
quella a valore del +27%. Il Consorzio & il
primo gruppo italiano per la produzione e
la trasformazione di pomodoro con 370 a-
ziende agricole associate, 7mila ettari col-
tivati e oltre 560mila tonnellate di prodot-
to fresco trasformato proveniente dalla Pia-
nura Padana. Buona parte dei ricavi sono
sviluppati all’estero per conto terzi: I'attivi-
ta di co-packer, per altri gruppi industriali
e per la mdd, rimane il core business. Per
il 2021 gli investimenti e le aspettative so-
no ambiziosi considerando che I'export ha
trainato la crescita del fatturato dei brand
Pomi e De Rica anche nelle decine di
Paesi dove I'azienda & presente: Usa +36%,
Germania +28%, Austria +32%, oltre a Emi-
rati Arabi +42%, Russia, Giappone e Israe-
le, solo per citarne alcuni. @
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| CONDIMENT!

Salsee

maionese

& Leonardo Rastelli

Le dimensioni e i trend del mercato dal 05.01.2020 al 03.01.2021

© Riproduzione Riservata

335.757.030

67.912.669

A +14,6%

Totale Italia - fonte: Nielsen

TOP

A UAREA 1 traina lavanzata del comparto,
crescendo a doppia cifra a valore
(+15,4%) e volume (+141%)

A La SALSA DI SOIA fa registrare una
performance eccezionale: fatturato
+58,1%, volumi +54,5%

A Anche la SALSA BARBECUE ¢& in ascesa:
+30,6% a valore

236
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A +12,7%

L'INNOVAZIONE
VINCENTE

Tra i mercati che si sono messi in mostra
nel 2020 spicca quello delle salse e maio-
nese. Gli italiani le hanno usate in gran-
de quantita anche in cucina, premiando la
spinta innovativa delle aziende nel propor-
re prodotti la cui versatilita ne fa un prezio-
so alleato. E forse il boom di quelle etniche
si spiega anche con il desiderio di volare
lontano, almeno a tavola, essendo stati per
mesi costretti tra le mura domestiche, dove
abbiamo trasferito consumi tipici di un out
of home mortificato dalla pandemia. Nota
di merito anche per le referenze 100% veg,
free from, bio. Una prova tangibile del fat-
to che “indulgence” e “health & wellness”,
almeno per una volta, possono convivere.

Foop [ N.3 MARZO 2021

FLOP

V Il segmento della SALSA Al CARCIOFI
arretra dell',5% a valore

V¥ Impercettibile calo (-0,1% a valore)
anche per la SALSA TONNATA

V La forte crescita delle quotazioni di
talune MATERIE PRIME ha creato tensioni
in alcuni periodi del 2020
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MIMESI

Pag 01/ 03



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Marzo 2021

27/03/2021
Pag. 248 N.3 - marzo 2021

STRATEGIE
segue da pagina 245

marca. La pandemia ha favorito le vendite
nel retail, ma ha anche generato qualche
difficolta sulla fornitura di materie prime:
le maggiori si sono concentrate sullolio

di girasole, che ha raggiunto le massime
quotazioni da 10 anni a questa parte.
Aumenti si sono registrati anche per la
banda stagnata’. Complice lemergenza
sanitaria, l'anno scorso & stato impegnativo
anche dal punto di vista delle previsioni

di vendita. Ecco perché, secondo Salani,
lazienda dev'essere “brava” a offrire

il prodotto giusto al momento giusto,
impegnandosi costantemente anche

in uninnovazione “concreta, che dia al
consumatore la reason why per lacquisto”.
Anche in tema di promozioni occorre
oculatezza: “Sono importanti per allargare
la base dei consumatori — sostiene Salani
-, ma non bisogna abusarne e neppure
utilizzarle per riposizionare il prodotto”.
Lobiettivo di Pucci & diventare, nel medio
termine, un'azienda omnicanale con

PI.IT\CY)E RS Formec Biffi
Z‘;it;‘r"’:j";"( &) 100 min (2020)
Marchi Biffi, Gaia
Canali Gdo 62%, Horeca 38%
Top SKU

Maionese classica
in tubo 150 ml
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Le Conserve della

Gdo 65%, Normal trade
20%, Export 15%

Crema di Carciofi Le
Conserve della Nonna

FGOD
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CONDIMENTI > SALSE E MAIONESE

al centro il consumatore. Cio spiega

linteresse per le-commerce, da presidiare
con politiche commerciali che tutelino ogni

canale. Allestero l'azienda sviluppa il 30%
del fatturato (percentuale in crescito).
Anche Probios ha incassato risultati
positivi nel 2020. “Grazie a un'offerta
caratterizzata da proposte innovative
con elevato contenuto di servizio e al
potenziamento della nostra strategia

di comunicazione con forti investimenti
sui media - fanno sapere dall'azienda

- siamo riusciti a raggiungere i
consumatori con prodotti 100% bio, di
qualita e dal sapore sfizioso™. Nel 2020
Probios non ha lanciato novita, puntando
sull'assortimento. Ne & un esempio
Mayorice, maionese 100% vegetale senza
uova ma a base di riso che presenta
cinque varianti ideali per usi diversificati:
accanto alla ricetta originale, curry, salsa
cocktail, alle erbe e tzatziky style. “Un
altro driver & linnovazione, per creare
prodotti dal sapore gustoso e rispettosi
dellambiente, come dimostra il graduale

Gruppo Fini Ponti

95 min (2019) 125 min (2019)

Ponti, Modenaceti,
el Rossini, Achillea,
Nonna, Fini Brillaceto
Gdo, Discount,
Cash&Carry

&3

N

PONTI

Salsa BBQ allAceto
Balsamico di Modena

Igp
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Elena Cattelan, Direttrice Marketing Ponti

passaggio a confezioni smaitibili nella
raccolta carta: una transizione che
stimiamo riduca di oltre 12 ton/anno
limmissione di plastica nellambiente”. |
prodotti Probios si differenziano anche per
le ricette e le tabelle nutrizionali: gluten
free, vegan, free from, senza uova né
zuccheri. Accanto a un retail sempre pit
attento a questo segmento, l'azienda ha
intensificato 'e-commerce proponendo
tre diversi percorsi d'acquisto con prezzi
dedicati: base, per lacquisto standard;
scontato, per acquisti a scadenza

Probios Pucci

27 min (2020) 30 min (2020)

Probios, Rice&Rice, Altri
Cereali, BioChampion

Pucci, Berni, Condiriso,
Louit Freres

Gdo, Specializzati,
Pharma, Shop online

Gdo, Foodservice,
Horeca

DILORA
— )

Senape Dilora

Mayorice Original Louit Freres
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Italianita e versatilita, ingredienti vincenti

“Nel comparto delle creme spalmabili
vegetali — afferma Lorenza Baretti,
Responsabile Marketing Prodotto del
comparto conservati del Gruppo Fini —
proponiamo una gamma di 11 referenze
a marchio Le Conserve della Nonna, che
coniugano qualitd e contenuto di servizio.
Si tratta di prodotti pensati per un pubblico
gourmet che ama sperimentare nuovi
sapori e nuovi accostamenti. Ideali per
bruschette, antipasti, per condire la pasta
0 un risotto, per accompagnare secondi
di carne o pesce e arricchire sandwich o
hamburger”.

Per la realizzazione delle sue referenze,
l'azienda utilizza principalmente materie
prime italiane lavorate dal fresco, con
metodi di produzione tradizionali, senza
laggiunta di conservanti né aromi, per
offrire un prodotto genuino e gluten

CUORE DIV. BONOMELLI

free. La linea sta riscontrando grande
interesse anche all'estero, proprio

grazie allitalianita delle materie prime

e alla notevole versatilitd dei prodotti,
che li rende adattabili anche a gusti e
ricettazioni differenti. Per Gruppo Fini, in
questo segmento, I'export (con un focus
sul Nord Europa, in paesi come Germania,
Belgio e Danimarca) pesa per un terzo del
fatturato.

“L'obiettivo 2021 - illustra Baretti — &
ampliare l'offerta con altre proposte
innovative, sfiziose e distintive dal punto
di vista della ricettazione e delle materie
prime, dedicate a un pubblico gourmet.
Innovativo sard anche il packaging:
accattivante, moderno e ad alta visibilita
a scaffale™ In comunicazione, Gruppo

Fini utilizza una strategia multichannel,
che va dall'advertising su stampa e

MIMESI

diffusione:40000

Lorenza Baretti, Responsabile Marketing
del comparto conservati del Gruppo Fini

web fino al presidio dei social network.
“Abbiamo stretto collaborazioni con
blogger e influencer — conclude Baretti

-, che invitiamo a visitare lo stabilimento
produttivo per provare i prodotti e
testimoniare la cura e lattenzione con cui
vengono realizzati: siamo convinti che il
miglior modo per raccontare una storia sia
viverla e farla vivere in prima persona”.

La Maionese Vegetale Cuore vale un terzo del segmento

La Maionese Vegetale Cuore ha archiviato
il 2020 in crescita, raggiungendo il 33%

di quota valore nel segmento delle
maionesi vegetali. Ottimo anche il livello
di distribuzione, oggi pari all’80% (fonte:
Nielsen, a. t. 27.12.20, canale iper+super).
“Cresce l'attenzione dei consumatori

- osserva Fausta Fiumi, Marketing
Director Cuore - alla qualita dei cibi

e dei condimenti che si assumono.
Maionese Vegetale Cuore si inserisce al
meglio in tale contesto: & un condimento
funzionale realizzato con il 55% di Olio
Cuore che, grazie allacido linoleico
(Omega 6), aiuta a mantenere i normali
livelli di colesterolo. E adatta a coloro che
seguono un'alimentazione leggera ed

252
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equilibrata e a chi e attento al colesterolo
senza rinunciare al gusto”. Non a caso,
Cuore ha focalizzato il proprio claim sul
beneficio del ‘controllo del colesterolo’,
ottenendo ottimi riscontri da un ampio
target di consumatori. “La Maionese
Vegetale Cuore, ora anche nel formato
top down, offre ai retailer la possibilita di
soddisfare i nuovi bisogni dei consumatori
e di essere in linea con i moderni trend

di consumo, dando valore allo scaffale”.

Il brand e attivo anche nelle-commerce:
sui siti web aziendali & presente

una sezione shop da cui & possibile
selezionare il prodotto e posizionarlo nel
carrello del proprio e-retailer di fiducia.
“Inoltre, Maionese Cuore & inserita in un kit

Foop [ N.3 MARZO 2021

benessere che contiene anche Olio, Sale
e Pesto Cuore, sponsorizzato su Facebook
e venduto direttamente ai consumatori”.
E l'export? “Per la marca Cuore ad oggi
ha un peso contenuto, ma con buone
opportunita di sviluppo”.

Anche nel 2021 l'azienda lavorerd per
sviluppare le rotazioni del prodotto, grazie
a intense attivitad di comunicazione off

e on line: da importanti investimenti

tv, con lo spot 20" nelle settimane di
massima stagionalitd, al digital, con video
per attivitd geolocalizzate per area e
provincia e targettizzate sulla base degli
interessi degli utenti. Senza dimenticare
la comunicazione digital delle promozioni
svolte in store.

33

Pag. 03 /03



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO
Marzo 2021 WAGAZINE

- - a a
SUIISCIWERVEHELX S

uallla e SO
__/_caratterizzano il mercato

di Claudia Scorza

'*l
718 DM MAGAZINE

DM Magazine - Marzo 2021 Pag. 01/ 03




RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Marzo 2021

BENESSERE ED ECOSOSTENIBILITA
AL PRIMO POSTO

In un mercato maturo come quel-
lo dei vegetali conservati, il trend
dell'innovazione segue le oppor-
tunitd legate ai temi del benessere
per quanto riguarda il prodotto e
dell’ecosostenibilita sul fronte del
packaging. La Deria ha inter-
ceftato e seguito queste tendenze
sviluppando nuove referenze che
mirano ad allargare la gamma dei
prodotti bio, vegan e “free from”,
come i legumi senza sale nel liqui-
do di governo, gia presenti da di-
versi anni nei mercati nord-europei
e ora richiesti anche in altri mer-
cati, ltalia compresa. Nell'ultimo
anno |'azienda ha inoltre lanciato
diverse nuove linee biologiche per
la private label di retailers scandi-
navi e britannici. 'innovazione sul
packaging, invece, ha riguardato
lo sviluppo di contenitori in carta
certificati Fsc e laftine in formato
monodose per ['lfalia e 'estero,
mentre per il mercato scandinavo
sta puntando da anni sul formato in
carta, che ha ormai in gran parte
sostituito la scatola in latta.

DM Magazine - Marzo 2021

fagioli, lenticchie e ceci. Puntare sull'ita-
lianita, sulla regionalita e sulla naturalita
dei nostri legumi e delle nostre verdure,
forti della filiera cooperativa che sta alla
base del Gruppo, ci ha permesso in questi
anni di farci apprezzare dal consumato-
re sempre piu consapevole e informato».
| legumi sono prodotti basici altamente
versatili, che offrono proteine a basso co-
sto e quindi sempre piU presenti nel menu
settimanale degli italiani. «Proprio per se-
guire questa maggiore richiesta di legumi
e per differenziarci a scaffale — afferma
Lorenza Baretti, responsabile marketing
prodotto del comparto conservati del
Gruppo Fini —, oltre a scegliere legumi di
altissima qualita, abbiamo deciso di diver-
sificare l'offerta proponendo legumi fonte
di iodio, grazie alla presenza di un pizzico
di sale iodato protetto Presal: una fonte di
jodio garantita e resistente alle cotture,
assimilabile quindi dal nostro organismo».

L“EFFETTO DISPENSA” E LAPERITIVO
HOMEMADE

| mutati comportamenti d'acquisto dei
consumatori in seguito all’avvento dell’e-
mergenza sanitaria hanno portato alla
crescita dei "prodotti da dispensa”, coin-
volgendo quasi tutti i segmenti del mer-
cato, come conferma Federico Ghisolfi,
direttore commerciale Italia di Sacla:
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Fonte: dati IR, a.t. dicembre 2020, tot. Italia, lper+Super+Lsp

all’'esigenza di coniugare sapore e salu-
brita poiché mantiene il gusto delle ver-
dure senza utilizzare olio».

Gli shopper premiano inoltre proposte
di qualita e appetitose, che ricordano, in
chiave moderna, l'antica tradizione ita-
liana recuperando i gusti del passato. «I
consumatori dimostrano oggi una note-
vole voglia di gratificazione attraverso
la scelta di prodotti di qualita elevata, in
grado di appagare il crescente desiderio
di sperimentazione utilizzando le con-
serve anche come ingredienti in una cu-
cina piu creativa», dichiara Fabio Salani,
direttore commerciale di Pucci Group,
azienda proprietaria dei marchi Pucci,
Berni e Louit Fréres.

| CONSUMATORI SCELGONO PRODOTTI
SOSTENIBILI

La sostenibilita, in tutte le sue molteplici
sfaccettature, € un tema importante su
cui investono molti player del compar-
to. Bonduelle da tempo lavora su questo
fronte assecondando il trend e mettendo
la sostenibilita anche al centro della sua
comunicazione. «"Bonduelle s'impegna

DM Magazine - Marzo 2021
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GRUPPO FINT -

LE CONSERVE DELLA NONNA
Nome prodotto: Ceci giganti
Caratteristiche: ceci con sale iodato
protetto Presal, fonte di iodio garantita
e resistente alle cotture, ingredienti
100% naturali e ad alto contenuto di
proteine.

LA DORIA

Nome prodotto: Organic Black Beans
Caratteristiche: fagioli tondini neri da
agricoltura biologica, accuratamente
selezionati, reidratati e lessati al natu-
rale. Pronti all'uso, in packaging combi
da 400g per pl di retailers scandinavi e
britannici.

MADAMA OLIVA
Hadama0la Nome prodotto: Paté Squeeze

. Dok Caratteristiche: 4 paté (olive piccante/
m g olive e carciofi/ olive/ hummus di lupini)
| gia pronti, confezionati in bustine
o, 4 squeeze da 100 g, ideali per decorare
aperitivi e antipasti e come ingredienti
per cucinare. La linea, vegan, gluten
free e no ogm, € disponibile nel reparto
ortofrutta.
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Modena. Market di chi non ce la fa
Triplicate in un anno le famiglie in difficolta

Ogni giovedi la Croce Rossa distribuisce pacchi di alimentari gratuitamente A
febbraio 2020 erano 70 i nuclei in crisi, ora sono oltre 220 quelli assistiti

PAOLA DUCCI
23 GENNAIO 2021

Paola Ducci

Sono piu di 220 le famiglie in grave difficolta economica della nostra citta che di giovedi
pomeriggio, dalle 13,30 alle 18, possono ritirare gratuitamente un pacco, con tanti viveri
di prima necessita, presso i magazzini della sede della Croce Rossa Italiana (Cri) negli
scantinati del complesso R -nord di via Canaletto a Modena. L'associazione, che fonda il
suo operato grazie al volontariato e che promuove lo sviluppo dell'individuo, inteso come
la possibilita per ciascuno di raggiungere il massimo delle proprie potenzialita, tutelando i
diritti della persona e salvaguardandone la dignita, ha aiutato quest’anno oltre 900
persone che si sono trovate in condizione di estrema poverta. Con la sua rete di ben 190
volontari, che nel 2020 hanno donato circa 54.600 ore di lavoro, la Croce Rossa a Modena
ha distribuito 16.116 pacchi alimentari agli indigenti, totalizzando piti di un quintale di
prodotti donati. <Al nostro servizio di distribuzione - spiega Domenico Pacchioni,
delegato dell’area sociale di Cri - si rivolgono i nuclei famigliari o anche le singole persone
che dimostrano di avere un Isee inferiore a 6000 euro. Dopo un primo colloquio
conoscitivo e una segnalazione ai servizi sociali di Modena o comunque la verifica che la
famiglia sia stata presa in carico anche dai servizi sociali per il suo bene, possono cosi
cominciare ad usufruire del nostro contributo». Anche giovedi scorso sono state infatti
circa un centinaio le persone che sono venute aritirare la spesa. Un numero molto alto che
dainizio pandemia ad oggi si € praticamente triplicato. «Se a febbraio le famiglie prese in
carico da noi erano circa 70 - sottolinea Pacchioni- adesso sono piu di 220. E se prima
erano soprattutto persone straniere, ora sono aumentate le famiglie italiane che a causa
della perdita del lavoro si sono trovate improvvisamente in condizione di grave poverta» .
«I pacchi contengono innanzitutto alimenti di prima necessita come latte, pasta olio,
scatolame e alimenti specifici per I'infanzia dedicati a chi ha dichiarato di avere bimbi
piccoli in casa - continua Pacchioni - poi di volta in volta aggiungiamo anche sfiziosita che
ci vengono donate. Per esempio questa settimana abbiamo dato un panettone a tutti,
prossimamente daremo dell’ottimo ragu alla bolognese grazie ad un’ingentissima
donazione dell'azienda “Conserve della nonna”. Ma quello che & importante & che
prestiamo molta attenzione anche ad allergie e intolleranze e a non proporre la carne di
maiale a chi € musulmano. Verificando infatti gli ingredienti per esempio che i prodotti da
forno non contengano grassi di origine animale come lo strutto».

1a-market-di-chi-non-ce-la-fa-triplicate-in-un-ar,
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circa un centinaio le persone che sono venute aritirare la spesa. Un numero molto alto che
dainizio pandemia ad oggi si € praticamente triplicato. «Se a febbraio le famiglie prese in
carico da noi erano circa 70 - sottolinea Pacchioni- adesso sono piu di 220. E se prima
erano soprattutto persone straniere, ora sono aumentate le famiglie italiane che a causa
della perdita del lavoro si sono trovate improvvisamente in condizione di grave poverta» .
«l pacchi contengono innanzitutto alimenti di prima necessita come latte, pasta olio,
scatolame e alimenti specifici per |'infanzia dedicati a chi ha dichiarato di avere bimbi
piccoli in casa - continua Pacchioni - poi di volta in volta aggiungiamo anche sfiziosita che
ci vengono donate. Per esempio questa settimana abbiamo dato un panettone a tutti,
prossimamente daremo dell’ottimo ragu alla bolognese grazie ad un’ingentissima
donazione dell’azienda “Conserve della nonna”. Ma quello che & importante & che
prestiamo molta attenzione anche ad allergie e intolleranze e a non proporre la carne di
maiale a chi € musulmano. Verificando infatti gli ingredienti per esempio che i prodotti da
forno non contengano grassi di origine animale come lo strutto».

L'organizzazione logistica della distribuzione & estremamente efficiente grazie al lavoro
dei volontari che si alternano sia nella preparazione dei pacchi calibrati in base al numero
dei componenti del nucleo famigliare, che nella distribuzione vera e propria, affinché tutto
avvenga secondo le principali regole della sicurezza anti contagio. «ll cibo che
distribuiamo - chiarisce Carlo Alberto Simonini, volontario coordinatore del magazzino
viveri - e 'di duplice provenienza. Una parte arriva direttamente dal Ministero del welfare
al quale ci siamo accreditati e che ci fornisce beni di prima necessita "Fead - Agea" ovvero
provenienti dal Fondo di aiuto europeo agli indigenti, un'altra parte ci viene invece fornita
dalle donazioni di aziende del settore alimentare e dalle catene di supermercati
attraverso i progetti di recupero delle eccedenze e le raccolte alimentari. Ma non mancano
anche singoli donatori. Per esempio la nostra sede si trova accanto alla Coop Canaletto e
tutte le settimane ci sono clienti che ci regalano carrelli pieni di viveri. Nel caso in cui
rimaniamo sprowvisti di alcuni prodotti procediamo anche all'acquisto con i fondi che
reperiamo dalle campagne di fundraising ma anche grazie al buon cuore di tanti piccoli
donatori che in questo 2020 sono aumentati. Ci siamo trovati spesso sul conto corrente
donazioni anche importanti in denaro da parte di cittadini anonimi».

Ma la distribuzione dei beni non avviene solo nel magazzino della sede di R-Nord.
Rispondendo a piu di 1800 chiamate, quasi 300 nel 2020 sono state infine le consegne di
viveri a domicilio, soprattutto nei mesi del lockdown generale, cosi come di grande
importanza é stato anche il servizio di consegna di farmaci non solo alle singole persone,
ma anche all'Hotel Tibi di Modena, divenuto hotel Covid, supportando cosi l'area
infermieristica della struttura, reperendo i famaci che i medici prescrivono alle persone in
isolamento in hotel. —
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I nuovi pesti

DELLA NONNA

Le Conserve della Nonna, storico brand
modenese del Gruppo FINI specializzato
_ in conserve di pomodoro, confetture
e condimenti a base vegetale, amplia
la propria gamma di pesti
mescolando in un'ottica di
riscoperta ingredienti del
passato e della tradizione.
Dal pit semplice al pit ela-
borato, I'ampia gamma di
pesti & pensata attraverso
ricette uniche, distintive
e caratterizzate da un alto
grado di versatilita.
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Le Conserve della Nonna amplia
la linea dei pesti

Le Canserve della Monna, di proprieta del Gruppo Fini, ha ampliato ulteriormente |a propria linea di pesti introducenda tre
nuove referenze che in un'attica di riscoperta mescclano ingredienti del passato e della tradizicne.

Tra le newité pid anginali che il marchio madenese propone traviamo il pesto cavolo riccio e manderle, dal sapore decise e
definito, realizzata con cavala riccio italiang; il pesto allarrabbiata, realizzato con pomodor essiccati al sole, una scefta
perfetta per caricare di piccantezza |z pasta grazie alla presenza del peperoncing calabrese; il pesto di rucols italians e grana
padana dop, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideake per la pasta ma anche per came, pesce e frittate.

Le nuowe referenze arricchisconae una linea variegata, completa e apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che
cafmpangons la gamma ricardiame il peste broccoll e cime di rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncing &
la soluzione ideale e veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale come le orecchiette o realizzare fantasiose
bruschette; il pesto alla genovese, che racchiude tutto il profuma e il sapore del basilico italizno e si sposa perfettamentes
can le trofie @ molt altri primi piatti italiani; un pesto rosso, preparalo con guslosi pomadori essiceati, pinoli, basilico e

ricotta

La linea, incdtre, propone il trito aglo, olio e peperencing, ricetta di grande semplicith ma impreziosita, da ingredienti
selezionati come il peperoncino calabrese e laglie di Voghiera dop lavorati dal fresco.
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NEWS-'T italiano; il Pesto all’Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una
scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del

peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e Grana Padano DOP, dal
sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce

e frittate.
Le Conserve della Nonna amplia la sua gamma
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Le Conserve della Nonna amplia la sua gamma di pesti con tre nuove referenze che in un'ottica di
riscoperta mescolano ingredienti del passato e della tradizione

By Redazione - 12 Gennaio 2021

Le Conserve della Nonna, storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta
del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia
che all’estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove referenze che in
un’ottica di riscoperta mescolano sapientemente ingredienti del passato e della
tradizione.

Dal pit semplice al pit elaborato, I'ampia gamma di pesti &€ pensata per soddisfare
ogni tipo di palato attraverso ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto
grado di versatilita.

I pesti de Le Conserve della Nonna si rivelano ideali per differenti occasioni ed
espressioni culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta,
accompagnare secondi di carne e di pesce, e infine arricchire sfiziose tartine.
Un’ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare
i profumi, i sapori e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza
conservanti.
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Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal
pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma ricordiamo il Pesto Broccoli
e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncino € la
soluzione ideale e veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale
come le orecchiette o realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che
racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente
con le trofie e molti altri primi piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con
gustosi pomodori essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande
semplicita ma impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino
calabrese e I'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza

da tenere sempre in dispensa.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, é una storica
realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato
nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta che rappresenta in Italia e
nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali,
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Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione,
ricerca e intuizione che continua a crescere abbracciando le richieste di un
segmento in forte espansione nonostante le contrazioni che il mercato sughi
ha registrato su ampia scala nell’ultimo anno a causa dell’emergenza Covid.
Lo storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del Gruppo
FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che
all’estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove referenze che
in un’ottica di riscoperta mescolano sapientemente ingredienti del passato e
della tradizione.

Dal piu semplice al pit elaborato, ’ampia gamma di pesti ¢ pensata per
soddisfare ogni tipo di palato attraverso ricette uniche, distintive e
caratterizzate da un alto grado di versatilita. I pesti de Le Conserve della
Nonna si rivelano ideali per differenti ioni ed espressioni culinarie,
per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta, accompagnare secondi di carne
e di pesce, e infine arricchire sfiziose tartine. Un’ottima scelta per chi cerca
prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare i profumi, i sapori e
le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza conservanti.

Tra le novita pil originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto
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Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso ¢ definito, realizzato con
cavolo riccio italiano; il Pesto all’Arrabbiata, realizzato con pomodori
essiccati al sole, una scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta
grazie alla presenza del peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e
Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico ¢ intenso, ideale per la
pasta ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e
apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma
ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e
un pizzico di peperoncino ¢ la soluzione ideale ¢ veloce per condire e mettere
in tavola un classico immortale come le orecchiette o realizzare fantasiose
bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore
del basilico italiano e si sposa perfettamente con le trofie e molti altri primi
piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori essiccati,
pinoli, basilico e ricotta.

La linea de Le Conserve della Nonna inoltre propone il Trito Aglio, Olio e
Peperoncino, ricetta di grande semplicita ma impreziosita, da ingredienti

selezionati come il peperoncino calabrese e ’aglio di Voghiera DOP lavorati
dal fresco, un salvacena per eccellenza da tenere sempre in dispensa.
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ricetta di grande semplicita ma impreziosita, da ingredienti
selezionati come il peperoncino calabrese e I'aglio di Voghiera

DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza da tenere

sempre in dispensa.
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I1 brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti
di pesto, realizzati con materie prime rigorosamente
italiane e altamente versatili.

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di
passione, ricerca e intuizione che continua a crescere
abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione
nonostante le contrazioni che il mercato sughi ha registrato su
ampia scala nell'ultimo anno a causa dell’emergenza Covid. Lo
storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del
Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni
riscontri sia in Italia che all’estero, la propria linea di pesti
introducendo tre nuove referenze che in un’ottica di riscoperta
mescolano sapientemente ingredienti del passato e della

tradizione.

Dal piti semplice al pit
elaborato, 'ampia gamma di
pesti & pensata per soddisfare
ogni tipo di palato attraverso
ricette uniche, distintive e
caratterizzate da un alto
grado di versatilita. | pesti de
Le Conserve della Nonnasi
rivelano ideali per differenti
occasioni ed espressioni
culinarie, per condire ed

esaltare ogni tipologia di

pasta, accompagnare secondi
di carne e di pesce, e infine
arricchire sfiziose tartine. Un’ottima scelta per chi

cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare i
profumi, i sapori e le abitudini della cucina delle

nonne, senza glutine e senza conservanti.

Trale novita piu originali che il marchio modenese propone
troviamo il pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso
e definito, realizzato con cavolo riccio italiano; il Pesto
all’Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una
scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta
grazie alla presenza del peperoncino calabrese; il pesto di
rucola italiana e Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale,
antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce e
frittate.
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Le Conserve della Nonna amplia la linea del pesti

Posted on 22 Gennain 2021 by Bovderline Agency

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto, realizzati con materie prime
rigorosamente italiane e altamente versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca e intuizione che continua a crescere
abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione nonostante le contrazioni che il mercato sughi ha registrato
su ampia scala nell'ultimo anno a causa dell'emergenza Covid. Lo storico brand nato nel 1973 3 Ravarino (MO) e proprieta
del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che all'estero, la propria linea di pesti
introducendo tre nuove referenze che in un‘ottica di rscoperta mescolanc sapientemente ingredienti del passato e della

tradizione.

Dal piu semplice al piu elaborato, 'ampia gamma di pesti & pensata per soddisfare ogni tipo di palato attraverso
ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto grado di versatilita. I pesti de Le Conserve della Nonna si nivelano
ideali per differenti occasioni ed espressioni culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta, accompagnare
secondi di carne e di pesce, e infine arricchire sfiziose tartine. Un‘ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma fatti
con cura, capaci di rievocare i profumi, i sapori e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza

conservanti.

Tra le novita pid originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso
e definito, realizzato con cavolo riccio italiano; il Pesto all’Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una
scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del peperoncino calabrese; | pesto di
rucola italiana e Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne,

pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che
compongono la gamma ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncino
& la soluzione ideale e wveloce per condire e mettere in tavola un classico immortale come le orecchiette o realizzare
fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico italiano e si sposa
perfettamente con le trofie e molt altn primi piatb italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodor essiccat,

pinoli, basilico e ricotta.
La linea incltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande semplicitd ma impreziosita, da ingredienti
selezionati come il peperoncino calabrese e I'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza da

tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobucno.it/conserve-della-nonna/
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Le Conserve della Nonna amplia la linea
dei pesti

by | 22Gennaio2021 | in | 0 |

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto, realizzati con materie
prime rigorosamente italiane e altamente versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca e intuizione che continua a
crescere abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione nonostante le contrazioni che il
mercato sughi ha registrato su ampia scala nell’'ultimo anno a causa dell’'emergenza Covid. Lo storico brand
nato nel 1973 a Ravarino (MQ) e proprieta del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni
riscontri sia in Italia che all'estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove referenze che in

un‘ottica di riscoperta mescolano sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal pit semplice al pid elaborato, I'ampia gamma di pesti & pensata per soddisfare ogni tipo di palato
attraverso ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto grado di versatilita. I pesti de Le Conserve
della Monna si rivelano ideali per differenti occasioni ed espressioni culinarie, per condire ed esaltare
ogni tipologia di pasta, accompagnare secondi di carne e di pesce, e infine arricchire sfiziose tartine.
Un‘ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare i profumi, i sapori

e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza conservanti.

Tra le novita pid originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal
sapore deciso e definito, realizzato con cavolo riccio italiano; il Pesto all’Arrabbiata, realizzato con
pomodori essiccati al sole, una scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza |la pasta grazie alla
presenza del peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e Grana Padano DOP, dal sapore

tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal pubblico. Tra le altre
ricette che compongone la gamma ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane
e un pizzico di peperoncino & la soluzione ideale e veloce per condire e mettere in tavola un classico
immortale come le orecchiette o realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude
tutto il profumo e Il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente con le trofie e molti altri primi piatthi

italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande semplicitd ma impreziosita, da
ingredienti selezionati come il peperoncino calabrese e I'aglic di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un

salvacena per eccellenza da tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobuono.it/conserve-della-nonna/
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Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto,
realizzali con materie prime rigorosamente italiane e altamente
versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione,
ricerca e intuizione che continua a crescere abbracciando le richieste di un
segmento in forte espansione nonostante le contrazioni che il mercato
sughi ha registrato su ampia scala nell'ultimo anno a causa dell'emergenza
Covid. Lo storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del
Gruppo FINI 5.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in
ltalia che all'estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove
referenze che in un'ottica di riscoperta mescelano sapientemente
ingredienti del passato e della tradizione.

Dal pit semplice al pit elaborato, I'ampia gamma di pesti & pensata per
soddisfare ogni tipo di palato attraverso ricette uniche, distintive e
caratterizzate da un alto grado di versatilita. | pesti de Le Conserve della
Nonna si rivelano ideali per differenti occasioni ed espressioni culinarie,
per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta, accompagnare secondi di
carne e di pesce, e infine arricchire sfiziose tartine. Un'ottima scelta per chi
cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare i profumi, i
sapori e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza
conservanti.

Tra le novita pit originali che il marchio modenese propone troviamo il
pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso e definito, realizzato
con cavolo riccio italiano; il Pesto all'Arrabbiata, realizzato con pomodori
essiccati al sole, una scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la
pasta grazie alla presenza del peperoncino calabrese; il pesto di rucola
italiana e Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso,
idezle per la pasta ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e
apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma
ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e
un pizzico di peperoncino & la soluzione ideale e veloce per condire e
mettere in tavola un classico immortale come le orecchiette o realizzare
fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il
profumo e il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente con le
trofie e molti altri primi piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con
gustosi pomodori essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande
semplicita ma impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino
calabrese e I'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per
eccellenza da tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobuono.it/conserve-della-nonna/
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Le Conserve della Nonna amplia la linea dei pesti

22 Gennaio 2021 da & Borderline Agency

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto,
realizzati con materie prime rigorosamente italiane e altamente
versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca
e intuizione che continua a crescere abbracciando le richieste di un segmento in
forte espansione nonostante le contrazioni che il mercato sughi ha registrato su
ampia scala nell'ultimo anno a causa dell'emergenza Covid. Lo storico brand
nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprietad del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato
ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che all'estero, la propria linea di
pesti introducendo tre nuove referenze che in un'ottica di riscoperta
mescolano sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal pit semplice al pid elaborato, I'ampia gamma di pesti & pensata per
soddisfare ogni tipo di palato attraverso ricette uniche, distintive e
caratterizzate da un alto grado di versatilita. I pesti de Le Conserve della Nonna
si rivelano ideali per differenti occasioni ed espressioni culinarie, per condire
ed esaltare ogni tipologia di pasta, accompagnare secondi di carne e di pesce, e
infine arricchire sfiziose tartine. Un‘ottima scelta per chi cerca prodotti
gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare | profumi, | sapori e le abitudini

della cucina delle nonne, senza glutine e senza conservanti.

Tra le novitd pid originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto
Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso e definito, realizzato con cavolo
riccio italiano; il Pesto all’Arrabbiata, realizzato con pomodon essiccati al sole,
una scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla
presenza del peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e Grana
Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma
anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e
apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma
ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un
pizzico di peperoncino & la soluzione ideale e veloce per condire e mettere in
tavola un classico immortale come le orecchiette o realizzare fantasiose
bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore
del basilico italiano e si sposa perfettamente con le trofie e molti altri primi piatti
italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori essiccati, pinoli,

basilico e ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande
semplicita ma impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino
calabrese e Il'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per
eccellenza da tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobuono.it/conserve-della-nonna/
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Le Conserve della Nonna amplia la linea dei pesti
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Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto, realizzati con materie prime
rigorosamente italiane e altamente versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca e intuizione che continua a
crescere abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione nenostante le contrazioni che il mercate

sughi ha registrato su ampia scala nell'ultime anno a causa dell'emergenza Covid. Lo storice brand nato nel
1973 a Ravarino (MQ) e proprieta del Gruppo FINI 5.p.A. ha ampliate ulteriormente, con buoni riscontri sia in

Italia che all'estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove referenze che in un'cttica di riscoperta
mescolanc sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal piid semplice al piu elaborato, I'ampia gamma di pesti & pensata per soddisfare ogni tipo di palate
attraverso ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto grado di versatilita. [ pesti de Le Conserve della
Nonna si rivelano ideali per differenti occasioni ed espressioni culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologia
di pasta, accompagnare secondi di carne e di pesce, e infine arricchire sfiziosa tartine. Un'ottima scelta per
chi cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di rievocare | profumi, i saperi e le abitudini della cucina

delle nonne, senza glutine e senza conservanti.

Tra l2 novitd pid originali che il marchic modenese propone troviamo il pesto Cavolo Riccio & Mandorle, dal sapore deciso e definite, realizzato con cavole riccio italiano; il
Pesto all'Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una scelta perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del peperoncino

calabrese; il pesto di rucela italiana e Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che compongono |z gamma ricordiamo il Pesto Broccoli e
Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncine & la soluzione ideale e veloce per condire & mettere in tavela un classico immeortale come le
orecchiette o realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente con le trofie

e molti altri primi piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

Lz linea incltre propone il Trito Aglio, Olic @ Peperoncine, ricetta di grande semplicita ma impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino calabrese e 'aglio di
Voghiera DOFP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza da tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobuona.it/canserve-della-nonna/
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Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto,
realizzati con materie prime rigorosamente italiane e altamente
versatili

Le Conserve della Nonna e
il mondo dei pesti: una
storia di passione, ricerca e
intuizione che continua a
crescere abbracciando le
richieste di un segmento
in forte espansione
nonostante le contrazioni
che il mercato sughi ha
registrato su ampia scala
nell'ultimo anno a causa
dell'emergenza Covid. Lo storico brand nato nel 1973 a Ravarino
(MO) e proprieta del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente,
con buoni riscontri sia in Italia che all'estero, la propria linea di pesti
introducendo tre nuove referenze che in un'ottica di riscoperta
mescolano sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Tra le novita pit originali che il marchio modenese propone
troviamo il pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso e
definito, realizzato con cavolo riccio italiano; il Pesto all’Arrabbiata,
realizzato con pomodori essiccati al sole, una scelta perfetta per
caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del
peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e Grana Padano
DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta
ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e
apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che compongono la
gamma ricordiamo il Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure
100% italiane e un pizzico di peperoncino & la soluzione ideale e
veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale come
le orecchiette o realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla
Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico
italiano e si sposa perfettamente con le trofie e molti altri primi
piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori
essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di
grande semplicitd ma impreziosita, da ingredienti selezionati come

il peperoncino calabrese e l'aglio di Voghiera DOP lavorati dal
fresco, un salvacena per eccellenza da tenere sempre in dispensa.

Le Conserve della Nonna

[Wl Non Solo Buono P <
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Le Conserve della Nonna amplia la linea dei pesti

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto, realizzati con materie
prime rigorosamente italiane e altamente versatili

Bologna, 20/01/2021 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande)

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca e
intuizione che continua a crescere abbracciando le richieste di un segmento in
forte espansione nonostante le contrazioni che il mercato sughi ha registrato su
ampia scala nell'ultimo anno a causa dell'emergenza Covid. Lo storico brand nato
nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato
ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che all'estero, la propria linea di
pesti introducendo tre nuove referenze che in un'ottica di riscoperta mescolano
sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal piti semplice al piti elaborato, I'ampia gamma di pesti & pensata per soddisfare
ogni tipo di palato attraverso ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto
grado di versatilita. | pesti de Le Conserve della Nonna si rivelano ideali per
differenti occasioni ed espressioni culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologi:
di pasta, accompagnare secondi di carne e di pesce, e infine arricchire sfiziose
tartine. Un'ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di
rievocare i profumi, i sapori e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e
senza conservanti.

RDDGTTGNTALIA
. L

Tra le novita pit originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto
Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso e definito, realizzato con cavolo riccio
italiano; il Pesto all'Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una scelta
perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del
peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana e Grana Padano DOP, dal sapore
tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce e
frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal
pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma ricordiamo il Pesto
Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncino &

la soluzione ideale e veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale
come le orecchiette o realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che
racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente
con le trofie e molti altri primi piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi
pomodori essiccati, pinoli, basilico e ricotta.

Lalinea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande
semplicita ma impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino
calabrese e I'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza
da tenere sempre in dispensa.

Per maggiori informazioni
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Le Conserve della Nonna amplia la linea dei pesti

Pubblicata da: Borderline Mercoledi, 20 Gennaio 2021 | 1 lettura [Cancella articolo]

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose varianti di pesto, realizzati con materie prime
rigorosamente italiane e alfamente versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una storia di passione, ricerca e intuizione che
continua a crescere abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione nonostante le
contrazioni che il mercato sughi ha registrato su ampia scala nell'ultimo anno a causa
dell'emergenza Covid. Lo storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del Gruppo
FINI 5.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che all'estero, la propria
linea di pesti introducendo tre nuove referenze che in un'ottica di riscoperta mescolano
sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal piu semplice al piu elaborato, I'ampia gamma di pesti @ pensata per soddisfare ogni tipo
di palato attraverso ricette uniche, distintive e caratterizzate da un alto grado di versatilita. |
pesti de Le Conserve della Monna si rivelano ideali per differenti occasioni ed espressioni

culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta, accompagnare secondi di carne e di
pesce, e infine arricchire sfiziose tartine. Un'ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma fatti con cura, capaci di
rievocare i profumi, i sapori e le abitudini della cucina delle nonne, senza glutine e senza conservant.

Tra le novita pit originali che il marchio modenese propone troviamo il pesto Cavolo Riccio e Mandorle, dal sapore deciso e
definito, realizzato con cavolo riccio italiano; il Pesto all'Arrabbiata, realizzato con pomodori essiccati al sole, una scelta
perfetta per caricare di giusta piccantezza la pasta grazie alla presenza del peperoncino calabrese; il pesto di rucola italiana
e Grana Padano DOP, dal sapore tradizionale, antico e intenso, ideale per la pasta ma anche per carne, pesce e frittate.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata/[b]. completa e apprezzata dal pubblico. Tra le altre ricette che
compongono la gamma ricordiamo il [b]Pesto Broccoli e Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di
peperoncing & la soluzione ideale e veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale come le aorecchiette o
realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo e il sapore del basilico italiano e si
sposa perfettamente con le trofie e molti altri primi piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodori essiccati,
pinoli, basilico e ricotta.

La linea incltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande semplicita ma impreziosita, da ingredienti
selezionati come il peperoncino calabrese e I'aglio di Voghiera DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza da tenere
sempre in dispensa.

https://nonsclobuono.it/conserve-della-nonna/
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Comunicati generici Le Conserve della Nonna amplia la linea dei pesti

Le Conserve della Nonna amplia [a linea
dei pesti

Il brand modenese presenta nuove e sfiziose
varianti di pesto, realizzati con materie prime
rigorosamente italiane e altamente versatili

Le Conserve della Nonna e il mondo dei pesti: una

storia di passione, ricerca e intuizione che continua a
crescere abbracciando le richieste di un segmento in forte espansione nonostante le
contrazioni che il mercato sughi ha registrato su ampia scala nell'ultimo anno a causa
dell'emergenza Covid. Lo storico brand nato nel 1973 a Ravarino (MO) e proprieta del
Gruppo FINI S.p.A. ha ampliato ulteriormente, con buoni riscontri sia in Italia che
all'estero, la propria linea di pesti introducendo tre nuove referenze che in un‘ottica
di riscoperta mescolano sapientemente ingredienti del passato e della tradizione.

Dal pit semplice al piu elaborato, I'ampia gamma di pesti € pensata
per soddisfare ogni tipo di palato attraverso ricette uniche,
distintive e caratterizzate da un alto grado di versatilita. | pesti de Le
Conserve della Nonna si rivelano ideali per differenti occasioni ed
espressioni culinarie, per condire ed esaltare ogni tipologia di pasta,
accompagnare secondi di came e di pesce, e infine arricchire
sfiziose tartine. Un’ottima scelta per chi cerca prodotti gustosi ma
fatti con cura, capaci di rievocare i profumi, i sapori e le abitudini
della cucina delle nonne, senza glutine e senza conservanti.

Le nuove referenze arricchiscono una linea variegata, completa e apprezzata dal
pubblico. Tra le altre ricette che compongono la gamma ricordiamo il Pesto Broccoli e
Cime di Rapa: con verdure 100% italiane e un pizzico di peperoncino & la soluzione ideale
e veloce per condire e mettere in tavola un classico immortale come le orecchiette o
realizzare fantasiose bruschette; il Pesto alla Genovese, che racchiude tutto il profumo
e Il sapore del basilico italiano e si sposa perfettamente con le trofie e molt altri primi
piatti italiani; un Pesto Rosso, preparato con gustosi pomodon essiccat, pinoli, basilico e
ricotta.

La linea inoltre propone il Trito Aglio, Olio e Peperoncino, ricetta di grande semplicita ma
impreziosita, da ingredienti selezionati come il peperoncino calabrese e I'aglio di Voghiera
DOP lavorati dal fresco, un salvacena per eccellenza da tenere sempre in dispensa.

https://nonsolobuono.it/conserve-della-nonna/
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PREMI
Assegnati | riconosciment
Quality Award 2021

ono stati assegnati i riconoscimenti della sesta edizione
Sdel Quality Award 2021 che premia | prodotti di qualita. Tra

i premiati sono presenti grandi marchi evergreen, novita
di mercato e prodotti di tendenza. |l premio si & riconfermato
primo in Italia per numero di prodotti testati e premiati per la
loro qualita: 39 aziende in oltre 60 categorie merceclogiche. Tra
i premiati il Pane morbido Pan Piuma, Crescenza e stracchino 3b
latte, Burro e tome Beppino Occelli, Barretta di bresola BresUp,
Sughi pronti Campo d'Oro, Pomodorini e
zucchine Deliziorti, Legumi biologici Con-
serve Rispoli, Bastoncini di mare e affettato
di mare Coraya, Piadine Loriana, Eridania
con linea zucchero Zefiro e Tropical e linea
dolcificanti Zero,Formaggio Gran Kinara di
Fattorie Fiandino, Passate di pomodoro e
confetture Le Conserve della Nonna, Italti
pici con extravergine e olio di oliva Di Carlo;
olio di semi FriggiLeggero; peperoni secchi
e origano Di Carlo Tutto Italiano

Food & Beverage - Feb / Mar 2021
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Quality Award 2021: Le Conserve
della Nonna vincono ancora

@ EOLTDS&LOO LE CONSERVE DELLA NONNA

>e {m) [ @

Le Conserve della Nonna nasce nella provincia di Modena, una terra
ricca di valori e di tradizioni italiane tramandate sulle nostre tavole

generazione dopo generazione. Qual é il segreto?

*“ET’\ La sernpllicitél dellel riceth. il rispetto della stagionalita,
materie prime di qualita lavorate appena raccolte.

®

=

Il rispetto della tradizione e la costante ricerca della qualita continuano a premiare Le Conserve della Nonna. Lo storico
brand modenese ¢ riuscito ad aggiudicarsi per il terzo anno di fila il prestigioso premio Quality Award. Per l'edizione 2021 la
garanzia di qualita é stata attribuita alle passate di pomodoro e alle confetture, entrambe vincitrici anche nell'edizione
scorsa.

Il Quality Award & un riconoscimento assegnato ai prodotti alimentari (food & beverage) attraverso test sensoriali condotti
da laboratori indipendenti, con il coinvolgimento di un campione di 300 consumatori heavy user, scelti come rappresentanti
di tutti i potenziali acquirenti della tipologia di prodotto da valutare, per genere, eta e nucleo famigliare.

La valutazione dei prodotti in gara viene realizzata mediante un rigoroso blind test: senza conoscere la marca di
appartenenza del prodotto, ciascun consumatore esprime un giudizio su alcune componenti, tra cui l'etichetta degli
ingredienti, il gradimento globale, il sapore, I'aspetto, la consistenza e l'odore. Solo i prodotti in test che hanno ottenuto un
apprezzamento dei consumatori pari ad almeno 7 punti su 10 possono fregiarsi del Quality Award per la categoria in
oggetto, per una durata di 12 mesi.
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QUALITY AWARD: ASSEGNATI | PREMI 2021
£

13 GEN, 2021

Il Premio Quality Award, I'unico riconoscimento italiano
attribuito ai prodotti di qualita attraverso il giudizio dei
consumatori, annuncia i vincitori della sesta edizione
2021.

Tra i premiati del 2021 sono presenti grandi marchi
evergreen, novita di mercato e prodotti in linea con le
ultime tendenze di consumo.

Con I'edizione 2021 il premio si & riconfermato come
primo premio in Italia per numero di prodotti alimentari
testati e premiati per la loro qualita: 39 aziende in oltre
60 differenti categorie merceologiche, dal Food al

No Food e al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2021:

© — o Ul AW N

23.
24,
25.
26.
21.
28.
29.
30.

31.
32.
33.

34.
35.
36.
31
38.
39.

. Pane morbido Pan Piuma

. Crescenza e stracchino 3B Latte

. Burro e tome Beppino Occelli

. Barretta di bresola BresUP

. Sughi pronti Campo d’0ro

. Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli

. Pomodorini e zucchine Deliziorti

. Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio; sacchetti per la

congelazione

. Integratori in bustine e barrette raw Mielizia

. Legumi biologici Conserve Rispoli

. Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya

. Piadine Loriana

. Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero

. Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno integrali Dolciando
. Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino

. Meatanalog Food Evolution

. Pasticceria per cani DoggyeBag

. Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani

peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano.

Gnocchi e pure di patate Mamma Emma

Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le Veneziane

Caffé macinato, capsule e cialde Kimbo

Succhi di frutta Kore

Pomodori pelati e datterini La Rosina

Pasta fresca Maffei

Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo

Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini lowgrain per cani
Vivere

Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio

Limoncello Pallini

Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e la lettiera 100% vegetale al mais per
gatti Easy Green

Pasta Armando

Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti, scaletta per cani
Vanini con la pralina Blue Rose

Terricci Vigorplant

Visan con i croccantini monoproteici per cani Amanova

Filetti di alici Zarotti

Cl
At

“Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021, dopo un anno complicatissimo per il Paese e anche per
il nostro lavoro, che da sempre prevede test di perfomance direttamente con i consumatori per poter
premiare i prodotti di qualita” afferma Antonio Decaro, Responsabile Marketing Premio QUALITY
AWARD. “Solitamente i nostri test si svolgono in central location, presso i laboratori partner che
collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo eseguito parecchi test anche
in modalita home use test, laddove possibile, inviando i campioni in blind direttamente a casa dei
consumatori reclutati. Un lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a fronte dell’alto numero di test che per
il Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere. Nonostante queste difficolta con I'edizione
2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i nuovi premiati di qualita: pit di 60 prodotti
Food, No Food e Pet, che saranno da noi supportati durante tutto quest’anno con forti azioni di
comunicazione sia rivolte al trade che al consumatore finale. Un grande successo, quindi, che ci
conferma che la strada ¢ quella giusta; ed & per questo che siamo gia proiettati con tutte le nostre
energie verso la nuova campagna di qualita 2022!” conclude Decaro.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il logo Quality Award & di proprieta di Marketing
Consulting, azienda con forte esperienza in consumer
test (blind test, con joint analysis, neuro marketing) sia a
livello nazionale che internazionale. L'obiettivo della
Marketing Consulting & offrire ai propri clienti, aziende
Food, No Food e Pet, gli strumenti necessari per indagare
i bisogni dei consumatori e prevederne le scelte.
Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale,
le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei
consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto
anche rispetto ai competitor, I'appeal del pack, la forza
della marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in qualita durante i test
di laboratorio, un efficace strumento di marketing per differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la
qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD & attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting, in collaborazione con laboratori indipendenti su tutto
il territorio italiano, ed & I'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani
heavy user la tipologia di prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta. | test di performance
sono effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso un blind
test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto stesso, ciascun consumatore
esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10. | consumatori sono reclutati direttamente da laboratori
indipendenti, specializzati in consumer analysis, con I'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone
che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in test.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento QUALITY AWARD per un intero anno solo se il
gradimento complessivo medio dei consumatori & pari o superiore a 7 (scala da 0 a 10) e almeno il 70%
dei consumatori si dichiara favorevole all’acquisto (condizioni necessarie). Qualora in test dovessero
esserci due o pill prodotti all'interno della stessa categoria merceologica, il riconoscimento QUALITY
AWARD sara conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo maggiore rispetto ai prodotti
partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque sempre rispettare le condizioni necessarie).
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COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting offre gia da qualche anno ai propri clienti
la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un benchmark
medio di categoria, costruito testando le referenze pili vendute a totale Italia (il primo 30% a volume;
elenco referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende partecipanti al
premio sara data la possibilita, non solo di raccontare al mercato che il proprio prodotto ha raggiunto
gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio Quality Award, ma che questa qualita & anche pil alta
della qualita media delle referenze piti vendute in Italia.

www.premiogualityaward.it — FB Consumer Test @PremioQualityAward

Buongiorno Online 2/2
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Il Premio Quality Award - I'unico riconoscimento
italiano attribuito ai prodotti di qualita attraverso
il giudizio dei consumatori — annuncia i vincitori
della sesta edizione 2021.

Tra i premiati del 2021 sono presenti grandi
marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in
linea con le ultime tendenze di consumo.

Con I'edizione 2021 il premio si & riconfermato
come primo premio in Italia per numero di
prodotti alimentari testati e premiati per la loro
qualita: 39 aziende in oltre 60 differenti
categorie merceologiche, dal Food al No Food e
al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2021:
1. Pane morbido Pan Piuma

2. Crescenza e stracchino 3B Latte

3. Burro e tome Beppino Occelli

4. Barretta di bresola BresUP

5. Sughi pronti Campo d'Oro

6. Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr.
Ciccarelli

7. Pomodorini e zucchine Deliziorti

8. Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta
forno; vaschette in alluminio; sacchetti per la
congelazione

9. Integratori in bustine e barrette raw Mielizia

10. Legumi biologici Conserve Rispoli

11. Bastoncini di mare e affettato di
mare Coraya

12. Piadine Loriana

13. Eridania con linea zucchero Zefiro e
Tropical; linea dolcificanti Zero

14. Eurospin con linea prodotti vegetali
Fior di Natura e linea prodotto da forno integrali
Dolciando

15. Formaggio Gran Kinara di Fattorie
Fiandino

16. Meatanalog Food Evolution

17. Pasticceria per cani DoggyeBag

18. Farm Company con salviette

igienizzanti per cani e gatti; snack per cani

19. Piatti pronti vegetali, verdire grigliate
e | Presto Pronti di Ghisetti 1870

20. Passate di pomodoro e confetture Le
Conserve della Nonna

21. Caramelle Herbamelle

22. Italtipici con olio di oliva extra
vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi
FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlo
Tutto ltaliano.

23. Gnocchi e puré di patate Mamma
Emma
24. Pasta di mais, biscotti senza glutine,

mini grissini Le Veneziane

25. Caffé macinato, capsule e

cialde Kimbo

26. Succhi di frutta Kore

27. Pomodori pelati e datterini La Rosina
28. Pasta fresca Maffei

29. Cibo umido medicale per cani e gatti

PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo

30. Mister Pet con i croccantini grain
free per cani Primordial e i croccantini lowgrain
per cani Vivere

31. Pangea Food con Il Gondino,
alternativa 100% vegetale al formaggio

32. Limoncello Pallini

33. Monge con i croccantini e il cibo
umido per cani e gatti, e la lettiera 100%
vegetale al mais per gatti Easy Green

34. Pasta Armando

35. Trixie con i giochi di strategia per

cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti,
scaletta per cani

36. Vanini con la pralina Blue Rose
37. Terricci Vigorplant
38. Visan con i croccantini monoproteici

per cani Amanova

39. Filetti di alici Zarotti

MIMESI
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“Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021,
dopo un anno complicatissimo per il Paese e
anche per il nostro lavoro, che da sempre
prevede test di perfomance direttamente con i
consumatori per poter premiare i prodotti di
qualita” afferma Antonio Decaro, Ri
Marketing Premio QUALITY AWARD.
“Solitamente i nostri test si svolgono in central
location, presso i laboratori partner che
collaborano con la nostra struttura; causa Covid,
durante il 2020 abbiamo eseguito parecchi test
anche in modalita home use test, laddove

hil

possibile, inviando i campioni in blind
direttamente a casa dei consumatori reclutati.
Un lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a
fronte dell'alto numero di test che per il Quality
Award siamo di anno in anno chiamati a
svolgere. Nonostante queste difficolta con
I'edizione 2021 del Quality Award siamo
orgogliosi di presentare i nuovi premiati di
qualita: pit di 60 prodotti Food, No Food e Pet,
che saranno da noi supportati durante tutto
quest'anno con forti azioni di comunicazione sia
rivolte al trade che al consumatore finale. Un
grande successo, quindi, che ci conferma che la
strada & quella giusta; ed & per questo che siamo
gia proiettati con tutte le nostre energie verso la
nuova campagna di qualita 2022!" conclude
Decaro.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING
CONSULTING

Il logo Quality Award é di proprieta di Marketing
Consulting, azienda con forte esperienza in
consumer test (blind test, con joint analysis,
neuro marketing) sia a livello nazionale che
internazionale. L'obiettivo della Marketing
Consulting é offrire ai propri clienti, aziende
Food, No Food e Pet, gli strumenti necessari per
indagare i bisogni dei consumatori e prevederne
le scelte. Attraverso una vera e propria scienza,
I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio
comprendere i bisogni dei consumatori in target,
il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai
competitor, I'appeal del pack, la forza della
marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre
alle industrie che si distinguono in qualita
durante i test di laboratorio, un efficace
strumento di marketing per differenziarsi dalla
concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio
prodotto: il premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD é attribuito ai prodotti
di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting,
in collaborazione con laboratori indipendenti su
tutto il territorio italiano, ed & I'unico premio in
Italia che coinvolge ben 300 i italiani
heavy user la tipologia di prodotto in test in
un’esperienza di valutazione diretta. | test di
performance sono effettuati con un campione
ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto
attraverso un blind test: senza che sia mostrata
loro la marca di appartenenza del prodotto
stesso, ciascun consumatore esprime un

giudizio di soddisfazione da 0 a 10. |
consumatori sono reclutati direttamente da
laboratori indipendenti, specializzati in consumer
analysis, con l'obiettivo di rappresentare tutte
quelle persone che un domani potrebbero
davvero acquistare la tipologia di prodotto in
test.

Il prodotto in test potra ottenere il
riconoscimento QUALITY AWARD per un intero
anno solo se il gradimento complessivo medio
dei consumatori & pari o superiore a 7 (scala da
04a 10) e almeno il 70% dei consumatori si
dichiara favorevole all'acquisto (condizioni
necessarie). Qualora in test dovessero esserci
due o piu prodotti all'interno della stessa
categoria merceologica, il riconoscimento
QUALITY AWARD sara conferito al prodotto che
otterra il gradimento complessivo maggiore
rispetto ai prodotti partecipanti competitor
(valutazione che dovra comunque sempre
rispettare le condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen,
Marketing Consulting offre gia da qualche anno
ai propri clienti la possibilita di confrontare il
proprio livello di qualita attribuito dai
consumatori con un benchmark medio di
categoria, costruito testando le referenze piu
vendute a totale Italia (il primo 30% a volume;
elenco referenze e definizione di categoria: fonte
Nielsen). In questo modo, alle aziende
partecipanti al premio sara data la possibilita,
non solo di raccontare al mercato che il proprio
prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita
richiesti dal premio Quality Award, ma che
questa qualita € anche piu alta della qualita
media delle referenze pil vendute in Italia.

[ FOOD AFFAIRS
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Quality Award 2021: ecco tutti i prodotti premiati

Tra i premiati Quality Award 2021 grandi marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in linea con
le ultime tendenze di consumo.

By Redazione 2 - 14 Gennaio 2021

ECCO TUTTI
I VINCITORI

Il Premio Quality Award - |'unico riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di
qualita attraverso il giudizio dei consumatori - annuncia i vincitori della sesta
edizione 2021.

Tra i premiati del 2021 sono presenti grandi marchi evergreen, novita di mercato e
prodotti in linea con le ultime tendenze di consumo.

Con l'edizione 2021 il premio si € riconfermato come primo premio in Italia per
numero di prodotti alimentari testati e premiati per la loro qualita: 39 aziende in

oltre 60 differenti categorie merceologiche, dal Food al No Food e al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2021:

1
2
3
4
5
6
7.
8

. Pane morbido Pan Piuma

. Crescenza e stracchino 3B Latte

. Burro e tome Beppino Occelli

. Barretta di bresola BresUP

. Sughi pronti Campo d’Oro

. Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli

Pomodorini e zucchine Deliziorti

. Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio;
sacchetti per la congelazione

9. Integratori in bustine e barrette raw Mielizia

10. Legumi biologici Conserve Rispoli

11. Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya

12. Piadine Loriana

13. Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero

14. Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno
integrali Dolciando

MIMESI

15. Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino

16. Meatanalog Food Evolution

17. Pasticceria per cani DoggyeBag

18. Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani
19. Piatti pronti vegetali, verdire grigliate e I Presto Pronti di Ghisetti 1870
20. Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna

21. Caramelle Herbamelle

22. Ttaltipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi
FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano.

23. Gnocchi e pure di patate Mamma Emma

24. Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le Veneziane

25. Caffe macinato, capsule e cialde Kimbo

26. Succhi di frutta Kore

27. Pomodori pelati e datterini La Rosina

28. Pasta fresca Maffei

29. Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi
Zoo

30. Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini
lowgrain per cani Vivere

31. Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio

32. Limoncello Pallini

33. Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e la lettiera 100%
vegetale al mais per gatti Easy Green

34. Pasta Armando

35. Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per
gatti, scaletta per cani

36. Vanini con la pralina Blue Rose

37. Terricci Vigorplant

38. Visan con i croccantini monoproteici per cani Amanova

39. Filetti di alici Zarotti

“Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021, dopo un anno complicatissimo per
il Paese e anche per il nostro lavoro, che da sempre prevede test di perfomance
direttamente con i consumatori per poter premiare i prodotti di qualita” afferma
Antonio Decaro, Responsabile Marketing Premio QUALITY AWARD.
“Solitamente i nostri test si svolgono in central location, presso i laboratori partner
che collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo
eseguito parecchi test anche in modalita home use test, laddove possibile,
inviando i campioni in blind direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un
lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a fronte dell’alto numero di test che per il
Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere. Nonostante queste
difficolta con I’edizione 2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i
nuovi premiati di qualita: pit di 60 prodotti Food, No Food e Pet, che saranno da
noi supportati durante tutto quest’anno con forti azioni di comunicazione sia rivolte
al trade che al consumatore finale. Un grande successo, quindi, che ci conferma
che la strada é quella giusta; ed é per questo che siamo gia proiettati con tutte le
nostre energie verso la nuova campagna di qualita 2022!" conclude Decaro.
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ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il logo Quality Award & di proprieta di Marketing Consulting, azienda con forte
esperienza in consumer test (blind test, con joint analysis, neuro marketing) sia a
livello nazionale che internazionale. L'obiettivo della Marketing Consulting & offrire
ai propri clienti, aziende Food, No Food e Pet, gli strumenti necessari per indagare i
bisogni dei consumatori e prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria
scienza, I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei
consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai competitor,
I'appeal del pack, la forza della marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in
qualita durante i test di laboratorio, un efficace strumento di marketing per
differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il
premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD e attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso
rigorosi test di performance condotti da Marketing Consulting, in collaborazione

con laboratori indipendenti su tutto il territorio italiano, ed € I'unico premio in
Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy user la tipologia di
prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta. I test di performance sono
effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto
attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del
prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a
10. I consumatori sono reclutati direttamente da laboratori indipendenti,
specializzati in consumer analysis, con |'obiettivo di rappresentare tutte quelle
persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in

test.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento QUALITY AWARD per un intero
anno solo se il gradimento complessivo medio dei consumatori & pari o superiore a
7 (scala da 0 a 10) e almeno il 70% dei consumatori si dichiara favorevole
all’acquisto (condizioni necessarie). Qualora in test dovessero esserci due o piu
prodotti allinterno della stessa categoria merceologica, il riconoscimento QUALITY
AWARD sara conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo maggiore
rispetto ai prodotti partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque
sempre rispettare le condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting offre gia da qualche
anno ai propri clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita
attribuito dai consumatori con un benchmark medio di categoria, costruito testando
le referenze piu vendute a totale Italia (il primo 30% a volume; elenco referenze e
definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende partecipanti
al premio sara data la possibilita, non solo di raccontare al mercato che il proprio
prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio Quality Award,
ma che questa qualita & anche pil alta della qualita media delle referenze pit
vendute in Italia.
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e‘ prodotti vegetali Fior di Natura (14esimo); Piatti pronti vegetali,
xj o verdure grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti 1870 (19esimo);
9 < Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna
(20esimo); Succhi di frutta Kore (26esimo); Pomodori pelati e
SCARICA IL PAP ini i imo): i
MYTECH 20 datterini La Rosina (27esimo); Pangea Food con Il Gondino,

alternativa 100% vegetale al formaggio (31esimo).

“Solitamente i nostri test si svolgono in central location, nei
VIONDO  DALLEAZIENDE FOCUS GDO FRUTTASECCA PICCOLIFRUTTI NEWSLETTER COS'E MYFRUIT laboratori partner che collaborano con la nostra struttura; causa
Covid, durante il 2020 abbiamo eseguito parecchi test anche in
Q modalita home use test, laddove possibile, inviando i campioni in blind
direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un lavoro lungo,
impegnativo, soprattutto a fronte dell'alto numero di test che per il

d. - 5 - 6 MAGGIQ 2021 Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere”, afferma

Antonio Decaro, responsabile marketing Premio Quality Award.

“Nonostante queste difficolta con I'edizione 2021 del Quality Award

siamo orgogliosi di presentare i nuovi premiati di qualita: piu di 60
prodotti Food, No Food e Pet, che saranno da noi supportati

durante tutto quest’anno con forti azioni di comunicazione sia

Qual ity Award 2021 . tO rna i | rivolte al trade che al consumatore finale. Un grande successo, quindi,

che ci conferma che la strada e quella giusta; ed & per questo che

premio al |a qualit‘a assegnato dai siamo gia proiettati con tutte le nostre energie verso la nuova

campagna di qualita 2022" conclude Decaro.

Gonsu matorl Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing Consulting, azienda

T con forte esperienza in consumer test (blind test, con joint analysis,
neuro marketing) sia a livello nazionale che internazionale. Da oltre
sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono
in qualita durante i test di laboratorio, un efficace strumento di
marketing per differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la qualita

del proprio prodotto: il premio Quality Award.

Come viene assegnato il premio

Il premio ¢ attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi
test di performance condotti da Marketing Consulting, in
collaborazione con laboratori indipendenti su tutto il territorio italiano,
ed e I'unico premio in Italia che coinvolge 300 consumatori italiani
heavy user la tipologia di prodotto in test in un‘esperienza di
valutazione diretta. | test di performance sono effettuati con un
campione ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso
un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del
prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di
soddisfazione da 0 a 10. | consumatori sono reclutati direttamente da
laboratori indipendenti, specializzati in consumer analysis, con
l'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone che potrebbero
davvero acquistare la tipologia di prodotto in test.

La collaborazione con Nielsen

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting gia da

Autore Raffaella Quadretti

qualche anno offre ai propri clienti la possibilita di confrontare il
proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piu

Trai vincitori della sesta edizione aziende del settore ortofrutticolo e
anche Eurospin con la linea Fior di Natura

Il premio Quality Award - 'unico riconoscimento nazionale attribuito ai vendute a totale Italia (il primo 30% a volume; elenco referenze e
prodotti di qualita attraverso il giudizio dei consumatori - arriva alla definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, le aziende
sesta edizione e conferma I'attenzione crescente nei confronti dei partecipanti al premio potranno non solo raccontare al mercato che il
prodotti ortofrutticoli. proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal

premio Quality Award, ma anche che questa qualita e piu alta della

Tra i premiati del 2021, infatti, ci qualitd media delle referenze piti vendute in Italia.

sono i grandi marchi evergreen, ma
anche novita di mercato e prodotti
in linea con le ultime tendenze di #premio #qualita #Quality Award
consumo. Per quanto riguarda i
prodotti trasformati a base di frutta
e verdura premiati troviamo: Sughi
pronti Campo d’'Oro (al quinto
posto); Pomodorini e zucchine
Deliziorti (settimo); Legumi
biologici Conserve Rispoli
(decimo); Eurospin con linea
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Le scelte dei consumatori: su 39 prodotti il
marchio Quality Award 2021

Pubblicato il 15 Gennaio 2021 | 15:30

Tra i vincitori del Quality Award 2021 grandi marchi evergreen, novita di mercato e
prodotti in linea con le ultime tendenze di consumo. Testati prodotti in 60 categorie
differenti, dal cibo agli animali.

randi marchi evergreen, novita di mercato e prodotti in linea con le ultime tendenze di

consumo: assegnati i premi Quality Award - I'unico riconoscimento italiano attribuito ai

prodotti attraverso il giudizio dei consumatori. Con l'edizione 2021 Quality Award si e
riconfermato come primo premio in Italia per numero di prodotti testati e premiati per la loro
qualita: 39 aziende in oltre 60 differenti categorie merceologiche

Premiate 39 aziende in oltre 60 differenti categorie merceologiche

Ecco i premiati 2021
e Pane morbido Pan Piuma

Crescenza e stracchino 3B Latte

Burro e tome Beppino Occelli

Barretta di bresola BresUP

Sughi pronti Campo d'Oro

Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli

Pomodorini e zucchine Deliziorti

Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio; sacchetti per la
congelazione

Integratori in bustine e barrette raw Mielizia

Legumi biologici Conserve Rispoli

Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya

Piadine Loriana

Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero

Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno integrali Dolciando

Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino

Meatanalog Food Evolution

Pasticceria per cani DoggyeBag

Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani

Piatti pronti vegetali, verdire grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti 1870

Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna

Caramelle Herbamelle

Italtipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi FriggiLeggero;
peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano

Gnocchi e puré di patate Mamma Emma

Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le Veneziane

MIMESI

Caffé macinato, capsule e cialde Kimbo

Succhi di frutta Kore

Pomodori pelati e datterini La Rosina

Pasta fresca Maffei

Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo

Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini lowgrain per cani
Vivere

Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio

Limoncello Pallini

Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e |a lettiera 100% vegetale al mais per
gatti Easy Green

Pasta Armando

Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti, scaletta per cani

Vanini con la pralina Blue Rose

Terricci Vigorplant

Visan con i croccantini monoproteici per cani Amanova

Filetti di alici Zarotti

«Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021, dopo un anno complicatissimo per il Paese e
anche per il nostro lavoro, che da sempre prevede test di performance direttamente con i
consumatori per poter premiare i prodotti di qualita - afferma Antonio Decaro, responsabile
marketing Premio Quality Award - Solitamente i nostri test si svolgono in central location, presso i
laboratori partner che collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo
eseguito parecchi test anche in modalita home use test, laddove possibile, inviando i campioni in
blind direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a
fronte dell'alto numero di test che per il Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere.
Nonostante queste difficolta con I'edizione 2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i
nuovi premiati di qualita: pit di 60 prodotti food, no food e pet, che saranno da noi supportati durante
tutto quest'anno con forti azioni di comunicazione sia rivolte al trade che al consumatore finale. Un
grande successo, quindi, che ci conferma che la strada é quella giusta; ed é per questo che siamo
gia proiettati con tutte le nostre energie verso la nuova campagna di qualita 2022.».

Il premio: un’opportunita per le aziende

Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing Consulting, azienda con forte esperienza in
consumer test (blind test, con joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale sia
internazionale.

L'obiettivo della Marketing Consulting e offrire ai propri clienti, gli strumenti necessari per indagare i
bisogni dei consumatori e prevederne le scelte.

Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio comprendere
i bisogni dei consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai competitor,
I'appeal del pack, la forza della marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in qualita durante i
test di laboratorio, un efficace strumento di marketing per differenziarsi dalla concorrenza ed
enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.

Premio attribuito attraverso rigorosi test

Il premio Quality Award e attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting, in collaborazione con laboratori indipendenti su tutto
il territorio italiano, ed ¢ |'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy
user la tipologia di prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta.

I test di performance sono effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il
prodotto attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto
stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10. | consumatori sono
reclutati direttamente da laboratori indipendenti, specializzati in consumer analysis, con I'obiettivo
di rappresentare tutte quelle persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di
prodotto in test

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento Quality Award per un intero anno solo se il
gradimento complessivo medio dei consumatori & pari o superiore a 7 (scala da 0 a 10) e almeno il
70% dei consumatori si dichiara favorevole all’acquisto (condizioni necessarie). Qualora in test
dovessero esserci due o piu prodotti all'interno della stessa categoria merceologica, il
riconoscimento Quality Award sara conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo
maggiore rispetto ai prodotti partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque sempre
rispettare le condizioni necessarie).

Possibilita di confrontare il livello di qualita con un benchmark medio di categoria

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting offre gia da qualche anno ai propri
clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piti vendute a totale Italia (il primo
30% a volume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen).
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marketing Premio Quality Award - Solitamente i nostri test si svolgono in central location, presso i
laboratori partner che collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo
eseguito parecchi test anche in modalita home use test, laddove possibile, inviando i campioni in
blind direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a
fronte dell'alto numero di test che per il Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere.
Nonostante queste difficolta con l'edizione 2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i
nuovi premiati di qualita: piu di 60 prodotti food, no food e pet, che saranno da noi supportati durante
tutto quest'anno con forti azioni di comunicazione sia rivolte al trade che al consumatore finale. Un
grande successo, quindi, che ci conferma che la strada & quella giusta; ed & per questo che siamo
gia proiettati con tutte le nostre energie verso la nuova campagna di qualita 2022.»

Il premio: un’opportunita per le aziende

Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing Consulting, azienda con forte esperienza in
consumer test (blind test, con joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale sia
internazionale.

L'obiettivo della Marketing Consulting e offrire ai propri clienti, gli strumenti necessari per indagare i
bisogni dei consumatori e prevederne le scelte.

Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio comprendere
i bisogni dei consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai competitor,
I'appeal del pack, |a forza della marea, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in qualita durante i
test di laboratorio, un efficace strumento di marketing per differenziarsi dalla concorrenza ed
enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.

Premio attribuito attraverso rigorosi test

Il premio Quality Award é attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting, in collaborazione con laboratori indipendenti su tutto
il territorio italiano, ed ¢ I'unico premio in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy
user la tipologia di prodotto in test in un'esperienza di valutazione diretta.

| test di performance sono effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il
prodotto attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del prodotto
stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10. | consumatori sono
reclutati direttamente da laboratori indipendenti, specializzati in consumer analysis, con I'obiettivo
di rappresentare tutte quelle persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di
prodotto in test.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento Quality Award per un intero anno solo se il
gradimento complessivo medio dei consumatori & pari o superiore a 7 (scala da 0 a 10) e almeno il
70% dei consumatori si dichiara favorevole all’acquisto (condizioni necessarie). Qualora in test
dovessero esserci due o piu prodotti allinterno della stessa categoria merceologica, il
riconoscimento Quality Award sara conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo
maggiore rispetto ai prodotti partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque sempre
rispettare le condizioni necessarie).

Possibilita di confrontare il livello di qualita con un benchmark medio di categoria

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting offre gia da qualche anno ai propri
clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai consumatori con un
benchmark medio di categoria, costruito testando le referenze piti vendute a totale Italia (il primo
30% a volume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen),

In questo modo, alle aziende partecipanti al premio sara data la possibilita, non solo di raccontare al
mercato che il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio Quality
Award, ma che questa qualita € anche piu alta della qualita media delle referenze pit vendute in
Italia
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Annunciati i vincitori della sesta edizione del Premio Quality
Award, il riconoscimento che passa attraverso il giudizio dei

consumatori.

Il Premio Quality Award -
I'unico riconoscimento
italiano attribuito ai
prodotti di qualita
attraverso il giudizio dei
consumatori - annuncia i vincitori della sesta edizione 2021.
Traipremiati del 2021 sono presenti grandi marchi
evergreen, novita di mercato e prodotti in linea con le ultime
tendenze di consumo.

Con I'edizione 2021 il premio si & riconfermato come primo
premio in Italia per numero di prodotti alimentari testati e
premiati per la loro qualita: 39 aziende in oltre 60 differenti
categorie merceologiche, dal Food al No Food e al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2021:

Pane morbido Pan Piuma - Crescenza e stracchino 3B Latte -
Burro e tome Beppino Occelli - Barretta di bresola BresUP -
Sughi pronti Campo d’Oro - Crema mani

igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli - Pomodorinie
zucchine Deliziorti - Frio con rotoli di alluminio, pellicola e
carta forno, vaschette in alluminio, sacchetti per la
congelazione - Integratori in bustine e barrette raw Mielizia -
Legumi biologici Conserve Rispoli - Bastoncini di mare e
affettato di mare Coraya - Piadine Loriana - Eridania con
linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero -
Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea
prodotto da forno integrali Dolciando - Formaggio Gran
Kinara di Fattorie Fiandino - Meatanalog Food Evolution -
Pasticceria per cani DoggyeBag - Farm Company con
salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani - Piatti
pronti vegetali, verdure grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti
1870 - Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della
Nonna - Caramelle Herbamelle - Italtipici con olio di oliva
extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi FriggiLeggero
- peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano - Gnocchi e
pure di patate Mamma Emma - Pasta di mais, biscotti senza
glutine, mini grissini Le Veneziane - Caffe macinato, capsule e
cialde Kimbo - Succhi di frutta Kore - Pomodori pelati e

MIMESI

datterini La Rosina Pasta fresca Maffei - Cibo umido medicale
per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo -
Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i
croccantini lowgrain per cani Vivere - Pangea Food con Il
Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio -

Limoncello Pallini - Monge con i croccantini e il cibo umido per
cani e gatti, e la lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy
Green - Pasta Armando - Trixie con i giochi di strategia per
cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti, scaletta per cani -
Vanini con la pralina Blue Rose - Terricci Vigorplant - Visan
con i croccantini monoproteici per cani Amanova - Filetti di

alici Zarotti.

“Siamo finalmente giunti al Quality
Award 2021, dopo un anno
complicatissimo per il Paese e anche
per il nostro lavoro, che da sempre
prevede test di perfomance
direttamente con i consumatori per
poter premiare i prodotti di qualita -

afferma Antonio Decaro,
Responsabile Marketing Premio
QUALITY AWARD - Solitamente i nostri test si svolgono in
central location, presso i laboratori partner che collaborano con la
nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo eseguito
parecchi test anche in modalita home use test, laddove possibile,
inviando i campioni in blind direttamente a casa dei consumatori
reclutati. Un lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a fronte
dell’alto numero di test che per il Quality Award siamo di anno in
anno chiamati a svolgere. Nonostante queste difficolta con
I'edizione 2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i
nuovi premiati di qualita: piti di 60 prodotti Food, No Food e Pet,
che saranno da noi supportati durante tutto quest’anno con forti
azioni di comunicazione sia rivolte al trade che al consumatore
finale. Un grande successo, quindi, che ci conferma che la strada é
quella giusta; ed e per questo che siamo gia proiettati con tutte le
nostre energie verso la nuova campagna di qualita 2022!”.

Il logo Quality Award é di proprieta di Marketing Consulting,
azienda con forte esperienza in consumer test (blind test, con
joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale che
internazionale. L'obiettivo della Marketing Consulting & offrire
ai propri clienti, aziende Food, No Food e Pet, gli strumenti
necessari per indagare i bisogni dei consumatori e prevederne
le scelte. Attraverso una vera e propria scienza, I'analisi
sensoriale, le industrie possono meglio comprendere i bisogni
dei consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto
anche rispetto ai competitor, I'appeal del pack, la forza della
marca, I'elasticita al prezzo. Da oltre sette anni Marketing
Consulting offre alle industrie che si distinguono in qualita
durante i test di laboratorio, un efficace strumento di
marketing per differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare
la qualita del proprio prodotto: il premio Quality Award.

Il premio QUALITY AWARD e
attribuito ai prodotti di largo
consumo attraverso rigorosi
test di performance condotti
da Marketing Consulting, in
collaborazione con laboratori
indipendenti su tutto il

territorio italiano, ed & 'unico

1/2



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Gennaio 2021 MIMESI

premio in Italia che
coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy user la
tipologia di prodotto in test in un’esperienza di valutazione
diretta. | test di performance sono effettuati con un campione
ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto attraverso un
blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza
del prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di
soddisfazione da O a 10. | consumatori sono reclutati
direttamente da laboratori indipendenti, specializzati in
consumer analysis, con I'obiettivo di rappresentare tutte quelle
persone che un domani potrebbero davvero acquistare la
tipologia di prodotto in test. Il prodotto in test potra ottenere il
riconoscimento QUALITY AWARD per unintero anno solo seiil
gradimento complessivo medio dei consumatori € pario
superiore a 7 (scalada 0 a 10) e almeno il 70% dei consumatori
sidichiara favorevole all’acquisto (condizioni necessarie).
Qualorain test dovessero esserci due o pit prodotti all'interno
della stessa categoria merceologica, il riconoscimento
QUALITY AWARD sara conferito al prodotto che otterrail
gradimento complessivo maggiore rispetto ai prodotti
partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque
sempre rispettare le condizioni necessarie).
Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting
offre gia da qualche anno ai propri clienti la possibilita di
confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai
consumatori con un benchmark medio di categoria, costruito
testando le referenze piu vendute a totale Italia (il primo 30% a
volume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte
Nielsen). In questo modo, alle aziende partecipanti al premio
sara data la possibilita, non solo di raccontare al mercato che il
proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti
dal premio Quality Award, ma che questa qualita &€ anche piu

alta della qualita media delle referenze piti vendute in Italia.
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La qualita premiata dai consumatori italiani

Il Premio Quality Award
- 'unico riconoscimento
italiano attribuito ai
prodotti di qualita
attraverso il giudizio dei
consumatori - annuncia i
vincitori della sesta
edizione 2021.

Tra i premiati del 2021
sono presenti grandi
marchi evergreen,
novita di mercato e
prodotti in linea con le ultime tendenze di consumo.

Con l'edizione 2021 il premio si & riconfermato come primo
premio in Italia per numero di prodotti alimentari testati e
premiati per la loro qualita: 39 aziende in oltre 60 differenti
categorie merceologiche, dal Food al No Food e al Pet.

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD
2021:

1. Pane morbido Pan Piuma

2. Crescenza e stracchino 3B Latte

3. Burro e tome Beppino Occelli

4. Barretta di bresola BresUP

5. Sughi pronti Campo d'Oro

6. Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli

7. Pomodorini e zucchine Deliziorti

8. Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno;
vaschette in alluminio; sacchetti per la congelazione

9. Integratori in bustine e barrette raw Mielizia

10. Legumi biologici Conserve Rispoli

11. Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya

12. Piadine Loriana

13. Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea
dolcificanti Zero

14. Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea
prodotto da forno integrali Dolciando

15. Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino

16. Meatanalog Food Evolution

17. Pasticceria per cani DoggyeBag

18. Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti;
snack per cani

19. Piatti pronti vegetali, verdire grigliate e | Presto Pronti di
Ghisetti 1870

20. Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della
Nonna

21. Caramelle Herbamelle

22. Italtipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di
Carlo; olio di semi FriggiLeggero; peperoni secchi e origano
Di Carlo Tutto Italiano.

23. Gnocchi e pure di patate Mamma Emma

24. Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le
Veneziane

25. Caffe macinato, capsule e cialde Kimbo

26. Succhi di frutta Kore

27.Pomodori pelati e datterini La Rosina

28. Pasta fresca Maffei

29. Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica,
in esclusiva da Maxi Zoo

MIMESI

30. Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial
e i croccantini lowgrain per cani Vivere

31. Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al
formaggio

32. Limoncello Pallini

33. Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e
la lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green

34. Pasta Armando

35. Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e
casa in 3D per gatti, scaletta per cani

36. Vanini con la pralina Blue Rose

37. Terricci Vigorplant

38. Visan con i croccantini monoproteici per cani Amanova
39. Filetti di alici Zarotti

“Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021, dopo un
anno complicatissimo per il Paese e anche per il nostro
lavoro, che da sempre prevede test di perfomance
direttamente con i consumatori per poter premiare i prodotti
di qualita” afferma Antonio Decaro, Responsabile Marketing
Premio QUALITY AWARD. “Solitamente i nostri test si
svolgono in central location, presso i laboratori partner che
collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il
2020 abbiamo eseguito parecchi test anche in modalita
home use test, laddove possibile, inviando i campioni in blind
direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un lavoro
lungo, impegnativo, soprattutto a fronte dell'alto numero di
test che per il Quality Award siamo di anno in anno chiamati a
svolgere. Nonostante queste difficolta con 'edizione 2021 del
Quality Award siamo orgogliosi di presentare i nuovi premiati
di qualita: piu di 60 prodotti Food, No Food e Pet, che
saranno da noi supportati durante tutto quest'anno con forti
azioni di comunicazione sia rivolte al trade che al
consumatore finale. Un grande successo, quindi, che ci
conferma che la strada e quella giusta; ed e per questo che
siamo gia proiettati con tutte le nostre energie verso la nuova
campagna di qualita 2022!" conclude Decaro.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing Consulting,
azienda con forte esperienza in consumer test (blind test,
con joint analysis, neuro marketing) sia a livello nazionale che
internazionale. L'obiettivo della Marketing Consulting € offrire
ai propri clienti, aziende Food, No Food e Pet, gli strumenti
necessari per indagare i bisogni dei consumatori e
prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria scienza,
I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio comprendere
i bisogni dei consumatori in target, il profilo sensoriale del
prodotto anche rispetto ai competitor, l'appeal del pack, la
forza della marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie
che si distinguono in qualita durante i test di laboratorio, un
efficace strumento di marketing per differenziarsi dalla
concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il
premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

I premio QUALITY AWARD ¢ attribuito ai prodotti di largo
consumo attraverso rigorosi test di performance condotti da
Marketing Consulting, in collaborazione con laboratori
indipendenti su tutto il territorio italiano, ed e I'unico premio
in Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy
user la tipologia di prodotto in test in un'esperienza di
valutazione diretta. | test di performance sono effettuati con
un campione ampio di consumatori, i quali valutano il
prodotto attraverso un blind test: senza che sia mostrata
loro la marca di appartenenza del prodotto stesso, ciascun
consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a 10.
| consumatori sono reclutati direttamente da laboratori
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indipendenti, specializzati in consumer analysis, con
I'obiettivo di rappresentare tutte quelle persone che un
domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di
prodotto in test.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento QUALITY
AWARD per un intero anno solo se il gradimento complessivo
medio dei consumatori & pari o superiore a 7 (scala da 0 a
10) e almeno il 70% dei consumatori si dichiara favorevole
allacquisto (condizioni necessarie). Qualora in test dovessero
esserci due o piu prodotti allinterno della stessa categoria
merceologica, il riconoscimento QUALITY AWARD sara
conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo
maggiore rispetto ai prodotti partecipanti competitor
(valutazione che dovra comunque sempre rispettare le
condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting
offre gia da qualche anno ai propri clienti la possibilita di
confrontare il proprio livello di qualita attribuito dai
consumatori con un benchmark medio di categoria, costruito
testando le referenze piu vendute a totale Italia (il primo 30%
a volume; elenco referenze e definizione di categoria: fonte
Nielsen). In questo modo, alle aziende partecipanti al premio
sara data la possibilita, non solo di raccontare al mercato che
il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita
richiesti dal premio Quality Award, ma che questa qualita e
anche piu alta della qualita media delle referenze piti vendute
in Italia.

https://www.premioqualityaward.it/

. Federica Pannuti
Y Funior PR - While Lady
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Assegnati i premi Quality Award 2021: tutti i
vincitori della sesta edizione

26 Gennaio 2021

14. Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno

integrali Dolciando
15. Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino
16. Meatanalog Food Evolution
17. Pasticceria per cani DoggyeBag
18. Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani

19. Piatti pronti vegetali, verdire grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti 1870

20. Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna

21. Caramelle Herbamelle

QUALITY AWARD 2021

La qualita premiata dai consumatori italiani

22. ltaltipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi

Assegnati i premi FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano.

23. Gnocchi e puré di patate Mamma Emma

Il Premio Quality Award - I'unico riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di L . X L )
24. Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le Veneziane
qualita attraverso il giudizio dei consumatori - annuncia i vincitori della sesta

edizione 2021. 25. Caffe macinato, capsule e cialde Kimbo

26. Succhi di frutta Kore
Tra i premiati del 2021 sono presenti grandi marchi evergreen, novita di mercato
L . . 27. Pomodori pelati e datterini La Rosina
e prodotti in linea con le ultime tendenze di consumo.
28. Pasta fresca Maffei
Con l'edizione 2021 il premio si & riconfermato come primo premio in Italia per .
P P P P 29. Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi

numero di prodotti alimentari testati e premiati per la loro qualita: 39 aziende in Zo00

oltre 60 differenti categorie merceologiche, dal Food al No Food e al Pet.
30. Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini

Di seguito tutti i premiati QUALITY AWARD 2021: lowgrain per cani Vivere

31. Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio
1. Pane morbido Pan Piuma
32. Limoncello Pallini
2. Crescenza e stracchino 3B Latte
33. Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e la lettiera 100%

. B Beppin i ) '
3. Burro e tome Beppino Occelli vegetale al mais per gatti Easy Green

4. Barretta di bresola BresUP 34. Pasta Armando

5. Sughi pronti Campo d’Oro 35. Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti,

A - . . scaletta per cani
6. Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli P

36. Vanini con la pralina Blue Rose
7. Pomodorini e zucchine Deliziorti P

. - . ) . - 37. Terricci Vigorplant
8. Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio; gorp

sacchetti per la congelazione 38. Visan con i croccantini monoproteici per cani Amanova
9. Integratori in bustine e barrette raw Mielizia 39. Filetti di alici Zarotti

10. Legumi biologici Conserve Rispoli . . o . L
“Siamo finalmente giunti al Quality Award 2021, dopo un anno complicatissimo per

11. Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya il Paese e anche per il nostro lavoro, che da sempre prevede test di perfomance
12. Piadine Loriana direttamente con i consumatori per poter premiare i prodotti di qualita”
afferma Antonio Decaro, Responsabile Marketing Premio QUALITY AWARD.

13. Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero et . . . ) . ) .
Solitamente i nostri test si svolgono in central location, presso i laboratori partner
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che collaborano con la nostra struttura; causa Covid, durante il 2020 abbiamo
eseguito parecchi test anche in modalita home use test, laddove possibile,
inviando i campioni in blind direttamente a casa dei consumatori reclutati. Un
lavoro lungo, impegnativo, soprattutto a fronte dell'alto numero di test che per il
Quality Award siamo di anno in anno chiamati a svolgere. Nonostante queste
difficolta con l'edizione 2021 del Quality Award siamo orgogliosi di presentare i
nuovi premiati di qualita: piti di 60 prodotti Food, No Food e Pet, che saranno da
noi supportati durante tutto quest'anno con forti azioni di comunicazione sia
rivolte al trade che al consumatore finale. Un grande successo, quindi, che ci
conferma che la strada é quella giusta; ed e per questo che siamo gia proiettati
con tutte le nostre energie verso la nuova campagna di qualita 2022!" conclude

Decaro.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING CONSULTING

Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing Consulting, azienda con forte
esperienza in consumer test (blind test, con joint analysis, neuro marketing) sia a
livello nazionale che internazionale. L'obiettivo della Marketing Consulting & offrire
ai propri clienti, aziende Food, No Food e Pet, gli strumenti necessari per indagare i
bisogni dei consumatori e prevederne le scelte. Attraverso una vera e propria
scienza, I'analisi sensoriale, le industrie possono meglio comprendere i bisogni dei
consumatori in target, il profilo sensoriale del prodotto anche rispetto ai
competitor, I'appeal del pack, la forza della marca, I'elasticita al prezzo.

Da oltre sette anni Marketing Consulting offre alle industrie che si distinguono in
qualita durante i test di laboratorio, un efficace strumento di marketing per
differenziarsi dalla concorrenza ed enfatizzare la qualita del proprio prodotto: il

premio Quality Award.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD é attribuito ai prodotti di largo consumo attraverso
rigorosi test di performance condotti da Marketing Consulting, in collaborazione
con laboratori indipendenti su tutto il territorio italiano, ed € 'unico premio in
Italia che coinvolge ben 300 consumatori italiani heavy user la tipologia di
prodotto in test in un’esperienza di valutazione diretta. | test di performance sono
effettuati con un campione ampio di consumatori, i quali valutano il prodotto
attraverso un blind test: senza che sia mostrata loro la marca di appartenenza del
prodotto stesso, ciascun consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0 a
10. | consumatori sono reclutati direttamente da laboratori indipendenti,
specializzati in consumer analysis, con I'obiettivo di rappresentare tutte quelle
persone che un domani potrebbero davvero acquistare la tipologia di prodotto in
test.

Il prodotto in test potra ottenere il riconoscimento QUALITY AWARD per un intero
anno solo se il gradimento complessivo medio dei consumatori € pari o superiore
a7 (scalada0a10)ealmeno il 70% dei consumatori si dichiara favorevole
all'acquisto (condizioni necessarie). Qualora in test dovessero esserci due o piu
prodotti all'interno della stessa categoria merceologica, il riconoscimento QUALITY
AWARD sara conferito al prodotto che otterra il gradimento complessivo maggiore
rispetto ai prodotti partecipanti competitor (valutazione che dovra comunque

sempre rispettare le condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen, Marketing Consulting offre gia da qualche
anno ai propri clienti la possibilita di confrontare il proprio livello di qualita
attribuito dai consumatori con un benchmark medio di categoria, costruito
testando le referenze pili vendute a totale Italia (il primo 30% a volume; elenco
referenze e definizione di categoria: fonte Nielsen). In questo modo, alle aziende
partecipanti al premio sara data la possibilita, non solo di raccontare al mercato
che il proprio prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita richiesti dal premio
Quality Award, ma che questa qualita & anche piu alta della qualita media delle

referenze piu vendute in Italia.

www.premioqualityaward.it - FB Consumer Test @PremioQualityAward
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- didiesse

Il Premio Quality Award - I'unico
riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di
qualita attraverso il giudizio dei consumatori —
aumenta il suo parterre di qualita con ulteriori
premiati 2021, che si aggiungono agli oltre 60
prodotti di questa edizione di grande successo!

Infatti, oltre ai premiati gia ufficializzati durante
le scorse vacanze natalizie, con l'arrivo della
Pasqua si aggiungono ben altre 8 aziende al
parterre di qualita di quest’anno, i cui consumer
test sono stati eseguiti tra gennaio e marzo. Nel
dettaglio, i nuovi premiati che potranno fin da
subito spendersi il QUALITY AWARD 2021, il
premio di qualita N°1 in Italia, sulle proprie
confezioni o sulle iniziative di comunicazione,
Sono:

1. Amaro Trentuno — Martino Liquori
2. Contenitori per alimenti Gio’ Style

3. Gelati Cinque Strati — Martinucci

MIMESI

4. Macchine per caffé Didi e Frog — Didiesse
5. Mozzarella per pizza La Mozza — Asseliti
6. Olive Dilecce

7. Patate fresche Crisps4all e Talentine -
Campania Patate

8. Spezie Italpepe
GLI ALTRI PREMIATI QUALITY AWARD 2021

Pane morbido PanPiuma | Crescenza e
stracchino 3B Latte | Burro e tome Beppino
Occelli| Barretta di bresola BresUP | Sughi
pronti Campo d’Oro | Crema mani

igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli |
Pomodorini e zucchine Deliziorti | Frio con rotoli
di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in
alluminio; sacchetti per la congelazione |
Integratori in bustine e barrette raw Mielizia |
Legumi biologici Valle del Cilento — Conserve
Rispoli | Bastoncini di mare e affettato di

mare Coraya | Piadine Loriana | Eridania con
linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti
Zero | Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di
Natura e linea prodotto da forno integrali
Dolciando | Formaggio Gran Kinara di Fattorie
Fiandino | Meatanalog Food Evolution |
Pasticceria per cani DoggyeBag | Farm
Company con salviette igienizzanti per cani e
gatti; snack per cani | Piatti pronti vegetali,
verdure grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti
1870 | Passate di pomodoro e confetture Le
Conserve della Nonna |

Caramelle Herbamelle |Italtipici con olio di oliva
extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi
FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlc
Tutto Italiano | Gnocchi e puré di patate Mamma
Emma | Pasta di mais, biscotti senza glutine,
mini grissini Le Veneziane | Caffé macinato,
capsule e cialde Kimbo | Succhi di frutta Kore |
Pomodori pelati e datterini La Rosina | Pasta
fresca Maffei | Cibo umido medicale per cani e
gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi
Zoo | Mister Pet con i croccantini grain free per
cani Primordial e i croccantini lowgrain per cani
Vivere | Pangea Food con Il Gondino, alternativa
100% vegetale al formaggio |

Limoncello Pallini | Monge con i croccantini e il
cibo umido per cani e gatti, e la lettiera 100%
vegetale al mais per gatti Easy Green |

Pasta Armando | Trixie con i giochi di strategia
per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti,
scaletta per cani | Vanini con la pralina Blue Ros
| Terricci Vigorplant | Visan con i croccantini
single protein per cani Amanova | Filetti di
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alici Zarotti.

AZIONI DI COMUNICAZIONE A SUPPORTO DEI
PREMIATI

A partire dallo scorso Natale, i premiati di qualita
sono stati ufficializzati attraverso una campagna
TV su Sky TG24, Real Time, Canale 5, Italia 1, Iris,
Rete 4 e TGCOM?24, che ha visto coinvolti tutti i
prodotti in una serie di spot il cui obiettivo era
proprio quello di portare in scena la qualita
premiata dai consumatori italiani. Con I'aggiunta
dei nuovi prodotti premiati QUALITY AWARD al
parterre dei prodotti di qualita 2021, dal 28
marzo partira una nuova campagna televisiva su
SKY (Sky TG 24 - canale 50 del DTT) e a seguire
su DISCOVERY (Real Time - canale 31 del DTT;
HGTV - canale 56 del DTT) che andra avanti fino
a meta maggio, cosi da pubblicizzare tutti i
prodotti premiati ed i valori del premio

stesso. Inoltre, attraverso news su web, attivita
di digital marketing che coinvolgeranno anche i
canali social del Premio ed una campagna bus in
centro a Milano a maggio/giugno con le
immagini di tutti i prodotti premiati, QUALITY
AWARD punta a confermarsi come una leva di
comunicazione strategica per le aziende clienti e
per la qualita dei loro prodotti.

ORGANIZZATORE DEL PREMIO: MARKETING
CONSULTING

Il logo Quality Award e di proprieta di Marketing
Consulting, azienda con forte esperienza in
consumer test (blind test, con joint analysis,
neuromarketing, focus group e mistery client) sia
a livello nazionale che internazionale. L'obiettivo
della Marketing Consulting & offrire ai propri
clienti, aziende Food, No Food e Pet, gli
strumenti necessari per indagare i bisogni dei
consumatori e prevederne le scelte. Attraverso
una vera e propria scienza, I'analisi sensoriale, le
industrie possono meglio comprendere i bisogni
dei consumatori in target, il profilo sensoriale del
prodotto anche rispetto ai competitor, I'appeal
del pack, la forza della marca, I'elasticita al
prezzo.

COME VIENE ASSEGNATO IL PREMIO

Il premio QUALITY AWARD ¢ attribuito ai prodotti
di largo consumo attraverso rigorosi test di
performance condotti da Marketing Consulting,
in collaborazione con laboratori indipendenti su
tutto il territorio italiano, ed € I'unico premio in
Italia che coinvolge fino a 300 consumatori
italiani heavy user la tipologia di prodotto in test
in un’esperienza di valutazione diretta. | test di

MIMESI

performance sono effettuati con un campione
ampio di consumatori in target, i quali valutano il
prodotto attraverso un blind test: senza che sia
mostrata loro la marca di appartenenza del

prodotto stesso, ciascun consumatore esprime
un giudizio di soddisfazione da0a 10.1

consumatori sono reclutati direttamente da
laboratori indipendenti, specializzati in consumer
analysis, con I'obiettivo di rappresentare tutte
quelle persone che un domani potrebbero
davvero acquistare la tipologia di prodotto in
test.

Il prodotto in test potra ottenere il
riconoscimento QUALITY AWARD per un intero
anno solo se il gradimento complessivo medio
dei consumatori € pari o superiore a 7 (scala da
0 a10) e almeno il 70% dei consumatori si
dichiara favorevole all'acquisto (condizioni
necessarie). Qualora in test dovessero esserci
due o piu prodotti all'interno della stessa
categoria merceologica, il riconoscimento
QUALITY AWARD sara conferito al prodotto che
otterra il gradimento complessivo maggiore
rispetto ai prodotti partecipanti competitor
(valutazione che dovra comunque sempre
rispettare le condizioni necessarie).

COLLABORAZIONE CON NIELSEN

Grazie alla collaborazione con Nielsen,
Marketing Consulting offre gia da qualche anno
ai propri clienti la possibilita di confrontare il
proprio livello di qualita attribuito dai
consumatori con un benchmark medio di
categoria, costruito testando le referenze piu
vendute a totale Italia (il primo 30% a volume;
elenco referenze e definizione di categoria: fonte
Nielsen). In questo modo, alle aziende
partecipanti al premio sara data la possibilita,
non solo di raccontare al mercato che il proprio
prodotto ha raggiunto gli alti requisiti di qualita
richiesti dal premio Quality Award, ma che
guesta qualita & anche piu alta della qualita
media delle referenze pil vendute in Italia.

APERTE LE ISCRIZIONI A QUALITY AWARD 2022

E’ tempo gia di nuova qualita! Sono ufficialmente

aperte le candidature al Premio QUALITY
AWARD 2022. Fino al 30 giugno 2021 qualsiasi

prodotto o servizio di largo consumo
(Food&Beverage, Body care, Home care, Pet,
elettronica, etc.) potra iscriversi ai consumer
test di performance per ottenere I'ambito premio
di qualita da potersi spendere nel corso dell'anno
prossimo. E proprio per I'anno prossimo una
novita: anche i negozi fisici e gli shop online
potranno partecipare al QUALITY AWARD.
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[“norize [ azienoe J evenri . rewe ] prewi & icooscimenti |
Quality Award: 8 nuove aziende si uniscono ai
premiati 2021

By Redazione 2 - 19 Marzo 2021

Il Premio Quality Award - I'unico riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di
qualita attraverso il giudizio dei consumatori - aumenta il suo parterre di qualita
con ulteriori premiati 2021, che si aggiungono agli oltre 60 prodotti di questa
edizione di grande successo!

Infatti, oltre ai premiati gia ufficializzati durante le scorse vacanze natalizie, con
I'arrivo della Pasqua si aggiungono 8 aziende al parterre di qualita di
quest’anno, i cui consumer test sono stati eseguiti tra gennaio e marzo. Nel
dettaglio, i nuovi premiati che potranno fin da subito spendersi il QUALITY AWARD
2021, il premio di qualita N°1 in Italia, sulle proprie confezioni o sulle iniziative di
comunicazione, sono:

1. Amaro Trentuno - Martino Liquori

2. Contenitori per alimenti Gio" Style

3. Gelati Cinque Strati - Martinucci

4. Macchine per caffé Didi e Frog - Didiesse

5. Mozzarella per pizza La Mozza - Asseliti

6. Olive Dilecce

7. Patate fresche Crisps4all e Talentine - Campania Patate
8. Spezie Italpepe

éf’ Crispsdall

&2 :

om0 @9

didiesse

GLI ALTRI PREMIATI QUALITY AWARD 2021

Pane morbido PanPiuma | Crescenza e stracchino 3B Latte | Burro e tome Beppino
Occelli| Barretta di bresola BresUP | Sughi pronti Campo d’Oro | Crema mani
igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli | Pomodorini e zucchine Deliziorti | Frio con

rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio; sacchetti per la

MULTIMEDIA v  AGH

MIMESI

congelazione | Integratori in bustine e barrette raw Mielizia | Legumi biologici Valle
del Cilento - Conserve Rispoli | Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya |
Piadine Loriana | Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea dolcificanti Zero
| Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno
integrali Dolciando | Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino | Meatanalog Food
Evolution | Pasticceria per cani DoggyeBag | Farm Company con salviette
igienizzanti per cani e gatti; snack per cani | Piatti pronti vegetali, verdure grigliate
e I Presto Pronti di Ghisetti 1870 | Passate di pomodoro e confetture Le Conserve
della Nonna | Caramelle Herbamelle Italtipici con olio di oliva extra vergine e olio
di oliva Di Carlo; olio di semi FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlo
Tutto Italiano | Gnocchi e pure di patate Mamma Emma | Pasta di mais, biscotti
senza glutine, mini grissini Le Veneziane | Caffé macinato, capsule e cialde Kimbo |
Succhi di frutta Kore | Pomodori pelati e datterini La Rosina | Pasta fresca Maffei |
Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi

Zoo | Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini
lowgrain per cani Vivere | Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale
al formaggio | Limoncello Pallini | Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e
gatti, e la lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green |

Pasta Armando | Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in
3D per gatti, scaletta per cani | Vanini con la pralina Blue Rose | Terricci

Vigorplant | Visan con i croccantini single protein per cani Amanova | Filetti di

alici Zarotti.
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Condividiamo la Qualita e I’Eccellenza
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Precedente

QUALITY AWARD 2021 - La qualita premiata dai consumatori

I Premio Quality Award - l'unico
riconoscimento italiano attribuito ai prodotti di
qualita attraverso il giudizio dei consumatori —
aumenta il suo parterre di qualita con ulteriori
premiati 2021, che si aggiungono agli oltre 60
prodotti di questa edizione di grande
successo!

Infatti, oltre ai premiati gia ufficializzati
durante le scorse vacanze natalizie, con

I'arrivo della Pasqua si aggiungono ben altre 8
aziende al parterre di qualita di quest’anno, i cui consumer test sono stati eseguiti tra gennaio e marzo. Nel dettaglio,
i nuovi premiati che potranno fin da subito spendersi il QUALITY AWARD 2021, il premio di qualita N°1 in Italia, sulle
proprie confezioni o sulle iniziative di comunicazione, sono:

. Amaro Trentuno — Martino Liquori

. Contenitori per alimenti Gio’ Style

. Gelati Cinque Strati — Martinucci

. Macchine per caffé Didi e Frog — Didiesse

. Mozzarella per pizza La Mozza — Asseliti

. Olive Dilecce

. Patate fresche Crisps4all e Talentine — Campania Patate

o N O A WN =

. Spezie Italpepe

GLI ALTRI PREMIATI QUALITY AWARD 2021

Pane morbido PanPiuma | Crescenza e stracchino 3B Latte | Burro e tome Beppino Occelli| Barretta di bresola
BresUP | Sughi pronti Campo d’Oro | Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli | Pomodorini e
zucchine Deliziorti | Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in alluminio; sacchetti per Ig
congelazione | Integratori in bustine e barrette raw Mielizia | Legumi biologici Valle del Cilento — Conserve Rispoli |
Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya | Piadine Loriana | Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical; linea
dolcificanti Zero | Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno integrali Dolciando |
Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino | Meatanalog Food Evolution | Pasticceria per cani DoggyeBag |
Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani | Piatti pronti vegetali, verdure grigliate e |
Presto Pronti di Ghisetti 1870 | Passate di pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna | Caramelle
Herbamelle |ltaltipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi FriggiLeggero; peperoni
secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano | Gnocchi e puré di patate Mamma Emma | Pasta di mais, biscotti senza
glutine, mini grissini Le Veneziane | Caffé macinato, capsule e cialde Kimbo | Succhi di frutta Kore | Pomodori
pelati e datterini La Rosina | Pasta fresca Maffei | Cibo umido medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in
esclusiva da Maxi Zoo | Mister Pet con i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini lowgrain per cani
Vivere | Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al formaggio | Limoncello Pallini | Monge con |
croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e la lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green | Pasta Armando
| Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti, scaletta per cani | Vanini con la
pralina Blue Rose | Terricci Vigorplant | Visan con i croccantini single protein per cani Amanova | Filetti di alici
Zarotti.
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Comunicati Stampa Pomodori pelati e datterini La Rosina | Pasta fresca Maffei | Cibo umido
medicale per cani e gatti PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo | Mister
Pet coni croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini lowgrain per
cani Vivere | Pangea Food con Il Gondino, alternativa 100% vegetale al
formaggio | Limoncello Pallini | Monge con i croccantini e il cibo umido per cani
e gatti, e la lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green | Pasta Armando |
y Trixie conigiochi di strategia per cani e gatti, tiragraffi e casa in 3D per gatti,
= scaletta per cani | Vaninicon la pralina Blue Rose | Terricci Vigorplant | Visan

| premiati Quality Award 2021 su Mediaset con i croccantini monoproteici per cani Amanova | Filetti di alici Zarotti.

La qualita premiata dai consumatori italiani. A partire dal 31 gennaio 2021 tutti i n u m n n

prodotti di qualita premiati direttamente dai consumatorti italiani con il prestigioso
Premio QUALITY AWARD 2021 saranno pubblicizzati sulle reti Mediaset.
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Per maggiori informazioni
Milano, 28/01/2021 (informazione.it - comunicati stampa - servizi)

A partire dal 31 gennaio 2021 tutti i prodotti di qualita premiati direttamente dai Sito Web

consumatori italiani con il prestigioso Premio QUALITY AWARD 2021 hitps://www.premioqualityaward. it/
saranno pubblicizzati sulle reti Mediaset. In particolare, nella prima settimana
gli spot Quality Award andranno on air su Canale 5, Italia 1, Iris (canale 22 del
DTT) e TGCOM24 (canale 51 del DTT); a partire dalla seconda settimana su Iris e
TGCOM24; nella terza settimana di programmazione su TGCOM24.

Glioltre 60 prodotti premiati nell'anno 2021 sono gia stati ufficializzati proprio
attraverso una campagna televisiva on air durante le feste natalizie su Real Time
(Discovery) e SKY TG24; con i 5 spot Quality Award la qualita vain scena,
mostrando a tutto schermo i prodotti premiati. Un logo di qualita che conferisce
valore ai prodotti che lo ottengono attraverso rigorosi test di perfomance
condotti con ampi campioni di consumatori in target, e che diventa unaforte e
chiara raccomandazione di ottimo acquisto per tutti gli altri consumatori.

Ufficio Stampa
Federica Pannuti

racom2s l RGB!

| Premiati QUALITY AWARD 2021:

Pane morbido Pan Piumal|Crescenza e stracchino 3B Latte | Burro e tome
Beppino Occelli| Barretta di bresola BresUP | Sughi pronti Campo d'Oro |
Crema mani igienizzante Farmaceutici Dr. Ciccarelli | Pomodorini e zucchine
Deliziorti|Frio conrotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette in
alluminio; sacchetti per la congelazione | Integratori in bustine e barrette raw
Mielizia | Legumi biologici Conserve Rispoli | Bastoncini di mare e affettato di
mare Coraya | Piadine Loriana | Eridania con linea zucchero Zefiro e Tropical;
linea dolcificanti Zero | Eurospin con linea prodotti vegetali Fior di Natura e
linea prodotto da forno integrali Dolciando | Formaggio Gran Kinara di Fattorie
Fiandino | Meatanalog Food Evolution | Pasticceria per cani DoggyeBag|
Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti; snack per cani | Piatti
pronti vegetali, verdire grigliate e | Presto Pronti di Ghisetti 1870 | Passate di
pomodoro e confetture Le Conserve della Nonna | Caramelle Herbamelle |
Italtipicicon olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di Carlo; olio di semi
FriggiLeggero; peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano | Gnocchi e puré
di patate Mamma Emma | Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le
Veneziane | Caffé macinato, capsule e cialde Kimbo | Succhi di frutta Kore |
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sulle reti Mediaset. In
particolare, nella prima settimana gli spot Quality Award
andranno on air su Canale 5, Italia 1, Iris (canale 22 del DTT) e
TGCOM24 (canale 51 del DTT); a partire dalla seconda
settimana su Iris e TGCOM24; nella terza settimana di
programmazione su TGCOM24.
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Gli oltre 60 prodotti premiati nellanno 2021 sono gia stati
ufficializzati proprio attraverso una campagna televisiva on
air durante le feste natalizie su Real Time (Discovery) e SKY
TG24; con i 5 spot Quality Award la qualita va in scena,
mostrando a tutto schermo i prodotti premiati. Un logo di
qualita che conferisce valore ai prodotti che lo ottengono
attraverso rigorosi test di perfomance condotti con ampi
campioni di consumatori in target, e che diventa una forte e
chiara raccomandazione di ottimo acquisto per tutti gli altri
consumatori.

I Premiati QUALITY AWARD 2021:

Pane morbido Pan Piuma|Crescenza e stracchino 3B Latte |
Burro e tome Beppino Occelli | Barretta di bresola BresUP |
Sughi pronti Campo d'Oro | Crema mani igienizzante
Farmaceutici Dr. Ciccarelli | Pomodorini e zucchine Deliziorti
| Frio con rotoli di alluminio, pellicola e carta forno; vaschette
in alluminio; sacchetti per la congelazione | Integratori in
bustine e barrette raw Mielizia | Legumi biologici Conserve
Rispoli | Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya |
Piadine Loriana | Eridania con linea zucchero Zefiro e
Tropical; linea dolcificanti Zero | Eurospin con linea prodotti
vegetali Fior di Natura e linea prodotto da forno integrali
Dolciando | Formaggio Gran Kinara di Fattorie Fiandino |
Meatanalog Food Evolution | Pasticceria per cani DoggyeBag
| Farm Company con salviette igienizzanti per cani e gatti;
snack per cani | Piatti pronti vegetali, verdire grigliate e |
Presto Pronti di Ghisetti 1870 | Passate di pomodoro e
confetture Le Conserve della Nonna | Caramelle Herbamelle
| Italtipici con olio di oliva extra vergine e olio di oliva Di
Carlo; olio di semi FriggiLeggero; peperoni secchi e origano
Di Carlo Tutto Italiano | Gnocchi e pure di patate Mamma
Emma | Pasta di mais, biscotti senza glutine, mini grissini Le
Veneziane | Caffe macinato, capsule e cialde Kimbo | Succhi
di frutta Kore | Pomodori pelati e datterini La Rosina | Pasta
fresca Maffei | Cibo umido medicale per cani e gatti
PetBalance Medica, in esclusiva da Maxi Zoo | Mister Pet con
i croccantini grain free per cani Primordial e i croccantini
lowgrain per cani Vivere | Pangea Food con Il Gondino,
alternativa 100% vegetale al formaggio | Limoncello Pallini |
Monge con i croccantini e il cibo umido per cani e gatti, e la
lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green | Pasta
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Armando | Trixie con i giochi di strategia per cani e gatti,
tiragraffi e casa in 3D per gatti, scaletta per cani | Vaninicon
la pralina Blue Rose | Terricci Vigorplant | Visan con i
croccantini monoproteici per cani Amanova | Filetti di alici
Zarotti.
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i Restodel Carlino

Gruppo Fini dona 800 merende ai bimbi di Nonantola

L'iniziativa di solidarieta
dopo I'alluvione. Il brand:
«Consegnati i kit ‘tubotti’ agli
istituti Cervi e Nascimbeni»

NONANTOLA

‘Le Conserve della Nonna’, sto-
rico brand del Gruppo Fini, ha
donato circa 800 confezioni di
‘Tubotti’ (una sorta di merenda
‘da spremere’) ai bambini del
comprensorio di Nonantola, il
comune pil colpito lo scorso di-
cembre dall’alluvione del Pana-
ro.

Interessati dall’iniziativa sono
stati in particolare i bambini
dell’istituto comprensivo  F.lli
Cervi e della scuola primaria Ida
Nascimbeni, grazie alla collabo-
razione del Comitato Genitori
Nonantola.

«Nelle giornate del 5 e 6 febbra-
io - spiega una nota aziendale -
oltre 700 bambini hanno potuto
ricevere e assaggiare i Tubotti,

Il Resto del Carlino MOdena - 09/02/ 2021

I'innovativo kit merenda del ce-
lebre marchio modenese che in-
terpreta in modo inedito il classi-
co binomio pane e marmellata,
unendo l'aspetto ludico, quello
salutare e quello della comodita
d‘uso.

La distribuzione, avvenuta diret-
tamente nelle scuocle, con la su-

pervisione delle autorita scola-
stiche, ha previsto la consegna
del prodotto, fornito nelle sue
tre varianti di gusto, fragola, al-
bicocca e crema di nocciole, po-
nendo attenzione anche a even-
tuali allergie e intolleranze...
La consegna dei Tubotti & an-
che un modo per rinnovare I'im-
pegno del brand a sostenere il
futuro delle nuove generazio-
Nin.
Recentemente, il Gruppo Fini &
stato tra i principali sponsor di
‘Salta in bocca’, percorso didat-
tico nato per diffondere nelle
scuole una cultura del benesse-
re e della salute.

m.ped.

‘CONSERVE DELLA NONNA'
«Abbiamo pensato di
interpretare in modo
inedito il binomio
pane e marmellata
unendo la praticita
all'aspetto ludico»
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Nonantola, merenda a sorpresa per i bambini delle scuole
“F.lli Cervi” e “Nascimbeni”

NONANTOLA - Attraverso un comunicato stampa, il Gruppo Fini ha reso noto che, come
gesto di solidarieta verso la popolazione di Nonantola colpita dall’alluvione del 6 dicembre
scorso, donera 800 confezioni di Tubotti, prodotti dal celebre brand del Gruppo Fini “Le
conserve della Nonna”, ai bambini delle scuole “Istituto Comprensivo F.lli Cervi” e “Scuola
Primaria Ida Nascimbeni”, grazie anche alla collaborazione del Comitato Genitori
Nonantola. Di seguito, il testo del comunicato del Gruppo Fini, che spiega I'iniziativa:

Un’azienda socialmente responsabile non é soltanto un luogo di produzione, ma anche
unarealtainseritain un territorio e attenta alle esigenze che lo caratterizzano, alle
necessita e agli eventi che lo interessano. Con queste motivazioni Le Conserve della
Nonna ha donato circa 800 confezioni di Tubotti agli alunni di due istituti scolastici del
comprensorio di Nonantola, colpita lo scorso dicembre da una alluvione.

Da sempre attento ai giovani, il Gruppo Fini ha scelto cosi di offrire un sorriso e una
gustosa merenda ai bambini delle scuole Istituto Comprensivo F.lli Cervi e alla Scuola
Primaria Ida Nascimbeni, grazie alla collaborazione del Comitato Genitori Nonantola.
Nelle giornate del 5 e 6 febbraio oltre 700 bambini hanno potuto ricevere e assaggiare
i Tubotti. La distribuzione € avvenuta direttamente nelle scuole, con la supervisione
delle autorita scolastiche. Un piccolo gesto che ha perd donato un sorriso e un
momento di gioco ai bambini.

La consegna dei Tubotti, € anche un modo per rinnovare I'impegno del brand a
sostenere il futuro delle nuove generazioni, a cui non € nuovo. Recentemente, infatti,
e stato trai principali sponsor di SALTAINBOCCA, percorso didattico nato per
diffondere nelle scuole una cultura del benessere e della salute e aiutare i bambini a
prendere consapevolezza dell'importanza di una corretta e responsabile
alimentazione correlata a una sana attivita fisica. Il progetto di carattere gratuito,
prevede il coinvolgimento nell’anno scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi delle
scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.
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Gruppo Fini dona 800 merende ai biml

L'iniziativa di solidarieta dopo I'alluvione. Il brand: "Consegnati i kit ‘tubotti’ a

‘Le Conserve della Nonna', storico brand del Gruppo Fini, ha donato circa 800
confezioni di ‘Tubotti’ (una sorta di merenda 'da spremere’) ai bambini del
comprensorio di Nonantola, il comune piu colpito lo scorso dicembre

dall’alluvione del Panaro.

Interessati dall'iniziativa sono stati in particolare i bambini dell'istituto
comprensivo F.Ili Cervi e della scuola primaria Ida Nascimbeni, grazie alla

collaborazione del Comitato Genitori Nonantola.

"Nelle giornate del 5 e 6 febbraio — spiega una nota aziendale - oltre 700
bambini hanno potuto ricevere e assaggiare i Tubotti, I'innovativo kit merenda
del celebre marchio modenese che interpreta in modo inedito il classico
binomio pane e marmellata, unendo I'aspetto ludico, quello salutare e quello

della comodita d'uso.

La distribuzione, avvenuta direttamente nelle scuole, con la supervisione delle
autorita scolastiche, ha previsto la consegna del prodotto, fornito nelle sue tre
varianti di gusto, fragola, albicocca e crema di nocciole, ponendo attenzione

anche a eventuali allergie e intolleranze...

La consegna dei Tubotti & anche un modo per rinnovare I'impegno del brand a

sostenere il futuro delle nuove generazioni.
Recentemente, il Gruppo Fini é stato tra i principali sponsor di 'Salta in bocca’,
percorso didattico nato per diffondere nelle scuole una cultura del benessere

e della salute.

m.ped.
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