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Il mercato registra una sostanziale tenuta dei consumi, ma le 
strategie dei player si spostano con decisione verso l'origine 

contrastare il calo dei prezzi medi.

l mercato dei derivati del pomodoro in Italia ha raggiunto un fat-
turato di quasi 835 milioni di euro nell�anno terminantee il 28
dicembre 2025, registrando un calo del giro d�affari dell�11,6%. 
La decrescita a valore viene accompagnata da trend prres-

-
le di 463 milioni di litri e 728 milioni di unità venduti. «In questo 
contesto � afferma � è il calo del prezzoo me-
dio al litro (1,80�; -1,6%) ad aver impattato negativamente sulle performance a valore.
L�intensità promozionale rimane sostanzialmente stabile al 39,6% a volume (+0,4%), 
mentre l�assortimento medio è di 43,4 referenze e registra una crescita dell�1,6% (dati
NIQ, totale Italia, Iper+Super+Liberi servizi+Discount)».

con la sales location a volume maggiore (37%), registra una decrescita delle vendi-
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te a valore (-1,6%), a volume (-0,1%) e ad unità.

a valore dell�1,7%, ma vede aumentare lievemen-
te i volumi (+0,7%) e le confezioni (+0,05%). Ter-
za in graduatoria è l�Area 1, con una quota delle
vendite a volume del 22,4%, che registra trend
tutti di segno negativo: -1,9% a valore, -0,5% a 

una sales location a volume più contenuta del 
13,9%, evidenzia variazioni del venduto di -0,7% a
valore, +0,5% a volume e -0,5% a confezioni. «Tra



i canali � prosegue Elena Pezzotti � i super si posizionano al primo posto per sales loca-
tion a volume (42,5%), registrando un lieve calo del giro d�affari (-0,3%), controbilanciato 
da una crescita in controtendenza di volumi e confezioni (+1,9% e +1,8%). La medaglia
d�argento per quota di mercato spetta ai discount (27,4%), canale che si contraddistin-
gue però per performance di segno negativo (-3,9% a val., - 1,8% a vol. e -2,8% a conf.). 
Gli iper contribuiscono a generare il 18,7% delle vendite a volume, con trend di crescita 
dello 0,5% a valore, dell�1,4% a volume e dell�1,2% ad unità. I liberi servizi, con una sales
location a volume dell�11,4%, registrano le performance peggiori: -5,1% a valore, -3,9% a 
volume e -4,1% a confezioni». 

Il mercato dei derivati del pomo-
doro per contributo a volume si
compone dei seguenti segmen-
ti: passata di pomodoro (65,6%), 
polpa di pomodoro (19,4%), pelati
e pomodorini (13,5%) e concen-
trati di pomodoro (1,5%). «Il seg-
mento delle passate di pomo-
doro, rappresentando più della 

-
ponderantemente sulle dinami-
che di mercato e registra trend
positivi a valore (+1,2%), a volume
(+3%) e ad unità (+1,9%) � precisa
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Nome prodotto: Pomodoro dell�Emi-
lia-Romagna senza sale
Caratteristiche: solo pomodoro
dell�Emilia-Romagna, lavorato appena
raccolto e nient�altro, ideale per essere
personalizzato a piacere e per una dieta
più equilibrata e povera di sodio.  

  SCHEDE PRODOTTI

Nome prodotto: Vellutata Dolce 
Datterino Giallo di Sicilia
Caratteristiche: la tipica delicatezza
della bacca siciliana si gusta in una
vellutata cremosa e naturalmente dolce,
senza aggiunta di zuccheri, nella bottiglia
in vetro da 350 g.

Nome prodotto: Polpa di Pomodoro
Datterino
Caratteristiche: polpa ottenuta esclusi-
vamente da pomodoro datterino 100%. 
Formato da 500 g.

Elena Pezzotti �. Dietro queste performan-
ce si celano una spinta promozionale del
44,5% (+1,4%) e assortimentale (15,7 sku;
+3%). Sicuramente la proposition principa-
le delle passate di pomodoro in bottiglia/
vaso (quota vol. 58,6%) ha giocato un ruo-
lo di cruciale importanza, registrando trend
di iti ( 1 1% l 1 8% ldi segno positivo (+1,1% a val., +1,8% a vol. e 
+1,6% a conf.). Ma sono le passate di pomo-
doro in brick (quota vol. 6,7%) a essersi con-
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traddistinte per le performance
dell�ultimo anno terminante con 
un incremento del 3,2% a valore,
del 14,2% a volume e del 4,5% a 
confezioni». Il segmento delle
polpe di pomodoro, secondo per
contributo a volume, registra 
trend opposti rispetto a quanto 
visto per le passate; a causa del 
calo promozionale del 2,5% (int. 

-
tono le vendite a valore (-6,1%), 
a volume (-5,9%) e a confezione 
(5,5%). La perdita non colpisce le
sole polpe in lattina, in qualità di
sottosegmento principale (quota
vol. 16,2%), ma anche le polpe in 
vetro e brick. Segue il segmen-
to dei pelati e pomodorini che,
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come il precedente, vede diminuire
le vendite rispetto allo scorso anno
(-6,4% a val., -4,6% a vol. e -3,3% a 
conf.). Anche in questo caso, il princi-
pale responsabile della perdita è rap-
presentato dalle promozioni, la cui

concentrati di pomodoro, nonostan-
te la loro marginalità, registrano per-
formance di segno positivo (+3,6% a 
val., +3,9% a vol. e +4% a conf.) grazie
al contributo congiunto di promozio-
ni (int. promo. vol. 6,3%; +1,5%) e as-
sortimento (2,7 sku; +2,7%).

In un mercato maturo come quello dei derivati del pomodoro in Ita-
lia, dove i volumi si mantengono sostanzialmente stabili, l'attenzione 
dei consumatori si sposta progressivamente verso il valore aggiunto.
Emerge infatti una forte sensibilità per l'origine italiana della materia 

-
gie dei principali player del settore. 

, sottolinea come l�assetto socie-

«Casalasco è espressione di un consorzio di 800 agricoltori conferenti 
la materia prima necessaria per le produzioni e questo rende il Gruppo

ogni fase produttiva, dalla selezione del seme delle piante di pomodo-
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in etichetta che mostra passo dopo 
passo il viaggio del pomodoro, dal 
campo al vasetto e che permette 
di conoscere i luoghi e i volti che 
rendono unica questa passata. Di 
una qualità senza compromessi 
e naturalezza allo stato puro è anche la Passata �Senza Sale 
Aggiunto�, realizzata con soli pomodori dell�Emilia-Romagna. 
Ideale per chi cerca un gusto pulito, autentico, essenziale, 
è un prodotto che lascia parlare la materia prima, offrendo 
un�alternativa perfetta per chi segue una dieta a basso 
contenuto di sodio o desidera ricette personalizzabili al 100%.

La Passata di Pomodoro Lungo 
d�Emilia, un prodotto che valorizza 
il lavoro dei produttori locali e 
racconta la storia di chi lo coltiva, 

esclusivo, che punta a rafforzare 
il legame col territorio, partendo dalla selezione di un varietà 
speciale di pomodoro, coltivata in un�area ristretta a ridosso 
dello stabilimento di Ravarino, dove pochi agricoltori selezionati 
lo seguono dalla semina alla raccolta. I pomodori vengono colti 
al giusto grado di maturazione e lavorati entro poche ore. Il 
risultato è un prodotto che conquista al primo assaggio, con un 
packaging premium e una tracciabilità totale grazie al QR code 

il sapore vero del pomodoro
coltivato, raccolto e

lavorato come una volta.

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

nate in Emilia, per celebrare
la cucina italiana più autentica.



-

quella del basilico». Anche il Gruppo Fini 
punta sulla provenienza del pomodoro, 
utilizzando esclusivamente pomodoro 
dell�Emilia-Romagna raccolto a poca 
distanza dallo stabilimento. «Nel corso 
della scorsa campagna � spiega 

 � abbiamo implementato 
-

ta a rafforzare il legame col territorio, 
partendo dalla selezione di una varietà 
speciale di pomodoro, coltivata in un�a-
rea ristretta a ridosso dello stabilimento 
di Ravarino (Mo), dove pochi agricoltori 
selezionati lo seguono dalla semina alla 
raccolta. I pomodori vengono colti al giu-
sto grado di maturazione e lavorati entro 
poche ore. Il risultato è un prodotto con 
una tracciabilità totale grazie al Qr code 
in etichetta». L'impegno per il territorio 
e l'origine si fonde oggi indissolubilmen-
te con la sostenibilità, intesa sia come 
tutela delle risorse sia come innovazio-
ne di processo per ridurre l'impatto am-
bientale. è impegnata in 
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-
sistenti agli stress climatici, tramite la propria società sementiera Tera 

di lavorazione (ne recupera 60mila tonnellate all�anno, tra cui le buc-
cette del pomodoro). «In particolare, quest�anno � dichiara 

dell�azienda � stiamo completando gli 
interventi del nostro Piano industriale che riguardano l�installazione 
di cinque nuovi evaporatori a ricompressione meccanica nei nostri 

quattro stabilimenti di pomodoro, un investimento da 25 milioni di 
euro. Questo intervento ci consentirà un miglioramento qualitativo nel 

processo produttivo delle passate e una riduzione di 12mila tonnellate 

stabilimenti durante le campagne di trasformazione del pomodoro».

del pomodoro: «I consumatori � conferma 
 � oltre all�origine, sono sempre più attenti all�equilibrio nutrizionale dei prodot-

ti e privilegiano proposte con ridotto contenuto di sale, �free from� e biologiche. Anche il 
packaging gioca un ruolo centrale: il consumatore richiede soluzioni sempre più sosteni-
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  SCHEDE PRODOTTI

Nome prodotto: Passata di pomodoro
Caratteristiche: da pomodori del Sud, 
cotti a bagnomaria, come nella migliore 
tradizione italiana, si ottiene un prodotto 
dalla consistenza cremosa e omogenea e 
dal sapore naturalmente dolce adatto per 
ogni ricetta che preveda tempi di cottura
brevi.

Nome prodotto: La Completa - Polpa Fine 
ai 6 Pomodori
Caratteristiche: dopo la passata, 
Petti amplia con una nuova referen-
za la gamma La Completa, frutto
di una selezione rigorosa e della
trasformazione dei migliori pomodori
coltivati nelle sei regioni italiane più 
iconiche per tradizione conserviera: 
Emilia Romagna, Toscana, Umbria,
Lazio, Campania e Puglia.bili, riciclabili e con un minore impatto am-

bientale. Su questi temi il trade internazio-

sviluppando negli anni una reale sensibilità
e una maggiore attenzione verso la quali-

il valore, dall'altro la leva del prezzo resta
cruciale, come evidenziato dai dati NIQ. «Le
attività promozionali rimangono un impor-
tante driver d�acquisto per i consumatori, una leva a cui nessuno può sottrarsi per crescere
nel mercato � puntualizza �.
Riteniamo tuttavia che sia necessario concordare iniziative promozionali mirate e corrette 

-
delizzare il consumatore. Quello dei derivati del pomodoro è, quindi, un mercato che valorizza 
sempre di più progetti di qualità, ma che non può sottrarsi alle politiche promozionali, talvolta 
eccessivamente aggressive».
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GL I  SPECI AL I





PASTA



Attenzione ai processi e qualità 
delle materie rimangono 
i driver principali



In aumento l�attenzione per prodotti salutari e premium

La pasta riesce ad adattarsi ai nuovi stili di vita

PASTA



PASTA

La pasta fresca ripiena continua a crescere



La premiumizzazione dei consumi è 
sempre più accentuata

PASTA



PASTA

Crescono le specialità di semola, 
senza glutine e high protein



Benessere, filiera e trasparenza guidano i trend del settore

PASTA

La pasta si orienta al benessere e alla nutrizione funzionale



PASTA



La chiave è continuare a investire 
sulla qualità

PASTA

Origine e qualità della materia prima continuano a interessare 
i consumatori



 

Le proposte che coniugano convenienza, qualità e gusto hanno 
una marcia in più



PASTA

Il mercato premia prodotti innovativi e legati al benessere
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