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| canali distributivi

Nel retail i supermerca-
ti hanno dato i risultati
piu soddisfacenti, men-
tre il canale iper ha sof-
ferto. Se consideriamo,
invece, i primi mesi del
2020 il libero servizio
piccolo mostra un anda-
mento positivo, aiutato
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certamente dalla situa-
zione di emergenza che
ha portato i consuma-
tori a recarsi nel punto
vendita sotto casa, a
discapito delle superfici
piu grandi.

Si afferma il “free from”
Tra le novita «assistia-
mo al consolidarsi del
trend del “free from”
che siriflette positi-
vamente sulle perfor-
mance di prodotti senza
zuccheri aggiunti», di-
chiara Cristian Voltoli-
ni, marketing manager
di Zuegg. L'azienda e
presente in questo seg-
mento con la gamma
Zuegg Zero Zuccheri
Aggiunti, a ridotto con-
tenuto calorico perché
le proposte contengono
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naturalmente solo gli
zuccheri della frutta. Le
sei referenze della linea
si caratterizzano per la
loro consistenza parti-
colarmente gradevole,
grazie alla presenza di
frutta in pezzi (60%), e
per un gusto pieno e
leggero.

Attenzione all’origine
della materia prima

Le Conserve della
Nonna ha intrapreso un
progetto di italianita per
le confetture, sia per

la frutta sia per lo zuc-
chero. Per le principali
referenze della gamma
vengono utilizzati, infat-
ti, solo due ingredienti
100% italiani: frutta ita-
liana fresca di stagione,
lavorata appena raccol-
ta, e zucchero di barba-
bietola italiano da filiera
certificata. «La bonta
dei nostri prodotti -
spiega Lorenza Baretti,
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ne casalinga: la frutta
fresca arriva in stabili-
mento, viene seleziona-
ta, lavata, denocciolata
e poi cotta lentamente
in modo da far evapora-
re l'acqua per ottenere

responsabile marke- una consistenza e una
ting prodotto compar- cremosita tipica delle

to conservati - deriva buone confetture fatte
anche dal processo in casa, senza l'utilizzo

produttivo tradizionale di pectina. Questo ci
che ricalca la lavorazio- consente di ottenere

(smpeste a tutta frutta

Nel 2019 Mielizia ha lanciato sul mercato sei nuove composte di frutta biologica da 250 g ‘
senza pectina aggiunta, preparate con un’elevata percentuale di frutta e soprattutto dolcifica-

te solo con miele dei soci apicoltori Conapi e zucchero d'uva. Quella utilizzata é solo mate-

ria prima italiana e con indicazione della provenienza regionale in etichetta nel caso di albi-
cocche, fragole, pesche e agrumi. Nella stessa direzione anche Le
Conserve della Nonna, che propone sei nuove ricette in cui la frutta
italiana si unisce a spezie o piante: albicocca e curcuma, arancia
e zenzero, arancia e granella di cacao, fragola e rabarbaro, mela
e cannella, pera e cacao. Le referenze sono caratterizzate da alte
percentuali di frutta, dolcificate con soli zuccheri della frutta (di dat-
tero) e consistenza cremosa dal sapore intenso. Queste proposte
sono dedicate ad un pubblico “gourmet”, curioso e innovatore, at-
tento alla selezione degli ingredienti e alle lavorazioni semplici.

21
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POSSIAMO OFFRIRE
Al VOSTRI CLIENTI
LE MIGLIORI
CONFETTURE DI FRUTTA.

CI SERVE SOLO UN VOSTRO ORDINE.

Frutta 100% italiana,
qualita 100% extra.

Le nostre confetture sono prepa-
rate con frutta 100% italiana e
zucchero di barbabietola anch’esso
italiano proveniente da filiera
certificata. Utilizziamo altissime
percentuali di frutta che cuociamo
lentamente fino a ottenere una
consistenza straordinariamen-
te cremosa senza dover aggiungere
altro eccetto la nostra grande passione.
Probabilmente & per questo moti-
vo che chi ha provato le nostre

confetture le considera le migliori
e ha deciso anche per quest’anno
di premiarle con il Quality Award.

Metteteci alla prova,
gli italiani sapranno
premiare anche voi.

Per noi si tratta di un prestigioso
riconoscimento che ci riempie di
orgoglio, per voi di una preziosa
indicazione sulle preferenze dei
consumatori. E allora perché aspet-
tare? Gli italiani non vedono lora
di premiare anche voi.

i

“Qe Conaerve della Nenna”. 1a bonta che riconoaci.
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confetture con altissime

percentuali di frutta,
arrivando a superare in
alcune referenze anche
il 150%». Hero, invece,
sta puntando su una
nuova linea di confet-
ture premium: Hero
Frutta di Stagione. «Si
tratta di una gamma

di specialita (Ananas,
Frutti rossi, Fichi, ecc.)
che viene prodotta con
la frutta dell'ultima
stagione: il sapore della
materia prima e ottimo
e di altissima qualita»,
afferma Fausto Bini,
direttore commerciale
Hero Italia.

Le creme spalmabili
si rinnovano
Le creme spalmabili

DM Magazine - Luglio/Agosto 2020

dolci stanno vivendo un
buon momento in ter-
mini di innovazione di
prodotto. Per Damiano
le creme di frutta secca
sono il nuovo trend del
momento, con un con-
sumo in costante cre-
scita. «Nel 2020 abbia-
mo lanciato la crema di
Noci brasiliane, che ha
incontrato il gradimento
del pubblico e preve-
diamo il lancio entro
fine anno di un altro
prodotto, sempre a base
frutta secca, ma con piu

ingredienti», afferma &\N\‘
Mariateresa Licata, re- %
sponsabile marketing e
vendite di Damiano.

L'ultimo lancio in Casa

Rigoni di Asiago, invece,
riguarda la Nocciola-
ta Bianca, una crema
spalmabile biologica
alle nocciole e latte.
Con il 30% di nocciole
come primo ingre-
diente, latte, burro di
cacao e il 30% di zuc-
cheri in meno rispetto
alla media delle creme

Pag. 05/ 05



I I I RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Luglio 2020

16/07/2020
Pag. 118 N.7/8 - lug/ago 2020

diffusione:40000

up

A Le PASSATE corrono ben
oltre la media del comparto
@ segnano un incremento del
10,5% a valore

A | CONCENTRATI DI
POMODORO fanno segnare
un +5.5% a volume

BUONA LA PROGRESSIONE
DELLE POLPE DI
POMODORO

(1] +8,9% A vaLore

N6 FO0D Lugliv - Agoste 2020

VENDITE A VALORE

611.371.774 €
A +91%

Le dimensioni e i trend del mercato dal 28.04.2012 al 26.04,2020

VENDITE A VOLUME

471723131 kg
A +6,2%

Un exploit che
cambia le regole

Fino al 2019 { numerl registran dalle conserve
rosse restitulvano la fotografia di un mercato ma-
turo, che mostrava sofferenze sia a volume sia a
valore. Poi, all'inizio del 2020 é arrivata I'emer-
genza Covid-19, che ha profondamente modifi-
cato lo scenario. Nelle settimane del lockdown
la corsa agli acquisti indotta dall'effetto-scor-
te ha premiato in particolare i prodotti di base.
E tra questi non sono mancati | derivati del po-
modoro, che nel primo quadrimestre dell"anno
hanno messo a segno un vero e proprio boom,
spinto in particolare dalle passate. I prossimi
mesi diranno se i cambiamenti nelle abitudini
di consumo introdotti dalla pandemia saranno
da considerare contingentl. Stando ai riscontri
fin qui ottenuti, pero, I'impressione ¢ che si trat-
tl piuttosto di una svolta destinata a impattare
in modo strutturale sugli acquistl.

di Manuela Falchero

PREZZO MEDIO

1,30 €/kg
A +2,8%

down

¥ Pur muaovendosi in
territorio positivo, PELATI E
POMODORINI registrano ritmi
di crescita pid lenti rispetto
alla media della categoria:
+2,1% a volume

SEPPUR IN CALO DEL
-3,2%, LA PRESSIONE
PROMOZIONALE DEL
COMPARTO RESTA ALTA

0 37,8%
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DATI Conserve - CONSERVE ROSSE
Incidenza a valore per Canale dal 28.04.2012 al 26.04.2020
Variazione  Incidenza Prezzo Intensity Index
wer 4 +72%  2ex [N - c I ;o
|
super A +m4%  428% I 1ere I +4.3%
Ls. A +s0% a9 (NN .7 < I 072
osc. A +76% 205% [N o5 ¢ I 201%
AVG 1,30 €
Incidenza a valore per Area Incidenza a volume per Area
dal 28.04.2019 al 26.04.2020 dal 28.04.2019 al 26.04.2020
A A A A A A A A
+10,4%  +13,5% +7,7% +7.3% 7% *N,4% +5,4% +41%
Area 3 Area s Aroa 3 Area s
277% 30,7% 27.4% 36,7%
Totale 1tala ~ Fonte: Nislsan Totade alis - Fonte' Nislser
sls _
4 .‘ - >
!
= |
Dimensioni e trend dei segmenti dal 28.04.2019 al 26.04.2020
Vendite Vendite Prezzo
Var. Var. Var. Int.
Segmeonti a Valore a Volume Medio
€ % e % (ene % Ind. %
Passata di pomodoro N7608.918 +10.5 261.303306 76 m 7 43)
Polpa di pomodoro 167.748.645 8.9 W.777.672 +54 1.5 +33 356
Pelati & pomodorini 97.800%43 +683 7369679 20 134 41 232
Concentrat! di pomodoro 820400 +59 6472674 455 436 00.3_ ‘8.27
Totale enaIngra +9 angaaan +6,2 130 2.8 378
Totale 1talia - forte: Newisen
FOOD Luglio - Agosts 2020 W7
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Facts & Figures

Buone notizie per il mercato dei
derivati del pomodoro, che nell'anno
terminante ad aprile 2020 ha fatto
registrare una crescita a valore del
+9,1% e a volume pari a circa il 6 per
cento, “Dall’inizio dell'emergenza
sanitaria e soprattutto nel periodo del
lockdown - splega Cristina Farina di
Nielsen - [l maggior utilizzo di pasta,
riso, pizza fatta in casa e in generale il
potenziamento del consumi domestici
ha impattato positivamente sulle
vendite dei derivati del pomodoro:
nelle sole 10 settimane comprese

tra il 23 febbraio e il 26 aprile 2020,
questa categoria ha messo a segno

un aumento del «41% (+46,8 milion)
di euro), marcando cosi un deciso
allungo sul totale relativo all'Lec

che nello stesso periodo ottiene una
progressione del +13%",

In questo quadro sano da segnalare,
in particolare, le performance delle
passate di pomodoro e della polpa.
“Queste voci, che rappresentano

poco meno dell’80% del derivati del
pomodoro - dice Farina -, sono state

protagoniste nellultimo anno di
incrementi a valore rispettivamente
del +10,5% e del +8,9 per cento,

E nelle dieci settimane del lockdown
sono state le maggiori contributrici
alla crescita: le passate hanno, infarti,
registrato un trend di accelerazione
del +43,6% che, tradotto in fatturato,
equivale a +25,6 milioni di euro,
mentre le polpe sono state al centro di
un aumento del «44.2%, pari a <136
milloni di euro di fatturato®,

Bene hanno poi fatto anche | segmenti
pelati e pomodorini, che sviluppano
il 16% dei derivati del pomodoro, e
dei concentrati, che rappresentano il
4,6% del comparto,

Tra | canali distributivi, il
supermercato guida la performance.
“Nell'ultimo anno - rileva Farina -

ha sviluppato il 42,8% del fatturato
dei derivati del pemodoro venduti

In distribuzione con un trend pari al
+11,4% a valore e al +8,4% a volume”,
A seguire si collocano gli altri canall.
“Iliberi servizi, che pesano per il
14,9% sul fatturato della categoria —

Conserve - CONSERVE ROSSE

afferma Farina -, hanno realizzato
un‘accelerazione del +8% a valore

e del +4,8% a volume. Un risultato
per il quale & stato determinante il
periodo del lockdown che, In virti
delle limitazioni alla mobilita, ha dato
un impulso molto positivo ai format
di prossimitd™. Infine, seppur meno
agevolati dalla fase Covid, anche
discount e iper registrano nell'ultimo
anno un trend in crescita, superiore
al +7% in fatturato.

Se a volume e valore | dati parlano
dungque di decisi incrementl, opposta
¢ la tendenza sul fronte della
pressione promozionale, protagonista
di una contrazione che si ¢ accentuata
nel periodo Covid, ma che era gia in
ato anche precedentemente,

Infine, si deve evidenziare una
crescita dei prezzi nell’ultimo anno.
“I trend & in atto su tutti § canali -
conclude Farina - ed @ il risultato non
solo del calo promozionale, ma anche
della tendenza all'acquisto di prodotti
dal posizionamento di prezzo pit alto
della media del mercato™,

ANALISI

® EXPORT

destinato al mercato estero.

da Anbeav in 1,7 milinrdl di euro,

(@ Effetto Covid sui volumi all'estero.

18 FUOD Lugse - Agosto 2000

(® Circa il 60% delle produzioni italiane &

Lesportazione si indirizza sia versa 'Europa (Germania,
Francia, Regno Unito) sia verso gli altri Paesi (Usa,
Glappane, Australia), con un valore dell’export indicato

Cosl come in Italia, anche oltreconfine si € registrata una
crescita consistente della domanda, seguita alla corsa
agli scaffali chie ha scandito le settimane di lockdown

® PACKAGING

® La tradizione detta l'agenda.

Tra le passate, continua a previlere la bottiglia di vetro da 700 g,

Tra le polpe. prevale La lattina do 400 g in cluster da due o da tre.

(@ Vince la filosofia green.
L'attenizione del consumatore, e di conseguenza delle aziende del
comparto, & rivolta all‘utilizzo di confexioni quanto pia possibile

sostenibill, riciclabill ¢ provenient) da materie prime riciclate,
rispettose dell'ambiente.

Food - Luglio/Agosto 2020
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PARTNER D'IMPRESA

La Doria

Passione per La Doria & leader europeo nella innovazione tecnologica ed elevata
: produzione di legumi, pelati, polpa di fiessibilita: sono questi i motivi che
le private label pomodoro e sughi pronti a marchio hanno portato La Doria a essere il
dal 1 954 privato e tra i principali produttori fornitore privilegiato delle maggiori
itafiani di succhi di frutta. catene della grande distribuzione
Qualita dei prodotti e attenzione alla ricerca di prodotti alternativi alla
al cliente, rispetto dell'ambiente, marca dall'ottimo rapporto qualita/

tracciabllita dal campo allo scaffale, prezzo.

AZIENDA IN NUMERI

. 717.6 = 595.000
milionidi € <= tonnellate
=
i fattuzr;;g c@ SPECIALIZZAZIONE la capacita produttiva
sviluppato nel
i o NELLE PL: B e
UN'ALTERNATIVA
' ) ALLA MARCA 1.44
4 linee di miliardi
prOdOtt' % —~ di pezzl prodotti
derivati del pomodoro o= nel 2019
legumi o
succhi di frutta 6 siti
sughi pronti e pesti I N produttivi
(™= 1  In Italia per una superficle
totale di 792.000 mq (i
cul 307.000 mq coperta)
UNA VOCAZIONE INTERNAZIONALE CERTIFICAZIONI

La Doria & presente in oltre 50 paesi nel mondo e I'81.8% - 1SO 9001:2008 « IFS Food + IS0 22005:2007
dei ricavi proviene dall'estero: 62,5% Nord Europa. 18,2% » 1IS014001:2004 - Organic « Friend of the
Italia, 9.7% altri paesi europei, 4,8% Australia e Nuova « OHSAS 18001 « Kosher Earth
Zelanda, 2.3% Asia. 2.5% resto del mondo. « BRC Food (gsfs) -+ 1SO 26000

( PERSONALIZZAZIONE )

Innovazione di prodotto a servizio dei marchi privati in linea con i nuovi
trend di consumo e con le innovazioni dell'industria di marca.

Flessibilita nella personalizzazione delle ricette, del pack e del servizio.

Profondita di gamma. www.gruppoladoria.it
Nel 2019 sviluppati 83 nuovi prodotti e attivati oltre 200 progetti di commerciale.italia@gruppoladoria.it
sviluppo con clienti in tutto il mondo. commerclale.estero@gruppoladoria.it
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ANALISI

® TRADE

@ Lofferta a scaffale & diventata sempre pii ampia. Punts o
Intercettare | bisogni del consumatare sia attraverso la proposta di prodotti
che rappresentano specialith o novita, sia attroverso la differenziazione ned
formatl, cosl da fornire un pia alto livello di servizio al consumatore.

@ Le private label si confermano una valida alternativa al prodotti
di marca. Sempre pit gestite come veri e propri brand, forniseono un ottimo
rapporto qualita-prezzo, Rappresentanc il 23.9% del mercato s volume e 1)
20.3% a valore (fonte: Iri it aprile 2020 Iper«super+lsp). E ned discount la
quota arriva al 73.2% a volume e al 65,7% a valore,

© La pressione promozionale & in discesa: si & passati da una medin a
volume del 41% all'attuale 37,5%, con eviden differenze tra canall: negli iper
il valore sl & contratio dal 569 al 50,6%, mentre nel super ha perso 5.3 punti
raggiungendo quota 44,3 per cento. Stessa dinamica per | liberi servizi, in calo
di 4.4 punti, che st assestano a un livello assoluto pio comenuto (37,3%),

® CONSUMI

@ Vince il posizionamento premium, Cresce ln tendenza o dare valore alla
qualith. E in questa prospettiva il consumatore & disposto a spendere di pils per
mangiare meglio,

(@ A guidare @ il sapore dato dalla materia prima. Le nuove proposte
valorizzano § prodotti legati al territorio esaltando La loro specificith in fatto di gusto
Grande attenzione ¢ rivolta all'utilizzo di materie prime di qualita, come il pomodoro
100% itallana, provenienti da agricoltura sostenibile, tracciata e certificata

() Piacciono le ricette salutistiche. | consumatort finali suno sempre pio atent)

all'equilibrio del nutrienti ¢ questo trend ha dato forza allo sviluppo di gamme di
prodotti a ridotto contenuto di sale, free from e bio

120 FOOD Lughe - Agosto 2000
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Conserve - CONSERVE ROSSE

® FILIERA

( Uttalia & il secondo trasformatore
mondiale dopo gli Usa ¢ rappresenta il
13% della produzione globale ¢ circa la meta
del trasformato europeo, con un fatturato
totale di oitre 3.3 millardi di euro, | datl,
diffusi da Anicav, sono riferiti al 2019

© Si delinea il pericolo di esaurimento
delle scorte, La corsa agh seatlull

scattata durante In quarantena ha ridatto

| magazzini. £d essendo il pomodoro un
prodotto stagionale, che sl lavora tra lughio

e settembre. |l retall potrebbe incontrare
difficolta pes riforniment di conserve rosse

Mlinizio dell'estate

(@ La raccolta 2020 potra
incrementare la produzione destinata
alla Gdo, sopperendo almeno in parte al
crollo del canale Horeca dovuro alla serrar
imposta dal Covid19. Le aziende dovranno
perd affrontare una non faclle riconversione
delle linee produttive pensate per 'Horeca

in linee per retail

g itativi di p doro da
industria trasformati in Italia nel
2020 potrebbero raggiungere quota
5 milioni di tonnellate di prodotto
trasformato all'anno, medis storica

itallana, recuperando la flessione registrat

nel 2019, quando U valore sl fermb a 4.8
milioni di tonnellate,

(@ Corre il biologico, che nel 2019 ha
generato in Italia un fatturato di 250
milioni di euro. Solo nell ultimo triennio, o
consumi hanno registrato un‘acceleraziong
del 15%, con un incremento che supera

il 20% in valore. Datl che hanno spinto
Andcav a dare vita o una spectlica sezione
merceologica dedicatn al pomodoro bio,

® It mese di aprile 2020 ha fatto
segnalare una flammata del prezzo
medio al consumo: Iri reatrn un
aumento del 7% rispetto allo stesso mese del
2019
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Conserve - CONSERVE ROSSE

STRATEGIE

Nel segno di resilienza e dinamicita

Tra | pochi aspetti positivi che possono
essere attribuiti all'emergenza
coronavirus vi @ quello di avers
impresso una spinta Inattesa e
imprevedibile al consumi alimentarl
domestici, Una fiammata decisa che ha
premiato in particolare le referenze di
base, tra cui le conserve rosse possono
e devono essere annoverate di diritto.
La tendenza & stata Intercettata,
monitorata e analizzata dagll istituti

di ricerca lungo tutto il periodo di
lockdown: | dati complessivi riportati
nelle prime pagine di questo servizio
ne inquadrano la portata complessiva.
Ma per rendere ancora piu concreto

il fenomeno si possono chiamare in
causa le testimonianze dirette del
player, che dall'inizio del 2020 hanno
$posso dovuto ripensare la propria
catena produttiva, affrontare non pochi
problemi logistici, senza peraltro mal
rinunciare a quella imprescindibile
leva che & 'innovazione, "Il 2020 &
pamto con gunde :lanc-o sostione
ict Manager di

L leader nal mercato dei rossi
biologici -, mostrando fortl crescite
diffuse soprattutto nei segmenti delle
passate e delle polpe biologiche

che avevano chiuso Il 2019 con un
segno negativo in volume e che
allinizio dell'anno sono ripartite con
Incrementi a doppia cifra. In questo
quadro, Alce Nero ha visto aumentare
In maniera esponenziale le proprie
vendite sia in valore che in volume,

a ritmi ancora superiori rispetto alla
media di mercato, grazie soprattutto
all'incremento delia distribuzione
ponderata e delle rotazioni, Tutto
questo in un momento in cul l'azienda
$i & riorganizzata completamente per
attivare, in poco tempo ¢ allo scopo

di far fronte all'emergenza, 'home
working dei propri dipendenti™ Ma

122 FO0D Luglio - Agesto 2020

a sostengre Alce Nero in questo
percorso, vi @ stata anche una politica
orientata al dinamismao, “*Nei primi
mesli dell'anno - racconta Munforte

- abbiamo lanciato la Passata di
Pomodoro Vellutata biologica in
formato 2x200 g, fatta con soll
pomodori dei nostri agricoltori, coltivati
in Emilia-Romagna, senza sale aggiunto
€ senza additivl. La nuova nata &
confezionata in un pratico packaging
costituito da 2 bottigliette in vetro da
200 g ciascuna, un formato innovativo
e non ancora presente nel segmento
delle passate bio, con l'intento di

dare maggior servizio al consumatori,
evitando gli sprechi. Abbiamo poi
consolidato la distribuzione della
Passata di Datterino Bio, nel formato da
350 g. su cui stiamo registrando ottimi
risultati sia in termini distributivi che di
rotazionl e di performance”,

Sulla stessa linea si pone anche il
resoconto del periodo tracciato da
Gruppo Fini. Il forte incremento delle

vendite registrato sulla scorta della

pandermnia - aﬂ-m\a mm

- ha avuto impornrm imp\k:az-oni
dal punto di vista

organizzativo e RA
produttivo, alle quali
pero abbiamo saputo
rispondere in modo
efficace, evitando

il pi possibile di
ritardare le consegne
o di tagliare
promozioni®, Un
punto quest'ultimo
piuttosto

delicato, "Ueffetto
accaparramento del
primi mesi del 2020
- splega Baretti - ha

Lorenza Baretti, Responsabile
Marketing Prodaotto Comparto
Conservati di Gruppo Fini

ridotto la sensibilita al prezzo da parte
del consumatore, Nei prossimi mesi
perd l'aspetto promozionale ritornera
ad avere una grande efficacia in
questo segmento, anche per via della
riduzione del potere di acquisto di una
determinata fascia di popolazione®
£ il discorso non cambia neppure nel
caso di Fruttagel. socio fondatore del
brand di punta del biologico italiano
Consorzio Almaverde Bio. “Tra gennaio
e apnle 2020 - racconta It Direttore
‘ommercialo @ Marketing Giorgio
m - abbiamo registrato un
andamanto positivo sia in termini di
volumi (+17%) che di fatturato (+23%)
rigpetto allo stesso quadrnimestre
20197 Unfaccelerazione sostenuta
anche dall'ampliamento dell’offerta,
con lintroduzione di due prodotti a
marchio Almaverde Blo. "Abblamo
recentemente inserito nelia nostra
gamma - spiega Alberani - la Polpa
e la Passata di pomodoro biologico
100% italiano, disponibili in formato
da 390 g confezionate in contenitorl
Tetra Recart. Un imballaggio amico
dell'ambiente, perché composto
principalmente da materie prime
rinnovabili, come carta e fibre di legno
ottenute da foreste certificate Fsc. Una
confezione pratica - con apertura a
strappo e richiudibile -
od ecologica che, grazie
alla forma rettangolare
@ al peso ridotto
rispetto a vetro e lattine,
consente di risparmiare
spazio, garantendo
COBl un Minore impatto
ambientale anche
dal punto di vista del
trasporto”
Al coro sl aggiunge pol
la voce di Palo Food.
"Abbiamo registrato un

continua a pagina 124
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discreto Incremento
del settore retail -

conferma Giuseppe
o -
Gdo - che, pur non
compensando le
perdite accusate
nell'Horeca dove
abbiamo subito
una perdita in
volumni del 40%, ci ha dato ossigeno
evitando una caduta verticale®™ E
anche nel caso dell'azienda campana,
U'innovazione non sl & fermarta: Palo
Food ha in particolare puntato su Il
Vesuviano, un'eccellenza prodotta con
un pomodoro coltivato nel territorio
del Vesuvio alla stessa maniera del plu
famoso San Marzano Dop. “L'avevamo
presentata su scala internazionale nel
corso dellAnuga di Colonia a ottobre
2019 ¢ sul territorio nazionale a Marca
2020 - ricorda Mirra -. Al momento, &
in fase di test In Area 4, con risultati
sopra le aspottative”™
Stesso bilancio anche per Finagricola-
Cosl Com'®. “Per quanto ci riguarda ~
dice || Direttore Commarciale Fabio
Palo - a fare la differenza sono stati |
canali distributivi. Se | grandi formati
destinati all'Horeca hanno subito una
grave battuta d'arresto, diametralmente
opposta & stata la situazione nel retall:
abbiamo registrato un aumento deila
rotazione dei prodotti a scaffale e un
incremento delle vendite sul nostro
e-shop”. Una situazioneo che non
sembra destinata a concludersi in
tempi brevi, tanto che “per la prossima
stagione di produzione - prevede
Palo - saremo costretti a rivedere |
programmi In favore del trade”. Questo
contesto ha perd suggerito all'azienda
di procrastinare il lancio delle Salse a
marchio Cosi Com’a. *Si tratta - dice

124 7000 Luglio - Agesto 2000
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A sinistra, Giorglo
Alberand, Direttore
Commarciale

o Marketing di
Fruttagel

A destra, Fabio
Palo, Direttore
Commerciale o
Finagricola

Palo - di salse ketchup dal sapari
intensi: Datterino Giallo, Datterino
Rosso e Salsa Barbecue con base di
pomodoro pizzutello nelle due varianti
dal gusto tradizionale e con l'aggiunta
della salsa di sola”

£ ancora, la stessa analisi ritorna

se ci sl sposta dal Sud al Nord del
Paese, in Emilia-Romagna, "Allinizio
doll'emergenza - riferisco Massimo
Italia di Rodolfi Mansueto - abbiamo
riscontrato notevoli perdite per quanto
riguarda il foodservice, che perd sono
state controbilanciate dalla Gdo, dove,
al contrario, il mercato delle conserve
@ stato protagonista i un aumento,
frutto di un vero e proprio assalto

agll scaffali”. A dare forza al vento
delle vendite, & stata la capacita di
stare al passo con le mutate esigenze
del consumatore, "A inizio anno
abbiamo presentato la nuova Polpa
Pizza Ortolina in cluster da 2x400 g. Il
riscontro & stato molto positivo proprio
durante il lockdown, quando & esplosa
la tendenza della pizza fatta in casa”
Non ultima, va infine considerata

la testimonianza di La Torrente.
“Landamento delle vendite nel

primo periodo del 2020 - commenta
Vendite dell'azienda - ha segnalato
una crescita del 14% a volume, 18% in
valore, rispetto al 2019, realizzando

Conserve - CONSERVE ROSSE

un anticipo di

circa 2 mesi”. Una
flammata che ha
portato con sé anche
qualche criticita.
“Laumento della
domanda - continua
Torrente - ci ha
costrett] a planificare
diversamente il
lavoro dei nostri
operal addett al
confezionamento:

da una giornata lavorativa di otto ore
totali, si sono dovuti organizzare due
turni da otto ore per fare fronte alle
richieste ricevute”. Uno sforzo che ha
perd dato riscontri positivi, anche alla
luce dell'innovazione introdotta nol
portafoglio delle referenze. *| nostri
lanci si sono concentrati sulla categoria
delle salse - annuncia Torrente —,
entrate nel nostro assortimento nel
2019 ¢ In continua evoluzione, Tra
queste, in particolare, vanno segnalate
la Salsa di San Marzano Dop con
cipolla di Tropea Igp e i Friarielll in
formato latta da 500, 1000, 2.200
grammi®. Ma l'elenco & destinato ad
allungarsi, anche se “per 'ultima novita
messa a punto dalla nostra azienda -
anticipa Torrente - si dovra attendere;
per ovvl motivi ne abblamo posticipato
lintroduzione sul mercato ai prossimi
mesi®.

In questa prima parte del 2020, perd,
oltre a mettere in campo capacita di
resilienza e d'innovazione, le azlende
non hanno mancato neppure di
utilizzare la leva della comunicazione,
E anche qui, le iniziative sono molte

@ variegate. "Nel primi mesi dell'anno
- riporta Munforte - Alce Nero ha
varato un'importante Iniziativa che
vede protagonista la passata da 500

£ la nostra referenza piu venduta

continua a pagina 126
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Lazienda ha dato Il proprio contributo
peor supportare Donne al Centro, Spazio
Polifunzionale presso 'Ospedale
Bellaria di Bologna pensato per favorire
il completo recupero del benessere
psico-fisico delle pazienti durante o
dopo | trattament) oncologici, tingendo
di rosa l'etichetta della Passata di
pomodoro biologico, che @ stata
distribuita con una grafica speciale

in edizione limitata,
impreziosita dal Fiocco
Rosa, simbolo della lotta
al tumori del seno™

La Torrente ha invece
scelto di puntare su
social ¢ piccolo schermo
“Abblamo planificato
campagne televisive
sulle reti Rai e Discovery
- dichiara Torrente -

¢ abbiamo previsto
attivita di social media

marketing per mantenere un rapporto
costante con | nostri clientl. Vogliamo
cosl ascoltarli e fornire loro supporto
con tutorial, videoricette o assistenza
nel caso venga richiesta”

Sl concentra sul digitale anche {'attivita
adottata da Finagricola - Cosi com'a.
“Con il confinamento domestico -
osserva Palo - @ aumentato anche il
tempo dedicato al social network, Per
questo abblamo incrementato la nostra
presenza sulle plattaforme proponendo
nuove ricette, facill da
replicare, Ma non solo:
abblamo colnvolto tutti

I nostri utenti facendoci
inviare le foto dei piatt
che avevano preparato

© awiato collaborazioni
con food blogger e
pizzaioll, al quali abblamo

Gluse

e

i La Torrente

chiesto di realizzare collegamenti in
diretta in cul mostrare come utilizzare
I nostri prodottl. Durante 'estate,
infine, faremo compagnia soprattutto
a1 bambini, creando contenuti loro
dedicati per imparare giocando”.
Sempre al web guarda pure la strategia
messa a punto da Fruttagel. “Sara
prossimamente online - anticipa
Alberani = un minj-sito dedicato

alla Passata e alla Polpa Almaverde
Blo in Tetra Recart, sul quale il
consumatore potri trovare tutte |e
informazioni relative ai prodotti, alle
loro qualita, all'innovativo packaging
oltre a diverse idee di utilizzo e ricette
appositamente create da una food
blogger®. Ma non solo. “E in programma
- anticipa Alberani - linserimento

di un fix-a-form sul fronte del pack,
une strumento pensatoe per fornire

al consumatore, in modo immediato

@ con un tono di voce diretto,
informazioni sui plus del prodotto,
dettagli sui vantaggl della confezione e

Consorzio Casalasco
Fatturato 21 i 85 min 896 min 307 min 46 min
2019 (€) 2 {tot. marchio) (tot. az. al 30/06/2018) (tot. az) (tor az)
Valfrutta, Cirlo,
Yoga, Derby Blue, Fin - o P
Marchl Agromonts Alce Nero Jolly Colombanl, Pomi, De Rica ! ‘E“I:.C"“ _C osi Come,
Pomodarissima Santa sl
Rosa
GO0 67%, Export 7%, B R Retail 75% - -
Canali Retail T0%, Moreca 30% Specializzati bio 12%, NOTAR, HOINES, Foodservice 13%, 2 Gdo 30N, S0
altro 4% Private label. Export Industria 12% Export 30%, altro 20%
Top SKU

Salsa Pronta d
pomodoro cilieglino
330 g

126 FOO00 Lughe « Agosto 2020
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Passata di Pormnodoro
Blologica 500 g

Passata Verace Cirio
T00 g

Pomi Passata bottiglia ~ Cosi Com's

Datterino

o0 g Ross0 In Succo
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consigli d'uso, grazie alla presenza di
sfiziose ricette”,

E il packaging sard al centro anche
della strategia del Gruppo Fini. *Per
le passate e le salse - nota Baretti

~, | progetti principall riguardano

una comunicazione differenziante

in etichetta che puntl sul plus
distintivi delle referenze. A questa

si affianchera un‘attivita mirata sla

al trade sia al consumatore In cul
verranno sottolineati alcuni importanti
caposaldi: selezione della materia
prima, sostenibilita del processo
produttivo ed elevata qualita del
prodotto finito. Tutte cifre che
caratterizzano le nostre referenze,
per le quali utilizziamo solo varieta di
pomodoro dal sapore particolarmente
dolce, provenientl esclusivamente
dall'Emilia-Romagna, coltivate con
metodi a basso impatto amblentale
o certificate Qualita Controllata dalla
Regione. Un alto standing che ha
permesso a Le Conserve della Nonna

di aggiudicarsi anche il Quality Award
2020, un premio importante poiché
attribuito direttamente dal consumatori
a seguito dell'assaggio del prodotto”
La capacita di mantenere il filo teso
nel rapporto con i client! & del resto
una delle priorith in uno scenario che
resta comungue complesso, € che

in prospettiva dovra fare | conti con
annosl e mai risolti nodi critici, tra cul
splecano capolarato e dazl,

Sul primo fronte in realtd, | riscontri
non mostrano particolari allarmi.
“Palo Food - rileva Gluseppe Mirra

— ha al suo interno un Codice etico
che discrimina tutte le pratiche

di capolarato. Ne € la riprova la
certificazione SAB000 con rating della
legalita con valutazione AA+ ottenuta
nel 2019. £ glusto infatti riconoscere a
tutta la filiera il giusto guadagno, cosi
come ¢ altrettanto glusto che la Gdo,
che @ in posizione dominante, non si
avvalga di pratiche scorrette per indurci
quasi ad annullare | nostri utill®

Positivo anche il commento di
Finagricola-Cosi Com'd; *L'azienda

- ricorda Fabio Palo - lotta da anni
e combatte il fenomeno, € siamo
orgogliosi di essere scelti come
modello di lavoro etico dal nostri
clienti piu attenti alle tematiche della
sicurezza e del rispetto del lavoratori®
Pil problematico lo sfondo su cui

sl muovono le esportazioni, *I dazi

- spiega Alberani - Incidono molto
su un prodotto come il pomodoro,
Rappresentano un vincolo che pesa
sempre @ in maniera negativa, in
particolar modo in momenti di crisi
globale. Per mantenere le proprie
quote, le aziende sono costrette a
rivedere le politiche di prezzo, con
conseguente erosione dei fatturati,

Il loro impatto & pesante anche

sul prezzo finale di vendita, con la
conseguenza di generare un effetto
negativo sulla competitivith dei
player italiani ¢ sulla loro capacith di
intercettare nuovi consumaton™

Fatturato

133 min 95 min
2019 (€) (o2, az.) (tot. az.)
Almaverde Bio, I
Marchi De Cecco Ginrdino dei Sapori, = i‘;"‘,‘n:‘";‘:l' s
Private label
Gdo 60%, Grossistl,
Gdo 79, CAC, Ristorazione Gdo 65%,
Canali Foodseryice 13%, collettiva 20%, Normal trade 20%,
Normal trade 8% Industria 8%, Expart 15%
Discount 6%, altro 4%
Top SKU =
b l !
Passata di pomodoro
Almaverde Bio in vetro,
Passata Classica 700 g 7008 Lampomodoro 700 g

Retwil PO%, Moreca 0% |

Passata extrafine i
pomadoro il delicato

Petti Gustibus, Regusto

Gdo 100%

Salsa di Pomodoro
Ciliegino 330 g

Petti 700 g

FOOD Lugho - Agosto 2020 127
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Servizio e innovazione sostengono la crescita

Quando la solidita costruita su una
lunga tradizione aiuta a navigare nelle
acque agitate di un contesto difficile

I primi quattro mesi dell'anno - splega
Andrea Tonghini, Trade Marketing
Manager di Muttl - <i sono conclusl
con un incremento a volume del

26,4% rispetto a un trend di mercato

del +17,3% facendo raggiungere a
Mutti una quota a volume del 24,5%,

In crescita di 1,8 punti rispetto

all'anno precedente (

el in, tot

Italia, iperssuper+lsp). Si tratta di un
risultato molto positivo, frutto di un
primo bimestre del mercato ancora
piuttosto opaco, in linea con il 20189,
€ di un seconda bimestre che, sulla
spinta dell'emergenza Covid ha visto un
deciso aumento delle vendite®

Sullo sfondo di questi numet| vl &
una strategia che ha puntato su due
fondamentall del business. Il primo
rimanda alla necessita di assicurare
un alto livello di servizio rivolto ai
consumatori. “In questa prospettiva
- raccaonta Tonghini -, a partire da
marzo, abbiamo deciso di garantire

Le Passate Regianall M

P A R MA
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stabilimento di

la presenza dei nostri prodotti a
scaffale focalizzando | nostri sforzi

par massimizzare l'efficienza logistica
e gestire con oculatezza le scorte di
prodotto, anche riducendo laddove
necessario, la pressione promozionale”
Il secondo aspetto su cul si @
concentrata l"azienda emiliana e

linnovazione. Dall'autunno 2019

2 ogg, ovwero nel me fusnty

all'ultima raccolta, Mutti nan ha

mancato di implementare la propria
offerta
avvenuto nel 2018 della Polpa Datterini,

“Abbiamo consolidato il lancio

referenza che si & rivelata il driver
di crescita per il segmento - ricorda
Tonghinl - Abbiamo lanciato la linea
di Passate Regionall nelle tre variantl
Siciliana, Pugliese ed Emiliana, che
esaltano il gusto delle tipologie di
pomodoro legate al rispettivi territon
di provenienza. Infine, abbiamo
prowaduto al restyling grafico delle
etichette delle nostre salse, cosi da
valorizzarne la distintivita, E ancora,
abbiamo commercializzato la Salsa

Pronta di pomodoro Pizzuteilo®

Parma

Lazienda emiliana si presenta quindi
alla sfida dei prossimi mesi con uno
sguardo fiducioso in un mercato non
certo privo di ostacoli

onostante 'imprevedibilita dei

prossimi mesi sostiene Tonghini

- non abbiamo cambiato | pillastri
fondamentall della nostra realta:
conservare |la preziosith del pornodoro

¢ il nostro lavoro

dal campo alla tavo

quotidiano da oltre 120 anni Insieme

al nastri agricolto

i impegniamo
costantemente per raggiungere una
qualita superiore, partendo dalla
materia prima fino ad arrivare al
prodotto finito. Il nostro @ un impegno
per l'eccellenza e in questa prospettiva
nel 2000, abblamo creato I premio
Pomodorino d'0ro con il quale ogni

ANNO assegniamo un riconoscimento in

denaro al nostri migliori agricoltorl per

la qualitad del pomodoro che coltivano®
Piu complessa & invece (a previsione
relativa all'andamento delle vendite

"E presumibile - osserva Tonghini -
che | livelli di consumo domestico
rimarranno sostenuti. Anche ammesso,
Infattl, che nel canale fuorl casa

S registrasse una ripresa, molte
prevision! sostengono che difficiimente
si potranno rilevare a breve termine
numeri significativi. Difficile, pero &
dire oggi con precisione quali saranno
gli still di vita e di consumo che si
affermeranno una volta conclusa la

pandemia®
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CONSORZIO CASALASCO DEL POMODORO
- -
Buoni segnali da oltreconfine
| consumi corrono e non soltanto raggiungendo anche il consumatore U'azienda guarda al futuro. Il Consorzio
in funzione alla spinta impressa attraverso plani promozionall meno Casalasco pud infatti poggiare su
dal Covid-19. A dirlo é || Consorzio aggressivi™. In questo quadro, il solide basi per affrontare la prossima
Casalasco del Pomodoro, che con | Consorzio Casalasco ha scelto di staglone. | segnall che provengono
marchi Pomi ¢ De Rica rappresenta sostenere marchi e produzione anche da oltreconfine, dove esporta oltre il
uno degli attori principali del mercato. attraverso Il ricorso alla leva della 85% del propri prodotti, sono positivi,
*Le conserve di pomodoro - afferma il pubblicita, che nel mearcato domestico “"Anche nel periodo dell'emergenza
Direttore Marketing Fabrizio Fichera -, i concentra per la quasi totalith su - segnala Fichera - l'export ha
$0N0 state tra le categorie di prodotto televisione e digital. "Nel periodo del continuato ad assorbire importanti
che, complice anche l'emergenza lockdown - precisa Fichera - abbiamo volumi®. E altrettanto vale per l'italia,
sanitaria, hanno registrato un ideato, realizzato e mandato on air dove qualche preoccupazione & solo
importante incremento da inizio anno, una campagna nazionale dedicata dettata dalla raccolta programmata
Lemergenza coronavirus, pero, non @ al marchio Pomi, che ha raggiunto nell'estate 2020. “Il mondo agricolo
il solo fattore che sta stimolando la oltre I'85% delle audience tv, Lo del pomodoro da industria - osserva
richiesta: ricordiamo che le campagne spot reinterpreta Il famoso pay off Fichera - @ fortemente automatizzato
produttive del pomodoro del 2018 e, originale ("O Cosi, O Pomi’) senza in ogni sua fase: dal traplanto
in particolare, del 2019, sono state peraltro citarlo mai, donandogli un allirrigazione fino alla raccolta
scarse. La conseguente attuale assenza  nuovo significato, adatto alla realta di meccanizzata, Ha bisogno pero di
di stock, in relazione sia al prodotto questo momento. il claim diventa cosi manodopera specializzata in quanto si
semilavorato sia a quello finito, sta 'Per quanto possibile, cerchiamo cid tratta di una coltura difficile e onerosa.
quindi generando un aumento della che c'é di buono in ogni situazione™ Speriamo quindi di non riscontrare
domanda e un incremento dei prezzi Un messaggio di ottimismo che eccessivi disagi nel reperimento del
E quest’onda sta progressivamente rappresenta anche la cifra con cul personale necessario®”
Fatturato 7176 min
2019 (€) (tot. az.) 24 min 339 min 8 min 70.7 min 20 miln
Marchi LR" Dona.u LaT M Effedi. Pal Ortolina, Ardita, Special Pizza,
e LR SOMANSUR, a Jorrente i oo ° Alpino, Rodolfi Oue Fagiani
Cook 1talia
Italia 45% (Gdo,
Foodservice
Gdo, Retuid 60%, GUo 12%, Horeca o
canali Gdo 100% Normal trade,  Foodservice 10%, | 12%, Export 45%, | t'"d“;“:"gd o)
Horeca Estero J0% Private label 38% stero 51 {Gdo, VIR
Foodservice,
Private label)
Top SKU -
v a
g [~
' n,h_ '
Passata di San Marzano Dop
La Dotia Polpa pomadoro Agro Noceting Suglo Ortolina Polpa di pomodoro
400 ¢ trazionale Passata 700 ¢ Sarnese 1 hg Classica 130 ¢ In bag in box 10 kg
F000 Leglio - Agoste 2020 129
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Parola d'ordine: sostenibilita

Le strategie di La Doria sl tingono

di verde. | rifiettor] dell'azienda

SoNo puntat! su concrete inziative
che consentono di contenere gli
impatti ambientall del packaging
sull'ambilente. “Per ridurre ['utilizzo
della plastica - spiega Giluseppe
Tammaro, Direttore Commerciale
Italia di La Doria - stiamo lavorando
a due progetti, Uno di questi riguarda
specificatamente le conserve rosse

I muitipack in latta di pomodoro,
come pure quelll dei legumi, vedranno
Uimballo secondario in plastica

sostituito da un imballe in cartonc

O
riciclato”. La novita si Inserisce in una
piu ampia politica green che include

anche il passa

£210 & un nuovo brik

poliaccoppiato per | succhi di frutta

con una

da 200 mi realizzato in parte

pla a di origine vegetale, ovvero

10 FOOD Lugha - Agosto 2020
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ricavata dalla canna da
zucchero, che consentira
all'azienda di ridurre nel
2020 del 4% laCO2 e
del 13% l'utilizzo della
plastica utilizzata per
realizzare questo tipo

di pack, Uinnovazione,
msomma, non sl e
formata neppure

davanti all'emergenza
coronavirus l,'\l' pure non ha mancato
di fare sentire la propria pressione
“Letfetto sulle vendite - ricorda
Tammaro - ha generato a sua volta
l'esigenza di riorganizzare le attivith
legate alla consegna dei prodotti

€ tutta 'organizzazione aziendale
per far fronte da un lato alle nuove

imprescindibill regole di tutela della

sicurezza sanitana e dall'altro alla

crescente richiesta di beni di prima

ta. La Doria ha saputo adattars!

con tempestivita e flessibilita al

nuovo scenario mondiale, mettendo

in campo veloce nte tutte lo
azioni a tutela della salute de! suol
dipendenti per garantire elevati

livelli di produttivita, dimostrando

diffusione:40000
siuseppe Tammar
talia de 1 1

1a sua affidability
¢ competenza
come fornitore del
magglori march
della grande
distribuzione
alimentare, Le
nostre fabbriche sono riuscite a far
fronte a una domanda crescente
nel mercato delle conserve rosse
come pure negli altrl mercati di
competenza”

E questo non soltanto sul fronte
domestico, ma anche oltreconfine

“Nel mercato alimentare - osserva
Tammaro - |e esportazioni non sono
state penalizzate in quanto sono

statl garantiti | corridoi logistici per la
spedizione della merce che rispondeva
a bisogni primari e necessari
Nonostante l'emergenza in atto,
quindl, siamo riusciti a garantire al
nostri clienti la costante fornitura dei
loro prodotti marchio privato”

A sostegno dell'attivith produttiva

lazienda ha messo in campo anche
iniziative di marketing mirate.

*Essendo principalmente produttori
di private label - spiega Tammaro -,
la nostra strategla di comunicazione

punta a raggiungere target B28, per

lo piu attraverso stampa di settore
specializzata, partecipazione al piu
importanti eventi fieristici del settore
a livello intermazionale e gestione
del contenut! istituzionall veicolati
sul nastri siti web, Attraverso questi
canall ©1 impegniamo a comunicare

| valori aziendali sottolineando la
grande attenzione che riponiamo nel
controllo dell'intera fillera produttiva
dei nostri pomodori®
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Conserve - CONSERVE ROSSE

CONSERVE ITALIA

Valfrutta, il vapore conquista anche il pomodoro

La tecnologia della cottura a vapore
applicata all'oro rosso. Parte da questa
intuizione la brand extension del
marchio Valfrutta, avwiata da Conserve
italia a partire dailo scorso ottobre,
“Con questa innovazione di processo

ng dell'azienda -

abblamo proposto al consumatore una
gamma di referenze in cul é esaltata
la componente di gusto grazie a una
lavorazione delicata del pomodoro™
Ma c'é di piG. "Abbiamo potuto anche
rafforzare 'operazione complessiva

di riposizionamento del brand in

fascia premium - continua Cappil -
che ci ha consentito di ritoccare al
rialzo | prezzi al pubblico del 10-15%"
Uiniziativa non rappresenta perd la sola

o e l
Agromonte

Linea ! Gaalli di Agromonte

Premium
Obsettivo: 50 pti
Gennaio 2020

330520

| Utilizzo di un cultivar di

| pomoadoro di ticchia. Senza

! coloranti, conservanti o

concentrato di pomodoro,
Solo pamodoro fresco

novita nell'agenda dell'azienda. “Se le
condizioni meteorologiche saranno
favorevoli alla coltura - anticipa Cappi
-, provediamo di rilanciare in autunno
{a gammma Le Selezioni Cirio, predotta
con la varieta datterino in Sicilia. £
sempre Cirlo conferma anche per

il 2020 la partnership tra il marchio

¢ la trasmissione Masterchef, Ma
soprattutto l'operazione su Valfrutta
promette di dare ulteriore forza al
risultati dl un anno che, sulls scorta
della crescita del consumi indotta dal
Covid~19, ¢ stato contrassegnato da
un avvlo pit che brillante. "A marzo

e aprile - racconta Cappi - abbiamo
rilevato un ritmo di crescita delle
vendite del 30-35% superiore rispetto a
quello dello stesso bimestre del 2019,

,"d.u”g‘

E la stessa tendenza si & segnalata
anche sul fronte dell'export. Va detto
perd che gia a maggio si @ registrato
un primo rallentamento, frutto di una
progressiva normalizzazione degli
acquisti”. Non solo. *Le conserve

a base di pomodoro - spiega

Cappi - sono legate a doppio filo
allapprowigionamento effettuato
durante la raccolta agostana. | mesi
che la precedono sono dunque
strutturalmente soggetti a minore
disponibilita di prodotto a magazzino,
ancor pid in questo 2020, E da qui |
riflessi sulle vendite, che nel nostro
caso abbiamo cercato di mitigare
riducendo la pressione promozionale,
cosl da garantire sempre la presenza di
prodotto a scaffale®

Alce Nero Finagricola
P a di Pomoadoro C vo Cosi Com's = Ketchup di
Vellutata Biologica Passata al Vapore Valfrutta Datterino Rosso

i sapore naturale ¢
genuine del miglios
pomodoro 100% itallano

100% biclogica, 100%
Italiana, prodotta con
soll pomodori coltivati in
Emilla-Romagna, senza
additivi & senza sale

1 conserva intatto grazie
a una delicata lavorazione
ol vapore, che mantiens
inalterate le caratteristiche
organolettiche della materia

Fatto con Pomodoro
Datterino fresco

aggiunto prima, per rispondere alla
domanda di un prodotto
di alta qualita dal gusto
autentico
Medio-alto Medio-alto Medio-alto
In tase di lancio 70 pti nd
Febbraio 2020 Ottobre 2019 Aprile 2020
Cluster bottiglie vetro 700 ¢ 280 g

2x200 ¢

FOOD Lughe - Agesto 2000

16

Food - Luglio/Agosto 2020

MIMESI

Pag 13/17



16/07/2020
Pag. 130 N.7/8 - lug/ago 2020

Luglio 2020

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

MIMESI

diffusione:40000

PLAYER

GUSTIBUS ALIMENTARI

Potenziata la capacita produttiva in vista di nuovi lanci

Guarda a un deciso percorso dl
sviluppo la strategia disegnata da
Gustibus Alimentari por | prossimi
maesi,

“Intendiamo capitalizzare |

brillanti risultati ottenuti nel primo
quadrimestre del 2020 - racconta

il Titolare dellazienda, Francesco
Pecorino -, durante il quale sul
mercato italiano abblamo registrato
tassi di crescita del 36 per cento.
Senza contare Lestero: nel 40 paesi in
cui siamo presenti abbiamo ottenuto

Un forte abbrivio, dunque, che ha
certamente goduto della spinta

alle vendite indotta dail'emergenza
coranavirus, *ma che - chiarisce
Pecorino - deve essere soprattutto
ricondotto allingresso di nuovi clienti,
sia industria che trade”,

L'azlenda siciliana ha insomma
incassato risultati non contingenti, ma
di carattere pid strutturale, tanto da
aver deciso di potenziare la propria
capacita produttiva attraverso una
nuova linea, che si afflanca alle due

“Si tratta - splega Pecorino - di
un'operazione suggerita dallattuale
fiammata, ma pensata anche in
chiave prospettica: un progetto che
ci consentira di sostenere i lanci in
programma per la fine di dicembre
2020, che non riguarderanno perd le
conserve rosse, e quelli in agenda
per la prima meta del 2021 quando
presenteremo al mercato la linea di
salse pronte, prodotte con pomodoro
datterino 100% siciliano, cul si
affianchera anche l'omologa gamma di

valori ancora piu robusti® gla esistents, sughi®
e ‘ a
Fruttagel Gustibus Alimentari La Torrente
Fratelli De Cecco Passata e Polpa Almaverde Passata con Cillleging Salsa San Marzano Dop
Passata BIO Bio Siciliano con cipolla & Tropea Igp
Nella Passata di Pomodoro
*“BI0" Do Cecco sl
| trova tutta la bonth del
| PFomodore Blolegico italiano
senza sale aggiunto. £
| un prodotto senza semi,
dallaspetio vellutato, dal Biologico, paomodoro 100%
‘ colore brillante ¢ dal gusto italiano, confezione in
ey g fresco, it contenuto di sale Tetra Recart con il 69% Pomodaro Ciliegino
P ¢
u,u._ ¢ dovuto esclusivamente di cartone, certificata todotts ODop 8 ig»

al sodio naturalmente
presente. De Cecco utilizza
solo pomodori coltivati in
1talia e raccolti al glusto
grado di maturazione, per
portare sulla tua tavola il
profumo & il sapore tipici
del pornodora italiano

|

Premium

3,35% (ndr: lancio « Covid)

In commercio da Ottobre 2018
Formato Bottiglia Vetro 520 ¢

132 7000 Lugha - Agosts 2020

Food - Luglio/Agosto 2020

Fac, leggera, infrangitile,
apertura a strappo

Medio-alto
nd

Oicembre 2018

90 ¢

Siciliano

Medio - alto

nd

Gennaso 2020

Vaso in vetro 520 g

Medio-alto

Oblettive: distribuzione
capillare tramite Gdo

Dicembre 2019

Bottighia Vetro 330 g
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STERILTOM

Cresce la produzione per l'industria

Lemergenza coronavirus ha fortemente
impattato anche a monte della filiera
di trasformazione del pormodoro,

Lo conferma Il caso di Steriltom,
azienda piacentina che concentra

nel foodservice il 80% del proprio
fatturato. “Per compensare almeno in
parte 'importante calo accusato dalla
serrata di bar e ristoranti - afferma
Lorenzo Toffolon, Export Manager
Steriltom - abbiamo incrementato la
produzione destinata ai nostri clienti
industriali, che a loro volta hanno
dovuto rispondere a un incremento
della domanda della Gdo™ Una
fiammata che ha messo in difficolta
l'intero mercato, "Le aziende non erano
pronte a soddisfare questa maggior
richiesta. E hanno spesso dovuto

adottare soluzioni estemporanee. Nel
Nostro caso, per esempio, abbiamo
rifornito le grandi imprese, con
confezioni pit piccole, pensate per
realtd minori o per I'Horeca”

Il peggio perd pare essere alle spalle,
“La raccolta estiva - prevede Toffolon
- non dovrebbe, almeno dal nostro
punto di vista, presentare particolari
criticitd. Quanto alle vendite, operando
in piu di 80 Paesi, possiamo contare su
un bacino globale, nel quale rileviamo
gia | primi casi di ripartenza, tra cul
Australia e Corea del Sud.

Ma confidiamo anche nella ripresa di
tutta l'area del Nord Europa, dove una
spiccata coscienza civica potrebbe
consentire l'allentamento delle

misure di contenimento sociale In

tempi piuttosto brevi. Puntiamo poi
sul rafforzamento del food delivery,
che in prospettiva potrebbe limitare
le perdite nal fuori casa, anche se il
rallentamento dell’Horeca continuera
a incidere sui nostri conti in modo
significativo, tanto che nei prossimi
mesi prevediamo di intensificare la
produzione rivolta ai clienti industriali™
Intanto la societa emiliana si

prepara a questo nuovo scenario

con lintroduzione di due novita. “In
virtu degli ottimi risultati conseguiti
nella fase di test - spiega Toffolon

-, abblamo lanciato nuovi prodotti
che rafforzano la nostra presenza nel
segmento premium, Si tratta della
Polpa oxtra fine da pomodoro Ciliegino,
che si distingue per l'utilizzo di una
materia prima specifica, e della Polpa
fine extra densa con sale”.

NOVITA
Mutti Palo Food Rodolfi Mansueto Polpa extra fine da
Passate Regionali Mutti Il Vesuviano Polpa Pizza Ortolina pomodoro Ciliegino
e e — 0
‘ - - Solo il miglior pomodoro
100% Pugliese, 100% | pormodori vengono passath
Siciliano, 100% Emitiano attraverso un setaccio a Uns polpd Lscin o¢
| . omogenea, caratterizzata da
¥ | per tre esperianze di gusto | Caratteriste premium, dalla trarma larga e lavorati uno spiccato gusto dolce,
m u autentiche e genuine, che | crescita, alla raccolta alla tramite un processo di dovuto alla particolare
1 - | affondano le radici nel lavorazione lavorazione a evaporazione varfetd di pomodaro
territorio In cul ognuna che rende la base per la salazionata
- di queste tre Passate plzza plu asclutta
Regionall nasce
Premium Alto Premium Premium
Passata Pugliese: 18 pti
Passata Siclliana: 15 pti i
Passata Emillana: 4 pa A““‘""'":": :'” tast in 20 pti nd
(fonte: i, tot, Italia,
Iperesuper«lep, Aprile 2020)
s i
) da Settembre 2018 Novemnbre 2019 Ottobre 2019 Ottobre 2019
| 400 g 500 g, 3.000 g 2x400 g Bag In box 5 kg € 10 kg

FOOD Lwgrio - Agosto JOX0 133
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AGROMONTE

| dati rilasciati da Agromonte parlano
chiaro: l'inizio del 2020 ha registrato
un ulteriore, robusto allungo delle
vondite, incorniciando cosi un
percorso al rialze gia consolidato negli
anni precedentl,
“In questi primi mesi - dichiara la
bite Marketing, Miri
Arestia - abblamo messo a segno
una progressiono del 35 per cento”
Un risultato frutto di pis fattori
cancomitantl. “Covid-19 a parte -
rileva Arestia —anche a gennaio e
febbraio, quando cioé la pandemia non
aveva ancora fatto la sua comparsa
ufficiale, abblamo ottenuto scarti di
crescita importanti. Va pol senz‘altro
considerato l'apporto garantito dal
nuovi prodotti: la linea delle Passate
Siciliane Agromonte ha contribuito alla
crescita del fatturato, che si somma
al trend sempre positivo delle nostre

FRATELLI DE CECCO

La prima parte del 2020 fa incassare
risultati in crescita per l'asset delle
conserve rosse, Ma la prossima
stagione lascia prevedere qualche
Incertezza. Questo In sintesi il
bilancio tracciato da Carlo Aquilano,
Direttore Commerciale di Fratelli De
Cecco. *I derivati del pomodoro -
commenta il manager - hanno messo
a segno per nol una progressione del
47% in Gdo, sicuramente anche per
effetto dell'emergenza coronavirus,
Un'emergenza a cul, come noto, &
seguito un aumento della domanda,
che a sua volta ci sta portando a
esplorare e migliorare lintera filiera,
cosi da garantire continuita al retail
e qualita ai consumatori®. Intanto,

134 FOOD Lugha - Aqusto 2020

La marca porta in alto le vendite

Focus sulla convenienza

Salse Pronte. Da pochl mest
abbiamo lanciato la Linea
dei Giall, composta dalla
Salsa Pronta di Pomodoro
Ciliegino Giallo e della
Passata di Pomodoro

e Pomodoro Citiegino
Giallo, che ha introdotto
sul mercato una vera ¢
propria novita. Ma il vero
punto di forza su cul & stato costruito
lincremento si & rivelato il percorso

di costruzione di marca che portiamo
avanti da anni ¢ la presenza sulle
principall emittenti televisive che ci ha
consentito di rafforzare la notorieta

di Agromonte con un tangibile effetto
positive sulle vendite®.

Quelio costruito dall'azienda ¢ quindi
un solido capitale, su cui fare forza per
affrontare un futuro esposto ancora

a molte incognite, “Le previsioni

perod, @ gia tempo di
guardare al futuro. E

qui le prospettive per
l'intero mercato sl fanno
meno limpide. “Molto
dipendera dalla prossima
campagna: nel caso del rossi & un
momento delicato - spiega Aquilano
-. Si preannuncia un aumento
applicato da parte del trasformatori
per | prodotti finiti di circa il 28-30%.
Si tratterobbe dell'incremento pia alto
dagli anni '80"

Il contesto & insomma piuttosto
complesso, € per affrontarlo De Cecco
ha scelto di puntare sulla capacith

di rispondere alle necessita di un
consumatore che deve fare | conti

per il canale Horeca sono pluttosto
nebulose - osserva Arestia - tanto
che per i prossimi mesl contiamo di
procedere a una rimodulazione della
nostra produzione a favore del trade.
Sul fronte del mercato estero pol, che
per quanto ci riguarda incide per il
30% sul fatturato, rileviamo un trend di
vondite in crescita, anche se viviamo
ancora mesi incert, considerando
l'emergenza sanitaria mondiale che
stiamo fronteggiando”,

Carlo Aquilane,
Dirottare Cammerciale
di Fratelll De Cecco

con una minore capacith
di spesa. “Sul fronte
delle attivita di marketing
- osserva Aquilano

- abbiamo deciso di
puntare su volantini e taglio prezzo™
Quanto invece alla produzione, si

@ scelto di percorrere la strada del
consolidamento. “Nel 2020 non
abbiamo effettuato nuovi lanci -
racconta Aquilano ~ considerando
che al momento la nostra gamma
copre bene tutti i bisogni del
consumatore. Cl sta dando invece
grandi soddisfazionl l'inserimento in
Esselunga della nostra Polpa Fine
Cluster™.
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GRUPPO PETTI

Conserve rosse dal cuore verde

Nel mercato alimentare
cresce la richiesta di cibo
sano, sicuro e sastenibile

£ proprio a questa tendenza
risponde la decisione di
Gruppo Petti-Italian Food
di introdurre nella seconda
parte del 2020 una novith
che consentira di fare un
passo in avanti nell'ambito
del packaging. “Nell'ottica di
preservare il caratteristico
aspetto premium della Uinea
in vetro Pettl e la nostra
filosofia di trasparenza

in etichetta - anticipa Il
Direttore Generale, Pasquale
Pettl -, abbiamo pensato di
cogliere Uattuale esigenza
di sostenibilita ambientale
del materiall impiegati per
limballaggio, scegliendo
per la nuova campagna

da pomodoro fresco 2020
nuove etichette in carta
patinata con fibre riciclate
al 30% e reallzzata in modo
completamaente sostenibile.
Avremo dungue conserve
rosse dal cuore verde, una
nuova piccola rivoluzione
413 come azienda, sia per
Iintero scaffale dei rossi™
Laccelerazione green
rappresenta un segno
tangibile della voglia

di tornare a investire,
archiviando cos: un anno
complesso, inaugurato

con | difficiii mesi legati al
Cavid-19, *Dopo un 2019
cho ha consacrato Il nostro
marchio al terzo posto

tra | leader del settore
derivati del pomodoro in
italia - commenta Petti -

Food - Luglio/Agosto 2020

€ con una leadership
censeclidata nel
segmento bio, entrambi
con una crescita
costante a doppia cifra
(rispettivamente del
+16,3% e del +17.3% a
valore - datl In iper,
super ¢ libero servizio
mercato derivati del
pomodoro/mercato
detivati del pomodoro
bio dicembre 2019),

l'emergenza coronavirus ha
completamente stravolto
gli abituall flussi di vendita
della prima parte del 2020
per Uintero comparto del

rossl, In questo quadro

la nostra azienda ha visto
Incrementare gll ordini a un
ritmo sempre piu elevato,
sia per frequenza che per
quantitativi con picchi di
oltre +50% rispetto alla
domanda abituale di sell in
tra marzo e giugno. Questo
trend di aumaento prosegue
nonostante | mesl estivi
siano in genere connotati da
una flessione fisiologica del

Conserve - CONSERVE ROSSE

sell out nel nostro settore”.
Vero & che non tutto & oro
quel che luccica. "Da un
lato | costi degll imballagg!
hanno subito un inevitabile
incremento, dall’altro ci
stiamo impegnando per
soddisfare le richieste del
mercato, Un obiettive non
facile, considerando che

la nostra produzione ¢
soprattutto stagionale, Pol

ci sono e conseguenze
generate dall'emergenza
sanitaria a livello di
produzione. S| tratta di nuovi
investimenti imprevist per
lazienda o di rallentament!
nel processo del periodo
estivo, laddove il picco di
produzione impone gla in
condizionl pre-coronavirus

| turni spalmati su sette
glorni. Altrettanto complessa
e l'implementazione delle
misure di sicurezza per

| produttori agricoli che
forniscono la materia prima,
e che inevitabilmente
comportera importanti
rincar sul costo del

an Food, Qui sotto 1a race

centro Pasquale Pettl, Direttore Generale dl

A d¢l pomodori

pomodoro da industria.

Senza contare labituale
incertezza sulle condizioni
atmoaferiche stagionati®
Sotto la lente & poi finito
anche || fronte della
comunicazione. "A maggio
- spiega Petti - abbiamo
planificato una campagna
televisiva per rassicurare

il trade e | consumator

In prospettiva, intendiamo
dedicare risorse anche

in ambito digital per
comunicare in modo
integrato ed efficace
soprattutto la nostra linea
bio a base di datterini
biologici toscani, eccellenza
fortemente distintiva della
gamma Petti. Contlamo
poi di presentare in
autunno importanti novita
che possano rafforzare
ulteriormente il rapporto
di fiducia tra il brand Pettl,
| clienti e Il consumatore
finale, valorizzando in modo
ancora pia distintivo la
provenienza toscana della
materia prima®.

FOOD Lugto - Agusto 2020 S
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“LE BUONE COSE DI MODENA",
IL DOCUMENTARIO
SU GIORGIO FINI

Il documentario sara presentato pubblica-
mente appena la situazione generale lega-
ta al Coronavirus lo permettera. Frattanto
la sua lavorazione si puod dire terminata.
“Giorgio Fini, le buone cose di Modena”
¢ un documentario scritto e prodotto dal
giornalista Marco Amendola che ricostrui-
sce la storia del marchio e un ritratto auten-
tico del personaggio Giorgio Fini, attraver-
so le interviste ai suoi ex dipendenti e ai pilt
stretti collaboratori.

Giorgio Fini, un po’ come Enzo Ferrari e
Luciano Pavarotti, ha portato Modena in
giro per il mondo. Fini ¢ diventato noto
all’estero per aver fatto conoscere numero-
si prodotti tipici emiliani fra cui tortellini,
zamponi e aceto balsamico.

“Guardare con curiositd, sensibilita e atten-
zione al mondo che si evolve, per rendere i
nostri consumatori ogni giorno partecipi e
protagonisti: & questa la sintesi di un’evo-
luzione che da sempre ha caratterizzato la
storia del Gruppo Fini”, afferma 'ammini-
stratore delegato Giovanni Battista Fazio.
“Se inizialmente fu rivoluzionaria la scelta
di realizzare il vero tortellino modenese,
altrettanto innovativa ¢ stata poi la scelta
di far propria la mission ‘Non solo buono’,
filosofia che nasce dalla convinzione che
oggi parlare di cibo buono non sia pil ab-
bastanza. Di ogni alimento ¢ giusto cono-
scere da dove proviene, in quali processi di
valorizzazione & coinvolto, se & sicuro e dal
punto di vista nutrizionale equilibrato. Un
concetto declinato attraverso la qualita del-
le materie prime, rispetto delle stagionali-
t3, attenzione nella scelta degli ingredienti,
prevalentemente locali, fondendo l'eccel-
lenza del gusto all’equilibrio nutrizionale,
garantito da solide basi scientifiche, sempre
con particolare attenzione alla riduzione
dellimpatto ambientale”, spiegano dall’a-
zienda.

Societa a socio unico di proprieta al 100%
della Holding Carisma, realtd completa-

Iy

mente italiana, Gruppo Fini ¢ un’azienda

A sinistra: Giorgio Fini e i suoi prodotti;
a destra: la sala del ristorante Fini a Milano, anni 70
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alimentare specializzata nella produzione di
pasta fresca ripiena oltre che nelle conserve
vegetali, passate di pomodoro e confettu-
re a marchio Le Conserve della Nonna. Le
Conserve della Nonna rappresentano un
fiore all'occhiello nell'offerta commerciale
del gruppo agroalimentare modenese.

“Si tratta di un marchio in linea con la ri-
cerca di prodotti ‘free from’ e improntato
alla genuinitd. La produzione, tassativa-
mente integrata, ¢ rispettosa dell’ambiente
e della salute, impiega ingredienti di alta
qualitd, lavorati dal fresco e in modo sem-
plice, facendo convivere la sicurezza del
processo industriale e la bonta di una lavo-
razione dal sapore artigianale”, continuano
da Gruppo Fini.

Contestualmente, negli anni, sono venute
avanti tante innovazioni anche strutturali,
come il rinnovamento dello stabilimento
produttivo di Ravarino, in provincia di
Modena, dove nuovi impianti, lo studio di
packaging sempre pitt biodegradabili e la
presenza di pannelli solari per un’autopro-
duzione energetica sono il segno concreto
di quella capacita di innovare traghettando
la tradizione nel futuro.

“Un segno di continuitd con una storia
centenaria’, conclude 'amministratore de-
legato Fazio, “che vive il presente e guarda

al futuro”.

HUDDLE ROOM TECHNOLOGY
ENTRA A FAR PARTE
DI BIAMP SYSTEMS

Lo scorso febbraio ad Amsterdam, in oc-
casione della fiera internazionale dei siste-
mi audiovisivi (ISE), ¢ stato annunciato
l'accordo definitivo per l'acquisizione di
Huddle Room Technology (HRT), startup
modenese specializzata nella progettazio-
ne, produzione e distribuzione di prodot-
ti hardware per il supporto del lavoro in
team, da parte dell'azienda statunitense
Biamp Systems.

Biamp ¢ una realtd protagonista nel set-
tore dei sistemi multimediali su network
che alimentano le installazioni audio e
video pil sofisticate al mondo e la societa
¢ riconosciuta a livello internazionale per
i prodotti di alta qualita e I'alto livello di

-

Da sinistra: Stefano Spattini, CEO, Mario Ferrari, CFO e Giulio Ferrari, CMO di Huddle Room Technology

\

supporto tecnologico che ¢ in grado di
offrire ai propri clienti. Huddle Room Te-
chnology ha brevettato un’innovativa tec-
nologia di trasmissione dei segnali audio/
video wireless per il supporto delle sessio-
ni di videoconferenza (“wireless USB”).
Il suo prodotto di punta, “Huddle hub”,
consente a computer e dispositivi mobili
di connettersi alle periferiche della stanza,
inclusi display, altoparlanti, microfoni e te-
lecamere senza alcun collegamento fisico.
Una volta connessi, gli utenti possono vi-
sualizzare contenuti, avviare applicazioni e
partecipare a riunioni UC di soft codec sul
proprio dispositivo personale.

“A differenza delle altre soluzioni USB
wireless, Huddle hub aggiunge la condivi-
sione dello schermo multiutente che con-
sente a pit utenti di condividere contem-
poraneamente i contenuti sul display della
stanza; i partecipanti alla riunione possono
anche richiedere che i materiali visualizzati
vengano ritrasmessi sul proprio laptop o
dispositivo mobile, consentendo loro di
visualizzarli localmente anziché fare affida-
mento sul display della sala”, spiegano da
Huddle Room Technology.

Ad Amsterdam la startup modenese ha
presentato la versione “Huddle Hub En-
terprise” basata su cloud aziendale: questa
release consente agli I'T managers di creare
“smart rooms” nelle quali le funzionalita
collaborative prescindono dalla disponibi-
lita di schermi o attrezzature audio-video,
consentendo la condivisione di contenu-

ti da dispositivo a dispositivo. Gli utenti
possono dunque accedere alle sale virtua-
li da qualsiasi punto raggiungibile dalla
rete aziendale e iniziare immediatamente
a interagire con altri visitatori nella smart
room.

“Huddle Room Technology ha dimostrato
una straordinaria vision e competenza tec-
nica nella progettazione di Huddle Hub,
una soluzione di riunione BYOD davvero
unica e potente. Huddle Hub offre USB
wireless, condivisione e reindirizzamen-
to dello schermo e integrazione di smart
room da un’unica piattaforma e, se combi-
nato con le nostre soluzioni, ci consente di
creare esperienze davvero straordinarie per
i nostri clienti”, ha affermato Rashid Skaf,
presidente, CEO e copresidente di Biamp
Systems.

“Sono incredibilmente orgoglioso della
tecnologia e dei prodotti che abbiamo svi-
luppato in HRT. Credo pienamente che
I’Huddle hub abbia un potenziale straordi-
nario per migliorare I'esperienza di incon-
tro in una vasta gamma di scenari comuni.
Dopo quella tecnologica, la sfida di HRT
era di dare ai nostri prodotti la visibilita e
rilevanza a livello internazionale per poter
esprime al massimo la loro potenzialita.
Entrare a far parte di Biamp ci permettera
di lavorare con un partner che apprezza le
nostre soluzioni e che riuscira a svilupparle
al meglio; sono entusiasta di cio che rag-
giungeremo insieme nei prossimi anni”, ha

dichiarato Stefano Spattini, CEO di HRT.
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Visti da lui

Vita e ‘miracoly’
di Francesco 111

Dopo Pugliese e il Santo Padre, viene lui, Francesco Avanzini,

il deus ex machina di Conad che ‘scarica a terra’ anche i progetti
piu ambiziosi. Come la recente acquisizione Auchan

di Paolo Micheli

hi conosce Francesco
Pugliese sa che & una
persona concreta, che
per capire problemi
e situazion! ama
entrare anche nel particolari
A me place scherzare con lul € non
posso nascondere che ho passato pia
di una decina d'anni a consigliargli di

‘volare alto”: tutti nel nostro mondo

ricordano la sua prima partecipazione
come Direttore Generale di Conad

al Convegno industria-distribuzione
accanto a un imbarazzatissimo De
Berardinls o la ‘discussione storica’

che ebbe con (| Direttore Generale di

Kellogg's in un altro convegno, o le sue
frasi celebri, come “ci sono muarche ¢
marchette™... Ma adesso sta esagerando
all'opposto, intendo! Dicono in Conad
che (In]m | tant successt, e fory
crescite, 'acquisizione di Auchan, il
sorpasso tanto inseguito su Coop, la

nomina a Cavaliere del Lavoro, sia

ormai passato in una fase ascetic
siderale, e come sia difficile cercare di
riportario a terra

[l 25 settembre 2019, a Milanofiori

nel corso della presentazione
all'industria dell'operazione Auchan,
ha spiegato a 700 persone il progetto
di acquisizione ¢ ha avuto il definitivo
‘Incoronamento’ a re del retail. In tale
occasione ha farto anche una citazione
simile alla famosa parabaola di Geso

sulla “trave e la pagliuzza™ quando ha

1 F00¢
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splegato che chi guarda la paglivzza

negli occhi degli altri e non vede la

trave nel proprio @ simile a quegli
addett] al lavord’ che alla riapertura
dopo l'inverno, di una fantastica

masseria, invece di concentrarsi sulla

bellezza ¢ le potenzialita dell’edificio

fissano 'attenzione sulle ‘feligne’

quelle ragnatele della polvere che
naturalmente si formano nelle ciase
chiuse da tempo. Ma per riassumere
al meglio il suo pensiero *filosofico
basta ricordare una recente citazione
*L'intuizione non spiega, indica
semplicemente la via”®

Vo
intuizioni diventino fondamentali
uomini di grandissimo spessore, in

s¢ che per realizzare queste

grado di costruire strade e immaginare
soluziony, Turto Conad Nazionale € ogil
Impegnato nel concretizzare queste
intuizioni traducendole in progetti, un
Consorzio Conad guidato da Francesco
Avanzini, detto Francesco 1, del quale
mi fa grande piacere raccontare

Per Inciso sembra quasi che Pugliese e

vanzini st stiano scambiando il ruolo

4 La coppia
Pugliese-Avanzini,
con i manager

dei Cedi, ha portato
Conad al successo

MIMESI
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nel famoso incontro di Milanofiori che
citavo in precedenza, il primo, pur
wendo lavorato come un matto per
piu di un anno sul progerto, é rimasta

Avanzini Invece ha avuto

uereo’,
momenti di determinazione e durezza

chie non avevo mai riscontrato in

precedenzal

Gli inizi di carriera
Francesco Avanzind & un veroness

Doc, nato a Ls

nago che urtora vive

a Verona, & sposato e ha due figlt Si ¢

laureato all'Universita di Bologna in
scienze statistiche e in quel periodo
abitava, combinazione, vicino al Conad!

Ha un passato sportivo glovanile

tante: praticava atle

) leggern
nel salto triplo a livello nazionale, ma
visto come si ¢ ‘irrobustito’ negli annl
oggi somiglia pit a un giavellottista!
Appena laureato, a inizio anni *%0
inizia a lavorare in Aia, gruppo
Veronest, a S Martino Buonalbergo
nel marketing, e contribuisce al lancio
del primo wurstel leggero che fu

» UN SUCCesso

subito, ed ¢ ancora «
L'agenzia pubblicitaria che aveva

seguito il lancio era la McCann: poco
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dopo gll fece arrivare la proposta di
entrare in Pavesi, lui aveva solo 27
annl. Pur lavorando in una grande
azienda ‘sottocasa’ ando a Novara:

era Il dicembre 1991 quando inizio a
occuparsi di marketing per il marchio
Gran Pavesi. L'azienda, che era gia stata
acquisita da Barilla per L 50%, riusciva
a stare sul mercato e a competere con
brand del calibro di Barilla e Saiwa.
Dopo due anni nel marketing passo
alle vendite come National Account
Manager, gestendo La Rinascente,
Finiper, Intermedia, Pam, Lombardini,
Garosci e altri marchl. E in quel periodo
che ci siamo conosciuti, lui in una
Pavesi partecipata da Barilla, jo che
allora ero Direttore Vendite Nord di
Barilla. o nel 95 passai in Granarolo
mentre nel '96 Barilla, avvenuto
Pacquisto del 100% di Pavesl, integro
le due organizzazioni di vendita ¢ mise
a capo Francesco Pugliese. Essendo
appena avvenuta una grossa rottura
con Rinascente (io non ¢’entro!),
Avanzini fu incaricato di ricucire |
rapporti. Ebbe successo e fu mandato
a gestire Panem e Tre Marie a Milano
dove trovo, oltre a una bel contesto
lavorativo, anche una bella moglie!

Liter in Barilla

L'esperienza fu pit breve del previsto
perché per una ristrutturazione
organizzativa tornd a Parma, dove
divenne uno dei tre capl rete che
dipendevano da Pugliese insteme a
Cavadenti e Francesco Del Porto (oggi
President Region Italy and Global Chief
Customer Officer di Barilla)

Dopo due anni Pugliese diventd
Direttore Europa del gruppo; Avanzini
era destinato a dirigere la fillale
francese a Parigi, ma, per motivi
familiari, decise di restare a Parma

e fu pominato Direttore del Trade
Marketing. Barilla stava attraversando
un bruttissimo periodo: la morte

del grande Pietro Barilla, I'era del
manager americano Artz, la disastrosa

Food - Settembre 2020

acquisizione di Kamps stavano
generando grande e grave turbolenza
e uscita di diversi manager. Avanzini
diventd Direttore Vendite [talia,
mentre Enrico Galliera, oggi Direttore
Commerciale di Ferrari a Maranello,
diventd Direttore Europa al posto di
Pugliese, che in quel periodo lascio
Barilla e andd in Yomo,

La ‘chiamata’ in Conad

Alla fine del 2003 anche Avanzinl uscl
da Barilla ed andd in Arena-Roncadin
come Direttore Commerciale per

due annl e, dopo un passaggio con
Unichips. fece un'altra esperienza
biennale nel private equity come
Direttore Operativo nel Gruppo Finl
Nel frattempo Pugliese, dopo
I'esperienza in Yomo era passato in
Conad e nel 2009 chiamo Avanzini
come Direttore Commerciale,
conoscendone la serieta, la concretezza
¢ 'affidabilith. Attraverso uni crescitia
interna ha acquisito la guida di tutte le
aree di marketing, della supply chain e
del rapportl internazionall, diventando
dallo scorso anno Direttore Generale

Una coppia magica

Sono dieci anni che la coppia Francesco
Pugliese-Francesco Avanzini, insieme al
tanti manager dei Cedi periferici e della
Sede, sta portando il sistema Conad al
Successo,

E. sempre scherzando un po’, chiarisco
1 ruoli ricordando che all'inizio Pugliese
¢ Avanzini erano chiamati nel ‘vulgo
Conad' rispettivamente Francesco
Primo e Francesco Secondo. Quando
Bergoglio fu eletto Papa e scelse di
chiamarsi Francesco, i fu un attimo

di disorientamento subito superiato
perché, essendo inimmaginabile solo
pensare che Pugliese fosse retrocesso
a Secondo, si decise all'unanimita di
chiamare Il Santo Padre Francesco
Secondo e Avanzini Francesco Terzo,
confermando, ovviamente, il titolo di
Francesco Primo a Pugliese!

Visti da lui

La storia del Conad ve I'ho raccontata
negli articoli in cul ho fatto il ritratto
di Sita, Pugliese e Gloannangell, ma
mi piace riassumerla attraverso gli
sviluppi che questa associazione di
dettaglianti ha avuto nella sua storia.

Un po’ di storia

Vi ho gia raccantato che Conad @ nato
‘parecchi’ annl fa e che il suo vanto, ai
templ di Sita, erano | suoi 10mila punti
vendita. Al templ del grande Direttore
Commerciale Mambelli ha cominciato
a fare una politica di promozione ¢
comunicazione nazionale lanciando
anche la linea Sapori&Dintorni

Negli anni 90 ha cominciato a

darsi una struttura pit moderna
attraverso la razionalizzazione dei
negozi, la trasformazione in moderni
supermercatl, Ia riorganizzazione

del Cedl, la creazione di Cooperative
sempre pit grandi ¢ gestite da
personaggi di grande spessore,
mantenendo allo stesso tempo un
presidio forte sul territorio, attraverso
il lavoro e (] colnvolgimento del soci
Conad.

Francesco
Pugliese,
AD Co

nad
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Visti da lui

Una squadra di valore

Solo per darvi un'idea piG chiara, vi
cito la squadra di Conad degli anni "90,
quando io passal da Barilla a Granarolo,
In Conad Nazionale, I'Amministratore
Delegato era Camillo De Berardinis; in
Nordiconad c'era 'attuale Presidente
della Lega delle Cooperative Mauro
Lusetti; in Conad Centro Nord Sergio
Tovagliari; in Conad del Tirreno
I'Amministratore Delegato era Ugo
Baldi; in Conad Romagna Marche (oggl
Cia) 'Amministratore Delegato era
Vitaliano Brasini, oggi scomparso; in
Conad Adriatico 1l Direttore Generale
era Antonio Di Ferdinando e infine

in Pac 2000A era al timone Danilo
Toppettl Persone con grande talento

e passione, che hanno costruito le basi
per l'affermazione del primo gruppo
italiano di oltre 2.500 commercianti
indipendenti, tutti accomunati da
spirito cooperativo e dall'attaccamento
al lavoro. Sono questl personaggl
carismatici che ebbero il merito di
chiamare Pugliese alla guida di Conad.
Non fu una scelta semplice, All'epoca
non era usuale chiamare un manager
dell'industria nel mondo chiuso e geloso
della cooperazione, ma questi manager
ebbero coraggio e scelsero appunto
Francesco Primo che insieme a loro,
alla loro capacita di gestire i Cedl, ha
raggiunto risultati inimmaginabili.

Le tappe in Conad

Pugliese ¢ entrato in Conad nel 2004

e nel 2009, appunto, ha chiamato
Avanzini. In questi 10 anni Conad

ha fatto tantissime cose: pit che
raddopplato il giro daffari che si ¢
attestaro a 14,2 miliardi nel 2019;
rimodernato ed efficientato la rete dei
negozi , portando la quota della Mdd
a oltre il 30% e costruito un'immagine
di marca fortissima e riconosciuta.
Oggi il grande lavoro sta proseguendo
antraverso il riassetto delle Cooperative
e la creazione di poli territorfali pio
efficaci ed efficienti, con la nascita di
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Conad Nord Ovest, fusione tra Conad
del Tirreno e Nordiconad, l'integrazione
di Conad Sicilia con Pac 2000A ¢
I'acquisizione di alcuni ipermercati dal
partner commerciale Finiper.

11 boccone Auchan

La perla pit recente & costituita

dall'acquisizione di Auchan. lo ero in

Barilla quando Auchan arrivo in ltalia,

aprendo Ll punto vendita di Torino, Era

un bellissimo punto vendita ed ebbe
subito successo. Lo stato maggiore
spagnolo, al quale era stata delegata

In gestione dell’ltalia, venne a Parma

a Incontrare | verticl di Barilla e seppe

entrare nel mercato italiano con il piede

glusto, anche se all'inizio ci fu qualche
problema per la gestione del Continente

di Brescia,

Auchan apri punti vendita di successo

fino ad arrivare al matrimonio con

Rinascente, con | supermercati Sma e

gli Ipermercati Clirth Mercato, Questo

perd si riveld nel tempo un abbraccio
mortale per molti motivi:

1. la gestione accentrata che aveva
trasformato Citta Mercato nella
catena di ipermercati meno
competitiva e peggio gestita della
distribuzione italiana;

2. linvecchiamento del punti vendita
Sma:

3. l'indecisione, durata anni, sul
marchio e la politica commerciale
da praticare sulle varie insegne e
il continuo turnover di manager di
cultura straniera;

4. la crisi in generale degli ipermercati.

Tutti questi fattori hanno portato il
gruppo Auchan ad andare sempre
peggio e, nei glorni nostri, alla
decisione di lasciare I'ltalia.

1l percorso di rilancio

Ora con Conad si aprird un nuovo
percorso, positivo per il fatto che sl
integrano realth itallane guidate da
un management italiano, che conosce
maolto bene il territorio.

Grazie a questi manager, come
Pugliese e Avanzini, e alla loro
esperienza, ci auguriamo che si possa
arrivare a un rilancio del patrimonio
di persone e attivita che I'ex catena
francese ha rappresentato e che

sono anche una parte importante
della storia distributiva itallana,
Sono necessari modelli sani e legati
al territorio per poter sperare di
ripartire,

Visti | risultati raggiunti da Conad
negli ultimi dieci anni ci sono ottime
probabilits che anche la “sfida Auchan’
possa essere vinta con successo, ®
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Gruppo Fini
hitps:/gruppofind it

1l Grappa Find (starics realld produttiva dell’ali-
entare nel nostro Pagse, titolare del marchi Fini
¢ Le Conserve della Nonaa), presenta dug im
tanti lince o pasta fresca, “Dodicata s un ico:
gourmet, Fini propone Ia linea premium ‘I Granri-
pleni di Sapore’™, [aamoe sapere dall axiends, “Le
nove referense che nn:puTm Ihu u
che con sapienea riflenono
atn fresca modenese e il |Im]|,|1hm \-m
Infutti una sfoplin ruvida consistents e porosa, ira-
filats sl broaro, realizzats con | V0% &) farine
italiang e wova da galline allevate & terra, Al suo
fianco, Fini propone ba lioes di referenze classi-
che “Gi Autenticl”. S trattn di umn selerione che
r.l:mgiln]- farmati pil tradizionali e | sapord tpici

della tradizione emiliana, per offrire opni glome
MR CUcing genuima, warin e gustoss. La quali-
th degli ingredienti, la cum pella prepasazions ¢
V'esperienza pel dosare | sapori portano in tavels
un gusto aulenthon™, Qaall sono | plus che cami-
terizzang le produzioni Fini all"interno del pano-
mma della pasia fresca? “Da Modenn il Gruppo
Fini ha portato |s bonts della iradizione emiliana
nel mondo, puntando costantemente sulla qualith
e sl innovazione, imerpretate ¢ declinue atirs-
verso Pevolutione, sin del gusio che delle neces-

itk dol pubblico, ma anche del sito produitive. La
navitra pasta sfoglia & trafilata lentamente al bron-
ro, ruvido, opaca, consisienie ¢ porosas, capoce di
custodire i nostri ripieni come il pil prezioso de-
gl scrigni. Utilizziamo solo ingredienti di origine
naturale, farine ¢ wova 100% italiane, da galline
allevate & term. La nowira mission & “Nom sobo
buono”, filosofia che nasce dalla convintione che
opgi parlare di cibo boono won sia pib abhastanza:
di ognl alimento & glusto copoicers da dove pro-
wiene, in quali processi di valorizeazione & coin-
valio, se & sleuro ¢ murzionalmente equilibrato,
Un concetio declinaio ptiraverse la qualith delle
maletie prime, rispetio delle stagionalith, stienzio-

ne nella scelia degli § bemtl, prevalentementc
lmli. Tonddenda 1° lenza del gusto sll‘equili-
brie mitrielonale, garantito da solide basi scienti-
fiche, sempre con panicolane sttenzione alla ridu-
wione dell’ impatio smbientale™,

Ravioli Pancetta e Grana Padano Dop - Linea | Granrigieni di sapare’

| Rawioli Pancetta o Grana Padano Dop esiflana un abtsnamenio tradizionale ipsco dofla sloria culinana
“p-lmﬁwu-d cad Dop I,Irlﬂu:ﬂwmmﬁ £Mhm

m ] i ]
el e G Sl o e e =

Varonala citta dl Romeo e Glulietta

E monsolo

Pasta & Riso - Settembre 2020




RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Luglio 2020

23/07/2020
Pag. 22 N.614 - LUG/AGO 2020

Industrie Alimentari

Mingazzini per Gruppo Fini
e Greci Industria Alimentare: tecnologia,
qualita e sostenibilita per una partnership tutta emiliana

Nel cuore dell'Emilia le sinergie puntano all'eccellenza,
declinando questo concetto sia a livello impiantistico
che strutturale, ma anche ambientale, per una esperienza

ad alto valore aggiunto

Se la mission aziendale del-
lo storico Gruppo Fini di Mode-
na e di Greci Industria Alimenta-
re & Non Solo Buone, filosoha che
mette al centro il cibo e la sua bon-
ta come risultato di un processo di
trasfarmazione non invasivo, sicu-
ro e controllato, a partire dalla ma-
teria prima fino al prodotto servi-
to in tavola, il concetto di qualita si

estende anche agli stessi impiant
produttivi e alla riduzione dell'im-
patto ambientale. Obiettive a cui
punta un'altra storica azienda emi-
liana, Mingazzinl di Parma, impor-
tante player di riferimento italiane
ed europea nel settore della pra-
duzione di generatori di vapore ad
uso industriale che dal 192% rap-
presenta un punto di riferimen-

Generatore di vapore sere PB, completo di economirzatore per rendimento fino a §7.5%
[Mingazzinil.

Industrie Alimentari - Luglio / Agosto 2020
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to per I'industria alimentare & del-
le bevande, focalizzata su qualita,
efficienza e personalizzazione, re-
alizzando sistemi sempre pil per-
formanti dal punto di vista del ri-
sparmio energetico & del rispetto
per l'ambiente.

Tradizione e storicitd come ga-
ranzia, ma anche un costante ag-
giornamento  tecnologico  de-
gli impiant, sono punti in comu-
ne per gueste aziende, Per Grup-
po Fini la collaborazione interes-
za lo stabilimento produttive di
Ravaring (MO) dove viene instal-
lato per Le Conserve della Non-
na un generatore di vapore mo-
della PB150 di vitima gensrazia-
ne, caratterizzato da accorgimen-
ti tecnologici che ne accrescono il
risparmio energetico e il controllo
delle emissioni,

Un impegno nella riduzione
dellimpatte  ambientale previsto
anche per lo stabilimento produtti-
vo di Ravadese (PR) per Greci Indu-
stria Alimentare, con linstallazione
di un generatore di vapore model-
la PB250 con analoghe caratteristi-
che, sia a livello di prestazioni che
di sostenibilita.

Una duplice consegna "chiavi
in mana” che attesta sia l'impegno
di Mingazzini nella fornitura di im-
pianti su misura, sempre pid affida-
bili & ad alto contenuto tecnologi-
co che la volonta di Gruppo Fini e
Greci Industria Alimentare nel po-
tenziale i rispettivi siti produttivi, in
nome di una qualita e sostenibili-
ta che non rappresentano solo una
reazione alle recenti istanze globa-
li, ma una reale attenzione nei con-
fronti della collettivita,

tiratura:6000
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MNel kit merenda guella
innovazione che pud
rinnovare il comparto

“ 3 settembre 2020 |

Affrontando il tema dell’s-
voluzione del mercato, Lo-
renza Baretti, responsabi-
le marketing prodotto com-
parto conservati del Grup-
po Fini, sottolinea che “Le
confetture di Le Conserve
della Nonna sono realizza-
te con frutta 100% italiana
in percentuali tra le pid alte
del mercato, arrivando a su-
perare in alcune referenze il
150%. Questo & possibile in
quanto 'azienda punta sul
tradizionale procedimento
di concentrazione per eva-
porazione termica, una lun-
ga cottura del frutto che
consente di eliminare l'ac-
qua @ ottenere una consi-
slenza ricca e cremaosa, non
gelificata, senza l'utilizzo di
pectina aggiunta. Lo scorso
anno il brand é stato insigni-
to anche per il 2020 del pre-
mio Quality Award anche
perla linea delle confetture,
Un riconoscimento impor-

tante, in quanto assegnato
direttamente dai consuma-
tori in seguito all'assaggio
del prodotto”.

Attenzione alla tradizio-
ne, ma anche all'innovazio-
ne di prodotto, come dimo-
stra la nuova linea lanciata
sul mercato: i Tubotti. lnuo-
vo kit merenda interpreta
in modo inedito il binomio
pane e marmellata, unen-
do l'aspetto ludico, quello
salutare e la comodita d'u-
s0. Altro lancio nel segmen-
to delle confetture sono le
nuove composte di frutta,
una linea innovativa sia dal
punto di vista delle ricetta-
zioni che dal punto di vista
del packaging”.
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Tempo di scuola
con 1 tubotti

Al suono della campanella arrivano i tubotti, il nuovo prodotto de Le
Conserve della Nonna, una proposta innovativa, adatta a ogni occasione
di consumo: a scuola, a colazione, a merenda, nello sport e nel tempo

libero.

Tubotti interpreta in modo inedito il classico binomio pane e marmellata
unendo l'aspetto ludico, quello salutare e quello della comodita d’'uso. In
ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono contenute in uno
speciale tubetto, all'interno di un pack originale che regalera a ogni
bambino (target 6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle
due fette biscottate abbinate, di alta qualita, frutto della collaborazione
con Monviso, il biscotto della salute, importante marchio italiano del

settore bakery premium.

La gamma dei tubotti prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e
crema di nocciole. Ogni formula pud contare su un contenuto salutare,
genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono prive di aromi,
conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la
crema di nocciole € prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di

palma.
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Tubotti, innovativo kit merenda
realizzato da Le Conserve della
Nonna

Di Redazione Gdoweek - 24 Settembre 2020

nUooan

Con la tanto attesa riapertura delle scuole é ritornata anche 'amata merenda. In un anno cosi
particolare, a stravolgere le abitudini, ma questa volta in senso buono e divertente, arriva una novita
che soddisfa la fantasia dei bambini e rassicura le mamme grazie a un contenuto salutare e genuino. Al
suono della campanella arrivano infatti i Tubotti, il nuovo prodotto de Le Conserve della Nonna,
storica azienda emiliana di proprieta del Gruppo Fini SpA, specializzata nella preparazione di sughi,

condimenti e confetture.

Innovativo e divertente

| Tubotti interpretano in modo inedito il classico binomio pane e marmellata unendo l'aspetto ludico,
quello salutare e quello della comodita d’uso. In ogni confezione la frutta o la crema di nocciole sono
contenute in uno speciale tubetto, all’interno di un pack originale che regalera a ogni bambino (target
6-11 anni) il divertimento di spremerne il contenuto sulle due fette biscottate abbinate, di alta qualita,
frutto della collaborazione con Monviso, il Biscotto della Salute, importante marchio italiano del

settore bakery premium.
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La gamma dei Tubotti prevede tre varianti di gusto: fragola, albicocca e crema di nocciole. Ogni
formula puo contare su un contenuto salutare, genuino ed equilibrato. Tutte le confetture, infatti, sono
prive di aromi, conservanti e coloranti e preparate con il 70% di frutta italiana; mentre la crema di
nocciole & prodotta con solo nocciole italiane e senza olio di palma. Tutto ¢ all’insegna della

tradizione e della bonta che da sempre contraddistinguono il marchio Le Conserve della Nonna.

Per ogni occasione di consumo

Una ghiotta novita adatta a ogni occasione di consumo: a scuola, a colazione, a merenda, nello
sport e nel tempo libero. Perfetta per gli studenti, gli sportivi, ma anche per chi, in ufficio o in un
momento di relax, desidera qualcosa di buono, pratico e ricco di energia. Facili da gustare, comodi da
tenere nello zaino o sulla scrivania, i Tubotti rivoluzionano il modo di fare un break, coniugando gusto

e benessere, eliminando qualsiasi spreco e ampliando le possibilita di consumo.

Con tanto di sorpresa

Quello dei Tubotti &€ anche un mondo da raccontare, un universo di gioco e spensieratezza abitato da
simpatici personaggi: Albi, il cocco della Nonna, Lina la fragolina piccina, e Lola, la piu curiosa. Ogni
scatola, realizzata con materiali 100% riciclabili, contiene un disegno da colorare e un giochino

da realizzare (come labirinto e unisci puntini, per esempio).

Tanti soggetti di gioco differenti con l'obiettivo di creare U'effetto collezionabilita e di stimolare il

bambino a scoprire la sorpresa contenuta al suo interno, ma anche la possibilita di proseguire U'attivita
ludica sul sito web -https:/tubotti.nonsolobuono.it - attraverso cui sara possibile scaricare lo

speciale gioco dell’oca o mettersi alla prova con “Memotti”, il memory game dei Tubotti.

MIMESI
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Il Gruppo Fini
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Nuova vita per i “Ravioli Funghi e Provolone” del Gruppo Fini.

A partire da settembre, infatti, 'azienda modenese ha rilanciato in GDO

la referenza della linea “I Granripieni di sapore”, attraverso la

collaborazione con Auricchio, azienda di fama internazionale che dal

1877 produce, con metodo artigianale, il miglior provolone della

tradizione italiana.
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I1 Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone”
attraverso una prestigiosa collaborazione con Auricchio

Paosted on 25 Settembre 2020 by Borderline Agency

mercalo una propria referenza, appartenente alla famiglia *1 Granripieni di Sapore”. 8i tratta dei “Ravioli Funghi
¢ Provolone™ che offrono un connubio di sapori deciso e delicato. Questa nuova edizione avra 'onore di essere
arricchita dall'inconfondibile provolone piceante Auricchio, azienda di fama internazionale con sede a Cremona
e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli seaffali della GDO attraverso un nuovo pack
dedicato e a edizione limitata, progettato per evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la
propria attiviti a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per l'occasione hanno
deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100%
italiane e trafilata al bronzo, dallaltra il provolone autentico e prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro,
fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita, passione e tradizione che si prepara a regalare al palato
di tutti i consumatori un’esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de “I Granripieni di Sapore®,
linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da
parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori
autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come
premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni (+7,0% a valore nel zo19), pit che confermati anche nel primo semestre 2020,
chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

https://gruppofini.it/
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[l Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e
Provolone” attraverso una prestigiosa
collaborazione con Auricchio

by | 24 Settembre 2020 | in | 0= |

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore” si arricchisce con l'inconfondibile Auricchio Piccante, ancora
0ggi prodotto secondo l'antica e segreta ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta fresca, ha deciso di
rilanciare sul mercato una propria referenza, appartenente alla famiglia “| Granripieni di Sapore”. Si tratta
dei “Ravioli Funghi e Provolone” che offrono un connubio di sapori deciso e delicato. Questa nuova
edizione avra l'onore di essere arricchita dall'inconfondibile provolone piccante Auricchio, azienda di
fama internazionale con sede a Cremona e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il miglior
provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della GDO attraverso un nuovo
pack dedicato e a edizione limitata, progettato per evidenziare la partnership dei due brand che da sempre
orientano la propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per
l'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la sapienza della pasta fresca,
lavorata con farine 100% italiane e trafilata al bronzo, dall’altra il provolone autentico e prodotto
secondo la tradizione di Don Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita,
passione e tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti i consumatori un'esperienza gourmet
intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de “| Granripieni di
Sapore’, linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole
apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla
ricerca di gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita
sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa
linea premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), piu che
confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a doppia cifraconun +18,9% a
valore.

https://gruppofini.it/
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Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli
Funghi e Provolone" attraverso
una prestigiosa collaborazione
con Auricchio

23 Settembre 2020 di BerderlineAgency

La referenza della famiglia *I Granripieni di Sapore” si arricchisce
con l'inconfondibile Auricchio Piccante, ancora oggi prodotto
secondo l'antica e segreta ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e
specializzato in pasta fresca, ha deciso di rilanciare sul mercato
una propria referenza, appartenente alla famiglia “| Granripieni di
Sapore”. Si tratta dei “Ravioli Funghi e Provolone” che offrono
un connubio di sapori deciso e delicato. Questa nuova edizione
avra l'onore di essere arricchita dall'inconfondibile provolone
piccante Auricchio, azienda di fama internazionale con sede a
Cremona e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il
miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli
scaffali della GDO attraverso un nuovo pack dedicato e a
edizione limitata, progettato per evidenziare la partnership dei due
brand che da sempre orientano la propria attivita a valori comuni
come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per
l'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da
una parte la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine
100% italiane e trafilata al bronzo, dall'altra il provolone
autentico e prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro,
fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita,
passione e tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti i
consumatori un‘esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende,
appartiene alla famiglia de "I Granripieni di Sapore”, linea
premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha
registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La
linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca
di gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance
ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi
come premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale,
consentendo a guesta linea premium di registrare tassi di crescita
costanti negli ultimi anni (+79% a valore nel 2019), piu che
confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una
performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

https://gruppofini.it/
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Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone” attraverso una
prestigiosa collaborazione con Auricchio

23/set/2020 12:06:59 Borderline Agency

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore" si arricchisce
con l'inconfondibile Auricchio Piccante, ancora oggi prodotto
secondo l'antica e segreta ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in
pasta fresca, ha deciso di rilanciare sul mercato una propria referenza,
appartenente alla famiglia "I Granripieni di Sapore", Si tratta dei "Ravioli
Funghi e Provolone” che offrono un connubio di sapori deciso e delicato.
Questa nuova edizione avra l'onore di essere arricchita
dall'inconfondibile provolone piccante Auricchio, azienda di fama
internazionale con sede a Cremona e che dal 1877 produce, con metodo
artigianale, il miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della GDO attraverso un nuovo pack
dedicato e a edizione limitata, progettato per evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la
propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno deciso di
coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100% italiane e
trafilata al bronzo, dall'altra il provolone autentico e prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro,
fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita, passione e tradizione che si prepara a regalare al palato di
tutti i consumatori un'esperienza gourmet intensa e unica,

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de "I Granripieni di
Sapore", linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole
apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti
e sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come
premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), pit che confermati anche nel primo semestre 2020,
chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

https://gruppofini.it/
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Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone”
attraverso una prestigiosa collaborazione con
Auricchio

24 Settembre 2020 da § Borderline Agency

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore”™ si arricchisce con linconfondibile
Auricchio Piccante, ancora oggi prodotto secondo 'antica e segreta ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta fresca, ha
deciso di rilanciare sul mercato una propria referenza, appartenente alla famiglia "I
Granripieni di Sapore”. 5i tratta del “"Ravioli Funghi e Provolone” che offrono un
connubio di sapori deciso e delicato. Questa nuova edizione avra l'onore di essere
arricchita dall'inconfondibile provolone piccante Awuricchio, azienda di fama
internazionale con sede a Cremona e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il
miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della GDO
attraverso un nuovo pack dedicato e a edizione limitata, progettato per evidenziare la
partnership dei due brand che da sempre orientano la propria attivita a valori comuni
come storicita, territorialitad, qualitd e tradizione e che per 'occasione hanno deciso di
coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la sapienza della pasta fresca, lavorata
con farine 100% italiane e trafilata al bronzo, dall’altra il provolone autentico e
prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di
qualita, artigianalita, passione e tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti |
consumatori un‘esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de
"I Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal
2016 a oggl, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La
linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori
autenticl, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono
stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo
a questa linea premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a
valore nel 2019), pili che confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una
performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

https://gruppofini.it/
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Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone”
attraverso una prestigiosa collaborazione con
Auricchio

La referenza della famiglia T Granripieni di Sapore” si arricchisce con l'inconfondibile
Auriechin Piccante, aneora aggi prodotto secondn l'antica e segreta ricetta di Don
Gennaro

Bologna, 25/09/2020 (informazione.it - comunicati stampa - varie)

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta
fresca, ha deciso di rilanciare sul mercato una propria referenza, appartenente
alla famiglia "l Granripieni di Sapore". Si tratta dei “Rawvioli Funghi e Provolone™
che offrono un connubio di sapori deciso e delicato. Questa nuova edizione avra
I'onore di essere arricchita dall'inconfondibile provolone piccante Auricchio,
azienda di fama internazionale con sede a Cremona e che dal 1877 produce, con
metodo artigianale, il miglior provelone della tradizione italiana,
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Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della
GDO attraverse un nuovo pack dedicato e a edizione limitata, progettato per
evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la propria
attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per
Voccasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la
sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100% italiane e trafilata al bronzo,
dall'altra il provolone autentico e prodotto secondo la tradizione di Don
Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita, passione e
tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti i consumatori un'esperienza
gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla
famiglia de | Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo
Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del
pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di
gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. &
trainare |a crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e
presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni {+7,%% a valore nel 2019), pit che confermati
anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a doppia cifra conun
+18,9% a valore.

Per maggiori informazioni

Sito Web
hitps/fgruppofiniit/



RASSEGNA STAMPA WEB ARTICLE MARKETING
Settembre 2020

intopic

HOME * BLOGS * ILBLOG OI BORDERLINE * ARTICOLO

Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone”
attraverso una prestigiosa collaborazione con
Auricchio

Pubblicata da: Borderline 20 ore fa | 1 lettura [Cancella articolo]

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore” si arricchisce con linconfondibife
Auricchio Piccante, ancora oggi prodotto secondo l'antica e segreto ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta fresca,
ha deciso di rilanciare sul mercato una propria referenza, appartenente alla
famiglia "I Granripieni di Sapore”. 5i tratta dei [b"Ravicli Funghi e Provolone"[/b] che
offrono un connubio di sapori deciso e delicato.

Questa nuova edizione avra I'onore di essere arricchita dall'inconfondibile
provolone piccante Auricchio, azienda di fama internazionale con sede a Cremona
e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il miglior provolone della tradizione
italiana,

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della GDO
attraverso un nuovo pack dedicato e a edizione limitata, progettato per evidenziare la
partnership dei due brand che da sempre orientano la propria attivita a valori comuni
come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una
parte la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100% italiane e trafilata al bronzo, dall'altra il provolone
autentico e prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di gualita, artigianalita,
passione e tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti | consumatori un‘esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de "l Granripieni di Sapore”, linea
premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, [/blha registrato un notevole apprezzamento[b] da parte del
pubblico. La linea, nata per soddisfare un target scfisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori autentici, ha riscontrato
performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e presidio
dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni {+7,9% a valore nel
2019), piti che confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a doppla cifra con un +18,9% a valore.

https://gruppofinl.it/
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Comunicati generici Il Gruppe Fini rilancia | "Raviadi Funghi & Provolone™ con la collabararione di Auricchio

Il Gruppo Fini rilancia i “Ravioli Funghi e Provolone” con la collaborazione di
Auricchio

La referenza della farmighia ) Granripieni oi Sapore” s arricchisce con Vinconfondibile Auricchio Piccante, ancera oggl prodolte
secondo 'antica @ segreta ricetta of Don Gannaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta fresca, ha deciso di rilanciare sul mercato una propria

referenza, appartenente alla famiglia °| Granripieni di Sapore”, 5i tratta dei “Ravioli Funghi e Provolone” che offrone un connubio di

sapori deciso e delicate. Questa nuova edizione avra I'onore di essere arricchita dall'inconfondibile provelone piccante Auricchio,
arienda di fama internazionale con sede a Cremaona @ che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della GDO attraverso un nuovo pack dedicato e a edizione limitata, progettato per
evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la propria attivitd a valor comuni come storicith, territorialith, qualita e tradizione e che per
I'occasione hanne deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una parte la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100% italiane e trafilata al bronzo,
dall’altra il provalone autentico e prodotto secondo la tradizione di Don Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualith, artigianalith, passione e
tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti | consumatori un’esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de “I Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppe Fini
che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di
gusti & sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione & presidio
dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), pid che confermati anche nel
primo semestre 2020, chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

https:/ fgruppofini.it/



| RASSEGNA STAMPA WEB ARTICLE MARKETING

Settembre 2020

COMINICAT-STAMPA.NET

GASTRONOMIA
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Provolone” attraverso una prestigiosa
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La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore” si arricchisce
con l'inconfondibile Auricchio Piccante, ancora oggi prodotito
secondo l'antica e segreta ricetta di Don Gennaro

Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in
pasta fresca, ha deciso di rilanciare sul mercato una propria referenza,
appartenente alla famiglia "I Granripieni di Sapore". Si tratta dei “Ravioli
Funghi e Provolone” che offrono un connubio di sapori deciso e delicato.
Questa nuova edizione avra 'onore di essere arricchita dall'inconfondibile
provolone piccante Auricchio, azienda di fama internazionale con sede a
Cremona e che dal 1877 produce, con metodo artigianale, il miglior
provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali
della GDO attraverso un nuovo pack dedicato e a edizione limitata,
progettato per evidenziare la partnership dei due brand che da sempre
orientano la propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita,
qualita e tradizione e che per l'occasione hanno deciso di coniugare le
proprie eccellenze. Da una parte |a sapienza della pasta fresca, lavorata
con farine 100% ftaliane e trafilata al bronzo, dall'altra il provolone
autentico e prodatto secondo la tradizione di Don Gennaro, fondatore di
Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita, passione e tradizione che si
prepara a regalare al palato di tutti i consumatori un'esperienza gourmet
intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla
famiglia de "l Granripieni di Sapore", linea premium di pasta fresca del
Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento
da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato,
attento alla ricerca di gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance
ampiamente positive, A trainare la crescita sono stati capisaldi come
premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a
questa linea premium di registrare tassi di crescita castanti negli ultimi
anni (+7,9% a valore nel 2019), pil che confermati anche nel primo
semestre 2020, chiuse con una performance a doppia cifra con un +18,9%
a valore,

https://gruppofini.it/
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