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La notizia in breve
[ Fini SpA, storica azienda emiliana specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena,
41017 Ravarino (MO) sceglie la vetrina internazionale di Expo per annunciare I'inizio delle attivita produttive
Q’;‘m‘gj‘e’x'g‘"f presso il rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e presentare le nuove referenze
41122 Modena della linea “Gusto & Benessere”.
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PASTA FINI: EMILIANA DA OLTRE 100 ANNI

Lo storico marchio Fini, eccellenza nella pasta fresca ripiena industriale, afferma il proprio le-
game con la tradizione e il territorio attraverso 'innovazione a 360 gradi.

112015 ¢ stato un anno di grandi conferme per il
Gruppo Fini, societa 100% italiana, titolare del
marchio Fini, nota impresa alimentare emiliana,
nata a Modena nel 1912 e attiva da sempre nel set-
tore della pasta fresca ripiena.
Solidamente legata alla tradizione culinaria locale e
forte di una grande esperienza nella produzione in-
dustriale, I’azienda Fini punta sull’innovazione,
i do la sede dutti lanciando
igli i il

nuove
vision diffusa attraverso la propria comunicazione.

Di recente l'azienda ha ri e iato lo nel comune di

(MO), grazie a un importante investimento per I'installazione di macchinari industriali alta-
mente performanti e 'adozione di processi produttivi virtuosi. Questa iniziativa & una conferma
del legame con il territorio emiliano da parte di questa realta, nata a Modena nel 1912. La
pasta fresca ripiena a marchio Fini, infatti, ancora oggi nasce nel territorio dove, secondo unan-
tica leggenda, si racconta essere nato il tortellino, eccellenza emiliana nota in tutto il mondo.

La grande passione per il prodotto e la costante ricerca della qualita, in linea con le tendenze
del mercato e le esigenze di consumatori sempre pid attenti, hanno portato allo sviluppo di
“Non solo buono” la vision

aziendale delineata da An-
‘ drea Ghia, Amministratore ,F NUN SDLU
\ Delegato del Gruppo, che si BUUNU
fonda sulla convinzione che
oggi parlare di buon cibo

non & piu abbastanza. Per E’ER[‘:HE BUUNU NUN

fornire un servizio completo ai
consumatori & necessario sele-

zionare materie prime di qua- EPIU ABBASTANZA
lita, rispettare le stagionalita e T e
Iambiente in cui si produce, in- WWWNONSOLOBUONODIT
dicare i processi di prepara-
zione. Infine il prodotto deve

e oa1sS1a07 | e 050100 essere sano e ben equilibrato
wwwborderlineagency.com
JFFE ST dal punto di vista nutrizionale
Uapascie “Non solo buono” racchiude questo nuovo approccio alla tradizione della pasta ripiena e, pit
40737 Bologna
1.439.051445020 in generale, alla buona tavola
F. 4390516237200
press@baorderineagencyom
COMMUNICATION MANAGER & PR, Proprio a partire da questa filosofia, e grazie alla collab con Art joins
BARBONI

Academy e il suo direttore scientifico, la nutrizionista Chiara Manzi, nasce “Gusto & Benes-
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sere”, la nuova linea di specialita di pasta fresca ripiena a marchio Fini, caratterizzata
da tre gustose ricette sane e bilanciate, in cui i principi della piu moderna scienza alimen-
tare incontrano la migliore tradizione gastronomica italiana. Senza rinunciare al piacere della
buona tavola, queste nuove proposte si caratterizzano per un ridotto apporto di sale e grassi,
a vantaggio di elementi benefici, come fibre, iodio e proteine vegetali

Le referenze “Gusto & Benessere”, in grande
distribuzione da alcuni mesi, saranno protago-
niste di una campagna pubblicitaria multi-
canale dedicata, articolata principalmente
tra media digitali e tv. La nuova comunica-
zione nasce dalla convinzione che per innovare
non sia necessario abbandonare la tradizione
per sequire nuove strade, ma unire il meglio
del passato con il meglio del presente, per
nato da luzi

della grande esperienza gastrono-

are gere un p
mica del brand

Lo sviluppo della gamma di pasta fresca Fini non si ferma alle nuove referenze “Gusto & Be-
nessere”. Dall’inizio del 2015 & cominciato un processo di ulteriore miglioramento su
tutte le gamme di prodotto, con I'introduzione di una sfoglia ancora pit unica e riconoscibile:
di colore giallo dorato, opaca come i prodotti artigianali, elastica in quanto trafilata al bronzo,
dalla trama bucciardata, ruvida e porosa, per trattenere meglio il condimento. Una innovazione
che conserva tutte le caratteristiche di alta qualita, semplicita, genuinita e tradizione tipiche di
un’azienda con oltre 100 anni
di esperienza

Il forte slancio di innovazione di
Fini & segno di come unazienda
italiana dalla lunga storia possa in-
vestire nel proprio territorio
per guardare al futuro, valoriz-
zando la tradizione e offrendo ai
consumatori prodotti sempre in
linea con le richieste del mercato.
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1439051 f;:;y;z?]a FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
Pressborderineagencycom Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, oggi Iazienda ha sede a Ravaring, in
‘COMMUNICATION MANAGER & PR, provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,

JATIEO BARBON altro brand del Gruppo Fini. FINI € attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta

45
mba idesineagencycom in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.




. llﬂl' Br rI.II!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

COMUNICATO
STAMPA

APPHD\IAT[] COMUNICATO STAMPA
La notizia in breve
[, Fini SpA, storica azienda emiliana specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena,
41017 Ravarino (MO) inaugura il rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO0), nel cuore dell'Emilia, dove
o aione: la tradizione sposa il territorio e I'innovazione tecnologica.

41122 Modena
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INNOVAZIONE E SVILUPPO NELLE TERRE DELLA TRADIZIONE

La storica azienda Fini, specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, inaugura il rinnovato stabilimento produttivo di Ravarino (M0) nel cuore del territorio
di origine del tortellino.

In sequito a importanti lavori di miglioramento e ampliamento,
pasta ripiena, annuncia I'inizio delle attivita del ris p
a Ravarino (MO). L'impresa, di proprieta del Gruppo Fini, italiano al 100%, ¢ la pid grande
dustriale italiana a produrre pasta fresca ripiena della tradizione emiliana
proprio in Emilia. Secondo un‘antica leggenda, infatti, il tortellino ha avuto origine presso
una locanda di Castelfranco Emilia, cittadina a pochi chilometri dalla nuova sede. Nata nel
1912 a Modena, Fini conferma il proprio legame con il territorio e ancora oggi propone refe-
renze di pasta fresca ripiena prodotte nel cuore delle terre della tradizione.

ota azienda emiliana di
i di produzi

Il progetto, in seguito a un investimento di
6,5 milioni di euro, ha permesso l'amplia-
mento della storica sede di Le Conserve della
Nonna, altro marchio del Gruppo Fini specia-
lizzato in condimenti e conserve, e il trasferi-
mento totale della produzione di pasta fresca
ripiena nella medesima struttura

Iavori di edificazione sono iniziati ad ot-
tobre 2014 e sono terminati a gennaio
2015. Dopo alcuni mesi di affinamento dei
lavori, prove tecniche e la costituzione dei
team di lavoro piu qualificati, a settembre
2015 la produzione & stata avviata a
pieno regime.

Queste le caratteristiche del nuovo impianto;
20 mila metri quadrati, dei quali 11 mila
coperti e 5 mila adibiti a nuovo pastificio, tre
linee di produzione che permettono di pre-
parare tre tipologie di referenze contem-
poraneamente con elevate performance, a
copertura dell'intera produzione di pasta fre-
sca ripiena a marchio Fini. Inoltre & stata rea-
lizzata una linea di produzione pilota,
utilizzata come laboratorio ricerca e svi-
luppo per nuove referenze di prova, antici-
pando le esigenze del mercato e
interpretando I'evoluzione del gusto.

r BORDERLINEsxc.
Crep s | x sosoon
wwwborderlineagency.com
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Via Parisio, 16 Lo stabilimento ha le certificazioni BRC e
7 Bologn

POy R IFS, riconoscimenti internazionali per la qua-

Hreasaboameagencycom lita della filiera di fornitura di prodotti alla

COMMUNCATION MANAGER & PR, Grande Distribuzione Organizzata che atte-

MATEDSARON stano il rispetto di buone prassi nella gestione

M 961725
mbarboni@bordeineagencycom

dell'ambiente di lavoro, nei controlli sui pro-
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cessi e nella qualita dei pro-
dotti in conformita al proto-
collo HACCP.

In linea con la filosofia “Non
solo buono”, I3zienda si impe-
gna anche nella riduzione
dell'impatto ambientale,
attraverso il corretto smalti-
mento dei rifiuti, 'uso respon-
sabile delle risorse, mediante
appropriati trattamenti delle
acque, lattenzione verso il rici-
clo e l'utilizzo di energia pulita
Sullo stabilimento & stato in-
fatti installato un grande impianto fotovoltaico di 5 mila metri quadrati certificato SEU,
che permette di produrre fino a 700 Kilowatt all'anno, in grado di coprire il 50% dell’intero
fabbisogno energetico dell’azienda.

Il rinnovamento dello stabilimento produttivo di Ravarino rappresenta la conferma del fatto
che, per un’azienda come Fini, investire sullo sviluppo del territorio & la chiave del-
I'innovazione, valorizzando la qualita del prodotto locale proprio la dove la grande
tradizione & nata.

BORDERLINE sic
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T.+39.051.4450204 FINI é un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
st ‘;‘Q\]rm‘,.,,m Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, oggi lazienda ha sede a Ravarino, in
‘COMMUNICATION MANAGER & PR. provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,
MATTEQ BARBON) altro brand del Gruppo Fini. FINI € attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta

. +39.349.617254
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mbabonabarderineagencycom in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
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La notizia in breve
e s Fini SpA, storica azienda emiliana specializzata nella produzione di pasta fresca, presenta
41017 Ravarino (MO) la nuova linea “Gusto & Benessere”, sviluppata in collaborazione con la Chiara Manzi, mas-
Q’:’,ﬂ'ﬁ;‘;ﬁ'g‘"f sima esperta di nutrizione culinaria e direttore scientifico dell’Art joins Nutrition Academy.
41122 Modena Tutto il piacere della buona cucina emiliana unita alla pid moderna scienza alimentare per
info@nansolobuono.t ricette buone e davvero equilibrate.

‘wwwnonsolobuonoit

UNA LINEA BILANCIATA SENZA RINUNCIARE AL GUSTO

Dallesperienza centenaria di Fini nasce la linea di specialita “Gusto & Benessere”, espressione
di una nuova cultura culinaria che coniuga la migliore tradizione emiliana e la pit moderna
scienza alimentare.

Interpretare in chiave moderna i prodotti
della cucina emiliana: nasce cosi la
nuova linea Fini “Gusto & Benessere”,
formulata con l'obiettivo di fornire al con-
sumatore ricette nu nalmente bi-
lanciate che esaltino le proprieta deg
alimenti, senza rinunciare al piacere
della buona tavola.

Le ricette “Gusto & Benessere” sono state
sviluppate in collaborazione con Chiara Manzi, Presidente dell’Associazione per la Sicu-
rezza Nutrizionale in Cucina e fondatrice della Art joins Nutrition Academy, la prima
scuola in Italia di alta formazione in Culinary Nutrition, branca della nutrizione applicata alla
cucina

La selezione degli ingredienti, gli abbinamenti e i dosaggi, nonché le tecnologie scelte durante
la preparazione sono i valori aggiunti di questa innovativa gamma, che, oltre ad essere estre-
mamente gustosa, & anche nutrizionalmente bilanciata. Queste nuove proposte contengono
infatti fibre, iodio e proteine vegetali, mentre & stato ridotto I'apporto di sale (e utilizzando
esclusivamente sale iodato) e grassi (con l'utilizzo di olio EVO).

‘ La linea “Gusto & Benessere” comprende tre referenze:

Tortellini al prosciutto crudo
| magro

Una ricetta equilibrata, prepa-
\ rata  utilizzando  prosciutto
magro per limitare i grassi, e
con l'inserimento di lequmi tra
cui ceci, fagioli e lenticchie,
fonte preziosa di fibre, olio ex-
travergine doliva e sale iodato.

Tortelloni delicati di carne
r bianca

Una proposta caratterizzati da
un ripieno leggero e gustoso, grazie alla presenza di carne bianca di pollo e tacchino, arricchita
da diverse varieta di lequmi come ceci, fagioli e lenticchie, per il giusto apporto di fibre e pro-
teine, nonché olio extravergine d'oliva e sale iodato.

UFFICIO STAMPA

ia Paisio 16

155 0 0204 Ravioli ricotta fresca e ortiche

ressabordentnengencycom Tutto il gusto di un ripieno delicato e saporito derivante dalla ricotta fresca di alta qualita, er-
COMMUNICATION MANAGER & PR, bette saltate in padella, ortiche, olio extravergine d'oliva e sale iodato, per ottenere un perfetto
MATIEO BAREON. 6 equilibrio nutrizionale, senza rinunciare al qusto della tradizione

mbabcri@boderineagencycom

——
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“La linea Gusto & Benessere - spiega Chiara Manzi - rappre- & Beng,
senta la prova evidente del fatto che quando la solida tradizione e"@ 4‘:@,
culinaria di un brand come Fini e la scienza della nutrizione si (5 ©

incontrano, prendono forma ricette davvero buone e salutari. 7’
Utilizzando solo ingredienti di altissima qualita, perfettamente ‘.,,.
bilanciati da un punto di vista nutrizionale e contando su processi 71). . oS
produttivi moderni, siamo riusciti a vincere una sfida importante: w
reinterpretare i piatti della tradizione attraverso le piv moderne

teorie scientifiche della nutrizione”.

QUALITA NUTRIZIONALE

Le tre referenze della nuova Linea Fini sono disponibili presso le GARANTITA

principali insegne della grande distribuzione organizzata e sono
contraddistinte dalla presenza del marchio di qualita nutri
nessere Art joins Nutrition

nale garantita Gusto & Be-

UFFICIO STAMPA

107 oo 0

:J:z;z Js14s0204 FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
@boiderlineagencycom Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, oggi lazienda ha sede a Ravaring, in

COMMUNICATION MANAGER & PR. provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,

JaATIE0 BARBON altro brand del Gruppo Fini. FINI é attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta

mbarbani@borderineagencyom in Italio e nel mondo tutto if gusto della tradizione emiliana in cucina.
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La notizia in breve

L'azienda emiliana Fini SpA, in occasione dell’i ione del ril
di Ravarino (M0) e del lancio della gamma di referenze di pasta fresca ripiena “Gusto &
Benessere”, si presenta con una campagna multicanale per esprimere i valori espressi dalla
filosofia “Non Solo Buono”.

L’EVOLUZIONE DELLA TRADIZIONE SECONDO FINI

La slorica azienda emiliana Fini, specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena, comu-

nica il lancio dell’ linea “Gusto & ere” e per trasmettere i valori del progetto
“Non solo buono”: unevoluzione del modo di vivere e assaporare Ialimentazione.

Un 2015 di grandi novita, quello vis-
suto dalla storica azienda modenese
Fini, marchio della tradizione emi-
liana con oltre 100 anni di espe-
rienza, che, dopo la messa online
del portale nonsolobuono.it e il
rinnovamento della sede produt-
tiva, annuncia la linea “Gusto e
Benessere” con un’importante
campagna pubblicitaria, sul web e in
televisione a partire da novembre.
A breve, infatti, sara possibile vedere
un nuovo spot di 15”: si tratta di un ri-
torno in grande stile del marchio Fini,
deciso a rilanciare la propria brand
awarness.

Sul web I'investimento riguardera so-
prattutto social e native ADV e avra
l'obiettivo primario di promuovere
anche sui canali online la forte identita
dello storico brand.

La campagna di comunicazione, forte-
mente orientata al contenuto, si ba-
sera su un concept caro al mondo Fini, secondo il quale la vera innovazione in cucina non
sta tanto nella rivoluzione, bensi nell’evoluzione, cioé nella capacita di il meglio
del passato al meglio del presente, conservando tutto il buono della tradizione, ma in
un'oltica moderna.

Fini, azienda sempre attenta al mercato e alle esigenze dei consumatori moderni, vuole tra-
smettere i valori legati alla vision “Non solo buono”, filosofia che nasce dalla convinzione
che oggi parlare di cibo buono non & piu abbastanza. Di ogni alimento e giusto conoscere
da dove proviene, quali processi di produzione ha subito, se & sano e nutrizionalmente sicuro.
Per questo “Non solo buono” & anche I'impegno preso dal Gruppo Fini per lo sviluppo dei
propri prodotti: significa qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita, attenzione
nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme l'eccellenza del gusto al-
l'equilibrio nutrizionale, garantito da solide basi scientifiche.

Proprio queste sono le peculiarita della filosofia “Non solo buono” e della nuova linea di ri-
cette perfettamente bilanciate dal punto di vista nutrizionale “Gusto & Benessere”
Fini che, in particolare, ne rappresenta la realizzazione concreta.

Con questo nuovo approccio allalimentazione, I’azienda rinnova il proprio impegno a va-
lorizzare la tra ne della pasta fresca ripiena attraverso un’attenta ricerca d

41017 Kavarino (M0
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novazione, per proporre ai consumatori, sempre piu esigenti, un nuovo e salutare modo di
godersi la tavola: non si tratta di un distacco dalla tradizione, ma di una evoluzione verso
I'unione di gusto ed equilibrio nutrizionale. Il meglio del passato e il meglio del pre-
sente convivono nella nuova linea “Gusto & benessere”: le proposte tradizionali della
grande tradizione emiliana vengono reinterpretate alla luce della scienza della nutrizione senza
rinunciare al qusto.

La comunicazione dei valori fondanti di “Non
solo buono” passa attraverso tutti gli stru-
menti e le attivita dell'azienda: a partire dal
portale nonsolobuono.it, nato all'inizio del-
I'anno come punto di riferimento per il brand
e il mondo che ruota attorno al nuovo modo
di vivere la buona tavola, e dai canali social
“Non Solo Buono”, “Fini” e “Le Conserve della
Nonna”, altro marchio del Gruppo.

Valore fondante dellazienda ¢ il legame con il territorio, da cui sono nate tantissime eccel-
lenze alimentari famose in tutto il mondo. Questo legame si esplicita anche nel rispetto del-

I’ambiente, grazie a un grande i
fornisce energia pulita per il 50% delle attivita produttive

ico sui tetti dello stabilimento, che

“Non solo buono” & quindi la nuova vision di una storica azienda come Fini, che sa rinnovarsi
per rispondere alle esigenze del presente senza tralasciare il rispetto per la tradizione.

UFFICIO STAMPA
Vabuse 1o

0137 Bologna

1439051 ’.1‘7‘(5'0;20)4 FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
Pressborderineagencycom Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, oggi Iazienda ha sede a Ravarino, in
COMMUNICATION MANAGER & PR, provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,

MATTEO BARBONI
M. 439.349.6172546

“ altro brand del Gruppo Fini. FINI € attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta
idefineagencycom in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
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La notizia in breve
[ Fini SpA, storica azienda emiliana specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena, ha
41017 Ravarino (MO) scelto la vetrina internazionale di Expo per annunciare I'inizio delle attivita produttive presso
e il rinnovato stabilimento a Ravarino (MO) e presentare le nuove referenze della linea “Gusto
41122 Modena & Benessere”.
info@nonsolobuono.it
wwwnonsolobuonoit

L’EVOLUZIONE DELLA TRADIZIONE SECONDO FINI

La pasta Fini conferma il valore della tradizione e la forza dell'innovazione consolidando il
legame con I'Emilia e lanciando la nuova linea “Gusto & Benessere”

Milano, 28 ottobre 2015 - Si € tenuta ieri, presso lo
spazio Love It Food all'interno di Expo, la conferenza
stampa organizzata dal Gruppo Fini per annunciare lavvio
della produzione presso lo stabilimento di Ravarino (Mo-
dena), recentemente ampliato e rinnovato, e presentare
la nuova linea di referenze di pasta fresca ripiena “Gusto
& Benessere”, espressione concreta della nuova vision
aziendale “Non solo buono”

In sequito ad un importante investimento per Iamplia-
mento e il rinnovamento degli impianti, & stata avviata
in settembre la produzione presso la sede di Ravarino,
Modena. Lo stabilimento, realizzato secondo i pid moderni
standard di sicurezza, ospita tutta la produzione di pasta
fresca ripiena a marchio Fini e comprende anche una
linea pilota per la ricerca e lo sviluppo di nuove proposte.
Fini, impresa nata a Modena nel 1912, si conferma la
piu grande realta industriale italiana a produrre la
‘ tradizionale pasta fresca proprio in Emilia. Infatti, dopo piv di cento anni dalla fondazione,

la produzione avviene ancora a pochi chilometri da Castelfranco Emilia, citta dove, secondo
[ unantica leggenda, & nato il tortellino.

Questo forte legame con il territorio e la tradizione sposa una costante ricerca di innovazione,
‘ che si manifesta non solo nel rinnovamento dello stabilimento, ma anche nella filosofia
aziendale chiamata “Non solo buono”
“Siamo un‘azienda italiana al 100% - dichiara Andrea
Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini -
vogliamo mantenere viva la tradizione culinaria della
nostra regione, ma con unattenzione particolare anche
alle esigenze alimentari del consumatore moderno, sem-
pre alla ricerca di prodotti buoni ma con un valore ag-
giunto. Sappiamo che oggi parlare di cibo buono non é
piv sufficiente, per questo motivo abbiamo puntato sul-
s l'innovazione nel nostro mercato e proponiamo una

T r— linea di referenze di pasta fresca ripiena nutrizionalmente
wwwborderlineagency.com bilanciate”,

£ cosi che ha avuto inizio la collaborazione con la Art
joins Nutrition Academy, ente di formazione diretto
p————. dalla numzwor_nsta (”Inara Manzi, che ha L?lorlam alla nascita
MATIED BARBON della nuova linea “Gusto & Benessere”, che comprende
o tre ricette di pasta fresca ripiena a marchio Fini, nelle Andrea Ghia
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quali la pit moderna scienza alimentare incontra la migliore tradizione gastronomica italiana.

Ingredienti d'eccellenza, sapienti abbinamenti e dosaggi, metodi di preparazione studiati per
esaltare le proprieta degli alimenti: queste nuove proposte sono nutrizionalmente bilanciate
e certificate dal marchio di qualita nutrizionale garantita Gusto & Benessere Art joins Nutrition

“La linea “Gusto & B 7 - rac
conta Chiara Manzi, massima esperta
in Europa di culinary nutrition - € il
frutto dell'incontro tra la solida tradi-
zione culinaria dello storico brand Fini s T e e g

e della moderna scienza della nutri- DR
zione e comprende ricette che reinter-
pretano i piatti della cucina emiliana
secondo le necessita nutrizionali dei
consumatori di 0ggi. Questo é stato pos-
sibile grazie alla responsabilita sociale
d'impresa dimostrata dal Gruppo Fini,
che ha creduto in questo progetto e dato
vita a una vera evoluzione dello tradi- Chiara Monzi
zione della pasta fresca emiliana”. La nuova linea “Gusto & Benessere” & anche |'occasione del
ritorno in comunicazione del brand, con un'importante campagna pubblicitaria in partenza a no-
vembre sul web e in televisione. Dopo alcuni anni di assenza, Fini torna a comunicare in televisione
con una campagna che partird nel mese di novembre in partnership con il Gruppo Cairo.

“Una compagna fortemente orientata al contenuto - dichiara Valentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione del Grup-
po Fini - e ideata in ottica multicanale
per trasmettere in modo univoco, ma
sfruttando mezzi different, i valori della
nostra filosofia aziendale “Non solo
buono”. Tutto il concept della campa-
gna si basa sulla nostra idea di inno-
vazione, che non nasce dalla rivolu-
Zzione verso cio che é stata la tradizione,
bensi dallevoluzione, intesa come unio-
ne del meglio del passato al meglio
del presente. Per questo diciamo: é
Tevoluzione la vera innovazione.”

Valentina Lanza
'BORDERLINE ssc

wwwborderlineagency.com
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130 ?r?‘w /4‘)4(;9}&]4 FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.

Pressborderineagencycom Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, oggi Iazienda ha sede a Ravaring, in

COMMUNICATION MANAGER & PR provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,
BARSON

altro brand del Gruppo Fini. FINI € attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta
in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
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La notizia in breve

Fini SpA, storica azienda emiliana specializzata nella produzione di pasta fresca ripiena,
torna in televisione su La7 e La7d per comunicare la nuova filosofia aziendale “Non Solo
Buono” e il lancio della nuova linea “Gusto & Benessere”.

LA TRADIZIONE HA UN SAPORE SEMPRE NUOVO CON FINI

Nuova campagna TV all'insegna dell'emilianita e dell'innovazione per la pasta fresca ripiena
dello storico marchio Fini.

Fini, marchio d’eccellenza nel settore della pasta fresca ripiena, torna a comunicare in
televisione, con una campagna pubblicitaria realizzata in partnership con Cairo Communication.
Lo spot, lanciato domenica 15 novembre, restera on air fino a Pasqua 2016 su La7 e La7d.
Protagonisti del 15" sono il valore della lunga tradizione aziendale e la sua capacita di portare
innovazione nel settore. Il Gruppo Fini vuole infatti trasmettere la nuova vision “Non solo
buono”: da oltre 100 anni Fini € la pasta fresca ripiena emiliana. Tuttavia oggi parlare di
buon cibo non é piti abbastanza e diventa necessario innovare |'offerta, affinché abbia sempre
maggiore appeal per un consumatore moderno alla ricerca di prodotti stimolanti ed attento
alla qualita nutrizionale di cio che acquista.

La campagna annun-
cia anche il lancio del-
~ la nuova linea “Gusto
Suztn & Benessere”: tre ri-
Benessere .
| S ; 3 cette di pasta fresca
‘ RS = ripiena nutrizional-
\ mente bilanciate e
! : molto gustose.
SR < s = N ' “Da noi la tradizione
B 4 ha un sapore sempre
nuovo”: questo il cuo-
re del messaggio dello
spot, firmato da Lab7,
nuovo hub creativo di
Cairo Pubblicita che sviluppa progetti multimediali sulle piattaforme del gruppo, sotto la guida
di Gabriele Carusi. La scelta di pianificare su La7 e La7d risponde al desiderio di raggiungere
un target AA, con capacita di acquisto e che sceglie con attenzione quali prodotti portare in
tavola in base allaffinita con i valori che costituiscono I'identita del brand.
Al flight televisivo si affianca una campagna stampa sulle principali riviste del Gruppo Cairo
per diffondere i contenuti della nuova filosofia “Non solo buono” e raccontare i plus nutrizionali
della nuova linea “Gusto & Benessere” che ne rappresenta l'espressione concreta.
Questo importante investimento in comunicazione completa l'operazione di rilancio del marchio
Fini, iniziata con I'inaugurazione di un rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e Ia
pubblicazione del magazine NonSoloBuono.it. L'intera iniziativa é stata voluta da Andrea
Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini, e guidata da Valentina Lanza, nuovo Direttore
Marketing entrato nel team con I'incarico di curare il rilancio del marchio in comunicazione.

]
|
I
|

FINI ¢ un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’tmilia, oggi l'azienda ha sede a Ravarino, in
provincia di Modena, dove é localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,
altro brand del Gruppo Fini. FINI é attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta
in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
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e s NonSoloBuono.it, portale tematico promosso dalla storica azienda Fini SpA, specializzata
41017 Ravarino (MO) nella produzione di pasta fresca ripiena, ha organizzato una due giorni per fare conoscere
o a blogger e instagramers provenienti da tutta Italia, la storia e le tradizioni di Modena.

41122 Modena
infoanonsolobuonoit
‘wwwnonsolobuonoit

TORTELLINI 2.0 PER LE STRADE DI MODENA

Fini SpA, tramite NonSoloBuono.it, accoglie a Modena blogger e instagramers da tutta Italia per
una visita di due giorni alla scoperta del territorio in cui & nata e si & evoluta la pasta fresca

Ci sono tanti modi per raccontare una storia, ma il migliore & farla vivere in prima persona.
0dori, colori e profumi della terra che ha dato origine alla pasta fresca hanno inebriato sei top
blogger provenienti da tutta Italia invitate nei giorni scorsi a Modena dal Gruppo Fini e dal
portale NonSoloBuono.it. Le blogger coinvolte sono Francesca Barbieri di fraintesa.it, Mery
Franzoni di play d dth com, Giorgia Di Sabatii i cookthelook.it
Diana De Lorenzi di irald.com, Roberta Castri di i.com e Valeria
Moschet di untoccodiglitter.it. All'evento hanno preso parte anche i tre instagramers mo-
denesi Francesco Mattucci/iena70, Tiziana Lauro/Drunkenbones, Stefania Fregni/ste-
fifre e llaria Barbotti, presidente e co-fondatrice dell’Associazione Igersitalia

- Tra scatti fotografici, post sul web e
momenti di convivialita, gli ospiti
sono stati accompagnati in un per-
corso alla scoperta del territorio,
della tradizione locale della pasta
fresca e del lavoro d'innovazione
portato avanti dall'azienda Fini.
Tappa immancabile del tour & stata
la cittadina di Castelfranco Emilia
dove, in un tempo in cui si confon-
dono storia e leggenda, nella cucina
della locanda “Corona” si dice che
sia nato il tortellino, gioiello della
tradizione gastronomica locale. Gli
ospiti, sotto la guida di Monica
Venturi, hanno potuto mettere le
mani in pasta per scoprire i gesti tradizionali delle “Sfogline” emiliane con un corso pratico di
preparazione dei tortellini
Gli invitati hanno anche visitato il centro storico di Modena, alla scoperta delle botteghe e dei
negozi pitl caratteristici fino al Fonticolo dell’0ste, monumento dedicato a Telesforo Fini, fon-
datore di una delle aziende alimentari pi importanti e note del territorio.
Tra le vie del centro hanno trovato I'atelier Abbigliamento Melli, dal 1875 specializzato in
alta sartoria e accessori per uomo, che ancora oggi conserva gli arredi originali in stile liberty
ispirati a un negozio di New York:
Nella Drogheria Bottiglieria Pedrazzi & Figli, gli ospiti hanno potuto lasciarsi trasportare
nel 1905, anno di apertura del negozio, tra il profumo di spezie rare, liquori, caramelle e altri
dolciumi prelibati. Dopo una pausa presso la Caffetteria Drogheria Giusti, caratteristico locale
che dal 1927 ¢ il punto di riferimento per colazioni, aperitivi e pranzi veloci in centro, I'itinerario
@ prosequito verso uno dei negozi piu curiosi della citta: Barbieri Costumi, dove & possibile

Hreasboameagencycom noleggiare splendidi costumi d'epoca e carnevaleschi e ammirare la collezione di abiti originali
COMMUNICATON MANAGER & R. anni 30 e '40. Ancora un tuffo nel passato, presso la bottega dellantiquario William Cassanelli
JATIED BaReON specializzato nel restauro di mobili antichi che ancora conserva attrezzi risalenti al ‘700.
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Ad arricchire la visita anche il suggestivo Mercato Albinelli, dove prodotti tipici e antiche tra-
dizioni si intrecciano con la cultura contemporanea della citta.

La due giorni & stata anche l'occasione per presentare agli ospiti la nuova linea “Gusto&Be-
nessere” Fini, ricette di pasta ripiena nutrizionalmente bilanciate realizzate in collaborazione
con la nutrizionista Chiara Manzi, direttore scientifico della “Art joins Nutrition Academy”, in
un incontro tenutosi all‘interno del Laboratorio Modena con Gusto promosso da Iscom, ente
di formazione della ConfCommercio di Modena

Tema centrale dell'evento #storiedievoluzione € proprio I'evoluzione della tradizione nella
gamma della pasta fresca Fini, che rispetta la cultura del passato guardando all'innovazione
per rispondere alle esigenze del consumatore moderno. Tappa finale del tour é stata infine la
visita alla sede dell'azienda, a Ravarino, dove ogni giorno la tradizione emiliana della pasta
fresca ripiena incontra la modernita di uno stabilimento dotato dei migliori macchinari e delle
pid attente strumentazioni di verifica della qualita

L'iniziativa, € stata ideata da Bitmama e sviluppata da Fini e NonSoloBuono.it per consentire
al grande pubblico, attraverso i moderni canali di comunicazione gestiti da blogger e instagra-
mers, di conoscere e poter apprezzare la citta di Modena e la sua grande tradizione gastrono-
mica che continua a farsi apprezzare generazione dopo generazione

Per vedere tutte le foto e i post su facebook, instagram e twitter & sufficiente ricercare gli ha-

shtag e

UFFICIO STAMPA
B

T.+39.051.4450204 FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners.
L;?&l?&ﬁl? ‘/nﬁ\]fm‘,.,.m Nata nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, oggi lazienda ha sede a Ravarino, in
‘COMMUNICATION MANAGER & PR. provincia di Modena, dove € localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”,
IATIED BAREON altro brand del Gruppo Fini. FINI é attiva nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta

mbabonabarderineagencycom in Italia e nel mondo tutto il qusto della tradizione emiliana in cucino.
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La notizia in breve

“Le Conserve della Nonna” aderisce all'iniziativa “Le Conserve in Piazza” promossa dal
Banco S. Geminiano e S. Prospero, che si terra sabato 12 dicembre in Piazza Grande a Mo-
dena per valorizzare la tradizione delle conserve e sostenere la raccolta fondi a favore della
Fondazione ANT.

CONSERVIAMO LE BUONE ABITUDINI

Sabato 12 dicembre il brand del Gruppo Fini sara protagonista dellevento organizzato dal
Banco Popolare in occasione della presentazione del libro strenna 2015 “Conserve dolci e
salate” e della raccolta fondi per la lotta contro i tumori promossa dalla Fondazione ANT
Italia onlus - Delegazione di Modena

Una giornata per valorizzare Ia tradizione e sostenere una buona causa: sabato 12 dicembre
in Piazza Grande a partire dalle 11 si terra “Le Conserve in Piazza”, evento promosso dal
Banco S. Geminiano e S. Prospero, in collaborazione con “Le Conserve della Nonna”, fa-
moso marchio del Gruppo Fini che da oltre quarant’anni e specializzato nella preparazione di
conserve, salse, confetture e marmellate buone come fatte in casa. L'evento fa parte della ras-
segna organizzata dal Banco Popolare in varie citta italiane per riscoprire I3 tradizione e il sa-
pore genuino di conserve e marmellate e per presentare il libro “Conserve dolci e salate” di
Camilla Monteduro (Ed. Sagep), scelto dal gruppo bancario come strenna natalizia 2015. Sara
inoltre una giornata all'insegna della solidarieta grazie alla partecipazione dei volontari della
Fondazione Ant ITALIA onlus - Delegazione di Modena per raccogliere fondi a sostegno
della lotta ai tumori. La Fondazione Ant Italia (Associazione Nazionale Tumori) dal 1978 si occupa
di vari progetti per I'assistenza medica e psicologica ai malati di tumori e alle loro famiglie.
Tutti i partecipanti potranno qustare i prodotti “Le Conserve della Nonna” e assaggiare sfiziosi
spuntini dolci e salati preparati al momento con i prodotti dell’azienda. Ci saranno anche coo-
king show e dimostrazioni dal vivo su come utilizzare le conserve per la preparazione di ricette
semplici da ripetere a casa, come tartine e torte salate, sformati, biscotti, crostate e il bensone
o0 pinza, dolce invernale tipico del territorio. Presso il gazebo in Piazza Grande sara anche pos-
sibile acquistare i prodotti della ricca gamma del marchio e ricevere vantaggiosi buoni sconto
da utilizzare presso l'outlet aziendale di strada Albareto 211, aperto tutti i giovedi pomeriggio
e sabato mattina, ed eccezionalmente anche martedi 22 dicembre dalle 13 alle 18.

Tutto il ricavato della vendita dei prodotti “Le Conserve della Nonna” e del libro “Conserve
dolci e salate” dell'intera giornata verra donato a sostegno di tutti i progetti di assistenza
domiciliare, prevenzione, consulenza oncologica e sostegno psicologico per i malati
di tumore che |a Fondazione Ant da anni realizza con Ia collaborazione di medici, infermieri
e psicologi in tutta Italia. Inoltre, coloro che faranno un'offerta a favore della onlus riceveranno
in regalo un prodotto dell'azienda modenese.

La filosofia aziendale di “Le Conserve della Nonna”, e del Gruppo Fini in generale, “Non Solo
Buono” si esprime non solo con |a cura per il prodotto, ma anche attraverso la partecipazione
a questo importante evento. Infatti, il sostegno concreto a favore della Fondazione Ant e un'ul-
teriore conferma dell'impegno che I'azienda socialmente responsabile e pronta ad assumersi
per valorizzare le realta solidali piu virtuose del territorio.

Le Conserve della Nonna ¢é un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners. Nata nel 1973 a Ravarino (MO), dove ancora 0ggi risiede, l'azienda é stata la
prima a scegliere di utilizzare vasetti di vetro trasparente. La gamma di “Le Conserve della Nonna”
comprende conserve, sughi, confetture, marmellate, verdure, lequmi e molte altre specialitd, realizzati
con ingredienti di alta qualita, lavorati in modo semplice e genuino.
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Lo storico marchio Fini, eccellenza nella pasta fresca ripiena
industriale, afferma il proprio legame con la tradizione e il territorio
atraverso l'innovazione a 360 gradi

Il 2015 & stato un anno di grandi conferme per il Gruppo Fini, societa
100% italiana, ttolare del marchio Fini, nota impresa alimentare
emiliana, nata a Modena nel 1912 e attiva da sempre nel settore della
pastz fresca ripiena.

Solidamente legata alla tradizione culinaria locale e forte di una grande
esperienza nella produzione industriale, 'azienda Fini punta
sull'innovazione, rinnovando |a sede produtiva, lanciando nuove
referenze, migliorando ulteriormente il prodotto e sviluppando una
maoderna vision diffusa atiraverso |a propria comunicazione.

Di recente I'azienda ha rinnovato e ampliato lo stabilimento nel

comune di Ravarino (MO}, grazie a un importante investimento per

l'installazione di macchinari industriali altamente performant e
I'adozione di processi produttivi virtuosi. Questa iniziativa & una conferma del legame con il territorio emiliano da
parte di questa realtd, nata 3 Modena nel 1912, La pasta fresca ripiena a marchio Fini, infati, ancora oggi nasce nel
territorio dove, secondo un‘antica leggenda, si racconta essere nato il tortellino, eccellenza emiliana nota in wtto il
mondo.

La grande passione per il prodotto e |3 costante ricerca della qualit, in linea con le tendenze del mercato e le esigenze
di consumatori sempre pit atienti, hanno portato alle sviluppo di "Non solo buono” |a vision aziendale delineata da
Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo, che si fonda sulla convinzione che oggi parlare di buon cibo non &
pid abbastanza. Per fornire un servizio completn & consumatori & necessario selezionare materie prime di qualits,
rispettare le stagionalita e I'ambiente in cui si produce, indicare i processi di preparazione. Infine il prodotto deve
essere sano e ben equilibrato dal punto di vista nutrizionale. “Non solo buono” racchiude questo nuove approccio alla
tradizione della pasta ripiena e, pid in generale, alla buona @vola.

Proprio a partire da questa filosofia, e grazie alla collaborazione con Artjoins Nutriion Academy e il suo direttore
scientifico, la nutrizionista Chiara Manzi, nasce "Gusto & Benessere”, la nuova linea di spedalita di pasta fresca ripiena
a marchio Fini, caraterizzata da tre gustose ricette sane e bilandiate, in cui i prindpi della pid moderna scienza
alimentare incontrano la migliore tradizione gastronomica italiana. Senza rinunciare al piacere della buona @avela,
quests nuove proposte si caratterizzano per un ridoto apporto di sale e grassi, a vantaggio di element benefid, come
fibre, iodio e proteine vegetali.

Le referenze "Gusto & Benessere”, in grande distribuzione da alauni mesi, saranno protagoniste di una campagna
pubblidtaria multcanale dedicata, articolata prindpalmente tra media digitali e tv. La nuova comunicazione nasce dalla
convinzione che per innovare non sia necessario abbandonare la tradizione per seguire nuove strade, ma unire il
meglio del passato con il meglio del presente, per fare emergere un prodotto nato dall’evoluzione della grande
esperienza gastronomica del brand.

Lo sviluppo della gamma di pasta fresca Fini non si ferma alle nuove referenze "Gusto & Benessere”. Dallinizio del
2015 & cominciato un processeo di ulteriore miglioramento su tutte le gamme di prodotto, con lintroduzione di una
sfoglia ancora pid unica e riconoscibile: di colore giallo dorato, opaca come i prodott artigianali, elastica in quanto
trafilata al bronzo, dalla trama bucciardata, ruvida e porosa, per trattenere meglio il condimento. Una innovazione che
conserva tutte le caratteristiche di altz qualia, semplicit, genuinita e tradizione tpiche di un‘azienda con oltre 100
anni di esperienza.

1l forte slancio di innovazione di Fini & segno di come unazienda italiana dalla lunga storia possa investire nel proprio
territorio per guardare al futuro, valorizzando |a tradizione e offrendo ai consumateri prodotd sempre in linea oon le
richieste del mercato.

FINI & un marchio del Gruppe Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. Nata nel 1912 ad
opera di Telesforo Fini nel auore dell’'Emilia, oggi 'azienda ha sede a Ravarino, in provinca di Modena, dove &
localizzato lo stabilimento produttivo de "Le Conserve della Nonna”, altro brand del Gruppo Fini. FINI & attva nella
produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in cucina.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1582 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it
wwiw.nonsolobuono.it
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Kebah Iﬁ %11 2015 & stato un anno di grandi conferme per il
Soad Gruppo Fini, societa 100% italiana, titolare del marchio
Citta Fini, nota impresa alimentare emiliana, nata a Modena
Kebab nei  nel 1912 e attiva da sempre nel settore della pasta
dintarni? fresca ripiena.
Trovalo su Solidamente legata alla tradizione culinaria locale e forte
PagineGialle! i una grande esperienza nella produzione industriale,
e O I'azienda Fini punta sullinnovazione, rinnovando la sede
produttiva, lanciando nuove referenze, migliorando
ulteriormente il prodotto e sviluppando una moderna
vision diffusa attraverso la propria comunicazione.

s25% DISCONTO | v Di recente I'azienda ha rinnovato e ampliato lo

il "l‘lﬂl","g=' stabilimento nel comune di Ravarino (MQ), grazie a un importante
investimento per l'installazione di macchinari industriali altamente
performanti e 'adozione di processi produttivi virtuosi. Questa iniziativa &
una conferma del legame con il territorio emiliano da parte di questa
realta, nata a Modena nel 1912, La pasta fresca ripiena a marchic Fini,
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Informaziors sulautore ael testo: infatti, ancora oggi nasce nel territorio dove, secondo un‘antica leggenda,
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: mondo. Bl emai
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SR e piu attenti, hanno portato allo sviluppe di "Non solo buono” la vision [ rwiteer
R —— aziendale delineata da Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo,
che si fonda sulla convinzione che oggi parlare di buon cibo non & pid K Facebook
abbastanza. Per fornire un servizio completo ai consumatori & necessario B Linkedin
I REGISTRAZIONE UTENTI selezionare materie prime di qualita, rispettare le stagionalita e I'ambiente
in cui si produce, indicare | processi di preparazione. Infine il prodotto o Delicous
Richiedi laccredito stampa gratuito, t daré diritto deve essere sano e ben equilibrato dal punto di vista nutrizionale. "Non B oigg
allnvio di illimitati comunicati stampa e news, che vedrai i i ;-
il el il S ke solo buono ‘racchlude questo nuovo approccio alla tradizione della pasta i Friendreed
stampa.net. ripiena e, pill in generale, alla buona tavola.
W Evernote
3 Accedi al modulo di registrasione . . .
| Proprio a partire da questa filosofia, e grazie alla collaborazione con Art B oknOtizie
joins Nutrition Academy e il suo direttore scientifico, la nutrizionista LR B,
Chiara Manzi, nasce "Gusto & Benessere”, la nuova linea di specialita di "
pasta fresca ripiena a marchio Fini, caratterizzata da tre gustose ricette B sicly
sane e bilanciate, in cui i principi della pii moderna scienza alimentare 7 Scoopit

incontrano la migliore tradizione gastronomica italiana. Senza rinunciare
al piacere della buona tavola, queste nuove proposte si caratterizzano
per un ridotto apporto di sale e grassi, a vantaggio di elementi benefici, ¥ ZicZac
come fibre, iodio e proteine vegetali.
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http://www.comunicati-stampa.net/com/pasta-fini-emiliana-da-oltre-100-anni.html




- llﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

04/11/2015 18:00
Sito #eb

Vitrhak Radis

PASTA FINI: EMILIANA DA OLTRE 100 ANNI

Lo aaries sigcehis Find, cvevlleir el pussm frrsrs ripinms dnshurarial, afférma I prepiris
Ergaome eon ot Prrsdirkane ¢ i arerireeie altraveris Pirsmarariane o 260 g

Bolegra, D41 L2015 - 1800 [infmearions & - comis
stampa - it & bevande) Il 2015 wm ool randt
conterme per [ Gnuppo Fini, sockets 100% Ralana. tskare el
mpeesa alimentare emilana nata 3
et vermgrn el settore defls pasta

Sotatamerte gt lla b
o andhe et berita el o)

vk o abe o Forbe )

inchinarisle, Farienda

www.informazione.

it

LINK: http://www.informazione.it/c/3AA89754-BOCF-4FD2-801D-F885F5085E 1F/PASTA-FINI-EMILIANA-DA-OLTRE-100-ANNI

e
Compleanni Anrivera
i) *
Sean Combs, 46

vihom Gy st L progy s comicanons.
D rcenta
AT 3 un kportants ivveitisensa per Mnstallaions

ol sake e pramsd, a vantaggio o o

o cha akeuand sl A anno protagnniste

lm-mmu«n.m
T
Tuti i @l
che s fonda s corvies stbatanTa Fer lonrire oo
e 3 Thpoitare e f—
. Intine
R ———————
P spaie daautat - et
Acadersy v il s drettore sCoentificn, L iuarisonins Chiars Manri nasce "Gusio & Bemessere”, mar| EtWIre
[T —
ricetie sane e tilanciase, in ol | princil della pi moderna scien. a—
mighions tradizions gutronoemica i unciare o placere Gl buona tavol < I

- Datiners compelds  mus portaioglia di
[ —

pramets J szovw platthorrss o et
- bia s sos

+ Orthe Clinieal Dagmartin sows

Preschie rappresents o
= FINI5pA Sede soclabe Via Confine. 15834101 7 Baaring (M0 Ammisistrazions: Via
Abarein, 71141177 Modera

[ ————

W nEmDkbUon It

Borderiine - Via Parisks 14 - 40137 Bokogna Tel. 051 44500
Communication Managet & PR Matteo Bartoni - W9 6172
b b bor def Beagency com

CESDES ) o ¢ i
Argomenti in evidenza

218 =

Per maggior informazioni

Sito Web

Fam 151 6237200

porlabncatasi com alt ke i raudeone
+ Lo dul B S Clive Wonsduacd
e

YT ——— —
Culiduallosd Cy 4 Lok

SPREAD BTP-BUN

107,08

—T

| eomunicat stsmpa sul tuo 38
€ comunicati widiget
St 10 Dbt | P DDA | (OO |

stamg preseri i

i Seape come...

http://www.informazione.it/c/3AA89754-BOCF-4FD2-801D-F885F5085E1F/PASTA-FINI-EMILIANA-DA-OLTRE-100-ANNI



[Mborderfine

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA Storen 2 www.a-zeta.it
INTERNET
LINK: http://www.a-zeta.it/salastampa/26249:innovazione_e_sviluppo_nelle_terre_della_tradizione_-_il_nuovo_stabilimento_fini
Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere INNOVAZIONE E SVILUPPO NELLE TERRE DELLA TRADIZIONE - IL NUOVO
temporaneo. STABILIMENTO FINI

Comunicato del: 09-11-2015 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Mostra gli altri comunicati

1« La storica azienda Fini, specializzata nella produzione di pasta fresca

Germania ﬂ ~ | ripiena della tradizione emiliana, inaugura il rinnovato stabilimento
Viranze tra omic ( | produttivo di Ravarino (MO} nel cuore del territorio di origine del
. tortellino
(N T .'pr ‘_UI
\ Lt SELOELEIIET In seguito a importanti lavori di miglioramento e ampliamento, Fini,

nota azienda emiliana di pasta ripiena, annuncia linizio delle attivita
del rinnovato stabilimento di produzione a Ravarino {(MO). Limpresa,
di proprieta del Gruppo Fini, italiano al 100%, & la pid grande realta
industriale italiana a produrre pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana proprio in Emilia. Secondo un‘antica leggenda, infatti, il
tortellino ha avuto origine presso una locanda di Castelfranco Emilia,
cittadina a pochi chilometri dalla nuova sede. Nata nel 1912 a
Modena, Fini conferma il proprio legame con il territorio e ancora oggi
propone referenze di pasta fresca ripiena prodotte nel cuore delle
terre dellz tradizione.

113 DESUINAZIONEVatanZe

I Gerid

|
’ Il progetto, In seguito a un investimento di 6,5 milioni di euro, ha permesso I'ampliamento della storica sede di Le
} Conserve della Nonna, altro marchio del Gruppo Fini specializzato in condimenti e conserve, e il trasferimento totale
della produzione di pasta fresca ripiena nella medesima struttura.

I lavori di edificazione sono iniziati ad ottobre 2014 e sono terminati a gennaio 2015. Dopo alcuni mesi di
r affinamento dei lavori, prove tecniche e la costituzione dei team di lavoro pid qualificati, a settembre 2015 la
produzione & stata avviata a pieno regime.
Queste le caratteristiche del nuovo impianto: 20 mila metri quadrati, dei quali 11 mila coperti e 5 mila adibiti a
nuovo pastificio, tre linee di produzione che permettono di preparare tre tipologie di referenze
contemporaneamente con elevate performance, a copertura dellintera produzione di pasta fresca ripiena a marchio
Fini. Inoltre & stata realizzata una linea di produzione pilota, utilizzata come laboratorio ricerca e sviluppo per
nuove referenze di prova, anticipando le esigenze del mercato e interpretando I'evoluzione del gusto.
Lo stabilimento ha le certificazioni BRC e IFS, riconoscimenti internazionali per la qualita della filiera di fornitura di
prodotti alla Grande Distribuzione Organizzata che attestano il ispetto di buone prassi nella gestione dell'ambiente
di lavoro, nei controlli sui processi e nella qualita dei prodotti in conformita al protocollo HACCP.

In linea con la filosofia "MNon solo buono”, I'azienda si impegna anche nella riduzione dell'impatto ambientale,
attraverso il corretto smaltimento dei rifiuti, I'uso responsabile delle risorse, mediante appropriati trattamenti delle
acque, I'attenzione verso il riciclo e l'utilizzo di energia pulita. Sullo stabilimento & stato infatti installato un grande
impianto fotovoltaico di 5 mila metri quadrati certificato SEU, che permette di produrre fino a 700 Kilowatt all'anno,
in grado di coprire il 50% dellintero fabbisogno energetico dell’azienda.

1l rinnovamento dello stabilimento produttive di Ravarino rappresenta la conferma del fatto che, per un'azienda
come Fini, investire sullo sviluppo del territorio & la chiave dellinnovazione, valorizzando la qualita del prodotto
locale proprio |3 dove la grande tradizione & nata.

FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. Nata nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, oggi I'azienda ha sede a Ravarino, in provincia di Modena, dove &
localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”, altro brand del Gruppo Fini. FINI & attiva
nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino {(MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modenz
info@nonsolobuono.it
www .nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 249 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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carattere Una linea bilanciata senza rinunciare al gusto
Comunicato del: 11-11-2015 di Borderline Agency
tempomneo- Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Dall'esperienza centenaria di Fini nasce la linea di specialita "Gusto &
Benessere”, espressione di una nuova cultura culinaria che coniuga
la miglicre tradizione emiliana e la pil modema scienza alimentare.

Interpretare in chiave modema i prodotti della cucina emiliana: nasce
: . cosi la nuova linea Fini "Gusto & Benessere”, formulata con l'obiettivo

Scop” ,la quahré di fornire al consumatore ricette nutrizionalmente bilanciate che

esaltino le proprieta degli alimenti, senza rinunciare al piacere della

inli buona tavola.
3! m"gﬁor prezzo Le ricette "Gusto & Benessere” sono state sviluppate in
. collaborazione con Chiara Manzi, Presidente dell’Associazione per la
Sicurezza Mutrizionale in Cucina e fondatrice della Art joins Nutrition

| Acadermy, la prima scuolz in Italia di alta formazione in Culinary

Mutrition, branca della nutrizione applicata alla cucina.

| La selezione degli ingredienti, gli abbinamenti e i dosaggi, nonché le

' tecnologie scelte durante la preparazione sono i valori aggiunti di

questa innovativa gamma, che, oltre ad essere estremamente gustosa, & anche nutrizionalmente bilanciata.
Queste nuove proposte contengono infatti fibre, iodio e proteine vegetali, mentre & stato ridotto I'apporto di sale
(e utilizzando esclusivamente sale iodato) e grassi (con l'utilizzo di olio EVO).

) La linea "Gusto & Benessere” comprende tre referanze:

r Tortellini al prosciutto crudo magro
Una ricetta equilibrata, preparata utilizzando prosciutto magro per limitare | grassi, e con l'inserimento di lequmi tra
cui ceci, fagioli e lenticchie, fonte preziosa di fibre, olic extravergine d'oliva e sale iodato.

Tortelloni delicati di came blanca

Una proposta caratterizzati da un ripieno leggero e gustoso, grazie alla presenza di came bianca di pollo e
tacchino, arricchita da diverse varieta di legumi come ceci, fagioli e lenticchie, per il giuste apporto di fibre e
proteine, nonché olic extravergine d'oliva e sale iodato.

Ravioli ficotta fresca e ortiche

Tutto il gusto di un ripieno delicato e saporito derivante dalla ricotta fresca di alta qualita, erbette saltate in
padella, ortiche, olio extravergine d'oliva e sale iodato, per ottenere un perfetto equilibrio nutrizionale, senza
rinunciare al gusto della tradizione.

"La linea Gusto & Benessere - spiega Chiara Manzi - rappresenta la prova evidente del fatto che guando la solida
tradizione culinara di un brand come Fini e la scienza della nutrizione si incontrano, prendono forma ricette davvero
buone e salutar. Utilizzando solo ingredienti di altissima qualita, perfettamente bilanciati da un punto di vista
nutrizionale e contando su processi produttivi modemi, siamo rusciti a vincere una sfida importante: reinterpretare
i piatti della tradizione attraverso le pid modeme teorie scientifiche della nutrizione”.

Le tre referenze della nuova Linea Fini sono disponibili presso le principali insegne della grande distribuzione
organizzata e sono contraddistinte dalla presenza del marchio di qualita nutrizionale garantita Gusto & Benessere
Art joins Mutrition.

FIMI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprietd del fondo 100% italianc Paladin Capital Partners. Nata nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, oggi I'azienda ha sede a Ravarino, in provincia di Modena, dove &
localizzato anche lo stabilimento produttivo de “Le Conserve della Monna”, altro brand del Gruppo Fini. FINI & attiva
nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina.

FIMNI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200

Carmnnic afinn Mananar 8 0 B Mattan Barhani — 340 A17284A8 m harhani@hardadinaanancy cam
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altissima qualith, perfettamaente bilanciati da un punto di vista

nutrizionale & contando su processi produttivi modernl, siamo riuscitl
& vincere una sfids importante: reinterpretare | pistt] della tradizione
attraverso la pil moderna tecrie scientifiche della nutrizione”.

La tre referanze cells nuava Linea Finl seno dispenibil presse le
principall insegne della grande cistribuzions organizzata « sona
contraddistinte dalla presenza del marchio & gualith nutrizionale
garantita Gusto & Benessers Art joins Nutrition,

FINI & un marchio del Gruppe Finl Spa, di proprieta del fonde 100%
‘afiana Paladin Capital Partners. Nata nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilla, oggl 'azienda ha sede a Ravarino, in
jprovincia di Modena, dove & localizzato anche lo stabilimento
produttivo de “Le Consarve deila Nonna®, altra brand del Gruppa Fini.
FINI & astiva rella produzions di pasta riplana & sughi freschi ¢
ragpresenta in ltalia @ nel monds tutts § gusto della tradizions
emiliana in cucing.

FINI SpA Sede socizie: Via Confine, 1583 41017 Ravanino (MO):
Ameministrazions: Via Albareto, 211 41122 Modena

1 - v, Y
Borderfine - Via Parisia 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 345 6172546
m,barbeni @barderlingagency. com

Uinks NowsoloBugeo.it
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Da Fini nuova linea Gusto e Benessere

Inserito su 29 ottobre 2015 da

ia Demartini in Enog: Cerca...

0 Commenti

0 Commenti

La pasta Fini conferma il valore della tradizione e la forza dell'innovazione consolidando il legame con

} 'Emilia e lanciando la nuova linea “Gusto & Benessere” 0 Commenti

Si & tenuta ieri, presso lo spazio Love It Food all'interno di Expo, la conferenza stampa organizzata dal
r Gruppo Fini per annunciare lavvio della produzione presso lo stabilimento di Ravarino (Modena),
recentemente ampliato e rinnovato, e presentare la nuova linea di referenze di pasta fresca ripiena
“Gusto & Benessere”, espressione concreta della nuova vision aziendale “Non solo buono”.

\/Gugfo N

Benessere

Lo stabilimento, realizzato secondo i piu

moderni standard di sicurezza, ospita tutta la

produzione di pasta fresca ripiena a marchio ?ﬂ,}"gﬂ‘"'"‘iw"ﬂ; Tortellini
. . " = bilanciat per favorir o o Cf
Fini e comprende anche una linea pilota per la T equilibric rutrizienol al P“-‘Smo rudo

ricerca e lo sviluppo di nuove proposte. Fini,
impresa nata a Modena nel 1912, si conferma
la pit grande realta industriale italiana a
produrre la tradizionale pasta fresca proprio in
Emilia. Infatti, dopo pit di cento anni dalla
fondazione, la produzione avviene ancora a
pochi chilometri da Castelfranco Emilia, citta ;’*\
dove, secondo unantica leggenda, € nato il
tortellino. Questo forte legame con il territorio
e la tradizione sposa una costante ricerca di innovazione, che si manifesta non solo nel rinnovamento
dello stabilimento, ma anche nella filosofia aziendale chiamata “Non solo buono”. “Siamo un‘azienda
italiana al 100% - dichiara Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini - e vogliamo
mantenere viva la tradizione culinaria della nostra regione, ma con un‘attenzione particolare anche alle
esigenze alimentari del consumatore moderno, sempre alla ricerca di prodotti buoni ma con un valore
aggiunto. Sappiamo che oggi parlare di cibo buono non é piu sufficiente, per questo motivo abbiamo
puntato sull'innovazione nel nostro mercato e proponiamo una linea di referenze di pasta fresca ripiena

“ie- G

nutrizionalmente bilanciate”.

E cosi che ha avuto inizio la collaborazione con la Art joins Nutrition Academy, ente di formazione
diretto dalla nutrizionista Chiara Manzi, che ha portato alla nascita della nuova linea “Gusto &

Categorie Seleziona una categoria B
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Marie Curie assolta dalla giuria
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tempOfGneO La storica azienda emiliana Fini SpA, specializzata nella produzione di pasta

fresca ripiena, nel corso della conferenza stanza tenuta presso lo spazio Love
It Food all'interno di Expo, ha annunciato all'Expo linizio delle attivita
produttive presso lo stabilimento di Ravarino (MO), recentemente ampliato e
rinnovato, ed ha anche presentato le nuove referenze di pasta fresca ripiena
della linea “Gusto & Benessere”, espressione concreta della nuova vision
aziendale “Non solo buono”.

el T Utta |a produzione della linea di pasta fresca ripiena a marchio Fini avviene
presso la sede di Ravarino (Modena), ripartita dopo la conclusione dei lavori di ampliamento e di rinnovamento
degli impianti, realizzati secondo i piu moderni standard di sicurezza. Lo stabilimento comprende anche una
linea pilota per la ricerca e lo sviluppo di nuove proposte.

Fini, impresa nata a Modena nel 1912, si conferma, cosi, la piu grande realta industriale italiana a produrre la
tradizionale pasta fresca proprio in Emilia. Infatti, dopo piu di cento anni dalla sua fondazione, la produzione
avviene ancora a pochi chilometri da Castelfranco Emilia, la citta dove, secondo un’antica leggenda, & nato il
tortellino. Questo forte legame con il territorio e la tradizione sposa una costante ricerca di innovazione, che si
manifesta non solo nel rinnovamento dello stabilimento, ma anche nella filosofia aziendale chiamata “Non solo
buono”.

Siamo un’azienda italiana al 100% - ha dichiarato Andrea Ghia,
Amministratore Delegato del Gruppo Fini - e vogliamo mantenere viva la
tradizione culinaria della nostra regione, ma con un‘attenzione particolare
anche alle esigenze alimentari del consumatore moderno, sempre alla ricerca
di prodotti buoni, ma con un valore aggiunto. Sappiamo che oggi parlare di
_ |cibo buono non é piu sufficiente, per questo motivo abbiamo puntato
B[ | sullinnovazione nel nostro mercato e proponiamo una linea di referenze di
4| pasta fresca ripiena nutrizionalmente bilanciate.

Ha cosi avuto inizio la collaborazione con la Art joins Nutrition Academy, ente di formazione, diretto dalla
nutrizionista Chiara Manzi, massima esperta in Europa di culinary nutrition, che ha portato alla nascita della
nuova linea “"Gusto & Benessere”, che comprende tre ricette di pasta fresca ripiena a marchio Fini, nelle quali la
pilt moderna scienza alimentare incontra la migliore tradizione gastronomica italiana.

Selezione di ingredienti d’eccellenza, sapienti abbinamenti e dosaggi, metodi di preparazione studiati per

esaltare le proprieta degli alimenti: le nuove proposte sviluppate da Fini sono gustose e bilanciate dal punto di
vista nutrizionale: contengono, infatti, fibre, iodio e proteine vegetali, mentre & stato ridotto I'apporto di sale (e

1di2 15/12/15 15:42
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“NON SOLO BUONO", IL GRUPPO FINI
RILANCIA IN TV CON LAB7 E CAIRO
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Finl, marchio stoeico del settore dells pasta
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‘Communication. Lo spet, lanclato domenica 15 novembre,
resters on air fino & Pasqua 2016, Protagonisti del 157 sono il
wvalore della lunga tradizions azlendale e ls sus capacith di
partars innavazians nel settore. 11 Gruppo Fini vucle infattl
tragmatters la nucva vision ‘Non solo buono’, Al flight televisive
#i afflanca una campagna stamaa sulle principali riviste del
Gruppo Cairo. Ls campagna completa I'operazions di rilancio del
‘marchio Fini, iniziata con 'inaugurazione di un rinnovato
Festival di Cannes
Inchieste
Produrions
Fini, marchio d'scceifanza nel
sattore della pasta fresca
ripiana, torma a comunicare in
televisions, con una campagna
pubblicitaria realizzata in
partrership con Cairo
‘Communication,

‘ Lo spot, lanciate domanica 15 novembre, resters on air fino &
Pasqua 2016 su La7 e La7d. Protagonisti del 157 sona Il valors

‘ della lunga tradizione aziendale e la sua copacith di portare

( Innavazione nel settore. 1l Gruppo Finl vusle infatt] trasmetters la

\ nuova vistan 'Mon solo buono®: da altre 100 annl Fini & la pasta

fresca riplana emilians. Tuttavia oggl pariare di bucn cibo non & pit

abbastanza ¢ diventa necessario Innovare l'offerta, affinche sbbls

sempre maggicre appeal per un consumMators Modemnc alla ricerca

di prodeatt stimolant! ed attento alla qualith nutrizionale di cid che

acquista,

La campagna annuncia anche Il lancic della nuova linea 'Gusto &
Bensssera’; tre ricette o pasta fresca ripiena nutrizionaimante
’ bitanciate & molto gustose.

“Da nal fa tracizions ha un sapore Sampre nuove': questo il cucre
del massaggio dello spot, firmato éa Lab7, nuove hub creative di

Cairo Pubblicith cha sviluppa progetti multimadial sulle plattaforme
del gruppo, sotto la guida di Gabriele Carusi. La sceits df
pianficare su La7 @ La7d risponde al desiderio di ragglungers un
targat AA, con capacith di acquisto e che sceglie con attenziona
quall prodott! portare In tavola in base all'affinita con | valor che
costituiscons I'identith del brand.

Al flight televisivo si affianca una campagna stampa sulle
principali riviste del Gruppo Cairo per diffondere | conteruti
dalla ruova filosafia ‘Non soio buono' @ raccontars | plus nutrizionall
dalla nuova linea "Gusto & Benessars’ che ne rappresenta
I'aspressione cancreta,

Questa in completa
T'operazione di rilancic del marchio Fini, iniziata con I'insugurazione
i un rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e la

del magazine 1. L'intera iniziativa &
stata voluta da Andrea Ghia, Amministrators Delegato del Gruppe
Firl, @ guidata da Valentina Lanza, nuovo Direttons Marketing
antrato nel team con l'incarico di curare il rlancio del marchio in
comunicazione.

sP
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Comunicato del: 18-11-2015 di Borderline Agency
temporaneo' Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Maostra gli altri comunicati

Nuowva campagna TV all'insegna dell'emilianita e dellinnovazione per
la pasta fresca ripiena dello storico marchio Fini

Fini, marchio d'eccellenza nel settore della pasta fresca ripiena,
torna a comunicare in televisione, con una campagna pubblicitaria
realizzata in partnership con Cairo Communication.

Lo spot, lanciato domenica 15 novembre, resterd on air fino a
Pasqua 2016 su La7 e La7d.

Protagonisti del 15" sono il valore della lunga tradizione aziendale e la

‘ sua capacita di portare innovazione nel settore. 1l Gruppo Fini vuole
infatti trasmettere la nuova vision "Non solo buono™: da oltre 100

| anni Fini & la pasta fresca ripiena emiliana. Tuttavia oggi parlare di

( buon cibo non & pid abbastanza e diventa necessario innovare

| l'offerta, affinché abbia sempre maggiore appeal per un consumatore
moderno alla ricerca di prodotti stimolanti ed attento alla qualita
nutrizionale di cid che acquista.

La campagna annuncia anche il lancio della nuova linea "Gusto & Benessere™: tre ricette di pasta fresca ripiena
) nutrizionalmente bilanciate e molto gustose.

r "Da noi la tradizione ha un sapore sempre nuovo”: questo il cuore del messaggio dello spot, firmato da Lab7, nuovo

hub creativo di Cairo Pubblicitd che sviluppa progetti multimediali sulle piattaforme del gruppo, sotto la guida di
Gabriele Carusi. La scelta di pianificare su La7 e La7d risponde al desiderio di raggiungere un target AA, con
capacita di acquisto e che sceglie con attenzione quali prodotti portare in tavola in base all'affinita con i valori che
costituiscono lidentita del brand.

Al flight televisivo si affianca una campagna stampa sulle principali riviste del Gruppo Cairo per diffondere i
contenuti della nuova filosofia "Non solo buono” e raccontare i plus nutrizionali della nuova linea "Gusto &
Benessere” che ne rappresenta 'espressione concreta.

Questo importante investimento in comunicazione completa l'operazione di rilancio del marchio Fini, iniziata con
l'inaugurazione di un rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e la pubblicazione del magazine
MNonSoloBuono.it. L'intera iniziativa & stata voluta da Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini, e
guidata da Valentina Lanza, nuovo Direttore Marketing entrato nel team con l'incarico di curare il rilancio del
marchio in comunicazione.

FINI & un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. Nata nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, oggi I'azienda ha sede a Ravarino, in provincia di Modena, dove &
localizzato anche lo stabilimento produttive de "Le Conserve della Nonna”, altro brand del Gruppo Fini. FINI & attiva
nella produzione di pasta ripiena e sughi freschi e rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina.

www.nonsolobuono.it

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MOQ); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200

Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: Non Solo Buono
Segui i tag!

In guesto comunicato si & parlato di: Tortellini, Fini Modena, Spot Tv
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Fini torna in tv: la tradizione ha un sapore sempre nuovo
con Fini

Nuova campagna TV all’insegna dell’emilianita e dell’innovazione per la pasta fresca ripiena dello storico
marchio Fini

Fini, marchio d’eccellenza nel settore della pasta fresca ripiena, torna a comunicare in televisione, con una campagna
pubblicitaria realizzata in partnership con Cairo Communication.

Lo spot, lanciato domenica 15 novembre, restera on air fino a Pasqua 2016 su La7 e La7d.

Protagonisti del 15" sono il valore della lunga tradizione aziendale e la sua capacita di portare innovazione nel settore. Il Gruppo
Fini vuole infatti trasmettere la nuova vision “Non solo buono™: da oltre 100 anni Fini & la pasta fresca ripiena emiliana. Tuttavia
oggi parlare di buon cibo non é piu abbastanza e diventa necessario innovare l'offerta, affinché abbia sempre maggiore appeal
per un consumatore moderno alla ricerca di prodotti stimolanti ed attento alla qualita nutrizionale di cid che acquista.

La campagna annuncia anche il lancio della nuova linea “Gusto & Benessere”: tre ricette di pasta fresca ripiena
nutrizionalmente bilanciate e molto gustose.

“Da noi la tradizione ha un sapore sempre nuovo”: questo il cuore del messaggio dello spot, firmato da Lab7, nuovo hub
creativo di Cairo Pubblicita che sviluppa progetti multimediali sulle piattaforme del gruppo, sotto la guida di Gabriele Carusi. La
scelta di pianificare su La7 e La7d risponde al desiderio di raggiungere un target AA, con capacita di acquisto e che sceglie con
attenzione quali prodotti portare in tavola in base all'affinita con i valori che costituiscono l'identita del brand.

Al flight televisivo si affianca una campagna stampa sulle principali riviste del Gruppo Cairo per diffondere i contenuti della
nuova filosofia “Non solo buono” e raccontare i plus nutrizionali della nuova linea “Gusto & Benessere” che ne rappresenta
I'espressione concreta.

Questo importante investimento in comunicazione completa I'operazione di rilancio del marchio Fini, iniziata con
I'inaugurazione di un rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e la pubblicazione del magazine NonSoloBuono.it.
L'intera iniziativa € stata voluta da Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini, e guidata da Valentina Lanza, nuovo
Direttore Marketing entrato nel team con l'incarico di curare il rilancio del marchio in comunicazione.

FINI € un marchio del Gruppo Fini SpA, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. Nata nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, oggi I'azienda ha sede a Ravarino, in provincia di Modena, dove ¢ localizzato anche lo
stabilimento produttivo de “Le Conserve della Nonna”, altro brand del Gruppo Fini. FINI & attiva nella produzione di pasta
ripiena e sughi freschi e rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
www.nonsolobuono.it

Link: www.nonsolobuono.it

Licenza di distribuzione: _I

. Matteo Barhoni
- communicalion manager e pr - Borderline s.n.c.
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BRAND La tradizione ha un sapore sempre nuovo con Fini in tv e stampa Fini, marchio deccel-
lenza nel settore della pasta fresca ripiena, torna a comunicare in televisione, con una campagna pubblicita-
ria realizzata in partnership con Cairo Communication, Lo spot, lanciato domenica scorsa, restera onairfino a
Pasqua 20165u La7 e La7d. Protagonisti del 15"sone il valore delia lunga tradizione aziendale e la sua capaci-
ta di portare innovazione nel settore. || Gruppo Fini vuole infatti trasmettere la nuova vision *Non solo buono®;
da oltre 100 anni Fini & la pasta fresca ripiena emiliana. La campagna annuncia anche il lancio della nuova li-
nea“Gusto & Benessere™ tre ricette di pasta fresca ripiena nutrizionalmente bilanciate e molto gustose. “Da noi
la tradizione ha un sapore sernpre nuovo” questo il cuore del messaggio dello spot, firmato da Lab?, nuovo
hub ereativo di Cairo Pubblicita che sviluppa progetti multimediali sulle piattaforme del gruppo, sottc la guida di Gabriele Carusi. Al flight televisivo si affianca
una campagna stampa sulle principali riviste del Gruppo Cairo per diffondere | contenuti della nuova filosofia*Non sclo buonc'e raccontare i plus nutrizionali
della nuova linea "Gusto & Benessere”che ne rappresenta ['espressione concreta.
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La tradizione ha un sapore sempre nuovo con Fini COMUNICAZIONE

Categona: Comunicazicne, produzione e concors CATOMI ASSOCIATI

Fini, marchio d'eccellenza nel settore della pasta fresca ripiena, tarna
acomunicare in televisione. con una campagna pubblicitana
realizzata in parinership con Caira Communication

EARLYMORNING
Lo spot. lanciato domenica 15 novembre, restera on air fino a Pasqua
2016 sulafelafd ErANTS

TERHIBLES

Protagenisti del 15” seno il valore della lunga tradizione aziendale & la
sua capacita di portare innovazione nel settore: || Gruppo Fini vuole
infathi trasmettere la nuova vision "Non solo buona': da olire 100 anni
Fimi & la pasta fresca ripiena emiliana. Tuttavia oggi parlare di buon
cibo non & pii abbastanza e diventa necessario innovare |'offerta,
E— ‘< affinche abbia sempre maggiore appeal per un consumatore modemo
alla ricerca di predotti stimolanti ed attento alla gualita nutrizionale di

EXPANSION GROUF

GRAND UNION
¢l che acquista

La campagna annuncia anche il lancio della nuova linea "Gusto & Benessere™ tre ricette di pasta fresca npiena mpﬁfpﬁ““
nutrizionalmente bilanciate & moito gustose

“Da noi |a radizione ha un sapore sempre nuove™ guesto il cuere de! messaggie dello spot, firmato da Lab7, S
nuove hub creativo di Cairo Pubblicita che sviluppa progeth multimedial) sulle piattaforme del gruppo, softo la
guida di Gabnele Carusi. La scelta di pianificare su La7 e La7d risponde al desiderio di raggiungere un target N\ O s TR
cen capacita di acquisto e che sceglie con attenzione quali predotti portare in tavola in base all'affinita con 1 valor
che costitwiscono [dentita del brand, HOMIA PO
Al flight televisivo si affianca una campagna-stampa sulle pnincipali mviste del Gruppe Cairo per diffondere 1
contenuti della nuova filosofia “Non solo buono™ e raccontare | plus nutrizionali della nuova inea “Gusto & REQEURIELS
Benessere” che ne rappresenta |'espressione concreta

Questo importante investiments in comunicazione completa I'operazione di rilancio del marchio Fini, iniziata con LU
I'naugurazione di un finnovate stabilimento produttivo a Ravanno (MO) e la pubblicazione del magazine
NonSoloBuono.it. Lintera iniziativa & stata voluta da Andrea Ghia, Amministratore Delegato del Gruppo Fini, e
guidata da Valentina Lanza, nuovo Direttore Marketing entrato nel team con lncarice di curare il niancio del
marchio in comunicazione

MELA
COMMUNICATION

MOVANTIA

CLICCA QUI PER
VEDERE TUTTI GLI
OPERATORI

« TIM per il Giubileo-porta a Roma... #TrueTunisia, armva la nuova wave. %
<-Indietro a: News

http://www.mediakey.tv/index.php?id=leggi-news&tx_ttnews%5Btt_news%5D=57087&cHash=ba99e3d2db67ac2fb39d7b3f25674d07
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Pubblicita Today

NUOVO HUB CREATIVO

Lab7 riporta
in televisione
il marchio Fini

NASCE IL NUOVO HUB CREATIVO DELLA CONCESSIONARIA

Cairo Pubblicita lancia la struttura
per lo sviluppo di progetti multime-
diali sulle piattaforme del gruppo

[pag.9]

Cairo Pubblicita lancia Lab7 e riporta
in televisione il marchio Fini

N uova campagna televisi-
va all'insegna dell'emi-
lianita e dell'innovazione per
la pasta fresca ripiena dello
storico marchio Fini, I brand
torna in tv con una campagna
pubblicitaria realizzata in
partnershipcon Cairo Com-
munication. Lo spot, lancia-
to domenica 15 novembre,
restera on air fino a Pasqua
2016 su La7 e La7d. Prota-
gonisti del 15” sono il valore
della lunga tradizione azien-
dale e la sua capacita di por-
tare innovazione nel settore.
11 Gruppo Fini vuole infatti
trasmettere la nuova vision
‘Non solo buono’: da oltre 100
anni Fini & la pasta fresca ri-
piena emiliana. Tuttavia oggi

parlare di buon cibo non é pit
abbastanza e diventa necessa-
rio innovare lofferta, affinché
abbia sempre maggiore appe-
al per un consumatore mo-
derno alla ricerca di prodotti
stimolanti ed attentoalla qua-
lita nutrizionale di cio che ac-
quista. La campagna annun-
cia anche il lancio della nuova
linea ‘Gusto & Benessere’: tre
ricette di pasta fresca ripiena
nutrizionalmente bhilanciate e
molto gustose. “Da noi la tra-
dizione ha un sapore sempre
nuovo™; questo il cuore del
messaggio dello spot, firmato
da Lab?, nuovo hub creativo
di Cairo Pubblicita che svi-
luppa progetti multimediali
sulle piattaforme del gruppo,

sotto la guida di Gabriele
Carusi. La scelta di pianifi-
care su La7 e La7d risponde
al desiderio di raggiungere
un target AA, con capacita di
acquisto e che sceglie con at-
tenzione quali prodotti porta-
re in tavola in base all’affinita
con i valori che costituiscono
I'identita del brand. Al flight
televisivo si affianca una cam-
pagna stampa sulle principali
riviste del Gruppo Cairo per
diffondere i contenuti della
nuova filosofiae raccontare i
plus nutrizionali della nuova
linea ‘Gusto & Benessere’ che
ne rappresenta l'espressione
concreta, Questo importante
investimento in comunica-
zione completa l'operazione

-
CLICCA SUL FRAME PER IL VIDEQ

di rilancio del marchio Fini,
iniziata con l'inaugurazione
di un rinnovato stabilimento
produttivo a Ravarino (MO)
ela pubblicazione del magazi-
ne NonSoloBuono.it. L’inte-
ra iniziativa € stata voluta da
Andrea Ghia, amministrato-
re delegato del Gruppo Fini, e
guidata da Valentina Lanza,
nuovo direttore marketing
entrato nel team con l'inca-
rico di curare il rilancio del
marchio in comunicazione.

TODAY #snes
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TSI N NN ady cresce dal 2, 7% = [ 15 dicembre 2015 | Un giovane a Roma dopo Caravaggio; Mattia H

B 18 novembre 2015 mo

Fini torna in tv per il lancio della linea “Gusto &
Benessere”

Home = Croatiita o Marketing = Campagne = Finl torna in v per il lancio della linea "Gusio & Banessoem™

Muova campagna tv all'insagna dall'emilianita e
dall'innovazione per la pasta fresca riplena dello
storico marchio Finl L'arkenda torma 8 comunicars in
tedevisione, con una campagna pubblicitaria
reqlizzata in partnership con Cairm Communication,
Lo spot, lanciato domenica 15 novembre, restera on
air fino & Pasgua 2016 su LaT e La7d. Protagonisti
del 15" sono i valore della lunga tradizione ariendale
& la sua capacita di portam infovaziona nal setton.
il Gruppo Finl vuole infattl trasmetters la nuova
vishon “Non solo buono®™: da oltrs 100 anni Fird & ia
pasta fresca riplena amiliana. Tuttavia oggl padare di
buon cibo mon & pil abbastanza & diventa necesaario mnovare I'offerta, affinché abbia sempre maggiomne
appeal per un consumatone modemno alla ricerca di prodotti stimaolanti ed attento alle qualith nutrizionale di
cit che acquista. La campagna annuncia anche B lancio della nuova linea "Gusto & Benessera”: tre ricette
di pasta fresca riplena nutrizionaimenta bilanciate & molto gustose. “Da nol la tradizione ha un sapore
sEmpre nuwova": guasio il cuome del massaggio dello spot, firmato da Lab7, nuovo hub creativa di Caimo
Pubbilicith che sviluppa progetti multimadiali sulle piattaforme del gruppo, sofio la guida di Gabriale Carusi,
La scelta di planificare su La7 e La7d risponde al desiderio di ragglungere un target A&, con capacita di
acquisto a che sceglie con attenzione quall prodatti portara in tavola in base all'affinith con | valod che
costituiscono Iidentith del brand, Al flight televisivo si afflanca unn campagna stampa sulle principall fviste
del Gruppo Cairo per diffondere | contenuti della nuova filosofia “Non solo buono™ e raccontare | plus
nutrizionall defla nuova linea "Gusto & Banessers® che ne rappresenta l'espressions concrota. Questo
importante investimeanto in comunicaziona completa 'operazions di rlancio del marchio Finl, iniziata con
I'inauguraziona di un rinnovato stabilimento produttivo a Ravarino (MO) e la pubblicazione del magazine
NonSoloBuono. it Lintera iniziativa & stata voluta da Andrea Ghia, amministrators delegato del Gruppa Fini,
e guidata da Valentina Lanza, nuovo diretiore marketing entrato nel team con Vincarico di curare il rilancio
dal marchio n comunicanona.

http://www.pubblicomnow-online.it/2015/11/fini-torna-in-tv-per-il-lancio-della-linea-gusto-benessere/
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CUCINA

Citterino Riassunto, la versione affettata e pronta
all'uso dello storico salametto di casa CITTERIO.

In occasione dell'uscita del
film d’animazione ‘Snoopy &
Friends. Il film dei Peanuts’,
novita assoluta da FERRERO,
& la confezione da 1 chilo di
Nutella, impreziosita da un
decoro speciale con I
‘simpatico personaggio di
Snoopy, in due | versionk:
Snoopy travestito da Babbo
Natale e da aviatore.

La pasta GRANORO Dedicato &
ottenuta dalla selezione di
varieta di grani duri coltivati
esclusivamente in Puglia.
Trafllata al bronzo, tenace ed
elastica dopo la cottura e
durante I'assaggio, la pasta
Granoro Dedicato 5
rappresenta il primo progetto

di fillera cerealicola pugliese
ad aver ottenuto dalla
Regione Puglia la concessione
del marchio collettivo
“Prodotti di Qualita Puglia™
che ne riconosce I'autenticita
del prodotto.

| ., Dallalinea “Altri

E subito festa con Ia linea “party” Al
Gastone Lago. |l formato “ a it
cubo”
sono perfetti per uno snack nei
momenti di convivialita e
condivisione.

e la varieta delle referenze

o nutrizionale, senza
rinunciare al gusto della
tradizione.

Un mix di materie prime
d'eccellenza, di semi e frutti esotici
dall'elevato valore energetico, &
questa la nuova ricetta della
lumrm 'mrfr-uttl" GERMINAL

BIO: una linea dj biscotti, cereali e
 mixdi

+Chia al farro, senza
| uova con aggiunta di

neraaﬁnha e antiossidanti,
utilizzata fin dall'antichita dal
Maya e dagli Aztechl.

Energla, Bellezza, Fibra e A,G.E sono |
4 nuovi prodotti della linea BBMIX di
VENTURA. i differenziano in base a

Cereall” di
PROBIOS arriva gﬁm L
E""W' assoclato ai loro
integrale preziosi nutrlanﬂ.: ;
d'avena e
senza glutine.  Novita da RICOLA: Extra Strong Ciliegia
Per dare un Svizzera. E’ una caramella ovale, dal
tocco colore rosso rubino, che unisce il gusto
d'originalita  delle 13 erbe Ricola alle dolcl cillegie
alla vostra svizzere; grazie ad una nuova tecnologia

s colazione. offre un morbido cuore, ripieno di uno

sciroppo freschissimo di Erbe e Mentolo.
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_Spot

Largo Consumo

“Gusto &
Benessere”:
la tradizione

si evolve

La storica azienda emiliana Fini,
specializzata nella produzione di
pasta fresca, interpreta in chiave mo-
derna i prodotti della tradizione: na-
sce la nuova linea "Gusto & Benesse-
re", in collaborazione con Chiara
Manzi, presidente dell'Associazione
per la Sicurezza Nutrizionale in Cuci-
na e fondatrice della Art joins Nutri-
tion Academy. Le specialita sono
I'espressione di una nuova cultura cu-
linaria che si pone I'obiettivo di coniu-
gare gusto ed equilibrio, bonta e be-
nessere, fornendo al consumatore ri-
cette nutrizionalmente bilanciate sen-
za rinunciare al piacere della tavola.

Selezione degli ingredienti, abbina-
menti e dosaggi, scienza alimentare e
tecnologia si trovano alla base delle
nuove proposte Fini, ricche di fibre,
iodio, proteine vegetali e con un ap-
porto minore e calibrato di sale e
grassi. La linea "Gusto & Benessere"
comprende tre referenze: i tortellini al
prosciutto crudo magro, i tortelloni
delicati di carne bianca e i ravioli ri-
pieni di ricotta fresca e ortiche.

Tre prodotti diversi accomunati dal
medesimo connubio di bonta ed
equilibrio formulato da Fini e Chiara
Manzi: disponibili presso le principa-
li insegne della grande distribuzione
organizzata, sono contraddistinti dal
marchio di qualita nutrizionale ga-
rantita Gusto & Benessere Art joins
Nutrition.

Fini spa
Sede sociale:

Via Albareto, 211 - 41122 Modena
Tel 059 259111 - Fax: 059 259251
www.nonsolobuono.it
info@nonsolobuono.it
info@gruppofini.it

L Largo Consumo 11/2015
Comunicazione d'impresa © Editorfale Largo Consumo s -
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Maostra gli altri comunicati

Tortellini 2.0 per le strade di Modena
Comunicato del: 02-12-2015 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

[5% Fini SpA, tramite NonSoloBuono.it, accoglie a Modena blogger e

Softwa re di instagramers da tutta Italia per una visita di due giorni alla scoperta

del territorio in cui & nata e si & evoluta la pasta fresca

Fattura2|0ne Ci sono tanti modi per raccontare una storia, ma il migliore & farla

i : vivere in prima persona. Odori, colori e profumi della terra che ha
per PICCOIE AZIEﬂdE, dato origine alla pasta fresca hanno inebriato sei top blogger
2 provenienti da tutta Italia invitate nei giorni scorsi a Modena dal
PFOfESSI.OnIStI BO”E_, I:a‘i:h""-e-' Gruppo Fini e dal portale NonSoloBuono.it. Le blogger coinvolte sono
Magazzmo da 98€] Francesca Barbieri di fraintesa.it, Mery Franzoni di
playgroundaroundthecorner.com, Giorgia Di Sabatino di
® O cookthelook.it, Diana De Lorenzi di thespirald.com, Roberta
Castrichella di robysushi.com e Valeria Moschet di untoccodiglitter.it.
> All'evento hanno preso parte anche i tre instagramers modenesi
Francesco Mattucci/iena70, Tiziana Lauro/Drunkenbones, Stefania
Fregni/stefifre e Ilaria Barbotti, presidente e co-fondatrice
dell'Associazione Igersitalia.

Tra scatti fotografici, post sul web e momenti di convivialitd, gli ospiti sono stati accompagnati in un percorso alla
scoperta del territorio, della tradizione locale della pasta fresca e del lavoro d'innovazione portato avanti
dall'azienda Fini.

Tappa immancabile del tour & stata la cittadina di Castelfranco Emilia dove, in un tempo in cui si confondono storia
e leggenda, nella cucina della locanda “Corona” si dice che sia nato il tortellino, giociello della tradizione
gastronomica locale. Gli ospiti, sotto la guida di Monica Venturi, hanno potuto mettere le mani in pasta per scoprire
i gesti tradizionali delle "Sfogline” emiliane con un corso pratico di preparazione dei tortellini.

Gli invitati hanno anche visitato il centro storico di Modena, alla scoperta delle botteghe e dei negozi pit
caratteristici fino al Fonticolo dell'Oste, monumento dedicato a Telesforo Fini, fondatore di una delle aziende
alimentari pil importanti e note del territorio.

Tra le vie del centro hanno trovato I'atelier Abbigliamento Melli, dal 1875 specializzato in alta sartoria e accessori
per uomo, che ancora oggi conserva gli arredi originali in stile liberty ispirati a un negozio di New York.

MNella Drogheria Bottiglieria Pedrazzi & Figli, gli ospiti hanno potuto lasciarsi trasportare nel 1905, anno di apertura
del negozio, tra il profumo di spezie rare, liquori, caramelle e altri dolciumi prelibati. Dopo una pausa presso la
Caffetteria Drogheria Giusti, caratteristico locale che dal 1927 & il punto di riferimento per colazioni, aperitivi e
pranzi veloci in centro, litinerario & proseguito verso uno dei negozi pil curiosi della cittd: Barbieri Costumi, dove &
possibile noleggiare splendidi costumi d'epoca e carnevaleschi e ammirare la collezione di abiti originali anni ‘30 e
'40. Ancora un tuffo nel passato, presso la bottega dell'antiquario William Cassanelli specializzato nel restauro di
mobili antichi che ancora conserva attrezzi risalenti al '700.

Ad arricchire |a visita anche il suggestivo Mercato Albinelli, dove prodotti tipici e antiche tradizioni si intrecciano
con la cultura contemporanea della citta.

La due giorni & stata anche l'occasione per presentare agli ospiti la nuova linea "Gusto&Benessere” Fini, ricette di
pasta ripiena nutrizionalmente bilanciate realizzate in collaborazione con la nutrizionista Chiara Manazi, direttore
scientifico della "Art joins Nutrition Academy”, in un incontro tenutosi allinternc del Laboratorio Modena con Gusto
promosso da Iscom, ente di formazione della ConfCommercio di Modena.

Tema centrale dell'evento #storiedievoluzione & proprio I'evoluzione della tradizione nella gamma della pasta fresca
Fini, che rispetta la cultura del passato guardando allinnovazione per rispondere alle esigenze del consumatore
maoderno. Tappa finale del tour & stata infine la visita alla sede dell'azienda, a Ravarino, dove ogni giorno la
tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra la modernita di uno stabilimento dotato dei migliori macchinari
e delle pii attente strumentazioni di verifica della qualita.

http://www.a-zeta.it/salastampa/26379:tortellini_20_per_le_strade_di_modena
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Tortellini 2.0, Fini schiera bloggere o, :
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GASTRONOMIA

Tortellini 2.0 per le strade di Modena

Fini SpA, tramite NonSoloBuono.it, accoglie a Modena blogger e instagramers da tutla Italia per una visita di
due giorni alla scoperta del territorio in cui ¢ nata e si ¢ evoluta la pasta fresca

Ci sono tanti modi per raccontare una storia, ma il migliore & farla vivere in prima persona. Odori, colori e profumi della terra
che ha dato origine alla pasta fresca hanno inebriato sei top blogger provenienti da tutta Italia invitate nei giorni scorsi a
Modena dal Gruppo Fini e dal portale NonSoloBuonao.it. Le blogger coinvolte sono Francesca Barbieri di fraintesa.it, Mery
Franzoni di playgroundaroundthecorner.com, Giorgia Di Sabatino di cookthelook.it, Diana De Lorenzi di thespirald.com,
Roberta Castrichella di robysushi.com e Valeria Moschet di untoccodiglitter.it. All'evento hanno preso parte anche i tre
instagramers modenesi Francesco Mattucci/iena70, Tiziana Lauro/Drunkenbones, Stefania Fregni/stefifre e llaria Barbotti,
presidente e co-fondatrice dell'Associazione Igersitalia.

Tra scatti fotografici, post sul web e momenti di convivialita, gli ospiti sono stati accompagnati in un percorso alla scoperta del
territorio, della tradizione locale della pasta fresca e del lavoro d'innovazione portato avanti dall'azienda Fini.

Tappa immancabile del tour & stata la cittadina di Castelfranco Emilia dove, in un tempo in cui si confondono storia e leggenda,
nella cucina della locanda “Corona” si dice che sia nato il tortellino, gioiello della tradizione gastronomica locale. Gli ospiti, sotto
la guida di Monica Venturi, hanno potuto mettere le mani in pasta per scoprire i gesti tradizionali delle “Sfogline” emiliane con
un corso pratico di preparazione dei tortellini.

Gli invitati hanno anche visitato il centro storico di Modena, alla scoperta delle botteghe e dei negozi piu caratteristici fino al
Fonticolo dell’Oste, monumento dedicato a Telesforo Fini, fondatore di una delle aziende alimentari pilt importanti e note del
territorio.

Tra le vie del centro hanno trovato I'atelier Abbigliamento Melli, dal 1875 specializzato in alta sartoria e accessori per uomo, che
ancora oggi conserva gli arredi originali in stile liberty ispirati a un negozio di New York.

Nella Drogheria Bottiglieria Pedrazzi & Figli, gli ospiti hanno potuto lasciarsi trasportare nel 1905, anno di apertura del negozio,
tra il profumo di spezie rare, liquori, caramelle e altri dolciumi prelibati. Dopo una pausa presso la Caffetteria Drogheria Giusti,
caratteristico locale che dal 1927 & il punto di riferimento per colazioni, aperitivi e pranzi veloci in centro, l'itinerario &
proseguito verso uno dei negozi piu curiosi della citta: Barbieri Costumi, dove é possibile noleggiare splendidi costumi d’epoca
e carnevaleschi e ammirare la collezione di abiti originali anni '30 e '40. Ancora un tuffo nel passato, presso la bottega
dell'antiquario William Cassanelli specializzato nel restauro di mobili antichi che ancora conserva attrezzi risalenti al ‘700.

Ad arricchire la visita anche il suggestivo Mercato Albinelli, dove prodotti tipici e antiche tradizioni si intrecciano con la cultura
contemporanea della citta.

La due giorni e stata anche I'occasione per presentare agli ospiti la nuova linea “Gusto&Benessere” Fini, ricette di pasta ripiena
nutrizionalmente bilanciate realizzate in collaborazione con la nutrizionista Chiara Manzi, direttore scientifico della “Art joins
Nutrition Academy”, in un incontro tenutosi all'interno del Laboratorio Modena con Gusto promosso da Iscom, ente di
formazione della ConfCommercio di Modena.

Tema centrale dell'evento #storiedievoluzione e proprio I'evoluzione della tradizione nella gamma della pasta fresca Fini, che
rispetta la cultura del passato guardando all'innovazione per rispondere alle esigenze del consumatore moderno. Tappa finale
del tour é stata infine la visita alla sede dell'azienda, a Ravarino, dove ogni giorno la tradizione emiliana della pasta fresca
ripiena incontra la modernita di uno stabilimento dotato dei migliori macchinari e delle piu attente strumentazioni di verifica
della qualita.

L'iniziativa, & stata ideata da Bitmama e sviluppata da Fini e NonSoloBuono.it per consentire al grande pubblico, attraverso i
moderni canali di comunicazione gestiti da blogger e instagramers, di conoscere e poter apprezzare la citta di Modena e la sua
grande tradizione gastronomica che continua a farsi apprezzare generazione dopo generazione.

Per vedere tutte le foto e i post su facebook, instagram e twitter & sufficiente ricercare gli hashtag #nonsolobuono e
#storiedievoluzione.

http://www.comunicati-stampa.net/com/tortellini-2-0-per-le-strade-di-modena.html
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Conserviamo le buone abitudini
Comunicato del: 10-12-2015 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Sabato 12 dicembre il brand del Gruppo Fini sara protagonista
dell’evento organizzato dal Banco Popolare in occasione della
presentazione del libro strenna 2015 “Conserve dolci e salate” e della
raccolta fondi per la lotta contro i tumori promossa dalla Fondazione
ANT Italia onlus - Delegazione di Modena

Una giornata per valorizzare la tradizione e sostenere una buona
causa: sabato 12 dicembre in Piazza Grande a partire dalle 11 si
terra "Le Conserve in Piazza", evento promosso dal Banco S.
Geminiano & S. Prospero, in collaborazione con “Le Conserve della
Nonna”, famoso marchio del Gruppo Fini che da oltre quarant’anni &
specializzato nella preparazione di conserve, salse, confetture e
marmellate buone come fatte in casa. L'evento fa parte della
rassegna organizzata dal Banco Popolare in varie citta italiane per
riscoprire la tradizione e il sapore genuino di conserve e marmellate e
per presentare il libro "Conserve dolci e salate” di Camilla Monteduro
(Ed. Sagep), scelto dal gruppo bancaric come strenna natalizia 2015.
Sara inoltre una giornata allinsegna della solidarieta grazie alla partecipazione dei volontari della Fondazione Ant
ITALIA onlus - Delegazione di Modena per raccogliere fondi a sostegno della lotta ai tumori. La Fondazione Ant
Italia (Associazione Mazionale Tumori) dal 1978 si occupa di vari progetti per I'assistenza medica e psicologica ai
malati di tumori e alle loro famiglie.

Tutti i partecipanti potranno gustare i prodotti "Le Conserve della Nonna” e assaggiare sfiziosi spuntini dolci e salati
preparati al momento con i prodotti dell'azienda. Ci saranno anche cooking show e dimostrazioni dal vivo su come
utilizzare le conserve per la preparazione di ricette semplici da ripetere a casa, come tartine e torte salate,
sformati, biscotti, crostate e il bensone o pinza, dolce invernale tipico del territorio. Presso il gazebo in Piazza
Grande sard anche possibile acquistare i prodotti della ricca gamma del marchio e ricevere vantaggiosi buoni sconto
da utilizzare presso l'outlet aziendale di strada Albareto 211, aperto tutti i giovedi pomeriggio e sabato mattina, ed
eccezionalmente anche martedi 22 dicembre dalle 13 alle 18.

Tutto il ricavato della vendita dei prodotti "Le Conserve della Nonna” e del libro “"Conserve dolci e salate” dellintera
giornata verra donato a sostegno di tutti | progetti di assistenza domiciliare, prevenzione, consulenza oncologica e
sostegno psicologico per i malati di tumore che la Fondazione Ant da anni realizza con la collaborazione di medici,
infermieri e psicologi in tutta Italia. Inoltre, coloro che faranno un’offerta a favore della onlus riceveranno in regalo
un prodotto dell'azienda modenese.

La filosofia aziendale di "Le Conserve della Nonna”, e del Gruppo Fini in generale, "Non Solo Buono” si esprime non
solo con la cura per il prodotto, ma anche attraverso la partecipazione a questo importante evento. Infatti, il
sostegno concreto a favore della Fondazione Ant & un'ulteriore conferma dellimpegno che I'azienda socialmente
responsabile & pronta ad assumersi per valorizzare le realtd solidali pid virtuose del territorio.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MOQ); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: NonSoloBuono.it

Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: Modena, Conserve, Fondazione ANT
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SOLIDARIETA INIZIATIVA DEL BANCO S. GEMINIANOI E S. PROSPERO

Incontro ‘popolare’ in piazza Grande
con le ‘Conserve della nonna’

SABATO dalle 11 alle 18, piazza Grande
ospiterd ‘Conserve in piazza’, 'evento pro-
mosso dal Banco S.Geminiano e S.Prospe-
ro, in collaborazione con ‘Le Conserve del-
la nonna’, durante il

quale saranno propo- [&

ste degustazioni e un
interessante laborato-
rio a tema. In occasio-
ne dell’uscita del vo-
lume strenna 2015
del Banco Popolare
‘Conserve dolci e sala-
te’, il Banco ha volu-
to promuovere que-

sto momento di aggregazione popolare nel-
la piazza cittadina per condividere e apprez-
zare i sapori delle conserve dolci e salate
con l'attenzione alla sana alimentazione e
alle buone abitudini. Il volume verra pre-

sentato alle 11 presso la sede del Banco
S.Geminiano e S.Prospero di via Mondato-
ra, alla presenza della curatrice Camilla
Monteduro e del direttore territoriale del
Banco, Stefano Bolis (nella foto). Protago-
nista ¢ la storia delle conserve: da semplici
ricette tramandate in famiglia a specialita
ricercate dagli amanti del buon cibo; dai la-
boratori artigianali alle grandi industrie
conserviere, che dominano a livello inter-
nazionale uno dei mercati principe dei pro-
dotti italiani all’estero. L’iniziativa di piaz-
za sard anche un momento di solidarieta at-
traverso la presenza della Fondazione Ant
Italia onlus — delegazione di Modena che
ogni giorno offre gratuitamente assistenza
domiciliare oncologica, con medici, infer-
mieri, psicologi, progetti di prevenzione e
consulenze oncologiche e sostegno psicolo-
gico.
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"Conserviamo le buone abitudini”,
solidarieta in piazza

1272015 Al 121212015

Presso Piazza Grande [Dal 1271
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Mercatini di Natale, sfida al Palapanini dei grandi campioni di roller, le
Q salse fatte in casa in piazza Grande. E poi cortometraggi a Soliera e

| ancora tante cose per questo fine settimana di avvicinamento al Natale.
| Ecco cosa fare per chi lo passera in citta o nel Modenese

11 dicembre 2015

MODENA. | campioni del pattinaggio si danno appuntamento al PalaPanini.
Sabato 12 e domenica 13 dicembre la “casa” della pallavolo cittadina cambiera
scenario. |l palazzetto, infatfi, sara la sede dellInternational Roller Cup. La
seftima edizione vedra scendere in campo pattinatori (e skater) da diversi
continenti. Per saperne di piu leggi qui

http://gazzettadimodena.gelocal.it‘modena/cronaca/2015/12/11/news/week-end-tutti-gli-appuntamenti-del-fine-settimana-a-modena-e-in-provincia...
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Le conserve in piazza: a Modena de spenderesubsit
una domenica di delizie a sostegno
dell’Ant

A Modena una giornata per valorizzare Ia tradizione e sostenere una
buona causa. Sabato 12 dicembre dalle 11, in piazza Grande si terra
‘ liniziativa “Le Conserve in piazza”, evento promosso dal Banco

W WEEKEND W CONSERVE

| 11 dicembre 2015

MODENA. Una giornata per valorizzare la tradizione e sostenere una buona
causa. Domani, dalle 11, in piazza Grande si terra liniziativa “Le Conserve in
piazza”, evento promosso dal Banco S. Geminiano e S. Prospero, in
collaborazione con ‘Le Conserve della Nenna®, marchio del gruppo Fini che da
olfre quarant'anni & specializzato nella preparazione di conserve, salse,
confetiure e marmellate buone come fatte in casa.

L'evento fa parte della rassegna organizzata dal Banco Popolare invarie citta
italiane per riscoprire la tradizione e il sapore genuino di conserve e marmeliate
e per presentare il libro *Conserve dolci e salate” di Camilla Monteduro (Ed.
Sagep, scelto dal gruppo bancario come sfrenna natalizia 2015. Sara inolfre una
giornata allinsegna della solidarieta grazie alla partecipazione dei volontari della
Fondazione Ant falia onlus — Delegazione di Modena per raccogliere fondi a
sostegno della lotta ai tumori.

Tutti | partecipanti potranno gustare le confetture e i condimenti di “Le Conserve
della Monna® e assaggiare sfiziosi spuntini dolci e salati preparati al momento
con i prodotti dell'azienda. Ci saranno anche cooking show e dimostrazioni dal

http:/gazzettadimodena.gelocal.ittempo-libero/2015/12/11/news/le-conserve-in-piazza-a-modena-una-domenica-di-delizie-a-sostegno-dell-ant-1...




- llﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

CONFINI

11/12/2015
Pag. 25

GAZZETTA DI MODENA

MODENA

Le conserve in plazza:
una domenica di delizie
a sostegno dell’Ant

D MODENA

Una giornata per valorizzare la
tradizione e sostenere una buo-
na causa. Domani, dalle 11, in
piazza Grande si terra l'iniziati-
va “Le Conserve in piazza”,
evento promosse dal Banco S.
Geminiano e S. Prospero, in col-
laborazione con “Le Conserve
della Nonna”, marchio del
gruppo Fini che da oltre qua-
rant'anni ¢ specializzato nella
preparazione di conserve, sal-
se, confetture e marmellate
buone come fatte in casa.
L'evento fa parte della rassegna
organizzata dal Banco Popolare
in varie citta italiane per risco-
prire la tradizione e il sapore ge-
nuinodi conserve e marmellate
e per presentare il libro
“Conserve dolci e salate” di Ca-
milla Monteduro (Ed. Sagep,
scelto dal gruppo bancario co-
me strenna natalizia 2015. Sara
inoltre una giornata all'insegna
della solidarieta grazie alla par-
tecipazione dei volontari della
Fondazione Ant Italia onlus —
Delegazione di Modena per rac-
cogliere fondi a sostegno della
lotta ai tumori. Tutti i parteci-
panti potranno gustare le con-
fetture e i condimenti di “Le
Conserve della Nonna” e assag-
giare sfiziosi spuntini dolci e sa-
lati preparati al momento con i
prodotti dell'azienda. Ci saran-

conserve artigianali: domani in piazza Grande mercatino per I’Ant

no anche cooking show e dimo-
strazioni dal vivo su come utiliz-
zare le conserve per la prepara-
zione di ricette semplici da ripe-
tere a casa, come lartine e torte
salate, sformati, biscotti, crosta-
te e il bensone o pinza, dolce in-
vernale tipico del territorio.
Presso il gazebo in piazza Gran-
de sara anche possibile acqui-
stare i prodotti della ricca gam-
ma del marchio e ricevere van-
taggiosi buoni sconto da utiliz-
rzare fino 22 dicembre presso
T'outlet aziendale di strada Alba-
reto 211, aperto tutti i giovedi
pomeriggio e sabato mattina,
ed eccezionalmente anche mar-
tedi 22 dicembre dalle 13 alle
18. Tutto il ricavato della vendi-
ta dei prodotti “Le Conserve
della Nonna" e del libro
“Conserve dolci e salate” dell'
intera giornata verra donato a
sostegno di tutti i progetti di as-
sistenza domiciliare, prevenzio-
ne, consulenza oncologica e so-
stegno psicologico per i malati
di tumore che la Fondazione
Ant da anni realizza con la colla-
borazione di medici, infermieri
e psicologi in tutta Ttalia. Tnol-
tre, coloro che faranno un'offer-
ta a favore della onlus riceve-
tanno in regalo un prodotto
dell'azienda modenese. Una
bella giornata da passare nel
centro di Modena per ammira-
re anche gli addobbi natalizi.
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PRODUZIONE

PASTA FRESCA

Pasta per tutte
le stagioni

Fresca e ripiena, trova sempre piti spazio sulle tavole,
specialmente se coniuga gusto e leggerezza,
nuove occasioni di consumo e novita.

di Matteo Barboni

JB Percorso di leftura:

www.largoconsumo.info/PastaFresca

calo dei consumi, anzi i dati

Nielsen relativi al primo seme-

stre 2015 indicano un +4% su
2014, per merito soprattutto dei due
principali segmenti — pasta ripiena e
gnocchi — che rappresentano circa
I'80% del business.

Daniele De Rosa, amministratore di
Buona Compagnia Gourmet, afferma
che «il mercato premia i prodotti a base
di ingredienti di elevata qualiti, natura-
li, tradizionali e, all’estremo opposto, i
prodotti che dimostrano un’effettiva
convenienza economica.

I prodotti di fascia centrale, dichiara-
tamente industriali, quelli sostenuti pit
da forti investimenti pubblicitari che
dai fondamentali della ricetta, sembra-
no oggi vendere solo se sostenuti da in-
tense attivita promozionali. E sintoma-
tico della maturazione del consu-
matore. La scelta di Buona Compa-
gnia con il marchio Patamore & da
sempre quella di proporre gnocchi
di patate realizzati utilizzando solo
ed esclusivamente patate fresche,
senza aggiungere conservanti o
prodotti chimici, mantenendo la to-
tale aderenza alla ricetta tradizio-
nale degli gnocchi.

Le norme sull’etichettatura, per
certi versi ambigue e imprecise,
permettono ancora di presentare
come realizzati con vere patate
prodotti che invece utilizzano feco-
la o fiocco di patate, ingredienti
che per la propria conservazione
necessitano di antiossidanti che re-
stano presenti nel prodotto finito,
eppure nell’etichetta di tutto cio
non c¢’é traccia. Per nostra fortuna,
il consumatore ha imparato a uti-
lizzare i propri sensi per valutare il
prodotto alimentare e questo tipo
di scelta ci sta premiando.

I nostri gnocchi di patata risento-

I a pasta fresca sembra resistere al

Largo Consumo

no della stagionalita dei consumi ¢, di
solito, nel periodo freddo i consumi au-
mentano, il mercato ci chiede prodotti
arricchiti con ingredienti naturali e di
stagione, cosi sono nati gli gnocchi al
radicchio di Treviso, quelli agli spinaci
o quelli ai funghi porcini. Pil in gene-
rale, notiamo una crescente domanda
di prodotti speciali, dedicati a nicchie
di consumatori, cosi sono nati gli gnoc-
chi con patate Selenella, quelli con fari-
na di Kamut, quelli con patate bio o
quelli vegani».

“ La pasrlo fresca in IIh':lic: é
spesso legata ai valo-
ri della sfera atfettiva , ,

Maurizio Stellini, sales manager
Ttaly di Raviolificio Lo Scoiattolo
Spa, sottolinea che «le criticita del
mercato italiano della pasta fresca ste-
sa e ripiena sono sicuramente I’elevata
pressione promozionale (oltre il 70%),

I’elevata competitivita del reparto e i
localismi.

Le positivita, invece, sono le possibi-
li e continue innovazioni, grazie a un ti-
po di prodotto eclettico, |’aggiorna-
mento e la consapevolezza dei consu-
matori, che determinano nuovi trend di
mercato (vedi linea Armonia Scoiattolo
con certificazione vegana e linea Senza
glutine), e la possibilita di sperimenta-
re, grazie al proprio know-how, con no-
vita e innovazioni mai viste nel settore
(come la cottura direttamente in padel-
la #givemefive). 1l principale fattore
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Largo Consumo
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che influenza in umw "’E"""‘ sia la
sia la vendi

Tinstabilith delle qnnuxlo delle ma-
terie prime. [I fattore positive, invece, &
senz”alin una cormell programmario-
ne delle atlivith promozionali.

Le esigenze ¢ le preferenze del con-
SUAIOIE 5000 sCmpre pil incentraic su

servizio atten-
1i ¢ bilanciati, per nulla privativi, che
riescono a offrire un gusto squisito ed
equiparabile alla pii tradizionale pasta
fresca, 1l know-how del mlulll’lnhu. ore

i prodotti free fron, in linea con i tem-
i, i soprattutte buoni per Wi, gra
de discrimine che vuole rendere i pro-
dotti Scoiaitolo non inclini alle mode
del momento., Le aspettative a bre-
velmedio termine nutrite coﬂl‘l\:ﬂl

esempio, pasta da pre| el micro-
onde o in paddella con il condimento,
snglu e polenta in scaghie sublio prome

A cidh si aggiunge |attenzione per le
intolleranze alimentari o per principi di
carattere eticolreligiosn, cosi come
sempre pill rilevanza sta assumendo la
=ostenibilith ambientale della produ-
zione — attraverso 1impiego di tecnolo-

ie a basso impatto - ¢ del consumo.

¢ prospettive sono di crescita, in linea
con un trend gid in atto, grazie soprat-
it al costamte sviluppo di nuove pro-
poste ¢ alla moltiplicazione delle ocea-
sioni di consumo, con ingresso della
pasta fresca in contesti che fino a qual-
«che tempo fa le erano preclusi.

Un esempio sono e Zini Cup, inno-
wative conl ﬂmm di “pasta da passeg-
£io” contenenti la pasta e la salsa sur-
gelate che hanno creato molto interesse
mel mondo “fast food™ ¢ “take away”™,
Anche le insalate di pasta fredda rap-

enze specl i (novith
toh. Durante le festivi

Tuttavia, il mercato della pasta
Fresca & ormai cambiato e, grazie
aun portfolio sempre pid vasto di
referenze, si svincola dall*ideale

i 1o prettamente festivos,
Glor lli dlleltolm

le Zini prodoti ali-

spiega cbe la pasta fre-

sca & un prodotto molto amato
i consumatori italiani, spesso
legato ai vabori della sfera affetti-
wa: anche per questo la domanda
& caraiterizzata dalla massima at-
enZione verso genuinitl, gusto ¢
mﬁlﬁ. Una degli aspetti che in-

nza maggiormente la filiera &
legato alle modalith di conserva-
ziome. Zini & stato il primo pasti-

ficio italiano a credere nella surgelazio-

ne negli anni *T0.

1l freddo & Iunico conservante natu-
rale e, abbinato alla cottura, ci permet-
te di rinunciare a processi innaturali —
molio u

1o in atmosfera modificata. Tutto cib si
traduce in genuit li & quallm- Jac-
queline lee arketing manager
Zini, aﬂ’ema che’ -una delle sfide piis
importanti & riuscire a coniugare 1"a-
tenzione alla qualith con la risposta al-
I"evoluzione delle esigenze di consu-
max; sviluppo di nuovi formai e di ri-
plml sempre pill sccattivanti ¢ sfiziosi
ma, sopratiutto, di soluzioni innovative
«che consemano di dimezzare i tempi ¢

il Tavoro legati alla messa in tavola, Per

un esempio di impiego al-
lemllm: wosi come ricetie dal gusto
rulwe leﬁg;‘mahu d-orug i i sta
slagio-
nlllzxm il consumo. A ub si affianca
il consueto incremento della domanda
in occasione delle festivita, durante le
quali il consumo di pasm lmu.‘a & una
tradizione consolidata
«ll mercato della plsu fresca ripiena
= slauml:nzz,mdopu un” eﬂspemll
spinta
pnﬂa auna sempre pui lhmulc fideliz-
zazione verso il prodotto/marca - rileva
Alessandro Chiarini. direttore com-
merciale del Pastificio Avesani srl -
Daltro canto, un aliro evidente feno-
meno & la costante riconferma delle
quatire tipologie altovendenti, ovvero i
tortellini o ravioli al prosciutio cra-

o, alla carmne, ricodta e spinaci ¢ funghi
porcini uesto contesto la nos
azienda ha lanciato sul mercato la
nea “1 tesori della tradizione”, gamma
«che comprende i tortellini Va eggio,

| I.onel] i al pmu:lulw San Danicle e i
Asiago ed erbette, che ¢i han-
gnati nello sviluppo di
tissima qualith con ingre-

prododti d
dienti DOP.

City nondimeno abbiamo declinato
questa gamma con una particolare at-
tenzione alle tipologie altovendenti,
ovvere il tortelline al prosciutto cra-
do & in questo caso il prosciutto San
Daniele, il tortellino alla carne diven-
1a il tortelling Valepgio, ed il tortello-
ne ricolta spinaci ha la sua declina-
Fione nel segmento premium con i ra-
violoni Asiago Erbeties.

Andrea Ghia, amministratore de-
legato gruppo Fini, mette in evidenza
che «il mercato della pasta fresca si

- = perma
di pasta fresca r_irpiena nata in colla-
Soriios Eoo.E &R,

diffusione:4528
tiratura:5200

o n\vhmr lln-ll 1% amlum» (:n. g

presium e miummlm-hm pwul’n—.n! T
T, stz grhitinne, o igerilailith eee., arinabi sul settore sitistic, |
g ek consumation sembi sempre it evidente b acerca di prodott ns |

. gziormente premianti ce del comparto bisalutistico, ¢ contestualmente
cala i vembts ded rimo precan. Al 1a G e quest treod insererela pr- | 2

mull

uilibrio lwal'mmale

Non Solo Buono riassume i valori ¢
il fnn: senso di responsabilith sociale
del gruppo Fi azienda oggi al
100% italiana, con una lunga storia
alle spalle ¢ un continuo desiderio
d'inmovazione espresso in una filoso-
fia mirata a un cibo gustoso, di guali-
1, ma anche nutrizienalmente equ
brato, 1 consumatore di oggi predili-
ge, infatti, prodetti che possano co-
niugare al meglio gli aspeiti del gusto
e della tr one g,astmnomlc
liana con le esigenze di un’aliment

~ dotti premi biodosgicd ove.), 3
Circa | Ir |uprna11\1~u|w\\ © medio termine l|l|l|’I|l :u-l oomfront] di questo mer-
cato e il p bt comsurmid peer e e it o, =

i
iy o i eventuale pmumm e della stagionalith natalizia ded prodos
mercato sonn buoni o dovrebiero mantenenst su gquesti buoni Tivelli.
grssee problematicith e amche il Nutale doveblbe segine tale buon andamento,
Alessandra hlnnzah.rgmm calogney manager l'lnddn\ sreelati Conmd, sostic-
e che «il tri pesitivi. Do us-
i i stallo, Enfatti, dbal 2014 58 registrano treod positivi (+7% a valare net super- | =
mercat Conad e +4% nells media supermercati ned primi 4 mesi del 2015) che of
nqnmlunm plmnlLu‘ ;uuq;-un- anche i i ﬁ|l|llm Si owsorva una certa differencia.
er -
mm»indf‘ a pilittosto diversifata, | grandi bras] stanno puntando so un
ndglhmnu'vmulclhqlulllh_ attraverso L sempre piiy mndmn tecnologia oot
v, e sull’s Alafferta i st
Sona molto spesso le vr-th_]!h‘: pieeole o fomine una irmowvativa o trend i | 2

ibrata e nutriente. sce-
gliendo all"interno di un assortimento
ampio ¢ variegato, Tra i principali
fattori di influenza, la qual

glio prezzo, quest"ultimo forse un po”
troppo abusato,

Oyggi la pressione promozionale di
questo mercato i attesta a livelli ab-

bastanza alti (

45 % 50%) rispetio al-
rodol

questo mercato & legata alla

dei consumi che si ac-
nel periodo invernale,

ith natalizie e pasquall
isponde cercando di mol
care le occasioni di consumo, con
una gamma sempre pill variegata ¢
adana a cogliere pid esigenze del
consumatores, L]

IPASTA FRESCA CONFEZIONATA,
LE VENDITE A VOLUME E A VALORE: 2014-2013 (in Kg, euro & var. %)

o v proposte silutistiche, biologiche « ke
i el g i el bk gl e .m’.ﬁ i,
Altri attori rilevanti nel mereato sonn i foenitor local, ehe prstano prevalente:
mente su uvofferta wrtigianabe, rispondendo ai bisogni dei consumatori che cer-
cuno un prodatto * ‘cormo fatto in e, con il p;mm nrrulﬂ)rkl ali
l"l‘l'\'mll.{ rizie: Lalles

i quita ana il tercata In ing- |3

el

wleFs abtenin, wrﬁnlull coglhore I esigenae i un [!IINI]K’(I che, specialmente
i oerte e, dm-nm un J'nnr leygame con apuesta tpologia ol procatto.
Anchie la marca richiesta, affi Io ull'alTerta
di base proclotti i faseia nlra]w-nunll»lr!kmlh"uln T:L nrqlnlruumldn
pur dbi partane in tavola un prodatto & carattore artigianale, Buona b rsposta ded | -
conmmatorn, dn'ng\ |||L1£\mm o Ium:Lmu dli arca privata nel segmoes
to della riplena del ella mon ripiena del 36%, ¢ unn crescita del % o

tto all anno precedente. g
aumﬂ dhiversi approcet possonn dungue Bvorioe Fanmento ded consani dimnte | <
tutto o, Iloﬂ.m(ln un comtribmits positive anche in tenming di mangnalith della |
nm-pm I'bruhup-mhmn- oo s *] calrgiria & garntine hnﬂn‘mm

pullrtlﬂqmmh hmml anchie i termin i comuniczione
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10 SHOPPING LA TAVOLA DELLE FESTE
PER LA TUA

CUCINA

Nasce la nuova linea ARBI di fie
sughi pronti dimare con | (€52

ingredienti tutti naturali,
nmwms,amo
contenuto di grassi e

di Qualita Puglia” che
enticita del prodotto.

nuamweonuma
verdure della migliore
qualita, senza conservantl, additivi e colorant]
aggiuntl. Facill da preparare, ottim| da gustare!

La Nuova Linea Biologica di brodi BAUER si
compaone di materie prime certificate bio,
‘ con I'aggiunta di oli vegetali bio non

| idrogenatl, unite al prezioso
‘ estratto di lievito 100%

\ biologico. | prodotti biologici

FINI SpA, storica azienda
emiliana apeeiallmta nella

della buona cucina emillana

di Bauer sono gluten-free e unita alla pii moderna
senza lattosio e, sclenza allmentare per
ralmente, senza ricette buone e davvero

DIMMIDISI. 4 confezion!
allegre e colorate che
racchiudono tutta la bonta
e la qualita delle insalate
Dimmidisi, con indivia riccla,
clcoria pan di zucchero, : i

radicchio rosso . .

NATALE A TUTTA MELAGRANA CON PRODIGI

DELLA TERRA. Dalla “salsa” per nuove

fantasie a tavola, agli arilll sempre a portata
Tananal, BORGO DEI POSSERI di mano, una linea completa per rafforzare i
& uno spumante metodo buoni propositi di salute per Il nuove anno

e Sangiovese, siti sulla
fascia collinare degradante
da Ascoll Piceno verso il
mare Adriatico, trae origine

questo vino di colore rosso
rubino intenso, con riflessi
violacel, a cul la
maturazione, ottimale dopo
Per una cena della il terzo anno, conferisce
vigilia o un pranzo di vivacita, riflessi aranciati e
Natale con | fiocchi, vellutata morbidezza.
ecco una mm i
Boioke o aiontagna frasto :n da LIDL, linea Deluxe: :f"n;"f;wb""tmmm:?m' il

una tradizione secolare, di un pregiate bistecche di persistenza gustativa,
mm'ﬂw Tonno pinna glalla. GIU CIU GOTICO, rosso
dominato dallattitudine. piceno superiore.
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CUCINA

E DINTORNI

Ideeregalo
per palati fini
Se rispar sul cibo,

potete i

RADIZIONE
 dolce natalizio
in un elegante igno” blu.
Panettone ciliegia ¢
cioccolato, Biffi, € 15,90.

PER | GOLOSI
Un chilo di

un barattolo
con il simpatico
Snoopy.
Nutella,
Ferrero,

PIU RAFFINATO
Doppia scelta, per intenditori.
1. Macchina Tré+ by Pantone,

Caffé Vergnano, € 149,00,
2, Lattina 100 % arabica,
Caffé Vergnano, € 4,90.

Nuovo Tv

Sogni un menu delle feste che non ti svuoti
le tasche? Si pud! Basta saper scegliere

GIA PRONTO
Molluschi e crostacei gia
sgusciati per un risotto rapido
e saporito. Sugo pronto ai
frutti di mare, Arbi, € 4,90.

ESSENLZIALE
Basta una scottata e qualche

spetzie per un ottimo secondo.

Bistecche di tonne a pinne
glalle, Lidl Deluxe, €3,99.

STUZZICANTE
Morbida torta al doppio gusto
da ritagliare in divertenti
forme natalizie. Brownie
stracciatella, Cameo, € 3,09,

CLASSICO
Il brodo lo fate voi, ma la
pasta ripiena & nel banco
frigo! Tortellini al prosciutte
crudo magro, Fini, € 2,49,

GOURMET
Pronto in pochi minuti, & il
tocco da chef per il filetto al
pepe verde, Preparato per
salsa, Cannamela, € 1,89.

i)
GENUINI
Per un contorno
fresco e allegro.
Insalata
delle feste,
DimmidiSi,
€1,19.
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L'evoluzione della tradizione secondo Fini

Con la nuova linea "Gusto & Benessere” Fini mostra la forza dell'innovazione
unita al valore della tradizione, consolidando il legame con I'Emilia

Una sorpresa negh ultimi  Graria agli e
giomi df Expo, qualia pre-  stimenti sostenuti, lo sta-
sentata a fine otictre pres-  bilimento Ravarino (MOL
=0 ko spazio Love It Food  da Settemive ospita tutta
dal Gruppo Fini che pro- s produsione di pasta fre-
jprio in un simile contesto  sca mpiena a manchio Fini

o Favvio dells produzic- nea pilota per ls noeca &
ne della nuova nea di re-  lo sviluppo di nuove ro-
ferorze di pasta fresca i-  poste. L'imgress, nats &
piena “Gusto & Benesse-  Modena nel 1912, si con-

56 - mousTRE MIMENTAE - LY 0P et

e pw
dionti, g abbi iel conun's comps | LEDREFEREAZE DELLA LINGA *GUSTO & BENGSSERE"
mwblm ﬂmilw w‘ﬂ“*

parazione sano i valor ag- N rvl-ﬂﬂ--t-.--t?‘—h-ﬂ--lh-in
grnti di questa i iva  “Una forte- PR e
gamma, che, oltre ad es- mente onentats al conte- - 7

sere estremaments Qu-  nufo — dichiara MH‘-.-hhl -
stosa, & anche L Lanza, 3 fmar- 0, grazia sils & Loenng
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ENOGASTRONOMIA Due importanti appuntamenti in programma negli ultimi giorni dell'esposizione universale

L’Accademia del Gusto sbarca ad Expo

EMILIA ROMAGNA - La buona cuci-
na come ingrediente fondamentale
per stare bene & il filo conduttore di
due importanti appuntamenti in pro-
gramma nell'ultima settimana di Ex-
po che vedranno in prima linea I'Art
joins Nutrition Academy, il primo
centro europeo di culinary nutrition
nato a Parma nel 2012 per insegnare
a medici, dietisti, chef e aziende del
settore alimentare a far convivere nel
piatto gusto e benessere. La dottores-
sa Chiara Manzi, fondatrice dell’Ac-
cademia, sara infatti ospite a Milano
domani e mercoledi 28 ottobre nella
doppia veste di testimonial di un in-
novativo progetto d'impresa made in
Emilia Romagna e di coautrice di un
prezioso volume presentato in occa-
sione dell’evento conclusivo del pro-
getto “La Salute vien mangjando” rea-
lizzato dal Ministero della Salute con
la Fondazione Salute e Benessere.
Martedi 27 ottobre, nello spazio Lo-

velT di Expo, sara presentata la nuova
linea “Gusto&Benessere” che Fini
Spa, azienda emiliana specializzata
nella produzione di pasta fresca, ha
sviluppato grazie alla collaborazione
con la dottoressa Manzi per unire tut-
to il piacere della cucina regionale alla
moderna scienza alimentare. “Questa
nuova linea - spiega Chiara Manzi -
rappresenta una prova significativa
di come sia possibile dare vita a ricet-
te buone ed equilibrate reinterpre-
tando i piatti della tradizione attra-
verso le pit moderne teorie scientifi-
che della nutrizione a tutto vantaggio
dei cittadini, non piu costretti a dover
scegliere tra cibo appetitoso o saluta-
re”. La buona alimentazione, non solo
come prevenzione di malattie ma co-
e vera e propria terapia, sara invece
al centro dell’evento conclusivo del
progetto “La Salute vien mangiando
— Piatti sani per il diabete e non solo”
in programma mercoledi 28 ottobre,

dalle ore 15 alle 18, all'interno di “Pia-
neta Lombardia”. Saranno presentati
irisultati del progetto realizzato dal
Ministero della Salute con Fondazio-
ne Salute e Benessere, pubblicati nel
volume “Il Diabete al tempo del cibo”
(edizioni Franco Angeli) a cura della
Senatrice Emanuela Baio, All'interno
del volume — che raccoglie testimo-
nianze di esperti e personaggi famosi
- un intero capitolo & stato scritto da
Chiara Manzi, che spiega come non
sempre cio che piace a tavola fa male
e insegna come prendersi cura di se
stessi senza rinunciare ai dolci. LArt
joins Nutrition Academy & un proget-

to nato per promuovere la migliore
cucina italiana con un ingrediente
speciale: il benessere antiaging. Ac-
canto all'attivita didattica e divulga-
tiva, I'Accademia ha creato un mar-
chio di sicurezza nutrizionale riser-
vato a prodotti e menii che contribui-
scono al benessere delle persone.

lartedi, nello
spazio Lovel T
di Expo, sara
presentata la
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Gusto&Benes-
he Fini
ha svilup-
pato grazie alla
collaborazione
con la fondatri-
ce

b T

Chiara Manzi, fondatrice dell’Accademia
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IL FONTICOLO DELL'OSTE LA BURLA DI...
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VAI ALLA PAGINA SU C'ERA UNA VOLTA A MODENA, EMOTION

Il Fonticolo dell’Oste la burla di
Telesforo Fini ai modenesi

Voluta da Fini la targa vicino alla fontana in Pomposa risposta
goliardica alle maldicenze sul suo successo
di Maria Vittoria Melchioni

31 ottobre 2015

MODENA. ‘Un
piccolo
gioiello nel
cuore della
citta”. Cosi
una famosa
guida inglese
per turisti
descrive “la
Pomposa’,
zona fino a
pochi anni fa
simbolo del
degrado e

dell'abbandono, diventata invece ogugi il cuore pulsante della vita notturna

modenese.

Sorta nelle vicinanze di quello che era noto come il quartiere delle “case nuove”
(chiamato cosi in seguito ad un risanamento degli stabili voluto dal duca
Francesco lll nel 1773), la Pomposa deve il suo nome alla Chiesa di Santa
Maria Pomposa che si affaccia proprio sulla piazza che si apre alla fine di via
del Taglio. Sempre per volere di Francesco lll, la parrocchia venne soppressa
nel 1776 e la chiesa passo di proprietario in proprietario fino al 1932 quando
verne rilevata dal Comune di Modena che [a diede in usufrutto alla
Confraternita di San Sebastiano. |l pil famoso “ospite” di questa parrocchia fu
Ludovico Antonio Murateri che ne fu il prevosto dal 1716 al 1750.

CERAUNA VOLTA AMODENA EMOTION MODENA CALCIO SASSUOLOCALCIO CARPICALCIO TERREMOTO EMILIA

IN EDICOLA

Sfoglia GAZZETTA DI MODENA
2 mesia14,99€

In piit un BUONO da 10€

da spendere su ibs.it
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La pameoiare jorma a V della parza & dovita AFaniCa prEsena i un ofio che
78 delmitato da un Mo di Cnta che lenminava dove S incontravand via
Casteimaraldo & via della Pomposa. £ propna gu S iiova un plecoka ‘posele”
& Modena che forse anche moli MOdenesi NN CoNDSCona. Sul murc, infatl, nel
940, i stata posta una Tontara mota come | “Fonticolo dell'Oste™ dove Foste
A che T Fin, il caperstipite defia famigh el

3 & negh anni del b onomico, | 4 Modera
tamerso in bt il mondi graie aka realrzarione i scala indusirak delle
eccolenze del nOsn cutna

Ned 1898 guando ha de0 a1l plccolo Telesfore drventa il garzore di
bofega o una dele pid famose sakumene dela citi dove resta per dodo anm @
presso 1 qualks mpasa b tecriche di iavorazione debe cami. Dover sposato
Tamata Gluditts {aka quale verrd JadCata mob A p tard anche una Inea di
progom), nel 1912 apre i 500 pIMO Negozio in corso Canalchiare dove, ofire i
sakom, 5| vendevano anche | forelins che dventerannio @ prodoo dells casa pid
venduto nel mondo I 4 sopratiuto grazie all ata
Qualta ded prodott, alla grande simpatia e al buon cuore o Telesforn.

La botiega = Fastormé in una $ofta o piccol “Bistiof” durante la prima guora
mondkale quanda | dotion dellospedale miltare. cha sorgava in vie San Pacio.
inziarono  frequentaria por mangiars guaicosa o buano. Al dofion s unirona |
parent) ded neoverah e pol | ncoverah siessi una volla dmessi eda ou a
divertare uno del local pd flequental del lempo, il passo fu breve. Moo
peovinciakments, | modenes) -] pa’ imadiosi del d
uno di lor @ imiziarono per quesio a far serpeggiare l voce che il suo
farmgerato lambrusco fosse “annacquaba”, coé alungato propna con quel acgus
che sgorgava mgida dai fortanazs

dimodena.gelocal.it

Che la cosa fosse veen 0 no, Pesta lullons un mistero, ma i polardia o Telestoro
sloci in ura lapade che venne apposta sopea Al fortana che 5 rovara Sul Mo
dell Andes Muralonana in Pomposa, che recta in un lsno molio modemes:
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'Emilia in tavola
con1suoi classici

GAZZETTA DI MODENA

Osteria Cavazzona

Nel locale a meta strada tra Modena e Bologna
una cucina ispirata alla tradizione e alle tipicita

GUSTO

diSerena Arbizzi

L'arte di un affascinante palaz-
z0 storico da poco ristruttura-
toabbinata alle leccornie della
cucina tipica tradizione con
qualche rivisitazione in chiave
moderna. Questa la formula
dell’Osteria della Cavazzona,
ubicataal crocevia tra Bologna
e Modena in un ambiente ac-
cogliente e moderno, Qui, en-
trando si viene accolti dal calo-
re informale dell'oste, che fra
una battuta e I'altra, mette su-
bito a suo agio I'avventore che
siappresta ad assaggiare i piat-
ti della cucina classica mode-
nese. Enel 2008, Marco Messo-
ri aveva in mente esattamente
questo quando ha avviato la
gestione dello stabile. «Una
volta, dove ora c'g il ristorante,
si fermavano le carovane con i
cavalli, sostavano qui sotto,
dove c'era una vecchia osteria
e poi riprendevano il viaggio
sulla via Emilia - esordisce
Messori- Nel 2008 ho deciso di
aprire un’osteria ma in chiave
moderna: un luogo raffinato
dove si possono scambiare
chiacchiere familiari con

I'oste e mangiare un buon piat-
to di tortellini. La cucina &
quella classica: ho lavorato
quattro anni da Fini e mi sono
portato dietro un bagaglio di
nozioni appartenenti alla no-
stra tradizione. I piatti del me-
nu oscillano da una base, ap-
punto, tradizionale, in cui rico-
prono un ruolo da protagoni-
sti tortellini, tortelloni, taglia-

telle al ragt, tortelloni con ri-
cotta e spinaci e soffritto alla
modenese. Come antipasti
proponiamo, ad esempio,
gnocco fritto con salumi no-
strani. Ogni tanto inseriamo
qualche ricetta particolare, co-
me gli spaghetti rossi alla chi-
tarra con lardo stagionato e ro-
smarino serviti nella forma di
Castelmagno, ovvero un cilin-
dro pit1 0 meno di 40 centime-
tri di larghezza e 60 di altezza
che viene scavato e si serve in-
sieme agli spaghetti bollenti
che creano un amalgama con
la cremina di Castelmagno.
Poi seguiamo molto la stagio-
nalita: ci piace lavorare il tartu-
fo bianco dell’ Appennino. Al-
tra specialita della Cavazzona
ela carne, ricercata tra i miglio-
ri tagli disponibili, come la fio-

rentina di razze italiane tipo
romagnola o marchigiana, la
tagliata di manzo al rosmarino
e sale affumicato, coniglio,
agnello, ma anche kobe italia-
no a seconda della disponibili-
ta. Completano il menu i dolci
tra cui crema catalana, zuppa
inglese e panna cotta in tre gu-
sti. Lo staff dell’osteria & com-
posto da me, che sono lo chef,
mio fratello Andrea in sala, poi
Morena, sfoglina, nonche il
mio braccio destro in cucina,
che fa la pasta fresca. Inoltre
collaborano con noi due ragaz-
ze, Morena e Federica, che ci
vengono a dare una mano per
lasala» conclude Messori.
Risotto in crema di parmi-

giano e aceto balsamico.

La ricetta dell'Osteria della
Cavazzona éil risottoin crema
di parmigiano e aceto balsami-
co. Ingredienti per 4 persone:
200 grammi di riso Carnaroli,
brodo di cappone, una riduzio-
ne di un terzo di un litro di
panna, besciamella leggera
(ottenuta con 200 grammi di
latte, 20 gr di burro e 20 di fari-
na}, 200 gr di Parmigiano reg-
giano grattugiato 28 mesi, ace-
to balsamico tradizionale di
Modena di dodici anni. Per la
cottura: tostare il riso con una
noce di burro in una casseruo-
la, sfumare con un quarto di
bicchiere di vino bianco Pigno-
letto, portare a cottura con il
brodo di cappone. Mettere in-
torno al piatto la crema di Par-
migiano, e I'aceto balsamico
sopra.
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~ood Non solo Buono
sbarca su Instagram

Nuovo canale per Gruppo Fini, lanciato da Bitmama
in occasione della campagna adv #nonsolobuono

Dopo il web magazi-
ne e la pagina Facebo-
ok, Non Solo Buono
(Gruppao Fini) conquista
un nuovo spazio: Insta-
gram. Il canale lancia-
to da Bitmama, in occa-

sione della campagna
dedicata alla linea Fini
Gusto&Benessere e al
blogger tour collegato,
€ stato inaugurato con
un mosaico di foto de-
dicate preprio alla filo-

sofia #nonsclobuono. |
suoi contenuti, nei pros-
simi mesi, saranno il frut-
to del lavoro congiun-
to di agenzia, fotografh,
ma soprattutto blogger
e instagrammer che sa-
ranno man mano sele-
zionati e coinvolti nel
progetto. La sfida? Por-
tare la qualita e la distin-
tivita di Non Solo Buo-
no su un social network
dove la concorrenza, in
fatto di tema food, & gia
altissima.
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‘ SI ARRICCHISCE IL PROGETTO EDITORIALE DEL GRUPPO FINI

BITMAMA LANCIA IL CANALE INSTAGRAM DI NON SOLO BUONO

Dopo il web magazine e
la pagina Facebook, Non
Solo Buono (Gruppo Fini)
conquista un nuovo spazio:
Instagram. || cibo, nella fi-
losofia di Non Solo Buono,
& amore per il territorio, &
un legame fra le persone,
& ispirazione, stagionali-
ta, genuinita, tradizione e
sperimentazione  insieme:
mille sfaccettature che ver-
ranno raccontate attraverso
immagini e hashtag. Il ca-

nale lanciato da Bitmama,
in occasione della campa-
gna dedicata alla linea Fini

Gusto&Benessere e al blog-
ger tour collegato, & stato
inaugurato con un mosaico

di foto dedicate proprio alla
filosofia #nonsclobuono. |
suoi contenuti, nei prossimi
mesi, saranno il frutto del
lavoro congiunto di agenzia,
fotografi, ma soprattutto
blogger e instagrammer che
saranno man mano selezio-
nati e coinvolti nel progetto.
La sfida? Portare la qualita
e la distintivita di Non Solo
Buono su un social dove
la concarrenza, in fatto di
tema food, e gia altissima.

| TODAY D

R | ATy s s
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PussL:

Bitmama lancia il canale Instagram di “Non solo
buono” per Fini

Dopo il web magazine e
la pagina Facebook, “"Non
solo buono” del Gruppo Fini
congquista un nuovo spazio:
Instagram. Quale canale

migliore per un progetto
editoriale dedicato al food
in tutte le sue espressio-
ni? Il cibo, nella filosofia di
“Non solo buono”, & amore

peril territorio, &€ unlegame
fra le persone, & ispirazio-
ne, stagionalita, genuinita,
tradizione e sperimentazio-
ne insieme: mille sfaccetta-

v

ture che da oggi verranno
raccontate attraverso im-
magini e hashtag. Il cana-
le lanciato da Bitmama, in
occasione della campagna
dedicata alla linea Fini Gu-
sto & Benessere e al blog-
ger tour collegato, é stato
inaugurato con un mosaico
difoto dedicate proprio alla
filosofia  #nonsolobuono.
| suoi contenuti saranno il
frutto del lavoro congiun-
to di agenzia, fotografi,
ma soprattutto blogger e
instagrammer che saran-
no man mano selezionati e
coinvolti nel progetto. La
sfida? Portare la qualita e
la distintivita di "Non solo
buono” su un social dove
la concorrenza, in fatto di
tema food, & gia altissima.




. IIHI' Br rI.II!

CREATIVI S!MIA

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

08/12/2015
Pag. 28 Ed. Modena

Zibaldone gastronomico della cucina modenese:
un modo per rileggere la storia della citta a tavola

PRIMA PAGINA

IL LIBRO Edizione fuori commercio di soli 800 esemplari

pud ricavare un‘ottima palen- o Enofilo Modeneses del 1884
[woea | ta. Dedica un capitolo a come dove ci cerca di regolamenta:
o pulire, tagliare, bollire, libera- re lo seambio di idee ¢ infor-
o «Zibaldone gastronomi- re dall'amaro, setacciare, e ri- mazioni sul vino e sulla colti-
co della cucing modene- durrein leradicidi della vite, I'assaggioe
sew, edizione fuori commercio lo maggiore, aro o gichero, la diffusione dei vini prodotti
i soli 800 esemplard, & un in- rapa sativa ¢ carota sativa per nella nostra provineia, i fogli
sieme di curiosith, immagini, ricavarne un prezioso pane di volanti popolari in rime dia-
e X radici, «ottimo per chi & scar- lettall su tortellin e carni sa-
stisso denomingio dalla fame o ¢ late, ) gigante sotta
ina dalla forma di ironico inserto-nia-
modenese. | testi e ba ricerca i- Nella parte seconda, dedica- nifesto natalizio del giornale
conografica sono di Salvarani ta all'enologia, lo Spaggiari umoristico «1l Marchese Co-
Paclo o Agazzani Maurizia, il mostra il sistema per fare vini lombis, poi «la marronatas di
materiale raro e quasi sompre {ittizima, sempre, molto simi- San Martino del Circolo della
Insdlia cheurricehisce 1a pub- li a quelli naturali, in caso di Famiglia degli Artisti ed infi-
i i roprEee e ey
nibilita di aleuni collezionisit pormi (mele), le melograne, le uvetta che, ormal, quasi nes-
modenesl e della Libreria cotogne, lepere, i fichi freschi, sun modenese ricorda pli, Se-
Grandangolo che curandone I'ova passa od infine le com- gue una divertente deserizio-
anche | var aspetti organizza- plesse istruzioni per la Meda, ne in versi alterni dell ufficia-
thvi b fatto si che potesse es- bevanda a base di miele con Iedi cucina: il cnoco, od un as-
sere realizato con il fonda- T'aggiunta di lievito ed alcune sai raro distintivo a smalto
mentalecontributo dell'asses- spetie. della «Societd dei cuochi e ca-
sorato allo sviluppo ceonomi- La ferza e ultima parte é un merieri modenesis.
eo del Comune di Modena, B plocolo trattato sdel provvede-
PE:R Banca. Casa Montors!.
el libro i 1l terzo apimhl:: ur:cierilbev
cln ristompa anastaticadel ra- ressanie ¢ curlosa m -
roopuscoladel 1447 di Giovan- porzioni di varie luatm'm al nea di m;m {.llllli ﬁam:
ni Spaggiari per oceasioni speeiali g
cato di Modena ¢ Regglo, che m““l”a";um‘]“]"“ebﬂ“; pranzi sociali come quelli del-
consiatato come <gran parte Talggio Ty, ia liquertz la Cooperativa dei Tipografio
dell"Europa fosse oppressa f*]ﬂ'ﬂli m“‘“ﬂld"‘. ”ﬂm“';“mﬂml a della Societi colombofila «A.
dalls penuria del viveris, Do- e T m:ﬂ. oy by Malatestas in lingua rigorosa-
poaver L L PO& meniestriganinas, quellicele-
honi sull’; dedi o brativi per accogliere impor-
rifarsiad alcune opere del fisi- tanti personalith come quello
co Normanno Lemery e prin- lungotempo. in onore di Alberto Braglia
cipalmenteaquolladi Giovan- . Liattualita di questo raro e per ben tre volte campione o-
ni Battista della Porta autore introvahile opuscolo risiede limpionico, o quello del 1914
del «Magise naturalis sive de . 5 per i '
‘minsall reran aterallume: spinse 'autore a comporre na che fun dopo I'abbattimen-
A to di Porta Sant’ Agostino, ed
 Napol nel 1558, che volendo censs (l pevilans dllmen: infine un menii per una cena
rendere la magia legittima, Gany. MriixeoelAnlaraso sk, ad opera di tre, forse, famosi
g L tenzione la ristampa di ta id i i
tentava di diffordero Didea di padiques| euochid‘allora inoccasione di
un concorso gast ronomicn
dimenticata pubblicazione, de||.a Carale Rossini.
umm:unalsemxlodclluo h ! un mi ibaldone si conclude
mo. Lautore letto di asopravvivenza in mn una piecola ma importan-
smul.rc o compensare ka fari- cagn di carestiar primo, forse, te carrellata di awtografi rac-
na di grano con miseele rica- nelle nostre terre gastronomi- colti da, un Maitre di sala del
wate da piante che lui chiama camente pingui e grasse, a ristorante Fini, quando negli

frutti come um il lupi-

proporre un linguaggio «del

cibos povero di sopravvivenza
i ceci, e]e]mncdm_[!ucnvn e rieco di dignitd umana.
lutilizzodel miglive del giavo- 11 secondo capitolo dello Zi-
neche puddare sun buon pane baldone & una miscellanea di
Irnmnpldimlrl.a dhlmﬂw preziose rarith modenesi co-
el tribol el me del «Circo-

anni 50 e '8 del novecento, fa-
moso in tutto il mondo, era
tappa obbligata, per capi di
stato ¢ di governo, principi e
ministri, attord di fama nazio-

ed internazionale ¢ cam-

o P

e e
no Pavarottiad una cena al Li-
rica Club di Mosdena, forse per
Festeggiane uno dei suoi primi

importanti successi.

PAGINA
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[’arte modenese
del mangiar bene

di ROLANDO BUSSI

he a Modena si sia sem-
C pre mangiato bene non
_J @& soltanto una leggen-
da. 11 22 settembre 1538 il cro-
nista Tommasino Lancellotti
annota nella sua Cronaca una
impressionante sequenza di
portate di due pasti fatti a Mar-
zaglia nell'estate di quell'an-
no:
“Per el desinare:
Prima portata
Persuto con pepe e aceto; Fi-
gato fritto; Figato francese; Lat-

te del vitello con pome ranze;
Carbonata di manzo; Pulesini
con la rete; Petto de capreto
con salamo; Caponi aleso con
macharoni; Uno potagio; Uno
manzare de pasta; Sapore ver-
de; Supa con formagio; Capre-
toarosto; Tortaverde.
Seconda portata 2
Pipioni in guaceto; Polastri -
arosto; Polpete sute; Tripe in -
menestra; Torteli ala milane-
sa; Uno potagio; Uno pastelo
de manzo; Ttem sapore bian- ¢
cho; Lasagne ala francesa;
Uno manzare di ofele; Pettodi

vitello; Arosto de vitello con li-
mon; Aleso di manzo; Torta de
prugne.

Terza portata

Lactemele; Zaldoni; Zoncha-
ta; Fava fresca; Formazo; Spar-
si; Tartufoli; Rodea frita; Ma- -
scarpini de mandola; Vermice-
li; Confetione de magistro Vi-
cenzo; Zeladina giala; Zeladi-
na morela; Pere in saba con
anexi; Cedro confetto; Confe-
Iiop de zucharo; Aqua alema- i
na’. !

B SEGUEA PAG.18

‘Gabbla d"0ro™ in via Plave
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Buona tavola, che passione:
storie di banchetti e “stelle”

Un'abbuffata del '500,

Segueclapag. |

GAZZETTA DI MODENA

nm«wn\n«
Insalata de Lt
borazene; Dr:

herbe gentile: Cedro e lingua
de bi; Camne de marezo salaia;
Il.n e,

port

|’\I|.1'\JI\I1 on la rete; Teste di
capreto dorate; Pipioni in gua-
m i .xr\«l. |l'||\ minestra; Pe

e
I'|>I|x'h'|r|§,u.w-|r Caponi ale
s Pasteli de ma
Ca al

For-
mazo; Latto mele; Zakdoni:
Vermiceli: Mascarpink; Spa-
Carciofoli: Confetion de
agistro Vincenzo; Zeladina
giala r’x"l.ulul.: maorelx Pere
sl frivta; Confetic

“Troppo wove-
rare tutt gli huomini che a
questa nobil citth hanno ag-
portato et hora apportano
.pu-nnon- Resta che dirmo.

arkamo un'aslira felicith di que
1, e poi clriudiarm que

nostro brieve discorso, oo
|1|5¢|LI(‘(I|< non solo ha gran-
de ed ampéo temeno, et pieno
di nobili et popolosi casselli, et
ville, ma I'a ancor abondante

et fertile d'og DEA MECESSE:
ria al vivere amano: ma spe-
clalmente & questo cor
taddo in produrre vind coceller
ti di molte ¢ varie sone, tr:
aquali non & dubbio che tene il
principsto uelloche o chia-
ki e il S0~
l|-.\||'|]|>-l]!l\[\'l da paragona-
e aqual pi celebrato of loda-
e

. nella Sec-

chia rapita, si sottrae del resto
al fascir sterla e del
trebbian: 4 Canto 1 il poe-
T anmunc Tivo a Modena
{una “citta fetente™) di Marte,
Bacco e Venere: “Poscia che
ta & parte a parte

I
=0

lll‘)illllll\» Ceedro confertl”.
1l Cronista, severn fuxlq' -
di a1 al

quelli che fano fare
Wpast con tnnie ivande me
ta

aane
lmrD uno anno con p.m [
ag devi-

\-!itkw.hl)w <‘||u||[|

[ 73 un osteria
sl trassero indisparte /e

un trebbian di Do dok
dente [ ¢ con ca

\l-n hum-.mm-uu- non da

strusiare [a roba

Confesso che anch'io ho
qualche difficolsh a individua-
Fe con precisione tutte be vi-
vande  pe in tavols

I"aqua alemana”, ad esem-
pio, era forse una grappa? Ma
che sl bevesse bene. oltre a

!
e bo conferma
nche un aliro Cronista nel
567, Francesco Panini, dopo
vr ripercarso ka storia dell
nostra cirtth dall'e o

na, ool conchudeva la sua Cro-
nica della citta di Modona:

AL
tetred

Nella prima meth dell Osto-
acchine Rossini scri-

lle-ﬂr\..
i el 1605, & Glosu
Carducel lasclava  Bologna
quasi una vokia al mese per ve-

nirea Modena a mbru-

ria di Grosoli in Via
Canalino, e annafliare abbon-
dantemente, com'era sia abi-
tudine, alcune fette di zampo-
ne.

L'Dttocento e il Novecento
i hanno consegat iomi e -

cordi di osterie, trattorie, risto-

in Vi
\h'll.ul Ttalia hi
me ‘Iau.u i nonno) era an-

In pieno centro

portici di Via San
Via Stella. ¢ si chismava c

si mangj
mee

Vi
Via Tore, de

I'||\Im

LT
nnll lhl\llll n ma || un—-u
P ape

Via
“Cervetta” non ¢l sono pii |
due signore (o signorineT]
facevano le polpecte fa wmido

il “re” a Telesforto Fini e lo chef Massino Bottura

ranti che non ci sono pil
10

so-
mibiati completamente,

Allincrocio di Via Trento
[r«--.lt' L
ol

Tistora
abbia d Om”

in Via Emi-
. Im-.u di San
[

di fronte

ndda “Al Gs

Giardini, ¥
offriva rhlom a |I|| \ll‘llﬂh’\.l
dalla  montagna il
“Leoncino™ alla i\[.ulmlml\«

veniv

" all'angolo tra i
BC0mo ¢

e
. L si beven |I.1n|lanm| e

A in cartoocio salu-

e sempre

e
I||m'\ in via Ganaceto, ¢

Aldina” al prime piano di un

palazen di fronte al Mercato di
Via Albinelll, ¢ la wattoria "Il
I lnnnu‘ in

Diongi, ~.| pran-
“Da Enzo™ ¢ “Da Da in
“oliellng, ¢ da “Omee” in
Cun lempo c'era

<Id|.| Daodores
amibco Walter Cantoni

o, anni
s padee Guserring n
ma al ristorante

he

Modena, ¢ cac-
a en

i, 1 Modena
‘che | Modenes

A ristorazione mode
mente Tele

i =
50 sta tutto quic nella genuit
dei prodotti. Poche manipola
#ioni, poche claba

ar
ne di maialee im sastare Ia far
na”, Un Telesic ch
14

10 dai suoi concitadini di al
lungare il vino con lacqua, fe
ce realizzare nelln Plazzett

apponendovi  un‘alirett
scherzosa iscrizione: T,
1l Mustine

ni |||ndmm centissimanen-

erniere, aven-

AEnehEaro 1l Vit on trop-

fece dono all

nl” in Corso Canal-
erio i battenti,
apoil ristorante non
e o compa-
ini sugll Autc

2

r parte delle
ll.l una

I Iuaghi
e Lzioie € Commier-
ot prodort almentari a M-

alla fine dellOttocenio
che mi fu chiesto di al-
lestire nel chiostro del |
Santa Margherita nel 1997 in
occasione della prima edizic
e del *Preamio Giorgio i
miati lo scrittore
L \leh‘l\all o

1o Emesto Clivers, s g
i, composta da studiosl e sio-

ricl, sceglieva. nel panorama

intemazionale, un persan

gio che avesse messa il cibo al
della s it profes-

1]

PUFFOpPo NN viene pil asse-
gato da molti anni

% caipo 1l
5 quiod nimia aqua -
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