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C NICATO STAMPA

La notizia in breve

A novembre arrivano “I Granripieni di Benessere Fini”, ravioli con ripieni vegetali, ricchi di
gusto e preparati solo con ingredienti di origine naturale, con farina e uova 100% italiane.
Un prodotto “Non Solo Buono” ma anche attento alle esigenze nutrizionali del consuma-
tore di oggi.

ARRIVANO “1 GRANRIPIENI FINI” DEDICATI
ALL'ESALTAZIONE DEL GUSTO E DEL BENESSERE

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico target
di consumatori gourmet che non vogliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare
bene, senza trascurare il proprio benessere.

“I Granripieni” confermano la volonta
di Fini, azienda modenese specializzata bened RICOTTA
nella pasta fresca ripiena, di continuare | ORTICHE
ad investire nell'innovazione di pro- -
dotto, nel segno dell'evoluzione di un FIN
marchio storico, con la massima at- -
tenzione rivolta ad un consumatore
molto pit informato sulle proposte del
settore ed ancora piU esigente. Con
queste premesse sara disponibile, dai
primi giorni di novembre 2016, su
tutti gli scaffali della GDO, una nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata sul qusto
e sulla qualita nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine
naturale e grazie all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

“I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100% italiane,
con ripieni vegetali preparati con olio extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata
qualita organolettica e nutrizionale a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne o anche
per chi seque uno stile alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono l'alternativa made
in Fini per potersi concedere ogni giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ai ripieni a
base vegetale, che sono anche fonte diiodio, un prezioso contributo al normale metabolismo
energetico, nell'ambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto “Non Solo
Buono” perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul mercato
larrivo de “I Granripieni di Sapore”, linea di pasta fresca ripiena dal gusto ineguagliabile,
disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i consumatori
e nellandare incontro alle varie richieste di un mercato in continua evoluzione, con prodotti
pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole rinunciare ai buoni sapori della cucina italiana.
“I Granripieni sono una gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza,
responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno specifico
target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pit affini a sé, come emerso da un
attento e minuzioso lavoro di indagini di mercato, volto a conoscere in maniera piu
dettagliata le nuove abitudini di consumo della pasta ripiena. Con queste novita desideriamo
intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre pit esigente in termini di qualita
e di servizio offerti dalla marca”.

MODENA
1912

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande
realta dell'industria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI ¢ un marchio di pasta ripiena
e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve
della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Mostra gli altri comunicati

Arrivano "I Granripieni Fini”, dedicati all’esaltazione del gusto e del benessere
Comunicato del: 25-10-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subite. E' semplice e gratuito.

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico target di consumatori gourmet
che non vogliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare bene, senza trascurare il proprio benessere.

"1 Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare
ad investire nell'innovazione di prodotto, nel segno dell’evoluzione di un marchio storico, con la massima attenzione
rivolta ad un consumatore molto pil informato sulle proposte del settore ed ancora pil esigente. Con gqueste
premesse sara disponibile, dai primi giorni di novemnbre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una nuova linea di pasta
fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto e sulla gualita nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori materie
prime, tutte di origine naturale e grazie all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

"I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100% italiane, con ripieni vegetali preparati con
olio extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata qualita organolettica e nutrizionale a chi per scelta vuole
ridurre il consume di carne o anche per chi segue uno stile alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono
I'alternativa made in Fini per potersi concedere ogni gierno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ai ripieni a base
vegetale, che sono anche fonte di lodio, un prezioso contributo al normale metabolismo energetico, nell'ambito di una
dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto "Non Solo Buono” perfettamente in linea con la mission del Gruppo
Fini, che anticipa sul mercato 'arrivo de "I Granripieni di Sapore”, linea di pasta fresca ripiena dal gusto
ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i consumatori e nell'andare incontro alle

varie richieste di un mercato in continua evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuocle
rinunciare ai buoni sapori della cucina italiana.

"1 Granripieni sono una gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pil
affini a s&, come emerso da un attento e minuzioso lavoro di indagini di mercato, volta a conoscere in maniera pid
dettagliata le nuove abitudini di consumo della pasta ripiena. Con gueste novita desideriamo intercettare le esigenze
del consumatore moderno e sempre piu esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: FINI SpA
Segui i tag!

In guesto comunicato si @ parlato di: Gruppo Fini Modena, Granripieni di Benessere”, pasta fresca ripiena
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Arrivano “l Granripieni Fini”, dedicati all'esaltazione
del gusto e del benessere

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensali per uno specifico
‘ target di consumatori gourmet che non vogliono rinunciare ai buoni sapori o al
piacere di mangiare bene, senza trascurare il proprio benessere.

’ Bologna, 25/10/2016 - 17:40 (informazione.it - comunicati stampa - cibie

} bevande) "l Granripieni’ confermano la volonta di Fini, azienda modenese

r specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare ad investire nell'innovazione
di prodotto, nel segno dell'evoluzione di un marchio storico, con la massima

attenzione rivolta ad un consumatore molto pid informato sulle proposte del

settore ed ancora pib esigente. Con gueste premesse sara disponibile, dai primi

giorni di novembre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una nuowva linea di pasta

fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto e sulla qualita nutrizionale, grazie

alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine naturale e grazie

all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

“I Granripieni di Benessere® sono ravioli realizzati con farina e uova 100%
italiane, con ripieni vegetali preparati con olio extravergine di oliva e sale iodato,
per offrire elevata qualita organoclettica e nutrizionale a chi per scelta vuole
ridurre il consumao di carne o anche per chi segue uno stile alimentare vegetariano,
Questi ravioli, infatti, sono I'alternativa made in Fini per potersi concedere ogni
giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ai ripieni a base vegetale, che sono
anche fonte di iodio, un prezioso contribute al normale metabolismo energetico,
nell'ambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto "Non Solo
Buono® perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul
mercato 'arrivo de | Granripieni di Sapore®, linea di pasta fresca ripiena dal
gusto ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.
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Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i
consumatori e nell’andare incontro alle varie richieste di un mercato in continua
evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole
rinunciare ai buoni sapori della cucina italiana.

*I Granripieni sono una gamma dedicata allesaltazione del gusto - spiega
Valentina Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini -
pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che Fini ha identificato
pil affini a &, come emerso da un attento e minuzioso lavoro di indagini di
mercato, volto a conoscere in maniera pil dettagliata le nuove abitudini di
consumo della pasta ripiena. Con gueste novita desideriamo intercettare le
esigenze del consumatore moderno e sempre pil esigente in termini di qualita e di
servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172544
m.barboni@borderlineagency.com
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Arrivano “l Granripieni Fini”, dedicati all’esaltazione del gusto e del
benessere

25/0tt/2016 16.51.15 Borderline Agency | Lo 0T BT 0T

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che non vogliono
rinunciare ai buoni saport o al piacere di mangiare bene, senza trascurare il proprio benessere.

“I Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare ad investire
nell'innovazione di prodotto, nel segno dell’'evoluzione di un marchio storico, con la massima attenzione rivolta ad un consumatore
molto pid informato sulle proposte del settore ed ancora piu esigente. Con queste premesse sard disponibile, dai primi giorni di
novembre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto e sulla qualita
nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine naturale e grazie all’assenza di sostanze sgradite come
grassi idrogenanti e conservanti.

“I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uwova 100% italiane, con ripieni vegetali preparati con olio
extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata qualitd organolettica e nutrizionale a chi per scelta vuole ridurre il consumo di
carne o anche per chi segue uno stile alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono I'alternativa made in Fini per potersi concedere
ogni giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ai ripieni a base vegetale, che sono anche fonte di iodio, un prezioso contributo al
normale metabolismo energetico, nell'ambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto “Non Sole Buono”
perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul mercato I'arrivo de “I Granripieni di Sapore”, linea di pasta
fresca ripiena dal gusto ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i consumatori e nell'andare incontro alle varie
richieste di un mercato in continua evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole rinunciare ai buoni sapori
della cucina italiana.

“I Granripieni sono una gamma dedicata all’esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno specifico target di consumnatori gourmet che Fini ha identificato pitt affini a sé,
come emerso da un attento e minuzioso lavoro di indagini di mercato, volto a conoscere in maniera piit dettagliata le nuove
abitudini di consumo della pasta ripiena. Con queste novitd desideriamo intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre
piit esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline ~ Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni —
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Arrivano “l Granripieni Fini”, dedicati
all'esaltazione del gusto e del benessere

Pubblicata da: Borderline Martedi, 25 Ottobre 2016

‘ L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che non
vogliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare bene, senza trascurare il proprio benessere.

| “I Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare ad

} investire nell'innovazione di prodotto, nel segno dell'evoluzione di un marchio storico, con la massima attenzione rivolta ad un
consumatore molto pid informato sulle proposte del settore ed ancora pil esigente. Con queste premesse sara disponibile,

‘ dai primi giorni di novembre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata

r sul gusto e sulla qualita nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine naturale e grazie
all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

“I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100% italiane, con ripieni vegetali preparati con oclio
extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata qualitd organolettica e nutrizionale a chi per scelta vuole ridurre il
consumo di carne o anche per chi segue uno stile alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono l'alternativa made in Fini
per potersi concedere ogni giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ai ripieni a base vegetale, che sono anche fonte di
iodio, un prezioso contributo al normale metabolismo energetico, nellambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un
prodotto “Non Solo Buono” perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul mercato l'arrivo de *|
Granripieni di Sapore”, linea di pasta fresca ripiena dal gusto ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i consumatori e nell'andare incontro alle
varie richieste di un mercato in continua evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole rinunciare
ai buoni sapori della cucina italiana.

“I Granripieni sono una gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pit affini a sé,
come emerso da un attento e minuzioso lavoro di indagini di mercato, volto a conoscere in maniera pil dettagliata le nuove abitudini
di consumo della pasta ripiena. Con gueste novitd desideriamo intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre pit
esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsclobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Comunicati generici Arrivano "l Granripieni Fini", dedicati all'esaltazione del gusto e del benessere

« IL MARKETING DIGITALE PER PMI IN DIFFICOLTA
COMBINATA NORDICA IN VAL DI FIEMME (TN) »

Arrivano “| Granripieni Fini”, dedicati
allesaltazione del gusto e del benessere

L’azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico target di
consumatori gourmet che non vogliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare
bene, senza trascurare il proprio benessere.

“l Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese specializzata nella pasta
fresca ripiena, di continuare ad investire nell'innovazione di prodotto, nel segno
dell’evoluzione di un marchio storico, con la massima attenzione rivolta ad un consumatore
maolto pil informato sulle proposte del settore ed ancora pit esigente. Con queste premesse
sara disponibile, dai primi giorni di novembre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una nuova
linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto e sulla qualita nutrizionale,
grazie alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine naturale e grazie
all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

“I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100% italiane, con
ripieni vegetali preparati con olio extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata
qualita organolettica e nutrizionale a chi per scelta vuole ridurre il consumo di carne o anche
per chi segue uno stile alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono I’alternativa made
in Fini per potersi concedere ogni giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie ali ripieni a
base vegetale, che sono anche fonte di iodio, un prezioso contributo al normale metabolismo
energetico, nell’ambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto "Non Solo
Buono”perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul mercato
I'arrivo de “l Granripieni di Sapore”, linea di pasta fresca ripiena dal gusto ineguagliabile,
disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i
consumatori e nell'andare incontro alle varie richieste di un mercato in continua evoluzione,
con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole rinunciare ai buoni sapori della
cucina italiana.

“I Granripieni sono una gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega Valentina Lanza,
responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno specifico
target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pid affini a sé, come emerso da un
attento e minuzioso lavoro di indagini di mercato, volto a conoscere in maniera pit
dettagliata le nuove abitudini di consumo della pasta ripiena. Con queste novitd desideriamo
intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre pit esigente in termini di gualita
e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQ); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com




m Ilﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

CONMIUNICAT-STAMPA.NET

GASTRONOMIA

TURISMO

BREAKING
NEWS

PUBBLICATO IL: 2016-12-22

I i pince | Conaivict JIEEHY

Arrivano “I Granripieni Fini”, dedicati
all’esaltazione del gusto e del benessere

October

26

2016

Matteo Barboni

Borderline s.n.c.

B> scheda utente
= Alri testi utente
S\ RSS utente

[i> Scegll Tu!

I Gusto ricette

I Benessere Capodanno‘

CORRELATI:

Powered by Google
Vuoi Uscire su Giornali e
Tv? - Invia Comunicati...

sponsorizzato su &) comu...
Pulire il tuo Computer
spansorizzato su O direct...

L'Hotel Maranello...
comunicati-stampa.net

Moda taglie forti online -
Nuova collezione taglie...

SPONSORIZZATO SU %% bonpri...

Disponibile...
comunicati-stampa.net

L'azienda sarda Key

Essence lancia il Lentisk...

comunicati-stampa.net

Tendenza chiave per il...
comunicati-stampa.net

Oasi Del Lusso......
comunicati-stampa.net

Anche la Sharing
Economy comincia ad...
comunicati-stampa.net

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti
pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che non
vogliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare bene,
senza trascurare il proprio benessere.

“| Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese
specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare ad investire
nellinnovazicne di prodotto, nel segno dellevoluzione di un marchic
storico, con la massima attenzione rivolta ad un consumatore molto pit
informato sulle proposte del settore ed ancora pil esigente. Con gueste
premesse sara disponibile, dai primi giorni di novernbre 2016, su tutti gli
scaffali della GDO, una nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente
incentrata sul gusto e sulla qualita nutrizionale, grazie alla selezione delle
migliori materie prime, tutte di origine naturale e grazie all'assenza di
sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

"I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100%
italiane, con ripieni vegetali preparati con olic extravergine di oliva e sale
iodato, per offrire elevata qualita organolettica e nutrizionale a chi per
scelta vuole ridurre il consumo di carne o anche per chi segue uno stile
alimentare vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono l'alternativa made in Fini
per potersi concedere ogni giorno il gusto della pasta fresca ripiena, grazie
ai ripieni a base vegetale, che sono anche fonte di iodio, un prezioso
contributo al normale metabolismo energetico, nellambito di una dieta
varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto “Non Solo Buono”
perfettamente in linea con la mission del Gruppo Fini, che anticipa sul
mercato l'arrivo de "l Granripieni di Sapore”, linea di pasta fresca ripiena
dal gusto ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutt
i consumatori e nellandare incontro alle varie richieste di un mercato in
continua evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta,
non vuole rinunciare ai buoni sapori della cucina italiana.

"I Granripieni sono una gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega
Valentina Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini
- pensati per uno specifico target di consumatori gourmet che Fini ha
identificato piU affini a sé, come emerso da un attento e minuzioso lavoro
di indagini di mercato, volto a conoscere in maniera pil dettagliata le
nuove abitudini di consumo della pasta ripiena. Con gueste novita
desideriamo intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre
pill esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Home | Lifestyle | Alimentari e Bevande |
Arrivano "1 Granripieni Fini”, dedicati all'esaltazione del gusto
e del benessere

Arrivano “I Granripieni Fini’, dedicati
all'esaltazione del gusto e del benessere

Scritto da BorderlineAgency il 27 ottobre 2016. Pubblicato in Alimentari e Bevande,
Aziende

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati
per uno specifico target di consumatori gourmet che non vogliono
rinunciare ai buoni sapori o al piacere di mangiare bene, senza
trascurare il proprio benessere.

"1 Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese
specializzata nella pasta fresca ripiena, di continuare ad investire
nell'innovazione di prodotto, nel segno dell'evoluzione di un
marchio storico, con la massima attenzione rivolta ad un
consumatore molto pill informato sulle proposte del settore ed
ancora pil esigente. Con gueste premesse sara disponibile, dai
primi giorni di novembre 2016, su tutti gli scaffali della GDO, una
nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto
e sulla qualitd nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori
materie prime, tutte di origine naturale e grazie all'assenza di
sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti.

"I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e
uova 100% italiane, con ripieni vegetali preparati con olio
extravergine di oliva e sale iodato, per offrire elevata qualita
organolettica e nutrizionale a chi per scelta vucle ridurre il
consumo di carne o anche per chi segue uno stile alimentare
vegetariano. Questi ravioli, infatti, sono I'alternativa made in Fini
per potersi concedere ogni giorno il gusto della pasta fresca
ripiena, grazie ai ripieni a base vegetale, che sono anche fonte di
iodio, un prezioso contributo al normale metabolismo energetico,
nell'ambito di una dieta varia ed uno stile di vita sano. Un prodotto
"Non Sole Buoneo"perfettamente in linea con la mission del
Gruppo Fini, che anticipa sul mercato I'arrive de “I Granripieni di
Sapore”, linea di pasta fresca ripiena dal gusto ineguagliabile,
disponibile tra qualche mese.

Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle
esigenze di tutti i consumatori e nell’andare incontro alle varie
richieste di un mercato in continua evoluzione, con prodotti
pensati per chi, pur attento alla dieta, non vuole rinunciare ai buoni
sapori della cucina italiana.

" Granripieni sono una gamma dedicata all‘esaltazione del gusto —
spiega Valentina Lanza, responsabile marketing e
comunicaziene del Gruppe Fini — pensati per uno specifico
target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pil affini a
sé, come emerso da un attento e minuzioso lavoro di indagini di
mercato, volto a conoscere in maniera pit dettagliata le nuove
abitudini di consumo della pasta ripiena. Con queste novita
desideriamo intercettare le esigenze del consumatore moderno e
sempre pil esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla
marca”,

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 21 41122
Modenainfo@nenselobuonc.it - www.nonsclobueno.it

Borderline - Via Parisio 16 -~ 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: Granripieni di Benessere Fini, Gruppo Fini Modena, pasta
fresca ripieni
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Arrivano “I Granripieni Fini”, dedicati
all’esaltazione del gusto e del benessere

3 novembre 2016 da & Borderline Agency

L'azienda 100% emiliana lancia una nuova linea di prodotti pensati per uno specifico

target di consumator! gourmet che non vagliono rinunciare ai buoni sapori o al piacere di

mangiare bene, senza trascurare il proprio benessere.

*I Granripieni” confermano la volonta di Fini, azienda modenese specializzata nella
pasta fresca ripiena, di continuare ad investire nell'innovazione di prodotto, nel segno
r dell'evoluzione di un marchico storico, con la massima attenzione rivolta ad un
consumatore molto pid informato sulle proposte del settore ed ancora pid esigente. Con
gueste premesse sara disponibile, dai primi giorni di novembre 2016, su tutti gli scaffali
della GDO, una nuova linea di pasta fresca ripiena fortemente incentrata sul gusto e sulla
gualitd nutrizionale, grazie alla selezione delle migliori materie prime, tutte di origine
naturale e grazie all'assenza di sostanze sgradite come grassi idrogenanti e conservanti,

"I Granripieni di Benessere” sono ravioli realizzati con farina e uova 100%
italiane, con ripieni vegetali preparati con olio extravergine di oliva e sale icdato, per
offrire elevata gualitd organclettica e nutrizionale a chi per scelta vuole ridurre il consumo
di carne o anche per chi segue uno stile alimentare vegetariano., Questi raviali, infatti,
sono l'alternativa made in Fini per potersi concedere ogni giormo il gusto della pasta
fresca ripiena, grazie ai ripieni a base vegetale, che sono anche fonte di iodio, un prezioso
contributo al normale metabolismo energetico, nell’ambito di una dieta varia ed uno stile
di vita sano. Un prodotto "Non Solo Buono”perfettamente in linea con la mission del
Gruppo Fini, che anticipa sul mercata l'arrivo de "I Granripieni di Sapore”, linea di
pasta fresca ripiena dal gusto ineguagliabile, disponibile tra qualche mese.
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Impegno totale, quindi da parte di Fini, nel rispondere alle esigenze di tutti i
consumatori e nell'andare incontro alle wvarie richieste di un mercato in continua
evoluzione, con prodotti pensati per chi, pur attento alla dieta, non vucle rinunciare ai
buoni sapori della cucina italiana.

"I Granripieni sono una gamma dedicata all'esaltazione del gusto - spiega Valentina
Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fini - pensati per uno
specifico target di consumatori gourmet che Fini ha identificato pid affini a sé, come
emerso da un attento @ minuzioso lavoro di indagini di mercato, voito a conoscere in
maniera pild dettagliata le nuove abitudini di consumo deila pasta ripiena. Con queste
novitd desideriame intercettare le esigenze del consumatore moderno e sempre pid
esigente in termini di qualita e di servizio offerti dalla marca”.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Rawvarino {(MQ); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolebuono.it = www.nonsalobuono.it

Barderline = Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B P.R Matteo Barboni - 349 6172546

m.barboni@borderlineagency.com
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MESE DI AGOSTO

(dal 01/02/2014 al 28/08/2014

PROGRESSIVO 2016

Idal DA/D1/2016 al 28/08/2016

ANND TERMI|

INANTE
|dal 31/08/2015 al 28/08/2018)

Fante: The Nielsen Company [Italy)

FINI, UN FUTURO 'RIPIENO’
DI BENESSERE

Cavalcare i trend di consumo emergenti con prodotti realizzati nel rispetto della tradizione
gastronomica modenese. E la [non facile) scommessa del numero due del mercato

er Gruppo Fini il 2016 verra ri-
Pcordam come l'anno del rilancio.

[l numero due del mercato della
pasta fresca ripiena si propone al retail
italiano e internazionale con una value
proposition racchiusa nel claim della
mission aziendale 'non solo buono’, che
si traduce in un'offerta di prodotti rea-
lizzati nel rispetto del benessere e del-
la salute dei consumatori.
“Nell'acceso contesto competitivo in cui
operiamo - dichiara Roberta Morini,
product manager di Fini - cerchiamo
di restare fedeli al nostro Dna e ai nostri
valori: dal legame con il territorio, al ri-
spetto della tradizione italiana e mode-
nese, dall'utilizzo di ingredienti 100% di
origine naturale, alla continua ricerca e
attenzione alla qualita tecnica, organo-
lettica e nutrizionale dei prodotti”. Una
‘ricetta’ che viene proposta anche sui
mercati esteri, dove nei prossimi anni
il gruppo & intenzionato a stanziare gli
investimenti pili consistenti: “Stiamo la-
vorando - continua Morini - per conclu-
dere importanti accordi con partner
stranieri del Nord Europa, dove per
il nostro marchio si stanno aprendo le
pitl interessanti opportunita di crescita”.
Nel frattempo l'azienda sta capitaliz-
zando i risultati del progetto Spadel-
IAmi I'Estate - il nuovo metodo di cot-
tura dei piatti di pasta ripiena Fini che
si possono cuocere direttamente in pa-
della con sughi freschi, ideato per desta-
gionalizzare i consumi della categoria e
sostenuto anche da un'attivita di comu-
nicazione sui social network, che ha re-
gistrato performance positive sia in ter-
mini di interazione con il pubblico che

104 FOOD Ottobre 2016

di brand image. “Il consumatore - ha ag-
giunto Valentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione di Grup-
po Fini - & sempre piti alla ricerca di so-
luzioni, oltre che prodotti, e il metodo
di cottura in padella risponde proprio
a questa esigenza. Per Fini I'operazio-
ne rappresenta non solo un'argomen-
tazione in pil per vendere la pasta fre-
sca in estate, ma anche un'opportunita
per raccontare al consumatore un mar-
chio con una lunga tradizione capace di
evolversi e a restare al passo con i tempi”,
Adatta piti di altre categorie a risponde-
re all'evoluzione dei trend di consumo
emergenti, la pasta fresca si sta affer-

g Marta Bommezzadri

mando sul mercato domestico e inter-
nazionale come il giusto compromesso
tra prodotto convenience e alimento
della tradizione gastronomica italia-
na e per questo mostra ancora segnali
di dinamismao.

1l mercato domestico, che vale ol-
tre 508 milioni di euro, archiviera il
2016 con tassi di crescita intorno al
2-2,5% a valore.

Sulla scia di questi risultati, Fini continua
a diversificare il proprio assortimento
in gdo: a partire da novembre presen-
tera sugli scaffali | Granripieni, una li-
nea di tortellini e ravioli realizzati con
farina e uova di origine 100% italiana,
priva di grassi idrogenati, di conservan-
ti artificiali e di glutammato.

“La gamma - spiega Lanza - é costituita
da‘l Granripieni di Sapore’ e i ‘I Granri-
pieni di Benessere’ con ripieno vegetale
ed & pensata per i consumatori che vo-
gliono seguire una dieta povera di car-
ne. Il packaging & stato rinnovato nella
grafica, che esalta il pantone blu distin-
tivo del marchio e ne rafforza il posizio-
namento premium”.

95 miliom di eura

Fante: dati aziendali

10%

Mord Europa

Tortellini al prosciutto crude & parmigiano

Regagiano Le Selezioni Fini
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La notizia in breve
ede social X . I PR X
0ttnhre \Sha E::;‘::‘ss; In arrivo la linea biologica “Gusto&Equilibrio” di Le Conserve della Nonna, noto marchio del
41017 Ravarino (MO) Gruppo Fini. Nuove ricette per una gamma che stuzzica il palato con proposte sfiziose, nu-
Ammiistrazione: o, g
Via Albareto, 211 trizionalmente bilanciate.
41122 Modena

infoanonsolobuonoit
wwwnonsolobuonoit

CON “GUSTO&EQUILIBRIO” IL GRUPPO FINI PRESENTA
LA PROPRIA LINEA BIO DI LE CONSERVE DELLA NONNA

Il pomodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette bi-
lanciate, a basso contenuto di grassi, ma ancor pit ricche di gusto e fantasia

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato 13 linea bio di
Le Conserve della Nonna, con una nuova gamma di sughi in cui il gusto e le
proprieta del pornodoro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura
Padana, si uniscono ad aromi e sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto
di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che, nell'offrire nuovi e sfiziosi condimenti, &
anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale marino iodato della salina di Volterra
con iodio microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dunque in tavola la propria visione del biologico,
con prodotti originali, realizzati con materie prime di provenienza garantita, di grande
qualita e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma “Gusto&Equilibrio” & composta
dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal
Sugo al peperoncino con semi di lino, il Ragu vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati
VeganOk e senza glutine.

11 Sugo alle verdure grigliate con cur-
cuma ¢ caratterizzato da verdure cubet-
tate e grigliate dal fresco, per dare al
sugo la giusta consistenza

All'interno sono presenti ben 5 erbe aro-
matiche: basilico, prezzemolo, maggio-
rana, timo e rosmarino, che consentono
di ottenere un sugo molto saporito pur
limitando 'uso del sale:

Nella scelta delle spezie si distigue la
curcuma. | suoi benefici, se abbinata al
pepe nero, diventano altamente biodi-
sponibili.

1l Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba
cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino. Anche in questo caso gli aromi
-hr‘lrl' e regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie allaggiunta
di capperi macinati grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il

te verde in foglia.

BORDERLINE sne: N B
wnwbarderlneagencycom
i 11 Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e peperone,
40137 Eologna (1) secondo la ricetta tradizionale, con semi di lino scuri dell'india e solo olio extravergine
e, dioliva. Un sugo piccante dal sapore pit deciso. Il Ragu vegetale alla soia, preparato
;Mwmm:m; con soia proveniente dall’UE, non OGM, secondo la ricetta classica del ragu, con

s : ! A .
HATEOBARBO soffritto di verdure e solo olio extravergine di olivai Il vero e unico sapore del ragu

mbaboniabarderineagencycom con solo proteine di origine vegetale, derivanti dalla soia.

Sedemcule
Vi Cenlfiw, 1385
41017 Ravarino (MO)
Amministrazione:
Via Albareto, 211
41122 Modena

info@nonsolobuonoit
wwwnonsolobuonoit

Tra le referenze che costituiscono 1a linea
biologica di Le Conserve della Nonna '
anche il Lampomodoro BIO, una pas-
sata biologica da 700g ottenuta da po-
modori 100% italiani maturati al sole
della Pianura Padana e coltivati con me-
todologie a basso impatto ambientale.

La lavorazione di questi ultimi entro le
24 ore dalla raccolta contribuisce a donare
alla passata una consistenza densa e cor-
posa, proprio come quella fatta in casa.

BORDERLINE s
P ep 01355107 ex 80501070
‘wwwborderlineagency.com

UFFICIO STAMPA:

wome e

By U I Gruppo Fini SpA societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande.

T 3901 237200 realtd ellindustiio alimentare ftaliana. La societd é tiolare dei marchi i, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini

press@borderlineagencycom nel cuore dell émilia, e Le Conserve defla Nonna, storica realtd di Ravarino (M0). FINI & un marchio di pasta ripiena e
WONCTONRGERS PR | sugh freschi che rappresenta i liaia e nel mondo tutto il gusto dello tradizione emiliana in cucin. Le Conserve dello

AT Ao e Nonna, nellampia gomma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate

i
mbabonghackinesgencycom secondo metod tradlzionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Mostra gli altri comunicati

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la propria linea bio di Le

Conserve della Nonna
Comunicato del: 25-10-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

Il pomodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette bilanciate, a basso
contenuto di grassi, ma ancor pil ricche di gusto e fantasia

Con "Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio di Le Conserve della Nonna, con una nuova
gamma di sughi in cui il gusto e |e proprieta del pomadaro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura
Padana, si uniscono ad aromi e sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una
proposta che, nell'offrire nuovi e sfiziosi condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale marino iodato
della salina di Volterra con iodio microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dungue in tavola la propria visione del biologico, con prodotti originali, realizzati con
materie prime di provenienza garantita, di grande gualita e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma
"Gusto&Equilibric” & composta dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo
al peperoncino con semi di lino, il Ragl vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk e senza glutine.

1l Sugo alle verdure grigliate con curcuma & caratterizzato da verdure cubettate e grigliate dal fresco, per dare al sugo
la giusta consistenza. All'interno sono presenti ben 5 erbe aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e
rosmarino, che consentono di ottenere un sugo molto saporito pur limitando I'uso del sale. Nella scelta delle spezie si
distigue la curcuma. I suoi benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente biodisponibili.

1l Sugo aromatico al té verde assacia tante profumate erbe aromatiche: erba cipollina, prezzemolo, timo, salvia e
rosmarino. Anche in questo caso gli aromi regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie
all’aggiunta di capperi macinati grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il t& verde in foglia.

Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncing in polvere e peperone, secondo la ricetta tradizionale, con
semi di lino scuri dell’India e solo olio extravergine di oliva. Un sugo piccante dal sapore pil deciso. Il Ragl vegetale
alla soia, preparato con soia proveniente dall'UE, non QGM, secondo la ricetta classica del ragl, con soffritto di
verdure e solo olio extravergine di olivai Il vero e unico sapore del ragl con solo proteine di origine vegetale, derivanti
dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve della Nonna c'2 anche il Lampomadoro BIO, una
passata biologica da 700g ottenuta da pomodori 100% italiani maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con
metodologie a basso impatto ambientale. La lavorazione di guesti ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a
donare alla passata una consistenza densa e corposa, proprio come guella fatta in casa.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: \ia Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni — 348 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: FINI SpA
Segui i tag!

In questo comunicato si & pariato di: Le Conserve della Nonna, sughi

Contatti - Note legali - A-Zeta.it, di Officine Informatiche - P.Iva 01928990603
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Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la
propria linea bio di Le Conserve della Nonna

Il pormmodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di
ricette bilanciate, a basso contenuto di grassi, ma ancor pit ricche di gusto e fantasia

Bologna, 25/10/2016 - 17:50 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e
bevande) Con " Gusto&Equilibrio " il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio
di Le Conserve della Nonna , con una nuova gamma di sughi in cui il gusto e le
proprietd del pomodoro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura
Padana, si uniscono ad aromi e sapori criginali per ricette bilanciate e a basso
contenuto di grassi (solo il 2,3%4). Una proposta che, nell'offrire nuovi e sfiziosi
condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale marino iodato della
salina di Volterra con iodio microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dungque in tavola la propria visione del
biologico , con prodotti originali, realizzati con materie prime di provenienza
garantita, di grande qualita e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma
"Gusto&Equilibric" & composta dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal
Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al peperoncine con semi di lino, il Ragl
vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganQOk e senza glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma & caratterizzato da verdure cubettate
e grigliate dal fresco, per dare al sugo la giusta consistenza. All'interno sono
presenti ben 5 erbe aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e
rosmaring, che consentono di ottenere un sugo molto saporito pur limitando 'uso
del sale. Mella scelta delle spezie si distigue la curcuma. | suoi benefici, se abbinata
al pepe nero, diventano altamente biodisponibili.
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Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba
cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino. Anche in guesto caso gli aromi
regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie
all'aggiunta di capperi macinati grossolanamente per mantenere intatto profumo e
sapore e il té verde in foglia. 1 Sugo al peperoncino con semi di lino, con
peperoncino in polvere e peperone, secondo la ricetta tradizionale, con semi di
lino scuri dell’India e solo olio extravergine di oliva. Un sugo piccante dal sapore
pil deciso. Il Ragh vegetale alla soia, preparato con soia proveniente dall'UE, non
OGM, secondo la ricetta classica del ragl, con soffritto di verdure e solo olio
extravergine di olivai |l vero e unico sapore del ragid con solo proteine di origine
vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve della Monna c'é
anche il Lampomodoro BIO, una passata biologica da 700g ottenuta da pomodori
100% italiani maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con metodologie a
basso impatto ambientale. La lavorazione di guesti ultimi entro le 24 ore dalla
raccolta contribuisce a donare alla passata una consistenza densa e corposa,
proprio come quella fatta in casa.

FIN| SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172544
m.barboni@borderlineagency.com
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Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la
propria linea bio di Le Conserve della Nonna

Pubblicata da: Borderline Martedi, 25 Ottobre 2016

Il pomodaoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette bilanciate, o basso contenuto di grassi, ma
ancor pit ricche di gusto e fantasia

Con "Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio di Le Conserve della Nonna, con una nuova gamma
di sughi in cui il gusto e le proprieta del pomodoro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura Padana, si
uniscono ad aromi e sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che,
nell'cffrire nuovi e sfiziosi condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale marino iodato della salina di Volterra con
iodio microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dunque in tavola la propria visione del biologico, con prodotti originali, realizzati con
materie prime di provenienza garantita, di grande qualita e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma "Gusto&Equilibrio”
& composta dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al peperoncino con semi di
ling, il Ragl vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk e senza glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma & caratterizzato da verdure cubettate e grigliate dal fresco, per dare al sugo la
giusta consistenza. All'interno sono presenti ben 5 erbe aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e rosmarino, che
consentono di ottenere un sugo molto saporito pur limitando l'uso del sale. Nella scelta delle spezie si distigue la curcuma. |
suoi benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente bicdisponibili.

Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino.
Anche in questo caso gli aromi regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie all'aggiunta di
capperi macinati grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il té verde in foglia.

Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e peperone, secondo la ricetta tradizionale, con semi di
lino scuri dell'india e solo olio extravergine di oliva. Un sugo piccante dal sapore pil deciso. Il Ragl vegetale alla soia,
preparato con seia proveniente dall'UE, non OGM, secondo la ricetta classica del ragu, con soffritto di verdure e solo olio
extravergine di olival Il vero e unico sapore del ragl con solo proteine di origine vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biclogica di Le Conserve della Nonna c'é anche il Lampomodore BIO, una passata
biologica da 700g ottenuta da pomodori 100% italiani maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con metodologie a
basso impatto ambientale. La lavorazione di questi ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a donare alla passata una
consistenza densa e corposa, proprio come quella fatta in casa.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuona.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la propria linea bio di
Le Conserve della Nonna

25/0tt/2016 13.03.14 Borderline Agency | L0 T ARG T

Il pomodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette bilanciate, a basso contenuto di grassi,
ma ancor pit ricche di gusto e fantasia

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio di Le Conserve della Nonna, con una nuova gamma di
sughi in cui il gusto e le proprieta del pomodoro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura Padana, si uniscono ad aromi e
sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che, nell'offrire nuovi e sfiziosi
condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale marino iodato della salina di Volterra con iodio microincapsulato resistente
alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dungue in tavola la propria visione del biologico, con prodotti originali, realizzati con
materie prime di provenienza garantita, di grande qualiti e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma “Gusto&Equilibrio” &
composta dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al peperoncine con semi di lino, il Raga
vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk e senza glutine.

11 Sugo alle verdure grigliate con curcuma ¢ caratterizzato da verdure cubettate e grigliate dal fresco, per dare al sugo la giusta
consistenza. All'interno sono presenti ben 5 erbe aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e rosmarino, che consentono di
ottenere un sugo molto saporito pur limitando 'uso del sale. Nella scelta delle spezie si distigue la curcuma. I suoi benefici, se abbinata
al pepe nero, diventano altamente biodisponibili.

Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino. Anche
in questo caso ghi aromi regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie all’aggiunta di capperi macinati
grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il té verde in foglia.

11 Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e peperone, secondo la ricetta tradizionale, con semi di lino
scuri dell'India e solo olio extravergine di oliva. Un sugo piccante dal sapore piti deciso. I1 Ragu vegetale alla soia, preparato con soia
proveniente dall'UE, non OGM, secondo la ricetta classica del ragii, con soffritto di verdure e solo olio extravergine di olivai Il vero e
unico sapore del ragl con solo proteine di origine vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve della Nonna ¢'¢ anche il Lampomodoro BIO, una passata biologica da
700g ottenuta da pomodori 100% italiani maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con metodologie a basso impatto ambientale.
La lavorazione di questi ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a donare alla passata una consistenza densa e corposa, proprio
come quella fatta in casa.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini
presenta la propria linea bio di Le Conserve
della Nonna

It pomodore 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette
bilanciate, a basso contenuto di grassi, ma ancor pit ricche di gusto e fantasia

Nonna, con una nuova gamma di sughi in cui il gusto e le proprieta del pomodoro 100%
italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura Padana, si uniscono ad aromi e sapori
originali per ricette bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che,
nell'offrire nuovi e sfiziosi condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all'utilizzo di sale
marino iodato della salina di Volterra con iodio microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dunque in tavola la propria visione del biologico, con
prodotti originali, realizzati con materie prime di provenienza garantita, di grande qualita e
ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma "Gusto&Equilibrio” & composta dal Sugo alle
verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al peperoncino con
semi di lino, il Ragl vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk e senza glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma & caratterizzato da verdure cubettate e grigliate
dal fresco, per dare al sugo la giusta consistenza. All'interno sono presenti ben 5 erbe
aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e rosmarino, che consentono di ottenere
un sugo molto saporito pur limitando 'uso del sale. Nella scelta delle spezie si distigue la
curcuma. | suoi benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente biodisponibili.

Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba cipollina,
prezzemolo, timo, salvia e rosmarino. Anche in questo caso gli aromi regalano un gusto
intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie all'aggiunta di capperi macinati
grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il té verde in foglia.

Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e peperone, secondo la
ricetta tradizionale, con semi di lino scuri dell'India e solo olio extravergine di oliva. Un sugo
piccante dal sapore pil deciso. || Ragl vegetale alla soia, preparato con soia proveniente
dall'UE, non OGM, secondo la ricetta classica del ragli, con soffritto di verdure e solo olio
extravergine di olivai Il vero e unico sapore del ragli con solo proteine di origine vegetale,
derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve della Nonna c’& anche il
Lampomodoro BIO, una passata biologica da 700g ottenuta da pomodori 100% italiani
maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con metodologie a basso impatto ambientale.
La lavorazione di questi ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a donare alla
passata una consistenza densa e corposa, proprio come quella fatta in casa.

|
} Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato |a linea bio di Le Conserve della

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuoneo.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
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Il pomodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per
offrire una serie di ricette bilanciate, a basso contenuto di grassi,
ma ancor pilt ricche di gusto e fantasia

Con "Guste&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio di Le
Conserve della Nonna, con una nuova gamma di sughiin cui il gusto e le
proprieta del pomodoro 100% italiano, coltivato e maturato al sole della
Pianura Padana, si uniscono ad aromi e sapori originali per ricette
bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che,
nell'offrire nuovi e sfiziosi condimenti, & anche fonte di iodio, grazie
allutilizzo di sale marino icdato della salina di Volterra con iodic
microincapsulato resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dungue in tavola la propria visione del
biclogico, con prodotti originali, realizzati con materie prime di
provenienza garantita, di grande qualita e ricettate in maniera gustosa. La
nuova gamma “Gusto&Equilibrio” & composta dal Sugo alle verdure
grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al
peperoncino con semi di lino, il Ragl vegetale alla soia. Tutti biologici,
certificati VeganOk e senza glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma é caratterizzato da verdure
cubettate e grigliate dal fresco, per dare al sugo la giusta consistenza.
Allinterno sono presenti ben 5 erbe aromatiche: basilico, prezzemolo,
maggiorana, timo e rosmarine, che consentone di ottenere un sugo molto
saporito pur limitando l'uso del sale. Nella scelta delle spezie si distigue la
curcuma. | suoi benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente
biodisponibili.

Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe aromatiche:
erba cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino. Anche in questo caso
gli aromi regalano un gusto intenso pur riducendo la presenza di sale,
anche grazie allaggiunta di capperi macinati grossolanamente per
mantenere intatto profumo e sapore e il té verde in foglia.

Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e
peperone, secondo la ricetta tradizionale, con semi di lino scuri dellIndia e
solo olio extravergine di oliva. Un sugo piccante dal sapore piti deciso. Il
Ragli vegetale alla sola, preparato con soia proveniente dallUE, non OGM,
secondo |a ricetta classica del ragl, con soffritto di verdure e solo olio
extravergine di olival Il vero e unico sapore del ragl con solo proteine di
origine vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve della
Nonna c'é anche il Lampomodero BIO, una passata biologica da 700g
ottenuta da pomodori 100% italiani maturati al sole della Pianura Padana
e coltivati con metodologie a basso impatto ambientale. La lavorazicne di
questi ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a donare alla
passata una consistenza densa e corpesa, propric come quella fatta in
casa.
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Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la propria linea
bio di Le Conserve della Nonna

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini
presenta la propria linea bio di Le Conserve
della Nonna

Scritto da BorderlineAgency il 26 ottobre 2016. Pubblicato in Alimentari e Bevande,
Aziende

Il pomodoro 100% italiano incontra altri ingredienti naturali per
offrire una serie di ricette bilanciate, a basso contenuto di grassi,
ma ancor pil ricche di gusto e fantasia

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la
linea bio di Le Conserve della Nonna, con una nuova gamma di
sughi in cui il gusto e le proprieta del pomodoro 100% italiano,
coltivato e maturato al sole della Pianura Padana, si uniscono ad
aromi e sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto
di grassi (solo il 2,3%). Una proposta che, nell'offrire nuovi e
sfiziosi condimenti, & anche fonte di iodio, grazie all’utilizzo di sale
marino iodato della salina di Volterra con iodio microincapsulato
resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dungue in tavola la propria
visione del biologico, con prodotti originali, realizzati con materie
prime di provenienza garantita, di grande qualita e ricettate in
maniera gustosa. La nuova gamma “Gusto&Equilibrio” & composta
dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico
con té verde, dal Sugo al peperoncino con semi di lino, il Ragl
vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk e senza
glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma é caratterizzato da
verdure cubettate e grigliate dal fresco, per dare al sugo la giusta
consistenza. All'interno sono presenti ben & erbe aromatiche:
basilico, prezzemolo, maggiorana, timo e rosmarino, che
consentono di ottenere un sugo molto saporito pur limitando 'uso
del sale. Nella scelta delle spezie si distigue la curcuma. | suoi
benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente
biodispaonibili.

Il Sugo aromatico al té verde associa tante profumate erbe
aromatiche: erba cipollina, prezzemolo, timo, salvia e rosmarino.
Anche in guesto caso gli aromi regalano un gusto intenso pur
riducendo la presenza di sale, anche grazie all'aggiunta di capperi
macinati grossolanamente per mantenere intatto profumo e
sapore e il t& verde in foglia.

Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in
polvere & peperone, secondo la ricetta tradizionale, con semi di
lino scuri dell'india e solo olioc extravergine di cliva. Un sugo
piccante dal sapore pil deciso. || Ragl vegetale alla soia,
preparato con soia proveniente dall’UE, non OGM, secondo la
ricetta classica del ragl, con soffritto di verdure e solo olio
extravergine di olival Il vero e unico sapore del ragl con solo
proteine di origine vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biologica di Le Conserve
della Nonna c'& anche il Lampomodoro BIO, una passata biologica
da 700qg ottenuta da pomodori 100% italiani maturati al sole della
Pianura Padana e coltivati con metodologie a basso impatto
ambientale. La lavorazione di questi ultimi entro le 24 ore dalla
raccolta contribuisce a donare alla passata una consistenza densa
e corposa, proprio come guella fatta in casa.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, N1 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsclobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 -~ 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: Le Conserve della Nonna, linea bilologica "Gusto&Equilibrio",
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Gruppo Fini presenta la propria linea bio di Le Conserve della Nonna

Con “Gusto&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta la
propria linea bio di Le Conserve della Nonna

3 novemnbre 2016 da £ Borderline Agency

Il pomodore 100% italiano incantra altri ingredienti naturali per offrire una serie di ricette

‘ bilanciate, a basso contenuto di grassi, ma ancor pit ricche di gusto e fantasia

| Caon "GustoB&Equilibrio” il Gruppo Fini presenta al mercato la linea bio di Le Conserve
della Noenna, con una nuova gamma di sughi in cui il gusto e le proprietad del pomodoro
100% italiano, coltivato e maturato al sole della Pianura Padana, si uniscono ad aromi e
r sapori originali per ricette bilanciate e a basso contenuto di grassi (solo il 2,3%). Una
proposta che, nell'offrire nuovi e sfiziosi condimenti, € anche fonte di iodio, grazie
allutilizzo di sale marino iodato della salina di Volterra con iodio microincapsulato
resistente alla cottura.

Le Conserve della Nonna mette dunque in tavola la propria visione del biologico,
con prodotti originali, realizzati con materie prime di provenienza garantita, di grande
gualitd e ricettate in maniera gustosa. La nuova gamma “GustoBEquilibric” & composta
dal Sugo alle verdure grigliate con curcuma, dal Sugo aromatico con té verde, dal Sugo al
peperoncino con semi di lino, il Ragl vegetale alla soia. Tutti biologici, certificati VeganOk
& senza glutine.

Il Sugo alle verdure grigliate con curcuma & caratterizzato da verdure cubettate e
arigliate dal fresco, per dare al sugo la giusta consistenza. All'interno sono presenti ben 5
erbe aromatiche: basilico, prezzemolo, maggiorana, tima e rosmarino, che consentono di
ottenere un sugo molto saporito pur limitando 'uso del sale. Mella scelta delle spezie si
distigue la curcuma. I suoi benefici, se abbinata al pepe nero, diventano altamente
biodispanibili.

Il Sugo aromatico al t& verde associa tante profumate erbe aromatiche: erba cipollina,
prezzemolo, tima, salvia e rosmarino. Anche in questo caso gli aromi regalano un gusto
intenso pur riducendo la presenza di sale, anche grazie all’aggiunta di capperi macinati
grossolanamente per mantenere intatto profumo e sapore e il t& verde in foglia.
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Il Sugo al peperoncino con semi di lino, con peperoncino in polvere e peperone,
secondo la ricetta tradizionale, con semi di lino scuri dell'India e solo olio extravergine di
aliva. Un sugo piccante dal sapore pil deciso. I Ragl vegetale alla soia, preparato con
soia proveniente dall'UE, non OGM, secondo la ricetta classica del ragl, con soffritto di
verdure e solo olio extravergine di olival Il vero e unico sapore del ragl con solo proteine
di origine vegetale, derivanti dalla soia.

Tra le referenze che costituiscono la linea biclogica di Le Conserve della Nonna & anche
il Lampomodoro BIO, una passata biologica da 700g ottenuta da pomodori 100% italiani
maturati al sole della Pianura Padana e coltivati con metodologie a basso impatto
ambientale. La lavorazione di questi ultimi entro le 24 ore dalla raccolta contribuisce a
daonare alla passata una consistenza densa e corposa, proprio come quella fatta in casa.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it = www.nonsolobuono.it

Borderline = Via Parisio 16 = 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Il Gruppo Fini & presente con tutti i suoi prodotti ed alcune novita in due importanti fiere
di settore come il SIAL 2016 di Parigi e al PLMA 2016 di Chicago per confermarsi anche al-
l'estero.

DUE GRANDI APPUNTAMENTI INTERNAZIONALI
PER IL GRUPPO FINI

Lazienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di Chicago, la
propria gamma ed importanti novitd, per conquistare anche lestero con la qualita del proprio
made in Italy

Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della
propria gamma prodotti. Tra gli appuntamenti, |\ SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre
2016 a Parigi. Il Salone dell’ i & una vetrina mondiale della
filiera agroalimentare che coinvolge tutti
qli operatori del mondo food, facendo in-
contrare domanda e offerta
Una vetrina fondamentale per novita e in-
novazioni di prodotto e che il Gruppo Fini
ha scelto di presidiare con tutti i propri
marchi, presso lo Stand 1€ 036 - Hall 1
Per Le Conserve della Nonna, sono mo-
strate in preview le tante novita della
gamma, come i sughi biologici
“Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure
grigliate con curcuma, Sugo aromatico con
te verde, Sugo al peperoncino con semi di
lino, Ragu vegetale alla soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingre-
dienti funzionali e fonte di fibra, il Lampomodoro Bio e |3 linea “Free From” (le salse bianche
ai porcini, al parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto
r0ss0). Infine la linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a basso contenuto di
grassi e fonte di iodio, i pesti senza allergeni e le composte di frutta biologiche addolcite con
solo zuccheri da uva italiana
La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica mondiale
e rappresenta un osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni
provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un nuovo impianto produttivo all'avan-
guardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea con le
esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.
Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma
dal 13 al 15 novembre 2016. Il Gruppo
Fini che gia da anni presenzia al PLMA
di Amesterdam ha infatti scelto di
esordire nell'edizione americana, con la
gamma di novita del salone francesce.
Lobiettivo & quello di ampliare il proprio
mercato anche negli Usa sfruttando una
13 - 15 November 2016 - Chicago fiera che da oltre 30 anni si propone di
aiutare le aziende associate a incontrare
i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno accolti i buyer
di tutte le maggiori catene distributive, ma anche importatori e grossisti, nel corso di quello
che ¢ tra gli eventi dellanno di settore.
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Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nellambito export Fini ha adottato da
sempre un approccio di specializzazione dellofferta per singolo mercato, consapevole che le
aspettative dei consumatori in termini di ricette e formati differiscano considerevolmente in
base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata
la nuova gamma di formati di pasta maxi con ripieni premium a base di ingredienti selezionati
e/o tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i consumatori stranieri che cercano il
“vero qusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da gustare, ma anche da vedere,
grazie alle innovative soluzioni di packaging in fase di studio, per meglio enfatizzare queste
caratteristiche esclusive di prodotto.

1 Gruppo Fini $pA, societd a socio urico di proprieta del fondo 100% taliano Paladin Capital Partners, é una grande
realtd delindustria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fin, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
el cuore dell Emili, e Le Conserve della Nonna, starica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena
e sughi freschi che rappresenta in talia e nel mondo tuito il qusto defla radizione emiliana in cucina. Le Conserve
dello Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte fe regioni italiane, ofre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metod tradiziondli, con fa sicurezza df un grande gruppo indusiriale.
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Due grandi appuntamenti internazionali per il Gruppo
Fini
L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di

Chicago, la propria gamma ed importanti novita, per conguistare anche l'estero con la
gualita del proprio made in Italy

. Bologna, 19/10/2016 - 14:25 (informazione.it - comunicati stampa - fiere ed

\i eventi) Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello

’ internazionale la qualita della propria gamma prodotti. Tra gli appuntamenti, il
SIAL 2015, in corso dal 16 al 20 ottobre 2014 a Parigi. Il Salone Internazionale

} dell’Alimentazione & una vetrina mondiale della filiera agroalimentare che

r coinvolge tutti gli operatori del mondo food, facendo incontrare domanda e

offerta. Una vetrina fondamentale per novita e innovazioni di prodotto e cheil

Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marchi, presso lo Stand 1E

036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita della
gamma, come i sughi biologici "Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure grigliate
con curcuma, Sugo aromatico con té verde, Sugo al peperoncine con semi di lino,
Ragl vegetale alla soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di
ingredienti funzionali e fonte di fibra, il Lampomodoro Bio e |a linea *Free From”™
(le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il
Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine la linea Bibi - Biologico Bilanciato - che
include i sughi a basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti senza allergenie

le composte di frutta biclogiche addolcite con solo zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 3607 del business alimentare con una copertura
geografica mondiale e rappresenta un osservatorio privilegiato e riconosciuto
delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte
di un nuovo impianto produttivo all'avanguardia e di una rinnovata spinta
all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea con le esigenze dei vari mercati
esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.
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Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in
programma dal 13 al 15 novembre 2016. || Gruppo Fini che gid da anni presenzia al
PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell'edizione americana, con la
gamma di novitad del salone francesce. Lobiettivo & quello di ampliare il proprio
mercato anche negli Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di
aiutare le aziende associate a incontrare i distributori di statunitensi e canadesi.
Alle Stand F1740 - Hall FOOD saranno accolti i buyer di tutte le maggiori catene
distributive, ma anche importatori e grossisti, nel corso di quello che & tra gli
eventi dell’'anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell’ambito export Fini ha
adottato da sempre un approccio di specializzazione dell'offerta per singolo
mercato, consapevole che le aspettative dei consumatori in termini di ricette e
formati differiscano considerevolmente in base alle differenze di territorio e
cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra
presentata la nuova gamma di formati di pasta maxi con ripieni premium a base di
ingredienti selezionati efo tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i
consumatori stranieri che cercano il “vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un
contenuto tutto da gustare, ma anche da vedere, grazie alle innovative soluzioni di
packaging in fase di studio, per meglio enfatizzare queste caratteristiche esclusive
di prodotto.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172544
m.barboni@borderlineagency.com
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Due grandi appuntamenti internazionali per il
Gruppo Fini

Pubblicata da: Borderline Mercoledi, 19 Ottobre 2016

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di Chicago, la propria gamma ed importanti novitd, per
conquistare anche l'estero con la qualita del proprio made in Italy

Prosegue limpegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della propria gamma prodotti. Tra gli
appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a Parigi. Il Salone Internazionale dell’Alimentazione & una
vetrina mondiale della filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food, facendo incontrare domanda e
offerta. Una vetrina fondamentale per novita e innovazioni di prodotto e che il Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti i
propri marchi, presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita della gamma, come i sughi biologici
“Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure grigliate con curcuma, SuUgo aromatico con té verde, Sugo al peperoncino con semi di
lino, Ragl vegetale alla soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte di fibra, il
Lampomeodoro Bio e |a linea "Free From" (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il
Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine la linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a basso contenuto di grassi e
fonte di iodio, i pesti senza allergeni e le composte di frutta biclogiche addolcite con solo zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica mondiale e rappresenta un
osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un
nuovo impianto produttivo all'avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea con
le esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.

Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma dal 13 al 15 novembre 2016. 1l
Gruppo Fini che gia da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell'edizione americana, con la
gamma di novita del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli Usa sfruttando una fiera
che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende associate a incontrare i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand
F1740 - Hall FOOD saranno accolti | buyer di tutte le maggiori catene distributive, ma anche importatori e grossisti, nel corso
di quello che & tra gli eventi dell'anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nellambito export Fini ha adottato da sempre un approccio di
specializzazione dell'offerta per singolo mercato, consapevole che le aspettative dei consumatori in termini di ricette e formati
differiscano considerevolmente in base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata la nuova gamma di formati di
pasta maxi con ripieni premium a base di ingredienti selezionati e/o tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i
consumatori stranieri che cercano il "vero gusto italiano”, avwolgente e pieno. Un contenuto tutto da gustare, ma anche da
vedere, grazie alle innovative soluzioni di packaging in fase di studio, per meglio enfatizzare queste caratteristiche esclusive di
prodotto.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122

Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Due grandi appuntamenti internazionali per il Gruppo Fini
19/0tt/2016 12.38.07 Borderline Agency

L’azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di
Chicago, la propria gamma ed importanti novita, per conquistare anche I’estero con
la qualita del proprio made in Italy

Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della propria gamma prodotti. Tra gli
appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a Parigi. Il Salone Internazionale del’Alimentazione & una
vetrina mondiale della filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food, facendo incontrare domanda e offerta.
Una vetrina fondamentale per novité e innovazioni di prodotto e che il Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marehi,
presso lo Stand 1E 036 — Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novitd della gamma, come i sughi biologici “Gusto&Equilibrio”
(Sugo alle verdure grigliate con curcuma, Sugo aromatico con té verde, Sugo al peperoneino con semi di lino, Ragh vegetale alla soia), le
composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte di fibra, il Lampomodoro Bio ¢ la linea “Free
From” (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine la
linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti senza allergeni e le composte
di frutta biologiche addolcite con solo zuecheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica mondiale e rappresenta un osservatorio
privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un nuove impianto
produttivo all’avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea con le esigenze dei vari
mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.

Un debutto assoluto invece, sard la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma dal 13 al 15 novembre 2016. 11 Gruppo
Fini che gid da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell’edizione americana, con la gamma di novita
del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si
propone di aiutare le aziende associate a incontrare i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno
accolti 1 buyer di tutte le maggiori catene distributive, ma anche importatori e grossisti, nel corso di quello che & tra gli eventi dell'anno
di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell'ambito export Fini ha adottato da sempre un approccio di specializzazione
dell’offerta per singolo mercato, consapevole che le aspettative dei consumatori in termini di ricette e formati differiscano
considerevolmente in base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata la nuova gamma di formati di pasta maxi
con ripieni premium a base di ingredienti selezionati e/ o tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i consumatori stranieri che
cercano il “vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da gustare, ma anche da vedere, grazie alle innovative soluzioni
di packaging in fase di studio, per meglio enfatizzare queste caratteristiche esclusive di prodotto.
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Due grandi appuntamenti internazionali per
il Gruppo Fini

Scritto da BorderlineAgency il 19 ottobre 2016. Pubblicato in Alimentari e Bevande,
Aziende

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a
PLMA 2016 di Chicago, la propria gamma ed importanti novita, per
conguistare anche 'estero con la qualita del proprio made in Italy

Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello
internazionale la qualitad della propria gamma prodotti. Tra gli
appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a
Parigi. Il Salone Internazionale dell'Alimentazione & una vetrina
mondiale della filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli
operatori del mondo food, facendo incontrare domanda e offerta.
Una vetrina fondamentale per novitd e innovazioni di prodotto e
che il Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marchi,
presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante
novita della gamma, come i sughi biologici "Gusto&Equilibrio”
(Sugo alle verdure grigliate con curcuma, Sugo aromatico con té
verde, Sugo al peperoncine con semi di lino, Ragl vegetale alla
soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di
ingredienti funzionali e fonte di fibra, ilLampemodore Bio e la
linea "Free From" (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la
Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto
rosso). Infine la linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i
sughi a basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti senza
allergeni e le composte di frutta biologiche addolcite con solo
zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una
copertura geografica mondiale e rappresenta un osservatorio
privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle Innovazioni
provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un nuovo
impianto produttive all’avanguardia e di una rinnovata spinta
all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea con le esigenze
dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il
gruppo emiliano.

Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016
di Chicago in programma dal 13 al 15 novembre 2016. Il Gruppo
Fini che gia da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti
scelto di esordire nell’'edizione americana, con la gamma di novita
del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio
mercato anche negli Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni
si propone di aiutare le aziende associate a incontrare i distributori
di statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno
accolti i buyer di tutte le maggiori catene distributive, ma anche
importatori e grossisti, nel corso di guello che & tra gli eventi
dell'anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell'ambito
export Fini ha adottatc da sempre un approccio di
specializzazione dell'offerta per singolo mercato, consapevole che
le aspettative dei consumatori in termini di ricette e formati
differiscano considerevolmente in base alle differenze di territorio
e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta
fresca ripiena verra presentata la nuova gamma di formati di pasta
maxi con ripieni premium a base di ingredienti selezionati efo
tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i consumatori
stranieri che cercano il “vero gusto italiano”, avvolgente e pieno.
Un contenuto tutto da gustare, ma anche da vedere, grazie alle
innovative soluzioni di packaging in fase di studio, per meglio
enfatizzare queste caratteristiche esclusive di prodotto.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 21 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
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Due grandi appuntamenti per il Gruppo Fini
Comunicato del: 19-10-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subite. E' semplice e gratuito.

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di Chicago, la propria gamma ed
importanti novita, per conquistare anche |"estero con la qualita del proprio made in Italy

Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della propria gamma prodotti.
Tra gli appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a Parigi. Il Salone Internazionale
dell’Alimentazione & una vetrina mondiale della filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food,
facendo incontrare domanda e offerta. Una vetrina fondamentale per novita e innovazioni di prodotto e che il Gruppo
Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marchi, presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita della gamma, come i sughi biologici
"Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure grigliate con curcuma, Sugo aromatico con té verde, Sugo al peperoncino con
semi di lino, Ragl vegetale alla soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte
di fibra, il Lampomodoro Bio e la linea “"Free From” (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la Besciamellz e la
carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine |a linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a
basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti senza allergeni e le composte di frutta biologiche addolcite con solo
zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica mondiale e rappresenta un
osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte
di un nuove impianto produttivo all’avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in
linea con le esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.

Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma dal 13 al 15 novembre
2016, Il Gruppo Fini che gia da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell’edizione
americana, con la gamma di novita del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli
Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende associate a incontrare i distributori di
statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno accolti i buyer di tutte le maggiori catene distributive,
ma anche importatori e grossisti, nel corso di gquello che & tra gli eventi dell’anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell'ambito export Fini ha adottato da sempre un approccio di
specializzazione dell’'offerta per singolo mercato, consapevole che |e aspettative dei consumatori in termini di ricette e
formati differiscano considerevolmente in base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, cltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata la nuova gamma di
formati di pasta maxi con ripieni premium a base di ingredienti selezionati e/fo tipici, che sempre trovano grande
riscontro presso i consumatori stranieri che cercano il "vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da

gustare, ma anche da vedere, grazie alle innovative soluzioni di packaging in fase di studio, per meglio enfatizzare
gueste caratteristiche esclusive di prodotto.

FIMNI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Mostra gli altri comunicati

Due grandi appuntamenti per il Gruppo Fini
Comunicato del: 19-10-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a PLMA 2016 di Chicago, |a propria gamma ed
importanti novita, per conquistare anche |'estero con la qualita del proprio made in Italy

Prosegue I'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della propria gamma prodotti.
Tra gli appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a Parigi. I| Salone Internazionale
dell’Alimentazione & una vetrina mondiale della filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food,
facendo incontrare domanda e offerta. Una vetrina fondamentale per novita e innovazioni di prodotto e che il Gruppo
Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marchi, presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita della gamma, come i sughi biologici
"Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure grigliate con curcuma, Sugo aromatico con té verde, Sugo al peperoncino con
semi di lino, Ragl vegetale alla soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte
di fibra, il Lampomodoro Bio e |a linea "Free From” (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la Besciamella e la
carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine |a linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a
basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti senza allergeni e le composte di frutta biologiche addolcite con solo
zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica mondiale e rappresenta un
osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte
di un nuovo impianto produttivo all'avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in
linea con le esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo emiliano.

Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma dal 13 al 15 novembre
2016, Il Gruppo Fini che gia da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell’edizione
americana, con la gamma di novita del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli
Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende associate a incontrare i distributori di
statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno accolti i buyer di tutte le maggiori catene distributive,
ma anche importatori e grossisti, nel corso di guello che & tra gli eventi dell’anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell’ambito export Fini ha adottato da sempre un approccio di
specializzazione dell'offerta per singolo mercato, consapevole che le aspettative dei consumatori in termini di ricette e
formati differiscano considerevolmente in base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe |e occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata la nuova gamma di
formati di pasta maxi con ripieni premium a base di ingredienti selezionati e/o tipici, che sempre trovano grande
riscontro presso i consumatori stranieri che cercano il "vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da

gustare, ma anche da vedere, grazie alle innovative seluzioni di packaging in fase di studio, per meglic enfatizzare
queste caratteristiche esclusive di prodotto.

FIMI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: FINI SpA
Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: Gruppo Fini, Emilia Romagna, Le Conserve della Nonna

Contatti - Note legali - A-Zeta.it, di Officine Informatiche - P.Iva 01928990603



[Mborderfine

CREATIVI*SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

JOY Free Press

Diamo voce ai tuoi pensieri con comunicati di pubblica utilita

Comunicati generici Due grandi appuntamenti per il Gruppo Fini

FINO AL 09/01
IL TICKET ONLINE

COSTA SOLO 98 EURO!

« Il corso per ddl Rspp di Csao a Torino!
KUERTY UYOP “DIRRRTY DANCE" E IL SINGOLO IN NUOVA USCITA DEL NOTO DUO DI DJ
INTERNAZIONALI »

Due grandi appuntamenti per il Gruppo Fini

Lazienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a
PLMA 2016 di Chicago, Ia propria gamma ed importanti novita,
per conquistare anche lestero con la qualita del proprio made
in ltaly

Prosegue |'impegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello internazionale la qualita della
propria gamma prodotti. Tra gli appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre
2016 a Parigi. Il Salone Internazionale dell’Alimentazione é una vetrina mondiale della
filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food, facendo incontrare
domanda e offerta. Una vetrina fondamentale per novitd e innovazioni di prodotto e che il
Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti i propri marchi, presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.
Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita della gamma, come i
sughi biologici “Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure grigliate con curcuma, Sugo
aromatico con té verde, Sugo al peperoncino con semi di lino, Ragl vegetale alla soia), le
composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte di fibra, il
Lampomodoro Bio e la linea “Free From” (le salse bianche ai porcini, al parmigiano, la
Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto rosso). Infine la linea Bibi -
Biologico Bilanciato - che include i sughi a basso contenuto di grassi e fonte di iodio, i pesti
senza allergeni e le composte di frutta biologiche addolcite con solo zuccheri da uva italiana.
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RASSEGNA La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una copertura geografica
STAMPA mondiale e rappresenta un osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle
INTERNET innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un nuovo impianto produttivo
all’avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di packaging, in linea
Alcuni link con le esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business per il gruppo
potrebbero emlliano.
rlsu_/t_a_re non Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in programma
attivi in quanto dal 13 al 15 novembre 2016. Il Gruppo Fini che gia da anni presenzia al PLMA di
pubblicazioni a Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell'edizione americana, con la gamma di novita del
carattere salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli Usa
temporaneo. sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende associate a

incontrare i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall FOOD saranno
accolti i buyer di tutte le maggiori catene distributive, ma anche importatori e grossisti, nel
corso di quello che & tra gli eventi dell’anno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell’ambito export Fini ha adottato da
sempre un approccio di specializzazione dell'offerta per singolo mercato, consapevole che le
aspettative dei consumatori in termini di ricette e formati differiscano considerevolmente in
base alle differenze di territorio e cultura.

* Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra presentata
la nuova gamma di formati di pasta maxi con ripieni premium a base di ingredienti

‘ selezionati e/o tipici, che sempre trovano grande riscontro presso i consumatori stranieri che
\‘ cercano il “vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da gustare, ma anche
’ da vedere, grazie alle innovative soluzioni di packaging in fase di studio, per meglio

1 enfatizzare queste caratteristiche esclusive di prodotto.

FINI SpA  Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsclobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

2/2



[ barderfine

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

COMUNICAT-STAMPA.NET

AZIENDALI

BREAKING

NEWS

PUBBLICATO IL: 2016-12-22

3 i iace | conaivict JCHY

October

20

2016

Matteo Barboni

Borderline s.n.c.

= scheda utente
= Altri testi utente
M\ RSS utente

[> Scegli Tu!

I Appuntamenti

I Gruppo immobiliare

CORRELATI:

Powered by Google

Sai Far Parlare i Media di
Te? - Invia Comunicati...
sponsoRIizzaTo su 5 comu...

Moda taglie forti online -
Nuova collezione taglie...

Grande debutto del
Padiglione Italia alla...
comunicati-stampa.net

Pulire il tuo Computer
sponsorizzato su 2 direct...

Al via la maratona del

SPONSORIZZATO sU B bonpri...

Due grandi appuntamenti internazionali per il
Gruppo Fini

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la prima volta, a
PLMA 2016 di Chicago, la propria gamma ed importanti novita,

per conquistare anche [l'estero con la qualita del proprio made in
Italy

Prosegue limpegno del Gruppo Fini nel far conoscere a livello
internazionale la qualita della propria gamma prodotti. Tra gli
appuntamenti, il SIAL 2016, in corso dal 16 al 20 ottobre 2016 a Parigi. Il
Salone Internazionale dellAlimentazione & una vetrina mondiale della
filiera agroalimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food,
facendo incontrare domanda e offerta. Una vetrina fondamentale per
novita e innovazioni di prodotto e che il Gruppo Fini ha scelto di presidiare
con tutti i propri marchi, presso lo Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novita
della gamma, come i sughi biologici "Gusto&Equilibrio” (Sugo alle verdure
grigliate con curcuma, Suge aromatico con té verde, Sugo al peperoncino
con semi di lino, Ragl vegetale alla soia), le composte di frutta
Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e fonte di fibra, il
Lampomaodoro Bio e la linea "Free From” {le salse bianche ai porcini, al
parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico el
Pesto rosso). Infine la linea Bibi - Biologico Bilanciato - che include i sughi a
basso contenuto di grassi e fonte di iodio, | pesti senza allergeni e le
composte di frutta biologiche addolcite con solo zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360° del business alimentare con una
copertura geografica mondiale e rappresenta un osservatorio privilegiato
e riconosciuto delle tendenze e delle innovazioni provenienti dal mondo.
Fini si presenta forte di un nuove impianto produttivo all'avanguardia e di
una rinnovata spinta allinnovazione di prodotto e di packaging, in linea
con le esigenze dei vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di business
per il gruppo emiliano.
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Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di
Chicago in programma dal 13 al 15 novembre 2016. Il Gruppo Fini che gia
da anni presenzia al PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esardire
nell'edizione americana, con la gamma di novita del salone francesce.
L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato anche negli Usa
sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende
associate a incontrare i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand
F1740 - Hall FOOD saranno accolti i buyer di tutte le maggiori catene
distributive, ma anche importatori e grossisti, nel corso di quello che & tra
gli eventi dellanno di settore.

Oltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nellambitoc export Fini
ha adottato da sempre un approccio di specializzazione dellofferta per
singolo mercato, consapevole che le aspettative dei consumatori in termini
di ricette e formati differiscano considerevolmente in base alle differenze
di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca
ripiena verra presentata la nuova gamma di formati di pasta maxi con
ripieni premium a base di ingredienti selezionati e/o tipici, che sempre
trovano grande riscontro presso i consumatori stranieri che cercano il
“vero gusto italiano”, avvolgente e pieno. Un contenuto tutto da gustare,
ma anche da vedere, grazie alle innovative soluzioni di packaging in fase di
studio, per meglio enfatizzare queste caratteristiche esclusive di prodotto.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it -
www.nonsoclobuono.it

Borderline - Via Parisic 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Due grandi appuntamenti internazionali per il Gruppo
Fini

22 ottobre 2016 da & Borderline Agency

L'azienda presenta al SIAL 2016 di Parigi e, per la
prima volta, a PLMA 2016 di Chicago, la propria gamma

‘ ed importanti novita, per conquistare anche l'estero
con la qualita del proprio made in Italy

\ Prosegue Iimpegno del Gruppe Fini nel far conoscere a livello internazionale la qgualita
della propria gamma prodotti. Tra gli appuntamenti, il STAL 2016, in corso dal 16 al 20
ottobre 2016 a Parigi. Il Salone Internazionale dell’Alimentazione & una wvetrina
r mondiale della filiera agrealimentare che coinvolge tutti gli operatori del mondo food,
facendo incontrare domanda e offerta. Una vetrina fondamentale per novita e innovazioni
di prodotto e che il Gruppo Fini ha scelto di presidiare con tutti | propri marchi, presso lo
Stand 1E 036 - Hall 1.

Per Le Conserve della Nonna, sono mostrate in preview le tante novitd della gamma,
come | sughi biologici "Gusto&Equilibrie”™ (Sugo alle verdure grigliate con curcuma,
Sugo aromatico con té verde, Sugo al peperoncino con semi di lino, Ragl vegetale alla
soia), le composte di frutta Gusto&Equilibrio, arricchite di ingredienti funzionali e
fonte di fibra, iiLampomodoro Bio e la linea "Free From” (le salse bianche ai porcini, al
parmigiano, la Besciamella e la carbonara vegana, il Pesto al basilico e il Pesto rossao).
Infine la linea Bibi — Biologico Bilanciato - che include i sughi a basso contenuto di
grassi e fonte di icdio, i pesti senza allergeni e le composte di frutta biclogiche addolcite

con solo zuccheri da uva italiana.

La fiera offre una visione a 360% del business alimentare con una copertura geografica
mondiale e rappresenta un osservatorio privilegiato e riconosciuto delle tendenze e delle
innovazioni provenienti dal mondo. Fini si presenta forte di un nuove impianto
produttivo all’avanguardia e di una rinnovata spinta all'innovazione di prodotto e di
packaging, in linea con le esigenze del vari mercati esteri, potenziali nuovi bacini di

business per il gruppo emiliano.
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Un debutto assoluto invece, sara la partecipazione a PLMA 2016 di Chicago in
programma dal 13 al 15 novembre 2016. II Gruppo Fini che gia da anni presenzia al
PLMA di Amesterdam ha infatti scelto di esordire nell’'edizione americana, con la
gamma di novitad del salone francesce. L'obiettivo & quello di ampliare il proprio mercato
anche negli Usa sfruttando una fiera che da oltre 30 anni si propone di aiutare le aziende
associate a incontrare i distributori di statunitensi e canadesi. Allo Stand F1740 - Hall
FOOD saranno accolti i buyer di tutte le maggiori catene distributive, ma anche
importatori e grossisti, nel corso di quello che & tra gli eventi dell’'anno di settore.

Qltre ai nuovi prodotti dedicati al mercato italiano, nell'ambito export Fini ha adottato da
sempre un approccio di specializzazione dell'offerta per singolo mercato, consapevole che
le aspettative dei consumatori in  termini di  ricette e formati differiscano
considerevolmente in base alle differenze di territorio e cultura.

Pertanto, in entrambe le occasioni, oltre alla tradizionale pasta fresca ripiena verra
presentata la nuova gamma di formati di pasta maxi con ripieni premium a base di
ingredienti selezionati efo tipici, che sempre ftrovano grande riscontro presso i
consumatori stranieri che cercano il "wero gqusto italiano”, avvolgente e pieno. Un
contenuto tutto da gustare, ma anche da wvedere, grazie alle innovative soluzioni di
packaging in fase di studio, per meglic enfatizzare gqueste caratteristiche esclusive di
prodotto.

FINI SpA  Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it = www.nonsolobuono.it

Borderline = Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B PR Matteo Barboni - 349

6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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La notizia in breve

Il portale Non Solo Buono del Gruppo Fini si arricchisce di nuovi collaboratori, articoli e
ricette per essere ancora pit sequito dagli amanti del buon cibo e non solo.

NUOVI COLLABORATORI E NUOVE TEMATICHE
PER NON SOLO BUONO

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si amplia con
nuove firme e nuovi temi per essere sempre pit un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo
Fini, dedicato a chi crede che “buono non & pit
abbastanza”, si appresta a festeggiare i 2 anni di
attivita con tante novita. Il portale incarna la mission
dell’Azienda nel segno del legame con il territorio
emiliano e di una tradizione in continua evoluzione.
In questi mesi il sito continua ad arricchirsi acco-
gliendo al suo interno, oltre a sempre nuovi con-
tenuti interessanti, anche collaborazioni e rubriche
realizzate da speciali contributor. In particolare, le
nuove rubriche della blogger Roberta Castrichella (www.robysushi.com) con articoli dedicati
alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma anche quelle dedicate al
racconto del territorio emiliano, curate da Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che
parla di Modena e delle sue curiosits, e Valeria Moschet (www.mylovelybologna.com)
che si concentra invece su Bologna. La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali
preparazioni pensate da Giorgia Di Sabatino, food blogger nota come Cook the Look
(www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per i prodotti di pasta fresca Fini e de
Le Conserve della Nonna.

Novita anche per il canale social Instagram Non Solo Buono, che ha attivato una collaborazione
con I'iger Francesco Mattucci, noto come lena70 (www.instagram.com/iena70/).

Non Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma anche
utili e autorevoli; un mezzo per attivare la conversazione e la partecipazione degli utenti,
grazie anche alle sue pagine social. Il magazine e stato creato dal Gruppo Fini nell’ambito
di una strategia web fortemente orientata al content marketing che intende instaurare
con i consumatori una relazione basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.
Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO
sottolinea il legame di particolari cibi e vini con i luoghi geografici in cui si producono e lo fa
attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal mondo
letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c’¢ il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla convivialita.
In questo format si raccontano gli ultimi trend del food design, come le nuove app e gli
strumenti tecnologici da usare in cucina. Mentre, EDUFOOD e |a sezione del magazine che
fornisce consigli utili a nutrirsi in modo, appunto, non solo buono ma anche equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di
creare un menu a tema sequendo consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla
musica e lo stile della mise en place.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, e una grande
realta dell'industria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
nel cuore dell'tmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena
e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve
della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non Solo
Buono

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si

q amplia con nuove firme e nuovi temi per essere sempre pil un punto di riferimento di
‘ golosi e curiosi.

’ Bologna, 09/11/2016 - 18:30 (informazione.it - comunicati stampa - servizi) Non

[ Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che “buono non

r & pil abbastanza®, si appresta a festeggiare | 2 anni di attivitd con tante novita. |l
portale incarna la mission dellAzienda nel segno del legame con il territorio

emiliano e di una tradizione in continua evoluzione.

In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a
sempre nuovi contenuti interessanti, anche collaborazioni e rubriche realizzate da
speciali contributor. In particolare, le nuove rubriche della blogger Roberta
Castrichella (www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise enplace e
all'estetica della tavola in ogni occasione; ma anche guelle dedicate al racconto del
territorio emiliano, curate da Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che parla
di Modena e delle sue curiosita, e Valeria Meschet (www.mylovelybologna.com)
che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni pensate da
Giorgia Di Sabatino, food blogger nota come Cook the Look
(www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per | prodotti di pasta fresca
Fini e de Le Conserve della Nonna.

Movita anche per il canale social Instagram Mon Solo Buono, che ha attivato una
collaborazione con l'iger Francesco Mattucci, noto come lena70
[www.instagram.com/iena70/).
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MNon Soleo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli,
ma anche utili e autorevoli; un mezzo per attivare la conversazione ela
partecipazione degli utenti, grazie anche alle sue pagine social. [l magazine é stato
creato dal Gruppo Fini nell’ambito di una strategia web fortemente orientata
al content marketing che intende instaurare con i consumatori una relazione
basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.

Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica
TERRITORIO sottolinea il legame di particolari cibi e vini con i luoghi gecgrafici in
cui si producono e lo fa attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali,
oppure spunti presi dal mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'é il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e
alla convivialita. In questo format si raccontano gli ultimi trend del food design,
come le nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD & |la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi
in modo, appunto, non soalo buono ma anche equilibrato. Non manca anche un tool
interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di creare un mend a
tema seguendo consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla musicaelo
stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarine (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172544
m.barboni@borderlineagency.com
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Pubblicata da: Borderline Mercoledi, 9 Novembre 2016

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si amplia con nuove firme e nuovi temi per essere
sempre pily un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che "buono non & pil abbastanza®, si appresta a

festeggiare i 2 anni di attivita con tante novita. |l portale incarna la mission dell'Azienda nel segno del legame con il territorio
‘ emiliano e di una tradizione in continua evoluzione.

| In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a sempre nuovi contenuti interessanti, anche
collaborazioni e rubriche realizzate da speciali contributor. In particolare, le nuove rubriche della blogger Roberta

' Castrichella (www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma

) anche quelle dedicate al racconto del territorio emiliano, curate da Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che parla di

r Modena e delle sue curiosita, e Valeria Moschet (www.mylovelybologna.com) che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni pensate da Giorgia Di Sabatino, food blogger nota come
Cook the Look (www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per i prodotti di pasta fresca Fini e de Le Conserve della
Nonna.

Novita anche per il canale social Instagram Non Solo Bueono, che ha attivato una collaborazione con l'iger Francesco
Mattucci, noto come lena70 (www.instagram.com/iena70/).

Mon Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma anche utili e autorevoli; un mezzo per
attivare la conversazione e la partecipazione degli utenti, grazie anche alle sue pagine social. Il magazine & stato creato dal
Gruppo Fini nell'ambito di una strategia web fortemente orientata al content marketing che intende instaurare con i
consumatori una relazione basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.

Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO sottolinea il legame di particolari cibi
e vini con i luoghi geografici in cui si producono e lo fa attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti
presi dal mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'& il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla convivialita. In questo format si raccontano
gliultimi trend del food design, come le nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD é la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi in modo, appunto, non selo buono ma anche
equilibrato.

Mon manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di creare un menl a tema seguendo
consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla musica e lo stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Mostra gli altri comunicati

Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non Solo Buono
Comunicato del: 09-11-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subite. E' semplice e gratuito.

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si amplia con nuove firme e nuovi temi
per essere sempre pil un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che “buono nan & pil abbastanza”, si appresta
a festeggiare i 2 anni di attivita con tante novita. Il portale incarna la mission dell’Azienda nel segno del legame con il
territorio emiliano e di una tradizione in continua evoluzione.

In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a sempre nuovi contenuti interessanti,
anche collaborazioni e rubriche realizzate da speciali contributor. In particolare, le nuove rubriche della blogger
Roberta Castrichella (www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni
occasione; ma anche quelle dedicate al racconto del territorio emiliano, curate da Stefania Fregni
(www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e delle sue curiosita, e Valeria Moschet {(www.mylovelybologna.com)
che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni pensate da Giorgia Di Sabatino, food blogger nota
come Cook the Look (www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per i prodotti di pasta fresca Fini e de Le
Conserve della Nonna.

Novita anche per il canale social Instagram Non Solo Buono, che ha attivato una collaborazione con I'iger Francesco
Mattucci, noto come Iena70 (www.instagram.com/iena70/).

Non Solo Buono si propone come une spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma anche utili e autorevoli; un
mezzo per attivare la conversazione e la partecipazione degli utenti, grazie anche alle sue pagine social. [l magazine &
stato creato dal Gruppo Fini nell’ambito di una strategia web fortemente orientata al content marketing che intende
instaurare con i consumatori una relazione basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.

Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO sottolinea il legame di
particolari cibi e vini con i luoghi geografici in cui si producono e lo fa attraverso la narrazione di aspetti culturali e
tradizionali, oppure spunti presi dal mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'& il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla convivialitd. In questo format si
raccontano gli ultimi trend del food design, come le nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD & la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi in modo, appunto, non solo buono ma
anche equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di creare un mend a tema
seguendo consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla musica e lo stile della mise en place.
FIMI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122

Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
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Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non Solo Buono
09/nov/2016 17.25.28 Borderline Agency

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si amplin con nuove firme e nuovi temi per essere
sempre piil un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che “buono non & pit abbastanza”, si appresta a festeggiare i 2
anni di attiviti con tante novitd. Il portale incarna la mission dell'Azienda nel segno del legame con il territorio emiliano e di una
tradizione in continua evoluzione.

In guesti mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a sempre nuovi contenuti interessanti, anche collaborazioni
e rubriche realizzate da speciali contributor. In particolare, le nuove rubriche della blogger Roberta Castrichella
(www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma anche guelle dedicate al
racconto del territorio emiliano, curate da Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e delle sue curiosita, e
Valeria Moschet (www.mylovelybologna.com) che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni pensate da Giergia Di Sabatino, food blogger nota come Cook the
Look (www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per i prodotti di pasta fresca Fini e de Le Conserve della Nonna.

Novitd anche per il canale social Instagram Non Solo Buono, che ha attivato una collaborazione con l'iger Francesco Mattueci, noto
come Iena7yo (www.instagram.com/iena7o/).

Non Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma anche utili e autorevoli; un mezzo per attivare la
conversazione e la partecipazione degli utenti, grazie anche alle sue pagine social. Il magazine & stato creato dal Gruppo Fini
nell’ambito di una strategia web fortemente orientata al content marketing che intende instaurare con i consumatori
una relazione basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.

Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO sottolinea il legame di particolari cibi e vini
con 1 luoghi geografici in cui si producono e lo fa attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal
mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c’¢ il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla convivialiti. In questo format si raccontano gli
ultimi trend del food design, come le nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD & la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi in modo, appunto, non solo buono ma anche
equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di creare un meni a tema seguendo consighi
sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla musica e lo stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, =211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
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349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Nuovi collaboratori e nuove tematiche per
Non Solo Buono

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura gastronomica si amplia con
nuove firme e nuovi temi per essere sempre pit un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che “buono non &
pil abbastanza", si appresta a festeggiare i 2 anni di attivitd con tante novita. Il portale
incarna la mission dell'Azienda nel segno del legame con il territorio emiliano e di una
tradizione in continua evoluzione.

In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a sempre nuovi
contenuti interessanti, anche collaborazioni e rubriche realizzate da speciali contributor. In
particolare, le nuove rubriche della blogger Roberta Castrichella(www.robysushi.com) con
articoli dedicati alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma anche
quelle dedicate al racconto del territorio emiliano, curate da Stefania Fregni
(www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e delle sue curiosita, e Valeria Moschet
(www.mylovelybologna.com) che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni pensate da Giorgia Di
Sabatino, food blogger nota come Cook the Look (www.cookthelook.itf) che suggeriscono
nuovi utilizzi per i prodotti di pasta fresca Fini e de Le Conserve della Nonna.

MNovitd anche per il canale social Instagram Non Selo Buono, che ha attivato una
collaborazione con |'iger Francesco Mattucci, noto come lena70
{(www.instagram.com/iena70/).

Non Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma anche
utili e autorevoli; un mezzo per attivare la conversazione e la partecipazione degli utenti,
grazie anche alle sue pagine social. Il magazine & stato creato dal Gruppo Fini nell’ambito di
una strategia web fortemente orientata al content marketing che intende instaurare con
i consumatori una relazione basata sulla condivisione di valori e sulla fiducia.
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Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO
sottolinea il legame di particolari cibi e vini con i luoghi geografici in cui si producono e lo fa
attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal mondo
letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'é il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla
convivialita. In questo format si raccontano gli ultimi trend del food design, come le nuove
app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFQOD é |la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi in modo,
appunto, non solo buono ma anche equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di
creare un menl a tema seguendo consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla
musica e lo stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non

Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura
gastronomica si amplia con nuove firme e nuovi temi per essere
sempre piu un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede
che "buono non & pit abbastanza”, si appresta a festeggiare i 2 anni di
attivita con tante novita. Il portale incarna la mission dell’Azienda nel segno
del legame con il territorio emiliano e di una tradizione in continua
evoluzione.

In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interng,
oltre a sempre nucvi contenuti interessanti, anche collaborazioni e
rubriche realizzate da speciali contributer. In particolare, le nuove rubriche
della blogger Roberta Castrichella (www.robysushi.com) con articoli
dedicati alla mise en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma
anche quelle dedicate al racconto del territorio emiliano, curate da
Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e delle sue
curiosita, e Valeria Moschet (www.mylovelybologna.com) che si concentra
invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali preparazioni
pensate da Giorgia Di Sabatino, food blogger nota come Cook the Look
(www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi utilizzi per i prodotti di pasta
fresca Fini e de Le Conserve della Nonna.

Novita anche per il canale social Instagram Non Sclo Buong, che ha
attivato una collaborazione con liger Francesco Mattucci, noto come
lena70 (www.instagram.com/iena70/).

Non Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti
piacevoli, ma anche utili e autorevoli; un mezzo per attivare la
conversazione e la partecipazione degli utenti, grazie anche alle sue pagine
social. | magazine & stato creato dal Gruppo Fini nellambito di una
strategia web fortemente orientata al content marketing che intende
instaurare con i consumatori una relazione basata sulla condivisione di
valori e sulla fiducia.

|
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Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica
TERRITORIO sottolinea il legame di particolari cibi e vini con i luoghi
geografici in cui si producono e lo fa attraverso la narrazione di aspetti
culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal mondo letterario, del
cinema e delle leggende popaolari.

In OLTRE IL PIATTO c'¢ il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla
tavola e alla convivialita. In questo format si raccontano gli ultimi trend del
food design, come le nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in
cucina.

Mentre, EDUFOOD ¢ la sezione del magazine che fornisce consigli utili a
nutrirsi in modo, appunto, non solo buono ma anche equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in
pochi passi di creare un menl a tema seguendo consigli sulle portate, il
vino da abbinare e anche sulla musica e lo stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsclobuono.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisic 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Mattec Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

Link:

http://www.nonsolobuono.it
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Home | Lifestyle | Alimentari e Bevande |
Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non Solo Buono

Nuovi collaboratori e nuove tematiche per
Non Solo Buono

Scritto da BorderlineAgency il 10 novembre 2016. Pubblicato in Alimentari e
Bevande, Industria, Nuavo Sito Web

I magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cultura
gastronomica si amplia con nuove firme e nuovi temi per essere
sempre pili un punto di riferimento di golosi e curiosi.

Non Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi
crede che “buono non & pil abbastanza”, si appresta a festeggiare
i 2 anni di attivita con tante novita. Il portale incarna la mission
dell'Azienda nel segno del legame con il territorio emiliano e di una
tradizione in continua evoluzione.

In guesti mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo
interno, oltre a sempre nuovi contenuti interessanti, anche
collaborazioni e rubriche realizzate da speciali contributor. In
particolare, le nuove rubriche della blogger Roberta
Castrichella(www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise
en place e all'estetica della tavola in ogni occasione; ma anche
quelle dedicate al racconto del territorio emiliano, curate da
Stefania Fregni (www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e
delle sue curiosita, e Valeria Moschet

(www.mylovelybologna.com) che si concentra invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita i video delle originali
preparazioni pensate da Giorgia Di Sabatino, food blogger nota
come Cook the Look (www.cookthelook.it) che suggeriscono nuovi
utilizzi per | prodotti di pasta fresca Fini e de Le Conserve della
Nonna.

Novitd anche per il canale social Instagram Non Solo Buono, che
ha attivato una collaborazione con l'iger Francesco Mattucci,
noto come lena70 (www.instagram.com/iena70/).

Non Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di
contenuti piacevoli, ma anche utili e autorevoli; un mezzo per
attivare la conversazione e la partecipazione degli utenti, grazie
anche alle sue pagine social. || magazine & stato creato dal
Gruppo Fini nell’'ambito di una strategia web fortemente
orientata al coentent marketing che intende instaurare con i
consumatori una relazione basata sulla condivisione di valori e
sulla fiducia.

Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La
rubrica TERRITORIO sottolinea il legame di particolari cibi e vini
con i luoghi geografici in cui si producono e lo fa attraverso la
narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal
mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'& il mondo infinito che ruota intorno al cibo,
alla tavola e alla convivialita. In gquesto format si raccontano gli
ultimi trend del food design, come le nuove app e gli strumenti
tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD & la sezione del magazine che fornisce consigli
utili a nutrirsi in modo, appunto, non soclo buono ma anche
equilibrato.

Non manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che
permette in pochi passi di creare un menl a tema seguendo
consigli sulle portate, il vino da abbinare e anche sulla musica e lo
stile della mise en place.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQ);
Amministrazione: Via Albareto, 1 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni —
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Tags: Gruppo Fini, Le Conserve della Nonna, magazine Non Solo
Buono
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Nuovi collaboratori e nuove tematiche per Non Solo
Buono

12 novembre 2016 da & Borderline Agency
Il magazine online dedicato agli amanti del cibo e della cwitura gastronomica si amplia
con nuove firme e nuovi temi per essere sempre pit un punto di riferimento di golosi e

curioss,

Mon Solo Buono, magazine online del Gruppo Fini, dedicato a chi crede che “buono nan
& pill abbastanza®, si appresta a festeggiare | 2 anni di attivitd con tante novita. Il portale
incarna la mission dell’Azienda nel segno del legame con il territoric emiliano e di una
tradizione in continua eveluzione.

In questi mesi il sito continua ad arricchirsi accogliendo al suo interno, oltre a sempre
nuavi contenuti interessanti, anche collaborazioni e rubriche realizzate da speciali
contributor.  In  particolare, le nuove  rubriche della blogger Roberta
Castrichella{www.robysushi.com) con articoli dedicati alla mise en place e all’estetica
della taveola in ogni occasione; ma anche quelle dedicate al racconto del territorio
emiliano, curate da Stefania Fregni {www.mymodenadiary.it) che parla di Modena e
delle sue curiositd, e Valeria Moschet (www.mylovelybologna.com) che si concentra
invece su Bologna.

La sezione Ricette, invece, ospita | video delle originali preparazioni pensate da Giorgia
Di Sabatino, food blogger nota come Cook the Look (www.cookthelook.it) che
suggeriscono nuowvi utilizzi per | prodotti di pasta fresca Fini e de Le Conserve della
Nonna.

MNovitd anche per il canale social Instagram Non Solo Buono, che ha attivato una
collaborazione can I'iger Francesco Mattucci, nato came Iena70
(www.instagram.com/fiena70/)}.

Mon Solo Buono si propone come uno spazio di narrazione di contenuti piacevoli, ma
anche utili e autorevoli; un mezzo per attivare la conversazione e la partecipazione deagli
utenti, grazie anche alle sue pagine social. II magazine & stato creato dal Gruppo Fini
nell’'ambito di una strategia web fortemente orientata al content marketing che
intende instaurare con i consumatori una relazione basata sulla condivisione di
valori e sulla fiducia.
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Gli argomenti del portale sono raggruppati in sezioni tematiche. La rubrica TERRITORIO
sottolinea il legame di particolari cibi e vini con i luoghi geografici in cui si producono e lo
fa attraverso la narrazione di aspetti culturali e tradizionali, oppure spunti presi dal
mondo letterario, del cinema e delle leggende popolari.

In OLTRE IL PIATTO c'é& il mondo infinito che ruota intorno al cibo, alla tavola e alla
convivialitd. In guesto format si raccontano gli ultimi trend del food design, come le
nuove app e gli strumenti tecnologici da usare in cucina.

Mentre, EDUFOOD & la sezione del magazine che fornisce consigli utili a nutrirsi in modao,
appunto, non solo buono ma anche equilibrato.

Mon manca anche un tool interattivo, LA CENA PERFETTA che permette in pochi passi di
creare un menl a tema seguendo consigli sulle portate, il vine da abbinare e anche sulla
musica e lo stile della mise en place.

FINI SpA Sede scciale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQ); Amministrazione: Via

Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolebuono.it = www.nonsolobuonao.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager B PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Editoria Nuovi collaboratori e nuove
tematiche per il magazine Non Solo Buono

La rivista online dedicata agli amanti del cibo e di tutto ciuello cheriguarda

Non Solo Buono, magazi-
ne online del Gruppo Fini,
dedicato a chi crede che
“buono non é pit abba-
stanza’, si appresta a fe-
steggiare i 2 anni di atti-
vita con tante novita. Il
portale incarna la mission
dell'azienda nel segno del
legame con il territorio
emiliano e di una tradi-
zione in continua evolu-
zione. In questi mesi il sito
continua ad arricchirsi ac-
cogliendo al suo interno
collaborazioni e rubriche
realizzate da speciali con-
tributor. In particolare, lo
spazio curato dalla blog-

la cultura gastronomica amplia la squadra di scrittorie g

ger Roberta Castrichel-
la (www.robysushi.com)
con articoli dedicati alla
mise en place e all'esteti-
ca della tavola in ogni oc-
casione; ma anche quelle
dedicate al racconto del
territorio emiliano, curate
da Stefania Fregni (www.
mymodenadiary.it) che
parla di Modena e del-
le sue curiosita, e Valeria
Moschet (www.mylovely-
bologna.com) che si con-
centra invece su Bologna.
UNPROGETTO

ORIENTATO AL

CONTENT MARKETING
La sezione Ricette, in-
vece, ospita i video del-
le originali preparazio-
ni pensate da Giorgia
Di Sabatino, food blog-

ger nota come Cook the
Look (www.cookthelook.
it) che suggeriscono nuo-
vi utilizzi per i prodotti di
pasta fresca Fini e de Le
Conserve della Nonna.
Novita anche per il cana-

i argomenti trattati

le social Instagram Non
Solo Buono, che ha atti-
vato una collaborazione
con liger Francesco Mat-
tucci, noto come lena70
(www.instagram.com/
iena70/). Il magazine &
stato creato dal Gruppo
Fini nell'ambito di una
strategia web fortemen-
te orientata al content
marketing che intende
instaurare con i consu-
matori una relazione ba-
sata sulla condivisione di
valori e sulla fiducia.
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Royal Canin con gli Instagramer italiani

;

WEeB

Non Solo Buono festeggia
i primi due anni di vita

NON SOLO

BUONO

FINI

Non Solo Buono, magazine
online del gruppo Fini, si
prepara afesteggiarei2anni
diattivita con diverse novita.
Il portale incarna la mission
dell'azienda nel segno del
legame con il territorio
emiliano e di una tradizione
in continua evoluzione. |
magazine é stato creato dal
gruppo Fini di una strategia
web fortemente orientata
al content marketing che
intende instaurare con i
consumatori una relazione
basata sulla condivisione
di valori e sulla fiducia.
Oltre a nuovi contenuti,

il magazine si arricchisce

anche di collaborazioni
e rubriche realizzate
da speciali  contributor.

Come la blogger Roberta
Castrichella e i suoi articoli
dedicati alla mise en place
e all'estetica della tavola in
ogni occasione; o i racconti
del territorio emiliano di
Stefania  Fregni, mentre
Valeria Moschet si concentra
su Bologna. Novita anche
per il canale Instagram
Non Solo Buono, che ha
attivato una collaborazione
con l'iger Francesco
Mattucci, noto come lenayo.

Secondo un'indagine
di Squadrati per Royal
Canin oltre il 60% degli
italiani ama condividere le
immagini dei propri amici a
4 zampe sui social network,
percentuale che cresce
all'84% tra | proprietari
di cani e gatti con un'eta
trai 18 e i 24 anni. Da qui
nasce la sfida di Royal
Canin in collaborazione
con la community degli
Instagramer per aiutare

Anno |l | Pagina
. Numero 407 1 1
VENERDI 4 novembre 2016

La riproduzione & riservata.
La divulgazione a terzi deve essere autorizzata.

gli animali ospiti dei
rifugi Enpa arrivata alla
sua terza edizione. Da
lunedi 7 a domenica 27
novembre, ripartira infatti
il challenge fotografico:
per ogni 5 foto di cani o
gatti postate su Instagram
utilizzando I'hashtag
#sfotoXunpasto16 Royal
Canin donera un pasto a
cani e gatti dei rifugi Enpa.
Nelle scorse edizioni, Il
contest ha generato oltre
27mila foto che si sono
tradotteinpitdismilapasti
donati alle strutture Enpa.

WeB

Nanopress.it si prepara al
referendum costituzionale

A un mese dalla
consultazione referendaria,
Nanopress.it pubblica
uno  speciale  editoriale
per informare e chiarire
tutti i punti della riforma
costituzionale  attraverso
unvideoracconto a puntate
del costituzionalista
e docente di Diritto
Costituzionale e di Diritto
Pubblico dell’economia
presso l'universita Bocconi,
Edmondo Mostacci, con
focus d'approfondimento,
guida al voto e le ultime
news sull'argomento.
E previsto anche |l
coinvolgimento diretto
dei lettori, che attraverso

la pagina Facebook di
ManoPress.it pOosSoONo
porre domande e quesiti
sul tema a cui rispondera
Mostacci. E lo  stesso
docente a illustrare tutti
gli aspetti della riforma
proposta attraverso 15
pillole video, pubblicate dal
lunedi al venerdi, una “lente
di ingrandimento”  per
capire in modo semplice
e immediato la struttura
del testo della riforma e
gli argomenti pib dibattuti
e scottanti. Lo speciale &
arricchito inoltre da articoli
di approfondimento sulle
parti fondamentali della
riforma costituzionale.

NANOPIBESS < s me mim st st e rn e o e —

Referendum costituzionale 2016
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|IL MAGAZINE ONLINE DEL GRUPPO FINI S| RINNOVA

Non Solo Buono, magazine
online del Gruppo Fini, de-
dicato a chi crede che ‘buo-
no non & piu abbastanza’, si
appresta a festeggiare i due
anni di attivita con tante no-
vita. Il portale incarna la mis-
sion dell’Azienda nel segno
del legame con il territorio
emiliano e di una tradizione
in continua evoluzione. In
questi mesi il sito continua
ad arricchirsi accogliendo al
suo interno, oltre a sempre
nuovi contenuti interessanti,
anche collaborazioni e ru-
briche realizzate da speciali
contributor. In particolare, le
nuove rubriche della blog-
ger Roberta Castrichella con
articoli dedicati alla mise en

STAMPA ONLINE

tvn

te & Saxoprint, un

B Oy
* = BONTA ECCELLENDA
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vola in ogni occasione; ma
anche quelle dedicate al rac-
conto del territorio emiliano,
curate da Stefania Fregni
che parla di Modena e delle
sue curiosita, e Valeria Mo-
schet che si concentra in-
vece su Bologna. La sezione
Ricette, invece, ospita i video
delle originali preparazioni

medls | @unasucga JODAY Adverter Snodk MIN] wewseTmG. tBE L'Annual

group

el S

pensate da Giorgia Di Saba-
tino, food blogger nota come
Cook the Look che suggeri-
scono nuovi utilizzi per i pro-
dotti di pasta fresca Fini e de
Le Conserve della Nonna.

Novita anche per il canale
social Instagram Non Solo
Buono, che ha attivato una
collaborazione con liger
Francesco Mattucci, noto

come lena70. Non Solo
Buono si propone come uno
spazio di narrazione di con-
tenuti piacevoli, ma anche
utili e autorevoli; un mezzo
per attivare la conversazio-
ne e la partecipazione degli
utenti, grazie anche alle sue
pagine social. Il magazine &
stato creato dal Gruppo Fini
nell'ambito di una strategia
web fortemente orientata al
content marketing che in-
tende instaurare con i consu-
matori una relazione basata
sulla condivisione di valori e
sulla fiducia. Gli argomenti
del portale sono raggruppati
in sezioni tematiche, come
‘Territorio’, ‘Oltre il paitto’,
‘Edufood’, ‘La cena perfetta’.

wwe pubblicitaitalia. it 29
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Nome del Prodotto:

Bergader Caciotta

Azienda produttrice:

Bergader Privatkaserei GmbH
Azienda distibutrice:
Bergader Italia S.rl
Descrizione prodotto:
formagagio realizzato con latte
delle Alpi Bavaresi

Cateqgoria di appartenenza:
formaggio semistagionato

Mese di lancio: novembre 2016
Formato confezione: a peso
fisso di 225 q; peso variabile 650
Sito: www berqader.it

Fantolino Albume
Delicato Cascina

Azienda produttrice: Fantolino
Linea: Delicato Cascina
Descrizione: albume pasit

j a bassa temperatura, otten
sgusciatura di uo ]

nature

coloranti.Prodotto ricco di

e con un apporto calorico
\'_'i'l._l‘:-’ |'I'_J|:"J

Mese di lancio: ottobre 2016
Formato: 500 ml

Referenze: 1

Sito: www.fantolino.it

1/2
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Bergader Caciotta Fresca
e Deliziosa senza lattosio

Gruppo Fini i Granripieni
di Benessere Ravioli

Azienda produttrice: Gruppo Fini

Linea: i Granripieni di benessere

Descrizione: realizzati con farina e uova 100%
italiane, con
ripieni vegetali
preparati con
olio extravergine
d'oliva osale
iodato

Mese di lancio:
novembre 2016
Formato/Prezzo:
250g/2,89 euro
Referenze: 2
Sito: www.
nonsolobuono.it
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nostro storytelling
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di Lucia Bisogni - 14 ottobre 2016

Fini, 'azienda alimentare attiva dal 1912, Fa l'editore. Lo Fa con Non selo buene, Si chiama
. cosl il progetto di storytelling di prodotto sviluppato dal gruppo che, accantonata la scelta
di presentare le proprie aziende attraverso siti tradizionali, ha optato per una piattaforma

| onlinein tutto simile 2 un magazine, Come cambia |2 comunicazione del prodotto nelia

‘ digital transformation? Prendendo in esempio il caso _MNon sole buono, ne parliamo con
Valentina Lanza, direttore marketing e comunicazione del gruppo Fini.

Da cosa & nata Uidea di Nonsolobuono come progetto di storyteliing?

uSiamo partiti dalla constatazione che oggi la gente non compra
pil soltanto quello che si produce, ma l'idea che c'é dietro, quelli
che sono i valori, i motivi per cui si prendono certe decisioni.
Davanti a una vasta scelta di prodotti, tutti di pari qualita, la scelta
del consumatore viene indirizzata spesso dai valori che quel
marchio, quell’azienda veicolano e nei quali il consumatore si
ritrovas,

Valonting LANEY, Gruppo
La narrazione del prodetto, quindi, diventa fondamentale? Fini

«Certo. Prendiamo ad esempio la passata di pomodoro. Quante

ce ne sono in commercio? Come distinguersi? Moi cerchiamo di vendere, insieme alla passata,
anche la storia che ¢’ dietro. Se il consumatore sceglie 12 nostra passata, & non solo perché
& buona, ma perché si ritrova in quella storia, nelle esperienze e nei valori veicolatis.

Da qui nasce |'idea di Nonsolobuonc?

«Certo. Non solo buono in tre parole racchiude quella che & la mission aziendale, owwero il
tentativo di unire con un unico storytelling sia l'online che 'offlines.

Cid cosa significa?

aMon solo buonoe & sia l'insegna

del nostro stabilimente {dove ¢'é scritto:
#Qui si produce non solo buonaos), sia

il portale che racconta, perché i nostri
prodotti non sono solo buoni, ma
veicolano una serie di valori in pid.
Walori che, trattandosi di due aziende
con storia e tradizione ben radicate,
sono molto Facili da individuare e da
partare avanti. [l vantaggio per le nostre
aziende & che, 2 partire da una storia
Nonsolobuona it & un vero e proprio magazine anline decennale (dal 1912 per Fini e dal 1973
per Conserve della nonna) si ha davvero
qualcosa di concreto da raccontares.

1/2
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Alla storia possiamo anche aggiungere il territorio come elemento fondamentale delle
vostre aziende?

«Certo, Un altro argomento Forte per noi come storytelling & proprio il legame con il
territorio. Il fatto che, nonostante le vicissitudini di questi anni legate ai passaggi di
proprieta delle aziende, la produzione sia rimasta legata all’Emilia, & per noi un valore da
raccontare e trasmettere. £ qui che nasce una certa pasta Fresca ed & qui che dobbiamo
continuare a produrres.

Come si conciliano territorio e tradizione con l'evoluzione dei btempi?

«Con l'attenzione a come & cambiato il cliente e a come &
cambiata la sua richiesta. Vanno bene i prodotti italiani,
ma il consumatore di oggi cerca qualcosa in pii: &
molto attento ai valori nutrizionali, ad esempio. Il
mercato ci chiede determinati prodotti e bisogna saperli
offrire, pur rimanendo Fedeli all2 tradizione di qualiti e di
legame con il territorio. Ecco perché al classico tortellino
al prosciutto abbiamo affiancato tortelli con ripieni
diversi, vegetariani o pil magri, e perché tra i sughi di
Conserve della nonna & stato introdotto il VeGl (ragld
vegetale) e una linea free Fromdi pesti e sughi senza
lattosios,

vegth & i ragd vegetale alla sola
prodotto da Conserve della nonna

Tutte queste scelte vengono raccontate nel vostro
magazine?

5], Territorialita e tradizione in evoluzione sono argomenti che cavalchiamo sul nostro
magazine, che si apre proprio con la presentazione di quella che & 1 filosofia dell'azienda. Il
magazine é strutturato come un giornale online che mensilmente popoliamo di contenuti.
Abbiamo un piano editoriale, ultimamente condiviso con una vera e propria redazione, fatta
di alcune blioggerche hanno iniziato a collaborare con nois.

Un progetto complesso, quindi.

«51. Con Nenselobuoene.it siamo diventati anche editori. Questo & il passaggio che ci dettano
itempi. Con i social e con la digital transformation |'azienda diventa media. In Fondo tutti
nol siamo diventati media di noi stessi, nel momento in cui sul socialdecidiamo cosa
pubblicare e condividere. Ognuno di noi si racconta sul social network e decide il proprio
piano editoriales,

Per le aziende accade lo stesso.

«Proprio cosl. Lo stesso vale per le aziende, che sono diventate dei maglha e che raccontano
cosa succede al loro interno. Lo si racconta sui sodial network e noi lo Facciamo anche su
Neonsolobuono.t, che & la piattaforma base che ¢i permette di creare i contenuti e
successivamente di Fare sharing, adattando quel contenuti ai vari social dove ultimamente si
& spostata la conversaziones,

Conviene ancora, perd, avere un portale?

sassolutamente <. Il portale garantisce la
durata nel tempo del contenuto, che sul
partale rimane e permette di verificare la
portata della campagna. Non dimentichiamo
che i contenuti creati in rete si indicizzano e
continuano a portare lettori. In pil, avere una
piattaforma proprietaria & necessario. Un
domani cambiassero le politiche dei secial
network, noi continueremmo ad avere i
nostri contenuti. Avere un canale
proprietario & necessario, quindl, anche in
una situazione come quella attuale, in cui
Facebook e il web sembrano quasi

Dal 1812 if gruppo Find produce pasta fresca

coincideres,

Concludendo, lo storytelling & quindi fondamentale per la vostra strategia
comunicativa?

wAssolutamente si. E la base per gestire tutte le strategie di comunicazione. Non puci fare
comunicazione, se non hai uno sterytelling coerente. Anche perché le persone sono sempre
pil insensibili al puro messaggio di brand, che comincia a essere inefficace anche sui social
network. | recenti studi lo confermano: sui social nebwork 'occhio cade sempre di meno sul
brand. Anche sui social si evita la pubblicitd, come accade per la televisione. Bisogna trovare
delle vie alternative e lo sterytelling permette di trovarles.

@ludabis

TAG: DIGITAL TRANSFORMATION GRUPPO FINI  LE CONSERVE DELLANONNA  MADE IN ITALY
HON SOLO BUONO  SOCIAL MEDIA MARKETING  SOCIAL NETWORK STORYTELLING VALENTINA LANTA
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Posted on October 24, 2016 +— Previous Mex]

THE WORLD CELEBRATES HER
MAJESTY THE PASTA!

Fresh and filled!
FINI the well known Modena based company
founded in 1912 produces chilled filed pasta from
extruded egg dough, 100% natural ingredients. Also

gluten-free traditional recipes, made from fresh ltalian
raw materials, 100% natural and nutriticnally
balanced.
Shapes vary as filings spam from paorcini mushrooms
to chianina meat to sauted herbs with ricotia cheese,
1o the traditional mortadefla and parmesan
hosted by the irresistable tortellini
On November 14,15 Fini will atiend the PLMA
CHICAGO 2016 Check its booth F1740
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CONSERVE ROSSE
TREND % [yoy)

MESE DI AGOSTO
Idal 01/08/2014 al 28/08/2014)
PROGRESSIVO 2016

Idal D4/01/2016 al 28/08/2014)

ANNO TERMINANTE
Idal 31/0B/2015 al 28/08/2014|

Fonte: The Nielsen Campany [italy)

+2,7% +3.6%

0,1

POMODORO, CAMPAGNA
PROMETTENTE PER IL NORD [TALIA

L'0l, l'organizzazione che riunisce i produttori di conserve rosse del Settentrione, commenta i
primi dati della stagione di raccolta 2016 e mette in evidenza la crescita del bio: +42 per cento

3

tempo di bilanci per una delle fi-
Eliere piti importanti del made in

Italy: quella del pomodoro desti-
nato alla produzione di conserve ros-
se. | dati raccolti dall'Ol Pomodoro da
Industria del Nord Italia - I'Organizza-
zione Interprofessionale che raggruppa
i soggetti economici della filiera del po-
modoro prodotto e trasformato nell'lta-
lia settentrionale -, mostrano un incre-
mento di 548 ettari, dai 1.316 del 2015
ai 1.864 di quest'anno (+42%), delle su-
perfici destinate alla produzione biolo-
gica con un lieve calo, rispetto al 2015,
delle superfici totali. Infatti le superfici
a produzione integrata, ossia con un ri-
dotto impiego di fitofarmaci e fertiliz-
zanti, ricoprono nel complesso 36.730
ettari, in linea con le richieste del mer-
cato. Dall'analisi dei contratti depositati
all'0l emerge che il 69% del pomodoro
da industria del Nord Italia & coltivato
in Emilia Romagna, il 21% in Lombar-
dia, il 5% a testa in Piemonte e in Vene-
to. Un territorio nel quale sono coltiva-
ti circa 38mila ettari di pomodoro - la
meta di quello italiano, il 25% di quello
europeo - con il coinvolgimento di cir-
ca 2mila produttori agricoli, mediante
le 14 Organizzazioni di Produttori (OP)
attive, e di 29 stabilimenti (di 23 impre-

CONSERVE ITTICHE
TREND % {yoy)

MESE DI AGOSTO
Idal D1/D8/2015 al 28/08/2014)

ANND TERMINANTE
[dal 31/08/2015 a1 28/08/2016)

Fente: Tho Nislsen Campany (1taly)

116 FOOD Ottobre 2016

se) di trasformazione per la lavorazio-
ne di circa 2,6 milioni di tonnellate
di pomodoro ogni anno, grazie alle
quali & possibile produrre concentrati,
polpe e passate.

La produzione del pomodoro del Nord
Italia e per il 95% ottenuta nel rispetto
dei disciplinari di produzione integra-
ta e per il 5% a produzione bio. “Per af-
frontare la concorrenza internazionale
sempre pil agguerrita — ha dichiarato
Simona Caselli, assessore regionale
all'Agricoltura dell'Emilia Romagna,
durante una visita presso gli stabilimenti
di Emiliana Conserve a Busseto (Parma)
e Greci di Ravadese (Parma) del grup-
po Fini - bisogna insistere su ricerca, in-
novazione di prodotto e rafforzamento
dell'organizzazione della filiera. In un
mercato sempre piti globalizzato si deve
competere puntando sulla qualita e sulla
fascia alta del mercato,
intensificando gli sfor-
zi sul versante della ri-

A Mariateresa Balocchi

B D'’AMICO PRESENTA | NUOVI
PEPERON! ARROSTITI

5t D'Amico
ne nod nel
nuovo packaging in vetro da 350
g. Male : ma [ liar

cercavarietaleedell'in- ST -
novazione di prodotto.  Peperoni arrostitl
Solo cosi possiamo di- 4 “

fendere il valore del-
le nostre produzioni e
incrementare il reddi-
to dei produttori”.

TREND % lyoy)
MESE DI AGOSTO
[dal 01/08/201& al 28/08/2016)

PROGRESSIVO 2016
[dal 04/01/2016 al 28/08/2015)

ANNO TERMINANTE
[dal 31/08/2015 al 28/08/2016)

Fante: The Mielsen Company [itatyl

__,n.-j

CONSERVE VEGETALI

+0.5%
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SAPORE

ONDIBILE

ORIGINALI
A base di soia, miglio
" e funghi, questi burger
.- sono pronti in pochi

" minuti e sono una ]
¥ gustosa e nutriente
alternativa a quelli |
classici di came. i
! @b Burger di soia con
miglio e funghi, Céréal
Bio, € 3,50

PREZIOSI
Porcini secchi
speciali,

da origini
selezionate

e scelti a mano.
Confezione

da 100 g.

o Funghi
porcini di bosco,
Bosco's - Pedon,
€ 14,60

SPEZZAFAME

on prosciutto cofto,
funghi prataioli
trifolati, lattuga e pane
bianco con fiocchi di
frumento e segale.

Per un fresco spuntino
o un pranzo veloce.

&4 Il tramezzino fresco
- Rosa shocking,

L DimmidiSi, € 3,90

e

J il
DG
{rame? LY s

:IE _E ,k,..-d_,

-

X
=

)

IN VETRO
 Champignon

o prataioli grigliati e
conservati in una salsa
naturale. Quali scegli?
o) 1. Tartufungo,
Pucci, € 3,00

&% 2. Funghi prataioli i
grigliati zero olio, |
Ponti, € 2,99 i

asta scaldarlo per 2

'minuti al microonde,
oppure in padella con un
goccio d'acqua, e
porterai in tavola uno
dei pi0 profumati e
tradizionali primi piatti,
+} Risotto con funghi
porcini, Viva la Mamma
- Beretta, € 3,29

VP S AT

|
1
aromatizzati al tartufo [ ]

=
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VENERDI 14 ottobre 2016

La riproduzione & riservata.
La divulgazione a terzi deve essere autorizzata.

DIGITA

| fan di Peugeot ltalia al “Mondial de
’Automobile 2016” con 'agenzia E3

PrLOROT
1

La digital agency E3 ha re-
alizzato per Peugeot ltalia
un progetto di social en-
gagement e digital pr per
promuovere |a presenza del
brand all’evento “Mondial
de |'Autormobile 2016" di
Parigi, rendendoi propri fan
partecipi di questa inizia-
tiva. Per creare awareness
sull'evento, verso la meta
di settembre E3 ha attiva-
to "Road to Paris”, contest
online che ha messo in palio

VIDEO

unwviaggio a Parigi con visita
al Salone dell'automobile.
Suun Canvas dedicato della
pagina Facebook di Peuge-
ot ltalig, i fan dovevano la-
sciare un proprio commen-
to con il guale motivassero
il loro desiderio di visitare
il salonz. Il commento pil
in linea con lo spirito del
brand Peugeot ltalia & sta-
to postato da una vincitrice,
che il 10 ottobre & partita
da Milano alla volta di Pari-

gi, a bordo di due esemplari
del modello pib performan-
te della gamma, la Peugeot
308 GTi by Peugeot Sport.
Per ironia della sorte la vin-
citrice & stata accompagna-
ta dagli influencer di NGA
Club, famoso gruppo divoci
della rete verticali sull'au-
tomotive, che ha come
slogan “No Girls Allowed".
Insieme, gli influencer e la
vincitrice hanno dato vita a
un diario di bordo, ospitato
su un Facebook Canvas nel-
la pagina di Peugeot ltalia,
attraverso il quale hanno
raccontato lintero viaggio
e le caratteristiche delle
auto su cui viaggiavano,
postando in tempo reale
commenti con |'hashtag
#roadtoparis poi ripresi
anche sui loro profili Twit-
ter, Facebook e Instagram.
Attraverso le loro voci, i fan
hanne quindi potuto segui-
re |I'esperienza del viaggio

e del Salone. Per avvicinare
ancora di piu i propri fan e
permettergli l'opportunita
di una visita virtuale dell’s-
vento, Peugeot ha organiz-
zato una diretta Facebook
Live per seguire le novita
di gamma presentate allo
Stand Peugeot di questo
importante appuntamen-
to biennale: il Nuovo SUV
Peugeot 3008 e il Nuovo
SUV Peugect soo8. | due
team partiti da Milano si
sono sfidati per raggiunge-
re il Salone di Parigi: |'auto
che accoglieva la vincitrice
del contest ha percorso un
tragitto piU paesaggistico,
su strade secondarie, at-
traverso la Francis; |'altra
invece ha affrontato una
strada pilb lunga, a elevata
percorrenza, passando dal-
la Germania. A tagliare per
primo il traguardo é stato
I'equipaggio con a bordo la
vincitrice, | cui componen-
ti si sono presentati allo
stand di Peugect ltalia con
il monopattino Peugeot e-
Kick, una delle ultime no-
vita della casa del Leone.

La pasta ripiena si pud
cuocere anche in padella,
parola di Fini e Bitmama

La pasta ripiena si pud
cuocere direttamente in
padella, ma gli italiani
sono abituati da sempre a
cuocerla in pentola nell’ac-
qua bollente. A spiegare il
diverso metodo di cottura
ci prova Fini insieme all‘a-
genzia digital. Bitmama
che risponde con un video
in stop motion che raccon-
ta l'insolita storia d’amo-
re fra un tortellino e una

padella. Se i personaggi
sono inusuali, gli ingre-
dienti narrativi sono quelli
dei grandi classici: come
Romeo e Giulietta, i prota-
gonisti si innamorano ma
dovranno fare i conti con
le tradizioni, e in partico-
lare con la pentola, geloss
e agguerrits, per potersi
finalmente ricongiungere
nel gran finale. La scelta di
creare un branded content

apposta per i canali digita-
li, che punta sullo storytel-
ling e sfrutta i codici del
teaser cinematografico, &
nata con un doppio obiet-
tivo: creare un'associa-
zione memorabile nella
mente degli utenti fra tor-
tellino e padella, e fare en-

Mﬂ‘ﬂ? 7

o

gagement per portarli poi
a scoprire le video-ricette
create apposta per l'occa-
sione dalla blogger Giorgia
Di Sabatino. Il video & sta-
to realizzato con la casa di
produzione Duel Film, ed &
online, sui canali social del
brand dai primi di giugno.
——
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i sono giorni in cui non hain C T

¥ mettere a bollire sul fuoco I'acqua per |
Oppure sei talmente stanca che desideri solo
riempire quel buco allo stomaco il prima possibile
per poi rilassarti sul divano o fare una doccia
rigenerante. Ecco allora che i primi piatti gia pronti
possono
Inoltre, ce n'é proprio pel
in brodo o al forno. he cosa preferisci?

Pasta & verdure fresche, DimmidiSi,
€299
o) 2. Yakisoba al pollo, Saikebon - Star, € 1,99

3. Lasagne al ragll con carne scelta italiana,
Viva la Mamma - Beretta, € 4,49

PASTAIL
77 ASSPRINT

® @ e

ORIGINALE
Dalla tradizione

Soffici chicche di
patate condite con un
sugo di pomodoro
fresco: un classico
della domenica, Se
poi i primi sono gia
pronti e il secondo
! profuma di olive e

capperi, € una festal

Gnocchi, Nonno
Nanni, € 2,90

Salsa pronta olive
e capperi, Cirio,
€1,59
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TUSTYLE

a cura di Maria Chiara Locatelli

Lasagne
al ragu e
radicchio

PREPARAZIONE 1h e 20 minuti
CALORIE/PORZIONE 495 kcal
DOSI 6 persone

ESECUZIONE media

INGREDIENTI

250 g dilasagne fresche all'uovo pronte
all'uso, 500 g di carni bianche macinate
(tacchino e vitello), 80 g di speck,

vino bianco secco, 2 cespi di radicchio rosso,
1cipolla, sedano, 1carota, 1spicchio d'aglio,
500 ml di besciamella pronta,

2 dl dilatte, alloro, timo, burro,

olio extravergine, grana grattugiato,

sale e pepe.

COME PROCEDERE
1.Puliscielavalcostadisedano, lacarota
elacipolla, tagliale verdure a dadini

piccoli efalle soffriggere inuna casseruola
con20gdiburro.

2. Aggiungila carne macinata e lo speck
tritato. Rosola gliingredienti per 2-3 minuti,
mescolando spesso, bagnali con 1bicchierino
divino bianco secco e lascialo evaporare.

3. Versa2dldilatte tiepido nel ragu, aggiungi
1fogliadialloro e 2 rametti ditimo, regola
disale e pepe e cuociafuoco dolce

econil coperchio per circa 30 minuti.
4.Lavail radicchio, taglialo a striscioline
erosolalo per 5 minutiin una padellacon
unfilo d'olio extravergine e lo spicchio d'aglio,
poiregoladisale e pepe. Proseguila cottura
per 10 minuti circa.

5.Imburralapirofila, versasulfondo una
cucchiaiata diragu e prosegui alternando

lel giastese,lab lla, il ragu,
ilradicchio e 1-2 cucchiai di grana grattugiato
per ognistrato.

6. Proseguifino a esaurire tutti gliingredienti,
cospargilasuperficie con abbondante grana
grattugiato e cuocile lasagne inforno gia

caldoa180° C per circa 35-40 minuti.

=

PRIMITRA | PRIMI

1. Lasagne all'uovo precotte e surgelate Koch,
confezionida 500 g (€196) e 2 kg (€7,25).

2. Tagliatelle all'uovo Bio Luciana Mosconi,
prodotte con grano e uova fresche biologiche,
250g,€2,79.

3.1 Ravioli Ricotta e Ortiche, linea | Granripieni
Fini con olio extravergine, 250 g, € 2,89.

4. Tortelloni Nonna Mia linea Free from Glutine

diLidl, 250 g, € 2.99.

CUCINA

THE FORK FESTIVAL

RISTORANTI TOP

CON LO SCONTO

A cena fuori spendendo
la meta: & possibile
durante il TheFork
Festival. Fino al 25
novembre, 600 locali
applicheranno sconti
del 50% alla cassa
(bevande incluse) agli
utenti che prenotano
su www.thefork.it

o tramite le app per iOs
e Android. Inoltre,

per l'occasione,

molti chef stellati
proporranno menu

ad hoc a prezzi
interessanti (da € 50

a €100 circa).

LUCA COLOMBO-STUDIO XL/MONDADORI PORTFOLIO
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UPGRADE

SUMMIT

r
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7 scouT24
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XE 50

Upgrade Mobile Summit,
contenuti di qualita peruna
nuova formazione digitale

HA CHIUSO | BATTENTI VENERDI SCORSO LA PRIMA EDIZIONE DEL CONVEGNO DEDICATO ALLA FORMAZIONE
DEL SETTORE MEDIA EADVERTISING ITALIANO. DIVERSI GLI INTERVENTI DI VALORE CHE HANNO MESSO IN
LUCE POTENZIALITA E PUNTI CRITICI DEL COMPARTO MOBILE, CON CASE SPECIFICHE ED ESEMPI CONCRETI

' TARGET AUTOMOTIVE?

o it e e TS
NOI LO CONOSCIAMO BENE!

L APP SCARICATE
3.5 MILIONI ¥

20132 Milano (Italy
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IL MODO VEE DI VEDERE LE COSE
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involontariamente raccon-

Tecnologia LuniversoFriendz -

° ll ° ” creativo e coinvo\geqte. E
allora perché non unire le
raccontato In frlendly Style due cose, si sono chiesti i
tre giovani ragazzi tra un
caffe e una fetta di torta.
Tutto quello che & venuto
in seguito € stata una con-
seguenza diquesta intuizio-
ne che, a oggi, pud vantare
numeri davvero inviadibili.
Cecilia Nostro, chief marke-
ting officer, ha raccontato a
DailyNet il mondo di Frien-
dz, spiegando come questo
progetto nato come un so-
gno si stia trasformando in
una realta strutturata.

La giovane societa, nata solamente un anno fa da un’idea di Alessandro Cadoni, Daniele Scaglia
e Cecilia Nostro, dopo aver ricevuto un finanziamento dal Gruppo Triboo, si prepara a vivere
un 2017 di altrettanti successi. Lintervista a Cecilia Nostro, chief marketing officer dell'azienda

“Lavorare i gruppo Vuol " 4 OTTAVIA QUARTIERI
dire perdere la meta del

proprio tempo per spiega-  mento di Nonna Imelda so-
re agli altri che le loro idee  lamente un anno fa, i fon-
sono stupide. Per questo  datori Alessandro Cadoni
facciamo molti straordinari”.  (attuale ceo), Daniele Sca-
E questoquellochesilegge  glia (coo) e Cecilia Nostro
entrando nel sito di Frien-  (cmo) dellapp sono parti-
dz, realtd digitale dallani-  ti da una semplice consi-
ma unconventional e dal  derazione: i banner pubbli-
tono friendly che ha fatto  citari online sono sempre

dellinnovazione nel campo  piu fastidiosi e meno - utili, COME NASCE FRIENDZ?

del digital marketing lapro- ~ mentre milioni di persone COME VI SIETE
pria strada maestra. Nata  ogni giorno postano sui so- CONOSCIUTIE AVETE
nel varesotto nellapparta-  cial network fotografie che COSTRUITOIL »

INNOVATIVEE
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> VOSTROTEAM?

«Alla base di Friendz ci sono,
in realta, due pensieri ribelli
condivisi da tutti i founder:
il disappunto per la pubbli-
cita online troppo pressante
o mediocre nel contenuto e
la stravagante voglia di non
volere un capo nemmeno
a 25 anni. lo, Alessandro e
Daniele ci siamo incontrati
a un corso di imprenditoria
per studenti. Loro si cono-
scevano da una vita, era-
no compagni di scuola e io
non sapevo che quei due
tipi “sbarbati” sarebbero di-
ventati, in un batter doc-
chio, i miei soci, oltre che
grandi amici. La nostra in-
tuizione era semplice: ogni
giorno vengono pubblica-
te 800 milioni di foto su Fa-
cebook e le aziende hanno
bisogno di contenuti spon-
tanei e alternativi per poter
aumentare lefficacia della
loro comunicazione. Allo-
ra perché non unire le due
cose? E quindi ci siamo det-
ti: “Costruiamo una com-
munity di persone comuni,
tiriamo fuori la loro creativi-
ta e proponiamo i loro spa-
7i social ai brand” Da qui a
creare un‘azienda la stra-
da era ancora lunga ma
sentivamo che era la dire-
zione giusta da persegui-
re. Cosl, dopo un mese, ab-
biamo conosciuto Andrea,
diventato anche Iui par-
te del founders team. Di fi
a poco abbiamo raccolto il
primo investimento, assun-
to due sviluppatori, un ac-
count, una coppia creativa,
il primo community mana-
ger. Questo team iniziale ci
ha permesso, in pochissimo
tempo, di vendere le prime
campagne ad aziende im-
portanti. A oggi, dopo un

B

anno dalla partenza, contia-
mo 18 persone nella nostra
squadra e pit di 30 multina-
zionali come clienti».

CHE COS’E FRIENDZ?
COME FUNZIONA?A
CHI SIRIVOLGE? COME
MONETIZZATE IL
BUSINESS?

«Friendz & un'app iOS e An-
droid per la community e
una piattaforma attraverso
cui lanciare campagne so-
cial per i nostri clienti. Gli
users ricevono, in base al
target al quale apparten-
gono, una serie di attivi-
ta ogni settimana e posso-
no scegliere di parteciparvi

g Ccomine visin

oppure no. Non tutti i brief
che proponiamo loro sono
commissionati dalle azien-
de, infatti molto piu spesso
le campagne hanno come
obiettivo lengagement e la
retention della community.
Allo stesso tempo prepa-
riamo il terreno per i brand
futuri che verranno raccon-
tati in un ambiente natura-
le e di valore. Per lo stesso
SCOPO Curiamo in maniera
meticolosa i brief che pro-
poniamo alla community
affinché i nostri utenti non
siano mai dei “produttori di
marchette’, bensi dei crea-
tivi“per caso" che fanno del
content marketing per le
aziende che amano. £ chia-
ro che linvestimento in
community management
da parte nostra € enorme:
ogni campagna brand vie-
ne proposta insieme a tan-
te altre unbranded. Ritenia-
mo pero sia 'unico modo
per offrire un servizio dove
le aziende possano esse-
re protagoniste con delica-
tezza dei profili social delle
persone comuni, che & poi
lo spazio pit prezioso in
termini di fiducia e appea-
ling (come conferma ogni
anno la ben nota ricerca
di Nielsen “Global trust in
advertising)».

1) maita

Vertical

DailyNet

lico d’approfondimento che esplora
bili scenari dell’innovazione digitale

Per info: marketing @ediforum.it

IN SEGUITO AL ROUND
DI FINANZIAMENTO

DA PARTE DEL GRUPPO
TRIBOO, COME

AVETE INVESTITO
QUESTI SOLDI? SONO
PREVISTE ALTRE
COLLABORAZIONI?
«linvestimento di Triboo
& stato un momento mol-
to importante nella storia
di Friendz. Scegliere come
investitore un partner in-
dustriale dopo  pochissimi
mesi dalla partenza & una
strada che in tanti ci hanno
criticato. Noi, a oggi, siamo
molto soddisfatti di quello
che stiamo costruendo con
Triboo. Facciamo le nostre
scelte in autonomia senten-
doci in tutto e per tutto alla
guida di Friendz, avendo
pero a disposizione com-
petenze, apertura commer-
ciale, struttura e know-how.
Abbiamo utilizzato il capita-
le dellinvestimento in pri-
mis per assumere nuove ri-
sorse, per fare qualche test
sulla user acquisition su tar-
get specifici e per i rewards
ai nostri utenti che, fino a
quando non intensifichere-
mo le partnership con nuo-
Vi ecommerce, continue-
fanno a essere un Costo
parecchio ingente».

QUALESTATALA
SODDISFAZIONE PIU
GROSSA DA QUANDO
AVETE APERTO
L'ATTIVITA?

«Le soddisfazioni pit grandi
arrivano ogni giorno dai no-
stri utenti con le loro centi-
naia di messaggi quotidiani,
tanti dei quali sono di puro
amore, complimenti, amici-
Zia, racconti di vita, etc. Mai
ci saremmo aspettati di cre-
are una community di >
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b pitt di 80mila persone
con un engagement a que-
sti livelli: ci vengono a tro-
vare in ufficio, ¢i mandano
pacchi con i loro prodotti
regionali. Un utente ha, ad-
dirittura, cucito 12 cuscini
personalizzati per il team e
un altro, la scorsa settima-
na, i ha portato una casset-
tadibirre, personalizzando-
ne ognuna con gli avatar di
tutti noi. Ma la cosa piti bella
in assoluto & quando ci scri-
vono i motivi per cui usa-
no con tanto entusiasmo
la nostra applicazione che
non ha nulla a che vedere
con l'aspetto  economico,
dal momento che il reward
medio & di pochi centesi-
mi per ogni foto. Ci dico-
no sempre che diamo loro
delle idee per arricchire il
loro “piano editoriale social’
che il nostro tone of voice &
semplice e simpatico, che
ci sentono ‘come loro) che
le campagne Friendz sono
sempre una sfida e che per
fare alcune foto riunisco-
no tutta la famiglia passan-
do un momento diverten-
te e intimo. Tutto questo
pud sembrare strano, ma
evidentemente  questo,
nel 2016, & un bisogno re-
ale. Non nego, inoltre, che
quando siamo partiti non
avevamo capito tutte que-
ste cose, ma siamo sempre
stati attentissimi alle richie-
ste dei nostri utenti, impa-
rando ad ascoltarli e ad ac-
contentarli ogni volta che
ce né loccasione».

PARLANDO UN

PO’ DI NUMERI:
QUANTE FOTO AVETE
PUBBLICATO SULLA
PIATTAFORMA? E
QUANTE PERSONE

N

| ,mNet ﬁ? DailyNet
#197

) Lcomiact visto (] mainn

Vertical

Tl

lico d’approfondimento che esplora
bili scenari dell’innovazione digitale

‘ocus differenti per indagare i fronti pit caldi della digital disruption

Per info: marketing @ediforum.it

AVETE RAGGIUNTO? IN
QUALE TARGET HA PIU
APPEAL FRIENDZ?

«In questi primi mesi ab-
biamo avuto una cresci-
ta quasi esponenziale. At-
traverso Friendz sono gia
state pubblicate piti di un
milione e mezzo di foto-
grafie, circa una ogni 4 se-
condi. Abbiamo generato
ormai decine di milioni di
interazioni ai nostri conte-
nuti raggiungendo un ba-
cino di diverse centinaia di
milioni di persone. Allini-
zio pensavamo che la no-
stra applicazione risultasse
appetibile solamente per
un target giovane, princi-
palmente Millennials, ma
ci sbagliavamo. Abbiamo
scoperto che Friendz piace
a molte piu persone, per-
mettendoci di coinvolge-
re tutti i principali segmen-
ti interessanti per le grandi
aziende. La caratteristica
che accomuna tutti i Frien-
dz, infine, & quella di ama-
re i social network e la fo-
tografia con un pizzico di
estro creativo».

POTETE FARCI

UN ESEMPIO DI
CAMPAGNA ANDATA
PARTICOLARMENTE
BENE?

«Una delle campagne che
ci & piaciuta particolarmen-
te & quella che abbiamo fat-
to per lindustry del food: si
tratta di Fini, storica azien-
da di pasta fresca emiliana.
La collaborazione ¢ stata in-
nanzitutto fluida prima da
un punto di vista di rappor-
ti con il cliente, poi in termi-
ni di progettualita e creati-
vita. Il brief era ben definito:
posizionare i nuovi tortellini
come un prodotto pronto,
che si prepara in padellain 5
minuti al posto e non in ac-
qua bollente. Dunque dopo
aver preparato i nostri utenti,
chiaramente quelli del target
che voleva raggiungere Fini-
vale a dire uomini, donne tra
25 e 35 interessati al tema
cucina e novita -, & partita la
realizzazione e la pubblica-
zione delle foto sui loro pro-
fili social con I'hashtag #spa-
dellamiFini. Quale modo
migliore di  rappresenta-

re la novita se non far fo-
tografare migliaia di volte i
tortellini in una padella an-
ziché nell'acqua che bolle?».
«la scorsa estate abbiamo
proposto una soluzione in-
novativa per destagiona-
lizzare il consumo di pasta
fresca Fini, cuocendola di-
rettamente in padella e non
nellacqua bollente. Friendz
ci ha aiutato a coinvolgere la
community e invitarla a darci
delle idee su come realizza-
re delle ricette con tortellini
e ravioli Fini cotti in padel-
la. Ne abbiamo ricavato pre-
ziose informazioni a livello di
marketing e i risultati si pos-
sono vedere su Facebook ef-
fettuando una ricerca con
I'hashtag  #SpadellAmiFini»,
ha spiegato nel dettaglio Va-
lentina Lanza, responsabile
marketing e comunicazione
del Gruppo Fini.

COME AVETE

CHIUSO IL PRIMO
ANNO? CHETIPO DI
CRESCITA, INTERMINI
PERCENTUALI, VI
ASPETTATE PERIL

PROSSIMO ESERCIZIO?
«Abbiamo chiuso il primo
anno di attivita con risulta-
ti commerciali davvero sor-
prendenti per essere parti-
ti da cosi poco. Quando ci
siamo messi a fare questo
lavoro ci hanno detto piti e
piu volte: "dimenticatevi di
fatturare il primo anno’ A
maggior ragione oggi sia-
mo felici e orgogliosi come
non mai di poterli smen-
tire. Il piano era di arriva-
re a 100mila utenti per fine
anno e abbiamo superato
gli 80mila in maniera orga-
nica, quindi anche da que-
sto punto di vista siamo
soddisfatti. Per il prossimo
anno, infine, ci aspettiamo
una crescita del 100% e con
il supporto di Triboo credia-
mo sia un obiettivo realisti-
co e realizzabile».

CHE PROGETTI AVETE
PERIL FUTURO?

«Per ora non abbiamo pro-
getti specifici se non quel-
lo di migliorare ogni gior-
no quello che facciamo,
intercettando nuove per-
sone che siano clienti,
utenti o semplicemente
nostri sostenitori. La vera
sfida & rimanere ogni gior-
no attraenti e freschi. Per
questo motivo cerchiamo
di non farci scappare nes-
suna opportunita, che si
tratti di andare all'estero, di
aprire nuove linee di bu-
siness, di fare nuove part-
nership o di chiedere altri
finanziamenti per acce-
lerare la crescita. In ogni
caso, ci stiamo godendo il
viaggio, ancora una volta
non sappiamo quale sara
la meta. Ci preoccupiamo
perd di seminare valore
giorno per giorno. m
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dalla Toscana per
soddisfare ogni palato:
limone o pistacchio?

*» 1. Amaretti toscani
al limone, Giordano Vini,
€3,90

o) 2. Cuor di Toscana
con pistacchi di Bronte,
Sapori, € 3,99

ROSSO VELLUTO

La pappa al pomodoro,
must della tavola
toscana, & una zuppa
“sugosa” a base di
pane raffermo. Per
prepararia, puoi usare
la polpa o la passata.
o) Pura passata

di pomodoro Vallivo,
De Rica, € 0,99

CALORE Di CASA

A base di cereali,
legumi e verdure,
questa zuppa &
praticamente pronta
da portare in tavola:
basta teneria sul fuoco
cinque minuti.

++ Zuppa toscana,
Insal'arte - OrtoRomi,
€299

SAPORI AUTENTICI
Dall’antica arte norcina
senese, un salame
al pepe insaccato in
budello naturale,
dal formato tondo e
grande e dal sapore
leggermente agliato.
Una vera specialita!
+} Salame toscano,
Levoni, € 20,00/kg

GOLOSITA IN FORNO
Tra i dolci pid famosi
della Toscana c'é senza
dubbio Il castagnaccio,
una torta della
tradizione povera

a base di farina di
castagne, pinoli,

uvetta e rosmarino.

¢} Farina di castagne,
Molino Rossetto,
€649
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