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Il vaso dei ricordi per contrastare la demenza
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L'elegante insegnante Anna Maria, I'ingegnere poliglotta Enrico, limprenditore amante della vela

Segui Altraeta sui social

Luigi, l'ingegnere tedesco appassionato di golf Knut. Quale caratteristica li accomuna? Sono tutte Altra Eta
e 4 persone colpite da una demenza lieve. E sone i 4 protagenisti della nuova sperimentazione Il Mi piace questa Pagina [RERCN
avviata dalla Federazione Alzheimer Italia sulla base del progetto ideato dall’agenzia creativa —

men nch raver n video.
Bitmama, documentato anche attraverso u equi @altracta T

Il progetto sperimentale che coinvolge Anna Maria, Enrico, Luigi e Knut nasce dall'esigenza di altraeta
offrire alle persone con demenza la pessibilita di essere reall pertavoce della complessita e aE
delle difficolta della malattia, con |'obiettivo finale di escogitare strategie piu efficaci per il loro

sostegno e per la lotta al loro isolamento

Vuoi ricevere la
Una volta alla settimana, da quasi un anno, i 4 si incontrano nella sede della Federazione a Milano newsletter?
per discutere, alla presenza anche di uno psicologo e di un terapista occupazionale, di vari temi
che riguardano il percorso della malattia. Ognuno di loro, in un clima di amicizia, rispetto, ascolto
ed empatia, si sente libero di raccontare le proprie esperienze in famiglia e nella societa, di MENO DI 40 -
condividere le personali strategie messe in atto per far fronte alle difficolta quotidiane, di rivelare i
dubbi e le paure ma anche i suggerimenti e i messaggi che vorrebbero portare al di fuori del
contesto del gruppo. AGRIGENTO -

Sitratta di un nuovo percorso di lavoro avviato dalla Federazione Alzheimer nel novembre dello
scorse anne sulla scia delle esperienze internazionali nella convinzione che, prima della fase pit
grave della malattia, ci sia ancora molto da vivere, con dignita e passione, nonostante le indubbie
difficolta di tutti i giorni.

Un percorso che si inserisce all'interno della visione che guida I'operato quotidiano della
Federazione: «In Italia le persone colpite dalla demenza sono oltre 1,2 milioni, e altrettante sono
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le famiglie coinvolte. Non esistono farmaci che portino alla guarigione, ma possiamo comunque
fare ancora tanto - dichiara la presidente Gabriella Salvini Porro - Passare da un approccio
centrato sulla malattia a un approccio centrato sulla persona: riconoscere che il malato non & un
oggetto passivo bensi un individuo con una sua storia, una sua identita, una sua personalita
Mettere al centro i malati, dar voce a loro e ai loro familiari, dare ascolto ai loro bisogni quotidiani
questo & il nostro impegno».

Ad Anna Maria, Enrico, Luigi e Knut negli ultimi mesi e stato regalato uno strumento di supporto
alle discussioni di gruppo, utile a mantenere il piti a lungo possibile i ricordi importanti della
loro vita.

Sitratta di un "vase’, che sono stati invitati a riempire con oggetti evocativi della propria storia
personale. | guanti indossati nel giorno delle nozze, la foto in bianco e nero della sorella, la
consumata pallina da golf, la conchiglia raccolta in riva al mare: tutti dentro al cosiddetto "Vaso
dei Ricordi” con l'obiettivo di sollecitare la memoria e far riaffiorare quei ricordi che la malattia
cerca di cancellare.

Incontro dopo incontro, le 4 persone hanno contribuito a definire quali possano essere le
modalita di utilizzo migliore di questo vaso. L'esperimento sta muovendo i suoi primi passi e i
suoi reali benefici devono essere ancora verificati, ma promette di essere un reale supporto alle
persone con demenza. Per questo, il passo successivo per la Federazione sara portare il Vaso
dei Ricordi all'interno di alcune strutture che verranno selezionate con cura.

Con il Vaso dei Ricordi il gruppo di persone si trasforma in un gruppo di amici, in cui ognuno fa
dono agli altri di un pezzetto di sé, di una parte della propria vita, di un ricordo specifico che
riaffiora alla mente, che solo con quell'oggetto tra le mani diventa tangibile e concreto.

Il vaso utilizzato dal gruppo & noto a chi si intende di cucina. Si tratta del barattolo donato
dall'azienda di prodotti alimentari Le Conserve della Nenna, che solitamente viene usato per
conservare le ricette e che nella sede della Federazione é stato appunto trasformato in uno
strumento di supporto alle persone con demenza per raccogliere e rivivere i propri ricordi.

Il video, realizzato da Bitmama e lanciato in occasione della XXV Giornata Mondiale Alzheimer,
racconta per immagini I'ttilizzo di questo speciale “Vaso dei ricordi”

Potrebbe Interessarti Anche...

Diagnosi Ricerca Assi: il Alfab
tempestiva della sull’Alzheimer, caregiver di digitale per over

Silver economy

forum:
| DEMENZA | | FEDERAZIONE ALZHEIMER ITALIA | | GABRIELLA SALVINI PORRO ‘ | LE CONSERVE DELLA NONNA

VASO DEI RICORDI

-
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delle newsletter Altraeta (Leggi l'informativa

completa http://www.altraeta.it/privacy-policy/)

Suore
Q Dﬁpeda,,m VISITA IL SITO

32

2/2




[ barderfine

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAM PA 04/10/2018 18:41

INTERNET Sito Web BOLOGNATODAY

LINK: https://www.bologr itcror bud ti-pupi.html

Alcuni link
potrebbero BOLOGNATODAY = sezioni Cronaca
risultare non
Gfthi in quanto Cronaca /Budrio
pubblicazioni a

Carattere A Budrio, festa a sorpresa per Pupi e Antonio
temporaneo. Avati

Ottobre 2018 Festa nella campagna di Budrio per i 50 anni di carriera. Location il teatro di Budrio e |l
Borgo dei Casoni fumanti di Mezzolara: oltre 700 ospiti

@ aon
]

I piu letti di oggi

Incidente mortale a Castenaso:
frontale tra auto, una giovane
perde la vita

Incidente a Castenaso, la vittima
& Lucia Ricci: morta a soli 19 anni

Incidente in A1: camionin
fiamme, tratto autostrada
chiuso

Blocco diesel Euro 4, il fronte si
incrina: due comuni annunciano
deroghe

Arrivano in italia i
Rivoluzionari
Leggings che...

> - - P i 1 i - idics i 5 'OGGIBENESSERE.COM
Festa nella campagna di Budrio per i 50 anni di carriera  pppporonniveEnTI

di Pupi Avati. Location il teatro di Budrio prima e il

Ecco quanto
dovrebbe costare il
tuo apparecchio...

HEAR CLEAR

Borgo dei Casoni fumanti di Mezzolara poi, con oltre

700 ospiti che - a sorpresa - sche i sono ritrovati come

su un set.

VIDEO| Pupi Avati
inaugura il cinema di Fico'

La piccola borgata é stata animata dal calore dei tanti
amici di Pupi e Antonio Avati, dai volti e dalle storie che

ci accompagnano al cinema e in televisione.

La festa diventera un (mini)film. A cinquant’anni dal primo ciak di Pupi
Avati - sul set di “Balsamus, l'uvomo di Satana” - oggi é stato girato, nella
campagna di Budrio, un piccolo film con i (e non dei) fratelli Avati. Dietro la
macchina da presa, Cesare Bastelli, pietra miliare di tutti i film di Avati,
Riccardo Marchesini con Giostra Film, la Scuola di Cinema Rosencrantz &

Guildenstern e Ivan Zuccon, storico montatore di Avati.

Ecco come bruciare
i grassi della pancia
in poco tempo
OGGIBENESSERE COM

La trama: gli amici bolognesi di Pupi e Antonio hanno organizzato una festa a
sorpresa, una giornata ricca di colpi di scena, intrisa di ricordi e venata di

sublime ironia, tra commedia, documentario, omaggio cinematografico e meta-
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cinematografico. Un film corale, in perfetto stile Avati.

La festa in onore di Pupi e Antonio Avati € iniziata in modalita “on the road”: a
sorpresa si sono ritrovati sul RED CITY BUS che per I'occasione ha creato un
tour sui luoghi del cinema, dove sono stati girati Jazz Band, 1l cuore altrove,

Cinemal!! Storia di ragazzi e ragazze, il Papa di Giovanna e molti altri film.

Subito dopo i saluti del Sindaco Maurizio Mazzanti, colpo di scena. Sul palco
sono saliti “I Vecchioni” di Mariele Ventre, gli ex coristi del Piccolo Coro
dell’Antoniano, che nel 1982 hanno interpretato il brano conclusivo di
“Dancing Paradise”, miniserie televisiva il cui gran finale fu girato proprio al
Consorziale di Budrio. Ed é stata proprio quella canzone, composta da Pupi
Avati, ed accompagnata dalle immagini di Dancing Paradise, ad aprire, come

una sigla, la giornata di festa.

Si sono poi alternati artisti e amici introdotti da Andrea Maioli, caporedattore
culturale de Il Resto del Carlino, nelle vesti di presentatore, e in un certo senso
di “prestigiatore”, perché dal suo cilindro uscivano di volta in volta i
protagonisti dei film di Avati, pronti a raccontare storie vissute dietro le quinte:
Saul Nanni, Grata Zuccheri Montanari (Il fulgore di Dony), Gianni Fantoni,
Chiara Sani (Ma quando arrivano le ragazze?), uno dei gemelli Ruggeri (Sposi),
Gianni Ippoliti (Gli amici del Bar Margherita), Andrea Santonastaso (Un
matrimonio, il fulgore di Dony), 1l signor Diavolo), Bob Messini, Davide Celli,
Lina Sastri (Le nozze di Laura), Alessandro Haber (che ebbe i primi ruoli da
protagonista nei film di Avati), Gianni Cavina e Lino Capolicchio (amici fraterni
e tra gli attori “feticcio”), Gian Luca Farinelli, direttore della Cineteca di
Bologna. Mentre hanno mandato testimonianze di affetto e di stima tramite

messaggi e video Michele Mirabella e Elena Sofia Ricci.

[o]
Budrio: festa per i 50 anni di carriera dei fratelli Avati

Un’ovazione del pubblico ha accolto poi la Doctor Dixie Jazz Band, la jazz band
amatoriale pit1 'vecchia' del mondo, oltre sessant'anni di swing, piu di 700
concerti in Italia e in Europa, circa trenta dischi tra Lp e Cd. Ma soprattutto,
I’ensemble in cui hanno suonato Pupi Avati e il suo amico-rivale Lucio Dalla dal
1959 al 1962. La “Doctor Dixie” ha partecipato a ben tre film del regista: "Jazz
Band", basato sulla storia della Band, "Dancing Paradise" e "Accade a Bologna",

girato in parte nella "cantina" dove tutti i venerdi si esibisce ancora il gruppo.

E dopo un saluto particolarmente affettuoso - quello di Checco Coniglio e
Franco Franchini, compagni jazzisti di Pupi Avati e membri originali della
band all’epoca - ecco comparire Pupi e Antonio Avati per raccogliere gli
applausi e raccontare, con la consueta verve, retroscena segreti e aneddoti, e

ringraziare con emozioni tutti gli amici intervenuti.

Piatti piu creativi
con le Formallegre
di mozzarella...

GALBANI
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E cosi hanno contribuito all’atmosfera speciale della festa Fede Aicardi, Andrea
Mingardi, i musicisti dell’ocarina di Budrio - paese dove € stato inventato, un
secolo e mezzo fa, il piccolo strumento in terracotta. Il pranzo, nei giardini
della Villa principale del borgo, € stata I’occasione per condividere molto pit
del cibo: una vita fatta di relazioni, incontri, coincidenze fortunate, destini che

un giorno che si sono incrociati.

Nel pomeriggio, ancora grande musica. In scaletta c’era Romano Reggiani & his
band: il giovane attore, scoperto proprio da Pupi - a 16 anni era nel cast de “Gli
amici del Bar Margherita” - € anche un apprezzato musicista folk, ma anche

NicoNote e Ottavia Marini.

Nello Spazio Incontri, il documentario “L'Emilia-Romagna nel cinema di Pupi
Avati" di Riccardo Marchesini, I'omaggio del cantautore Greg Ferretti e la
lettura - in anteprima - dei brani da La nave dei sogni edizioni Minerva, il libro
in uscita il 3 novembre (il giorno del compleanno di Pupi) sui primi 50 anni di

cinema di Pupi e Antonio.

Nella Sala degli Specchi, dei Santi e delle Madonne di Villa Manzoli, il cuore dei
“Casoni”, ’esposizione - a cura di The Best Solutions Group - del collezionista
Giovanni Giovannini: locandine e manifesti che raccontano visivamente i 50
anni di carriera di Pupi Avati. Mentre nella Libreria della dimora é stata
riproposta I’esposizione “L’amicizia in mostra”, dedicata anni fa da Chiara
Caliceti a Pupi Avati per la Mostra del Cinema di Venezia (il loro primo lavoro

insieme).

I giovani studenti dell’Accademia delle Belle Arti di Bologna hanno poi eseguito
bozzetti e ritratti, immortalando il “cast” della festa. E nello showroom del
Borgo - L’Agoraio - la presentazione di una collezione speciale: la linea Cappelli
ad Arte di La Cura sono lo, originali, pratici ed estrosi, nati come forma di
resistenza estetica contro i tumori. L’associazione culturale é nata nel 2017 per
iniziativa della sua presidente, Maria Teresa Ferrari, scrittrice e curatrice di
eventi d’arte e di cultura, che a 50 anni ha dovuto affrontare un carcinoma
mammario e terapie oncologiche. Di pari passo con la sua rinascita, il
desiderio di “progettare bellezza, nonostante” con tutte le donne, alimentando
una community su Facebook: un impegno che le é valso il Premio Victoria 2017
con Maria Grazia Cucinotta con la “27esima ora” del Corriere della Sera.

Tanti i brindisi nella drink area, con i vini e i distillati offerti dal Movimento
Turismo del Vino, I’eccellenza del Lambrusco selezionata dalla nona edizione
del Concorso enologico “Matilde di Canossa-Terre di Lambrusco”, le birre del

Birrificio del Ducato, le acque Cerelia, i succhi L’Angelica.

Nella vecchia osteria del borgo sono stati serviti la pasta e la polenta della
“Maria”, il friggione della Proloco Mezzolara, la Mortadella Bologna, il salame
rosa, la culatta stagionata e il salame montanaro di Villani Salumi, i formaggi e
tanti prodotti per la merenda di Granarolo, le confetture Gruppo Fini Spa - Le

Conserve della Nonna, i germogli Bambita, i fritti a cura di Avis Mezzolara.
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La bottega e il forno hanno proposto due prelibatezze: il trionfo di pani offerti
dall’Associazione Panificatori di Bologna e la Pizza Rossini, piatto forte delle

celebrazioni per il 150° del grande compositore pesarese.

E ancora, il caffé e i cioccolati de L’Angelica, mentre nel giardino c’erano i
dolci, tutte ricette locali: le torte delle Signore che amano il cinema dei Fratelli
Avati, le torte della tradizione bolognese della bottega di Golinelli 1975
Molinella.

Nell’ex lavanderia sono stati serviti frutta e verdura del CAAB Centro Agro

Alimentare di Bologna e i “salvifici” prodotti Zanzarella.

Persone: | pupi Avati Argomenti: pudrio = festa pupi avati

f condiviel n
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Conle tappe diMilano, Torino e Bolognasié
concluso’Athenaeum Tour -ingiroconi
#CuochiFuoriSede

Successo per la 2* edizione dell’esperimento sociale ideato da Andrea e Valentina
Pietrocola.Prossimo appuntamento: la 1" Social Dinner di Capitanata.

danila
04 OTTOBRE 2018 16:21

Nota - Questo comunicato & stato pubblicato integralmente come contributo esterno. Questo
contenuto non & pertanto un articolo prodotto dalla redazione di FoggiaToday

Con la tappa di Milano, svoltasi il 3 ottobre,

si & concluso I’Athenaeum Tour - in giro con
i #CuochiFuoriSede, I’evento organizzato da
La cucina del Fuorisede, blog nato nel 2015
da un’idea di Andrea e Valentina Pietrocola,
in partnership con Granoro e con la media

partnership di Pop Corn, Saygood, Zon,

Radio Nova lons, FacceCaso, PR

Communication. Otto le tappe messe a
segno dalla 2" edizione del Tour partito il 26
aprile da Foggia. L’esperimento sociale ha interessato diverse citta - Foggia,
Bari, Napoli, Roma, Chieti, Bologna, Torino e Milano - attraversando I'Italia da
sud a nord. Oltre 2mila i chilometri percorsi e ben 350 i chili di pasta Granoro,
fra strascinati e spaghetti due minuti, regalati agli studenti. Tantissime le storie
e le foto prodotte, in gara sui social per il photo-contest che ha previsto una
campionatura omaggio di pasta per ogni tappa. Il Tour ha riscosso successo sia
negli atenei che sui social, raggiungendo una reach di 116k e facendo registrare
una forte crescita di follower sulla pagina Instagram di Granoro, soprattutto
nella fascia d’eta che va dai 25 ai 35 anni. “Girare per gli atenei é stata
un’esperienza unica e formativa, che ci ha dato la possibilita di conoscere
moltissime persone, di ascoltare storie e ansie di molti studenti. Abbiamo
attraversato tutta I'Ttalia, da sud a nord, cercando di far comprendere ai
ragazzi 'importanza del consumo dei carboidrati nell’alimentazione, come

fonte di energia utile al cervello.

Ci siamo divertiti, abbiamo assaggiato in ogni luogo piatti tipici e ci siamo

stupiti nel trovare in ogni citta qualcuno della nostra terra. Perché per quanto

lontani si possa andare, il ricordo di casa é sempre dietro I'angolo”, raccontano

>
[~
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AFoggiail 'Villaggio di Natale' piu
grande del Sud Italia

1

2 VIDEO|L'abbraccio delle Tremiti
aSan Pio: ecco la statuache da
20 anni protegge i fondali delle
Diomedee

o Bl 3 DaManfredoniaa Tirana, Rosa
Fariello al concorso ‘The Miss
Globe’: la bellezza sipontinaa
caccia dell’ambita fascia
4 llifoggiano Stefano Cece il
vincitore di Puglia Record: orala
suamusica & "Fuori dal cassetto”

Donne famose
basse: piccole e
bellissime!
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Andrea e Valentina Pietrocola. E dopo I’Athenaeum Tour i due instancabili e
vulcanici blogger sono alle prese con un nuovo progetto: la 1* Social Dinner di
Capitanata: la cena che fa incontrare blogger, giornalisti e aziende per parlare
di food e comunicazione, in programma giovedi 11 ottobre a partire dalle ore
18.00 ad Orsara di Puglia presso I’Agriturismo Posta Guevara (Strada Statale 90
- Pod. 1). 11 aziende, 40 tra blogger, giornalisti e social media manager, 5 ospiti
speciali. Tutti intorno ad un tavolo per degustare un mend, parlare di food e
comunicazione, creare relazioni e far crescere il territorio. Special guest della
serata saranno 5 blogger provenienti da tutta Italia: Daniela Vietri (Cucina Libri
e Gatti), Ezio Totorizzo (Spezio.it), Valentina Previdi (Profumo di Cannella e
Cioccolato), Luca Cuffari (Habemus Fame) e Nunzia Bellomo (Miele di
Lavanda). Ad aprire I’evento sara un talk in diretta su Facebook con la

community di Innovattiva e i 5 blogger.

A seguire la tavola rotonda “Da cosa nasce cosa - Facciamo NetWORK”, un
momento pensato per concretizzare un progetto di network tra diverse
aziende ed esperti di comunicazione. Saranno presenti dei rappresentanti per
ogni azienda. Durante la serata, oltre a dialogare e scambiare idee, sara
possibile assaporare il ment ideato dalla Chef Lucia di Domenico, la prima sul
territorio a credere e ad investire nell’agriturismo, e dallo Chef Michele Guida,
direttamente da Master Chef Italia. Ogni portata raccontera il core business
delle aziende presenti: Le Conserve della Nonna, Granoro, Aceto Balsamico di
Modena, Ruber, Rebeers, La Dogana, Prima Bio, Fulgaro panificatori 1890,
Bergader Privatké&serei, Caseus - L'arte del latte, Smile of Watermelon. E in un
evento social che si rispetti non puo mancare il contest fotografico: ogni
azienda scegliera una foto o una storia tra quelle pubblicate con I’hashtag
#SocialDinnerFoggia e in palio non potra che esserci una campionatura di
prodotti. L’evento vanta il patrocinio dell’Assessorato alle Attivita Economiche
del Comune di Foggia. Partner dell’evento sono: Svicom, Xplace Digital Agency,
Carattere Pugliese. Media partner: Pop Corn, Saygood, Innovattiva, Comunica.

https://www.lacucinadelfuorisede.it/

Argomenti: | cucina
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CONTO ALLA ROVESCIA PER LA TERZA
EDIZIONE DELLA PARMA MARATHON

di ENDU 5 ottobre 2018

Cerca

RACCONTACI LA TUA STORIA!

Parma Marathon 2016

Hai partecipato a un evento e vuoi
condividere la tua esperienza con altri utenti
di ENDU? Inviaci il tuo racconto a
redazione@endu.net

Pianificare la strategia di gara
con la potenza nella corsa
1 ottobre 2018
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Segnate in agenda: sabato 13 e domenica 14 ottobre appuntamento da non perdere con la terza .
Come fai a trovare

il tempo di
allenarti?

edizione della Parma Marathon. Tante le novita: la corsa dei bambini, una 10 km competitiva, lo

Staffettone e la presenza al via di due maratonete azzurre, Sara Dossena e Valeria Straneo.

29 settembre 2018

ENDUA4team, il
gestionale per
societa sportive
gratuito

26 settembre 2018

1/5




m ‘Iﬂl‘ er ill!

CREATIVI'SENZA{CONFINI

RASSEGNA

STAMPA 05/10/2018 15:19
INTERNET s o =NbUmag

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Ottohre 2018

Una manifestazione che cresce, ogni anno di pit;, nei numeri e nelle iniziative.

E la Parma Marathon, nata solo tre anni fa ma gia annoverata tra le pitl importanti del panorama
nazionale.
Un bel biglietto da visita per promuovere - in iltalia e all'estero — una citta gia City o Gastronomy e

prossima Capitale della Cultura 2020.

ULTIMI ARTICOLI
Oggi la terza edizione & stata presentata alla stampa.

Le gare in programma Conto alla
rovescia per la

terza edizione

Il percorso ricalca quello dell’anno scorso. La distanza regina, la maratona, partira alle 9.15, come

| della Parma
( sempre dal parco della Cittadella, in un circuito unico che tocchera Parma, i Comuni di Marathon
| Montechiarugolo e Traversetolo, per poi far ritorno in Cittadella. 5 ottobre 2018

Dal parcheggio scambiatore Sud partira la 32km che si innestera sullo stesso percorso della

Fred Perry Cycling
Blank Canvas
Collection ispirata
agli sportswear
anni '60

Maratona e arrivera all'interno del parco della Cittadella.

Sempre dalla Cittadella, alle 9.15, partiranno la Vigorosa, una 10km competitiva, la Desmila, 10km

non competitiva, entrambe sponsorizzate da Italiana Assicurazioni, e la Charity Run All'Ospedale di

Corsa organizzata dalle onlus Noi per Loro e Giocamico. 3 ottobre 2018

Quest'anno la staffetta 4-10km degli scorsi anni sara sostituita da ‘Lo staffettone’, un gioco con tre

Marcialonga porta
a scuola di sport i
ragazzi delle Valli

di Fiemme e Fassa

partecipanti che unendosi in un team virtuale assoceranno i loro tempi nelle tre gare individuali

competitive (maratona, 32 e 10) con tanto di classifica generale e premi.

2 al e Tane v 3 ottobre 2018
Q § é; Loon £ B en @R O 3 ottobre

15.933
mammografie con
il macchinario
donato dalla Corri
inrosa

PARMA
MARATHON 14.10.2018

TERZA EDIDIONE

3 ottobre 2018

Acqua e
idratazione nello
sport, ma allo
sportivo non basta
bere molto

3 ottobre 2018

Kuota Tri0O
Peschiera emozion
ed alghe

-~ TSI

7 ATMETRA

2 ottobre 2018
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Parma Marathon & un appuntamento fisso per le atlete azzurre. Sara Dossena ha scelto anche per il
2018 di allenarsi a Parma sulla distanza di 32km in vista della Maratona di New York, che nel 2017 le
& valsa un 6° posto assoluto, prima fra le europee. Al via, il 14 ottobre, anche un'altra azzurra,
Valeria Straneo che correra la sua prima Parma Marathon. Valeria e Sara saranno presenti sabato

al Marathon Village in Cittadella.

La gara piu cardioprotetta d’ltalia

Gli organizzatori della Parma Marathon si confermano molto attenti la tema della sicurezza degli
atleti.

Sara I'associazione SEIRS a garantire la sicurezza sanitaria di tutto I'evento.

Fin dal sabato gli operatori saranno presenti con un presidio medico avanzato e tutta |'attrezzatura
necessaria, mentre alla domenica saranno lungo il percorso con personale, autoambulanze e moto
mediche. Tutte saranno dotate di defibrillatore. Continua cosi il percorso che Parma Marathon ha
intrapreso in questi anni di collaborazione con Seirs che dopo I'evento “Impariamo a salvarci” sta
proseguendo nella formazione dei propri iscritti attraverso I'erogazione di corsi di primo soccorso.
Non solo. Grazie all'accordo con EMD112 i punti di ristoro e spugnaggio saranno dotati di DAE e
zaino di primo soccorso. EMD112 fornira gratuitamente 15 dispositivi che saranno cosi accessibili

su tutto il percorso. In questo modo la Parma Marathon diventa la gara piu cardioprotetta d’Italia.

Una due giorni di eventi

Sabato 13 e domenica 14 ottobre il Parco della Cittadella sara il fulcro centrale della manifestazione.
Li si concentreranno tutte le iniziative per i partecipanti, i loro accompagnatori e per tutti coloro che
vorranno essere presenti.

Sabato, dalle 9 alle 20, stand food, drink e wellness.

Ci si potra inoltre confrontare con una nuova disciplina per la quale vi & un interesse sempre pil
crescente: I'Orienteering. Gli amici dell’Associazione Orienteering Parma Asd proporranno un breve
ma interessante percorso utile a divertirsi con cartina e bussola per rintracciare le lanterne
posizionate all'interno del parco. Adesioni sul posto.

Sempre al sabato grazie al CSI (Centro Sportivo Italiano) sara possibile conoscere da vicino e

In qualsiasi momento

Cerca il tuo prossimo evento

=\[p]V]
ENDU | 13,833 likes
o
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Promozione Treviso Marathon
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provare alcuni sport, che I'ente promuove da anni a tutti i livelli. Un momento di gioco rivolto in
particolare ai piu piccoli.

E sempre ai piui piccoli & rivolto I'evento clou di sabato 13 ottobre: la Marathon Kids, o meglio la “La
Corsa di Putén” (la corsa dei bambini, in dialetto parmigiano), organizzata grazie a Sinapsi group.
L'appuntamento ¢ alle 15,30 al Parco della Cittadella, con la gara alle 17 per i nati nel 2012 e 2013,
che copriranno una distanza di 250 metri, quindi a seguire le classi 2010 e 2011, che si sfideranno
nei 350 metri e, e a concludere i bambini dal 2007 al 2009 che percorreranno 600 metri. Ai primi 200

iscritti & garantita maglia e medaglia di partecipazione.

Il programma completo: orari e scadenze

Mercoledi 10 ottobre, alle 23:59, chiuderanno le iscrizioni on line di tutte le gare ad esclusione de La
Desmila.

Venerdi 12 ottobre, ore 17, chiuderanno le iscrizioni on line de La Desmila. Sempre venerdi sara
possibile iscriversi anche in Cittadella.

Sabato 13 ottobre, le iscrizioni verranno riaperte per tutte le gare. La segreteria sara operativa in
Cittadella dalle 9 alle 20. Si potranno effettuare operazione di ritiro pettorale e pacco gara e
iscrizione alle gare competitive e non.

A partire dalle 10 sara attiva I'area Food & Drink posta in Area Expo, mentre il Centro Wellfit di Parma
presentera un evento di Group Cycling. Quindi gli sport da provare a cura del CSI.

Dalle ore 15 iniziera il raduno di tutti i bambini che vorranno partecipare alla Marathon Kids.

Dalle ore 15 le sessioni di Orieentering prova che verranno replicate piti volte nel pomeriggio.
Domenica 14 ottobre la segreteria sara operativai dalle 7 alle 20. Fino alle 8.45 si potranno svolgere
le operazioni di iscrizione, ritiro pettorali, ritiro pacco gara.

Dalla Cittadella, alle 9.15, partiranno le gare competitive e la non competitiva La Désmila. In coda

partira la camminata benefica all”Ospedale di Corsa”. Dal Parcheggio scambiatore sud di Parma
(L.go Simonimi) partira La Trenta2. Dalle 7,30 alle 8,30 partiranno dalla Cittadella le navette per la

partenza de La Trenta2.

Grazie a...

21
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Un’organizzazione articolata, un'attivita incessante. Un’edizione da record viste le continue iscrizioni
che si aggiungono giorno dopo giorno. Tutto cid sarebbe stato impossibile senza un lavoro di
squadra che ha coinvolto le Amministrazioni pubbliche di Parma, Montechiarugolo e Traversetolo, le
squadre podistiche e le associazioni sportive al fianco di Parma Marathon, i volontari che con il loro
impegno rappresentano il braccio operativo prima e durante la gara, quindi gli sponsor fra cui
Macron, Opem, Santal, Sinapsi group, il Consorzio del Parmigiano Reggiano e Italiana Assicurazioni.

Un grazie infine al Parma Calcio 1913 che da tre anni permette I'utilizzo del Tardini: spogliatoi e

docce da serie A.

Lo spirito Parma Marathon

L'indotto economico che Parma Marathon sviluppa sul territorio in un singolo weekend & immediato
e facilmente percepibile. C'e pero un altro beneficio, probabilmente meno tangibile ma forse piu
importante ed é quello che la Parma Marathon porta a migliaia di amatori che grazie a questa
iniziativa si avvicinano a una forma di benessere psico-fisico che uno sport come la corsa permette
di raggiungere a tutti, indistintamente. Con impegno, costanza, dedizione, divertimento, spirito di
aggregazione e volonta comune di trascorrere momenti di condivisione. Ne sono un esempio le
aziende che si sono avvicinate a Parma Marathon per sostenere lo sforzo organizzativo e che poi

hanno ottenuto un coinvolgimento quasi totale dei propri dipendenti.

Un ringraziamento a Macron, Opem, Sinapsi, Consorzio del Parmigiano Reggiano, Italiana
Assicurazioni, Montanari e Gruzza, Sojasun, Ecoline Wash, Art-Café, Agisko, Nitrografica, Gruppo
Autozatti, Coop Alleanza 3.0, Conserve della Nonna, Dulevo, SinfoOne, Hooka, Mineralbirra, Birrificio
Farnese, Black Out, Bevyl, Arte & Gusto, Studio Nasta, Ottica Reggiani, Burger King, Puratos, KTM,
Rizzoli Emanuelli, Sirea, Wellfit, Santal — Parmalat, AED 112.

Tutte le info su date, orari e iscrizioni su www.parmamarathon.it.

f L4 g* in

EVENTO IN EVIDENZA PODISMO

RUNNING
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SITODI
INFORMAZIONE
ONLINE A CURADI
SALVATORE

OCCHIUTO

ARTICOLI RECENTI

LAURA CAVANDOLI
(LEGA) "GRAZIE AL
MINISTRO
CENTINAIO GLI
AGRICOLTORI SONO
STATITUTELATI"

6 ottobre 2018

TEATRO DEL
CERCHIO
PROTAGONISTA DI
“PARMA CITTA' DEI
DIRITTI"

6 ottobre 2018

FRANCESCO PAOLO
CAPONE (UGL) “UNA
MANOVRA
ECONOMICA PER
ESSERE
PROTAGONISTI IN
EUROPA”

6 ottobre 2018

VIA CONFALONIERI
RIDISEGNATA LA
SEGNALETICA
ACCANTO AL
MARCIAPIEDE
VICINO ALLA
PALESTRA INZANI

6 ottobre 2018

FACEBOOK LIVE ORE
9,30 VIDEO
INTERVENTO PIER
NICOLA PEDICINI
(M5S)
EUROPARLAMENTAR
l=

6 ottobre 2018

BONACCINI PENSA
ALLA RICONFERMAE
GUARDAA
PIZZAROTTI

6 ottobre 2018

VIDEO “LA PIU’ BELLA
DI PARMA” SEXY
DIETA CON ARIANNA
6 ottobre 2018

RISTORANTE F52 UN
PIACERE INTUTTI I
SENSI VIA FORLANINI
52

6 ottobre 2018

APOLLO 11
LOUNGE&NIGHT
CLUB VIAMONTE
SPORNO 18 PARMA
6 ottobre 2018

PARMA CALCIO
ALLENAMENTO CON
SESSIONE DI TIRI IN
PORTAA
COLLECCHIO
5ottobre 2018
FORZA NUOVA
“PARMA CAPITALE
ITALIANA DEL

com/2018/10/05/parma-marathon-terza-edizione/

ARATHO

14.10.2018
TERZA EDIZIONE

PARMA NEWS 2017

PARMA MARATHON TERZA
EDIZIONE

O 50TTOBRE 2018 & SALVATORE OCCHIUTO @8 LASCIAUN COMMENTO

Presentata la terza edizione di Parma Marathon che si svolgera il 13-
14 ottobre. Lo scenario € quello di Parma e della sua provincia. Le
distanze? La maratona, la 32 Km e la diecimila, competitiva e non. Poi
la gara dei bambini, quella benefica. Questa e la Parma Marathon,
ormai un punto di riferimento nel panorama podistico nazionale. In
soli tre anni I'evento ha saputo porsi all'attenzione degli appassionati
di questo sport, italiani e stranieri. Una vetrina per Parma che in quei
giorni ospitera podisti ma anche turisti da tutta Italia e da tutta
Europa. Una grande occasione promozionale degna della Parma City
of Gastronomy e in vista del 2020, quando la citta sara Capitale della
cultura. L'edizione 2018 di Parma Marathon é stata presentata dal
vicesindaco, con delega allo sport, Marco Bosi e dal presidente del
Comitato Organizzatore, Paolo Peschiera. Sono intervenuti i
principali sponsor ed i soggetti coinvolti nell'iniziativa.
“L’Amministrazione ha accolto con slancio |a terza edizione di Parma
Marathon - ha spiegato il vicesindaco, Marco Bosi - in quanto si
tratta di un'iniziativa che promuove lo sport ed i corretti stili di vita,
ma & anche un modo per promuovere la citta ed il suo territorio in
Italia ed anche anche a livello internazionale. Si tratta, quindi, di un
evento turistico e sportivo che intendiamo sostenere anche in futuro
per veicolare il nome di Parma fuori dal nostro territorio”. Il
Presidente del Comitato Organizzatore, Paolo Peschiera, ha
ricordato I'impegno di tutti coloro che collaborano all'organizzazione
ed alla buona riuscita della gara ed haillustrato il programma della
due giorni. “Parma Marathon & un evento che si consolida a livello
nazionale ed internazionale e vuole promuovere non solo Parma
Marathon ma anche la citta di Parma nel mondo”. Un'organizzazione
articolata, un‘attivita incessante. Un'edizione da record viste le
continue iscrizioni che si aggiungono giorno dopo giorno. Tutto cio
sarebbe stato impossibile senza un lavoro di squadra che ha
coinvolto le Amministrazioni pubbliche di Parma, Montechiarugolo e
Traversetolo, le squadre podistiche e le associazioni sportive al fianco
di Parma Marathon, i volontari che con il loro impegno
rappresentano il braccio operativo prima e durante la gara, quindi gli
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DEGRADO"
5 ottobre 2018

DOMENICA7
OTTOBRE
INAUGURAZIONE
ORE 16,30
SOTTOPASSO PONTE
ROMANO

5 ottobre 2018

GRUPPO CIVICO
“AMO COLORNO" SU
TRENORD
“OCCORRE RISPETTO
PER I VIAGGIATORI
CHE PAGANO IL
BIGLIETTO”

5 ottobre 2018

PARMA MARATHON
TERZAEDIZIONE
5 ottobre 2018

DOMENICO MUOLLO
(FRATELLI D'ITALIA)
“LAFIERA NON DEVE
BLOCCARE FIDENZA”
5 ottobre 2018

RUGBY ZEBRE CLUB
RISOLUZIONE DEL
CONTRATTO DI SAMI
PANICO

5 ottobre 2018

GRUPPO CIVICO
“AMO COLORNO”
SULLA RIAPERTURA
DELPOLO
VACCINALE “UNA
NOSTRAVITTORIA
PERCHE’ PORTIAMO
ATERMINE OGNI
IMPEGNO! IL
DIRITTOALLA
SALUTE E' UN BENE
DITUTTII CITTADINI
5 ottobre 2018

BAGANZOLA
FALLISCE L'ASSALTO
ALLABANCAIN
PIENO GIORNO

5 ottobre 2018

CINZIA FERRARONI
(ATTIVISTI M5S)
“NON DOBBIAMO
CAMBIARE STILE DI
VITA, MA SINDACO”
5 ottobre 2018

SINDACO
PIZZAROTTI
L'INTEGRALISTA DEL
PORTA APORTA

5 ottobre 2018

MAURIZIO
SEGNATELLI (SI' AMO
COLORNO) “NO ALLA
FUSIONE”

5 ottobre 2018

CRISTIAN SALZANO
(EFFETTO PARMA) A
TUTTO CAMPO
CONTRO LALEGA
“TONI ESAGERATI E
CONTRARIALLO
SPIRITO
ISTITUZIONALE"
5ottobre 2018
SINDACO
FONTEVIVO FIAZZA
COGLIEIN

PARMA NEWS 2017

sponsor fra cui Macron, Opem, Santal, Sinapsi group, il Consorzio del
Parmigiano Reggiano e Italiana Assicurazioni. Un grazie infine al
Parma Calcio 1913 che da tre anni permette I'utilizzo del Tardini:
spogliatoi e docce da serie A. L'associazione SEIRS garantira la
sicurezza sanitaria di tutto I'evento. Fin dal sabato gli operatori
saranno presenti con un presidio medico avanzato e tutta
I'attrezzatura necessaria, mentre alla domenica saranno presenti nel
percorso con presenza, autoambulanze e moto mediche. Tutte queste
strumentazioni saranno dotate di defibrillatore. Continua cosi il
percorso che Parma Marathon ha intrapreso in questi anni di
collaborazione con Seirs che dopo I'evento “Impariamo a salvarci” sta
proseguendo nella formazione dei propri iscritti attraverso
I'erogazione di corsi di primo soccorso. Parma Marathon quest’anno
inoltre fa un passo in piti proprio nella direzione della sicurezza per
tuttii runner. Grazie all’accordo con EMD112 i punti di ristoro e
spugnaggio saranno dotati di DAE e zaino di primo soccorso.
EMD112 fornira gratuitamente 15 dispositivi che saranno cosi
accessibili su tutto il percorso. In questo modo la Parma Marathon
diventa la gara pil cardioprotetta d'ltalia. L'indotto economico che
Parma Marathon sviluppa sul territorio in un singolo weekend &
immediato e facilmente percepibile. Ma c’é un altro beneficio,
probabilmente meno tangibile ma forse piti importante ed & quello
che la Parma Marathon porta a migliaia di amatori che grazie a questa
iniziativa si avvicinano a una forma di benessere psico-fisico che uno
sport come la corsa permette di raggiungere a tutti, indistintamente.
Con impegno, costanza, dedizione, divertimento, spirito di
aggregazione e volonta comune di trascorrere momenti di
condivisione. Ne sono un esempio le aziende che si sono avvicinate a
Parma Marathon per sostenere lo sforzo organizzativo e che poi
hanno ottenuto un coinvolgimento quasi totale dei propri
dipendenti. Tutto questo si concretizzera il 13 e 14 Ottobre sempre al
Parco della Cittadella, fulcro centrale della manifestazione.Nella
bellissima fortezza si concentreranno tutte le iniziative per i
partecipanti, i loro accompagnatori, i cittadini e a chi vorra essere
presente, alle famiglie coni loro figli, a tutti coloro che passeranno per
un saluto, per curiosita e per applaudire, piccoli runner, amici, atleti,
amatori che animeranno le due giornate. Il 14 le gare e il 13l
preambolo con I'apertura in Cittadella degli stand food, drink e
wellness oltre alla corsa dei bambini. Sempre al sabato grazie al CSI
(Centro Sportivo Italiano) sara possibile conoscere da vicino e
provare alcuni sport, che I'ente promuove da anni a tutti i livelli. Un
momento di gioco anche per i pili piccoli. Ci si potra poi confrontare
con una nuova disciplina per la quale vi & un interesse sempre pitt
crescente: I'Orienteering. Gli amici dell’Associazione Orienteering
Parma Asd proporranno un breve ma interessante percorso utile a
divertirsi con cartina e bussola per rintracciare le lanterne
posizionate all'interno del parco. Adesioni sul posto. Parma
Marathon & un appuntamento fisso per le atlete azzurre. Sara
Dossena ha scelto, dopo I'anno scorso, anche per il 2018 di allenarsi a
Parma sulla distanza di 32km in vista della sua prossima
partecipazione alla Maratona di New York. La Maratona che nel 2017
le & valsa un 6° posto assoluto, prima fra le europee. Per l'altra azzurra
Valeria Straneo invece sara la prima Parma Marathon. Valeria e Sara
saranno presenti sabato al Marathon Village in Cittadella. Il percorso
ricalca quello dell’anno scorso. La distanza regina che rappresenta
I'evento, la maratona, si svolge in un circuito unico che tocchera
Parma, Montechiarugolo e Traversetolo per poi far ritorno sempre in
Cittadella sede della partenza e dell’arrivo. Dal parcheggio
scambiatore Sud partira la 32km che si innestera sullo stesso
percorso della Maratona e arrivera all'interno del parco della
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FLAGRANTE
TUNISINO A
BUTTARE SACCO DI
PATTUME PER
STRADA

5ottobre 2018

VACCINAZIONIA
GENNAIO
RIAPERTURA
DELL'AMBULATORIO
DICOLORNO

5 ottobre 2018

MANIFESTO PER SAN
LEONARDO “LA
DROGAE' UN
PROBLEMA A
PARMA!"

5ottobre 2018

VIDEO “LA PIU’ BELLA
DI PARMA” SEXI
DIETACON
FRANCESCA

5 ottobre 2018

RISTORANTE F52 UN
PIACERE INTUTTII
SENSI VIA FORLANINI
52

5 ottobre 2018
APOLLO 11
LOUNGE&NIGHT
CLUB VIAMONTE
SPORNO 18 PARMA
5 ottobre 2018
PARMA CALCIO
ALLENAMENTO CON
ESERCITAZIONE
TATTICAA
COLLECCHIO

4 ottobre 2018

LAURA CAVANDOLI
(LEGA) “DECRETO
SALVINICITTAPIU
SICURE CON TASER
ALLAPOLIZIA
MUNICIPALE"

4 ottobre 2018

DELEGAZIONE UGL
INVISITAAL
COMANDO
PROVINCIALE DELLA
GUARDIA DI
FINANZA

4 ottobre 2018

FURTO CON SCASSO
IN VIABUFFOLARA.
SVALIGIATALA
CASSAFORTE
RAZZIATIGIOIELLIE
DENARI

4 ottobre 2018

RICHIEDENTI DI
ASILO SARANNO
IMPEGNATI NEL
SERVIZIODI
VIGILANZA
SCOLASTICA ASSIEME
AlIVOLONTARI
AUSER

4 ottobre 2018
NUOVI PONTIIN
STRADA SAN ROCCO
4 ottobre 2018

DG AUSL MASSIMO
FABI“FATTI
INACCETTABILIE
SCONCERTANTI"

PARMA NEWS 2017

Cittadella. E sempre dalla Cittadella partira la Vigorosa, la 10km
competitiva, la Desmila, la 10km non competitiva, entrambe
sponsorizzate da Italiana Assicurazioni, e la Charity Run Al'Ospedale
di Corsa organizzata sempre dalle Onlus Noi per Loro e Giocamico.
Quindi ‘Lo staffettone’, un gioco con 3 partecipanti che unendosi in
un team virtuale assoceranno i loro tempi nelle tre gare individuali
competitive (maratona, 32 e 10) con tanto di classifica generale e
premi. La terza edizione dell'evento sportivo Parma Marathon vedra
la nascita, grazie a Sinapsi group, della prima Parma Marathon Kids -
“La Corsa di Putén” (la corsa dei bambini). Sabato 13 ottobre
I'appuntamento & alle 15,30 al Parco della Cittadella con la gara alle
17 per i nati nel 2012 e 2013, che copriranno una distanza di 250
metri, quindi a seguire le classi 2010 e 2011, che si sfideranno nei 350
metri e, e a concludere i bambini dal 2007 al 2009 che percorreranno
600 metri. Ai primi 200 iscritti & garantita maglia e medaglia di
partecipazione.

Il programma giorno per giorno - Mercoledi 10 ottobre, ore 23:59,
chiuderanno le iscrizioni on line di tutte le gare ad esclusione de La
Desmila.

Venerdi 12 ottobre, ore 17, chiuderanno le iscrizioni on line de La
Desmila. Sempre venerdi sara possibile iscriversi anche in Cittadella.

Sabato 13 ottobre Le iscrizioni verranno riaperte per tutte le gare. La
segreteria sara operativa in Cittadella a partire dalle 9 e fino alle 20. Si
potranno effettuare operazione di ritiro busta pettorale, iscrizione
alle varie gare competitive e non, ritiro pacco gara.

A partire dalle 10 sara attiva I'area Food & Drink posta in Area Expoe
il Centro Wellfit di Parma che presentera un evento di Group Cycling.
Quindi gli sport da provare a cura del CSI.

Dalle ore 15 iniziera il raduno di tutti i bambini che vorranno
partecipare alla Marathon Kids.

Dalle ore 15 le sessioni di Orieentering prova che verranno replicate
pili volte nel pomeriggio.

Domenica 14 ottobre. La segreteria sara operativa in Cittadella dalle
7 alle 20. Fino alle 8,45 si potranno svolgere le operazioni di
iscrizione, ritiro pettorali, ritiro pacco gara. Dalla Cittadella
partiranno alle 9,15 le gare competitive e la non competitiva La
Désmila. In coda partira lacamminata benefica all”Ospedale di
Corsa”. Dal Parcheggio scambiatore sud di Parma (L.go Simonimi)
partira La Trenta2. Dalle 7,30 alle 8,30 partiranno dalla Cittadella le
navette per la partenza de La Trenta2.

Sfidatevi tutti. Noi lo facciamo da 3 anni!
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4 ottobre 2018

RETTORE PAOLO
ANDREI “MASSIMA
FIDUCIANELLA
MAGISTRATURA"
4 ottobre 2018

FORZACIVICA
“GRAZIEAI
CARABINIERI E'
STATA SCOPERTA
UNATRUFFAA
DANNO DELLA
SALUTE DEI
CITTADINI"

4 ottobre 2018

REGGIO EMILIA.
OPERAIO
FOLGORATO DA UNA
SCARICAELETTRICA
TRASPORTATO
DALLELISOCCORSO
ALL'OSPEDALE
MAGGIORE

4 ottobre 2018

FRANCESCA
GAMBARINI (FORZA
ITALIA) “NEL SISTEMA
SANITA’ QUALCOSA
NON FUNZIONA!"

4 ottobre 2018

ARRESTATO DAI
CARABINIERI IL
CORRIERE DELLA
DROGATRA
COLLECCHIOE
PARMA

4 ottobre 2018

FORZA CIVICA“EURO
4SENZAUNA
PROROGA IL
TESSUTO
ECONOMICODI
PARMA RICEVERA’
UN DANNO
IRREPARABILE”

4 ottobre 2018

SERATA DI TERRORE
IN VIA GRAMSCI DUE
RAGAZZE
AGGREDITE DAUN
UOMOAVISO
COPERTO

4 ottobre 2018
FRANCESCA

GAMBARINI (FORZA
ITALIA) “EURO 4 UNA

PARMA NEWS 2017

Tutte le info su date, orari e iscrizioni su www.parmamarathon.it

Un ringraziamento a Macron, Opem, Sinapsi, Consorzio del
Parmigiano Reggiano, Italiana Assicurazioni, Montanari e Gruzza,
Sojasun, Ecoline Wash, Art-Café, Agisko, Nitrografica, Gruppo
Autozatti, Coop Alleanza 3.0, Conserve della Nonna, Dulevo,
SinfoOne, Hooka, Mineralbirra, Birrificio Farnese, Black Out, Bevyl,
Arte & Gusto, Studio Nasta, Ottica Reggiani, Burger King, Puratos,
KTM, Rizzoli Emanuelli, Sirea, Wellfit, Santal - Parmalat, AED 112.
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4 ottobre 2018
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“GOVERNO
DELL'ITALIA
ESPRESSIONE DELLA
DEMOCRAZIA"

4 ottobre 2018
ENTILOCALI.
PARLAMENTARI
PARMIGIANI

CORRELATI:
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ARTICOLO SUCCESSIVO

GRUPPO CIVICO “AMO COLORNO” SU TRENORD “OCCORRE RISPETTO

PER I VIAGGIATORI CHE PAGANO IL BIGLIETTO”
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IL TERZO SETTORE FA NOTIZIA

# Home » Multimedia » Anna Maria, Enrico, Luigi, Knut: del progetto della Federazione Alzheimer Italia

ANNA MARIA, ENRICO, LUIGI, KNUT: PROTAGONISTI DEL PROGETTO
SPERIMENTALE DELLA FEDERAZIONE ALZHEIMER ITALIA

® 0 = Multimedia, 10 ottobre 2018

MILANO - L'elegante insegnante Anna Maria, I'ingegnere poliglotta Enrico, I'imprenditore amante della vela
Luigi, I'ingegnere tedesco appassionato di golf Knut. Quale caratteristica li accomuna? Sono tutte e 4 persone
colpite da una demenza lieve. E sono i 4 protagonisti della nuova sperimentazione avviata dalla Federazione
Alzheimer Italia sulla base del progetto ideato dall'agenzia creativa Bitmama, documentato anche attraverso
un video

IL VASO DELRICORDIL= LO SPOT (8 ..
4 » - .

Il progetto sperimentale che coinvolge Anna Maria, Enrico, Luigi e Knut nasce dall'esigenza di offrire alle
persone con demenza la possibilita di essere reali portavoce della complessita e delle difficolta della
malattia, con I'obiettivo finale di escogitare strategie pit efficaci per il loro sostegno e per la lotta al loro
isolamento.

Una volta alla settimana, da quasi un anno, i 4 si incontrano presso la sede della Federazione a Milano per
discutere, alla presenza anche di uno psicologo e di un terapista occupazionale, di vari temi che riguardano il
percorso della malattia. Ognuno di loro, in un clima di amicizia, rispetto, ascolto ed empatia, si sente libero di
raccontare le proprie esperienze in famiglia e nella societa, di condividere le personali strategie messe in
atto per far fronte alle difficolta quotidiane, di rivelare i dubbi e le paure ma anche i suggerimenti e i
messaggi che vorrebbero portare al di fuori del contesto del gruppo

Si tratta di un nuovo percorso di lavoro avviato dalla Federazione Alzheimer nel novembre dello scorso anno
sulla scia delle esperienze internazionali nella convinzione che, prima della fase piu grave della malattia, ci
sia ancora molto da vivere, con dignita e passione, nonostante le indubbie difficolta di tutti i giorni

Un percorso che si inserisce all'interno della visione che guida |'operato quotidiano della Federazione: “In
Italia le persone colpite dalla demenza sono oltre 1.200.000, e altrettante sono le famiglie coinvolte. Non
esistono farmaci che portino alla guarigione, ma possiamo comunque fare ancora tanto”, dichiara la
presidente Gabriella Salvini Porro. “Passare da un approccio centrato sulla malattia a un approccio centrato
sulla persona: riconoscere che il malato non € un oggetto passivo bensi un individuo con una sua storia, una
sua identita, una sua personalita. Mettere al centro i malati, dar voce a loro e ai loro familiari, dare ascolto ai
loro bisogni quotidiani: questo & il nostro impegno”.

Ad Anna Maria, Enrico, Luigi e Knut negli ultimi mesi & stato regalato uno strumento di supporto alle
discussioni di gruppo, utile a mantenere il pit a lungo possibile i ricordi importanti della loro vita.

Si tratta di un “vaso", che sono stati invitati a riempire con oggetti evocativi della propria storia personale. |
guanti indossati nel giorno delle nozze, la foto in bianco e nero della sorella, la consumata pallina da golf, la
conchiglia raccolta in riva al mare: tutti dentro al cosiddetto “Vaso dei Ricordi" con I'obiettivo di sollecitare la
memoria e far riaffiorare quei ricordi che la malattia cerca di cancellare

Incontro dopo incontro, le 4 persone hanno contribuito a definire quali possano essere le modalita di utilizzo

u-)U\.'
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migliore di questo vaso. L'esperimento sta muovendo i suoi primi passi e i suoi reali benefici devono essere
ancora verificati, ma promette di essere un reale supporto alle persone con demenza. Per questo, il passo
successivo per la Federazione sara portare il Vaso dei Ricordi all'interno di alcune strutture che verranno
selezionate con cura

Con il Vaso dei Ricordi il gruppo di persone si trasforma in un gruppo di amici, in cui ognuno fa dono agli altri
di un pezzetto di sé, di una parte della propria vita, di un ricordo specifico che riaffiora alla mente, che solo
con quell’'oggetto tra le mani diventa tangibile e concreto.

Il vaso utilizzato dal gruppo & noto a chi si intende di cucina. Si tratta infatti del barattolo donato
dall'azienda di prodotti alimentari Le Conserve della Nonna, che solitamente viene usato per conservare le
ricette e che nella sede della Federazione & stato appunto trasformato in uno strumento di supporto alle
persone con demenza per raccogliere e rivivere i propri ricordi

Il video, realizzato da Bitmama e lanciato in occasione della XXV Giornata Mondiale Alzheimer, racconta per
immagini I'utilizzo di questo speciale “Vaso dei ricordi”
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La cucina del Fuorisede: Social Dinner di
Calaitanata il nuovo progetto di Andrea e
Valentina Pietrocola (Resto al Sud Academy)

10 Ott 2018

Un’occasione di incontro dove le aziende potranno confrontarsi in materia

Redazione Commenta cucina, CuochiFuoriSede, foodblogger, Social Dinner

di social, digital e comunicazione.

5 ospiti speciali, 11 aziende, 40 tra blogger, giornalisti e social media manager, sono questi i
numeri della Social Dinner della Capitanata, il nuovo progetto di Andrea e Valentina
Pietrocola de La cucina del Fuorisede, che andra in scena giovedi 11 ottobre a partire dalle
ore 19.00 ad Orsara di Puglia presso I'Agriturismo Posta Guevara (Strada Statale 90 - Pod. 1).

Un'occasione di incontro e condivisione reale per tutti dove le aziende potranno
confrontarsi in materia di social, digital e comunicazione, beneficiando della presenza di
esperti del settore

Ospiti della serata saranno 5 blogger provenienti da tutta Italia: Daniela Vietri (Cucina Libri e
Gatti), Ezio Totorizzo (Spezio.it), Valentina Previdi (Profumo di Cannella e Cioccolato), Luca
Cuffari (Habemus Fame) e Nunzia Bellomo (Miele di Lavanda).

“Da quando abbiamo iniziato a lavorare con il blog abbiamo partecipato a tanti eventi su Roma e
Milano ma in Puglia, nonostante ci siano un’infinita di aziende del settore food and beverage,
ancora non si crede nella comunicazione digitale. Si preferisce il passa parola a un post su
facebook”, spiegano Andrea e Valentina, i due instancabili foodblogger foggiani che hanno
all'attivo numerose e importanti collaborazioni - tra cui Mondo Creativo, Cibus, Libando, uno
show cooking con Scavolini e iniziative con Metro e Cash e Carry - e che non perdono
occasione per ideare progetti che uniscono comunicazione, food e aziende del territorio.

E dopo I'esperienza dell’Athenaeum Tour - in giro con i #CuochiFuoriSede, I'evento
organizzato in partnership con Granoro per capire come funziona la pausa pranzo dello
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4 restoalsud

studente fuorisede, arriva la Social Dinner di Capitanata.

«Abbiamo un duplice obiettivo, da una parte innovare la comunicazione delle aziende e
dall'altra creare nuove opportunita di lavoro per blogger, giornalisti e social media
manager. Crediamo che questo scambio sia necessario per far crescere tutti ed & per questo
che abbiamo fortemente voluto organizzare un evento al Sud, nella provincia in cui siamo
nati», affermano i foodblogger.

Ad aprire I'evento sara un talk in diretta su Facebook con la community di Innovattiva e i 5
blogger. A seguire la tavola rotonda “Da cosa nasce cosa - Facciamo NetWORK", un
momento pensato per concretizzare un progetto di network tra diverse aziende ed esperti di
comunicazione. Saranno presenti dei rappresentanti per ogni azienda.

Durante la serata, oltre a dialogare e scambiare idee, sara possibile assaporare il

menu ideato dalla Chef Lucia di Domenico, la prima sul territorio a credere e ad investire
nell'agriturismo, e dallo Chef Michele Guida, direttamente da Master Chef Italia. Ogni portata
raccontera il core business delle aziende presenti:

Le Conserve della Nonna, Granoro, Aceto Balsamico di Modena, Ruber, Rebeers, La Dogana,
Prima Bio, Fulgaro panificatori 1890, Bergader Privatkéserei, Caseus - L'arte del latte, Smile of
Watermelon.

E in un evento social che si rispetti non pud mancare il contest fotografico: ogni azienda
scegliera una foto o una stories tra quelle pubblicate con I'hashtag #SocialDinnerFoggia e in
palio non potra che esserci una campionatura di prodotti.

L'evento vanta il patrocinio dell'Assessorato alle Attivita Economiche del Comune di Foggia.

Partner dell'evento sono: Svicom, Xplace Digital Agency, Carattere Pugliese. Media
partner: Pop Corn, Saygood, Innovattiva, Comunica.

Info e biglietti al seguente link
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CHI SI AGGIUDICHERA LA RICETTA CHE SARA
STAMPATA SULLO SPECIAL PACK DI FINI? LO
SCOPRIREMO A FICO!

Il 19 ottobre, dalle ore 10 alle ore 12.30, nella sede di Fico Bologna si
sfideranno le tre blogger finaliste del contest “If Pranzo della Domenica”
lanciato da Fini pasta fresca.

Sono tre le finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” che Fini ha lanciato da Aprile coinvolgendo
20 food blogger che anno interpretato un piatto originale con i tortellini o i ravioli della nota azienda
modenese e un condimento fatto da un ingrediente tipico della loro regione d'origine.

Le finaliste si esibiranno, accompagnate ciascuna ad un follower da loro selezionato, in un cooking
show il 19 ottobre, nel luogo d’elezione del cibo a Bologna, ovvero la sede di Fico Eataly World.

Una giuria popolare composta dai dipendenti dell’azienda Fini valutera la loro dimestichezza con i
fornelli e la realizzazione della ricetta, oltre alle doti di presentazione di ciascuna food blogger, mentre
una giuria qualitativa assaggera i tre piatti e alla fine entrambe decreteranno la vincitrice.

Il premio sara la possibilita per questa food blogger di vedere stampata la propria ricetta su uno special
pack di tortellini o ravioli FINI che sara poi messa in commercio.

Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicato a turno una ricetta sul proprio
blog e account social, ma anche sulla pagina Facebook di FINI, con I'invito ai follower a replicare la
ricetta per il pranzo della domenica. Due gli hashtag che hanno accompagnato la campagna sui social
network: #conFini e #ilpranzodelladomenica.

L'Azienda ha scelto, fra le 20 ricette presentate, 3 finaliste che hanno abbinato al meglio la pasta fresca
ripiena Fini con altri ingredienti e presentato un piatto che ha riscosso un grande numero di “like" tra il
pubblico dei social network.

Ecco chi sono le tre food blogger finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica" e le ricette che hanno
presentato e che riprodurranno live nel corso della finale:

Miria Onesta - 2 amiche in Cucina - Tortellini al prosciutto crudo con cicerchia e guanciale:
https:/ fwww.dueamicheincucina.it/2018/09/tortellini-al-prosciutto-crudo-con-cicerchie-
e-guanciale.html|

Fedora D'Orazio - Cappuccino e cornetto - Ravioli di ricotta con pesto di fave, pecorino e pancetta:
https://www.cappuccinoecornetto.com/2018/06/ravicli-di-ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-
e-pancetta.html

Adele Gilardo - Fornelli fuori Sede - Ravioli In Panatura Di Nocciole Con Fonduta Di Raschera
https:/ /fornellifuorisede.com/2018/09/ravioli-in-panatura-di-nocciole-con-fonduta-di-raschera.html

http://gruppofini.it/

https://www.joyfreepress.com/2018/10/12/284921-chi-si-aggiudichera-la-ricetta-che-sara-
stampata-sullo-special-pack-di-fini-lo-scopriremo-a-fico/
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1l 19 ottobre, dalle ore 10 alle ore 12.30, nella sede di Fico Bologna si sfideranno le tre blogger
SHOW COOKING finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” lanciato da Fini pasta fresca

Tyl

Sono tre le finaliste del & contest "Il Pranzo della Domenica” che Fini ha lanciato da
Aprile coinvolgendo 20 food blogger che anno interpretato un piatto originale con i
- tortellini o i ravioli della nota azienda modenese e un condimento fatto da un ingrediente
tipico della loro regione d'origine.
e@ Le finaliste si esibiranno, accompagnate ciascuna ad un follower da loro selezionato, in un

cooking show il 19 ottobre, nel luogo d'elezione del cibo a Bologna, ovvero la sede di
19 OTTOBRE 2018 - ORE 10

FICO BOLOGNA - AULA PONENTE Fico Eataly World.
Una giuria popolare composta dai dipendenti dell'azienda Fini valutera la loro
MMS dimestichezza con i fornelli e la realizzazione della ricetta, oltre alle doti di presentazione

di ciascuna food blogger, mentre una giuria qualitativa assaggera i tre piatti e alla fine
entrambe decreteranno la vincitrice.
Il premio sara la possibilita per questa food blogger di vedere stampata la propria ricetta su uno special pack di tortellini o
ravioli FINIche sara poi messa in commercio.

Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicate a turno una ricetta sul proprio blog e account social, ma
anche sulla pagina Facebook di FINI, con l'invito ai follower a replicare la ricetta per il pranzo della domenica. Due gli hashtag
che hanno accompagnato la campagna sui social network: #conFini e #ilpranzodelladomenica.

L'Azienda ha scelto, fra le 20 ricette presentate, 3 finaliste che hanno abbinato al meglio la pasta fresca ripiena Fini con altri
ingredienti e presentato un piatto che ha riscosso un grande numero di “like” tra il pubblico dei social network.

Ecco chi sono le tre food blogger finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” e le ricette che hanno presentato e che
riprodurranno live nel corso della finale:

Miria Onesta - 2 amiche in Cucina - Tortellini al prosciutto crudo con cicerchia e guanciale: https://www.dueamicheincucina.it
/2018/09/tortellini-al-prosciutto-crudo-con-cicerchie-e-guanciale.html

Fedora D'Orazio - Cappuccino e cornetto - Ravioli di ricotta con pesto di fave, pecorino e pancetta:
https://www.cappuccinoecornetto.com/2018/06/ravioli-di-ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-e-pancetta.html

Adele Gilardo - Fornelli fuori Sede - Ravioli In Panatura Di Nocciole Con Fonduta Di Raschera https://fornellifuorisede.com
/2018/09/ravioli-in-panatura-di-nocciole-con-fonduta-di-raschera.htm|

https://www.intopic.it/articolo/280912/
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CHI SI AGGIUDICHERA LA RICETTA CHE SARA STAMPATA SULLO SPECIAL
PACK DI FINI? LO SCOPRIREMO IL 19 OTTOBRE A FICO!

12/0tt/2018 12:25:30 Borderline Agency

Sono tre le finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” che Fini ha lanciato da

Aprile coinvolgendo 2o food blogger che anno interpretato un piatto originale con i

tortellini o i ravioli della nota azienda modenese e un condimento fatto da un

ingrediente tipico della loro regione d'origine. Le finaliste si esibiranno, accompagnate

ciascuna ad un follower da loro selezionato, in un cooking show il 19 ottobre, nel luogo

d'elezione del cibo a Bologna, ovvero la sede di Fico Eataly World. Una giuria popolare

composta dai dipendenti dell'azienda Fini valuteri la loro dimestichezza con i fornelli e

la realizzazione della ricetta, oltre alle doti di presentazione di ciascuna food blogger,

mentre una giuria qualitativa assaggera i tre piatti e alla fine entrambe decreteranno la

vincitrice. Il premio sard la possibiliti per questa food blogger di vedere stampata la

propria ricetta su uno special pack di tortellini o ravioli FINI che sard poi messa in

commercio. Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicato a

turno una ricetta sul proprio blog e account social, ma anche sulla pagina Facebook di

FINI, con l'invito ai follower a replicare la ricetta per il pranzo della domenica. Due gli

hashtag che hanno accompagnato la campagna sui social network: #conFini e #ilpranzodellad ica. L'Azienda ha scelto, fra le 20
ricette presentate, 3 finaliste che hanno abbinato al meglio la pasta fresca ripiena Fini con altri ingredienti e presentato un piatto che ha
riscosso un grande numero di “like” tra il pubblico dei social network. Ecco chi sono le tre food blogger finaliste del contest “Il Pranzo
della Domenica” e le ricette che hanno presentato e che riprodurranno live nel corso della finale: Miria Onesta — 2 amiche in Cucina —
Tortellini al prosciutto crudo con cicerchia e guanciale: https://www.dueamicheincucina.it/2018/09/tortellini-al-prosciutto-crudo-con-
cicerchie-e-guanciale.html Fedora D'Orazio — Cappuccino e cornetto - Ravioli di ricotta con pesto di fave, pecorino e pancetta:
https://www.cappuccinoecornetto.com,/ 2018/ 06/ ravioli-di-ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-e-pancetta.html Adele Gilardo —
Fornelli fuori Sede - Ravioli In Panatura Di Nocciole Con Fonduta Di Raschera https://fornellifuorisede.com/2018/0g/ravioli-in-
panatura-di-nocciole-con-fonduta-di-raschera.html

http://gruppofini.it/

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/496445.html
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CHI S| AGGIUDICHERA LA RICETTA CHE SARA
STAMPATA SULLO SPECIAL PACK DIFINI?LO
SCOPRIREMO IL 19 OTTOBRE A FICO!

1l 19 ottobre, dalle ore 10 alle ore 12,30, nella sede di Fico Bologna si sfideranno le tre
hlogger finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” lanciato da Fini pasta fresca

Bologna, 12/10/2018 - 12:50 (informazione.it - comunicati stampa - cibl e
bevande) Sono tre le finaliste del contest "Il Pranzo della Domenica® che Fini ha
lanciato da Aprile coinvelgendo 20 food blogger che anno interpretato un piatto
originale con i tortellini o i ravioli della nota azienda modenese e un condimento
fatto da un ingrediente tipico della loro regione d'origine. Le finaliste si esibiranna,
accompagnate ciascuna ad un follower da loro selezionato, in un cooking show il

19 ottobre, nel luogo d'elezione del cibo a Bol ovvero la sede di Fico Eataly
Worl.
Una giuria popolar dai dip i dell'azienda Fini valutera la loro

dimestichezza con i fornelli e la realizzazione della ricetta, oltre alle doti di
presentazione di ciascuna food blogger, mentre una giuria qualitativa assaggera |
tre piatti e alla fine entrambe decreteranno la vincitrice,

t

Il premio sara la possibilitd per questa food blogger di vedere stampata la propria
ricetta su uno special pack di tortellini o ravioli FINIche sara poi messa in
commercio.

Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicato a turno una
ricetta sul proprio blog e account secial, ma anche sulla pagina Facebook di FINI,
«con linvito ai follower a replicare |a ricetta per il pranzo della domenica. Due gli
hashtag che hanno acc la cam sui social network: #conFini e
#ilpranzodelladomenica.

LAzienda ha scelto, fra le 20 ricette p 3 finaliste che hanno al
meglio la pasta fresca ripiena Fini con altri ingredienti e presentato un piatto che
ha riscosso un grande numera di *like” tra il pubblico dei social network. Ecco chi
sono le tre food blogger finaliste del contest "Il Pranzo della Domenica® e le ricette
«che hanno presentato e che riprodurranno live nel corso della finale:

Miria Onesta - 2 amiche in Cucina - Tortellini al prosciutto crudo con cicerchiae
pguanciale: https:/ icheincucina.it/2018/0%/tortellini-al-prosciutto-
crudo-con-cicerchie-e-guanciale.html

Fedora D'Orazio - Cappuccing e cornetto - Ravioli di ricotta con pesto di fave,
pecorino e pancetta: https://www.cappuccinoecornetto.com/2018/06/raviali-di-
ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-e-pancettahtml

Adele Gilardo - Fornelli fuori Sede - Ravioll In Panatura Di Nocciole Con Fonduta
Di Raschera httpsu/ffornellifuorisede.com/2018/0 ioli-in-panatura-di-
nocciole-con-fonduta-di-raschera html
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CHI S| AGGIUDICHERA LA RICETTA CHE SARA
STAMPATA SULLO SPECIAL PACK DI FINI? LO
SCOPRIREMO IL 19 OTTOBRE A FICO!

1l 19 ottobre, dalle ore 10 alle ore 12.30, nella sede di Fico Bologna si sfideranno le tre
blogger finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” lanciato da Fini pasta fresca

Bologna, 12/10/2018 - 12:50 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e
bevande) Sono tre le finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” che Fini
ha lanciato da Aprile coinvolgendo 20 food blogger che anno interpretato un
piatto originale coni tortellini o i ravioli della nota azienda modenese e un
condimento fatto da un ingrediente tipico della loro regione d’origine. Le
finaliste si esibiranno, accompagnate ciascuna ad un follower da loro
selezionato, in un cooking show il 19 ottobre, nel luogo d’elezione del cibo a
Bologna, ovvero lasede di Fico Eataly Worl.

Una giuria popolare composta dai dipendenti dell’azienda Fini valutera la loro
dimestichezza con i fornelli e la realizzazione della ricetta, oltre alle doti di
presentazione di ciascuna food blogger, mentre una giuria qualitativa assaggera i
tre piatti e alla fine entrambe decreteranno la vincitrice.

Il premio sara la possibilita per questa food blogger di vedere stampata la propria
ricetta suuno special pack di tortellini o ravioli FINIche sara poi messa in
commercio.

Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicato a turno una
ricetta sul proprio blog e account social, ma anche sulla pagina Facebook di FINI,
con l'invito ai follower a replicare laricetta per il pranzo della domenica. Due gli
hashtag che hanno accompagnato la campagna suisocial network: #conFini e
#ilpranzodelladomenica.

L’Azienda ha scelto, fra le 20 ricette presentate, 3 finaliste che hanno abbinato al
meglio la pasta fresca ripiena Fini con altri ingredienti e presentato un piatto che
ha riscosso un grande numero di “like” tra il pubblico dei social network. Ecco chi
sono le tre food blogger finaliste del contest “Il Pranzo della Domenica” e le
ricette che hanno presentato e che riprodurranno live nel corso della finale:

Miria Onesta - 2 amiche in Cucina - Tortellini al prosciutto crudo con cicerchia
e guanciale: https://www.dueamicheincucina.it/2018/09/tortellini-al-
prosciutto-crudo-con-cicerchie-e-guanciale.html

Fedora D’Orazio - Cappuccino e cornetto - Ravioli di ricotta con pesto di fave,
pecorino e pancetta: https://www.cappuccinoecornetto.com/2018/06/ravioli-
di-ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-e-pancetta.html

LINK: https:/www.informazione.it/c/1CB1EE10-2A62-46D4-B54E-234531C60E78/CHI-SI-AGGIUDICHERa-LA-RICETTA-CHE-SARa-STAMPATA-SULLO-SPECIAL-PACK-DI-FI...
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panatura-di-nocciole-con-fonduta-di-raschera.html

Per maggiori informazioni

Sito Web
http://gruppofini.it/

Contatto

Barbara Ricciuti c/o Borderline Agency
via Parisio 16

40137 Bologna ltalia

Ufficio Stampa

Barbara Ricciuti c/o Borderline Agency
& Borderline Srl (Leggi tutti i comunicati)
via Parisio 16

40137 bologna ltalia
borderline@borderlineagency.com

Allegati
Gilardo.jpg
Onesta.jpg
D'orazio.jpg

Cortilia - spesa
online triste verita: “Non Il segreto d'ltalia
pubblico le foto... trapelato

Silvia Toffanin, la  L'ltalia & in rovina - Il dramma di Cristel
Carrisi la figlia di Al
Bano e Romina:...

: --
<y

Romina Carrisi, la Elisabetta

Elenco Comunicati Domenica In, Al
Stampa in Italiano Bano lo schiaffo a
Romina Power —...

sconcertante Gregoraci ha
rivelazione: “Al... dimenticato...

Note su informazione.it Come contattarci

Proponi/Rimuovi una fonte Tutela della privacy

Le notizie sul tuo sito

Sviluppo Web/App

Pubblicato da Informazione.it srl
P.I./C.F.01982050500

2/2




m 'Iﬂl' er ill!

CREATIVI'SENZA{(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Ottohre 2018

13/10/2018 16:00
FOGGIATODAY
LINK:  http://ww, i ia/social-di ina-fuori-sed di-puglia.html

La tua casa a Foggia CERCA

Economia

@mmobiliare.it
FOGGIATODAY

— Sezioni

Economia / Orsara di Puglia / Agriturismo Posta Guevara - S.S. 90

Buona la prima per la ‘Social Dinner" di
Capitanata, 'ultimo progetto de La Cucinadel
Fuorisede

Circa 500 stories e oltre 40k impression registrate sulla pagina @lacucinadelfuorisede. Si &
parlato del cibo ai tempi dei social e di cosa accade quando la comunicazione incontra il
food e i territori |

Q Pt n u n ‘
[~

I pit1 letti di oggi

VIDEO | Il mercato dove lo
metto? "Meglio via Miranda,
preferivo viale Ofanto": foggiani
divisi sullo storico 'Venerdi*

I Monti Dauni al Gran Gala del
Made in Italy: premiati sindaci e
aziende

I sapori di Puglia e di Capitanata
protagonisti alla “Barcolana
2018” di Trieste

Pensioni sotto la "soglia di
cittadinanza" in Capitanata, si
vive anche con 600 euro al
mese. Sale la disoccupazione

Buona la prima per la Social Dinner di Capitanata, il nuovo progetto

di Andrea e Valentina Pietrocola de La cucina del Fuorisede, andato in
scena giovedi 11 ottobre ad Orsara di Puglia presso I’Agriturismo Posta

Guevara.

Una location accogliente, situata tra il Tavoliere delle Puglie e i rilievi dei Monti
Dauni, in un ambiente ricco di storia e tradizioni millenarie, ha ospitato

I'evento che ha fatto incontrare due mondi: quello degli addetti ai lavori in

materia di comunicazione digitale e le aziende. Tutti insieme alla ricerca
della ricetta migliore, seppure sempre soggetta al cambiamento, per

comunicare le eccellenze gastronomiche e il territorio.

«La Social Dinner nasce dalla nostra passione per il food e beverage e dato che,
molto spesso, le idee ci vengono quando siamo a tavola, abbiamo pensato di
creare un momento conviviale per far incontrare blogger e aziende del

1/3
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potrebbero

risultare non «Abbiamo scelto di organizzare questo evento ad Orsara di Puglia

attivi in quanto per valorizzare la nostra terra e le risorse del posto. Qui ci sono aziende |
pUbb/iCGZiOﬂi a serie e professionisti esperti in materia di comunicazione che hanno bisogno di z:z“r“zl"::ﬁiafo
carattere incontrarsi per crescere insieme», spiega Andrea Pietrocola. | LEOVEGAS

temp oraneo. Un’idea che si é rivelata vincente e che é stata abbracciata con entusiasmo da

Se hai mal di
schiena da piu di 3

tutti gli addetti ai lavori: agenzie, freelance, aziende, blogger,
| mesi accertati...

0tt0hre 2[" 8 stakeholders. Circa 500 stories e oltre 40k impression registrate sulla

pagina @lacucinadelfuorisede, a dimostrazione della partecipazione e del

SAICHELASA.IT

Sponsorizzato da Butbrain |

successo registrato dalla prima Social Dinner.

Ad aprire le danze del grande evento é stato I'InnovAttiva Talk, il format
ideato dalla web school dei Laboratori Urbani Artefacendo, condotto dalla

social media manager Lucia Cataleta che ha intervistato i diversi attori

presenti. Da una parte i cinque blogger provenienti da tutta Italia e dall’altra le

aziende.

| Si e parlato del cibo ai tempi dei social e di cosa accade quando

la comunicazione incontra il food e i territori. E si & partiti proprio dalla
Puglia con Nunzia Bellomo (Miele di Lavanda) - appassionata di cucina
tradizionale pugliese e non solo, profondamente legata alla valorizzazione del
territorio e della tradizione - e Ezio Totorizzo, meglio conosciuto come
#Spezio, che é anche il nome del suo blog. Con lui si & andati alla ricerca delle
differenze tra blogger e influencer e si é esplorato il mondo di Instagram, che
da una parte registra un aumento costante di iscritti e dall’altra vede
diffondersi pratiche poco lecite per la compravendita di like, follower e
interazioni. E ancora di Instagram e della cura nella realizzazione degli scatti
fotografici si € discusso con Valentina Previdi (Profumo di Cannella e
Cioccolato), nata e cresciuta nelle campagne piacentine, tra campi, fiori,
animali e pranzi in famiglia. Luca Cuffari, valdostano di nascita e siciliano
nelle vene, ha raccontato del suo viaggio al Sud che gli ha fatto riscoprire tante
cose, fino a dar vita al progetto editoriale Habemus Fame. Infine Daniela
Vietri, “ex avvocato pentito” che dopo anni di studi e di esercizio della
professione forense ha deciso di voltare pagina dedicandosi a “Cucina, Libri e
Gatti”. Con lei si é sottolineata I'importanza dell’elaborazione di un piano di

comunicazione integrato tra i diversi canali social che si utilizzano.

Non é mancato il confronto tra blogger e aziende. Presenti al Talk Alessia
Bodoyra del Consorzio Aceto Balsamico di Modena, Lucia Di

Domenico dell’Agriturismo Posta Guevara , Mario Morrone di

Ruber, Vincenzo Troia di Casues e Pascal Barbato di Fulgaro Panificatori.
Ognuno ha raccontato la propria storia e il proprio brand, con un’attenzione

particolare alla comunicazione digitale.

A seguire c’é stata la tavola rotonda “Da cosa nasce cosa - Facciamo

NetWORK?”, un momento pensato per creare relazioni tra aziende ed esperti
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FOGGIATODAY

di comunicazione e, perché no, dar vita a nuovi progetti, generando

lavoro. Antonio de Michele, account, event planner e graphic designer

di Comunica, creative company con sede a Manfredonia, ha parlato di “Eventi
e social media come leve di marketing territoriale” esplorando attivita e
progetti vincenti ideati e realizzati sul territorio. Silvia Macedonio, account
manager di Digital Angels (agenzia di web marketing con sede a Roma) e
membro di SayGood (community che conta oltre 150 blogger indipendenti che
scrivono di food e travel ed e presente su tutto il territorio nazionale) ha
raccontato di come sia possibile “mettere le ali” a progetti innovativi grazie alle
community e alla comunicazione online. Spazio anche all’esperienza della
comunicazione nei centri commerciali con Valentina Cianci, presidente di
Foggia Startup, co-founder di We Hate Pink e Digital Department Executive

di Svicom, societa che opera nel Retail Real Estate italiano dal 1996 e ha in

gestione oltre 40 tra centri e parchi commerciali.

Durante la serata, oltre a dialogare e scambiare idee, é stato

possibile assaporare il ricco menii ideato dalla Chef Lucia di Domenico, la
prima sul territorio a credere e ad investire nell’agriturismo, e dallo

Chef Michele Guida, direttamente da Master Chef Italia. Ogni portata ha
raccontato il core business delle aziende presenti: Le Conserve della Nonna,
Granoro, Aceto Balsamico di Modena, Ruber, Rebeers, La Dogana, Prima Bio,
Fulgaro panificatori 1890, Bergader Privatkaserei, Caseus - L’arte del latte,

Smile of Watermelon.

L’evento ha avuto il patrocinio dell’Assessorato alle Attivita Economiche del

Comune di Foggia.

Partner dell’evento sono stati: Svicom, Xplace Digital Agency, Carattere

Pugliese. Media partner: Pop Corn, Saygood, Innovattiva, Comunica.

Persone:  Andrea e Valentina Pietrocola Argomenti: cucina  social network

Lo Lo [
TSF o 7

Ecco com'era

Bed&Breakfast? Sgonfia tutto il corpo
Scopri I'offerta POS bambini con le Donatella Versace e e brucia il grasso
Easy Axerve senza Formallegre di com'é oggi! addominale

AXERVE GALBANI ALFEMMINILE OGGIBENESSERE.COM

Contenuti spons;

Commenti Registrati o Accedi per lasciare il tuo commento
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CHI SI AGGIUDICHERA LA RICETTA CHE SARA STAMPATA
SULLO SPECIAL PACK DI FINI? LO SCOPRIREMO IL 19
OTTOBRE A FICO!

CHI SI AGGIUDICHERA LA
RICETTA CHE SARA
STAMPATA SULLO
SPECIAL PACK DI FINI? LO
SCOPRIREMO IL 19
OTTOBRE A FICO!

Seritto da BorderlineAgency 1l 14 Ottobre 2018, Pubblic n Alimentari ¢ Bevande, Aziende

Il 19 ottobre, dalle ore 10 alle ore 12.30, nella sede di Fico Bologna si
sfideranno le tre blogger finaliste del contest "Il Pranzo della Domenica”
lanciato da Fini pasta fresca.

Sono tre le finaliste del contest “I1 Pranzo della Domenica” che Fini
ha lanciato da Aprile coin do 20 food blogger che anno interpretato
un piatto originale con i tortellini o i ravioli della nota azienda modenese e
un condimento fatto da un ingrediente tipico della loro regione d'origine.

Le finaliste si esibiranno, accompagnate ciascuna ad un follower da loro
selezionato, in un cooking show il 19 ottobre, nel luogo d'elezione del
cibo a Bologna, ovvero la sede di Fico Eataly World.

Una giuria popolare composta dai dipendenti dell’azienda Fini valuterd la
loro dimestichezza con i fornelli e la realizzazione della ricetta, oltre alle
doti di presentazione di ciascuna food blogger, mentre una giuria
qualitativa assaggerd i tre piatti e alla fine entrambe decreteranno la
vincitrice.

1l premio sara la possibilitd per questa food blogger di vedere stampata la
propria ricetta su uno special pack di tortellini o ravioli FINI che
sara poi messa in commercio.

Da Aprile a Settembre, ogni venerdi le food blogger hanno pubblicato a
turno una ricetta sul proprio blog e account social, ma anche sulla pagina
Facebook di FINI, con l'invito ai follower a replicare la ricetta per il pranzo
della domenica. Due gli hashtag che hanno accompagnato la campagna sui
social network: #conFini e #ilpranzodelladomenica.

L'Azienda ha scelto,
fra le =20 ricette
presentate, 3 finaliste
che hanno abbinato al
meglio la pasta fresca
ripiena Fini con altri
ingredienti e
presentato un piatto
che ha riscosso un
grande numero di
“like” tra il pubblico
dei social network.

Eeco chi sono le tre

food blogger finaliste
del contest “Il Pranzo della Domenica” e le ricette che hanno presentato e
che riprodurranno live nel corso della finale:

Miria Onesta — 2 amiche in Cucina — Tortellini al prosciutto crudo con
cicerchia e guanciale: https://www.dueamicheineucina.it/2018/09
Jtortellini-al-prosciutto-crudo-con-cicerchie-e-guanciale.html

Fedora D'Orazio — Cappuecino e cornetto — Ravioli di ricotta con pesto
di fave, pecorino e pancetta: https://www.cappuccinoecornetto.com
/2018/06/ravioli-di-ricotta-con-pesto-di-fave-pecorino-e-pancetta.html

Adele Gilardo — Fornelli fuori Sede — Ravioli In Panatura Di Nocciole
Con Fonduta Di Raschera https://fornellifuorisede.com/2018/09/ravioli-
in-panatura-di-noceiole-con-fonduta-di-raschera.html

http://gruppofini.it/

http://www.comunicati.eu/chi-si-aggiudichera-la-ricetta-che-sara-stampata-sullo-special-

pack-di-fini-lo-scopriremo-il-19-ottobre-a-fico-53454
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LINK: https:/www.ci jane.it/alla-pri I-dinner-di-capitanata/

martedi, ottobre 16, 2018 Contatti  Pubblicita  Partecipazioni Italiano (Italiano)

CHLSIAMO  PUGLIA v TTALTA v ESTERD v RUBRICHE v

(itta meridiane

1

Alla pripid Secial Dinner di
Capitanala

Con Andrea e Valer Pietrocola a O

By Rosalia - 150ttobre2018 @ 19 w0

1le Mi piace 20

.~ NoooaEsn

Che tariffa applica la tua banca per gestire i tuoi investimenti?
Investi 350.000 € o piu con la tua banca? Allora leggi Meglio di una banca e ricevi i nostri

aggiornamenti periodici.
Scopri di pia

FISHER INVESTMENTS ITALIA
La tavola e un posto meraviglioso: crea la socialita e da soddisfazione

immediata. E poi siamo quello che mangiamo. O forse non piu. Siamo diventati,
piuttosto, quello che fotografiamo prima di mangiare. E siamo anche disposti a

lasciar raffreddare i nostri piatti in cerca dell'inquadratura perfetta.

ALTRO ~

f

4,363

Fans

10,665

Followers

L

2,961

Followers

Il futuro riserva
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Sito Web Citta Meridiane

Del resto la relazione tra cibo e fotografia non e mai stata cosi intensa.
Anche se non € proprio una novita del tempo dei social perché gia
nell’America degli anni ’50, quella in pieno boom economico, il cibo veniva non
solo fotografato per ilibri di cucina, ma anche spesso spruzzato con la lacca

per i capelli per risultare piu fotogenico.

Ma oggi fotografare il cibo e postare le foto sui social, Instagram su tutti,
non basta pil. Ed € per questo che Andrea e Valentina Pietrocola,deLa
cucina del Fuorisede, hanno chiamato a raccolta blogger, giornalisti, social
media manager e aziende e li hanno riuniti a Orsara di Puglia nella prima
Social Dinner di Capitanata allo scopo di valorizzare il territorio e

comunicare cio che di meglio esprime.

E giovedi 11 ottobre presso 'Agriturismo Posta Guevara tra i 40 invitati

c’eravamo anche noi di Cittd Meridiane con il nostro Otto in una serata

un crollo dei
mercati?

Se hai la possibilita di investire
350.000 €, ricevi aggiornamenti
periodici e scarica senza spese
la guida Prospettive sul Mercato
Azionario, la guida redatta dalla
societa di Ken Fisher, famoso
gestore finanziario.

Scopri di piu

FISHER INVESTMENTS ITALIA

@ CittaMeridiane
% I nostri viagg

225 Followers

1 Pl LETTI

Friuli: la mappa golosa

Rosalia a

Dimora del Prete: ospiti nella storia

Rosalia a

Alla prima Social Dinner di
Capitanata

Rosalia a
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A/CUDI Ilnk che ha visto I'incontro tra il mondo degli addetti ai lavori in materia di
P otr Ebb ero comunicazione digitale e le aziende. Tutti insieme alla ricerca della ricetta
8

”SUIthe non ideale, nonché della migliore inquadratura, per comunicare le eccellenze

attivi in quanto gastronomiche e il territorio. A un certo momento in realta ci siamo chiesti se

pUbb/iCGZiO”i a eravamo davvero nel posto giusto tra cosi tanti food blogger. Ma la risposta &

carattere arrivata da sola in quanto parlando di vacanze c’e chi sceglie la destinazione

temporaneo. sempre di pit in base al cibo. Proprio come noi! La Francesca: il mare anche
d’inverno
Rosalia n

Ottohre 2018

Apertura del XVI Festival della
Letteratura Mediferranea a Lucera

Rosalia a

s

E quindi la condivisione di questa passione per il food e il beverage con i

Un altro Salento

partecipanti e soprattutto con i fratelli Pietrocola ci ha collocato di diritto tra i Rosalia a
convitati della Social Dinner di Capitanata. A cui Andrea e Valentina hanno
pensato proprio a tavola, considerando che é spesso davanti a un piatto

gustoso che vengono le idee migliori.

Un’idea che si e rivelata vincente e che e stata abbracciata con entusiasmo da

tutti gli addetti ai lavori: agenzie, freelance, aziende, blogger, stakeholders che
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hanno partecipato attivamente al’'InnovAttiva Talk, il format ideato dalla
web school dei Laboratori Urbani Artefacendo, condotto dalla social

media manager Lucia Cataleta e che ha coinvolto i cinque blogger

provenienti da tutta Italia nonché le aziende.

Tema centrale il cibo ai tempi dei social insieme al ruolo della
comunicazione quando incontra il food e i territori. Ha inaugurato la serata
la food blogger pugliese Nunzia Bellomo (Miele di Lavanda). Poi é stato il
turno di Ezio Totorizzo, meglio conosciuto come #Spezio, che & anche il
nome del suo blog, che ha introdotto il tema delle differenze tra blogger e

influencer e anche dello spazio sempre piu significativo di Instagram.

Ne

2

E ancora di Instagram e della cura nella realizzazione degli scatti fotografici si

¢ discusso con la piacentina Valentina Previdi (Profumo di Cannella e
Cioccolato). Il terzo intervento € stato a cura di Luca Cuffari, valdostano di

nascita e siciliano nelle vene, che ha raccontato del suo viaggio al Sud che gli
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ha ispirato il suo progetto editoriale Habemus Fame. Infine Daniela Vietri,

“ex avvocato pentito” che ha deciso di voltare pagina dedicandosi a “Cucina,

Libri e Gatti”.

Ottohre 2018

Al Talk presenti anche le aziende con Alessia Bodoyra del Consorzio Aceto
Balsamico di Modena, Lucia Di Domenico dell’Agriturismo Posta
Guevara, Mario Morrone di Ruber, Vincenzo Troia di Casues e Pascal
Barbato di Fulgaro Panificatori. A seguire la tavola rotonda “Da cosa

nasce cosa - Facciamo NetWORK?”, un momento pensato per creare

relazioni tra aziende ed esperti di comunicazione e magari dar vita a nuovi
progetti con Antonio de Michele, account, event planner e graphic designer
di Comunica, creative company con sede a Manfredonia, Silvia Macedonio,
account manager di Digital Angels (agenzia di web marketing con sede a
Roma) e membro di SayGood (community che conta oltre 150 blogger
indipendenti che scrivono di food e travel presente su tutto il territorio
nazionale) e Valentina Cianci, presidente di Foggia Startup, co-founder di
We Hate Pink e Digital Department Executive di Svicom, societa che
opera nel Retail Real Estate italiano e ha in gestione oltre 40 tra centri e parchi

commerciali.
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Dopo tante parole era proprio necessario rinfrescare la gola e lo si e fatto al
meglio con il Percorso del taralluzz’ e vin’ tra i prodotti da forno di Fulgaro
Panificatori, le crudité con pinzimonio all’olio extravergine di oliva Ruber, il
vino della cantina Ladogana e i prodotti caseari preparati al momento da
Vincenzo Troia e il suo team. Nel frattempo ’attento servizio passando tra gli
ospiti con ampi vassoi garantiva costante rifornimento di finger food, spiedini
di uva e formaggio, assaggi di formaggi Bergader con marmellata di arance Le
conserve della nonna e confettura di sedano e peperoni del’Azienda

Agricola D’Aprile e lo stuzzicante cappuccino di fagioli con perle di Aceto

Balsamico di Modena.

E poi tutti a tavola per gustare le altre prelibatezze dell’antipasto come la
panna cotta ai formaggi e la pizza napoletana con farina ai multicereali.

Da sottolineare che per favorire il lavoro dei presenti, i piatti non solo erano
serviti a tavola ma uno, in bella mostra, era collocato alla giusta luce per essere

ripreso e immediatamente postato nelle stories di Instagram.
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La cena é poi continuata con tre primi piatti: i rigatoni senatore Cappelli con
cavolfiore e formaggio serviti in un fagottino di carta fata e le orecchiette con le
cime di rapa con crumble di scaldatello profumato alla colatura di alici,
entrambi formati della linea Dedicato di Granoro, e zuppa di fagioli, funghi

cardoncelli e castagne in boccaccio di vetro.

Nel menu, ideato dagli chef Lucia di Domenico e Michele Guida, erano
previsti anche i secondi ma I'ora tarda ha convinto gli organizzatori a far
arrivare a tavola direttamente i dessert: barattolino con gelato al formaggio
Edilpilz Bergarder con riduzione di Aceto Balsamico di Modena e Tiramisud,
cremoso dolce servito in tazzina imbevuto di caffé e birra Rebeers nella
versione scura. Mentre la Bianca Madeleine al profumo di zagara ha

accompagnato tutta la cena insieme ai vini e agli spumanti Ladogana.
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carattere A chiusura baci e abbracci veri che per questa volta hanno sostituito quelli
te mporaneo. virtuali degli emoji. Alla prossima Social Dinner!
[
Ottobre 2013 L'ltalia & nei guai - L'euro sta cadendo a zero

. . S . APRI
Un messaggio agli italiani. Se possiedi Euro, vorrai leggere questo rapporto -

domtrobocopt.com

event food Puglia SocalDinnerFoggia

HoEnpann

Friuli: la mappa golosa LandXscape- residenze in natura

Rosalia

This travel blog with the dog is a personal selection of our best
experiences, our favorite spots and secrets places around the world

curated by Rosalia e Michele.

Dove e con chi

LandXscape- residenze in natura 11'900 in mostra a Otranto Vela e cucina a Molfetta

LEAVE A REPLY

Comment.

Name:
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comunicati.net

Gestione comunicati

Comunicati stampa

Home » Aziende » Alimentari

Gruppo Fini: Il rinnovo del look incrementa le vendite, ora tocca alla
linea “Gli Autentici”

17/0tt/2018 17:11:55 Borderline Agency

A completamento della strategia di riposizionamento della marca iniziata lo scorso
anno con la linea premium “I Granripieni”, nel secondo semestre 2018, Fini rinnova
anche la sua linea pin classica “Gli Autentici” Un ineremento del 7,9% dei volumi
venduti nei primi 9 mesi del 2018, con rotazioni medie a +6%. Sono questi i
numeri del Gruppo FINI, la celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena con oltre 100 anni di storia alle spalle, che attestano stabilmente FINI al
secondo posto del mercato della pasta fresca ripiena a volume e a valore,
trend calcolati rispetto a valori della quota di mercato gia molto positivi del 2017 e
comunque in incremento di +0,7 punti rispetto allo stesso periodo dell’anno scorso.

Sono stati proprio i risultati incoraggianti del restyling sulla linea

premium “I Granripieni” che hanno spinto I'azienda a completare il lavoro

anche sulla gamma “Autentici”, che da settembre 2018 & sugli scaffali della

GDO con un’immagine totalmente rinnovata e in linea con il nuovo

posizionamento della marca. Il Gruppo quindi, con il restyling della linea base di referenze classiche “Gli Autentici”, portaa
compimento il percorso di innovazione iniziato nel 2017 con il rinnovo della linea premium “I Granripieni”, che raccoglie i
formati piti tradizionali e i ripieni pid gustosi di tortellini, tortelloni e ravioli.

A seguito di questa scelta, alla fine del 2017 tutti gli indicatori di performance della linea “I Granripieni” avevano segnato una crescita a
doppia cifra: +25% di distribuzione numerica e +18% di ponderata a dicembre 2017, era tato il referenzi to medio della
categoria a scaffale e cresciuta la rotazione di base dei prodotti (+13%). Tali trend si sono quindi confermati anche nel primo
semestre del 2018, nonostante, negli ultimi tempi, il mercato stia mostrando qualche segnale d’affanno, in particolar modo nelle aree
del Nord Italia. Le attuali confezioni della gamma “Autentici” sono caratterizzate dalla presenza centrale del logo circolare
FINI, che rende immediatamente riconoscibile I'azienda a scaffale, ma anche ben evidente il “Modena 1912” a riconferma del legame
con la tradizione e il territorio. Il blu, colore caratteristico di Fini, & la sfumatura dominante anche nelle nuove confezioni de “Gli
Autentici” e fa eco all’aspetto della linea premium “I Granripieni”, seppur con una gradazione differente a sottolineare la distinzione tra
le due gamme.

Su ogni confezione, oltre alla visibiliti del prodotto attraverso una trasparenza sulla pellicola, vengono ben esplicitati anche i gusti del
ripieno. “Gli ingredienti del ripieno — racconta Roberta Morini, product manager Fini - sono stati riprodotti in foto a grandezza
naturale, posati delicatamente su un piatto da portata, come fossero davvero pronti da assaporare”. Che aggiunge:” Le novita per Gli
Autentici non si fermano all’estetica, ma riguardano anche le ricettazioni: non cambia la riconoscibile sfoglia ruvida, porosa e trafilata al
bronzo tipica di Fini, ma le ricette di aleuni ripieni sono state rivisitati per offrire un gusto pit pieno, ancora pitt morbido ed avvolgente
in bocea”. Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione dell'identita dell’azienda modenese e delle
caratteristiche che la differenziano nettamente dagli altri player del segmento, guidata dal Marketing di Gruppo Fini a partire dal 2016.

Fini & 'unica grande realta alimentare specializzata in pasta fresca ripiena della tradizione emiliana ad avere sede
proprio in Emilia, a Modena, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, fu inventato il primo tortellino
della storia. Da questo stretto vincolo con la terra d’origine nasce la grande passione che da oltre 100 anni porta Fini a rappresentare il
buono di Modena in tutta Italia e nel mondo. Questo stesso legame & cid che da sempre permette al brand italiano di continuare a
portare innovazione per rispondere sempre meglio alle richieste di gusto e qualita dei consumatori. Questo posizionamento, gii
correttamente declinato anche in comunicazione dall’Azienda, continueri ad essere presente nella campagna invernale di Fini che sara
online a novembre e dicembre suoi social network del brand.

http://gruppofini.it/

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/497336.html
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Gruppo Fini: Il rinnovo del look incrementa le vendite,
ora tocca alla linea “Gli Autentici”

A ! della regia di riposizi della marca iniziata lo scorso
anno con la linea premium "1 Granripieni”, nel secondo semestre 2008, Fini rinnova
anche la sua linea pin classica "Gl Autentici”

Bologna, 17/10/2018 - 17:30 {informazione.it - comunicati stampa - cibie
bevande) Un incremento del 7,9% dei volumi venduti nei primi 9 mesi del 2018,
mn rotazluni medie a +6% . Sono questi | numeri del Gruppo FINI, la celebre

li lla pasta fresca ripiena con oltre 100 anni di
storia alle spalle, che attestano stabilmente FINI al secondo posto del mercato
della pasta fresca ripiena a volume e a valore, trend calcolati rispetto a valori
della quota di mercato gia molto positivi del 2017 e comungue in incremento di
+0,7 punti rispetto allo stesso periodo dell'anno scorso.

d

Sono stati proprio i risultati incoraggianti del restyli lla linea premium °|
Granripieni” che hanno spinto I'azienda a completare il lavero anche sulla

gamma “Autentici’, che da settembre 2018 & sugli scaffali della GDO con

Le attuali confezioni della gamma “Autentici® sono caratterizzate dalla presenza
centrale del logo circolare FINI , che rende immediatamente riconoscibile
I'azienda a scaffale. ma anche ben evidente il “Modena 1912" a riconferma del
Iegamewn la tradizione e il territorio, |l blu, colore caratteristico di Fini, & la

domi anche nelle nuove ioni de "Gli Autentici” e fa eco
all'aspetto della linea premium 1 Granripieni”, seppur con una gradazione
differente a sottolineare |a distinzione tra le di Su ogni confezi oltre
alla visibilita del prodotto attraverso una trasparenza sulla pellicola, vengono ben
esplicitati anche i gusti del ripieno, "Gli ingredienti del ripieno - racconta Roberta
Merini , product manager Fini - sono stati riprodotti in fote a grandezza naturale,
jposati delic in piatto da portata, come fo: d: prontida
assaporare”. Che aggiunge:” Le novita per Gli Autentici non si fermano all'estetica,
ma riguardano anche le ricettazioni: non cambia la riconoscibile sfoglia ruvida,
jporosa e trafilata al bronzo tipica di Fini, ma le ricette di alcuni ripieni sono state
rivisitati per offrire un gusto pil pieno, ancora pil morbido ed avvolgente in
bocca”.

Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione dell'identita
dell'azienda modenese e delle caratteristiche che la differenziano nettamente
dagli altri player del segmento, guidata dal Marketing di Gruppo Fini a partire dal
2016.

Fini E I ‘'unica grande realtd alimentare specializzata in pasta fresca ripiena della

un' r einlineaconil dell
marca.

IR E ?’
) PAY

1l Gruppo quindi, con il restyling della linea base di referenze classiche “Gli
Autentici®, porta a compimento il percorse di innovazione iniziato nel 2017 conil
rinnovo della linea premium "I Granripieni®, che raccoglie i formati pid
tradizienall e i ripieni pil gustosi di tortellini, tortelleni e ravioll. A seguito di
questa scelta, alla fine del 2017 tutti gli indicatori di performance della linea*|
Granripieni” aty crescita a doppia cifra: +25% di distribuzione
numerica e +18% di pﬂndera:a adicembre 2017, era aumentato il

refer dio della categoria a scaffale e cresciuta la rotazione di base
dei prodotti (+13%). Tali trend si sono quindi confermati anche nel primo
semestre del 2018 , nonostante, negli ultimi tempi, il mercato stia mostrando
qualche segnale d'affanno, in particolar modo nelle aree del Nord Italia.

tr li ad avere sede proprio in Emilia, a Modena, a pochi
chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, fu inventato il prima tortellino
della storia. Da questo stretto vincolo con la terra d'origine nasce la grande

passione che da oltre 100 anni porta Fini a rappr il buono di in
tutta Italia e nel mondo. Questo stesso legame & cid che da sempre permette al
brand italiano di conti aportare i ione per ri sempre megli
alle richieste di gusto e qualitd dei consumatori.

Quest iz giacor i anchein

dall’Azienda, co: @ ad essere pr lla campagna invernale di Fini che

sara online a novembre e dicembre suoi social network del brand.

Per maggiori informazioni

Sito Web
hitpuigruppoin it/

Contatto
Barbara Ricciutl oo Borderline Agancy
Halin

Ufficio Stampa

Matteo Barboni

4 Borderiine Sl (Leggi tusti | comunicati)
win Parisio 16

40137 bologna Halia
borderine@borderlineagency.com

https://www.informazione.it/c/85ADF60B-ECC1-4E2E-9C2B-26B93866D9FA/Gruppo-Fini-II-

rinnovo-del-look-incrementa-le-vendite-ora-tocca-alla-linea-Gli-Autentici




UBborderline | | JOY Free Press

Diamo voce ai tuoi pensieri con comunicati di pubblica utilita

Mangiare Gruppo Fini: Il rinnovo del look incrementa le vendite, ora tocca alla linea "Gli Auten

S Gruppo Fini: Il rinnovo del look incrementa
y le vendite, ora tocca alla linea Gli

Alcuni link g

potrlebbero AUtEﬂtICI

risultare non o
attivi in quanto o

ira7inni A completamento della strategia di riposizionamento della
p ubblicazioni a marca iniziata lo scorso anno con la linea premium “I
carattere Granripieni”, nel secondo semestre 2018, Fini rinnova anche
temporaneo. la sua linea pia classica "Gli Autentici”
n incremento del 7, ei volumi venduti nei primi 9 mesi de , con rotazioni
0tt0hrezo‘|8 Uni del 7,9% dei volumi duti nei primi 9 i del 2018 ioni

medie a +6%. Sono gquesti i numeri del Gruppo FINI, la celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena con oltre 100 anni di storia alle spalle, che
attestano stabilmente FINI al secondo posto del mercato della pasta fresca ripiena a
volume e a valore, trend calcolati rispetto a valori della quota di mercato gia molto
positivi del 2017 e comungue in incremento di +0,7 punti rispetto allo stesso periodo
dell’anno scorso. Sono stati proprio i risultati incoraggianti del restyling sulla linea
premium “I Granripieni” che hanno spinto |'azienda a completare il lavoro anche sulla
gamma “Autentici”, che da settembre 2018 é sugli scaffali della GDO con

. un'immagine totalmente rinnovata e in linea con il nuovo posizionamento della marca.

Il Gruppo quindi, con il restyling della linea base di referenze classiche “Gli Autentici”,
| porta a compimento il percorso di innovazione iniziato nel 2017 con il rinnovo della
linea premium “I Granripieni”, che raccoglie i formati pit tradizionali e i ripieni pil
gustosi di tortellini, tortelloni e ravioli. A seguito di questa scelta, alla fine del 2017 tutti
gli indicatori di performance della linea "I Granripieni” avevano segnato una crescita a
doppia cifra: +25% di distribuzione numerica e +18% di ponderata a dicembre 2017, era
aumentato il referenziamento medio della categoria a scaffale e cresciuta la rotazione di

' base dei prodotti (+13%). Tali trend si sono quindi confermati anche nel primo
semestre del 2018, nonostante, negli ultimi tempi, il mercato stia mostrando qualche
segnale d'affanno, in particolar modo nelle aree del Nord Italia.

Le attuali confezioni della gamma “Autentici” sono caratterizzate dalla presenza
centrale del logo circolare FINI, che rende immediatamente riconoscibile I'azienda a
scaffale, ma anche ben evidente il “Modena 1912" a riconferma del legame con la
tradizione e il territorio. 1l blu, colore caratteristico di Fini, & la sfumatura dominante
anche nelle nuove confezioni de “Gli Autentici” e fa eco all’aspetto della linea premium "I
Granripieni”, seppur con una gradazione differente a sottolineare la distinzione tra le due
gamme. Su ogni confezione, oltre alla visibilita del prodotto attraverso una trasparenza
sulla pellicola, vengono ben esplicitati anche i gusti del ripieno. “Gli ingredienti del ripieno
- racconta Roberta Morini, product manager Fini - sono stati riprodotti in foto a
grandezza naturale, posati delicatamente su un piatto da portata, come fossero davvero
pronti da assaporare"”. Che aggiunge:" Le novita per Gli Autentici non si fermano
all'estetica, ma riguardano anche le ricettazioni: non cambia la riconoscibile sfoglia
ruvida, porosa e trafilata al bronzo tipica di Fini, ma le ricette di alcuni ripieni sono state
rivisitati per offrire un gusto pit pieno, ancora pitt morbido ed avvolgente in bocca”.

Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione dell'identita
dell’azienda modenese e delle caratteristiche che la differenziano nettamente dagli altri
player del segmento, guidata dal Marketing di Gruppo Fini a partire dal 2016.

Fini & 'unica grande realta alimentare specializzata in pasta fresca ripiena della
tradizione emiliana ad avere sede proprio in Emilia, a Modena, a pochi chilometri dal
luogo in cui, secondo la leggenda, fu inventato il primo tortellino della storia.

Da questo stretto vincolo con la terra d’origine nasce la grande passione che da oltre 100
anni porta Fini a rappresentare il buono di Modena in tutta ltalia e nel mondo. Questo
stesso legame é cio che da sempre permette al brand italiano di continuare a portare
innovazione per rispondere sempre meglio alle richieste di gusto e qualita dei
consumatori.

Questo posizionamento, gia correttamente declinato anche in comunicazione
dall’Azienda, continuera ad essere presente nella campagna invernale di Fini che sara
online a novembre e dicembre suoi social network del brand.

http://gruppofini.it/

https://www.joyfreepress.com/2018/10/17/285314-gruppo-fini-il-rinnovo-del-look-incrementa-
le-vendite-ora-tocca-alla-linea-gli-autentici/
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r ’ I3 la linea premium | Granripieni”, nel secondo semestre 2018, Fini rinnova anche la sua linea
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Un incremento del 7,9% dei volumi venduti nei primi 9 mesi del 2018, con rotazioni
medie a +6%. Sono questi | numeri del Gruppo FINI, la celebre azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena con oltre 100 anni di storia alle spalle, che
attestano stabilmente FINI al secondo posto del mercato della pasta fresca ripiena a
volume e a valore, trend calcolati rispetto a valori della quota di mercato gia molto
positivi del 2017 e comunque in incremento di +0,7 punti rispetto allo stesso periodo
dell'anno scorso. Sono stati proprio i risultati incoraggianti del restyling sulla linea
premium “I Granripieni” che hanno spinto l'azienda a completare il lavoro anche
sulla gamma “Autentici”, che da settembre 2018 & sugli scaffali della GDO con
un'immagine totalmente rinnovata e in linea con il nuovo posizionamento della

marca.

Il Gruppo quindi, con il restyling della linea base di referenze classiche “Gli Autentici”, porta a compimento il percorso di
innovazione iniziato nel 2017 con il rinnovo della linea premium "I Granripieni”, che raccoglie | formati pit tradizionali e i
ripieni pid gustosi di tortellini, tortelloni e ravioli. A seguito di questa scelta, alla fine del 2017 tutti gli indicatori di performance
della linea "I Granripieni” avevano segnato una crescita a doppia cifra: +25% di distribuzione numerica e +18% di ponderata a
dicembre 2017, era aumentato il referenziamento medio della categoria a scaffale e cresciuta la rotazione di base dei prodotti
(+13%). Tali trend si sono quindi confermati anche nel primo semestre del 2018, nonostante, negli ultimi tempi, il mercato
stia mostrando qualche segnale d'affanno, in particolar modo nelle aree del Nord Italia.

Le attuali confezioni della gamma “Autentici” sono caratterizzate dalla presenza centrale del logo circolare FINI, che rende
immediatamente riconoscibile 'azienda a scaffale, ma anche ben evidente il “Modena 1912” a riconferma del legame con la
tradizione e il territorio. Il blu, colore caratteristico di Fini, & la sfumatura dominante anche nelle nuove confezioni de “Gli
Autentici” e fa eco all'aspetto della linea premium “l Granripieni®, seppur con una gradazione differente a sottolineare la
distinzione tra le due gamme. Su ogni confezione, oltre alla visibilitd del prodotto attraverso una trasparenza sulla pellicola,
vengono ben esplicitati anche i gusti del ripieno. “Gli ingredienti del ripieno - racconta Roberta Morini, product manager Fini
- sono stati riprodotti in foto a grandezza naturale, posati delicatamente su un piatto da portata, come fossero davvero pronti
da assaporare”. Che aggiunge:” Le novita per Gli Autentici non si fermano all'estetica, ma riguardano anche le ricettazioni: non
cambia la riconoscibile sfoglia ruvida, porosa e trafilata al bronzo tipica di Fini, ma le ricette di alcuni ripieni sono state rivisitati
per offrire un gusto pil pieno, ancora pib morbido ed avwolgente in bocca”,

Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione dell'identita dell'azienda modenese e delle
caratteristiche che la differenziano nettamente dagli altri player del segmento, guidata dal Marketing di Gruppo Fini a partire
dal 2016.

Fini & l'unica grande realta alimentare specializzata in pasta fresca ripiena della tradizione emiliana ad avere sede
proprio in Emilia, a Modena, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, fu inventato il primo tortellino della
storia.

Da questo stretto vincolo con la terra d'origine nasce la grande passione che da oltre 100 anni porta Fini a rappresentare il
buono di Modena in tutta Italia e nel mondo. Questo stesso legame & cid che da sempre permette al brand italiano di
continuare a portare innovazione per rispondere sempre meglio alle richieste di gusto e qualita dei consumatori.

Questo posizionamento, gia correttamente declinato anche in comunicazione dall'Azienda, continuera ad essere presente
nella campagna invernale di Fini che sara online a novembre e dicembre suoi social network del brand.

https://www.intopic.it/articolo/281139/
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Un incremento del 7,9% del volumi

A/CUﬂi link — venduti nei primi 9 mesi del 2018, con

potrebbero 6 rotazioni medie a +6%. Sono questi |

numeri del Gruppo FINI, la celebre

risultare non azienda emiliana specializzata nella

Matteo Barboni :
P pasta fresca ripiena con oltre 100
GtthI {n qUGntO Borderline srl anni di storia alle spalle, che attestano
pUbb/[CGZ/On/ a stabilmente FINI al secondo posto del
mercato della pasta fresca ripiena a
carattere volume e a valore, trend calcolati
temporaneo. rispetto a valori della quota di

mercato gia molto positivi dei 2017 e
comungue in incremento di +0,7
0tt0hre Zn] 8 punti rispetto allo stesso periodo

dell'anno scorso. Sono stati proprio i

risultati incoraggianti del restyling
sulla linea premium * Granripieni” che hanno spinto lazienda a
completare [l lavoro anche sulla gamma “Autentici®, che da settembre 2018
& sugli scaffali della GDO con unimmagine totalmente rinnovata e in linea
con Il nuovo posizionamento della marca.

Il Gruppo quindi, con il restyling della linea base di referenze classiche “Gli
Autentic”, porta a compimente il percorso di innovazione iniziato nel 2017
con il rinnovo della linea premium "I Granripieni”, che raccoglie | formati
pili tradizionall e i ripieni pit gustosi di tortellini, tortelloni e ravioli. A
seguito di questa scelta, alla fine del 2017 tutti gl indicatori di
performance della linea "l Granripieni® avevano segnato una crescita a
doppia cifra: +25% di distribuzione numerica e +18% di ponderata a
dicembre 2017, era aumentato Il referenziamento medio della categoria a
scaffale e cresciuta la rotazione di base del prodotti (+13%). Tall trend si
sono quindi confermati anche nel primo semestre del 2018, nonostante,

negli ultim| tempi, il mercato stia mostrando qualche segnale daffanno, in
’ particolar modo nelle aree del Nord ltalia.

Le attuali confezioni della gamma “Autentici® sono caratterizzate dalla
presenza centrale del logo circolare FINI, che rende immediatamente
riconoscibile l'azienda a scaffale, ma anche ben evidente il "Modena 1912"
a riconferma del legame con a tradizione e il territorio. Il blu, colore
caratteristico di Fini, & la sfumatura dominante anche nelle nuove
confezioni de "Gil Autenticl” e fa eco allaspetto della finea premium
Granripieni”, seppur con una gradazione differente a sotolineare la
distinzione tra le due gamme. Su ogni confezione, oltre alla visibilita del
prodotto attraverso una trasparenza sulla pellicola, vengono ben esplicitati
anche i gusti del ripieno. “Gli ingredienti del ripieno - racconta Roberta
Moarini, product manager Fini - sono stati riprodotti in foto a grandezza
naturale, posati delicatamente su un piatto da portata, come fossero
dawero pronti da assaporare”. Che aggiunge:" Le novita per Gli Autentici
non si fermano allestetica, ma riguardano anche le ricettazioni: non
cambia la riconoscibile sfoglia ruvida, porosa e trafilata al bronzo tipica di
Fini, ma le ricette di alcuni ripleni sono state rivisitati per offrire un gusto
pil pleno, ancora pll morbido ed awolgente in bocca®,

Anche questa fase rientra nella grande strategia di valorizzazione
dellidentita delfazienda modenese e delle caratteristiche che la
differenziano nettamente dagli altri player del segmento, guidata dal
Marketing di Gruppo Fini a partire dal 2016.

Fini & f'unica grande realta alimentare specializzata in pasta fresca ripiena
della tradizione emiliana ad avere sede proprio in Emilia, a Modena, a
pachi chilometri dal luogo in cul, seconda 1a leggenda, fu inventato il primo
tortellino della storia.

Da questo stretto vincolo con la terra d'origine nasce la grande passione
che da oltre 100 anni porta Fini a rappresentare || buono di Modena in
tutta ltalia e nel mondo, Questo stesso legame @ cid che da sempre
permette al brand italiano di continuare a portare innovazione per
rispondere sempre meglio alle richieste di gusto e qualita dei consumatori.

Questo posizionamento, gia correttamente declinato anche in
comunicazione dallAzienda, continuera ad essere presente nella
campagna invernale di Fini che sara online a novernbre e dicembre suol
social network del brand

Link:
http://gruppofini.it/

http://www.comunicati-stampa.net/com/gruppo-fini-il-rinnovo-del-look-incrementa-le-vendite-
ora-tocca-alla-linea-gli-autentici.html
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Autentici”

Seritto da BorderlineAgency i 18 Ottobre 2018, Pubblicato in Alimentari e Bevande, Asiende

le vendite, ora

A completamento della strategia di riposizionamento della marca
iniziata lo scorso anno con la linea premiwmn “I Granripieni”, nel secondo
semestre 2018, Fini rinnova anche la sua linea pitl elassica “Gli Autentici”

Un incremento del 7,9% dei volumi venduti nei primi g del
2018, con rotazioni medie a +6%. Sono questi i numeri del
Gruppo FINI, la celebre da emiliana speciali nella pasta fresca
ripiena con oltre 100 anni di storia alle spalle, che attestano stabilmente
FINI al secondo posto del mercato della pasta fresca ripiena a
volume e a valore, trend calcolati rispetto a valori della quota di
mercato gid molto positivi del 2017 e comunque in incremento di +0,7
punti rispetto allo stesso periodo dell'anno scorso. Sono stati proprio i
risultati incoraggianti del restyling sulla linea preminm “I
Granripieni” che hanno spinto l'azienda a completare il lavoro
anche sulla “A ici”, che da bre 2018 & sugli
scaffali della GDO eon un’i gi 1 ta e in
linea con il nuovo posizionamento della marca.

Il Gruppo quindi, con il rmty].l.ng della linea base di referenze

iche “Gli A ici”, porta a compimento il percorso di

innovazione iniziato nel 2017 con il rinnovo della linea premium “I

Granripieni”, che raccoglie i formati pitt tradizionali e i ripieni pin

gustosi di tortellini, tortelloni e ravioli. A seguito di questa scelta, alla fine

del 2017 tutti gli indicatori di performance della linea “I Granripieni”
una ita a doppia cifra: +25% di distril

Le attuali fezioni della g; “A ieci” sono izzate
dalla pmenu centrale del logo circolare FINI, che rende

di i ibile I'azienda a scaffale, ma anche ben evidente
il “Modena 1912" a riconferma del legame con la tradizione e il
territorio. Il blu, colore caratteristico di Fini, & la sfumatura dominante
anche nelle nuove confezioni de “Gli Autentici” e fa eco all'aspetto della
linea premium *T Granripieni®, seppur con una gradazione differente a
sottolineare la distinzione tra le due gamme. Su ogni confezione, oltre alla
visibilita del prod una trasp: sulla pellicola, vengono
ben esplicitati anche i gusti del ripieno. “Gli ingredienti del ripieno -
racconta Roberta Morini, product manager Fini — sono stafi riprodotti
in foto a grandezza naturale, posati delicatamente su un piatto da
portata, come fossero davvero pronti da assaporare”. Che aggiunge:” Le
novitd per Gli Autentici non si fermano all'estetiea, ma riguardano anche
le ricettazioni: non cambia lo riconoscibile sfoglin ruvida, porosa e
trafilata al bronzo tipica di Fini, ma le ricette di alcuni ripieni sono state
rivisitati per offrire un gusto piti pieno, ancora pitt morbido ed
avvolgente in bocea”.

Anche questa fase
rientra nella grande
strategia di
valorizzazione
dell'identiti
dell’'azienda
modenese e delle
caratteristiche che la
differenziano
nettamente dagli altri
player del segmento,
guidata dal Marketing
di Gruppo Fini a
partire dal 2016.

Fini ¢ l'unica grande realtd ali iali in pasta
fresca ripiena delln tradizione emiliana ad avere sede proprio in
Emilia, a Mod a pochi chilometri dal luogo in eui, secondo lo
leggenda, fu inventato il primo tortellino della storia.

Da questo stretto vincolo con la terra d'origine nasce la grande passione
che da oltre 100 anni porta Fini a rappresentare il buono di Modena in
tutta Italia e nel mondo. Questo stesso legame & cid che da sempre
perrnetu al brand italiano di continuare a portare innovazione per

numerica e +18% di ponderata a dicembre 2017, era anmentato il
referenziamento medio della categoria a scaffale e cresciuta la rotazione di
base dei prodotti (+13%). Tali trend si sono guindi confermati
anche nel primo semestre del 2018, nonostante, negli ultimi tempi, il

stia do qualche segnale d'aff: in particolar modo
nelle aree del Nord Italia.

http://www.comunicati.eu/gruppo-fini-il-rinnovo-del-look-incrementa-le-vendite-ora-tocca-alla-

linea-gli-autentici-53525

ri dere sempre meglio alle richieste di gusto e qualiti dei consumatori.

gid  corret anche in
i dall’Aziend; i # ad essere presente nella
campagna invernale di Fini che sard online a novembre e dicembre
suoi social network del brand.
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La pasta ripiena Fini una buona
| tradizione sulla tavola delle Feste.

Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena fin dal 1912, una
| ricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini Antica Ricetta
1912, ripieni di prosciutto crudo, parmigiano reggiano Dop e mortadella.

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storicita che solo Fini pud vantare
sul mercato nazionale della pasta ripiena, i tortellini sono piccoli e annodati prorio
come quelli preparati a mano dalle sfogline, con il ripieno racchiuso nella tipica sfoglia
ruvida e porosa, perché trafilata al bronzo.

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma ottimo anche
se condito con la panna o la crema di parmiggiano reggiano. Questi piccoli scrigni di
sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a
pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i primi tortellini della
storia. Ingredienti di qualita per un primo piatto delle feste, i tortellini Antica Ricetta 1912
sono fatti con ingredienti 100% naturali, farine 100% italiane e senza conservanti.

Poiché il periodo delle feste & ideale per trascorrere il tempo a tavola insieme ai propri
cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialita, Fini ha pensato di proporre i tortellini
Antica Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni,
ma anche in una doppia vaschetta (500 grammi) con packaging decorato in tema
natalizio, perfetta per portare la tradizione di Modena sulla propria tavola a Natale.

Questo prodotto fa parte della linea de “I Granripieni di Sapore”, una selezione dei
formati di pasta fresca dedicata a quei consumatori alla ricerca dell’appagamento del
mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura,
assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto e nelle tradizioni italiane.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande realta dell’alimentare italiana. La societa é titolare dei
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realta di Ravarino (MQ). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in
cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze, offre passate, sughi,
legumi, condimenti e confetture preparati come in una grande cucina di csa, con la
sicurezza di un grande gruppo produttivo

1/2https://www.joyfreepress.com/2018/10/23/285622-antica-ricetta-1912-i-tortellini-del-na-
tale-per-eccellenza/
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“Antica Ricetta 1912": i tortellini del Natale per
eccellenza

Pubblicata da: Borderline Martedi, 23 Ottobre 2018 | 2 letture

La pasta ripiena Fini una buona tradizione sulla tavola delle Feste

Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena fin dal
1912, una ricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i
tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto crudo, parmigiano
reggiano Dop e mortadella.

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storicita che solo Fini
pud vantare sul mercato nazionale della pasta ripiena, i tortellini sono
piccoli e annodati proprio come quelli preparati a mano dalle sfogline,
con il ripieno racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa, perché trafilata al
bronzo.

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma
ottimo anche se condito con |la panna o la crema di parmiggiano reggiano.
Questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel
pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i primi tortellini della
storia. Ingredienti di qualita per un primo piatto delle feste, i tortellini Antica Ricetta 1912 sono fatti con ingredienti 100%
naturali, farine 100% italiane e senza conservanti.

Poiché il periodo delle feste & ideale per trascorrere il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli momenti di
convivialita, Fini ha pensato di proporre i tortellini Antica Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da 250 grammi per
due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta (500 grammi) con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per
portare la tradizione di Modena sulla propria tavola a Natale.

Questo prodotto fa parte della linea de “I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca dedicata a quei
consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni
sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto e nelle tradizioni italiane.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande realta
dell'alimentare italiana. La societd é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le
Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e
nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze, offre passate,
sughi, legumi, condimenti e confetture preparati come in una grande cucina di casa, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo

https://www.intopic.it/articolo/281367/
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Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena fin
Ottohre 2018 dal 1912, una ricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i
tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto crudo, parmigiano
reggiano Dop e mortadella.

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storicita che solo Fini pud vantare sul mercato nazionale della
pasta ripiena, i tortellini sono piccoli e annodati prorio come quelli preparati a mano dalle sfogline, con il
ripieno racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa, perché trafilata al bronzo.

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma ottimo anche se condito con la panna o la
crema di parmiggiano reggiano. Questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di
Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i primi tortellini della
storia. Ingredienti di qualita per un primo piatto delle feste, i tortellini Antica Ricetta 1912 sono fatti con ingredienti
‘ 100% naturali, farine 100% italiane e senza conservanti.

Poiché il periodo delle feste & ideale per trascorrere il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli
momenti di convivialita, Fini ha pensato di proporre i tortellini Antica Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da
250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta (500 grammi) con packaging decorato in
tema natalizio, perfetta per portare la tradizione di Modena sulla propria tavola a Natale.

Questo prodotto fa parte della linea de “I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca dedicata
a quei consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e
apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto e nelle tradizioni italiane.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realtd dell'alimentare italiana. La
societa & titolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO).
FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Monna, nell’ampia gamma di referenze, offre passate, sughi, legumi, condimenti e confetture preparati come in una grande cucina di csa, con la sicurezza di
un grande gruppo produttivo

http://gruppofini.it/

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/498131.html
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“Antica Ricetta 1912": i tortellini del Natale per
eccellenza
La pasta ripiena Fini una buona tradizione sulla tavola delle Feste

Bologna, 23/10/2018 - 12:10 (informazione.it - comunicati stampa - cibie
bevande) Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena
findal 1912, una ricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i
tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto crudo, parmigiano reggiano
Dop e mortadella

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storicita che solo Fini pud
wvantare sul mercato nazionale della pasta ripiena, i tortellini sono piccolie
annodati prorio come quelli preparati a mano dalle sfogline, con il ripieno
racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa, perché trafilata al bronzo,

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma ottimo
anche se condito con la panna o la crema di parmiggiano reggiano. Questi piccoll
scrigni di sapore veng lavorati con e cura nel pastificio di Ravarino
del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero
i primi tortellini della storia. Ingredienti di qualita per un primo piatto delle feste, i
tortellini Antica Ricetta 1912 sono fatti con ingredienti 100% naturali, farine
100% italiane e senza conservanti.

Poiché il periodo delle feste & ideale per trascorrere il tempo a tavola insieme ai
propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialita, Fini ha pensato di
proporre i tortellini Antica Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da 250
grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta (500 grammi) con
packaging decorato in tema natalizio, perfetta per portare |a tradizione di
Modena sulla propria tavola a Natale.

‘Questo prodotto fa parte della linea de *| Granripieni di Sapore”, una selezione
dei formati di pasta fresca dedicata a quei consumatori alla ricerca

dell’ del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e
apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel
gusto e nelle tradizioni italiane.

11 Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, & una grande realta dell'alimentare italiana. La societa é
titofare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO, FINI é un
marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell ampia
gamma di referenze, offre passate, sughi, legumi, condimenti e confetture
preparati come in una grande cucina dif csa, con la sicurezza di un grande gruppo
produttivo
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“Antica Ricetta 1912": i tortellini del Natale per eccellenza

“Antica Ricetta 19127: 1
tortellini del Natale per
eccellenza

Scritto da BorderlineAgency il 23 Ottobre 2018. Pu

bblicato in Aziende, Gastronomia e Cucina

Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena fin
dal 1912, una ricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i
tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto crudo,
parmigiano reggiano Dop e mortadella.

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storiciti che solo Fini
pud vantare sul mercato nazionale della pasta ripiena, i tortellini sono
piccoli e annodati prorio come quelli preparati a mano dalle
sfogline, con il ripieno racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa,
perché trafilata al bronzo.

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma
ottimo anche se condito con la panna o la crema di parmiggiano reggiano.
Questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel
pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui,
secondo la leggenda, nacquero i primi tortellini della storia. Ingredienti di
qualita per un primo piatto delle feste, i tortellini Antica Ricetta 1912 sono
fatti con ingredienti 100% naturali, farine 100% italiane e senza
conservanti.

Poiché il periodo delle
feste & ideale per
trascorrere il tempo a
tavola insieme ai
propri cari e regalarsi
piacevoli momenti di
convivialitd, Fini ha
pensato di proporre i
tortellini Antica
Ricetta 1912 non
soltanto nel formato
classico da 250
grammi per due
porzioni, ma anche in
una doppia vaschetta (500 grammi) con packaging decorato in
tema natalizio, perfetta per portare la tradizione di Modena sulla
propria tavola a Natale.

Questo prodotto fa parte della linea de “I Granripieni di Sapore”, una
selezione dei formati di pasta fresca dedicata a quei consumatori alla
ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli
ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un
viaggio unico nel gusto e nelle tradizioni italiane.

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, é una grande realtd dell'alimentare
italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica
realtd di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della
tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze, offre passate, sughi, legumi, condimenti e confetture
preparati come in una grande cucina di esa, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo

http://gruppofini.it/

http://www.comunicati.eu/antica-ricetta-1912-i-tortellini-del-natale-per-eccellenza-53631
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B Fini cambia look alla linea Gli
| Autentici

m ' ._‘ ? {“ r A completamento della strategia di riposizionamento
I M‘ ‘ T‘d’ b della marca iniziata lo scorso anno con la linea

premium | Granripieni, nel secondo semestre 2018,
Fini rinnova anche la sua linea pit classica Gli

‘ Autentic

Alla fine del 2017 tutti gli indicatori di performance de
| Granripieni avevano segnato una crescita a doppia
cifra: +25% di distribuzione numerica e +18% di
ponderata a dicembre 2017, era aumentato il
referenziamento medio della categoria a scaffale e
cresciuta la rotazione di base dei prodotti (+13%). Tali
trend si sono quindi confermati anche nel primo
semestre del 2018, nonostante, negli ultimi tempi, il
mercato stia mostrando qualche segnale d'affanno,

in particolar modo nelle aree del Nord Italia

Forte di questi risultati positivi, 'azienda ha deciso di rinnovare altre referenze: le attuali
confezioni della gamma Gli Autentici, infatti, sono caratterizzate dalla presenza centrale del
logo circolare Fini, che rende immediatamente riconoscibile I'azienda a scaffale, ma anche ben
evidente il "Modena 1912" a riconferma del legame con la tradizione e il territorio.

Il bly, colore caratteristico di Fini, € la sfumatura dominarte anche nelle nuove confezioni de
Gli Autentici e fa eco all'aspetto della linea premium, seppur con una gradazione differente a
sottolineare la distinzione tra le due gamme. Su ogni pack, oltre alla visibilita del prodotto

attraverso una trasparenza sulla pellicola, vengono ben esplicitati anche i gusti del ripieno.

«Gliingredienti del ripieno — racconta Roberta Morini, product manager Fini - sono stati
riprodotti in foto a grandezza naturale, posati delicatamente su un piatto da portata, come
fossero davvero pronti da assaporare. Le novita per Gli Autentici non si fermano all'estetica
ma riguardano anche le ricettazioni: non cambia la riconoscibile sfoglia ruvida, porosa e
trafilata al bronzo tipica di Fini, ma le ricette di alcuni ripieni sono state rivisitate per offrire un

gusto pili pieno, ancora pit morbido ed avvolgente in bocca»

23 Ottobre 2018

Gli-autentici - — Gruppo-fini -
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“Antica Ricetta 1912”: i tortellini del Natale per
eccellenza

La pasta ripiena Fini una buona tradizione sulla tavola delle Feste

Bologna, 23/10/2018 - 12:10 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e
bevande) Dalla tradizione di Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena
fin dal 1912, unaricetta al 100% modenese per la tavola dei giorni di Festa: i
tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto crudo, parmigiano
reggiano Dop e mortadella

Testimonianza di un legame con il territorio e di una storicita che solo Fini puo
vantare sul mercato nazionale della pasta ripiena, i tortellini sono piccoli e
annodati prorio come quelli preparati a mano dalle sfogline, con il ripieno
racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa, perché trafilata al bronzo.

Un prodotto perfetto per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, ma
ottimo anche se condito con la panna o la crema di parmiggiano reggiano. Questi
piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di
Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la
leggenda, nacquero i primi tortellini della storia. Ingredienti di qualita per un
primo piatto delle feste, i tortellini Antica Ricetta 1912 sono fatti con ingredienti
100% naturali, farine 100% italiane e senza conservanti.

Poiché il periodo delle feste e ideale per trascorrere il tempo a tavola insieme ai
propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialita, Fini ha pensato di
proporre i tortellini Antica Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da 250
grammi per due porzioni, ma anche inuna doppia vaschetta (500 grammi)
con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per portare la tradizione
di Modena sulla propria tavola a Natale.

Questo prodotto fa parte della linea de “l Granripieni di Sapore”,una
selezione dei formati di pasta fresca dedicata a quei consumatori alla ricerca
dell’appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e
apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel
gusto e nelle tradizioni italiane.

I Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, € una grande realta dell’alimentare italiana. La societa &
titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fininel cuore
dell’Emilia. e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI é un
marchio di pasta ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo
tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell’ampia gamma di referenze, offre passate, sughi, legumi, condimenti e
confetture preparati come in una grande cucina di csa, con la sicurezza di un
grande gruppo produttivo
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@ Fini propone I'edizione natalizia
@ dei tortellini Antica Ricetta 1912

In occasione del Natale, Fini propone i tortellini Antica
Ricetta 1912 non soltanto nel formato classico da

250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia
vaschetta da 500 gr con packaging decorato in tema

natalizio

Piccoli e annodati, con una sfoglia ruvida e porosa,

perché trafilata al bronzo, questi ravioli fanno parte

della linea "I Granripieni di Sapore”

Ripieni di prosciutto crudo, parmigiano reggiano Dop e mortadella, sono realizzati con
ingredienti 100% naturali, farine 100% italiane e senza conservanti. | tortellini Antica Ricetta
1912 possono essere gustati in brodo, come vuole la tradizione emiliana, o conditi con altri
sugh

26 Ottobre 2018

DimmidiSi torna in comunicazione

Dall'11 novembre sara on air la campagna cross mediale del brand con

focus sulle Zuppe Fresche.

= Rio Mare presenta il rapporto socio
La Giusta Rotta ambientale

L'azienda presenta “La Giusta Rotta’, il report socio-ambientale che
rendiconta i traguardi raggiunti nel quadriennio 2014-2017, gli obiettivi e gli impegni tangibili per una pesca

sempre pil sostenibile.
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Selin: MODENA > CRONACA > PER IL GRUPPO FINI INCREMENTO DEL...

| Per il Gruppo Fini incremento del
7,9% nei primi 9 mesi 2018

Un incremento del 7,9% dei volumi venduti nei primi 9 mesi del 2018,
con rotazioni medie a +6%: sono i numeri del Gruppo Fini, I’azienda
modenese con stabilimento a Ravarino specializzata nella pasta... Via Cesare Battisti n.85 - 236329

Istituto Vendite Giudiziarie di Modena

ASTE GIUDIZIARIE

26 ottobre 2018

Visita gli immobili dell'Emilia Romagna

NECROLOGIE

Fontanelli Graziella
Mirandola, 26 ottobre 2018

Gelmini Rodolfo
Modena, 26 ottobre 2018

Sandoni Adolfo
Modena, 26 ottobre 2018

Menozzi Lidia
Modena, 25 ottobre 2018

Silvestri Franco
Modena, 25 ottobre 2018

Zucchi Claudio
Formigine, 24 ottobre 2018
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Scegli la citta o la provincia

Un incremento del 7,9% dei volumi venduti nei primi 9 mesi del 2018, con
rotazioni medie a +6%: sono i numeri del Gruppo Fini, I'azienda modenese con
stabilimento a Ravarino specializzata nella pasta fresca ripiena e con oltre 100
anni di storia alle spalle.

Numeri che attestano stabilmente Fini al secondo posto del mercato della pasta
fresca ripiena a volume e a valore, trend calcolati rispetto a valori della quota di
mercato gia molto positivi del 2017 e comunque con un incremento di +0,7 punti
rispetto allo stesso periodo dell’anno scorso.

«Sono stati proprio i risultati incoraggianti del restyling sulla linea premium “I|
Granripieni” - dice 'azienda — che hanno spinto a completare il lavoro anche sulla
gamma “Autentici”, che da settembre scorso ¢ sugli scaffali della grande
distribuzione con un’immagine totalmente rinnovata e in linea con il nuovo
posizionamento della marca. Alla fine del 2017 tutti gli indicatori di performance
della linea “I Granripieni” avevano segnato una crescita a doppia cifra: +25% di
distribuzione numerica e +18% di ponderata. Tendenze confermate anche nel
primo semestre del 2018, nonostante ora il mercato stia mostrando segnali di
affanno, soprattutto nel Nord Italia». —

26 ottobre 2018

Dz @ i

STASERAINTV

Tutti i cinema »

Seguici su n

® Solo citta Solo provincia MI 20:35 - 00:20
Scegli . ' Portobello
oppure trova un film . HI 21:50 - 22:40

oppure inserisci un cinema

Cerca

N.C.1.S. New Orleans -
Stagione 4 - Ep. 19

‘B 21:10 - 00:30
Tu si que vales - Stagione 5

¢ 20:25 - 21:25
TgCom

Guida Tv completa »

Q) 1rovaRistorante = Modena

CERCA FRA LE NECROLOGIE

PUBBLICA UN NECROLOGIO »

CASE MOTORI LAVORO ASTE

Rustico, Casale

gherbella Via Modena (MO) 1550 mq Nelle
campagne di Vaciglio di Modena si propone
Gruppo di Fabbricati ex rurali recuperabili a fini
abitativi lotto con area cortiliva di oltre 3. 000 mq
superficie...

CERCA UNA CASA
® Vendita Affitto Asta Giudiziaria
Provincia

Modena -

Pubblica il tuo annuncio

ILMIOLIBRO

NARRATIVA, POESIA, FUMETTI, SAGGISTICA

Pubblica il tuo libro

La Nuova Dolce
Matematica

Giuseppe Di Biase
NARRATIVA

Storiebrevi Premi letterari
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LINK: https://ww i i i-festival-2018-a-fi it

La Gazzetta del Gusto

REGIONI PRODOTTI EVENTI RISTORANTI RICETTE

INTERVISTE ~ ALIMENTAZIONE E

LA GAZZETTA DEL VINO  ALTRE SEZIONI

La Gazzetta del Gusto

HOMEPAGE ~ REDAZIONE ~ COLLABORA  PUBBLICITA  CONTATTI

DIETE LETTURE DI GUSTO

Al Cibiamoci Festival 2018 per apprendere i segreti
del digital marketing enogastronomico

Il giornalista e critico enogastronomico Leonardo

Romanelli sara Direttore artistico della terza edizione
dell’evento di formazione per produttori Food, Wine e
ristoratori che si svolge a Firenze il 21 novembre.

La terza edizione di “Cibiamoci Digital Marketing Food Wine Festival 2018" quest'anno si
svolgera a Firenze il 21 novembre presso il Palazzo degli Affari. La digital agency Stiip, che
organizza |'evento, ha predisposto un programma denso di appuntamenti con relatori di elevata

p ionalita nella

digitale per il settore enogastronomico.

Tutti sappiamo che oggi, per comunicare con efficacia, i media tradizionali (tv, carta stampata, radio
etc) non sono pitl sufficienti e vanno integrati con attivita esperite sui canali digitali. Google, social
network e blog, infatti, permettono di raggiungere platee potenzialmente illimitate con badget anche
irrisori e di analizzare i trend di mercato. Questo permette di targettizzare il messaggio pubblicitario
rivolgendolo solo a specifiche categorie di clienti.

Cibiamoci Festival 2018, infatti, si rivolge a ristoratori, operatori nel Food & Wine e professionisti
della comunicazione che, in una giornata, apprenderanno moltissime nozioni utili per promuovere la
propria azienda tramite il web ed in particolare:

® |e ricette per diventare un Brand;

* come aumentare le vendite dei propri prodotti attraverso i canali online;

e asfruttare il digitale per fare internazionalizzazione.

Cibiamoci Festival 2018 a Firenze: cosa ci aspetta

INTERVISTE

Giuseppe Bonsignore, lo chef-
sarto che crea piatti su misura
per i commensali

SPAZIO
DISPONIBILE

La Gazzetts

SPAZIO
DISPONIBILE

FIRENZE |

AMO

MARKETING
FOOD
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Il programma dettagliato e i nomi dei relatori si trovano sul sito: www.festival.cibiamoci.it ma si
puo anticipare che, per l'intera giornata di mercoledi 21 novembre, si entrera in contatto con
consulenti ed altri operatori del settore per sviluppare collaborazioni e costruire le proprie attivita di
Digital Marketing.

“ «Quest’anno — ha spiegato Pietro Fruzzetti, ideatore
dell’evento — abbiamo deciso di organizzare un evento
ancor piu vicino ai produttori Food e Wine e ai ristoratori,
non solo a fronte dello spostamento nel cuore di Firenze ma
soprattutto per aver delineato un programma composto da
interventi teorico-pratici in grado di dare agli operatori gli
strumenti utili per poter sviluppare una strategia digitale
efficace. Cibiamoci é l'evento verticalizzato sul digital e
marketing in ambito Food con lUobiettivo di dare un
contributo importante per la crescita del settore».

Seminari e workshop

CIBIAMOCI

DIGITAL & MARKETING
FOODFESTIVAL

¢

Digital Food Marketing: 11 modi per
migliorare il tuo business

Ore: 10.10 - 10.50

Nicoletta Polliotto

Come costruire un‘identita vincente
nella Ristorazione

Ore: 10.10 - 11.30

Ilaria Legato

Fotoromanzo su Instagram: Come

generare follower, engagement e fare

brand awarness. Il caso
y per Fini

Ore: 10.50 - 11.30

Francesco Mattucci

Salottino — Intervista con Fabio Picchi,
chef e proprietario del CIBREO

) % Ore: 11.30 - 12.10

' Presenta Leonardo Romanelli
C ista i tuoi Buyer e ottieni la loro
attenzione con il Digitale

LLA

Ore: 11.30 - 12.50
Tommaso Cattivelli

Lo storytelling del vino: una strategia digitale degustata a sorsi
Ore: 12.10 - 12.50
Susana Alonso

Video Marketing e Foodporn. Io che ruolo ho?
Ore: 14.30 - 15.10
Nedo Baglioni

Facebook Ads per il Food
Ore: 14.30 - 15.50
Valerio Ronchi

Salottino — Intervista con Umberto Montano, ideatore del Mercato Centrale di Firenze
Ore: 15.10 - 15.50
Presenta Leonardo Romanelli

Influencer marketing low budget, una sfida possibile?
Ore: 16.20 - 17.00
Matteo Pogliani

Kanpai!! Come vendere Vino e
Ore: 16.20 — 17.40
Marco Rossi

P! al

Mangiare con gli occhi: fotografia di cibo.
Ore: 17.00 - 17.40

Popolari

Recenti Tags

La Tiella di Gaeta
ottobre 13, 2015

Insalata di fagioli

maggio 30, 2015

Bensone: I'antico dolce di
Modena che piace a tutti
ottobre 25, 2015

La Panissa piemontese:
I'eccellenza che viene dalla
campagna

novembre 6, 2015

Ragu alla bolognese
marzo 17, 2015

Prossimo »
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LINK: http adegroup.it/ad) industry/premi/nc-digital-awards-2018-gala-vincitori- html
chiudi  Approfondisci
Ve —~ OO
AlD\Vexpress
UPDATE: Connexia firma la campagna #Sipuofare per jobby, I'app nata per rivoluzionare il mondo del lavoro
NC Digital Awards 2018: questa sera il Gala dei...
06/11/2018 19:30
¥\ Digital
i) 9a
s g NC Digital Awards 2018:

ital cerca
il suo campione

Iscrivi i tuoi progetti ai Premi:
NC Digital Awards,
Premio Facebook ¢ Instagram,

Programmatic Awards

NC Digital Awards 2018: questa sera il Gala
dei vincitori al Teatro Vetra di Milano. Non
mancare! Con l'app di ADC Group vota la
tua campagna preferita

Dalle ore 17 saranno protagoniste sul palco del celebre teatro le campagne vincitrici dei
premi di ADC Group: NC Digital Awards, Premio Facebook e Instagram, Programmatic
Awards e loT Awards. Grazie all'app "ADC Group - Eventi" il pubblico vota la campagna
preferita assegnando il "People's Choice Award". Non mancare! Registrazioni su
http://www.ncdigitalawards.it/cerimonia-2018/.

Finalmente é giunto il momento di conoscere l'eccellenza della digital communication italiana, che sara
protagonista, questa sera, alla Cerimonia delle campagne vincitrici agli NC Digital Awards 2018,
Premio Facebook e Instagram, Programmatic Awards e loT Awards. | premi di ADC GROUP,
ricordiamo, hanno il patrocinio di 1AB Italia e sono realizzati in collaborazione

con Facebook (Platinum Sponsor), Intesa Sanpaolo (Platinum Sponsor degli loT

Awards), Copernico (Gold Sponsor), WebAds (Silver Sponsor).

partecipa alla Cerimonia
del 7 novembre al Teatro
Vetra di Milano. Conduce
Daniele Battaglia. Scarica
l'app di ADC Group e vota
la tua campagna preferita

ADCI Awards 2018 : ecco
tutte le Giurie

Golden Drum e Brave
Brands Awards premiano
Publicis e Diesel

21° Premio Assorel:
appuntamento il 3
dicembre con la Serata di
Premiazione

Fabrizio Cotognini vince
il Premio Cairo 2018 con
la sua opera '‘Aurora’

Biffi, Editalia e Avio
supportano il Premio
Cairo, al centro di una
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Appuntamento dalle ore 17, con il Welcome Cocktail, al Teatro Vetra, in Piazza Vetra 7 a Milano.
PER REGISTRARVI CLICCATE QUI

Questanno e possibile vedere tutte le Digital Integrated Campaign iscritte gli NC Digital Awards
2018 e votare la preferita scaricando l'app "ADC Group - Eventi" o, per chi gia la possiede,
aggiornandola dallo store.

Sara infatti proprio il pubblico ad assegnare il premio speciale "People's Choice Award" che verra
consegnato al vincitore sul palco durante la serata di oggi.

ConI'app ADC Group - Eventi si salta inoltre la fila per gli accrediti. Basta infatti fare il login con la
mail con cuicisi e registrati e con la password "ncdigital” sara possibile fare il check-in automatico. Al
Teatro Vetra, si attiva il bluetooth del proprio dispositivo e si accede allApp cliccando su "Check-in" e poi
su "check-in con Beacon'".

L'app, inoltre, possiede la nuova funzionalita Selfie Time, che si popola con tutte le foto scattate
direttamente dal pubblico in sala.

Con la APP puoi anche.

Dopo il cocktail di benvenuto, la serata entrera nel vivo: Daniele Battaglia e Salvatore Sagone,
presidente di ADC Group, chiameranno sul palco i vincitori degli Nc Digital

Awards, dei Programmatic Awards, degli loT Awards e della quinta edizione del Premio
Facebook e Instagram. Siricorda che la novita di quest'anno agli NC Digital Awards sono le
tipologie IMA - Influencer Marketing Awards (rivolta alle campagne di comunicazione sui social
media che utilizzano le figure dellinfluencer o dei creator in maniera corretta) e la Social Channels
Management (dedicata ai progetti editoriali promossi dalle aziende attraverso i social), che si
aggiungono a quelle gia presenti nel bando.

L'evento sara un'occasione unica per conoscere le miglior campagne digitali e incontrare le pit grandi
agentzie e le aziende top spender del mercato che hanno fatto parte della giuria dei

premi, presieduta questanno da Francesco Gabrielli, Digital Marketing & eCommerce Manager di
CucinaBarilla, e i principali esponenti dellindustry della digital communication italiana.

diffusione:5

campagna integrata
firmata Hil

Comunicazione
10/10/2018 17:40

Klaus Davi riceve il
premio nazionale Paolo
Borsellino

08/10/2018 17:59

Bronzo per il Gruppo
Roncaglia ai DMA
International ECHO
Awards di Las Vegas

08/10/2018 14:56

Nasce il Premio Letterario
DeA Planeta

25/09/2018 14:51

IBC Innovation Award:
Discovery ed Eurosport
premiati per aver
rivoluzionato l'esperienza
visiva di PyeongChang
2018

23/09/2018 21:25
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Ricordiamo che a decretare i vincitori e stata una super giuria che rende il premio di ADC Group un
unicum nel mercato, perché composta da una quarantina tra manager d'azienda e
rappresentanti della maggiori associazioni di settore, che lo scorso 24 settembre, dopo la
precedente fase di votazione online, si € riunita in Plenaria presso il Blue Note Milano per valutare le 26
Digital Integrated Campaign in corsa per gli NC Digital Awards, le 8in gara per la tipologia IMA -
Influencer Marketing Awards, le 12 in lizza per la Tipologia Digital Branded Content, le 8 in
shortlist per i Programmatic Awards e le 8 per il Premio Facebook e Instagram (leggi news e
guardail video dei lavori).

Delresto e stata un'edizione da record quella di quest'anno per il Premio di ADC Group dedicato alla
comunicazione digitale, che ha totalizzato 174 campagne in concorso agli NC Digital
Awards, 22 al Premio Facebook e Instagram e 8ai Programmatic Awards, per un totale di 204 entries.

Come evidenziato ai nostri microfoni dal Presidente di giuria Francesco Gabrielli al tremine dei lavori,
molte le campagne integrate con un ottimo utilizzo delle specifiche caratteristiche dei singoli media e
di declinazione dei messaggi sui diversi mezzi, ma anche tanti esempi di grande interazione e
contaminazione offline / online per portare le persone nei punti vendita dove rimandi online
permettevano loro di creare buzz in rete.

Ecco di seguito le campagne entrate in shortlist tra le quali la giuria ha decretato i vincitori che saranno
protagonisti questa sera:

Per gli NC Digital Awards 2018: 26 Digital Integrated Campaign (BtoC e BtoB)

#PubblicitaV/Svitaveradi H48 per Miiller Italia (Alimentari/ Dolciumi e Merendine)

HACK THE ICON di Ogilvy & Mather per Ferrero -Nutella (Alimentari / Dolciumi e Merendine)
Buondi Motta - L Asteroide di PHD Media per Bauli (Alimentari / Dolciumi e Merendine)
PizzAut di FCB Milan per Samsung (Apparecchi Elettronici e Audio/Video)

#BestMBFan di Gruppo Roncaglia per Mercedes-Benz (Auto e altri veicoli)

#lolhovista di Innocean Worldwide Italy per Kia Motors Italy (Auto e altri veicoli)

Just like you. Lancio nuova Classe A di Merlo per Mercedes-Benz Italia (Auto e Altri Veicoli)
Semplice come di Generali Italia spa + DOING (agenzia) per Generali Italia ( Banche e assicurazioni)
Happy Together Digital Platform di ). Walter Thompson Italia per Davide Campari (Bevande
Alcoliche/Analcoliche)

Campagna Peronidi Xister Reply per Birra Peroni (Bevande Alcoliche/Analcoliche)

Uliveto 4U - Per te che ami stare in forma di Xister Reply per Co.Ge.Di. International SpA. (Bevande
Alcoliche/Analcoliche)

Black Hour di BCube per ePRICE (Distribuzione e ristorazione)

Nerissimo, Il programma che fa luce di Connexia per Conad (Distribuzione e ristorazione)

Il Nuovo Rinascimento della Fotografia di E3 per Unieuro (Distribuzione e Ristorazione)
#EstoyBiendi HA8 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

#BioDentrodi H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

#AtuttaBenza di H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

#NonTirarellPacco di H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

Exploration is an Art di ). Walter Thompson Italia per La Rinascente S.p.A. (Distribuzione e
Ristorazione) Digital Integrated Campaign BTOB

Knightfall di Caffeina per A + E Networks (Editoria e Media)

NOW TV - #OhMyGot di Wavemaker per NOW TV (Editoria e Media)

NOW TV - Senza donne non c'é storia di Wavemaker per NOW TV (Editoria e Media)
enelpremia 3.0 di Gruppo Roncaglia per Enel Energia (Servizi di interesse pubblico)

Shake & Play di Y&R Italia per Vodafone (Telecomunicazioni)

Chi ha stravoglia di partire, Volagratis di BCube per Volagratis (Viagg, Trasporti e Turismo)

Two hours to become a star di FCB Milan per easyJet (Viaggi, Trasporti e Turismo)

Per la nuova tipologia IMA - Influencer Marketing Awards (rivolta alle campagne di comunicazione
sui social media che utilizzano le figure dellinfluencer o dei creator in maniera corretta): 8 campagne
in shortlist
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AICUnI Ilnk Insta-Stabilo di A-Tono per Stabilo Italia (Varie)
pOt T 6bb6f (0] DUREX Cosa non fare con un preservativo di Bitmama per Reckitt Benckiser (Bagno/Pulizia)
risu Ita re non Casa/Prodotti Farmaceutici/Cosmesi

P Hasbro Stories di Doing per Hasbro Italy (Intrattenimento e Tempo Libero)
Gtt/ vi {n qUGn tO Share a Meal di Edelman per Knorr (Alimentari / Dolciumi e merendine)
pUbbll cazionl a #NonTirarellPacco di H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)
cara ttere #PubblicitaV/Svitavera di H48 per Miiller Italia (Alimentari / Dolciumi e Merendine)

#lolhovista di Innocean Worldwide Italy per Kia Motors Italy (Auto e altri veicoli)

temp oraneo. Labello Glitter Experience di Kiwi per Beiersdorf / Labello (Bagno/Pulizia Casa/Prodotti
Farmaceutici/Cosmesi)

Novemhre 2018

Tipologia Digital Branded Content: 12 campagne in shortlist

Tic Tac Millennials di Bitmama per Ferrero (Alimentari / Dolciumi e Merendine)
Reparto Genesi di Centro Sperimentale di Cinematografia - Sede Lombardia per Poli
Distillerie (Bevande Alcoliche/Analcoliche)

#maipidunbancovuoto di DLVBBDO per Fare X Bene Onlus (Non profit/Sociale e CSR)
Hasbro Stories di Doing per Hasbro Italy (Intrattenimento e Tempo Libero)

La Sfida Continua di Gruppo Roncaglia per Mercedes-Benz (Auto e altri veicoli)

‘ ROCKFUELED di GTC per FCA - JEEP (Auto e altri veicoli)

#PubblicitaVSvitaveradi H48 per Miiller Italia (Alimentari / Dolciumi e Merendine)

| #EstoyBien di H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

) The Legend of Red Hand di ). Walter Thompson Italia per Davide Campari (Bevande
Alcoliche/Analcoliche)

POLAROID EYEWEAR BUZZ di Mindshare per Safilo (Abbigliamento e Accessori)
HACK THE ICON di Ogilvy & Mather per Ferrero - Nutella (Alimentari / Dolciumi e Merendine)
Shake & Play di Y&R Italia per Vodafone (Servizi di interesse pubblico)

La seconda edizione dei Programmatic Awards, dedicati alle migliori campagne di
Programmatic Advertising, vede in shortlist complessivamente 8 campagne realizzate da:

E3 (DigiTouch Agency - DigiTouch Spa) per Unieuro SPA (Distribuzione e Ristorazione)
Early Morning per Bianchi (Auto e altri veicoli)

GTB - Mindshare (GroupM) per Ford (Auto e Altri Veicoli)

Mediacom (GroupM) per Universal Pictures (Intrattenimento e Tempo Libero)
OMD per Barilla (Alimentari / Dolciumi e Merendine)

Tradelab per Ubisoft (Intrattenimento e Tempo Libero)

Wavemaker per Pfizer (Bagno/Pulizia Casa/Prodotti Farmaceutici/Cosmesi)
Wavemaker (GroupM) per Lavazza (Bevande (Alcoliche/Analcoliche)

La quinta edizione del Premio Facebook e Instagram, realizzato in collaborazione con
Facebook e dedicato ai migliori progetti di comunicazione realizzati sui due social, conta 8
campagne in shortslit

#kenzopoppydaydi H2H per Kenzo (Bagno/Pulizia Casa/Prodotti Farmaceutici/Cosmesi)
#AtuttaBenzadi H48 per Carrefour Italia (Distribuzione e Ristorazione)

Rocco Siffredi & Volagratis (Stravoglia di partire) di Smallfish per lastminute.com (Viaggi e Turismo)
#kenzopoppydaydi H2H per Kenzo (Bagno/Pulizia Casa/Prodotti Farmaceutici/Cosmesi)
#PubblicitaV/Svitavera di H48 per Miiller Italia (Alimentari / Dolciumi e Merendine)

Mooncake Lunico diio Adv per Barilla (Alimentari / Dolciumi e Merendine)

500 Family Mirror di Leo Burnett per Fiat Chrysler (Automobiles FCA Auto e altri veicoli)

Abarth - Donne al volante di Starcom per FCA (Auto e altri veicoli)

Ed ora vi ricordiamo la giuria d'eccezione che rende unico il premio di ADC Group conosciuto anche
come premio delle aziende.
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PRESIDENTE

Francesco Gabrielli, Digital Marketing & eCommerce Manager, CucinaBarilla
GIURATI

Aziende:

Michela Bambara, Chief Digital and Information Officer, Falck Renewables

carattere
tem p oraneo Luciano Ciabatti, Direttore Marketing, Citroén

Beatrice Colosio, Communication&Digital Manager Italia, Gruppo Artsana — Chicco
Nnvemhre zn'l 8 Barbara Cominelli, Direttore Marketing & Operations, Microsoft Italia

Patricia Consonni, Creative Agency Partner, Facebook

Elisabetta Corazza, Head of Digital Marketing GRIT, Danone

Gaia Corradini, Corporate, Marketing & Digital Communication Manager, Bosch
Evi Dimitrakaki, Viedia Manager Italy&Greece, Mondelez International

Alessia Dordoni, Head of Brand Communication and Media Outreach per lastminute.com group

Maria Cristina Farioli, Docente in Organization & Management in Digital Economy and International
‘ Master Marketing, Universita Cattolica del Sacro Cuore di Milano

| Maria Caterina Gardoni, Communication Manager, ePRICE

) Tony Gherardelli, Head of Innovation Promotion, Intesa Sanpaolo

Claudio Gobbetti, Responsabile Creativo, QVC Italia

Giorgio Guardigli, Chief Marketing Officer, ePRICE

Pietro Guglielmi, Responsabile della divisione Customer Experience Excellence, AXA Italia
’ Elena lanni, Marketing Director, Schibsted Italy — Subito e Infojobs

Aurora Incardona, Brand Promotion Manager HERITAGE — EMEA Region, FCA
Salvatore Ippolito, Amministratore Delegato, Agi - Agenzia Italia

Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione, Gruppo Fini

Luigi Midolo, Responsabile Digital Media, Poste Italiane

Lorenzo Monzo, Digital Marketing Manager, Gruppo VéGé

Alessandro Moretti, Head of Digital Marketing & Communication, Sisal Group

Camilla Mottironi, Responsabile della Digital Communication - Relazioni con i Media &
Comunicazione, Open Fiber

Federica Palermini, Brand Director, Carrefour Italy

Elisabetta Palumbo, Senior Marketing & Communications Manager, Molino Vigevano 1936 - Gruppo
Lo Conte

Enzo Panetta, Digital Marketing & Innovation Director, Unieuro
Isabella Panizza, Head of Global Digital Communications, Enel
Chiara Pariani, VP Brand & Communications, QVC Italia e Francia
Gaia Passerini, Social Media Manager, WindTre

Floriana Picece, Digital Marketing Senior Manager, PAYBACK
Francesco Pozzobon, Chief Marketing Officer, Copernico

Alberto Raselli, Head of Communication, Bauli

Silvia Sacchetti, Digital Marketing Manager, Roadhouse
Alessandra Sarni, Head of Global PR & Communication, Coccinelle

Tommaso Saronni, Director Newsroom ltaly, Adidas
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Laura Spinelli, Digital Sales E Omnichannel Solutions, Banco BPM
Assunta Timpone, Media Director, L'Oréal Italia

Andrea Volpe, Head Of Product Management - Head Of Customer And Business Intelligence, Allianz

Associazioni:
carattere

Laura Corbetta, Presidente OBE - Osservatorio Branded Entertainment
temporaneo.

Carolina Mailander, Vice presidente, Assorel

Alessandro Sciarpelletti, Socio ADCI
Novembre 2018 '

Nutrita, come sempre, la squadra che lavora alla ideazione, produzione e realizzazione del premio
Main Partner:

Amigdala (videografiche), con la regia di Samuele Franzini
Consolo Real Espace e Consolo Produzioni (location degli NC Digital Awards, il Teatro Vetra)

Blue Note Milano (location che ha ospitato la plenaria della giuria)

‘ New Light (audio e luci)

| STS Communication (video)

Partner:

Digivents (app e sistema di registrazione e accredito)
JoyProject (effetti speciali)

’ Le Gourmet (catering)

LoretoPrint (stampe digitali)

Milano Music Consulting (intrattenimento musicale)
Mionetto (welcome drink)

MN Holding e HUB4BRAND (management)
MyVote.it (sistema di votazione)

Ricci Milano (arredi)

Special Lab (hostess e personale)

Per informazioni commerciali:
commerciale@adcgroupit
Segreteria organizzativa

Erminia Piccolella

Tel. 0249766312

Email: erminiapiccolella@adcgroupit
Chiara Pozzoli

Tel. 0249470099

Mob.339 8335597

Email: chiara,pozzoli@adcgroupit
Elena Festa

Tel. 0249470099 - 02 49766312
eventiitalia@adcgroupit
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@ Gruppo Fini apre le porte del suo
stabilimento produttivo
in

Gruppo Fini apre le porte del suo stabili...
| |

Il Gruppo Fini ha sede a Ravarino, nel cuore dell'Emilia, dove si trovano lo stabilimento della
pasta fresca Fini e quello de Le Conserve della Nonna, i due marchi di proprieta. DM ha visitato
l'impianto produttivo con la responsabile marketing e comunicazione Valentina Lanza

06 Novembre 2018

Gruppo Fini apre le porte del suo
stabilimento produttivo

Il Gruppo Fini ha sede a Ravarino, nel cuore dell’Emilia, dove si trovano lo
stabilimento della pasta fresca Fini e quello de Le Conserve della Nonna, i due marchi di proprieta. DM ha

visitato l'impianto produttivo con la responsabile marketing e comunicazione Valentina Lanza.

Coptip sempre piu competitiva con la
nuova Lithoman

L'azienda specializzata nella stampa di volantini e cataloghi promozionali
della gdo ha investito 17 milioni di euro in una nuova macchina Lithoman
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Social Media Strategies, 1.900 i partecipanti

Si e conclusa a Rimini la sesta edizione dell’evento per i professionisti del social media marketing che ha
visto partecipare oltre 1.500 persone.

Filippo Vendrame, 12 novembre 2018, 13:58

Grande successo per la sesta edizione del Social Media Strategies,
’evento formativo di Search On Education - business unit di
Search On Media Group - dedicato ai professionisti del Social
Media Marketing che si chiude con oltre 1.500 partecipanti. L’'uso
responsabile dei social network e I'impatto che questi canali hanno
avuto e avranno anche sul cambiamento di una professione digitale
come quella del Social Media Manager sono state le tematiche al
centro della due giorni, che hanno fatto da filo conduttore per il talk
di apertura tenuto da Cosmano Lombardo, CEO & Founder di
Search On Media Group.

Oggi, a differenza di tanti anni fa, abbiamo tra le mani un arsenale
tecnologico, social network in primis, che se usato in modo
responsabile ci permette di avere un impatto positivo e inclusivo
sulla societa, contribuendo al suo sviluppo.

Queste sono le parole con cui Lombardo ha aperto i lavori in Sala
Plenaria ponendo l’attenzione su tematiche - responsabilita nel
mondo dell’informazione e innovazione sociale - portate avanti da
diverse personalita, da Peppino Impastato a Domenico Lucano.

In questo contesto, 'evento & stata l'occasione per proseguire il

“percorso dei 100 passi” avviato nel 2017 dal Web Marketing PIU CONDIVISO
Festival - partner dell’evento - attraverso una serie di iniziative tra

cui una campagna di sensibilizzazione sull’uso del digitale ispirata

alla figura di Peppino Impastato che, 40 anni fa, utilizzo la sua Radio
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risultare non Lombardo ha proseguito affermando anche che “Peppino
attivi in quanto Impastato ha segnato la storia della comunicazione in Italia e oggi
pubblicazioni a per noi rappresenta un punto di riferimento. Trovandociin un
carattere momento storico davvero particolare, la professione del Social
temporaneo. Media Manager assume un ruolo in primis educativo®.

Infine, Cosmano Lombardo ha portando all’attenzione il caso di
Novembre 2018 Domenico Lucano, sottolineando “quanto sia opportuno utilizzare

in modo responsabile il digitale e i social media, un utilizzo che
possa avere un valore costruttivo e inclusivo e non orientato al
predominio dell’ego*.

Sulla stessa posizione anche Paolo labichino - Ogilvy Italia - che

durante il suo talk ha ribadito la necessita da parte delle aziende di
‘ prendere posizione rispetto a determinate tematiche, piuttosto che
limitarsi a un classico posizionamento di marca.

) Sul palco della Sala Plenaria, inoltre, spazio anche a dati di settore
con un focus sul comparto Advertising grazie alla panoramica
tracciata dall’Osservatorio Internet & Media. Dati commentati dal
direttore Andrea Lamperti.

’ La Social Advertising rappresenta il 22% dell'intero mercato
pubblicitario italiano di Internet che, per il 2018, si stima arrivi a
valere circa 3 miliardi di euro. Negli ultimi anni la comunicazione
pubblicitaria &€ aumentata, anche in termini di fatturato, grazie alla
componente video: a fine 2017 la raccolta pubblicitaria dei diversi
sacial in Italia valeva 500 milioni di euro, di cui quasi il 50% &
abbinata a un contenuto video, percentuale in decisa crescita anche
peril 2018.

| numeri e i relatori della due giorni

La formazione professionale ha guidato i partecipanti all’interno
delle 10 sale tematiche, dove piti di 60 professionisti ed esperti del
settore hanno condotto i propri interventi formativi davanti a social
media manager, blogger, freelance e studenti. A questi, si sono
inoltre aggiunti piu di 150 giornalisti che hanno scelto il Social
Media Strategies per la propria formazione professionale.

Il format, ampliato e rinnovato, ha permesso ai partecipanti di
affrontare molteplici tematiche durante la due giorni, tra cui
Content e Strategy, Social Advertising, Tool e Analitica e Video e
Visual. Giorgio Taverniti (Founder & COO Area Network di Search
On), Valentina Vellucci (MagillaGuerrilla), Andrea Boscaro (The
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Vortex), Mauro Lupi (DigitalBreak) e Alessandro Mazzu: questi
sono alcuni dei relatori che hanno partecipato, discutendo di case
study e delle ultime novita di settore come il tema “Facebook
Attribution” affrontato da Marco Quadrella, COO Area Consulting
di Search On. Grande interesse, inoltre, & stato registrato per la
nuova sala dedicata a Instagram, nella quale sono intervenuti, tra
gli altri, Diego Mandolfo (Scuderia Toro Rosso) e Samuela Conti
(Bit Lounge).

Oltre alla formazione, i presenti hanno avuto Uopportunita di
incontrare direttamente player e realta del settore all’interno
dell’Area Espositiva e di cogliere preziose occasioni di networking
grazie a due iniziative organizzate dal Web Marketing Festival
all’interno dell’evento: lo Speed Meeting e il Digital Job Placement.
Nello specifico, il servizio di recruitment per le professioni digitali
ha portato per il secondo anno consecutivo pit di 100 colloqui di
lavoro al Social Media Strategies, coinvolgendo circa 120
professionisti in cerca di lavoro e pil di 30 aziende con posizioni
aperte in ambito web marketing.

123RF, Conserve della Nonna, FlixBus, Fungo Marketing, Hoepli,
Host.it, Live Help, Mimesi, Promo Inside, Stravideo, Webbook, Web
Marketing Festival sono tra gli sponsor che hanno contribuito a
realizzare questa sesta edizione.

Al termine delle due giorni, Cosmano Lombardo ha voluto
ringraziare tutti coloro che hanno dato vita all’evento.

Un ringraziamento particolare va a relatori, moderatori, sponsor,
tecnici, ragazzi dello staff che lavorano ogni giorno “dietro le quinte”
e a tutti coloro che condividono la nostra “filosofia” e i valori che
cerchiamo di portare avanti attraverso il nostro progetto di vita e

che oramai & diventato anche lavorativo.

Se vuoi aggiornamenti su Social Media Strategies, 1.500 i
partecipanti, inserisci la tua e-mail nel box qui sotto:

Inserisci la tua mail

Iscriviti >>

SI No Ho letto e acconsento l'informativa sulla privacy

Si No Acconsento al trattamento dei dati per attivita di marketing

LEGGI ANCHE
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UPDATE: Bitmama e Fini alla scoperta dei valori e delle eccellenze di Modena con una nuova campagna

Home / ADVexpress / Creative portfolio / Digital / Bitmama e Fini alla scoperta dei valori e delle...
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Bitmama e Fini alla scoperta dei valori e
delle eccellenze di Modena con una nuova
campagna

Il progetto e una piattaforma branded content con al centro tre interviste che
riportano storie, aneddoti ed esperienze di personaggi noti per il loro legame con
Modena: Andrea Giani, pallavolista e medaglia olimpionica; Francesca e Roberta Vecchi,
costumiste cinematografiche; Federico Montaguti e Davide Montorsi, giovani rilegatori.
Tre storie speciali che raccontano i valori del territorio nei quali si riflettono anche i
valori e la mission di marca. A supporto delle interviste video, la nuova campagna Fini
rinnova la sua landing page e avvia una pianificazione social sui canali Facebook e
Instagram del brand.

Fini rinnova la collaborazione con Bitmama per raccontare luoghi e personaggi legati al capoluogo
emiliano con il secondo capitolo della campagna “Noi di Modena”, nata nel 2017.

Una nuova campagna digital che parte, come per la precedente edizione, dal rapporto delle persone
proprio con Modena, citta unica per tradizioni e cultura.

& le ultime notizie della sezione

Bitmama e Fini alla
scoperta dei valori e delle
eccellenze di Modena
con una nuova
campagna

21/11/2018 14:37

Spin Master e Simple
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Ferrero sceglie Open
Influence per
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a premio ‘Nutella
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19/11/2018 17:18

O-One al fianco di Smeg
nel lancio di Union Jack,
il nuovo tostapane dallo
stile british

19/11/2018 12:36

Publicis firma 'The Script’
la nuova campagna
digital di Lovable

15/11/2018 17:44

Publicis Italia firma la
prima campagna natalizia
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Il progetto € una piattaforma branded content con al centro tre interviste dal taglio fresco, quasi
documentaristico, che riportano storie, aneddoti ed esperienze di personaggi noti per il loro legame
con Modena: Andrea Giani, pallavolista e medaglia olimpionica; Francesca e Roberta Vecchi,
costumiste cinematografiche; Federico Montaguti e Davide Montorsi, giovani rilegatori che
portano avantilarte antica di una storica legatoria modenese. Tre storie speciali che raccontano i valori
del territorio nei quali si riflettono anche i valori e la mission di marca.

Asupporto delle interviste video, la nuova campagna Fini rinnova la sua landing page e awia una
pianificazione social sui canali Facebook e Instagram del brand. Inoltre, grazie a un hashtag dedicato -
#noidimodena - le creativita di campagna si propongono lo scopo di stimolare la conversazione e
incuriosire gli utenti verso quello che &, a tutti gli effetti, una serie unica di storie da assaporare.

Continua cosi la collaborazione in sinergia tra Bitmama e il Gruppo Fini per ideare e sviluppare progetti
che nascono dal legame con il territorio e con le persone.

Crediti:

Agenzia: Bitmama

Chief Creative Officer: Fabio Padoan
Client Creative Director: Caterina Calabro, Valeria Fuso
Senior Art Director: Stefano Protino
Junior Copywriter: Simone Cartini
Social Media Manager: Cecilia Sponza
Account Manager: Francesca Casciato
Casa di produzione: Filmine

Producer: Enrico Cannizzo

Regista: Valerio Valente

Direttore della fotografia: Danilo Monte
Fotografo: Massimo Zarri

lilano - P.IV/
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Metlife torna con la
campagna 'Vivi al 100%'
che esorta a vivere a
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Angels
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Nella campagna di Fini “Noi di Modena” storie di eccellenza e passione
del territorio modenese

26/nov/2018 15:37:36 Borderline Agency [ e TT 1 S0 ETT TS

La campagna digital FINI ha come tema centrale Ila
“modenesita”, e a darne espressione sono tre personaggi che
vivono nella citta emiliana e che raccontano abitudini, tradizioni
ed aneddoti legati al territorio

Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie
di Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena
della tradizione emiliana, per il secondo anno racconta nel progetto di
comunicazione “Noi di Modena”. La campagna digital ha infatti come
tema centrale proprio la “modenesita” e a darne espressione sono tre
personaggi che vivono nella cittd emiliana e che raccontano abitudini,
tradizioni ed aneddoti legati al territorio. Le storie vere dei modenesi
permettono di descrivere la vivacita di Modena e anche l'identita del
marchio che vi & nato.

"Per questa Campagna- spiega Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini-
abbiamo scelto tre storie speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea Giani, Francesca e Roberta
Vecchi, Federico Montaguti e Davide Montorsi.

Andrea, modenese d‘adozione, nasce a Napoli ma é la Pallavolo Modena a portarlo in Nazionale, per poi vederlo
tornare come allenatore. Annoverato tra i membri della "generazione di fenomeni” e della Volleyball Hall of Fame ha
vinto tre titeli mondiali consecutivi. La tradizione per Iui & una compagna di viaggio, proprio come per noi.
Francesca e Roberta sono gemelle e costumiste con un’esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e I'ltalia a
tempo pieno. Sono perfezioniste e ritengono che questa non sia solo una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di
fabbrica di chi é nato a Modena”. "La loro storia- prosegue Lanza- & vicina a noi perché racconta di questo
legame con il territorio, di come |'eleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di quanto possa portarci
lontano la nostra creativita, quando abbiamo il coraggio di seguirla. Federico e Davide, invece, gestiscono La
Bottega dei Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902, dove con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa.
La loro storia oggi valorizza 'arte antica del territorio modenese grazie all’apertura verso la modernita, mai a discapito
della conservazione della tecnica. Una storia d’amore e innovazione, come la nostra”.

Con la scelta dell’hashtag #noidimodena per i canali social del brand, Facebook e Instagram, l'agenzia creativa
Bitmama che ha curato anche questa seconda campagna per Fini ha voluto stimolare la conversazione e generare
engagement fra gli utenti verso quella che &, a tutti gli effetti, una "storia da assaporare”.

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativitd che sottolinea il suo posizionamento distintivo. In un mercato,
come quello del largo consumo alimentare, fatto sempre pil da multinazionali, Fini punta tutto sul suo essere rimasto
un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo
territorio.

https://nonsolobuono.it/fini/noi-di-modena/

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/505542.html
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Nella campagna di Fini “Noi di Modena" storie di

eccellenza e passione del territorio modenese

La campagna digital FINI ha come tema centrale la “modenesita”, e a darne
espressione sono tre per i che vivono nella cittd emiliana e che raccontano
abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio

Bologna, 26/11/2018 - 16:05 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e
bevande) Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie
di Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della
tradizione emiliana, per il secondo anno racconta nel progetto di comunicazione
“Moi di Modena”.

La campagna digital ha infatti come tema centrale proprio la "modenesitd” e a
darne espressione sono tre personaggi che vivono nella citta emiliana e che
raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio.

Le storie vere dei modenesi permettono di descrivere la vivacita di Modena e
anche l'identita del marchio che vi & nato. "Per questa Campagna- spiega
Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini-
abbiamo scelto tre storie speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena:
Andrea Giani, Francesca e Roberta Vecchi, Federico Montaguti e Davide
Montorsi. Andrea, modenese d'adozione, nasce a Napoli ma & la Pallavolo Modena
a portarlo in Nazionale, per poi vederlo tornare come allenatare.

Annoverato tra i membri della "generazione di fenomeni” e della Volleyball Hall of
Fame ha vinto tre titoli mondiali consecutivi. La tradizione per lui @ una
compagna di viaggio, proprio come per noi. Francesca e Roberta sono gemelle e
costumiste con un'esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e |'Italia a tempo
pieno. Sono perfezioniste e ritengono che questa non sia solo una loro
caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi & nato a Modena”. "La loro
storia- prosegue Lanza- & vicina a noi perché racconta di questo legame con il
territorio, di come 'eleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di quanto
possa portarci lontano la nostra creativita, quando abbiamo il coraggio di seguirla.

Federico e Davide, invece, gestiscono La Bottega dei Gozzi, legatoria artistica
nata nel 1902, dove con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa. La loro
storia oggl valorizza I'arte antica del territorio modenese grazie all'apertura verso
la modernita, mai a discapito della conservazione della tecnica. Una storia
d'amore e innovazione, come la nostra”. Con la scelta dell'hashtag #noidimodena
per i canali social del brand, Facebook e Instagram, I'agenzia creativa Bitmama che
ha curato anche questa seconda campagna per Fini ha voluto stimolare la
conversazione e generare engagement fra gli utenti verso quella che &, a tutti gli
effetti, una "storia da assaporare”.

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativita che sottolinea il suo
posizionamento distintivo. In un mercato, come quello del largo consumo
alimentare, fatto sempre pil da multinazionali, Fini punta tutto sul suo essere
rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e
ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

Per maggiori informazioni

Sito Web

https:/fnonsolobuono.itfini/noi-di-modana/
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La eampagna digital FINT ha come tema centrale la "modenesita”, e a

pUbb/iCGZiO”i a darne espressione sono tre personaggi che vivono nella citta emiliana e
carattere che race bitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio
temPOfGHEO. Storie di eccellenza e passione, di unicitd e semplicitd. Sono le
storie di Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta
fresca ripiena della tradizione emiliana, per il do anno r a
Novembre 2018 nel progetto di icazione “Noi di Modena”. La campagna

digital ha infatti come tema centrale proprio la “modenesitd” e a darne
espressione sono tre personaggi che vivono nella citth emiliana e che
raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio. Le storie
vere dei modenesi permettono di descrivere la vivacita di
Modena e anche I'identitia del marchio che vi & nato.

“Per questa Campagna- spiega Valentina Lanza, Responsabile
Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini- abbiamo scelto tre
storie speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea
| Giani, Francesca e Roberta Vecchi, Federico Montaguti e Davide
| Montorsi.

Andrea, modenese
d'adozione, nasce a
Napoli ma & la
Pallavolo Modena a
portarlo in
Nazionale, per poi
vederlo tornare come

allenatore.

Annoverato tra i
membri della
“generazione di

fenomeni® e della

Volleyball Hall of

Fame ha vinto tre
titoli mondiali consecutivi. La tradizione per hd & una compagna di
viaggio, proprio come per noi. Francesca e Roberta sono gemelle
e costumiste con un'esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e
I'ltalia a tempo pieno. Sono perfezioniste e rit che questa non sia
solo una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi é
nato a Modena”. “La loro storia- proseque Lanza— & vicina a noi
perché r ta di questo | con il territorio, di come

leleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di quanto possa
portarci lontano la nostra creativitd, quando abbiamo il coraggio di
seguirla. Federico e Davide, i , gesti: La Bottega dei
Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902, dove con ago, filo e telaio
si fanno i libri come cento anni fa. La loro storia oggi valorizza larte
antica del territorio modenese grazie all'apertura verso la modernita,
mai a discapito della conservazione della tecnica. Una storia d’amore
e innovazione, come la nostra”.

Con la scelta dell'hashtag #noidimodena per i canali social del brand,
Facebook e Instagram, l'agenzia creativa Bitmama che ha curato anche
questa seconda campagna per Fini ha voluto stimolare la conversazione e
generare engagement fra gli utenti verso quella che &, a tutti gli effetti, una
“storia da assaporare”,

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativitd che sottolinea il
suo posizionamento distintivo. In un mercato, come quello del largo
consumo alimentare, fatto sempre pil da multinazionali, Fini punta tutto
sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale,
nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo
territorio.

https://nonsolobuono.it/fini/noi-di-modena/

http://www.comunicati.eu/nella-campagna-di-fini-noi-di-modena-storie-di-eccellenza-e-pas-
sione-del-territorio-modenese-54111
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La campagna digital FINI ha come tema centrale la

Novemhre 2018 “modenesita”, e a darne espressione sono tre personaggi che

vivono nella citta emiliana e che raccontano abitudini,
tradizioni ed aneddoti legati al territorio

Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie di Modena che
Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione emiliana, per
il secondo anno racconta nel progetto di comunicazione “Noi di Modena”. La
campagna digital ha infatti come tema centrale proprio la “modenesita” e a darne
espressione sono tre personaggi che vivono nella citta emiliana e che raccontano
abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio. Le storie vere dei modenesi
permettono di descrivere la vivacita di Modena e anche l'identita del marchio che vi
& nato.

“Per questa Campagna- spiega Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e
Marketing del Gruppo Fini- abbiamo scelto tre storie speciali, personaggi noti per il loro
legame con Modena: Andrea Giani, Francesca e Roberta Vecchi, Federico Montaguti e
Davide Montorsi.

Andrea, modenese d’adozione, nasce a Napoli ma é la Pallavolo Modena a portarlo in
Nazionale, per poi vederlo tornare come allenatore. Annoverato tra i membri della
“generazione di fenomeni” e della Volleyball Hall of Fame ha vinto tre titoli mondiali
consecutivi. La tradizione per lui é una compagna di viaggio, proprio come per noi.
Francesca e Roberta sono gemelle e costumiste con un’esperienza unica. Lavorano fra gli
Stati Uniti e I'ltalia a tempo pieno. Sono perfezioniste e ritengono che questa non sia solo
una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi é nato a Modena”. “La
loro storia- prosegue Lanza- é vicina a noi perché racconta di questo legame con il
territorio, di come l'eleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di quanto possa
portarci lontano la nostra creativita, quando abbiamo il coraggio di seguirla. Federico e
Davide, invece, gestiscono La Bottega dei Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902,
dove con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa. La loro storia oggi valorizza
l'arte antica del territorio modenese grazie all’apertura verso la modernita, mai a
discapito della conservazione della tecnica. Una storia d’amore e innovazione, come la
nostra’”.

Con la scelta dell’hashtag #noidimodena per i canali social del brand, Facebook e
Instagram, I'agenzia creativa Bitmama che ha curato anche questa seconda campagna per
Fini ha voluto stimolare la conversazione e generare engagement fra gli utenti verso
quella che &, a tutti gli effetti, una “storia da assaporare”.

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativita che sottolinea il suo
posizionamento distintivo. In un mercato, come quello del largo consumo alimentare,
fatto sempre pit da multinazionali, Fini punta tutto sul suo essere rimasto un marchio
non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente
radicato in gquesto territorio.

https://www.joyfreepress.com/2018/11/26/287959-nella-campagna-di-fini-noi-di-modena-sto-
rie-di-eccellenza-e-passione-del-territorio-modenese/
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Matteo Barboni
Borderline srl

La campagna digital FINT ha come lema centrale la “modenesila’,
e a darne espressione sono lre personaggi che vivono nella citla
emiliana e che raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legali
al territorio

Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie di
Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena
della tradizione emiliana, per il secondo anno racconta nel progetto di
comunicazione “Noi di Modena". La campagna digital ha infatti come tema
centrale proprio la "modenesita” e a darne espressione sono tre
personaggi che vivono nella citta emiliana e che raccontano abitudini,
tradizioni ed aneddoti legati al territorio. Le storie vere dei modenesi
permettono di descrivere la vivacita di Modena e anche l'identita del
marchio che vi & nato.

"Per questa Campagna- spiega Valentina Lanza, Responsabile
Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini- abbiamo scelto tre storie
speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea Giani,
Francesca e Roberta Vecchi, Federico Montaguti e Davide Montorsi.
Andrea, modenese d'adozione, nasce a Napoli ma é la Pallavolo Modena a
portarlo in Nazionale, per poi vederlo tornare come allenatore.
Annoverato tra i membri della “generazione di fenomeni” e della Volleyball
Hall of Fame ha vinto tre titoli mondiali consecutivi. La tradizione per lui &
una compagna di viaggio, proprio come per noi. Francesca e Roberta sono
gemelle e costumiste con un'esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e
Iltalia a tempo pieno. Sono perfezioniste e ritengono che questa non sia
solo una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi @
nato a Modena". “La loro storia- prosegue Lanza- € vicina a noi perché
racconta di questo legame con il territorio, di come l'eleganza sia un modo
di essere, non di apparire. E di quanto possa portarci lontano la nostra
creativita, guando abbiamo il coraggio di seguirla. Federico e Davide,
invece, gestiscono La Bottega dei Gozzj, legatoria artistica nata nel 1902,
dove con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa. La loro storia
oggi valorizza l'arte antica del territorio modenese grazie allapertura verso
la modernita, mai a discapito della conservazione della tecnica, Una storia
d'amore e innovazione, come la nostra”,

Con la scelta dellhashtag #noidimodena per i canali social del brand,
Facebook e Instagram, l'agenzia creativa Bitmama che ha curato anche
questa seconda campagna per Fini ha voluto stimolare la conversazione e
generare engagement fra gli utenti verso quella che &, a tutti gli effetti, una
"storia da assaporare”,

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativita che sottolinea il
suo posizionamento distintivo. In un mercato, come quello del largo
consumo alimentare, fatto sempre pit da multinazionali, Fini punta tutto
sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel
1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

Link:
https://nonsolobuono.it/fini/noi-di-modena/

http://www.comunicati-stampa.net/com/nella-campagna-di-fini-noi-di-modena-storie-di-eccel-
lenza-e-passione-del-territorio-modenese.html
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Lo campagna digital FINI ha come tema centrale la “modenesita”, e a darne
espressione sono tre personaggi che vivono nella cittd emiliana e che raccontano
Novemhre 2018 abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio

Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie di
Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena
della tradizione emiliana, per il secondo anno racconta nel progetto di
comunicazione “Noi di Modena”. La campagna digital ha infatti come tema
centrale proprio la “modenesita” e a darne espressione sono tre personaggi
‘ che vivono nella citta emiliana e che raccontano abitudini, tradizioni ed

‘ aneddoti legati al territorio.Le storie vere dei modenesi permettono di descrivere la vivacita di Modena e anche

[ I'identita del marchio che vi & nato.

“Per questa Campagna- spiega Valentina Lanza, Responsabile Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini- abbiamo
scelto tre storie speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea Giani, Francesca e Roberta Vecchi, Federico
Montaguti e Davide Montorsi.

Andrea, modenese d'adozione, nasce a Napoli ma & la Pallavolo Modena a portarlo in Nazionale, per poi vederlo tornare
come allenatore. Annoverato tra i membri della “generazione di fenomeni” e della Volleyball Hall of Fame ha vinto tre titoli
mondiali consecutivi. La tradizione per lui @ una compagna di viaggio, proprio come per noi.

Francesca e Roberta sono gemelle e costumiste con un’esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e I'ltalia a tempo pieno.
Sono perfezioniste e ritengono che questa non sia solo una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi & nato
a Modena". “La loro storia- prosegue Lanza- & vicina a noi perché racconta di questo legame con il territorio, di come
I'eleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di quanto possa portarci lontano la nostra creativita, quando abbiamo il
coraggio di seguirla. Federico e Davide, invece, gestiscono La Bottega dei Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902, dove
con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa. La loro storia oggi valorizza l'arte antica del territorio modenese grazie
all'apertura verso la modernita, mai a discapito della conservazione della tecnica. Una storia d’amore e innovazione, come
la nostra”.

Con la scelta dell'hashtag #noidimodena per i canali social del brand, Facebook e Instagram, l'agenzia creativa Bitmama che
ha curato anche questa seconda campagna per Fini ha voluto stimolare la conversazione e generare engagement fra gli utenti
verso quella che &, a tutti gli effetti, una “storia da assaporare”.

Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativita che sottolinea il suo posizionamento distintivo. In un mercato, come
quello del largo consumo alimentare, fatto sempre pil da multinazionali, Fini punta tutto sul suo essere rimasto un marchio
non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

https://www.intopic.it/articolo/282969/
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Nella campagna di Fini “Noi di Modena” storie di
eccellenza e passione

Vel
‘ RAVARINO - Storie di eccellenza e passione, di unicita e semplicita. Sono le storie di wm

Expo

Modena che Fini, storica azienda specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, per il secondo anno racconta nel progetto di comunicazione “Noi di
\ Modena”. La campagna digital ha infatti come tema centrale proprio la “modenesita” e a
darne espressione sono tre personaggi che vivono nella citta emiliana e che raccontano
abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio. Le storie vere dei modenesi

Ogni Comune, tutte L attivitd, un solo click

permettono di descrivere la vivacita di Modena e anche I’identita del marchio che
vi é nato.

Commercio

Comunicazione e Marketing del Gruppo Fini- abbiamo scelto tre storie speciali,
personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea Giani, Francesca e Roberta Vecchi,
Federico Montaguti e Davide Montorsi.

' “Per questa Campagna- spiega in una nota Valentina Lanza, Responsabile

Andrea, modenese d’adozione, nasce a Napoli ma é la Pallavolo Modena a portarlo in
Nazionale, per poi vederlo tornare come allenatore. Annoverato tra i membri della POLIS STORE
“generazione di fenomeni” e della Volleyball Hall of Fame ha vinto tre titoli mondiali PoliS
consecutivi. La tradizione per lui é una compagna diviaggio, proprio come per M EDOLLA = e
noi. Francesca e Roberta sono gemelle e costumiste con un’esperienza unica. Lavorano ¥
fra gli Stati Uniti e 'ltalia a tempo pieno. Sono perfezioniste e ritengono che questa non
sia solo una loro caratteristica peculiare, ma il marchio di fabbrica di chi é nato a
Modena”. “La loro storia- prosegue Lanza- é vicina a noi perché racconta di questo
legame con il territorio, di come 'eleganza sia un modo di essere, non di apparire. E di VIA MATTEOTTI 89 - 91 - 93
quanto possa portarcilontano la nostra creativita, quando abbiamo il coraggio di TEL. 0535 53607 ’
seguirla. Federico e Davide, invece, gestiscono La Bottega dei Gozzi, legatoria it

artistica nata nel 1902, dove con ago, filo e telaio si fanno i libri come cento anni fa. La
loro storia oggi valorizza I'arte antica del territorio modenese grazie all'apertura verso la
modernita, mai a discapito della conservazione della tecnica. Una storia d’amore e

innovazione, come la nostra’.

Con lascelta dell’hashtag #noidimodena per i canali social del brand, Facebook e
Instagram, I’agenzia creativa Bitmama che ha curato anche questa seconda campagna per
Fini ha voluto stimolare la conversazione e generare engagement fra gli utenti verso
quella che ¢, a tutti gli effetti, una “storia da assaporare”.

Ancora una volta, sottoliena il comunicato stampa dell’azienda di Rvarino, il Gruppo Fini ha
scelto una creativita che sottolinea il suo posizionamento distintivo. In un mercato, come
quello del largo consumo alimentare, fatto sempre pit da multinazionali, Fini punta tutto
sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale malocale, natonel 1912 a
Modena e ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

1/2
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Approfondimenti

@ Gruppo Fini torna in
@ comunicazione

Torna online “Noi di Modena” di Fini, un progetto di
comunicazione, partito nel 2017, che racconta il forte
legame tra I'azienda e il territorio attraverso video e
fotografie su Facebook e Instagram

La campagna digital ha come tema centrale proprio

la “modenesita” e a darne espressione sono dei
personaggi speciali che vivono nella cittd e che
raccontano abitudini, tradizioni ed aneddoti legati al territorio.

Le tre storie d'eccellenza riguardano: Andrea Giani, nato a Napoli ma modenese d'adozione,
campione nazionale, giocatore della Pallavolo Modena e allenatore; Francesca e Roberta
Vecchi, gemelle e costumiste che hanno portato il loro marchio nato a Modena anche negli
Stati Uniti; Federico Montaguti e Davide Montorsi, gestori de La Bottega dei Gozzi, legatoria
artistica nata nel 1902 nella citta emiliana

Per stimolare la conversazione e generare engagement fra gli utenti, I'agenzia Bitmama, che
ha curato la comunicazione, ha scelto I'hashtag #noidimodena per i canali social del brand,
Facebook e Instagram.

28 Novembre 2018

U2 Supermercato apre un pdv nel
Milanese

Ha aperto i battenti oggi a Trezzo Sull’Adda un nuovo U2 Supermercato
Controcorrente (SP 2 angolo via Cavour). Un ampio assortimento di prodotti e tanti servizi utili attendono i

clienti presso il nuovo store che sara aperto 7 giorni su 7, dalle ore 8.00 alle ore 22.00

Lush sbarca a Tokyo

Ha recentemente aperto a Tokyo il concept store Lush Harajuku, dove

realta aumentata e intelligenza artificiale diventano protagoniste assolute
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Prodotti marchio Conad:chi produce 1 o o 9 . @
prodotti conad?Ecco le aziende

Home » Attualita » Prodotti marchio Conad:chi produce i prodotti conad?Ecco le aziende

Acquisti prodotti marchio Conad?Ti sei mai chiesto da dove vengono e chi li produce? Ecco
tutte le aziende che fabbricano i prodotti Conad.

Perché esistono i prodotti marchio Conad?

Molte famiglie scelgono di fare la spesa acquistando prodotti del marchio del distributore perche
economici rispetto agli altri, altre invece diffidano da tali prodotti perché pensano di non trovarvi la
qualita. Queste ultime preferiscono pagare a caro prezzo la loro spesa pur di essere sicuri di
acquistare prodotti di qualita, senza sapere ne rendersi conto che basta leggere le etichette sul
retro (e scritte in minuscolo), per capire che molti loro marchi fidati sono presenti anche sui prodotti
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del marchio del distributore sotto “vesti diverse”, come nel caso dei prodotti marchio Conad.

In molti prodotti infatti & possibile notare come sulle etichette nel retro ci sia riportato il vero
stabilimento di produzione, diverso dal marchio del distributore riportato sulla parte anteriore della
confezione. Ad esempio il marchio famoso “pinco” produce i biscotti per il distributore “pallino”, nel
nostro caso Conad.

In realta alcuni distributori della grande distribuzione scelgono di vendere prodotti con il loro
marchio con il preciso intento di offrire ai consumatori qualita a prezzi convenienti. | prodotti
marchio Conad sono prodotti con un alto standard qualitativo da aziende famose e venduti a
prezzi vantaggiosi rispetto agli altri prodotti forniti da marchi famosi, insomma il miglior modo per
acquistare prodotti di marca a meta prezzo.

Ma chi produce per le grandi catene di distribuzione come la Conad permettendogli di far cambiare
“veste” ai loro prodotti?

Si chiamano copacker e si dividono in:

= Piccole o medie imprese ad alto standard qualitativo che oltre a produrre per sé, lavorano per i
supermercati che in cambio danno loro I'opportunita di farsi conoscere;

= Aziende note che producono per marchi privati usando un packaging (confezionamento)
molto meno costoso

Perché i prodotti marchio Conad sono economici?

Oltre al packaging a basso costo sopra evidenziato in quanto & direttamente il distributore ad
occuparsene abbattendone i costi, esso definisce anche alcuni ingredienti di tali prodotti e la
provenienza abbattendo ulteriormente le spese. Gli ingredienti quindi cambiano a seconda delle
richieste del committente, e raramente cid che viene sfornato per la grande distribuzione & identico
al prodotto “firmato”. Le differenze ci sono e per rendersene conto € necessario confrontare la lista
degli ingredienti ad esempio di un pacco di biscotti Colussi e uno dei prodotti marchio Conad
prodotto da Colussi, come ad esempio i biscotti per latte Conad.

In pratica le grandi aziende produttrici vengono utilizzate quasi solo ed esclusivamente per la
produzione di tali prodotti, che vengono comunque sottoposti agli stessi test di qualita previsti per i
prodotti originali.

La Conad é solo una delle grandi catene di distribuzione che vende prodotti con il proprio marchio. In
un nostro articolo vi abbiamo parlato di un’altro colosso della distribuzione e di chi produce i prodotti
etichettati sotto il suo marchio: Eurospin.

Prodotti marchio Conad: ecco tutte le aziende che li producono

Di seguito riportiamo I'elenco delle aziende che producono i piti noti prodotti marchio Conad riportato
da ioleggoletichetta.it, un sito che come lascia intendere il nome, & una vera e propria enciclopedia
dei prodotti, si occupa di documentare e riportare le etichette di quasi tutti i prodotti delle grandi
distribuzioni e non.

Prodotti marchio Conad: Prima Colazione

CAFFE

Gusto e aroma miscela dolce prodotto da Lavazza

CEREALI

= Riso soffiato al cioccolato Conad Kids prodotto da Molino Nicoli spa[1]

= Corn Flakes Conad Kids prodotti da Molino Nicoli spa [2]

= Fiocchi di riso e frumento integrale con cioccolato fondente Conad prodotto da Molino Nicoli
S.p.a.
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BISCOTTI

Savoiardi Conad prodotti da Vicenzi

Amaretti Conad prodotti da Vicenzi

Baci di dama Sapori e Dintorni Conad prodotti da Pasticceria Rippa

Biscotti per latte Conad prodotti da Colussi

Frollini con panna Conad prodotti da Deco industrie SOC.COOP VIA BRACCESCA,56
RAVENNA

Biscotti al miele Novellini Conad prodotti da Colussi

Biscaotti frollini con uva CONAD protto da Mavery nello stabilimento di Coscio Valtellino (SO)
viale Oribie, 9 “"GALBUSERA S.P.A."”

MERENDINE

Plumcake prodotti da Vicenzi

Nastrine di pasta sfoglia Conad prodotte da Bauli

Cornetti di pasta sfoglia Conad prodotti da Bauli

Merendine Conad kids panino all'albicocca sono prodotte da Buondi Bistefani

Merendine Conad kids panino al cioccolato sono prodotte da Buondi Bistefani

Crostatine Conad al cioccolato sono prodotte dalla Dolciaria Valdenza

Muffin con pepite di cioccolato Conad prodotti da Vicenzi

Wafer Snack con crema al cacao sono prodotti da Balocco

Cornetti Conad “piacersi” con ripieno alla ciliegia sono prodotti da Colussi

FETTE BISCOTTATE

= Fette Biscottate Conad sono prodotte da Grissin Bon

CRACKERS E GRISSINI

= Crackers Conad prodotti da Quality Food Group
» Grissini friabili Conad prodotti da Grissin Bon

PRODOTTI SOLUBILI PER LATTE

= Orzo solubile BIO Conad prodotto da Crastan
= Orzo e caffé solubile prodotta da ‘Crastan

PRODOTTI SOLUBILI

= Camonmilla setacciata 15 filtri Conad prodotto da Co.Pack Italia s.r.l.
= Citrato CONAD prodotto da CRASTAN
» Effervescente dissetante Conad & prodotta da Crastan

MARMELLATE

= Marmellata Sapori e Dintorni Conad prodotta da Le Conserve della Nonna

Prodotti marchio Conad: Riso e pasta

RISO

= Riso Conad & prodotto da Curti

PASTA

Pasta Conad é prodotta da Rummo o La Molisana

Pasta Sapori e Dintorni Conad € prodotta da Rummo o Garofalo

Pasta Conad distribuita in Sardegna & prodotta da Pastificio F.lli Cellino

Pasta formato speciale Conad & prodotta da Rummo

Pasta ripiena Conad é prodotta da Pastificio Rana S.P.A.

Spaghetti integrali Conad Il Biologico sono prodotti da Rummo

Fettuccine alluovo Conad sono prodotte da Pastificio Le Mantovanelle srl (MN)

Cannelloni e Lasagne all'uovo, secche, sono prodotti negli stessi stabilimenti che producon la
pasta Barilla

Wurstel sono prodotti da Beretta
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Prodotti marchio Conad: Olio, aceto e condimenti

oLio

= Olio d'oliva Conad €& prodotto da Farchioni

= L'olio extra vergine di oliva, il biologico e olio di oliva di Conad sono prodotti da Azienda Oleraria
del Chianti, Farchioni e Agricola Montalbano.

= Olio di semi di girasole Apprezzo & prodotto da Oleificio Salvadori

CONDIMENTI

= Sale da cucina Conad & prodotto da Italkali
= Pepe nero Conad & prodotto da Drogheria e Alimentari di S. Piero a Sieve (Fl)
= Succo di limone di Sicilia Conad & prodotto da B&G SRL di Perugia (PG)

Prodotti marchio Conad: Bevande

SUCCHI DI FRUTTA

= Succo di frutta Conad & prodotto da La Doria S.p.a.

= Succhi in brick alla pesca 200 ml x 3 prodotti da Fruttagel S.C.p.A. che ha fra i suoi marchi
Dammi, Dai e Almaverde Bio.

SUCCHI DI FRUTTA

= Té Deteinato prodotto da Co.Pack

BIRRE

= La birra Dana & prodotta da birra Castello
= Birra M&N Conad prodotta dalla Union Slovena

BIBITE GASSATE

= |e bibite Conad (Aranciata, Cola ecc...)sono prodotte da Gui: San B det

ACQUA
= L’'acqua Leggermente Effervescente Conad é prodotta da Gaudianello
= [’acqua Naturale (In Sardegna) & delle Fonti Zinnigas (Siliqua) nonché acqua Levia.

— L’acqua ALPI BIANCHE Naturale & Frizzante & imbottigliata da Fonti di Vinadio S.P.A. (CN) che
produce Sant’Anna

Prodotti marchio Conad: Pane e prodotti da forno

= Gallette di farro Conad sono prodotte da Fiorentini bio
= Gallette di riso Conad sono prodotte da Fiorentini bio
= Pane Bianco prodotto da Ro.Mar S.r.l

= Schiacciatine prodotte da Bottoli SPA

Prodotti marchio Conad: Carni e affettati

Uno dei produttori dei Wurstel Conad sono i Beretta
Hamburger di prosciutto cotto Conad sono prodotti da Casa Modena

Prosciutto crudo stagionato Conad prodotto da Grandi Salumifici Italiani
Prosciutto cotto Alta Qualita Conad prodotto da Salumificio F.lli Riva

Stinco precotto di suino Conad prodotto da Grandi Salumifici Italiani
Waurstel pollo e tacchino Conad prodotto da Salumificio Fratelli Beretta

Salame Alta Qualita Conad prodotto da Salumificio Fratelli Beretta

Prodotti marchio Conad: Surgelati:
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Vaschetta gelato Conad prodotto da Sammontana
Crocchette conad prodotte da Pizzoli

Trito misto di verdure per soffritto prodotte da Orogel
Basilico surgelato prodotto da Orogel

Piselli fini Apprezzo 1kg da Orogel

Spinaci cubetti Apprezzo 1kg Orogel

Prodotti marchio Conad: Prodotti Stagionali

Colomba Conad ¢ prodotta da Paluani

Panettone Conad & prodotto da Bauli

Panettone Sapori e Dintorni Conad & prodotto da Vergani
Pandoro Conad € prodotto da Paluani

Tartufo nero Conad & prodotto da Eskigel

Prodotti marchio Conad: Latte e derivati:

Latte fresco Conad & prodotto dalla Granarolo Leggi I'articolo di confronto
su www.ioleggoletichetta.it
Latte fresco Conad venduto in Sardegna prodotto da Arborea
Latte scremato UHT Conad prodotto negli stabilimenti di Sterilgarda e Soresina
Latte parziamente scremato microfiltrato Pit Tempo & prodotto nello stesso stabilimento del
latte Parmalat Puro Blu
Panna fresca Conad & prodotto dalla Granarolo
Yogurt Conad Classico & prodotto dalla Vipiteno
Latte di riso Conad & prodotto da Scotti
Panna da Cucina Conad & prodotta da Sterilgarda Alimenti S.p.A.
Formaggini Linea Kids prodotti da Campo dei Fiori srl

= Formaggini al grana padano Dop
Besciamella Conad & prodotta da Sterilgarda Alimenti S.p.A.
Burro Conad & prodotto da Parmareggio
Burro Conad da 125gr & prodotto da Virgilio
Mozzarelle Conad sono prodotte da Caseificio Pugliese di Lauriano (To)
Panna Spray Conad & prodotto da CODAP S.p.A.
Yogurt due Bonta Conad & prodotto da MILKON ovvero MILA con latte italiano del Trentino
Alto Adige — stabilimento di Via Innsbruk, 43 Bolzano
Yogurt per bambini linea KIDS Conad & prodotto da MILKON MILA con latte italiano del
Trentino Alto Adige — stabilimento di Via Innsbruk, 43 Bolzano

= Yogurt alla fragola con anellini al cioccolato
Ricottine di mucca Conad sono prodotte da Caseificio Elda S.r.l.
Formaggio Dolce a Pasta Filata Conad prodotto da S.p.A Egidio Galbani
Finette al’lEmmental svizzero Conad prodotte da Campo dei Fiori
Finette Conad prodotte da Campo dei fiori
Stracchino Conad prodotto da Bustaffa

Prodotti marchio Conad: Carta Igienica , pannolini e cura personale

Fazzoletti Conad sono prodotti da Sca, che produce i famosi Tempo

Spuma modella ricci Conad € prodotta da Sca”MilMil 76"

Detergente intimo Conad ¢ prodotto da Co.ind s.c.

Bagnoschiuma Conad & prodotto da Co.ind s.c.

Carta igienica Conad Maxi Rotolo & prodotta da Sofidel (Regina) ed & assolutamente identica
ai rotoloni Regina

Collutorio antiplacca Conad ml.500 € prodotto da BBG S.p.A.

Stuzzicadenti Conad prodotti in cina e importati da Angiolo Rosselli e fratelli S.R.L

Prodotti marchio Conad: Detersivi e Prodotti per la casa

I DETERSIVO LAVATRICE MARSIGLIA Conad & prodotto da Mcbride S.P.A. 28 Via F.lli
Kennedy, Bagnatica, BG 24060
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Detersivo Piatti Conad e prodotto da Deco Industrie soc.coop.p.a che produce anche Scala
Carta da forno & prodotta da Comset S.P.A

Guanti in lattice Conad prodotti in Malesia e distribuiti da Slalom

Asciugatutto Conad & prodotto da Delicarta

Prodotti marchio Conad: Patatine, pop-corn e cioccolato

Patatine conad sono prodotte da Pata
Sacchetti gelo Conad prodotti da Comset (prodotti FRIA)
Cioccolato fondente Conad prodotto da Chocolats Halba

Prodotti marchio Conad: Frutta e verdura

Prugne Secche Conad sono prodotte da Noberasco
Ceci secchi Conad sono prodotti da Melandri Gaudenzio S.r.I.
Lenticchie Conad sono prodotte da [La doria spa]]

Prodotti marchio Conad: Scatolame

Tonno e fagioli Conad & prodotto nello stabilimento di Generale Conserve S.p.A.; Nello stesso
stabilimento, lo stesso prodotto viene fatto anche per ASdoMAR

Filetti di Tonno Conad all'olio di oliva prodotti da Generale Conserve S.p.A.ASdoMAR
Fagiolini fini Conad sono prodotti da Conserve Italia Soc. coop.

POMODORI

Polpa di pomodoro in pezzi Conad Il Biologico (bottiglia) & prodotto da Fruttagel S.C.p.A.
Polpa di pomodoro in pezzi Conad Il Biologico (lattina) & prodotto da La Doria S.p.A.
Polpa di pomodoro in pezzi Conad (lattina) € prodotta da Agricoltori riuniti piacentini
Pomodorini Conad (lattina) sono prodotti da La Doria S.p.A.

Doppio concentrato di pomodoro Conad & prodotto da Conserve ltalia S.c. che tra i suoi
marchi ha anche Yoga, Valfrutta, Cirio e DeRica

Prodotti marchio Conad: Gastronomia

Pesto Conad ¢ prodotto da Biffi

Salsa ai 4 formaggi Conad € prodotta da Biffi

Salsa ai funghi Conad € prodotta da Biffi

Parmigiano grattugiato Conad & prodotto da Parmareggio

Maionese in tubetto Conad é prodotta da Biffi

Ketchup Conad é prodotto da Formec Biffi

Passata di pomodoro da gr. 350 prodotta da Conserve Italia ( Valfrutta, Cirio)
Passata di pomodoro in bottiglia da 700gr prodotta da La Doria

Ragu alla Salsiccia Conad 2x190 gr. prodotto da La Doria S.p.A. nello stabilimento di Parma,
Viale delle Esposizioni 79/A

Minestra di Pane al banco & prodotta da Gastronomia Toscana

Parmiggiano Reggiano D.O.P. 24 mesi sottovuoto & prodotto da Ambrosi S.p.A.

Prodotti marchio Conad: Uova, zucchero, farina, cioccolato

fondente:

Zucchero semolato Conad & prodotto da Eridiana

Uova bio Conad sono confezionate da Tedaldi S.r.l.

Farina “0” “00” Conad sono prodotte da Molino F.lli Chiavazza

Farina di Mais per polenta & prodotta da Molino Nicoli S.P.A

Pure di Patate in fiocchi & prodotto da Cleca S.P.A

Fruttosio puro Conad ¢ prodotto da STARTINGLINE S.P.A. via el alamein 11,
NERVIANO(MI)come il fruttosio fruttil

Blocco di Cioccolato finissimo Fondente Conad & prodotto da Zaini
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Foodbloggers in gara per il pran
della domenica di Fini

Da Gabriele Qrsi - P08 @13 w0

nu

Foodbloggers in gara per “Il Pranzo della Domenica”: questo € infatti il titolo del

concorso promosso da Fini Pasta Fresca e che ha coinvolto 20 foobloggers da tutta LArRCe Del rulico
Italia le quali hanno interpretato un piatto originale con i tortellini o i ravioli del celebre
marchio modenese abbinandoli a un condimento espressione del loro territorio
d’origine.

Le eliminatorie del contest

Da aprile fino a settembre scorsi ogni venerdi le foodbloggers hanno pubblicato a

turno una ricetta sul proprio blog e account social e anche sulla pagina Facebook di

Kiwi, I'ltalia primo produttore
mondiale, superata anche la
Nuova Zelanda

Fini, con linvito ai follower a replicare la ricetta per il proprio pranzo della domenica.
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Tre foodbloggers in finale a FICO

E alcune settimane fa a FICO - Eatalyworld si & consumato I'ultimo atto del contest
con la finalissima che ha visto in lizza le tre migliori partecipanti, designate dalle
preferenze sui social network, nel corso di un cooking show al termine del quale una
giuria popolare, composta da dipendenti della Fini, e una giuria qualitativa formata da
esponenti della stampa specializzata, ha decretato il nome del vincitore.

La vincitrice

A spuntarla e stata Fedora D’Orazio del
blog Cappuccino e Cornetto con i suoi
ravioli di ricotta con pesto di fave,
Pecorino e pancetta, che ha preceduto di
un soffio Adele Gilardo (Fornelli fuori sede)
e i suoi ravioli di carne in panatura di
nocciole con fonduta di Raschera e Miria
Onesta (2 Amiche in Cucina) autrice dei

I tre piatti in gara nella finalissima

tortellini al prosciutto crudo e Parmigiano
con cicerchia e guanciale.

Il premio

Alla vincitrice, oltre al trofeo, anche la gioia di vedere pubblicata la propria ricetta su
uno special packaging dei tortellini Fini, ma la giuria di qualita ha voluto premiare anche
la bravura delle altre due finaliste decretando che le loro ricette fossero comunque
pubblicate sul sito web dell’azienda.

Adele Gllarde  contest  cooking show  Fedora D'Orazio
Mirla Onesta

Finl Pasta Fresca  glurla
Il pranzo della domenica

covovor B 2 E2

La cicciolata di Cusercoli regina della festa
del maiale

Gabriele Orsi

http://www.foodandsoon.com

-
e A

Wine Spectator classifica il
Sassicaia 2015 come miglior vino

Un sommelier molisano espugna il
colle dell'Albana

Tartufo: sull’Appennino bolognese
ottima stagione e prezzi nella

La Taneda, un tipico liquore
digestivo valtellinese con le erbe
dalta...

Poker d'assi con jolly nel centro di
Bologna: apre il DolceSalato...

In Italia cresce il business del
bambu, che sbarca nella GDO
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Eventl a Bologna e In T P —Ca .
Emllla Event! In Romagna ...

La cicciolata di
Cusercoli regina della
festa del maiale

Lo chef Simone Salvini
alla Bottega di
Antoniano, spazio
solidale natalizio

Eventl In Romagna

Eventl In Italla e nel
ondo

Arriva Vini ad Arte al
Museo Internazionale Villa Pisani di
delle Ceramiche di Vescovana nel
Faenza padovano
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Prodotti marchio Conad:chi produce i prodotti
Conad?

& Cronaca, Lucca, Primo Piano Lucca e Piana, Ultimi Articoli Lucca e Piana, Versilia & Verde Azzurro 6

Prodotti marchlo Conad: ch1 produce 1
prodotti Conad?

_ ol

Alwcosed

Alicosed

Acqiilstl prodottl mérchlo Conad'?Tl sei mai chiesto da dove
vengono e chi li produce? Ecco tutte le aziende che fabbricano i
prodotti Conad.

Perché esistono i prodotti marchio Conad?
Molte famiglie scelgono di fare la spesa acquistando prodotti
del marchio del distributore perché economici rispetto agli altri,
altre invece diffidano da tali prodotti perché pensano di non
trovarvi la qualitad. Queste ultime preferiscono pagare a caro
prezzo la loro spesa pur di essere sicuri di acquistare prodotti di
qualita, senza sapere ne rendersi conto che basta leggere le
etichette sul retro (e scritte in minuscolo), per capire che molti
loro marchi fidati sono presenti anche sui prodotti del marchio del
distributore sotto “vesti diverse”, come nel caso dei prodotti
marchio Conad.

https://www.verdeazzurronotizie.it/prodotti-marchio-conadchi-produce-i-prodotti-
conad/
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In molti prodotti infatti & possibile notare come sulle etichette nel
retro ci sia riportato il vero stabilimento di produzione, diverso
dal marchio del distributore riportato sulla parte anteriore della
confezione. Ad esempio il marchio famoso “pinco” produce i biscotti per il distributore “pallino”, nel nostro
caso Conad.
In realta alcuni distributori della grande distribuzione scelgono di vendere prodotti con il loro marchio con il preciso
intento di offrire ai consumatori qualita a prezzi convenienti. | prodotti marchio Conad sono prodotti con un alto
standard qualitativo da aziende famose e venduti a prezzi vantaggiosi rispetto agli altri prodotti forniti
da marchifamosi, insomma il miglior modo per acquistare prodotti di marca a meta prezzo.

Ma chi produce per le grandi catene di distribuzione come la Conad permettendogli di far cambiare “veste” ai loro
prodotti?

Si chiamano copacker e si dividono in:

» Piccole o medie imprese ad alto standard qualitativo che oltre a produrre per sé, lavorano per i supermercati che
in cambio danno loro I'opportunita di farsi conoscere;
= Aziende note che producono per marchi privati usando un packaging (confezionamento) molto meno costoso

Perché i prodotti marchio Conad sono economici?

Oltre al packaging a basso costo sopra evidenziato in quanto & direttamente il distributore ad occuparsene
abbattendone i costi, esso definisce anche alcuni ingredienti di tali prodotti e la provenienza abbattendo
ulteriormente le spese. Gli ingredienti quindi cambiano a seconda delle richieste del committente, e raramente cid
che viene sfornato per la grande distribuzione & identico al prodotto “firmato”. Le differenze ci sono e per rendersene
conto & necessario confrontare la lista degli ingredienti ad esempio di un pacco di biscotti Colussi e uno dei prodotti
marchio Conad prodotto da Colussi, come ad esempio i biscotti per latte Conad.

In pratica le grandi aziende produttrici vengono utilizzate quasi solo ed esclusivamente per la produzione di tali
prodotti, che vengono comunque sottoposti agli stessi test di qualita previsti per i prodotti originali.

La Conad & solo una delle grandi catene di distribuzione che vende prodotti con il proprio marchio. In un nostro
articolo vi abbiamo parlato di un'altro colosso della distribuzione e di chi produce i prodotti etichettati sotto il suo
marchio: Eurospin.

Prodotti marchio Conad: ecco tutte le
aziende che li producono

S

—

Di seguito riportiamo I'elenco delle aziende che producono i pitl noti prodotti marchio Conad riportato
da loleggoletichetia it, un sito che come lascia intendere il nome, & una vera e propria enciclopedia dei prodotti, si
occupa di documentare e riportare le etichette di quasi tutti i prodotti delle grandi distribuzioni e non.

Prodotti marchio Conad: Prima Colazione
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Gusto e aroma miscela dolce prodotto da Lavazza

CEREALI

+ Riso soffiato al cioccolato Conad Kids prodotto da Moline Nicoli spa[1]
= Corn Flakes Conad Kids prodotti da Molino Nicoli spa [2]
« Fiocchi di riso e frumento integrale con cioccolato fondente Conad prodotto da Molino Nicoli S.p.a.

BISCOTTI

+ Savoiardi Conad prodotti da Vicenzi

* Amaretti Conad prodotti da Vicenzi

» Baci di dama Sapori e Dintorni Conad prodotti da Pasticceria Rippa

= Biscotti per latte Conad prodotti da Colussi

= Frollini con panna Conad prodotti da Deco industrie SOC.COOP VIA BRACCESCA,56 RAVENNA

» Biscotti al miele Novellini Conad prodotti da Colussi

» Biscotti frollini con uva CONAD protto da Mavery nello stabilimento di Coscio Valtellino (SO) viale Oribie,
9 ""GALBUSERA S.P.A.™

MERENDINE

» Plumcake prodotti da Vicenzi

+ Nastrine di pasta sfoglia Conad prodotte da Bauli

» Cornetti di pasta sfoglia Conad prodotti da Bauli

+ Merendine Conad kids panino all'albicocca sono prodotte da Buondi Bistefani
+ Merendine Conad kids panino al cioccolato sono prodotte da Buondi Bistefani
» Crostatine Conad al cioccolato sono prodotte dalla Dolciaria Valdenza

» Muffin con pepite di cioccolato Conad prodotti da Vicenzi

+ Wafer Snack con crema al cacao sono prodotti da Balocco

» Cornetti Conad “piacersi” con ripieno alla ciliegia sono prodotti da Colussi

FETTE BISCOTTATE

» Fette Biscottate Conad sono prodotte da Grissin Bon

CRACKERS E GRISSINI

» Crackers Conad prodotti da Quality Food Group
= Grissini friabili Conad prodotti da Grissin Bon

PRODOTTI SOLUBILI PER LATTE

¢ Orzo solubile BIO Conad prodotto da Crastan
+ Orzo e caffé solubile prodotta da 'Crastan

PRODOTTI SOLUBILI

+ Camomilla setacciata 15 filtri Conad prodotto da Co.Pack Italia s.r.l.
» Citrato CONAD prodotto da CRASTAN
+ Effervescente dissetante Conad & prodotta da Crastan

MARMELLATE

+ Marmellata Sapori e Dintorni Conad prodotta da Le Conserve della Nonna

Prodotti marchio Conad: Riso e pasta

RISO

» Riso Conad & prodotto da Curti
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» Pasta Sapori e Dintorni Conad & prodotta da Rummo o Garofalo

* Pasta Conad distribuita in Sardegna & prodotta da Pastificio F.lli Cellino

+ Pasta formato speciale Conad & prodotta da Rummo

+ Pasta ripiena Conad & prodotta da Pastificio Rana S.P.A.

* Spaghetti integrali Conad |l Biologico sono prodotti da Rummo

+» Fetiuccine all'uovo Conad sono prodotte da Pastificio Le Mantovanelle srl (MN)

+ Cannelloni e Lasagne all'uovo, secche, sono prodotti negli stessi stabilimenti che producon la pasta Barilla
= Wurstel sono prodotti da Beretta

Prodotti marchio Conad: Olio, aceto e condimenti

OLIO

+ Olio d'oliva Conad & prodotto da Farchioni

= L'olio extra vergine di oliva, il biclogico e olio di oliva di Conad sono prodotti da Azienda Oleraria del Chianti,
Farchioni e Agricola Montalbano.

= Olio di semi di girasole Apprezzo & prodotto da Oleificio Salvadori

CONDIMENTI

» Sale da cucina Conad é prodotto da Italkali
+ Pepe nero Conad e prodotto da Drogheria e Alimentari di S. Piero a Sieve (Fl)
= Succo di limone di Sicilia Conad & prodotto da B&G SRL di Perugia (PG)

Prodotti marchio Conad: Bevande

SUCCHI DI FRUTTA

+ Succo di frutta Conad & prodotto da La Doria S.p.a.

» Succhi in brick alla pesca 200 ml x 3 prodotti da Fruttagel S.C.p.A. che ha fra i suoi marchi Dammi, Dai e
Almaverde Bio.

SUCCHI DI FRUTTA

» Té Deteinato prodotto da Co.Pack

BIRRE

= La birra Dana & prodotta da birra Castello
+ Birra M&N Conad prodotta dalla Union Slovena

BIBITE GASSATE

« le bibite Conad (Aranciata, Cola ecc...)sono prodotte da Spumador-Guizza-San Benedetto

ACQUA

« L'acqua Leggermente Effervescente Conad é prodotta da Gaudianello
+ |'acqua Naturale (In Sardegna) & delle Fonti Zinnigas (Siliqua) nonché acqua Levia.

—L'acqua ALPI BIANCHE Naturale & Frizzante & imbottigliata da Fonti di Vinadio S.P.A. (CN) che produce Sant'Anna

Prodotti marchio Conad: Pane e prodotti da forno

+ Gallette di farro Conad sono prodotte da Fiorentini bio
» Gallette di riso Conad sono prodotte da Fiorentini bio
+ Pane Bianco prodotto da Ro.Mar S.rl

= Schiacciatine prodotte da Bottoli SPA

Prodotti marchio Conad: Carni e affettati

= Uno dei produttori dei Wurstel Conad sono | Beretta

» Hamburger di prosciutto cotto Conad sono prodotti da Casa Modena

» Prosciutto crudo stagionato Conad prodotto da Grandi Salumifici Italiani
+ Prosciutto cotto Alta Qualitad Conad prodotto da Salumificio F.lli Riva

» Stinco precotto di suino Conad prodotto da Grandi Salumifici Italiani

= Wurstel pollo e tacchino Conad prodotto da Salumificio Fratelli Beretta
+ Salame Alta Qualita Conad prodotto da Salumificio Fratelli Beretta
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+ Crocchette conad prodotte da Pizzoli

» Trito misto di verdure per soffritto prodotte da Orogel
« Basilico surgelato prodotto da Orogel

« Piselli fini Apprezzo 1kg da Orogel

» Spinaci cubetti Apprezzo 1kg Orogel

Prodotti marchio Conad: Prodotti Stagionali

+ Colomba Conad & prodotta da Paluani

= Panettone Conad & prodotto da Bauli

+ Panettone Sapori e Dintorni Conad & prodotto da Vergani
* Pandoro Conad & prodotto da Paluani

» Tartufo nero Conad & prodotto da Eskigel

Prodotti marchio Conad: Latte e derivati:

» Latte fresco Conad & prodotto dalla Granarolo Leggi I'articolo di confronto su www.icleggoletichetta.it

» Latte fresco Conad venduto in Sardegna prodotto da Arborea

» Latte scremato UHT Conad prodotto negli stabilimenti di Sterilgarda e Soresina

» Latte parziamente scremato microfiltrato Pit Tempo & prodotto nello stesso stabilimento del latte Parmalat Puro
Blu

» Panna fresca Conad & prodotto dalla Granarolo

= Yogurt Conad Classico & prodotto dalla Vipiteno

= Latte di riso Conad & prodotto da Scotti

+ Panna da Cucina Conad & prodotta da Sterilgarda Alimenti S.p.A.

« Formaggini Linea Kids prodotti da Campo dei Fiori srl

» Formaggini al grana padano Dop

« Besciamella Conad & prodotta da Sterilgarda Alimenti S.p.A.

+ Burro Conad & prodotto da Parmareggio

» Burro Conad da 125gr & prodotto da Virgilio

+ Mozzarelle Conad sono prodotte da Caseificio Pugliese di Lauriane (To)

+ Panna Spray Conad & prodotto da CODAP S.p.A.

+ Yogurt due Bonta Conad & prodotto da MILKON ovvero MILA con latte italiano del Trentino Alto Adige —
stabilimento di Via Innsbruk, 43 Bolzano

= Yogurt per bambini linea KIDS Conad & prodotto da MILKON MILA con latte italiano del Trentino Alto Adige -
stabilimento di Via Innsbruk, 43 Bolzano

= Yogurt alla fragola con anellini al cioccolato

+ Ricottine di mucca Conad sono prodotte da Caseificio Elda S.r.l.

= Formaggio Dolce a Pasta Filata Conad prodotto da S.p.A Egidio Galbani

» Finette al'lEmmental svizzero Conad prodotte da Campo dei Fiori

 Finette Conad prodotte da Campo dei fiori

= Stracchino Conad prodotto da Bustaffa

Prodotti marchio Conad: Carta Igienica , pannolini e cura personale

+ Fazzoletti Conad sono prodotti da Sca, che produce i famosi Tempo

+ Spuma modella ricci Conad é prodotta da Sca"MilMil 76"

» Detergente intimo Conad & prodotto da Co.ind s.c.

+ Bagnoschiuma Conad & prodotto da Co.ind s.c.

« Carta igienica Conad Maxi Rotolo & prodotta da Sofidel (Regina) ed & assolutamente identica ai rotoloni Regina
» Collutorio antiplacca Conad ml.500 & prodotto da BBG S.p.A.

» Stuzzicadenti Conad prodotti in cina e importati da Angiolo Rosselli e fratelli S.R.L

Prodotti marchio Conad: Detersivi e Prodotti per la casa

+ || DETERSIVO LAVATRICE MARSIGLIA Conad & prodotto da Mcbride S.P.A. 28 Via F.lli Kennedy, Bagnatica,
BG 24060

» Detersivo Piatti Conad & prodotto da Deco Industrie soc.coop.p.a che produce anche Scala

« Carta da forno & prodotta da Comset S.P.A

= Guanti in lattice Conad prodotti in Malesia e distribuiti da Slalom

+ Asciugatutto Conad & prodotto da Delicarta

Prodotti marchio Conad: Patatine, pop-corn e cioccolato

+ Patatine conad sono prodotte da Pata
» Sacchetti gelo Conad prodotti da Comset (prodotti FRIA)
= Cioccolato fondente Conad prodotto da Chocolats Halba
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Prodotti marchio Conad: Frutta e verdura

* Prugne Secche Conad sono prodotte da Noberasco
» Ceci secchi Conad sono prodotti da Melandri Gaudenzio S.r.l.
= Lenticchie Conad sono prodotte da [La doria spa]]

Prodotti marchio Conad: Scatolame

« Tonno e fagioli Conad & prodotto nello stabilimento di Generale Conserve S.p.A.; Nello stesso stabilimento, lo
stesso prodotto viene fatto anche per ASdoMAR

» Filetti di Tonno Conad all'olio di oliva prodotti da Generale Conserve S.p.A.ASdoMAR

+ Fagiolini fini Conad sono prodotti da Conserve Italia Soc. coop.

POMODORI

 Polpa di pomodoro in pezzi Conad Il Biologico (bottiglia) & prodotto da Fruttagel S.C.p.A.

» Polpa di pomodoro in pezzi Conad |l Biologico (lattina) & prodotto da La Doria S.p.A.

« Polpa di pomodoro in pezzi Conad (lattina) & prodotta da Agricoltori riuniti piacentini

* Pomodorini Conad (lattina) sono prodotti da La Doria S.p.A.

+ Doppio concentrato di pomodoro Conad & prodotto da Conserve Italia S.c. che tra i suoi marchi ha anche Yoga,
Valfrutta, Cirio e DeRica

Prodotti marchio Conad: Gastronomia

» Pesto Conad & prodotto da Biffi

+ Salsa ai 4 formaggi Conad & prodotta da Biffi

« Salsa ai funghi Conad & prodotta da Biffi

* Parmigiano grattugiato Conad & prodotto da Parmareggio

» Maionese in tubetto Conad & prodotta da Biffi

* Ketchup Conad é prodotto da Formec Biffi

+ Passata di pomodoro da gr. 350 prodotta da Conserve ltalia ( Valfrutta, Cirio)

« Passata di pomodoro in bottiglia da 700gr prodotia da La Doria

* Ragu alla Salsiccia Conad 2x190 gr. prodotto da La Doria S.p.A. nello stabilimento di Parma, Viale delle
Esposizioni 79/A

* Minestra di Pane al banco & prodotta da Gastronomia Toscana

* Parmiggiano Reggiano D.O.P. 24 mesi sottovuoto & prodotto da Ambrosi S.p.A.

Prodotti marchio Conad: Uova, zucchero, farina, cioccolato fondente:

+ Zucchero semolato Conad & prodotto da Eridiana

* Uova bio Conad sono confezionate da Tedaldi S.r.l.

= Farina “0" "00" Conad sono prodotte da Molino F.lli Chiavazza

+ Farina di Mais per polenta & prodotta da Molino Nicoli S.P.A

» Puré di Patate in fiocchi & prodotto da Cleca S.P.A

* Fruttosio puro Conad & prodotto da STARTINGLINE S.P.A. via el alamein 11, NERVIANO(MI)come il fruttosio
fruttil

» Blocco di Cioccolato finissimo Fondente Conad é prodotto da Zaini
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I Gruppo Fini, azienda alimentare con stabilimento a Ravarino specializzata nella A
tradizionale pasta ripiena emiliana, ha chiuso i primi 9 mesi del 2018 con un incremento u
. . . . . o . PR pe
del 7,9% dei volumi venduti e ora lancia una campagna di comunicazione denominata “Noi -
di Modena” che ha come tema centrale proprio la modenesita. A darne espressione sono co
tre personaggi legati a Modena: «Per questa campagna - spiega Valentina Lanza, gli
responsabile comunicazione e marketing del Gruppo Fini - abbiamo scelto tre storie Z:
speciali, personaggi noti per il loro legame con Modena: Andrea Giani, Francesca e Roberta Mi

Vecchi, Federico Montaguti e Davide Montorsi».

Andrea Giani & il campione di volley e ora allenatore, un modenese d’adozione per i
successi sportivi ottenuti in questa citta. Francesca e Roberta sono gemelle e costumiste
con un’esperienza unica. Lavorano fra gli Stati Uniti e I'ltalia a tempo pieno. Federico e
Davide gestiscono La Bottega dei Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902, dove si fanno i Aste Giudiziarie
libri come cento anni fa. La loro storia valorizza I'arte antica. «Fini - dice Lanza - punta sul
suo essere rimasto marchio non solo nazionale malocale, nato nel 1912 a Modena e ancora
oggi fortemente radicato in questo territorio». —

Appartamenti Via Dogaro n.5185 int.2
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Creativita e digital transformation
protagonisti dell'ultimo incontro del Club
della Buona Comunicazione di ADC Group

Il ruolo della creativita in un’epoca di grandi trasformazioni per il mondo della
comunicazione e la digital transformation di FCA sono stati protagonisti dell’ultimo
appuntamento del Club della Buona Comunicazione, il programma di formazione e
networking dedicato alle aziende promosso da ADC Group.

Laricerca “Creative survival in a turbulent world”, condotta da Kantar Millward Brown con [obiettivo
dianalizzare il ruolo giocato dalla creativita in un epoca di grandi cambiamenti nel mondo della
comunicazione, e la digital transformation operata su scala globale da FCA, come raccontata da
Alessandro Sironi, Head of Digital & Content EMEA di Alfa Romeo, sono stati protagonisti, lunedi 3
dicembre, dell'ultimo appuntamento del Club della Buona Comunicazione, il programma di incontri
promosso da ADC Group per favorire e promuovere tra le aziende networking e pensiero strategico.

Partner delliniziativa Milano Restaurant Group, che ha ospitato l'evento presso I’Hosteria della
Musica alla Ferrovia in Via Pirellia Milano, e STS Communication che ha fornito le tecnologie.
Presenti allincontro, introdotto dal presidente di ADC Group Salvatore Sagone, una ventina di
manager della comunicazione, in rappresentanza di aziende quali AGl, Candy, Carrefour Italy,
Citroén, Barilla, Gruppo Fini, FCA Group, Heineken Italia, Intesa Sanpaolo, L'Oréal Italia,
Luxottica, Mattel, Mondelez International, Sisal e Technogym e Universita Cattolica.

“Creative survival in a turbulent world™: la ricerca di Kantar Millward Brown

“Viviamo in un'epoca in rapidissima evoluzione. Il ritmo del cambiamento non & mai stato cosi veloce, e
non sara mai piti cosi lento”, ha esordito Roberto Rossi, Director, Head of Media & Digital Italy di
Kantar Millward Brown che, nel parlare dellimportanza cruciale che ancora oggi gioca la creativita nella
comunicazione, ha riportato dati e spunti molto interessanti per chivoglia “soprawvivere al
cambiamento”.
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Grande successo per Fox
Circus a Milano. Oltre
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per l'evento organizzato
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L'Oppo Xmas Tree
accende Milano di luci e
innovazione.
Appuntamento il 6
dicembre alle ore 18,30 in
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Clear Channel
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Il grande acceleratore - ha illustrato Rossi - € la tecnologia, che permette ai consumatori di andare
ancora piti veloci e di diventare sempre piti digitali. Il consumo dei media oggi & ben diverso da quello di
solo 5-6 anni fa: il 57% dei media viene fruito per via digitale, 4,7 sono le ore mediamente
spese online ogni giorno, il 52% delle quali su mobile o tablet. Benché il volume di tempo
dedicato ai media non sia aumentato in modo significativo rispetto a una decina di anni fa, il modo in
cuile persone usano i mezzi si € stravolto ed é cresciuto tantissimo il numero di interazioni con i
consumatori proposte dai media per intercettare il proprio target. Da questa esposizione il
consumatore cerca di difendersi. Allo stesso tempo le aziende devono fare fronte alla crescente
richiesta di ROI da parte degli azionisti e alla riduzione dei budget di marketing. “La risposta,
parrebbe essere la tecnologia - ha spiegato Rossi — ma niente potra sostituirsi al valore e alla forza della
creativita. Sempre piti le marche dovranno poi porre ['attenzione sul brand purpose e parlare di valori
condivisi dallaudience, piti che fare pura comunicazione di prodotto. La ricerca ha dimostrato infatti
come le campagne che mettono in gioco elementi valoriali e in cui il messaggio di prodotto & meno
esplicito siano pit efficaci. Parlare di inclusione e diversita paga, fino al 25% in pitr”.

“Per raggiungere i consumatori & necessario un grande insight, che deve trasformarsi in una grande
idea creativa, che deve trasformarsiin grandi vendite”, ha concluso Rossi citando Marc S. Pritchard,
Chief Brand Officer at Procter & Gamble, prima di lasciare la parola a Stépanie Leix, Director, Head of
Creative Italy di Kantar Millward Brown. Attraverso case studies, Leix ha mostrato come le campagne di
maggior successo abbiano due caratteristiche fondamentali: multicanalita e big idea, spesso legata a
uno specifico brand purpose. “Per lasciare un segno forte e duraturo & necessario seguire tre regole: 1.
essere eloquenti e trasmettere il messaggio in modo originale; 2. lavorare con il cervello del
consumatore, non contro, agganciandolo con intelligenza; 3. giocare con le emozioni”, ha
proseguito Leix. “Ma una grande idea creativa non basta: questa deve essere integrata e capace di
declinarsi sui vari mezzi, a seconda delle specificita di ciascuno, in modo da creare un effetto sinergia
traivari canali che permetta che uno pit uno faccia tre”.

FCA: digital transformation e approccio strategico globale

La seconda parte dellincontro e stata dedicata all'analisi delle azioni messe in campo da FCA per
affrontare una profonda trasformazione digitale. A parlarne € stato Alessandro Sironi, Head of Digital
&Content EMEA di Alfa Romeo. “Abbiamo adottato un approccio strategico globale, che oggi ci
permette di dire che il digital & radicalmente integrato nel business di FCA. E non potrebbe
essere diversamente, considerando che il 95% delle persone ha gia deciso, tramite canali digitali, e
lungo un arco di circa 6 mesi, che macchina comprare ancor prima di recarsi in concessionaria e che
tutto il processo di acquisto dei privati € tracciabile”.

La sfida portata avanti da FCA e stata quella di centralizzare i processi di governance e semplificare la
complessita data da sei brand di prodotto, due di servizio, e dalla presenza in 28 paesi, in modo che ai
vari mercati risulti pit facile usare i vari asset forniti dalheadquarter. “A seguito di una grossa gara, lo
scorso anno siamo passati da 75 agenzie a tre soli partner, che lavorano in modo complementare e
coerente, e con i quali studiamo la strategia e il customer journey, gestiamo le richieste del mercato, e
infine creiamo contenuti di qualita. In seconda battuta, ci siamo dedicati alla tecnologia necessaria a
gestire questa complessita. Da questo € nato un complesso ecosistema digitale, fatto di 6 brand, 18
lingue, 28 mercati e 240 social channel, capace di intercettare il consumatore in tre fasi: aspirazionale,
dilead generation e di vendita fisica. Il risultato +1,5 milioni di utenti al mese, +1,8 miliardi di
utenti all'anno”.

Amargine dellevento infine, Valentina Ardia ha presentato alla platea il magazine The Good Life,
bimestrale di lifestyle di cui & Direttore Responsabile, pensato per un target di businessmen alto-
spendente, di un certo livello culturale, composto per il 65-70% da uomini e per il 30-35% da
donne, capace di intercettare i lettori nei luoghi che sono loro propri: aeroporti, librerie, coworking, e di
fornire loro “buoni argomenti per una conversazione intelligente e stimolante”.

Brenda Debiasio Romeo
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Doing e Haribo Italia
lanciano le nuove Haribo
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Al via Fox Circus, evento
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/ Campus Universitario / Via Giuseppe Campi, 161

Al Cus 300 persone per il Calcetto diNatale a
favore di Aseop

T Redazione
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I pit1 letti di oggi

4 AzimutLeo Shoes Modena
Volley-Zaksa Kozle 3-1Modena
vince soffrendo, qualificazione
ancora possibile

Atletica. Premiazioni al Forum
Monzani per la Fratellanza.

Rally di Sperlonga: bilancio in
pari di GDA Communication

La Corrida di San Geminiano si
avvicina, aperte le iscrizioni

Ha riscosso anche quest'ano un grande successo il torneo “CALCETTO DI DA
3 L
NATALE in favore di ASEOP” svoltosi Domenica 16 Dicembre, al PalaCus di ZN

Modena. 1l tradizionale evento, a scopo benefico, ha visto la partecipazione di
tantissimi persone divise in squadre dai nomi natalizi che si sono sfidate per
oltre 5 ore di gioco in un torneo di calcio a 5, dove il fine ultimo era fare

MODENA VOLLEY
IN CHAMPIONS LEAGUE
E SOLO Sl N

beneficenza, infatti, I'incasso della giornata é stato interamente destinato ad

ASEOP (Associazione per il Sostegno della Ematologia ed Oncologia Pediatrica).

Intorno alle 9:30 I'organizzatore del torneo Frigieri Luigi e lo staff del CUS

Mo.Re. hanno accolto gli atleti con un caloroso benvenuto, dopo un breve e

MY Ahwd
Prenota una visita

dottori.it

briefing é stato dato il calcio d'inizio alle partite che si sono svolte in
contemporanea su pitt terreni di gioco. L’istante piti bello della giornata & pero
da segnalarsi alle 13 quando, in una sorta di terzo tempo, atleti, arbitri, tifosi e
organizzatori si sono trovati in un momento di aggregazione stupendo

contornato da un ricco buffet.

11 CUS, fra atleti spettatori e tifosi ha contato pit di 300 persone che si sono

alternate nel corso della giornata e che hanno preso parte alla raccolta fondi

istituita dagli organizzatori a sostegno di Aseop.

Per dovere di cronaca segnaliamo che il torneo é stato vinto dalla squadra dei
Cornetti dopo una finalissima finita 2 a 2 e vinta poi ai rigori contro gli

Agrifoglio. Le prime tre squadre classificate, hanno ricevuto il premio dalla "‘U"'

1/2
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mascotte del torneo Maksim Frigieri (premiato a sua volta per essere

( . ,
l'organizzatore benefico pit1 giovane della storia),figura che nonostante la IN c‘:lli[h]lEpl\:gx[SJ il'EE;qu

giovane eta, ricopre un ruolo fondamentale per ’organizzazione dell’evento. E JAZN

L'organizzazione ringrazia tutti gli organizzatori,gli atleti ,il Cus Mo.Re e il
Centro sportivo Italiano, gli sponsor: Penta Bevande, Pasticceria Miki 2,
Bulloneria Emiliana, Giacobazzi, Agidi Srl, Maletti e le Conserve della Nonna
per la loro partecipazione nella riuscita dell’evento e coglie I’occasione per
invitare tutti i lettori al prossimo evento benefico che si svolgera al PalaCus a

Maggio.

Argomenti: | solidarieta

n =

Se hai mal di schiena Le facciamo in Italia, Guardate com'erano Lo strano caso di

da pit di 3 mesi dal primo all’ultimo le star della tv Martina Attili a X
accertati che non sia  paio. Scopri tutte le italiana! Factor 2018
SAICHELASA.IT VELASCA ALFEMMINILE GLAMOUR

Contenuti sponsorizzati da W 'S
Commenti Registrati o Accedi per lasciare il tuo commento

Aggiorna discussione

Notizie di oggi

GLC 220d 4MATIC Cancroalrene, L'aziendanonpagai Cosa frena la mobilita
SPORT: Scopriloda290 € importante scoperta richiedenti asilo per la sostenibile del futuro?
almese, anche con scientificadeiricercatori raccoltadellafrutta,

ecoincentivo. Solo con Unimore scattala protesta

Mercedes-Benz Financial.
I piti letti della settimana
B

u
O

Residenza fasulla in Italia per intascare I'assegno di Modena sotto la neve. Le foto piui belle della citta

" disoccupazione, marito e moglie denunciati

Inaugura la Sala Ibrida all'Ospedale di Baggiovara,
simbolo di una comunita generosa

i e sper i nella notte, i C: inieri
fermano tre furgoni rubati

Gli eventidanon perdere nel weekend aModena e
provincia

Neve anche in pianura, allerta della Protezione Civile
per domenica
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! Pasta e riso

Spot

Fini si racconta in tre storie di
“modenesita”

Le storie di passione, unicita e
semplicita, in una parola storie di
“modenesita”, tornano a parlare di Fini,
storica azienda specializzata nella
pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, che per il secondo anno si
racconta nel progetto di comunicazione
“Noi di Modena”. La campagna digital &
centrata sulle storie vere dei modenesi,
che descrivono la vivacita di Modena e
l'identita del marchio che vi & nato. Tre

storie speciali, raccontate da

personaggi noti per il loro legame con
la citta in cui vivono, che ricordano abitudini, tradizioni e aneddoti legati al territorio: il pallavolista Andrea Giani,
le gemelle costumiste Francesca e Roberta Vecchi, e Federico Montaguti e Davide Montorsi, gestori della
Bottega dei Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902. Con la scelta del’hashtag #noidimodena per i canali social

del brand, F e L] , 'agenzia Bi che ha curato anche la campagna per Fini, ha voluto

stimolare la conversazione e generare engagement fra gli utenti verso quella che &, a tutti gli effetti, una “storia
da assaporare”. Ancora una volta, il Gruppo Fini ha scelto una creativita che sottolinea il suo posizionamento
distintivo. In un mercato, come quello del largo consumo alimentare, dominato sempre piu dalle multinazionali,
Fini punta tutto sul suo essere rimasto un marchio non solo nazionale ma locale, nato nel 1912 a Modena e

ancora oggi fortemente radicato in questo territorio.

Gruppo Fini

Via Confine, 1583
41017 Ravarino (MO)
info@gruppofini.it
gruppofini.it

LEGGI TUTTH

Registrati per leggere il contenuto

Tag argomenti:
Pasta Fresca

Pasta
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L'Attacco

@ L'INIZIATIVA

Chef, prima Social
dinner in Capitanata

Cena

- 11 aziende, 40 tra blogger, giomalisti  social
media manager, 5 ospiti speciali. Tutti intomo
ad un tavolo per degustare un mend, pariare
difood e comunicazione, creare relazionie
far crescere il temitorio. Special guest della
saranno 5blogger provenienti da tutta talia

Tour
Oitre 2mila i chilometri
percorsi e ben 350i chili
dipasta Granoro, fra
strascinati e spaghetti,
regalati agli studenti

L
-
-_—

Successo

lITour hariscosso
successo sia negli
atenei che suisocial,
soprattutto nellafascia
chevadai25ai35anni

TAPPE
Ottole tappe
messe

asegno
dalla 2*
edizione
del Tour
partitoil 26
aprile
da Foggia

on la tappa di Milano, svoltasi il 3 ot-
‘ tobre. si & concluso I'Athenaeum

Tour ~ in giro con i #CuochiFuoriSe-
de, I'evento organizzato da La cucina del
Fuorisede, blog nato nel 2015 da un'idea di
Andrea e Valentina Pietrocola, in partner-
shipct
di Pop Corn, Saygood, Zon, Radio Nova
lons, FacceCaso, PR Communication. Otto
Ie tappe messe a segno dalla 2* edizione
del Tour partito il 26 aprile da Foggia.
L' le ha di

se citta - Foggia, Bari, Napoli, Roma, Chie-
ti, Bologna, Torino e Milano — attraversan-
do I'ltalia da sud a nord,

Oitre 2mila i chilometri percorsi e ben 350 |
chili di pasta Granoro, fra strascinali e spa-

provenientidatutta ltalia: Daniela Vietri (Cu-
cinaLibri e Gatti), Ezio Totorizzo (Spezio.it),
Previdi (Prof: di Cannella e

i. Tan-

tissime P g
social per il photo-contest che ha previsto
una campionatura omaggio di pasta per

C Luca Cuffari (Habemus Fame)
e Nunzia Bellomo (Miele di Lavanda).

Ad aprire I'evento sara un talk in diretta su
F conla di it

portata raccontera il core business delle
aziende presenti: Le Conserve della Non-
na, Granoro, Aceto Balsamico di Modena,
Ruber, Rebeers, La Dogana, Prima Bio,
Fulgaro panificatori 1890, Bergader Privat-
kaserel, Caseus - L'arte del latte, Smile of

ogni tappa. Il Tour ha ri: ia
negli atenei che sul social, raggiungendo
una reach di 116k e facendo registrare una
forte crescita di follower sulla pagina Insta-
gram di Granoro, soprattutto nella fascia
d'eta che va dai 25 ai 35 anni.
“Girare per gli atenel & stata un'esperienza
unica e formativa, che ci ha dato la possibi-
lita di conoscere moltissime persone, di
torl lod| i, Ab-

biamo attraversato tutta I'ltalia, da sud a
nord,

eiSblogger. Aseguire latavolarotonda “Da
cosa nasce cosa — Facciamo NetWORK”,

E in un evento social che si rispetti non pud
mancare il contest fotografico; ogni azienda

un pensato per un
progetto di network tra diverse aziende ed
esporti di S

ti dei rappresentanti per ogni azienda.

Durante la serata, oltre a dialogare e scam-
biare idee, sara possibile assaporare il me-
ni ideato dalla chef Lucia di Domenico, la
prima sul territorio a credere e ad investire
nell’ . @ dallo chef Michele Gui-

P al ra-
gazzi l'importanza del consumo dei carboi-
dratinell'alimentazione, come fonte diener-
gia utile al cervello. Ci siamo divertiti, ab-
biamo assaggiato in ogni luogo piatti tipicie
ci siamo stupiti nel trovare in ogni citta qual-
cuno della nostra terra. Perché per quanto
lontani si possa andare, il ricordo di casa &

pradietrol'angolo”, And:
@ Valentina Pietrocola.
E dopol' Tour | due

€ vulcanici blogger sono alle prese con un

nuovo progetto: la 1* Social Dinner di Capi-

tanata. La cena che fa incontrare blogger,
i istie aziond: e dltad

P
municazione, in programma giovedi 11 ot-
tobre a partire dalle ore 18.00 ad Orsara di
Puglia presso I'Agriturismo Posta Guevara
(Strada Statale 90 - Pod. 1),

11 aziende, 40 tra blogger, giornalisti & so-
clal media manager, 5 ospiti speciall. Tutti
intorno ad un tavolo per degustare un me-
nd, parlare di food e comunicazione, creare
relazioni e far crescere il territorio.

Special guest della serata saranna 5 blogger

da, direttamente daMaster Chef ltalia. Ogni

una foto o una storia tra quelle
pubblicate con I'hashiag #SccialDinner-
Foggia e in palio non potra che esserci una
campionatura di prodotti.

L'evento vanta il patrocinio dell'Assessora-
to alle Attivita Economiche del Comune di
Foggla. Partner dell’evento sono: Svicom,
Xplace Digital Agency, Carattere Pugliese.
Media partner: Pop Corn, Saygood. Inno-
vattiva, Comunica.
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PALAZZOLO BUSSA ALLE PORTE DEL FUTURO
GUARDANDO QUELLO CHE MANGIAMO A TAVOLA

PALAZZOLO (pgh) 11 Palazzolo
Digital Festival & ormai arri-
vato alla settima edizione e il
primo week end di incontri
all'interno della scuola ele-
mentare di Mura non ha di cer-
to deluso le attese. Oggi, ve-
nerdi, e domani, sabato, si con-
cludera la rassegna dedicata
alle innovazione e alle scoper-
te digitali che stanno passo do-
po passo rivoluzionando il no-
stro mondo. «Fondazione Ga-
lignani» e «Palazzolo Digital
Hub» sono stati i gruppi idea-
tori e promotori anche di que-
sta edizione, incentrata sul
modo attraverso cui le innova-
zioni tecnologiche hanno mo-
dificato completamente il
mondo dell’enogastronomia,
dellascuola e in generale di
tutta la societa odierna.

1l sindaco Gabriele Zan-
ni ha presenziato alla serata
di apertura di venerdi, sot-
tolineando la qualita dei re-
latori che sono intervenuti e
che si avvicenderanno nel
corso del festival: «Come ogni
anno le possibilita di rifles-
sione saranno numerose.
Grazie agli ospiti potremo af-
facciarci sul futuro e trovare
nuovi stimoli e idee per le
nostre attivita».

Lobiettivo degli organizza-
tori, testimoniato dalle parole
del presidente del Pdh Alber-
to Vezzoli, ¢ di confrontarsi
con le tecnologie e i risvolti
pratici che ne conseguo-
no nella vita di tutti i giorni.

«La digitalizzazione del
mondo deve essere conosciu-
ta attraverso la discussione di
tematiche concrete -ha di-
chiarato Vezzoli durante il di-
scorso di apertura - Grazie a
tutti i collaboratori che hanno
organizzato l'evento e agli
specialisti in materia che
prenderanno parola, scopri-
remo come & mutato il mon-
do tramite I'innovazione tec-
nologica e quali orizzonti si
prospettano negli anni a ve-
nire».

La tematica del cibo ¢ stata
particolarmente apprezza-
ta grazie anche agli interventi
della rappresentante di «Slow
Food» Anna Patrizia Uccie
di Valentina Lanza, presente
per il gruppo «Fini». Nel pri-
mo caso la testimonianza di
chi fa del rispetto e della cura
un marchio di fabbrica, at-
traverso una visione quasi sa-
crale della materia prima e di
chise ne occupa. Nel secondo
intervento sono emerse in-
vece numerose considerazio-
ni riguardo al fatto che il cibo
distribuito su larga scala sia

obbligato a mantenere alta la
qualita del prodotto. I con-
trolli e i parametri da rispet-
tare per le grandi case di pro-
duzione sono ferrei e le azien-
de non possono permettersi
di rischiare anche per non
incappare in danni d’'imma-

gine.
1l fondatore di «Blockchain

Caffe» Marco Crottasi € in-
vece espresso riguardo ad
un innovativo sistema di con-
trollo e garanzia che il mondo

digitale di Internet permette.
Attraverso una «catenar, detta
appunto blockchain, & possi-
bile aggiornare e controllare i

processi di filiera durante la
produzione, rendendo dispo-
nibile agli utenti un database
virtuale per condividere risor-

se informatiche. Grazie a que-
sto nuovo strumento, appli-
cato al mondo della produ-
zione alimentare, & possibile

certificare e avere garanzie ri-
guardo a tutto cio che verra
utilizzato dai produttori.

Giorgio Pasini

foc .
Valentina Lanza gruppo Fini

Marco Crotta founder Blockchain Caffe

Il sindaco Gabriele Zanni

INCREDIt
E BUONC
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Fini al rialzo
La pasta fresca
vende di piu

n incremento del
7,9% dei volumi
venduti nei primi 9
mesi del 2018, con
rotazioni medie a +6%.
Sono questi i numeri del
Gruppo Fini, la storica
azienda emiliana
specializzata nella pasta
fresca ripiena con oltre 100
anni di storia alle spalle.
La sua storia é un esempio
di rilancio tutto italiano.
Fondata nel 1912, nel 1989
ha subito le prime cessioni
fino a ritornare in poco
‘ tempo un gruppo solido.
Nel 2015 la produzione
della pasta fresca viene
| spostata nel moderno
) stabilimento di Ravarino
di fianco a quello di Le
Conserve della Nonna. Nel
2016 Paladin Capital
Partner liquida i debiti con
Bper e diventa socio unico
della societa. Il fondo &
oggi al 100% di proprieta
’ del manager bergamasco
Giovanni Cagnoli. Fini
resta quindi al secondo
posto del mercato della
pasta fresca ripiena a
volume e a valore, trend
calcolati rispetto a valori
della quota di mercato gia
molto positivi del 2017 e
comungque in incremento
di +0,7 punti rispetto allo
stesso periodo dell'anno
scorso. Ora l'azienda ha
rinnovato anche
I'immagine sulla gamma
«Autentici».
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Lamborghini, Ducati e Saeco
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Ecco le aziende diventate straniere

Fini schiacciata da Kraft, Parmalat rinata con i francesi: gli opposti destini in Emilia

di Massimo Degli Esposti

Lamentare la scarsa attrat-
tivita del Sistema Italia per gli
investimenti esteri € ormai un
luogo comune. Cionondime-
no ogni qual volta un’azienda
italiana cambia bandiera per-
ché un gruppo straniero deci-
de di investire nel Bel Paese,
comprandosela (come € ap-
pena avvenuto alla Magneti
Marelli ceduta ai giapponesi
Calsonic Kansel, «benedetta»
ieri come «opportunita» da
Confindustria Emilia ), scatta
allopposto l'allarme «svendi-
ta»; con corollario di appren-
sione per il futuro del made in
Italy. Non esiste tuttavia una
regola universale. E in Emilia
Romagna ne abbiamo avuto
ampia dimostrazione. Per
ogni operazione a saldo nega-
tivo, infatti, altrettante e forse
di pitt si sono rivelate clamo-
rosi successi.

Tra le prime balzano alla
memoria il passaggio di Sae-
co a Philips, risoltosi in una
lunga vertenza con ridimen-
sionamento finale dello stabi-
limento di Gaggio Montano;
quello di Fini alla multinazio-
nale americana Kraft, finito
nello smembramento del

gruppo alimentare modenese
simbolo del tortellino (ora
parzialmente ricomposto e ri-
lanciato, con 'aggiunta di
Conserve della Nonna, dal
fondo Paladin Capital Part-
ners dell'imprenditore mila-
nese Giovanni Cagnoli); quel-
lo infine del Gruppo La Perla
dal fondatore Alberto Masotti
agli americani di JH Parteners
(poi all'imprenditore Silvio
Scaglia e da ultimo al fondo
olandese Sapinda Holding).
Tra le seconde, la piu cele-
brata € certamente quella che
nel 1998 portd Lamborghini
sotto l'egida dei tedeschi di
Vw-Audi. L’avevano rilevata
da un’improbabile proprieta
malese con sede alle Bermuda
quando pareva «in via di
estinzione», oggi 'hanno

proiettata nel gotha mondiale
delle supercar. Exploit ripetu-
to nel 2012 con Ducati, reduce
da una serie di passaggi di
mano (Efim, Fratelli Castiglio-
ni, Texas Pacific Group e Inve-
stindustrial di Andrea Bono-
mi) e oggi, con Audi nel mo-
tore, nuovamente in vetta alle
classifiche sportive e di vendi-
ta. Ma non sono solo i tede-
schi a possedere il «tocco ma-
gico» per ridar vita alle azien-

de. Anche gli americani di |

Mohawk, rilevando dagli ere-
di di Filippo Marazzi il primo
gruppo ceramico del mondo,
non I'hanno certo vampirizza-
to; tanto che oggi al gioiello
sassolese, sempre guidato del
manager Mauro Vandini, fa
capo tutto il settore delle pia-
strelle in ceramica della capo-
gruppo statunitense con circa
3 miliardi di euro di fatturato
e investimenti per oltre 200
milioni nel rinnovo degli sta-
bilimenti e nella recente ac-
quisizione del gruppo Emil-
ceramica. Restando a Mode-
na, non si puo dimenticare
l'arrivo della multinazionale
biomedicale Medtronic che
nel 2016 ha rilevato Bellco, o
quello del colosso del the in-
glese Twinings che 'anno
scorso compro il numero uno
del «balsamico» Acetum per
la cifra record di 300 milioni
di euro. Tutte acquisizioni co-
state care agli acquirenti e ri-
pagate con gli interessi in ter-

Grandi acquisti
Twinings I'anno scorso
compro Acetum per la
cifra record di 300
milioni di euro

mini di internazionalizzazio-
ne e nuovi investimenti.
Anche i tanto temuti cinesi
si sono fatti valere quando
hanno fatto shopping in terra
d’Emilia. Con la Ferretti
Yachts, cantiere fondato a Bo-
logna negli anni 60, il gruppo
asiatico Shig-Weichai ha ina-

nellato per esempio una lun-
ga serie di successi industriali
e commerciali; ora la collana
di storici marchi della nautica
di lusso (Pershing, Itama, Ri-
va, Mochi Craft e CNR) ha ri-
conquistato la posizione di
leader mondiale.

Perfino la madre di tutte le
acquisizioni straniere in Ita-
lia, quella di Parmalat da par-
te dei francesi di Lactalis, non
ha prodotto gli sfracelli temu-
ti e il gruppo parmense conti-
nua a primeggiare nelle clas-
sifiche mondiali dell'indu-
stria alimentare. Insomma, la
proprieta straniera non sem-
pre fa male alle aziende emi-
liano romagnole. Del resto so-
no oltre 800 quelle a maggio-
ranza estera, e la nostra regio-
ne ¢ tra le prime dieci aree in
Europa, e la seconda in Italia
dopo la Lombardia, con la
maggior quota di investimen-
ti da oltre confine.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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IL VASO DEI RICORDI: UN PROGETTO
SPERIMENTALE DELLA
FEDERAZIONE ALZHEIMER ITALIA PER
CONSERVARE I RICORDI

_ Sichiama “Il Vaso dei Ricordi” il progetto sperimentale condotto dalla Fe-
derazione Alzheimer Italia, la maggiore organizzazione nazionale no pro-
fit attiva nella promozione e nella ricerca scientifica sulla malattia. Un'idea
nata dall'agenzia Bitmama e realizzata grazie all'adesione dellazienda mo-
denese di prodotti alimentari Le Conserve della Nonna. i
Il tradizionale vase con tappo a quadretti bianchi e rossi che Le Conser-
ve della Nonna usa per con-
servare le sue ricette si &
trasformato in uno strumen-
todiaiuto concreto per le per-
sone con demenza seguite
dalia Federazione Alzheimer
ftalia che lo hanno riempito di
oggetti personali ed elemen-
ti simbolici connessi a mo- We—= ———
menti importanti della propria vita. Una pratica che si & dimostrata uti-
le per quest h agnate dagli della Federazione,
sono riuscite a far riaffiorare dei ricordi che la malattia stava loro togliendo.
Lobiettivo futuro & di estendere la sperimentazione a un maggior numero
di persone. Al sito www.ilvasodeiricordi.it tutte le informazioni sulla ma-
lattia e un videc che racconta il progetto.
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eLEGUMI SENZA SALE

Vi presentiamo la nuova gamma di Legumi
Senza Sale, cinque referenze a marchio
Cirio confezionate senza aggiunta di sale e
zucchero e senza conservanti, proposte in
scatole da 400 g. Piselli Medi e Piselli Fini,
Lenticchie, con un tocco di pomodoro,
Fagioli Rossi, dolci e saporiti, € Ceci Pic-
coli, dolci e croccanti (in foto), sono le
varianti che compongono la gamma. Li
trovate nel cluster da tre barattoli, al prezzo
di 1,95 euro circa.

Per informazioni:

CONSERVE ITALIA tel. 0516228311
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HAPPY NEWS

11 VASO DEI RICORDI: un progetto
sperimentale della Federazione Alzheimer
Italia per conservare i ricordi.

i chiama ‘Tl Vaso dei Ricordi” il progetto sperimentale condotto dalla

‘ederazione Alzheimer Italia, la maggiore organizzazione nazionale no

‘profit attiva nella promozione e nella ricerca scientifica sulla malattia.
Un'idea nata dall'agenzia Bitmama e reali grazie all'adesione dell'aziend.

d di prodotti ali i Le Conserve della Nonna.
11 tradizionale vaso con tappo a quadretti bianchi e rossi che Le Conserve della
Nonna usa per
canservare le sue ricette
si é trasformato in uno
strumento di aiuto
concreto per le persone
con demenza seguite
dalla Federazione
Alzheimer Italia che lo
hanno riempito di oggetti
personali ed elementi
simbolici connessi a
momenti importanti
della propria vita. Una pratica che si & dimostrata utile per queste persone che,
dagli psicologi della Federazione, sono riuscite a far riaffiorare dei

ricordi che la malattia stava loro togliendo. Liobiettivo futuro ¢ di dere la
sperimentazions a un maggior numero di persone. Al sito wwwi.ilvasodeiricordiit
tutte le informazioni sulla malattia e un video che racconta il progetto.
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INCONTRO TRA CIBO E SOCIAL stakeholders provenienti da varie regioni.

Pietrocola; «Vivala cucina di tradizione»

A tavola si consuma
la cucina dei blogger
ma su ricette «antiche»

® I blogger raccontano il cibo, negli
anni della comunicazione da “Master
Chef™ le aziende cercano spunti per farsi
largo in questo nuovo mondo di fare im-
presa. E questo il senso della «prima per
la Social Dinner di Capitanatay, I'evento
organizzato nell’agriturismo Posta Gue-
vara che ha visto la partecipazione di
agenzie, freelance, aziende, blogger, sta-
keholders provenienti da varie regioni
d'Ttalia. «La Social Dinner nasce dalla
nostra passione per il food e beverage e
dato che, molto spesso, le idee ci vengono
quando siamo a tavola, abbiamo pensato
di creare un momento conviviale per far
incontrare blogger e aziende del terri-
torio - raccontano Valentina e Andrea
Pietrocola de “la cucina dei fuorisede”
ideatori dell’iniziativa - abbiamo scelto
di organizzare questo evento per valo-
rizzare la nostra terra e le risorse del
posto. Qui ci sono aziende serie e pro-
fessionisti esperti in materia di comu-
nicazione che hanno bisogno di incon-
trarsi per crescere insiemey. Si € parlato
del cibo ai tempi dei social e di cosa
accade quando la comunicazione incon-
tra il food e i territori. E si & partiti
proprio dalla Puglia con Nunzia Bellomo
(Miele di Lavanda) - appassionata di cu-
cina tradizionale pugliese e non solo,
profondamente legata alla valorizzazio-
nedelterritorio e della tradizione-e Ezio
Totorizzo, meglio conosciuto come #Spe-

zio, che & anche il nome del suo blog. Con
luisiéandatiallaricercadelledifferenze
tra blogger e influencer e si & esplorato il
mondo di Instagram, che da una parte
registra un aumento costante di iscrittie
dall’altra vede diffondersi pratiche poco
lecite per la compravendita di like, fol-
lower e interazioni. E ancora di Insta-
gram e della cura nella realizzazione de-
gli scatti fotografici si & discusso con

Valentina Previdi (Profumo di Cannella
e Cioccolato), nata e cresciuta nelle cam-
pagne piacentine, tra campi, fiori, ani-

mali e pranzi in famiglia. Luca Cuffari,
valdostano di nascita e siciliano nelle
vene, ha raccontato del suo viaggio al
Sud che gli ha fatto riscoprire tante cose,
fino a dar vita al progetto editoriale Ha-
bemus Fame. Infine Daniela Vietri, “ex
avvocato pentito” che dopo anni di studi

edieserciziodellaprofessione forense ha
deciso di voltare pagina dedicandosi a
“Cucina, Libri e Gatti”. Con lei si & sot-
tolineata I'importanza dell’elaborazione
di un piano di comunicazione integrato
tra i diversi canali social che si utiliz-
zano. Durante la serata, oltre a dialogare
e scambiare idee, & stato possibile as-
saporare il ricco menu ideato dalla Chef
Lucia di Domenico, la prima sul terri-

torio a credere e ad investire nell’agri-
turismo, e dallo Chef Michele Guida, di-
rettamente da Master Chef Italia. Ogni
portata ha raccontato il core business
delle aziende presenti: Le Conserve della
Nonna, Granoro, Aceto Balsamico di Mo-
dena, Ruber, Rebeers, La Dogana, Prima
Bio, Fulgaro panificatori 1890, Bergader
Privatkéserei, Caseus - L'arte del latte,
Smile of Watermelon.

BLOGGER
INCUCINA I
partecipanti
alla «social
dinner»
foggiana
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GAZZETTA DI MODENA

RAVARINO

Per il Gruppo Fini
incremento del 7,9%
nei primi 9 mesi 2018

Un incremento del 7,9%
dei volumi venduti nei pri-
mi 9 mesi del 2018, con ro-
tazioni medie a +6%: sono
i numeri del Gruppo Fini,
laziendamodenese consta-
bilimento a Ravarino spe-
cializzata nella pasta fresca
ripiena e con oltre 100 anni
distoriaallespalle.
Numeriche attestano sta-
bilmente Fini al secondo po-
sto del mercato della pasta
fresca ripiena a volume e a
valore, trend calcolati ri-
spetto a valori della quota
dimercato gia molto positi-
vi del 2017 e comunque
con un incremento di +0,7
puntirispettoallo stesso pe-
riododell’annoscorso.
«Sonostatiproprioirisul-
tati incoraggianti del resty-
ling sulla linea premium “I
Granripieni” - dice I'azien-
da - che hanno spinto a
completare il lavoro anche
sulla gamma “Autentici”,
che da settembre scorso e
sugli scaffali della grande
distribuzione con un’imma-

Ravarino: o stabilimento Fini

gine totalmente rinnovata
ein linea con il nuovo posi-
zionamento dellamarca. Al-
lafinedel 2017 tutti gli indi-
catori di performance della
linea “I Granripieni” aveva-
no segnato una crescita a
doppia cifra: +25% di di-
stribuzione numerica e
+18% di ponderata. Ten-
denze confermate anche
nel primo semestre del
2018, nonostante ora il
mercato stia mostrando se-
gnali di affanno, soprattut-
tonelNord Italia». —
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Ottohre 2018 Le offerte della settimana
Il Gorgonzola alla «Grande I» e il riso alla Coop

WEE Ecco alcune delle offerte pitt
significative praticate nella grande
distribuzione.

Iper Grande I. Gorgonzola
Dop dolce Igor Gran Riserva Le-
onardi-40%; euro n9,99 al kg anzi-
ché euro 16,90. Branzino -35%;
euro 6,90 al kg anziché euro 10,90.
Pasta di semola Garofalo -40%
(Carta Vantaggi); euro 0,69 il pac-
co da 500 grammi anziché euro
1,22. Sugo di pomodoro Le Con-
serve della Nonna -40%; euro
0,851l vaso da 350 grammi anziché
euro 1,59.

Esselunga (offerte con Fidaty
Card valide fino al 13 ottobre). Par-
migiano Reggiano Dop stagiona-
to 30 mesi -50%; euro 11,99 al kg

‘ anziché euro 23,98. Prosciutto
cotto Stella Negroni -50%; euro

| 3,99 2vaschette da 150 grammi an-
ziché euro 7,99. Pizza Extra Vo-

\ glia Roncadin -50% (surgelata);
euro 1,38 la confezione da 350
grammi anziché euro 2,77. Croc-
cole Findus surgelate -50%; euro
2,57 il pacco da 400 grammi anzi-
chéeuro 5,15. Hamburger surge-
lati Montana con bacon -50%;

' euro 1,74 la confezione da 4 pezzi
(400 grammi) anziché euro 3,49.
Pasta di semola Barilla -50%; eu-
100,72 il pacco da 1 kg anziché eu-

10 1,45. Passata di pomodoro Pet-
ti -50%; euro 0,79 la bottiglia da
700 grammi anziché euro 1,59.
Coop Lombardia. Mozzarella
di bufala Campana Dop -30%;
euro 2,79 la confezione da 250
grammi anziché 3,99. Fette scelte
di Vitellone Fiorfiore Coop
-30%; euro 14,60 al kg anziché eu-
10 20,98. Raschera Dop -25%; eu-
ro 12,60 al kg anziché euro 16,90.
Riso Roma il Buon Riso -30%; eu-
r02,79il pacco da 1 kg anziché eu-
10 3,99.
A.BAR.

Il Gorgonzola é soltanto Dop
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SETTIMANALE

Notizie dalle Aziende

11 VASO DEI RICORDI: un progetto sperimentale della
Federazione Alzheimer Italia per conservare i ricordi.

Si chiama “Il Vaso dei Ricordi” il progetto sperimentale condotto dalla Fe-
derazione Alzheimer Italia, la maggiore organizzazione nazionale no profit
attiva nella promozione e nella ricerca scientifica sulla malattia. Un'idea
nata dal'agenzia Bitmama e realizzata grazie all'adesione dell'azienda mo-
denese di prodotti alimentari Le Conserve della Nonna.

|l tradizionale vaso con tappo a quadretti bianchi e rossi che Le Conserve
della Nonna usa per conservare le sue ricette si & trasformato in uno stru-
mento di aluto concreto per le persone con demenza seguite dalla Federa-
zione Alzheimer Italia che o hanno riempito di oggetti personali ed elemen-
1i simbolici connessi a momenti importanti della propria vita. Una pratica
che si é dimostrata utile per queste persone che, accompagnate dagli psi-
cologi della Federazione, sono riuscite a far riaffiorare dei ricordi che la
malattia stava loro togliendo. L'obiettivo futuro & di estendere la sperimen-
tazione a un maggior numero di persone. Al sito www.ilvasodeiricordi.it tut-
te le informazioni sulla malattia e un video che racconta il progetto.
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Biancostato, costine, ossibuchi, reale, punta di petto. Ma
anche fegato, cotenna e trippa. Tagli economici e fratta-
glie che ciregalano i sapori di una volta. Spesso sottovalu-
tate, in cucina sono davvero sorprendenti. Basta qualche
piccolo accorgimento e una lunga cottura per trasformarli
in piatti per veri gourmet. In questo numero troverete la
trippa alla milanese, un piatto intramontabile della tra-
dizione, mentre le costine di maiale con i ceci saranno
perfette per riscaldare le prime serate d’autunno. Il bian-
costato al latte profumato al rosmarino e l'ossobuco con
piselli rinnoveranno il ricordo delle cene in famiglia di un
tempo, e i loro intingoli cremosi inviteranno alla classica
scarpetta... La punta di manzo lessata accompagnata da
una densa salsa di verdure e gli involtini di cotenna con
cannellini sono certamente le proposte piti originali e sor-
prenderanno i vostri ospiti con la loro bonta e tenerezza. <

a cura di Francesca Menozzi

il

quisite carni povere

CVINDLO

AU IEE 81U TS FO Mo
o ¢ ¥ A

CULTURA
ENOLOGICA

Vi sentite forti in cucina
ma non altrettanto nella
scelta dei vini da porta-
reintavola per gustareal
meglio le nostre ricette?
Eccounmanualeinnova-
tivo e smart dove I'univer-
so del vino viene svelato
con grande chiarezza di-
vulgativa, guidandovi
verso una completa co-
noscenza dei vitigni e dei
territori italiani. Vinology
di Alessandro Torcoli, Riz-
zoli Editore, euro 15,30.

PERTAGLI
DA CHEF

Coltello disossatore con
manico ergonomico in

plastica nera resisten-
te con tre rivetti a vista.
Studiato specificamen-
te per tagliare con pre-
cisione tutte le carni che
sitrovano vicino all'osso.
Tescoma, euro 6,90.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

diffusione:114107
tiratura:174456




. Ilﬂl' er ill!

CREATIVI*SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Ottohre 2018

217

09/10/2018
Pag. 122 N.41 - 9 ottobre 2018

TRIPPA ALLA MILANESE

i secondi

diffusione:114107
tiratura:174456

i

» Tempo

4 ore e 20 minuti
» Spesa

finoa 10 euro
» Calorie

595 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

© 1 kg di trippa di vitello
prescottata (foiolo)

100 g di fagioli bianchi
di Spagna secchi

o 1 foglia di alloro

® ] carota ® 1 cipolla

o zucchero @ 1 costa di
sedano @ 50 g di
concentrato di
pomodoro @ 50 g di
burro e brodo vegetale

 grana padano e aceto
bianco @ sale @ pepe

- COSTINE CON CECI

i secondi :

" 400gdipolpadi
~ @300gdiceciin

sgocciolato)
« e finocchietto fresco .
4 © 4 cucchiai di olio g
extraverginedioliva | £
o sale g
® peperoncino piccante : &
in polvere g
®vino bianco secco g

e

» Tempo

1 ora e 20 minuti
» Spesa

finoa 10 euro
» Calorie

335 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

© 800 g di costine di
maiale

pomodoro

barattolo (peso netto

123
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TRIPPA ALLA MILANESE

Mettete ifagiolia bagnoin

abbondante acqua fredda per undici
ore.Tagliate la trippaa striscioline di
2-3mm di spessore e disponetela in una
ciotola con acqua fredda e 3 cucchiai di
aceto per 30 minuti. Spellate la cipolla e
tritatela con la carota e l sedano.

Rosolate le verdure a fuoco
medio con il burro in una

il concentrato di pomodoro, aggiungete
1 cucchiaino di zucchero, disponete

il coperchio leggermente scostato

e prosequite la cottura per almeno

3 ore a fuoco basso: alla fine il foiolo
dovra essere ben tenero. Di tanto in
tanto, mescolate e versate mestolini di
brodo, in modo che il fondo di cottura
rimanga ben fluido.

Intanto, sqocciolate i fagioli

etrasferiteli con 'alloroin una
pentola con abbondante acqua fredda.
Portate a ebollizione e cuocete a fuoco
basso per 1 ora. Sgocciolate i fagioli
etrasferiteli nella casseruola con la trippa.

4Regolate disale e pepe

Buono a sapersi

LATRIPPA
Eunafrattagliaricavata
dalle diverse parti dello
stomaco del bovino.
Nido d‘ape, centopelli,
foiolo e lampredotto
sono solo alcuni dei
nomi per definire questo
particolare taglio dicar-
ne nelle diverse regioni
d'ltalia.

FIBRE E PROTEINE

Corposi e pieni di gusto
perché lavoraticon cura
esubito cotti con proce-
dimentinaturali. Fagio-
li bianchi di Spagna
Valfrutta, 2 confezioni

casseruola, possibilmente di coccio, per e proseguite la cottura senza da 400 g a euro 2 circa.

4-5 minuti. Unite la trippa, sgocciolata  coperchio per altri 30 minuti.

esciacquata, e proseguite a rosolare per - Suddividete la trippa nei piatti -

altri 3-4 minuti. Abbassate la fiamma e spolverizzate con abbondante grana

al minimo, irrorate con 1 mestolo di padano grattugiato. Servitela, a h‘ Banchi d Spagna -]

brodo caldo, nel quale avrete diluito piacere, con fette di pane casereccio. - |
COSTINE CON CECI Buono  sapersi

con delicatezza, unite la polpa di LE COSTINE

Scaldate in una larga padella

2 cucchiai di olio extravergine
doliva, aggiungete le costine e fatele
rosolare uniformemente a fuoco
dolce, girandole da tutte le parti.
Bagnatele con mezzo bicchiere di vino
bianco secco, lasciatelo in parte
evaporare a fuoco vivace, salate
e insaporite con un pizzico di
peperoncino.

Lavate e asciugate con carta

da cucina un ciuffo di finocchietto
fresco, tritatelo grossolanamente
e aggiungetelo alle costine. Mescolate

124

pomodoro schiacciata con una
forchetta. Quindi abbassate la fiamma
e proseguite la cottura a fuoco
moderato per 45 minuti.

Rovesciatei ceciin un colino

e sgocciolateli bene dal liquido di
conservazione. Aggiungeteli alle
costine, regolate di sale e continuate
la cottura per 40 minuti girando
spesso le costine, in modo che
cuociano uniformemente. Assaggiate
e, se fosse necessario, aggiungete
qualche cucchiaio di acqua bollente.

A cottura ultimata, togliete
le costine dal fuoco. Prima di
servirle irroratele con il restante olio,
aggiungete, se vi piace, ancora un
pizzico di peperoncino e servite.
Se lo gradite, potete accompagnare
con pane casereccio tostato.

Le costine di maiale
sono un taglio poco
pregiato, ma davvero
squisito. Sono dette
anche spuntature e
sono ricavate dai pro-
lungamenti ossei della
gabbia toracica. Il
modo piti gustoso per
cucinarle é sulla griglia
sopra le braci, ma sono
ottime anche al forno.

SENZA SALI
AGGIUNTI

Dolci, croccanti e vellu-
tati. Sono pieni di gusto
i ceci pic-
coli Sen-
za Sale
Cirio, 400
g a euro
1,15.
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BIANCOSTATO AL LATTE

secondi

0SSOBUCO CON PISELLI
secondi »

“d

Bty

» Tempo

3 ore e 20 minuti
» Spesa

finoa 10 euro
» Calorie

550 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

1 kg circa di biancostato
divitello® 50 g di
pancetta ® 2 dl di vino
bianco secco® 2 dl di
aceto di mele o latte
(circa 2 litri) @ 50 g di
burro e 4 spicchi di
aglio @ 4 chiodi di
garofano 1 rametto
disalvia ® 2 rametti di
rosmarino @ qualche
bacca di ginepro e sale

® pepe in grani

" » Spesa

[

» Tempo
1 ora e 25 minuti

finoa 10 euro
» Calorie

590 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

4 ossibuchi di manzo
di circa 300 g ciascuno

©300 g di piselli surgelati

© 80 g di pancetta
affettata ® 1 scalogno

©400 g di polpa di
pomodoro e farina

o brodo vegetale

©50gdiburro e erba
cipollina  1/2 bicchiere
di vino bianco secco

®sale ® pepe

125
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Tritate finemente la pancetta

fresca insieme agli aghi dei
rametti di rosmarino con il tritatutto,
ben lavati e asciugati. Con un
coltellino molto affilato, praticate
nella carne tanti taglietti profondi.
Riempite i tagli introducendovi il
trito preparato in profondita.

Mettete in una pirofila il vino
bianco secco e I'aceto. Profumate
con i chiodi di garofano, le bacche
di ginepro e qualche foglia di salvia.
Insaporite con un pizzico di sale
e qualche grano di pepe. Adagiate
nella marinata la carne tagliata a

BIANCOSTATO AL LATTE

pezzi, coprite la pirofila con pellicola
e lasciate marinare in frigo per almeno
2 ore. Ogni tanto girate la carne.

Sgocciolate bene la carne

dalla marinata, asciugatela con
carta da cucina e fatela rosolare con
il burro e I'aglio con la buccia in una
casseruola che la contenga di misura.
Fatela insaporire a fiamma dolce.
Appena sara ben rosolata, salatela,
pepatela e bagnatela con il latte
necessario a coprirla di almeno 2 dita.

Portate lentamente a
ebollizione. Quindi abbassate
la fiamma, coprite la casseruola e
proseguite la cottura per circa 3 ore.
Rigirate spesso la carne. Togliete
il coperchio e cuocete ancora per 30
minuti circa, in modo che il sugo si
addensi. Eliminate I'aglio, affettate
la carne e servitela con il sugo passato
attraverso un colino.

Buono a sapersi

IL BIANCOSTATO

Il biancostato di pan-
cia, noto anche come
doppione, é un taglio
grasso, di terza scelta,
che contiene sia carti-
lagine che ossa. Difor-
ma appiattita, é molto
gustoso. Richiede una
lunga cottura ed é
quindi perfetto per il
bollito misto e per
spezzatini e umidi.

UN ACETO GENTILE
Prodotto da
meleesclusiva-
menteitaliane,
presenta un
bouquet de-
licato e ar-
monico. Ace-
to di mele
Ponti, 500m|

& aeuro 2,59.

OSSOBUCO CON PISELLI

[ ey .

Spellate e tagliate a spicchietti

lo scalogno; tritate la pancetta.
Lavate gli ossibuchi, asciugateli,
incidete la membrana che li circonda,
in modo che non si arriccino durante
la cottura. Quindi, legateli intorno al
bordo con un giro di spago da cucina
per mantenerli in forma, passateli
inun velo difarina e scuoteteli per
eliminare l'eccesso.

Fate leggermente rosolare la

pancetta tritata fine con il burro,
inuna larga padella preferibilmente
antiaderente. Adagiatevi gli ossibuchi,

126

salateli, pepateli e fateli dorare da
entrambe le parti, girandoli con una
pinza o 2 palette, in modo da non
bucare la carne. Bagnateli con il vino
e fatelo evaporare a fuoco vivace.

Aggiungete agli ossibuchi

la polpa di pomodoro, bagnate
con un mestolo di brodo caldo, regolate
disale e pepe, portate a ebollizione
e prosequite la cottura a fuoco
moderato e a recipiente coperto per
circa 2 ore e 30 minuti, aggiungendo
gradualmente altro brodo caldo.

Scottate i piselli per 2 minuti

in acqua bollente salata,
sgocciolate e raffreddateli in acqua
per mantenerne il colore. Uniteli agli
ossibuchi, regolate di sale e cuocete
per altri 20 minuti a fuoco hasso senza
coprire. Completate con erba cipollina
tagliuzzata e servite.

Buono a sapersi

L'0OSSOBUCO

L’ ossobuco di vitello o
di manzo si ricava dal
garretto. La carne che
circonda il buco centra-
le con il midollo ha bi-
sogno di una lunga
cottura, ma alla fine
risulta tenerissima.
Lossobuco alla mila-
nese con la gremolada
dilimone viene servito
conilrisotto allo zaffe-
rano.

DOLCI ETENERI

Vengono
raccolti e
surgelati
entro tre
ore i piselli
novelli Fin-
dus, 1,1 Kg
aeuro 3,74.
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COTENNA CON CANNELLINI

secondi . l

ity

» Tempo
2 ore
» Spesa
finoa 10 euro
» Calorie
590 a porzione
» Difficolta
facile

Ingredienti

per 4 persone

© 400 g di cotenna fresca
dimaiale 400 g di
passata di pomodoro

200 g fagioli cannellini
in barattolo ® 50 g di
parmigiano reggiano

1 spicchio d'aglio

1 cipolla 2 fette di
pane per tramezzini

o prezzemolo @ brodo

o |atte ® 4 cucchiai di
olio extravergine di
oliva @ sale ® pepe

PUNTALE

i secondi

SSATA CON
— 4 “'

e

» Tempo

3 ore e 30 minuti
» Spesa

finoa 10 euro
» Calorie

395 a porzione

> Difficolta

facile

- Ingredienti

per 4 persone

@ 1kgdipunta di petto

dimanzo e 3 carote
4 coste di sedano con

le foglie ® 2 cipolle
2 patate ® 2-3 cucchiai

diaceto di mele

e uffo di prezzemolo

@ 5 cucchiai di olio
extravergine doliva

o chiodi di garofano

o 1foglia dialloro @ sale

® pepe @ 1 cucchiaio di
sale grosso

01]0J3104 LIOPRPUO 10304
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| COTENNA CON CANNELLINI

Mettete la cotenna sul tagliere.
Con un coltellino affilato asportate
parte del grasso nella parte
sottostante. Raschiate I'altra parte
e fiammeggiatela. Questa operazione
eindispensabile per eliminare tutti
i residui di setole. Lavate a cotenna
accuratamente. Quindi immergetela
per 10 minuti in acqua bollente.

Mettete il pane abagnoin

una tazza di latte, poi scolatelo
e strizzatelo. Shriciolatelo in una
ciotola. Tritate I'aglio spellato con
abbondante prezzemolo lavato

aggiungendo il parmigiano reggiano
grattugiato. Regolate di sale e pepe
amalgamando bene. Mettetelo in
frigo. Tagliate la cotenna in 8 pezzi
quadrati. Allineate i quadrati sul piano
dilavoro con la pelle rivolta verso

il basso e spalmateli con il composto.

Arrotolate ogni pezzo di

cotenna a involtino e legateli
con spago da cucina. Tritate finemente
la cipolla e fatela appassire
dolcemente nell'olio extravergine
doliva. Rosolate gli involtini nell'olio
rigirandoli spesso per insaporirli
uniformemente.

Aggiungete la passata di
pomodoro, sale, pepe, 1 mestolo
di brodo caldo e cuocete per 1ora
e 15 minuti. Poi unite i fagioli
sgocciolati, cuocete per altri 10 minuti
per addensare il sugo e completate

Buono a sapersi

LA COTENNA

La cotenna é la pelle
dura del maialeed éun
alimento particolar-
mente grasso e sapori-
to. Presente in molte
ricette tradizionali di
origine contadina come
la pasta e fagioli oppu-
rela cassoeula, & anche
lingrediente principale
del cotechino e della
cicciolata, tipico salume
parmense.

CANNELLINI

GIA LESSATI
Non contengono con-
servanti né aromi i fa-
* gioli can-
i - nellini Le
w==_" Conserve

%, della Non-

peiiee N0, 680ga

Portate a ebollizione circa tre

litri di acqua in una capace
casseruola. Pulite, lavate e tagliate a
pezzile carote, il sedano, le patate
elecipolle. Immergetele nell'acqua
eappena riprende il bollore
aggiungete la came.

Aggiungete al brodo un

pizzico di sale, riportate il liquido
aebollizione, con un mestolo forato
eliminate la schiumetta che si forma
in superficie, poi unite |'alloro, i due
chiodi di garofano e qualche granello
di pepe, abbassate la fiamma, coprite

128

Prelevate dalla casseruola

la carne e tenetela al caldo.
Sgocciolate le verdure con un mestolo
forato e filtrate il brodo. Rimettete
la carne nella casseruola con il brodo.
Frullate le verdure con l'aceto, l'olio,
diluendo pian piano con qualche
mestolo di brodo.

Trasferite lasalsain una

ciotola, aggiungete un ciuffo di
prezzemolo pulito, lavato e tritato,
salate e pepate. Mettete di nuovo sul
fuoco la casseruola in cui avete
lasciato la carne con il brodo rimasto
(vi servira per un risotto o una zuppa)
erriscaldate a fiamma bassa.
Sgocciolate la camne, affettatela
e servitela con la salsa di verdure.

easciugato. Unite tutti gli ingredienti  con prezzemolo tritato. euro 2,51.
PUNTA LESSATA CON VERDURE Buonoasapersi
la casseruola e proseguite la cottura LA PUNTA
per 3 ore abbondanti. Quindi spegnete  La punta di petto é un
il fuoco e lasciate intiepidire. taglio diseconda cate-
goria che si ricava dal-

la parte anteriore del
bovino. E’' formata da
unaparte magraeuna
grassa ed é usata pre-
valentemente come
carne da brodo, ma
anche per scaloppine
alla pizzaiola.

DAITROPICI
CON SAPORE
Chiodidigarofano inte-
ri essiccati coltivati nei
paesi della fa-
) scia tropicale
nelle condizio-
ni climatiche
= ideali. Canna-
mela, 20 g a
euro2,15.
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La pasta e il riso occupano spazi considerevoli allinterno dei supermercati.
A dimostrazione della loro importanza per gli italiani.
Ma la distribuzione moderna € in grado di rispondere ai nuovi trend?
Qual é l'offerta a scaffale? Un'indagine sul campo
traccia un preciso quadro della situazione attuale.

ST

SENATORE
CAPPELLI

Lo I

“‘ SOLO GR ANO
) 100% PUGLIESE

5D
B3 2lei

112

PARTIFICIO DI BARI TARALL'ORO S.R.0L. Towa PP, 5.5, 100 Xu, 33,00 + 70010 Bansoreis o) Ban (BA) ITALY
Ter, (+39) 000 0916362

Un'indagine realizzata dalla nostra re-
dazione in alcuni tra i pit importanti
punti vendita di Milano e dintorni & stata
utile per valutare la situazione della pasta

o°
' e del riso a scaffale e le tendenze in atto.

‘ L'ampio spazio riservato all'esposizione

di questi prodotti all'interno delle corsie
della grande distribuzione ci permette di

SELEZIONE

—_— —_—

Di Bari

affermare senza indugio che la pasta la
fa ancora da padrone sulle tavole degli
SENATORE
CAPPELLI

italiani. La nostra attenzione si & pero
focalizzata su diversi aspetti che ci con-
sentono di tracciare un preciso quadro
dell'attuale situazione nei supermercati.
Abbiamo infatti preso in esame i brand
presenti a scaffale; abbiamo valutato la
chiarezza dell'esposizione, ma anche
l'offerta di prodotti realizzati con mate-
rie prime differenti rispetto alla classi-

| ca semola di grano duro e l'attenzione
MADE WITH 100% al biologico e ai prodotti salutistici. | ri-

ORGANIC GRAIN sultati delle nostre rilevazioni illustrano,

per alcuni aspetti, una situazione piutto-

FROM PUGLIA sto simile per tutte le insegne. Sul fronte

dei marchi commercializzati, ad esempio,
ovunque domina Barilla, seguita in termi-
ni di quantita e varieta solo dalla marca
del distributore (Mdd). Discreta la pre-
senza di altri marchi con una buona am-
piezza di formati e di range di prezzo. Sul
fronte dell'offerta, poi, la Gd dimostra di
essere al passo con le moderne esigenze
dei consumatori: con un peso piti o meno
significativo, tutte le insegne propongono
paste con farine bio, integrali, senza glu-
tine, e referenze realizzate con farine di
legumi. La situazione & simile per il riso,
di cui abbondano svariate varieta, dalle
pit classiche (con una buona attenzione
per i prodotti di alta gamma, bio, Dop e
Igp), alle piu ‘alternative’ o specifiche per
la preparazione di piatti etnici. Le mag-
giori differenze tra insegne, invece, si ri-
scontrano sulla disposizione dei prodotti
a scaffale. In alcune catene i clienti pos-
sono trovare velocemente cio di cui han-
no bisogno (grazie ad una disposizione
per ‘blocchi’ tematici - 'bio’ ‘senza glutine’
— 'benessere e salute’ — o per mezzo di
chiare segnalazioni), in altre molto meno
per colpa di una disposizione confusiona-
ria e poco logica.

Per una questione redazionale, in que-
ste pagine pubblichiamo solo la prima
parte della rilevazione. Seguiranno i dati
relativi ad altre insegne nei successivi nu-
meri della rivista.

L

Margherita Luisetto

Fax. 000 0012030 « Www. TANALLOGNGIT * Serol) TANALLENG. T
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BENNET

PUNTO VENDITA: LENTATE SUL SEVESO (MB)
DATA RILEVAZIONE: 2 LUGLIO 2018

‘OFFERTA COMPLETA MA POCO ORDINATA’

Il reparto dedicato alla pasta secca occupa un'ampia
corsia di 26 mt circa, & rifornito e completo delle pit
svariate tipologie. Per quanto riguarda gli scaffali de-
dicati alla pasta di grano duro, i principali produttori,
in ordine di quantita, sono la private label Bennet e
Barilla. Discreta, comunque, la presenza di altri brand,
con una spiccata tendenza verso marchi che propon-
gono pasta trafilata al bronzo o di Gragnano. Ampio
il segmento delle referenze integrali. Confuso, invece,
quello dedicato alla pasta biologica e senza glutine. In
entrambi i casi, infatti, alcune confezioni sono espo-
ste sul lungo scaffale della pasta, al fianco di quella
‘classica’ di grano duro, altre sono sistemate in uno
scaffale a parte, dove & possibile trovare le proposte
piti alternative (referenze ‘senza glutine', appunto, ma
anche svariate tipologie di pasta con farine di legumi
o di canapa, in versione convenzionale e in versione
biologica). A parte, disposto in modo frontale rispet-
to alle corsie, uno scaffale interamente dedicato al
brand ‘Ape Gaia' con referenze biologiche (dalla pa-
sta, al riso, ai prodotti da forno fino alle confetture). Il
reparto del riso & contenuto ma ben fornito di tutte
le varieta. Qui spicca, in ordine di quantita, la private
label Bennet, proposta con una linea primo prezzo e
con una linea premium, e Scotti. A parte il caso della
private label, disposta in un unico blocco, gli altri brand
sono sistemati a scaffale in modo poco 'leggibile’ al
primo sguardo. Infine la pasta fresca. Oltre al classico
banco frigo, lungo e ricco di proposte, & stato allestito
uno scaffale disposto frontalmente in cui & inserita
una ristretta selezione di prodotti di tre brand (Rana,
Maffei — con gli gnocchi ‘Minions' e Casa Milo).

PASTA SECCA

TOTALE ESPOSIZIONE PASTA SECCA: 26MT PER 6 RIPIANI

PASTA GRANO DURO

pasta con pomodoro e spinaci Disney

MARCHIO TIPOLOGIA
VOIELLO Grano aureo 100%
RUMMO Sfoglia al bronzo
DE CECCO confezioni da | Kg
DALl A COSTA

LA MOLISANA trafilate al bronzo
AGNESI

DELVERDE

BUITONI

ANTICHETRADIZIONI DI GRAGNANO

IL GRANO DI ARMANDO

LITAUANA — PASTIFICIO CERATI

BARILLA

TANDA & SPADA

BENNET: LINEA BASE/PRIMO PREZZO (private label)
BENNET: LINEA PREMIUM

PIZZOCCHERI

MARCHIO
BENNET (private label)
MOLINOTUDORI

PASTA SENZA GLUTINE

MARCHIO
SCoTTI

GALLO

LEVENEZIANE (MOLINO DI FERRC)
BARILLA

GERMINAL

FIOR DI LOTC

FELICIA

SCHAR — gluten free

TASTE ITALIA —‘Gustamente”
BENNET VIVISI

APE GAIA

pasta di Gragnano
trafilato al bronze

pasta trafiata a bronzo

TIPOLOGIA

TIPOLOGIA
Pastariso 100% integr.e mais senza glutine
Pasta ai 3 cereal integrali senza glutine
Pasta senza glutine, no uova, no lattosio
Senza glutine

Pasta di mais bio senza glutine
Pasta di riso semigreggio bio e senza glutine
Pasta di riso integrale bio e senza glutine
Pasta di mals bio e senza glutine

3 cereal bio e senza glutine

Pasta di grano saraceno

DISPOSIZIONE
3 ripiani da 1.5 mt
3 ipiani ca 1.5 mt
S riplani e mez70 da |5, mt
m
4 ripiani da 1,5 mt
2 ripiani da 1,5 mt
3riplani da 1.5 mt
3ripiani ca |5 mt
2 riplani da 15 mt
3 ipiani ca 1.5 mt
I riplano da 5 mt
S riplani da 3 scaffl (totale 45 mt)
4 ripiano (60 cm)
8 ripiani da 1,5 mt
3riplani da 1.5 mt

DISPOSIZIONE
2 ripiani da 1,5 mt
Y4 ripiano (60 cm)

DISPOSIZIONE
50 cm dirca

I mt circa

2 ripiani da 40 cm

I ripiano da 1.5 mt
I ripiano da 80 cm

4 sparse su divers! ripiani

2 ripiani da | mt irca
2 ripiani da 1,5 mt

I ripiani da 30 cm

I ripiani da 70 cm

Scaffile monomarca Ape Gaia Biologico

7 ripiani da 1,5 mt. (4 ripiani per pasta & riso
+3 ripiani per conserve, biscott e grisin)

REFERENZE

REFERENZE
|

4

REFERENZE
2

3

3

5

4+4 bio (fso integrale/
pasta mais e risofpasta mais
gilo e curcuma)

4 sparse su diversi ripiani

—o o,

4 di pasta grano duro
Cappell

4 dipasta ntegrale di fao
9 diriso #+*

NOTE

in offertaa 4%
offerta 1+1 sulla linea Le Regionall

Produttore: Pastificio de Matteis
Produttore: Pastificio de Matteis

NOTE

Produttore: Pastificio di Chiavenna

NOTE

Scaffale dedicato

Scaffale dedicato

Scaffale dedicato
Scaffdle dedicato

Scaffe dedicato

Produtiore: Andriani - scaffle dedicato
Scaffile monomarca Produttore pasta
Fli De Luca (Chiet)

segue
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PASTA INTEGRALE
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
DELVERDE Pasta integrale bio I ripiano da 1,3 mt 5 Promaorione sconto 3%
TARALLORO Pasta a famo I ripiano per 15 mt 3
MORO Pasta a grano saraceno I ripiano per 15 mt 5
LA MOLISANA Linea Le Integrail I ripiano da |5 mt 4
BARILLA Integrale I ripiano da 3 mt 8
PASTA BIOLOGICA
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
SGAMBARO Pasta al farro Dicoccum I ripiano da 1,5 mt 4
SGAMBARO Pasta con farina di Kamut 2 ripianida 1,5 mt + 60 cm 5
BENNETVMVISi (private labe) Pasta integrale bio | ripiano da 1,5 mt 4 Produttore: De Matteis Agroalimentare,
4 artelino esterno che segnala BIO
MISURA Pasta integrale Fibrextra I ripiano da 1,5 mt
PASTA ALL’UOVO
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA ‘Emilane’ 8 ripiani da 15 mt (Per un totale
di 12 mt di esposizone circa)
DE CECCO I ripiano da 15 mt 3
PAGANI | ripiano da | mt 3
CASCINA LOVERINA | ripiano da 1,5 mt 3
AGNES! I riiano per 1.5 mt I Offerta I+1
DE CECCO | rpiano per |5 mt I
BENNETVM S S ripiani + |/2(Per un totle 5
di 7 mt di esposizione circa) Produttore per asagne:Pastio de Matteis:
Produttore per pasia:Pastfic Le Mantoranclie
BENNET BO I scaffde da 1.5 mt I di integrale bio; 2 dii bio Produttore: Pastficio Le Mantovanelle
PROPOSTE ALTERNATIVE
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
FIOR DILOTO Pasta ala canapa I riplano da 70 cm 2
BENE BO Pasta con farina dilenticchie o pisel I ripiano da 50 cm 2
FELICIA - LineaLegumi Bio' Pasta di farina i ced bioflenticchle rosse 5
biofpiseli verd bioflenticchic gl bio 2 riplani da S0 am
RISO
TOTALE ESPOSIZIONE RISO: 3MT PER 6 RIPIANI
RISO
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
CURTRISO Arborio, Camarol, Parboiled 3 Referenze sparse su diversirpiani
GALLO Roma, Camaroli chicchi cissii rosso, 8
farro, Bo venere, Blond, 3 cereal Referenze sparse su diversiripani
scotT Farro,5 cereal, iso facie 10 minuti, 10
selezione speciale Camaroli Arborio,
Ottrepo, Baido, non scuoce’, Oro classico Referenze sparse su diversiripiani
BENINET LINEA PREMIUM Superfino Arborio, Superfino Camardi 2 Produttore: Riseria Martinotti Giuseppe
BENNET LINEA BASIC Arborio, Camarol, Roma. ntegrale 4 Produttore: Curti
BENNET LINEA BIO Arborio | Produttore:Riso Scott
RISO PRINCIPE Arborio,Roma 2 Referenze sparse su diversiripani
LE STAGIONI DITALIA ~ BONIFICHE FERRARES| | Arborio, Camaroli Baldo 3
FLORA Mix diriso | Promorione |+1
BARILLA Cous cous, orzo, amo, 5 cerel;cereal ¢ quinoa 6
FIOR DILOTO Riso integrale bio e senza glutine; 3 Non & posizionato sulo scaffale del riso
Riso integrale basmati bio; ma su quelo delle proposte altemative
Riso integrale venere bio
FELICIA Riso integrale: | Non & posizionato sulo scaffle del riso
masu quelo delle proposte atemative
APEGAIA Arborio, Camarol, rbe ntegrale, 7 Non & posizionato sull scaffae del riso
rosso integrale, isotto alle Z‘enmm » 1254 xpostore Momomarca Ape
alle ortiche, con asparagi, con funghi porcini Gaid nseme a pasta, prodott da forno
e conserve. Produttore riso: Agricola
Belvedere di Banze (Vo)
PASTA FRESCA
TOTALE ESPOSIZIONE PASTA FRESCA: 9MT PER 6 RIPIANI
RAVIOLI
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
RANA 18 ripiani (6 ipiani ca | mt+12.da50am) | 21 Banco fiigo + esposiore frontale:
BUITONI 4 ripiani da 40 cm 3 Banco figo
LA SORGENTE 2 ripiani (tot, 40 cm) | Banco figo
SCOIATTOLO — LA PASTA FRESCA 3 ipiani da 50 am 3 Banco figo
SCHAR Raviol senza glutine 2 riplani da 50 cm 3 Banco figo
RAVIOLIFICIO LOMBARDINI Confezioni da | Kg 2 scaffa, per un totale di 2 mt 3 Banco figo
GRUPPO FINI - PASTA FRESCA DI MODENA 3 ipiani da 60 cm 5 Promorione - Banco frigo
MAMMA GAIA 4 ripiani da 70 cm 4 Produttore: Raviolificio Lombardini -
Banco figo
BERETTA VIVA LA MAMMA 3riplani da 30 am 3 Banco figo
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MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
RANA 2 ripiani da 30 am 2 Banco figo
IL PASTAIO | ripiano da 30 cm | Banco frigo
BENINET(PRIVATE | ABEI) 2 ripiani da 60 cm 2 Produttore: | Pastaio - Banco frigo
PATAMORE (Buona compagnia Gourmet) 2 ripiani da 30 cm | Banco frigo
MAFFEI Grocchi“Minjons” 4 ripiani da | mt 2 Espostore frontake - Banco frigo
2 ripiani da 30 am 1 in promorzione - Banco frigo

BERTONCELLO I ripiani da 30 cm I Banco frigo
LASAGNE FRESCHE
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
RANA I ripiano da 80 cm 2 Banco frigo
PASTA FRESCA
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
MAFFEI I ripiano da 1,5 mt 3 Banco frigo
RANA | ripiano da 1,5 mt 2 Banco frigo
CASAMILO 4 ripiani da 60 cm 3 Esposiore frontale
BENNET 2 riplani da 60 cm 8.tra cui Bio Produttore: Mafei - Banco frigo
PASTA FRESCA ALL’UOVO
MARCHIO ‘ TIPOLOGIA DISPOSIZIONE ‘ REFERENZE ‘ NOTE
BENNET(private label) 2 ripiani da 50 cm 2 Produttore:Pasticio Casa Mo - Banco figo
PIZZOCCHERI
MARCHIO [ TIPOLOGIA [ DISPOSIZIONE [ REFERENZE ‘ NOTE

‘ PASTAI I scaffele da 50 cam ! Banco frigo
PASTA FRESCA AL FARRO

| MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

i BERETTA VIVA LA MAMMA Taglatelle i farna di farro 1 ripiano da 30 am 1 Banco frigo

STA UNA SPIG

PIU’ SANO

LE SPECIALITA DI FARRO ALCE NERO
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PUNTO VENDITA:VIA BOVISASCA MILANO
DATA RILEVAZIONE: 4 LUGLIO 2018

“UN CITY STORE CHE CI CREDE”

Punto vendita di medie dimensioni. La
corsia dedicata alla pasta raggruppa le
differenti tipologie, grano duro, integrale,
biologica, farro e cereali. | marchi sono
quindi ben visibili e riconoscibili nella loro
peculiare offerta. | brand trattati, consi-
derato il poco spazio, si limitato ai grandi
nomi. La private label & per quantita la
piu presente, ben segnalata sullo scaffale
come “prodotto a prezzo basso e fisso”.
Al secondo posto Barilla. Le restanti si
equivalgono. Anche sui ripiani dedicati al
riso spicca per presenza il marchio Co-
nad nelle sue tre declinazioni 'Verso Na-
tura','Sapori & Dintorni’ e ‘Conad'. Poco
spazio, ma comunque facilmente indivi-
duabile, quello dedicato al gluten free.

PASTA SECCA
TOTALE ESPOSIZIONE PASTA SECCA: 20MT PER 6 RIPIANI
PASTA GRANO DURO

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA pasta lunga, corta e da brodo 4 mt per 6 ripiani ;zﬁ 2:;:\& 5 Speciliti St come Prodotio con prezs b
DIVELLA 050 mt per 6 ripri 6

LA MOLISANA grano macinato a pietra I/ mt per 6 rplani 6

GAROFALO I mt per 6 ipiani 9

VOIELLO I/ mt per 6 rpiani 10

DE CECCO 1,5 mt per 6 ripiani 1

CONAD (private label) lunga corta, brodo, speciata regional S mt per 6 ripiani 34 Segnalato come Prodotto con prezzo

basso e fisso’ Prodotto da: Ghigi 1870
Pack delure. Prodoltio da Pastficio Luco
Garofalo (Na)

SAPORI & DINTORNII (private label) | mt per 6 ripiani I

PASTA SENZA GLUTINE

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
SARCHIO 05 mt per | ripiano 3
BARILLA 3
LEVENEZIANE 3
CONAD (private labe) 7 Prodotto da: Andriani

PASTA SPECIALE E BIOLOGICA

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA BIO 2
CONADVERSO NATURA (private label) 4 Prodotto da: Ghigi 1870

PROPOSTE ALTERNATIVE

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

GAROFALO integrale 3

LAMOLISANA integrale 3

BARILLA integrale 5

BARILLA 5 CEREALI 5 cercal 2

BIO PASTA pasta di legumi bio 4 Prodotto daAmolapasta (P - Comer dedicato

CONADVERSO NATURA (private libel) integrale 4 Prodotto da Pasta Lensi (Bs)

CONAD (private label) Kamut 3 Prodotto da: Pasta Lensi (Bs)

CONADVERSO NATURA (privte libe) faro 3 Prodotto da Luzi (Av)

PASTA ALL’UOVO

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

LUCIANA MOSCONI aluovo,bio e farro 7

BARILLA 12

CONAD (private labe) b} Prodotto da:Pastiicio Le Mantovanelle;
Pastificio Zanini (Mo)

5112
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TOTALE ESPOSIZIONE RISO: 4MT PER 6 RIPIANI

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
scotm Basmati integrale Basmati,
5 cereal quinoa, 5 cereal chia,
Arborio, Classico, Roma, Carnaroli
RISO GALLO Classico, Arborio, integrale, 3 cereal
PRINCIPE Arborio, Carnaroli
FLORA Classico
SARCHIO
RISO ROLO Arborio Prodotto da Curtiriso
RISO ZACCHE' Valone nano
VERSO NATURA (private label) Bio, integrale e Arborio Prodotto da Curtiiso
SAPORI & DINTCRNI (private label) lano Prodotto da: Riseria La Pila (Vr)
CONAD (private label) Parboiled, Arborio, Camnaroli, Basmati,
Ribe, Roma, originario, integrale, mix cereali Prodotto da Curtiriso
PASTA FRESCA
PASTA FRESCA E RIPIENA (1,5 MT PER 6 RIPIANI)
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
RANA Fresca (di grano e alluovo) e ripiena 15
FATAMORE gnocchi 2 Prodotto da: Buona compagnia Gourmet (Mi)
NONNO NANNI gnocchi | Prodotto da: Latteria Montello
MAFFEI gnocchi 1 Licenza Minions - Espositore orizzontale
CONAD (private label) 15 prodotto dz GRAMM Gruppo Alimentare (Ba)
SAPORI & DINTCRNI (private label) dassica 3 Prodotto da: Soave (Ba)
SAPORI & DINTCRNI (private label) ripiena 4 Prodotto da:La pasta di Celestino (Mo)
IL GIGANTE VOTO

PUNTO VENDITA: BRESSO (MI)
DATA RILEVAZIONE: 13 LUGLIO 2018

“LIMBARAZZO NELLA SCELTA”

| 28 metri lineari suddivisi in cinque ripiani dedicati all'esposizione della pasta secca e all'uovo sono ordinati e puliti. La tipologia di prodotto € raggruppata per
marca con un impatto visivo chiaro e coerente. 'ampio spazio disponibile permette un ottimo assortimento di brand e di formati con scaffali rigogliosi. Spicca per
presenza Barilla che, con i suoi formati disposti su cinque ripiani, occupa otto metri. A seguire la private label e De Cecco. Corsia a parte per la pasta con farine
speciali come farro, legumi, segale, ecc. Anche in questo spazio si ripete I'ordine nella disposizione delle marche sempre ben individuabili. Ancora Barilla la prima
per esposizione. Garofalo, Misura, Molisana e Sgambaro a pari merito la seguono. Barilla e Le Veneziane rappresentano le principali offerte nei tre metri espositivi

PASTA SECCA
TOTALE ESPOSIZIONE PASTA SECCA: 34 MT
PASTA GRANO DURO

MARCHIO
BUITONI

AGNESI

LA MOLISANA

L GRANO DI ARMANDO
GAROFALO

PASTA REGGIA

RUMMO

DE CECCO

VCIELLO

BARILLA

TARALI'ORO

PRIVATF | ARFI

IL GIGANTTE (private label)

TIPOLOGIA

Traflata al bronzo, 10096 grano ftalano

Lenta lavorazione

Specilta regonal

dedicati al gluten free. Ampio assortimento sugli scaffali del riso e della pasta fresca sia per marca sia per tipologia di prodotto.

i

DISPOSIZIONE

15mt

1,5 mt per 3 ripiani
15 mt per | ripiano
1,5 mt per 3 ripiani
3t per | ripano
1,5 mt per 4 ripiani
3 mt per 5 ripiani

2 mt per 5 ripiani

8 mt per 5 ripiani
05 mt per 3 ripiani

3mt per 5 ripiani

22'Classica’; 10'Spedilita’; 4 Piccolini®
3

NOTE

Prodotto da: De Matteis (Av)

Prodotto da: PAP (Ce)

Prodotto da: Barila
Scortto: 35%

Prodotto e confezionato
in Area industridle Srf (AV)

segue
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PIZZOCCHERI

MARCHIO
MORO

PASTA SENZA GLUTINE

MARCHIO
BARILLA
LEVENEZIANE
SCOTTI
GARCFALO

PASTA BIOLOGICA

MARCHIO
SELEZIONE DI BARI

BARILLA BIO

PASTA ALL’UOVO

MARCHIO
BARILIA

ARMANDO
DECECCO

RUITONI

AGNES|

LUCIANA MOSCONI

LA PASTA DI CAMERINO
CASCINA LOVERINA

ANTICA PASTA DI CAMPOFILONE
IL GIGANTE (private label)

PROPOSTE ALTERNATIVE

MARCHIO

BARILLA

DE CECCO

AGNESI

GAROFAI O
MISURA

LA MOLISANA
SGAMBARO
POGGIO DEL FARRC
LE MANTOVANELLE
ARMANDO

MORC
TARALLORO

FIBER PASTA
ANDALINI

RISO

ol - i 1o b e

!’!.’if"!ﬁf

TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE
saraceno 060 mt ver | ripiano |
TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE
|/ mt pr 2 ripiani 6
06 mt per 3 ripiani 6
06 mt 2er | ripiano 2
5 mt per | ripiano 2
TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE
Grano Senatore Cappelli bio 1.5 mt per | ripiano 2
1,5 mt per | ripiano 3
TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE
Emiliane - Lasagne, garganell, tagiatelle,
tagliatelle pagia e fieno, pappardelie,
fettuccine, tortelini, ecc. 35 mt per 7 riplani 12
lasagne 04 mt per | ripiano |
taglitelle 2mt per | ripiano 2
lasagne e taglatelle 3
tagltelle | mt per | ripano 3
taglatelle
tagiiolin 04 mt ser | ripiano |
|
taglolin |
taglatelle, pagia e fieno, papparcelie,ecc | | mt per 2 ripiani 5
TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE
5 cereal integrale 7
integrale 4
legumi e cereali 2
integrale 3
integrale 4
integrale 4
Kamut 12
farro bio 3
integrale, farro 3
integrale, bio 2
saraceno, segale, legumni 2
integrale 2
integrale 2
le specialita I

: =

TOTALE ESPOSIZIONE RISO: 5MT PER 7 RIPIANI

RISO

MARCHIO
SCOTTI

GALLO
RISO PRINIPE
RISOVIGNOLA
CURTIRSO

FLORA

GRANRISO

ALCE NERC

IL GIGANTE (private labe)

TIPOLOGIA
padano arborio, carnarol; basmatl integrale,
chicchi grossi,5 cerealfantasia di firro

e benessere, inea oro

Venere, rosso, 3 cereali camarol integrale
dlassico, carnarol arborio integale
thabbonnet, roma integrale, camaroli marateli
amarol roma. arborio

classico, mix quinoa, mix cereali ntegrali
cassico, thaibonnet da 5 Kg

DISPOSIZIONE

REFERENZE

basmati SantAndrea,orighario,
roma.caranaroll arborio,ribe

NOTE
Prodotto da: pastificio di Chiavenna (Sa)

NOTE

NOTE

Prodotto da: Pastficio di Bari Taralloro.
Disposto tra i ripiani di pasta grano duro,
Disposto tra i ripiani di pasta grano duro

NOTE

Prodotto da Entroterra (M
Prodotto da Pastiicio Affiert (Cr)
Prodotto da: Marcozzi (Fm)

NOTE

Sconto 25%

Prodotto da : De Matteis
Prodotto da: pastiicio di Chiavenna (So)

NOTE

Scontto 50% Carta Blu
Sconto 35%

Prodotto da: Colussi (M)
Prodotto da Riseria Pasi (M)

Prodotto da: Scotti
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TOTALE ESPOSIZIONE PASTA FRESCA: SMT PER 6 RIPIANI
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BUITCNI 5 Espositore verticale
VIVA I AMAMMA - BERETTA 2 Espositore verticale
RANA 8 Espositore verticale
GAROFALO 2 Espositore verticale
FINI 4 Espositore verticale
SOVERINI 2 Espositore verticale
LA PASTA FRESCA DI MODENA 2 Espositore verticale
LA BONTA' DI NONNA ROSINA | Espositore verticale
PASTIFICIO COSSU" 2 Espositore verticale
IL GIGANTE (private label) 3 Esposizione in banco frigo orizzontale
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
PATARO gusti vari 3 Prodotto da: l Pastaio (Bs).
Esposizione in banco frigo orizzontale

PASTA PICCININI 2 Espositore verticale
| A BONTA' senza glutine 2 Espositore verticale
MAMMA EMMA vari gusti zucca, spinaci, veg, senza glutine 5 Espositore verticale
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
RANA 2 Espositore verticale
IL GIGANTE (private label) 1 Espositore verticale

‘ MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

’ RANA 4 Espositore verticale
PRRO 5 Espositore verticale
MAFFEI 4 Espostore verticale
CASAMILO 3 Espositore verticale
ALFIERI 2 Espositore verticale
PASTIFICIO COSSU' 1 Espostore verticale segue
IL GIGANTE (private label) di grano e alluovo 3 Esposizione in banco frigo orizzontale

19
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FARINE BIOLOGICHE ITALIANE
DELLE OASI RACHELLO

Ogni prodotto coltivato nelle Oasi Rachello,
& 100% italiano, 100% tracciabile e lavorato
solo presso il nostro molino.

11l 4
11l 2

E proprio la possibilita di ricostruire la storia dei grani passo per passo che definisce
l'origine italiana e la qualith delle nostre farine. Ciascun cereale & coltivato nelle
Oasi Rachello, luoghi | situati in aree geografiche distanti da industrie,
discariche, autostrade o strade ad alto traffico. Territori italiani “puri”, in cui s pratica
esclusi e un'agricoltura virtuosa, rispettosa e llata secondo | dettami di
un nostra rigido disciplinare di coltivazione.
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CENTRO COMMERCIALE IPER COOP
PUNTO VENDITA: CENTRO COMMERCIALE METROPOLI, NOVATE MILANESE (M)

DATA RILEVAZIONE: 10 LUGLIO 2018

“MOLTO SPAZIO, MA SENZA ARMONIA”

La corsia dedicata alla pasta secca si presenta pulita e ordinata. Le confezioni sono suddivise per marchio con un buon assortimento di formati. Gli scaffali
sono ben riforniti. Spicca, in quantita, la private label di Coop seguita da Barilla. Le altre marche si equivalgono per spazi e referenze. Disordini e buchi invece
nei metri in cui si trova esposto il marchio Coop. Allo spazio dedicato alla pasta speciale (integrale, al farro, ecc...) e biologica non viene riservata la stessa
attenzione: confusione sugli scaffali e mancanza di una divisione tra le categorie di prodotto che compongono queste categorie. Risulta anche difficile capirne
la disposizione perché accanto alla pasta senza glutine, che si trova in una corsia non adiacente a quella della pasta normale, sono posizionati altri marchi che
trattano paste alternative, come quella ai legumi. In questa corsia emerge la presenza preponderante di Probios. Stesso disordine per gli scaffali dedicati al
riso con alcune confezioni danneggiate sui ripiani. La private label & in assoluto la piu presente seguita da Scotti

PASTA SECCA

TOTALE ESPOSIZIONE PASTA SECCA: 38MT PER 6 RIPIANI

PASTA GRANO DURO

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

VOIELLO Pasta lunga e corta 6 ripiani da 1.5 mt 13

RUMMO Pasta lunga e corta 6 ripiani da 2 mt 19

DE CECCO Pasta lunga corta & minestra 6 ripiani 4 mt 19

LA MOLISANA Pasta trafllta al bronzo 6 ripiani da 05 mt 6

AGNES| Pasta lunga e corta 6 ripiani da | mt 12

BARLLA Classica, Piccolin, Speciale 6 rpiani 7 mt 20

FREDIANI I ripiano | mt 5 Prodotto da pastico Mediteranea Srl (A)

GRANAROLO Pasta lungacorta e minestra 6 ripiani | mt 15 In promozione

ILGUSTO Pasta normle e biologica 4 ripiani 15 mt 9 In promozione. Prodoito da Consorzio Lbera
Terra Mediterraneo, coop. Societa Onlus (P2)

PASTA REY 1885 4 ripiani 15 mt 7

PASTA COOP (private label) Pasta lungacorta e minestra 6 ripiani 8 mt 15 Produttore: pastificio Ghig 1870

PASTA SENZA GLUTINE

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

PROBIOS 5

BARILLA 6

LEVENEZIANE 3 Prodotto da:Andriani Spa Puglia

FELICITA 3

RUMO 3

GAROFALO 4

BIO ORGANIC 2 Prodotto da: Probios

SCHAR 2

PASTA SPECIALE E BIOLOGICA

MARCHIO
BARILA

DE CECCO

GAROFALO

ALCENERO

MORO DAL 1868

AGNESI

LAMOLISANA

POGGIO DEL FARRO(BIOLOGICA)
VIVIVERDE COOP (private label)

TIPOLOGIA
Integrale, 5 cereal; biologica
Integrale e kamut

Integrale

Biologica

Legumi saraceno e segale
Legumi e cereal

Integrale

Farro e integrale bio

Farro e kamut

DISPOSIZIONE

REFERENZE

O W W W W N

NOTE

Prodotto da Pastiicio di Chiavenna (So)

Prodotto daASTRA Bio

912
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PASTA ALL’UOVO
MARCHIO

BARILLA

LUCIANA MOSCONI

DE CECCO

AGNESI

FASTA DE PRA|
MARCHIO COOP (private label)

TIPOLOGIA

DISPOSIZIONE
25 mt per | ripiano

I ripiano da | mt
1 ripiano da | mt

REFERENZE

2
6
2
|
2

NOTE

Prodttore: Andalini Spa (F)

PROPOSTE ALTERNATIVE

MARCHIO
PROBIOS
NATURATOSCANA
MATT
FORDILOTO
LUCIANA MOSCONI
FELICIA

SCHAR

DEL VERDE

DIET FIBER PASTA
RICEAND RICE
PRINCIPE

WG A e e AR YRY

TIPOLOGIA
Farro, integrale, kamut, kegumi ¢ biologico
Pasta sem integrale biologica

Pasta integrale farro e fave

Speciaita giapponese (soba)

Farro

Pasta alegumi e integrale
Pasta di ceci
Riso basmaticamaroli e ribe

Riso integrale bilogico
e riso integrale biologico nero

TOTALE ESPOSIZIONE RISO: 6MT PER 6 RIPIANI

PASTA GRANO DURO

MARCHIO
STELLA
GALLO

SCorT

RISO PRINCIPE

FLORA

BIANCHI

IL BUON RISO - RISO ERMES

RISO NOBILE
MARCHIO COORP (private label)

TIPOLOGIA

Integrale, Camaroll, Camaroli
rustico, Risotti 3 cereal

Roma, Camaroli, Arborio, Camaroli
invecchiato, Oro, Integrale, Nero,
Oro insaate ¢ Basmati

Integrale

Integrale nero

Carmaroli, Nano, Ribe, Origiario,
Parbolled, Long and wild, Gran mix
Biologico,Thaibonnet

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

REFERENZE

REFERENZE

NOTE

NOTE
Prodotto da: Grandi Riso (Fe)

Prodotto da: Centro Alimentari Buoni Prodotti

Prodatto da:Riso Scotti

PASTA FRESCA

TOTALE ESPOSIZIONE PASTA FRESCA:8 MT PER 6 RIPIANI

PASTA GRANO DURO

MARCHIO
RANA

BUITON

GRUPPO FINI — PASTA FRESCA DI MODENA
CASABURATTI

LA RIPIENA EMILIANA

CASAMLO

MAFFE

ABATIANNI

MASSERIE DEL SALENTC

COOP (private labe)

TIPOLOGIA
Fresca (anche alluovo) e ripiena
Pasta ripiena

Pasta ripiena

Pasta ripiena

Pasta ripiena

Pasta fresca

Pasta fresca

Pasta fresca

Pasta fresca

Pasta fresca e ripiena

DISPOSIZIONE

REFERENZE
20

NIEEEEE

o

NOTE

in promozione

Prodotto da Reggiana Gourmet (RE)

Prodotto da Gastronomia Piccinini Sapori

dela Colina (RE)

segue

21
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PUNTO VENDITA: MEDA (MB)
DATA RILEVAZIONE: 29 GIUGNO 2018

‘OTTIMA SELEZIONE DI PRODOTTI DI ALTA GAMMA’

Il reparto dedicato alla pasta secca occupa una corsia di 21 mt circa in cui i clienti possono trovare una buona selezione di prodotti, sia per formati che per varieta
di grano. Oltre alle paste di primo prezzo, esiste una modesta scelta di pasta di alta gamma (segnalata a scaffale) che va ad affiancarsi alle confezioni de Il Viaggiator
Goloso, la linea ‘top’ dell'insegna. Per quanto riguarda la disposizione a scaffale, la distribuzione della pasta & ordinata e chiara: salta all'occhio il primo prezzo, con la
pasta a marchio Unes lasciata negli scatoloni di imballaggio (spesso rotti o tagliati male), I'alta gamma, le paste speciali e regionali. Il bio, invece, & segnalato male, e
mancano all'appello le paste con farine di legumi. Il reparto del riso non é grande ma & comunque ricco di varietd, con una particolare attenzione verso le qualita
Dop e Igp, le varieta etniche e le linee de Il Viaggiator Goloso dedicate a risi di alta qualita. Sul fronte della pasta fresca, i banchi frigo offrono un’ampia selezione
di prodotti che, a scaffale, si alternano con i sughi pronti freschi e pesti di vari gusti. In mezzo alle corsie, poi, un banco orizzontale ¢ dedicato esclusivamente alla
pasta ripiena Il Viaggiator Goloso con oltre |5 referenze di gusti e formati diversi

| PASTA SECCA
TOTALE ESPOSIZIONE PASTA SECCA: 21 MT PER 6 RIPIANI
PASTA GRANO DURO

VIAGGIO =
NELLA GD .

Il petto ci fliera ROSO
1| adiesa del PN s s
{ maceintay W ey

=
Z ek

DOSSER - z - i _
I ILMONTI — —
SMONTATO # (1750 e

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

Ul (private label) Grano duro - Linea | Pastficio Don Nicola | 1 ripiano da 15 mt " Produttore:Valdigrano

BARILLA Linea chssca + inea Piccolni + inea Specity | 6 ripani ca 1.5 mt + | ripiano da 15 mt | 16

IL VIAGGIATOR GOLOSO (private labe) 3linee: pasta di Gragnano; 6 ripiani ca 3 mt 20 R S

100% grano ftaliano; paste special
(al nero di seppia, colorate-sapori
delforto,al carciofo,ecc)

Lucio Garofalo; Produttore per a pasta
100% grano italiano: Pastificio Di Marti-
no Gaetano e Flf;prodttore per paste:
speciat Dalla Costa Almentare

FAELLA Pasta di Gragnano Igp 6 ripiani da 05 mt 10 Segnalato come Alta gamma
GERARDO DINOLA S ripiani da 03 mt. 5 Segnalato come Alta gamma
OPERA Lasagne I ripiano da 02 mt I
RUMMO, 4 ripiani ca | mt 10
PASTIFICIO DI MARTINO ‘Dolce & Gabbana' Paccheri | ripiano da 0.3 mt. 2
VOIELLO 4 ripiani da | mt 8
Ul (private label) Linea regionale I ripiano da | mt 3 Produtiore: Bruno Srl (Ba)
Ul (private label) Linea'Don Nicold Produttore: Gigio
PIZZOCCHERI
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
ILVIAGGIATOR GOLOSO 112 ripianc, 60 cm circa I Produttore: pastficio di Chiavenna (o)
PASTA SENZA GLUTINE
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA I ripiano da | mt 4
LEVENEZIANE di Moilino di Ferro | ripiano da 0,6 mt 3
scor I ripiano da 03 mt 2
PASTA INTEGRALE
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA | ripiano da | mt 7
DE CECCO I ripiano da 06 mt 4
PASTA BIOLOGICA
MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE
BARILLA BIO I ripiano da 07 mt 3
L GUSTO DEL GRANO I ripiano da 05 mt 2 Prodotto nello stabiimento
di Casteltidone (Cr)

ILVIAGGIATOR GOLOSO (private labe) Linea Senatore Cappellinea integrale 2 ripiani da 1.5 mt 6 Produttort per [a inea Senatore Cappell
Dalla Costa alimentare; per
Ia Inea integrale: lavio PaganiValdigrano

PROPOSTE ALTERNATIVE

MARCHIO TIPOLOGIA DISPOSIZIONE REFERENZE NOTE

BARILLA 5 ceredl I ripiano da 05 mt 3

SGAMBARO Kamut e farro | ripiano da 0,6 mt 5

22 FIBER PASTA I riplano da 08 mt 5
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PASTA ALL’UOVO
MARCHIO

BARILLA

DE CECCO

(CASCINA LOVERINA
FASTA DI CAMPOFILONE

GIGLO
Ul (private label)

IL IAGGIATOR GOLOSO (private label)

RISO
TOTALE ESPOSIZIONE RISO: 1,5 MT PER 6 RI
RISO

MARCHIO
GALLO

SCCTTI

VIGNOLA

CURTIRISO
IMPERIAL RICE

Ul (private labe)
ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)

ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)
ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)

PASTA FRESCA
TOTALE ESPOSIZIONE PASTA FRESCA: 4 MT
RAVIOLI

MARCHIO

BERTONCELLO

RANA

IL VIAGGIATOR GOLOSO (private label)

UNES (private label)

GNOCCHI

MARCHIO

ANGHER

RANA

BERTCNCELLO

GASTRONOMIA PICCININI

Ul (private label)

ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)

LASAGNE

MARCHIO

RANA

UNES (private label)

PASTA FRESCA

MARCHIO

Ul (private label)

ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)

PASTA ALL’UOVO

MARCHIO

Unes

Rana

Ul (private label)

ILVIAGGIATOR GOLOSO (private label)

TIPOLOGIA

Linea Emilane’

Lasagne, maccheroni ala chitarra
Fettuccine:

Tagatelle e maltaglati

Taglatelle alluovo
Cannellon, lasagne, tagiatelle

pasta lunga

PIANI

TIPOLOGIA

Arborio, S Andrea, 3 cereali,

Bio riso e quinoa, blond

Arborio Roma, Carnaroli, Basmati,
Basmati integrale, selvaggio integrale,
chicchi gross) integrale brown rice,
Gran nano,5 cerealiVegan pit cereal
Integrale venere, Thibonnet,sushi,
Basmati, rosso

Parboild, per minestre, Arborio.
pacco da 5 Kg

Arborio Basmati, Padano, Caranaroli,
Thizbonnet originario, Ribe, S, Andrea.
Linea*Anno Mile’Arborio,

Camaroli Rosa Marchett

Linea Bio’Arborio,ntegrale, Carnaroli
Linea Dop e Igp': Carnaroli Dop,
NanoVialone,Veronese Igp, SAndrea

PER 6 SCAFFALI

TIPOLOGIA
Linea'Cera un a volta"

Pasta ripiena e raviol gust vri

TIPOLOGIA

Gnocchi di patate

Gnocchi di patate

Gnocchi di patate

Gnocchi alla romana

Gnocchi di patate

Grocchivari gusti (dassici zucea,spinaci ecc)
+ Gnocchetti Senatore Cappell

TIPOLOGIA

TIPOLOGIA

Orecchiette, strozzapreti, rofie
Orecchiette trofle, pasta integrale,
taglatelle,calamari

TIPOLOGIA
Lasagne alfuovo
Lasagne alluovo

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

DISPOSIZIONE

REFERENZE
8
3
2

2

REFERENZE

REFERENZE

REFERENZE

I
2
|
|
|

4

REFERENZE

REFERENZE

REFERENZE
|

|
3
3

NOTE

Prodotto da Pastficio Afieri (Cn) -
Segnalazione ‘Alta Gamma'
Prodotto da La Campofilone (Fm) -
Segnalazione‘Alta Gamma'

Produttore per i cannelloni pastificio Rigo;
produttore per e lasagne: Fazion

Produttori: Mosconi Luciana;
Le Mantovanelle

NOTE

Produttore: Riseria Panigada T&F

Produttore:Vignola

Produttore:Vignola
Produttore:Vignola

Produttore per SAndrea Riseria Merlano (V)

NOTE

Produttore: Bertagni (Vi); espositore
orizontale (isola tra le corsie)
+ espositore fiigo verticale

Produttore: Grandi Pastai ttaliani

NOTE

Produttore: Grandi Pastai taliani

Produttore: Bertoncello

NOTE

Produttore: Afferi (Cn)

NOTE

Produttore: GRAMM

NOTE
Produttore: Affert (C

Produttore: Pac Pastfcio Carbori - Mefi (°2)
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Il rischio di chiusure festive
frena la vendita di Cigierre

Le annunciate modifiche alle norme sul commercio spaventano gli acquirenti

Sei i potenziali pretendenti alla quota di maggioranza di Old Wild West

Elena Del Giudice / uDINE

Un affare da circa 750 milio-
niche parevaindiritturad’ar-
rivo. Poi la frenata, a causa -
pare -delle intenzionidel Go-
verno circala chiusuradome-
nicale del commercio, gran-
di complessi compresi, che
avrebbe spaventato i poten-
ziali acquirenti di Old Wild
West. La trattativa, anziché
accelerare, si sarebbe ferma-
ta.

Sarebbero sei i pretenden-
tidi Cigierre, Compagnia ge-
nerale ristorazione, con sede
a Tavagnacco, gruppo che
controlla la catena di risto-
ranti multietnici a marchio
0Old Wild West, Cantina Ma-
riachi, Arabian Kebab, Wie-
nerHaus, Shi’s, Kukkuma Ca-
fe, America Graffiti e Pizzi-
kotto. Ad occuparsi della ven-
dita della quota di maggio-
ranza, oggi nelle mani di Be
Partners, nel ruolo di advisor
ci sono Rothschild e JP Mor-
gan. Ad indicare il numero
delle offerte non vincolantie
il valore (trai700 e i 750 mi-
lionidieuro), & stataneigior-
niscorsiReuters, e tra gli offe-
renti ¢i sarebbero Carlyle,
Permira, Onex e Cinven,
mentre Apax Partners, ini-
zialmente dato come interes-
sato, sembrerebbe essersi fat-
to da parte. Cigierre, come
detto, e oggi controllata da
Bc Partners, che a novembre
2015 ha compratolamaggio-
ranza da L Capital, Paladin
Capital Partners (lo stesso
fondo che controllail gruppo
Finidi Modena noto peritor-
tellini) e Camelot Holding e
dal fondatore e amministra-
tore delegato Marco Di Giu-

sto, sulla base di una valuta-

zione di circa 310 milioni di
euro.

Negliultimidue annilacre-
scita € stata sia organica sia
per linee esterne, grazie a
una serie di acquisizioni. Per
esempio quelle di America
Graffiti e diPizzikotto.

Attorno ai 750 milioni
le offerte presentate
per ottenere

il controllo del Gruppo

Come generalmente acca-
de, con un orizzonte tempo-
rale di breve periodo, i fondi
tendono a dismettere le par-
tecipazioni. Nel caso di Bc
Partners, siamo alla soglia
dei tre anni. L'offerta miglio-

re pare attestarsi attorno ai
750 milioni, meno delmiliar-
do circa di euro che gli inve-
stitori contavano di realizza-
re. Solo che la trattativa ha
rallentato. Aspaventareipre-
tendenti, secondo quanto ri-
portato da Il Messaggero, sa-
rebbe il progetto avanzato
dal governo riguardante la
chiusuradeinegozie deicen-
tri commerciali le domeni-
che ei festivi, con un numero
limitato di eccezioni, 8 1'an-
no. Questa eventualita infat-
ti potrebbe pesare sulle pro-
spettive di crescita futura e i
risultatidibilancio della cate-
na di burger&steak house,
presente in molti centri com-
merciali in Italia. Una drasti-
ca riduzione delle aperture
nei festivi viene letta come
un fattore di impatto signifi-
cativo sulla possibile evolu-

zione reddituale del Gruppo,
visto che una parte rilevante

dei ristoranti della societa si
trova all'interno dei Centri
commerciali.

Nonrestacheattenderel’e-
voluzione dellatrattativa, an-
che se ragionevolmente do-
vrebbe andare in porto, stan-
te la determinazione di Bc
Partners, fondo di private
equity americano, a vende-
re. A influenzare l'esito po-
trebbe esserci la disponibili-
tadell’azionista diriferimen-
toarivederealribassoil valo-
re della catena oppure la de-
terminazione a mantenere la
valutazione attendendo
quindi I'evolversi degli even-
ti. Non ultima la annunciata
nuova normativa sul com-
mercioacuistapensando I'e-
secutivo.—

[ ————
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L'internoin stile western diun ristorante Old Wild West della catena Cigierre
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' LAUTUNNO IN TAVOLA

Da LE CONSERVE DELLA NONNA, ecco la
crema spalmabile Pere e Cacao, una
ricetta nuava e golosa che unisce alla
bonta della frutta il gusto unico del
cacao puro al 100%. Con soltanto 0,2 g di
grassl a pcrzione e con |'aggiunta di Il minestrone con riso
zucchero d'uva e fibre, & I'incontro integrale BONTA DI STAGIONE
con olio extravergine d’oliva e Gia pronta per l'uso, la
senza additivi, @ un’ ottima zucca a cubetti OROGEL
fonte di proteine, rende | tuol piatti pio
gustosi grazie alla sua
dolcezza e alla sua
polpa consistente.

colore al classico piatto

di gnocchli, cosa c'e di

;"aegle:a?:ognm; _ llvino "Offida
LEPROTTO, dal sapore Rosso Esperanto’

& uno del piti
Fleclsq.élasoluziong. ; iiportant!

prodotti
dell'Azienda CI0
CIU nella
provincia di Ascoli
Piceno. E' un
vinorosso, fermo
e secco, dalla
denominazione

e 3 vinificato con uve
Il Teglia Castagne & lo strumento Ly Montepulciano.
studiato da SNIPS per incidere le !

ORASI, arricchisce la sua gamma
di prodotti senza glutine né
lattosio, con una referanza
cremosa e appagante: OraSi
Bevanda di Castagna. in formato
. da 11, pud essere consumata

: ! fredda o caida, sia in purezza che
Per riscaldare corpo s anima durante - come ineditc ingrediente per
le lunghs serate autunnali, 1001 Notte nuove sperimentazioni in cucina.
di POMPADOUR, dalle suggestive note !
esotiche, & I' infuso perfetto.
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92% EXPORT

di Leilu Salimbeni

L’ACETO BALSAMICO

DI MODENA IGP VALE 400
MILIONI ALLA PRODUZIONE
E 1 MILIARDO AL CONSUMO.
LA SUA UNICITA TUTELATA
FA GOLA AGLI INVESTITORI
ANCHE PERCHE CI SONO
CONTINENTI INESPLORATI
DA CONQUISTARE,

A COMINCIARE DALL’ASIA

54 PAMBIANCO WINEAFOOD Nowvorntwe/Doemiee 2018

le. Si tratea, in assoluto, del pitt export oriented tra i prodotti

becellent dell’agroalimentare italiano: il 92% delle vendite
dipende dai mercati esteri ¢ questo, assieme alla tipicita di un
prodotto garantito igp ¢ quindi legato al territorio di origine,
spiega perché le artenzioni sull'aceto siano molto alte, anche da
parte dei fondi di investimento, nonostante i numeri sia ancora
abbastanza bassi. Ma il futuro & promettente.

VALE UN MILIARDO

Nel 2017, le aziende specializzate in Aceto balsamico di Mode-
na igp hanno prodotro 97,5 milioni di litri, 3,5 in piil rispetto
all'anno precedente, 1l valore stimato alla produzione ¢ di circa
400 milioni di euro ¢, al consumo, si vi:li,};ia attorno al miliardo.

Lltalia vale solo I'8% del farturato complessivo. “Esportiamo

I "Aceto balsamico di Modena & un fenomeno internaziona-
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FENOMENI

in 120 Paesi del mondo, senza contare i grandi
mercati ancora da esplorare come il sud-est asia-
tico”, precisa Federico Desimoni, direttore del
Consorzio, fresco di trasferimento nella nuova
sede nel centro della citti della Ghirlandina. Se
consideriamo la top ten delle specialitd alimenta-
ri dop ¢ igp italiane pit richieste all'estero, I'Ace-
to balsamico di Modena occupa il quarto posto
dictro a Grana padano, Parmigiano reggiano ¢
Prosciutto di Parma. “Cio vale, ovviamente, per
l'igp — continua il dircttore - che da solo rap-
presenta il 999 dci volumi certificati mentre, va
da sé, assai pitt contenut sono i numeri dell’A-
ceto tradizionale dop che, per sua stessa natura,
rappresenta invece una piceola, esclusiva nicchia
di mercato”.

Dati alla mano, & facile rilevare lincremento
produttivo dell’Aceto balsamico di Modena

igp, prodotto anche da molte aziende di Reggio
Emilia. In soli due anni mezzo, le aziende han-
no prodotto 5 milioni di litri in pits rispetto

al 2016 per salire di addiritrura 11 milioni di

| litri nel confronto con il 2013, Questa dinamica
e le prospettive di crescita nei nuovi mercati
hanno spinto realta non modenesi né emiliane
ad entrare nel settore. I primi 3 player sono Ace-
tum, Ponti e De Nigris ¢ nessuno di essi ¢ figlio
dell'imprenditoria locale. Per trovare proprietari
modenesi o reggiani occorre scendere di gradua-
toria ¢ di farturato. “Dobbiamo essere territoriali
senza essere provinciali”, esorta I'atwale presi-
dente del Consorzio, Mariangela Grosoli, la cui
realtd imprendiroriale (Acetaia Del Duca, con
sede a Spilamberto), ha origini antiche, essendo
iscritta dal 1891 al registro della locale Camera
di commercio. Negli anni ‘80, l'aceto balsamico
era il business di quattro produttori struttura-

ti: Fini, Giusti, Federzoni ¢ Del Duca, a cui si
aggiungeva la tradizionale awrivita dei privati
nelle soffitte delle case distribuite sul territorio

¢ legata al metodo, per 'appunto, tradiziona-

le. *Oggi — continua la presidente — ¢ partico-
larmente importante, a fronte di una crescita
che ha portato a cinquanta produttori rilevant,
qualificare sempre piti la produzione auraverso
maggiori controlli in primo luogo sulle materie
prilh;b{c utilizzate”. . =

1l leader del settore, con un fatturato superiore ai
100 milioni di euro, & Acerum. La societa presie-
duta da Cesare Mazzetti, imprenditore pie-

montese a capo anche della distilleria Mazzetdi Linlemo o un'acetaia con | ni c formentazone @ le bott
D'Altavilla, & stata oggerro un anno fa di un im- Ao
portante ¢ per certi versi clamoroso p:ls\'lgiu di In aperiua, bottighe di ocelo d differente Invecchiomenio

proprieta. Il fondo Clessidra, che era in possesso

v 2018 PAMBIANCO WINESFOOD 85
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Pambianco Wine

dell’80% delle quote, ha venduro alla britannica
Associated British Foods (ABF), proprietaria
anche del marchio del t¢ Tivinings, che secondo
alcuni rumors avrebbe valutaro I'azienda sui 400
milioni di curo. Il numero due del territorio,
Giacomo Ponti, esprime un giudizio positivo
sul tipo di operazione, “perché da un fondo di
investimento si & passati a una realtd impren-
ditoriale vera e propria che, come noi, intende la-
vorare al rafforzamento e alla tutela del marchio,
@nto piti che a garantire il collegamento tra ABF
¢ la realed locale dell’Aceto Balsamico di Modena
c'¢ lo stesso Mazzetn”.

56 PAMBIANCO WINESFOOD Novorntn/Dicembne 2018

IL PESO DEGLI STRANIERI

Cid detro, I'acquisizione di Acetum & stata
I'ultima in termini cronologici, ma non certo
I'unica. Acetificio Carandini Emilio & in mani
tedesche, prima ancora ci fu l'acquisizione di
Antichi Colli che, oggi, & una realtd francese
rappresentata in Consorzio da Valéry Brabant.
E come dimenticare che Ortalli fu inglobata,
tempo addietro, dal colosso spagnolo Borges
Branded Food? La perdita di italianita & un
aspetto spesso denunciato da De Nigris, uscito
dal Consorzio di tutela. “Non bisogna perd
leggere con sospetto questi dati”, afferma Clau-
dio Stefani Giusti, CEO di Aceto Balsamico
Giuseppe Giusti che, essendo stata fondata nel
1605, ¢ la pilt antica societd documentata del
settore, “Cooperare con gruppi cosi forti, com-
bartere le stesse bartaglic, in nome dello stesso
prodotto, ci affranca da eventuali rischi fururi”.
Quali? Innanzitutto la tutela del nome, ovvero
del brand pilt importante perché la sua impor-
anza supera quella degli stessi brand aziendali:
il fatto di chiamarsi Accto balsamico di Mode-
na ¢ di avere la wutela igp. Eppure 'uso impro-
prio non manca, a cominciare dagli Usa che
rappresentano il primo mercaro di destinazione
del prodotto e assorbono circa un quarto della
produzione. “Negli Stati Uniti — afferma Cesare
Mazzetti — la locuzione Aceto balsamico pud
essere associata a prodotti analoghi ma di colore
bianco, per dirne una. Ecco, il Consorzio si sta
battendo affinché questa formula possa esser
utilizzata non solo per ragioni di provenienza
geografica ma anche in presenza di carateeristi-

3/4




[ barderfine

CREATIVI*SENZA|CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Novembre 2018

09/11/2018
Pag. 54

Pambianco Wine

che organolettiche specifiche come il colore”.
Un altro aspetto su cui l'imprenditore piemon-
tese pone l'accento ¢ quello della regolamenta-
zione pill stretta ¢ pilt pressante sui controlli,

a cominciare dall'acquisto delle materie prime
da paesi curopei ed extracuropei. “Come la
Grecia, per esempio, dove non vigono le stes
regole in termini di produzione di aceto d'uva’
sottolinca Mazzetti. Benché, diversamente dalla
dop, la igp vincoli al territorio di produzione
solo per cio che concerne il momento della pro-
duzione, le marterie prime coinvolte sono e
fortemente legate al territorio non solo per cio
che concerne i vitigni coinvolti - Albana, Ancel-
lotta, Spergola, Montuni, Fortana, Sangiovese,
Lambrusco ¢ Trebbiano - ma anche per la scel-
ta, abbracciata da ruri gli associari, di servirsi di
solo mosto d'uva 100% italiano.

COMANDANGO | PICCOLI

Tornando al Consorzio, parrebbe essere lecito
chiedersi quali cambiamenti dovremmo aspet-
tarci ora che le pitt grandi aziende sono state
acquisite, appunto, da grandi gruppi indu-
striali e talvolta nemmeno italiani. “Non solo
nulla pud cambiare ~ risponde Grosoli — ma

la politica di voto messa a punto in anni non
sospetti, durante il precedente mandato, vanta
una natura intrinsecamente locale ¢ conservati-
va. Cid fu fatto proprio per scongiurare il rischio
che una grande azienda o pili grandi aziende,
benché in minoranza, potessero cambiare 'esito
delle vorazioni, per questo fu ordito un sistema
di voto illuminato che assegnava a ciascun voto
un \'.||1"C i"dixl'lli“"(‘"l(' l"l)l)(ll’l;l"]dl(' i|".l
grandezza stessa dell'azienda”. In questo modo,
anto pit grande ¢ I'azienda, tanto pit piccolo il
valore del suo voto in consiglio. Cosi sc anche le
prime cinque aziende, in grado di generare olure
il 50% del valore prodotto in terra di aceto, si
mettessero d'accordo per modificare determina-
te regole, non sarebbero in grado di farlo.

L'APPETITO DEGLI INVESTITORI

Come si diceva in apertura, comunque, la
produzione dell’Aceto Balsamico di Modena igp
sta crescendo in maniera sostanziale in ottem-
peranza a una domanda che, evidentemente,

¢ in crescita a sua volta. “Oltreturto - precisa
Desimoni - se partisse I'export in Asia saremmo
indotti a prevedere una crescita del +109
un incremento della produzione di duc cifre.
Cid detto, non esistendo ancora un piano di
business in tal senso, limitandoci ai mercari nei
quali siamo gia adesso prevediamo una crescita

FENOMENI

contenuta, benché costante: quella stessa che ci
ha riguardato negli ultimi anni e che tratteggia il
profilo di un comparto solido, certo, ma anche
molto promettente”.

Intermo ¢l un'acedala. con i camtieristico comidoio con bokt
roncoconche.

| NUMERI DEL BALSAMICO IGP
2017
OPERATORI 260
ACETAE 84

VOLUME TOTALE ~ 97.5 milioni di litri
FATTURATO ALLA PRODUZIONE 400 milioni di euro
FATTURATO AL CONSUMO 1 milliardo di euro

Fonte: Consorzio Aceto Baisamico di Modena
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Lo stile di Bagatti
e quello di Laiso

GENNARO VENTRESCA

Bagatti, da non confondere con Bagutti. Quest'ultimo si oc-
cupa di musica. Mentre il primo, con una laurea in psicologia
affissa al muro, ha scelto di vivere tra i calci d'angolo. Nella
citta dei bollti e dei tortellini, dico Modena, la regina di spe-
cialita culinarie portate su tutte le tavole da Fini, le cui sfoglie
si sono rivelate imbattibili, Massimo ha fatto il suo. Studian-
do libri e calcio e ritagliarsi uno spazio in provincia, che una
volta veniva definita sana.

o

A 53 anni il nuovo mister ha un futuro in prospettiva, otre
che dietro le spalle. Guardandosi indietro Bagatti ritrova gli
anni belli di Correggio, cittadina dai sapori genuini non solo
tra i fornelli, ma anche nelle vicine campagne della provincia
reggiana. Sul web lo hanno messo in relazione ai play off.
Con cui si darebbe del “tu". Niente male, di questi tempi, in
cui la nostra classifica & gracile e ¢’ bisogno proprio di un
valido psicologo per capire cosa sta accadendo.

x

Non sono mancati gli annunci. Come prima, piu di prima
anche il nuovo che avanza ci ha tenuto a farci sapere le spe-
cialita della casa. Non certo Casa Modena, famosa in tutto il
mondo, i e tattiche. "Le mie sq i
gol ha spiegato. Anche se qualcuno, i malandrini non man-
cano mai, ha fatto sapere che ne beccano anche parecchi. Il
ping pong dialettico mi ha strappato un bel sorriso, sempre
buono di questi tempi in cui vedo in giro tante facce chiuse.

-

Giorgio Blasig: chi era costui? Per ricordarlo bisogna avere
i capelli bianchi. 0, almeno grigi. Si tratta di un vecchio cen-
travanti rossoblt che De Petrilo volle per quidare la prima
linea del nostro attacco che non riusciva a essere allaltezza
del gioco agile e spumoso che il centrocampo produceva.
Blasig & tornato nella mia mente grazie allimput di Mauro
Carafa che, chissa come, & venuto a conoscenza del suo com-
pleanno, caduto proprio ieri. Con piacere ricordo quei giorni,

De Petrillo mise su, con pochi soldi, una formazione fanta-
stica che se avesse avuto alle spalle una societ pis convin-
ta avrebbe potuto correre per Ia B.

s

Tomo alla psicologia. Non so quanto ci sia di vero nei modi
burberi di Mandragora. Secondo una voce di bar e di social
I'ex mister con la barba sale e pepe quando perdeva le staffe
si lasciava andare a rimproveri severissimi anche nei con-
fronti degli under, riconosciuti fragili per eta ed esperienza. Il
suo successore, dico Bagatti, essendosi formato tra libri e
professori di psicologia, si avvale di metodi. Pid confacenti
alla categoria, affollata di giovanissimi.

Dico di Crescenzo Laiso,

fi di Caserta, la cuisqy
dra gioca in Prima Categoria. Sui social gira un link virale
arringa in dial

to la sua sua squadra, a bordo campo. *Vi lascio a piedi e
martedi vi faccio correre per venti ore, se non vincete” ha
tuonato prima della partita con Aragonese. E pensare che
siamo nel settore dilettantistico in cui i ragazzi dovrebbero
trovare I'ambiente migliore per fare sport e per formarsi.

“SPORT E
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Valore aggiunto, /'asso nella manica

el comparto del pomodoro

trasformato, il triennio

2014-2016 ha evidenziato
un giro d'affari in crescita del
+6% rispetto all'anno base 2014: si
tratta di un risultato del tutto in
linea con quanto paralielamente
riscontrato a livello d'intero

(+6% rispetto al 2014).

Se si considerano le diverse classi
‘ dimensionali che suddividono il

si pud notare che le performance

’ di crescita dei ricavi superiori alla

$ media del comparto (filiera del
pomoedoro trasformato) - &, quindi,

dell'intero settore agroalimentzre

= risultino esclusivo appannaggio

delle realta di medio-grandi

dimensioni (ricavi compresi tre 7 &

40 milioni di euro).

’ Le loro vendite, infatti, hanno
messo a segno nell'ultimo

anno un +8% rispetto ai livelli
dell'anno base (2014), pur con una
dinamica su base annua (2016/15)
sostanzialmente stazionaria

PilQ progressiva, sebbene
maggiormente in linea con la
media di comparto nel periodo,
risulta invece la tendenza relativa
al triennio del giro d'affari
sviluppato dalle grandi imprese
del comparto (ricavi superiori a: 40
milioni di euro), che si concretizza
nell'ultimo anno attraverso ricavi
consolidatisi nella misura del +5%
nspetto all'anno base 2014

Infine, relativamente alla restante
porzione di tessuto produttive
impegnata nella filiera del
pomodoro trasformato, costituits
dalle realta meno strutturate

(in senso ampio: cioé con

118
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ricavi inferiori ai 7 milioni di euro),

Trend 2014-2016 & possibile notare una tendenza
maggiormente variabile lungo1l

del fatturato triennio: i ricavi sviluppati dalle

(Numeri indici, base 2014=100) piccole realta del mondo conserviero

‘rosso’, difatti, pur essendo cresciuti del
+4% tra 2014 e 2015, calano infatti nel
2016, attestandosi su livelli inferiori a
quelll dell'anno base (-1%)

Il margine netto scende a 3,4%

Le imprese italiane della filiera del
pomodoro trasformato dimostrano

— complice l'effetto commedity che
continua a interessare la materia
prima di riferimento (pomodoro da
industria) — una minore capacita

di generare margini operativi dalle
proprie vendite, rispetto a quanto
mediamente contraddistingue l'intero
agroalimentare italiano

2014 2018 2016
‘ La marginalita netta di filiera

(misurata dall'indice Ros-Return on
| W TOT. POMODOR! W FATT>40MLN € sales, che rileva quanta ricchezza

| W FATT 7-40 MLN € W FATTSTMIN € viene generata dalla gestione
) e caratteristica di un'impresa per ogni

euro di ricavo) si attesta infatti a quota
3,9% nel 2014 e a quota 3,4% nel 2016,
valori pil contenuti rispetto a quelli
parallelamente ogservati a livello

Trend 2014-2016 agroalimentare (Ros dal 4,5% al 50% tra

’ del valore aggiunto
(Numeri indici, base 2014=100)

In termini di valore aggiunto generato dal comparto del pomodoro trasformato, lo
" scenarip relativo al triennio 2014-2016 si conferma positivo! rispetto allanno base

di riferimento (2014), il p \f dagli op ri del settore il

emammummuhmmmwmam-w)m

delp polpa,
- sl AN Mwm,m,wﬁm)ﬁwh.dﬁm-mmndbmdﬂ
+12%, performance ampiamente pili soddisfacente rispetto a quella paralielamente
ottenuta dal complesso delle societa di capitali impegnate nellintero settore
agroalimentare nazionale (#9%)
Anche in nues(oca';o le performance di maggior rilievo ~ ossia superiori alla media
102 di ggio delle imprese di medio-grandi dimensioni
(muvi7~40mllioddm).laeulmdnmddﬁomhmadd-mnlm
ritmo del +17% nel periodo (2016/14) Per 1ali realts, evidentemente, | incramento
delle vendite lungo il triennio ha determinato un effetto leva sulla capacua di generare
ricchezza addizionale il di istot endita della
materia prima e del semilavorato/prodotto finito,
Infine, net segmento delle imprese di minori dimensioni medie (ricavi al di sotto del
7 milioni di euro), ovvero delle realta di piccole e muclodlmensmn, & possibile nowe
8 TOT. POMOOOR! W FAT>40MLN € come la dinamica non espansiva delle vendité si rip sul
W FATT 7-40 MLN € W FATT>TMIN € valore aggiunto.

2014 2015 2016
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2014 e 2016)

Nel dettaglio offerto dalle diverse
classi dimensionali analizzate,

81 possono riscontrare come
performance superior sia alla media
di comparto che a quella di settore
siano esclusivamente riconducibili

al cluster delle imprese di medio-
grandi dimensioni (ricavi 7-40 milioni
di euro), il cul Ros = oltretutto in
consolidamento lungo il periodo —
passa da quota 49% (2014) a quota 56%
(2016)

Le restanti classi dimprese, daltro
canto, oltre ad attestarsi su livelli di
redditivita pitt modesti, non rilevano
progressioni di redditivita lungo

il periodo esaminato, accusando

in particolare una flessione dei
margini operativi nell'ultimo anno

& il caso delle imprese di piccole e
microdimensioni (ricavi < 7 milioni
di euro; Ros da 4,4% nel 2014 a 4.2%
nel 2016), ma soprattutto, delle grandi
realta del settore (ricavi > 40 milion|
di euro), che asrivano a scontare gap
reddituall consistenti rispetto agli altri
operatori

Lindice Roe scende al 2

Proseguendo l'analisi della
performance reddituale, & possibile
notare come le imprese italiane della
filiera del pomodoro trasformato

8%
+O /o
il trend dei ricavi delle aziende
medio-grandi tra 2014 e 2016

3,6%

il margine netto delle imprese
medio-grandi nel 2016

4,9%

il Ros delle aziende
medio-grandi nel 2016

Trend 2014-2016 del Ros

- redditivita delle vendite
(Ebit/Fatturato)

2004 2008 2016

W TOT. POMODORI
W FATT7-40 MIN €

W FATT >40 MLN €
W FATT >7T MLN €

Ry ihood Moraes 1

accusino nel corso del triennio 2014-
2016, in particolare nell'ultimo anno,
un negativo ridimensionamento della
propria capacita di generare valore
economico a favore del complesso di
soggetti che in esse investono a titolo
di capitale di rischio (soci e azionisti)
Lindice di redditivita del capitale
proprio (Roe-Return on equity, che
rileva la performance reddituale di
un'impresa dal punto di vista dei suoi
proprietari, soci, azionisti) passa
infatti mediamente da quota 3,9%
(2014) a quota 2,2% (2016).

E. ancora una volta, il cluster delle
realta di medio-grandi dimensioni del
comparto (ricavi 7-40 milioni di euro)
a restituire performance di maggiore
rilievo e in progressione nel corso

dei tre anni: fra gueste l'indice Roe
passa infatti mediamente da quota
6,4% (2014) a quota 7.5% (2016), valori
addirittura superion a quelli osservati
in media nel variegato panorama
agroalimentare nazionale

Quanto alie altre due classt esaminate,
quelle delle imprese di piccole
piceolissime dimensioni (ricavi <7
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Trend 2014-2016 del Roe
- redditivita del capitale
proprio

(Risultato Netto/Patrimonio Netto)

S

7.5%
6,4% B
g/
29%
2.6% 22%
T T d
\ -an
2014 2015 2016
= TOT. POMODORI W FATT >40 MLN €
W FATT 7-40 MLN € W FATT 57 MLN €

milioni di euro) e delle grandi realta
del settore (ricavi > 40 milioni di eura),
la variabilita dell'indice di redditivita
netta aziendale si fa particolarmente
pronunciata, lungo il periodo, per gli
operatori pil strutturati del comparto,
le cui perdite accumulate superano
addirittura nell'ultimo anno (a valore)
gli utili realizzati, determinando cosi,
in media. un effetto di distruzione del
valore economico riservato ai soggetti
che investono nel capitale di rischio
delle imprese.

Rimane modesta
la profittabilita

Sul fronte della propensione a generare
profitto (utile netto) dalle proprie
vendite (o di finanziare la propria
attivita produttiva ricorrendo —
anche — ai risultati finali di gestione),
le imprese italiane del pomodoro
trasformato evidenziano nel corso del
triennio 2014-2016 risultati del tutto
in linea con quelli emersi dall'analisi
precedente (Roe ~ Redditivita del
capitale proprio)

L'indice di profittabilita delle vendite,

RAGIONE SOCIALE

Conurv- Italia®
La Doria*

Rodolfi Mansueto
Feqer df GarardoF enaictt

De Clemente Conserve
Co.Pad.Or,
Italian Food
Gruppo Fini

Aziende & Bilanci -

REGIONE SATIVAATD
2016 VAR. % ‘16/15
Emilia-Romagna 8411786 93

Campania 653.131,0 127
Emilia-Romagna 229.8820 -
Emilia-Romagna ~ 228.346.0 84

Campania 1958996 +114

Campania 1954054 4210

Sardegna 1435360 -179

Campania 127.6076 314
Emilia-Romagna 126.671.1 84
Emilia-Romagna 82516,

Campania 785784 -85
Emilia-Romagna 71,1091 +49
Emilia-Romagna  64.750,1 +209

Campania 61.4153 +41 |
Emilia-Romagna 57216 +04

Campania 56.8442 90
Emilia-Romagna 66.595,5 81

Campania 426286 #203
Emilia-Romagna 41,0543 =11

Campania 40.7780 -48
Emilia-Romagna 40.7338 +19
Emilia-Romagna 36.2367 +96

Toscana 324734 +31

Campania 30.4330 +148

Emilia-Romagna 30.218.6 -45
Puglia 30.0451 +50
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difatti - che segnala quanta parte
dei ricavi generati da un‘azienda
rimangano alla stessa sotto forma
di profitti, dopo aver sostenuto
tutti i costi di gestione, nonché

la propensione di un‘azienda
all'autofinanziamento -, passa
mediamente, a livello di filiera,
dall1,3% (2014) allo 0,8% (2016)
performance che, ancora una
volta, oltre che in peggioramento,
nisultano pit modeste di quelle che
mediamente emergono nell'intero
settore agroalimentare nazionale
(profittabilita dal 2.2% al 3.2% tra 2014
e 2016)

Anche in questo caso, il cluster
d'imprese pit virtuoso per
profittabilita & rappresentato dalle
realta di medio-grandi dimensioni
(ricavi 7-40 milioni di euro), che
addirittura riescono a consolidare la
propria performance nel corso del
triennie (gh utili netti passano difatti
da quota 2.4% del ricavi nel 2014 a
quota 3,0% dei ricavi nel 2016)

Dinamiche di peggioramento della
capacita di generare utili coinvolgono
invece gli altri due segmenti, ovvero
quello delle imprese di piccole ¢
piccolissime dimensioni (ricavi <7
milioni di euro), ma, soprattutto, quello

+18%

la crescita del patrimonio netto
nel 2016 sul 2014

f

le imprese conserviere
analizzate per l'indagine

10
le cooperative attive

nella filiera
del pomodoro trasformato

diffusione:40000

Trend 2014-2016
dell'indice di profittabilita
delle vendite

(Risultato Netto/Fatturato)

2014 2015 2016

= TOT. POMODOR!
N FATT 7-40 MLN €

W FATT >40 MLN €
W FATT>7 MLN €

delle grandi aziende del comparto
(ricavi > 40 milioni di euro), che
nell'ultimo anno arrivano addirittura
ad accumulare perdite nette per
l'equivalente dello 0,3% del proprio
fatturato

Il patrimonio netto si consolida
piu della media food

Da ultimo, focalizzando l'attenzione
sull'andamento dello stock
patrimaniale complessivamente
impiegato nell'attivita di impresa,
gli operatori della filiera italiana del
pomodoro trasformate nilevano, lungo
il periodo in esame (2014-2016), un
significativo consolidamento dei
valori medi éi comparto, in virta di
una crescita osservata pari al +18
per cento, Un risultato ben superiore
a quello caratteristico dell'intero
panorama agroalimentare nazionale:
+12% rispetto all'anno base 2014

1livelli patrimoniali si consolidano
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Trend 2014-2016

del patrimonio netto
(Numeri indici, base 2014=100)

2014 2015 2016

M TOT. POMODOR!
W FATT 7-40 MLN €

I FATT>40 MLN €
W FATT>7 MLN €

competitivita

Per evidenziare |e performance economico-finanziarie delle
imprese italiane attive nella filiera del pomodoro trasformato
nel corso del triennio 2014-2016, sono stati presi in esame
alcuni indicatori di bilancio utili a descrivere e definire il quadro
economico e finanziario del settore in esame.
Alivello icO, 0N0 stati i

dati Cribis i bilanci non lidati delle imp pp
all'industria conserviera ‘rossa’, per il periodo 2014-2016. Sono
state pertanto considerate le realta attive nella produzione di
derivati del pomodoro (Codice Ateco 2007 10.39.00), tra cui
passate, polpe, pelati, cubetti, concentrati, succhi, sughi e salse.

estratti dalla banca

in questo caso in misura similare tra
grandi (ricavi > 40 milioni di euro)

e medio-grandi realta (ricavi 7-40
milioni di eurc), premiando tuttavia,
nel confronto diretto tra i due cluster,
quello delle prime: +20% rispetto al
+17% delle seconde (anno base 2014).

120 Risulta invece nettamente pilt

ne contenuto l'incremento del valore

nr di patrimonio netto osservato tra le
imprese del comparto di piccole e
piccolissime dimensioni (ricavi <7
milioni di euro; +9%).

Indipendentemente dalle differenze

tendenziali — pit 0 meno marcate

— osservate tra i cluster di imprese

esaminati, &€ comunque possibile
100 affermare come l'incremento
generalizzato rilevato sul fronte
del patrimonio netto delle imprese
italiane del pomodoro trasformato
tra 2014 e 2016 derivi, almeno in
parte, dalla crescente propensione da
parte di azionisti/soci/imprenditori a
investire crescenti risorse finanziarie
a titolo di capitale di rischio nelle
imprese, accrescendone cosl la
solidita patrimoniale e, da ultimo, la

del " £ PR

( ibilita di dati di bilancio
per l'intera serie storica 2014-2016), che esprimono nel loro
un fatturato di 1.147,1 milioni di euro nel 2016 (par

complesso

al 32% del fatturato espresso dal pione di imprese inizi

analizzato). Malgrado il ruolo di primaria importanza rivestito dalle
ive allinterno del in esame, lanalisi non include

tale forma di impresa, alla luce delle note peculiarita contabili che

la contraddistinguono.

Infine, 'analisi di bilancio & stata declinata anche sulla base della

classe dimensionale, per mettere in evidenza le differenze esistenti

fra le imprese di diversa dimensione economica attive nel settore.

1l campione cosi definito risulta pertanto costituito da 77 imprese
attive nella lavorazione del e nella realizzazione di

Il database cosi @ stato st oggetto di
verifiche e modifiche al fine di rendere il campione funzicnale
agli cbiettivi dell isi. A tale ito, Sono state consid

| esclusivamente le societa con disponibilita di bilancio per lintera
serie storica oggetto di analisi (2014-2016), escludendo quelle per
le quali & riscontrata I'assenza di dati di bilancio per uno qualsiasi
degli anni presi in considerazione.
Nel contempo, il database & stato dep dalla di
imprese con valori di bilancio ritenuti anomali.
Sono state inoltre rilevate dieci cooperative attive nella filiera

6/18

i/prodotti finiti da esso derivanti (tutte aventi forma
di societa di capitali), in grado di esprimere un fatturato pari,
nel 2016, a 2,4 miliardi di euro.
La le rapp ivita del campione in termini di fal
espresso assume un'importanza particolare in virti delle modalita
di calcolo adottate: gli indici di bilancio selezionati per lanalisi sono
stati, infatti, ottenuti come medie ponderate dei valor di bilancio
delle singole imprese.
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Aziende & Strategie

La riscossa dei

rand

Filiera etica, bio, varieta locali: il dinamismo dell'offerta cei
big player e delle aziende regionali emergenti va smuovendo
I'attenzione di molti consumatori italiani. A scapito delle pl

ﬁdﬂ'-ucnmnuum ~ Stefania Lepera

A4 PunTo

Un znno di riflusso, tra luch & ombre. Nel
mar2ato domestico, la strategiadin
valorizzazicne della categoria dei derivati
del pomodoro (saghi pronti esclusi)
attuata da gran Darte delle principali
aziende mostra nsultati altern:

Secondo stime aziencall, il consumo
annuo medio pro capite di conserve
rosse in Italia si aggira intorno ai 5,45
kg, 2d é lievemente cresciuto a volume
(#0,3%) negli ultimi 12 mesi. grazie anche
ala npresa del canale Foodservice

E mentre il ritir o di progressione delle
corserve di pomodorini (soprattutto dei
datterini, a ruota dei ciliegini) non va oltre
11 +,3% a volurre, e addirittura cala del

5% a valore (dati Nielsen relativi alla.t
2gosto 2018), si mantiene vivace, invece
~ con +11,8% in quantita e + 8,5% per
fat-urato — I'avanzata del segmento delle
salse, grazie anche all'aumento del tasso
di penetrazione nei punti vendita della
distribuzione moderna e nei discount
Un trend che ha permesso a diverse
aziende di risollevare un po'i livelli di
redditivita del business e di cimentarsi
in una rivisitazione dei macros e
mainstream: a cominciare dalle passate,
che sembrano meno ‘affaticate’ degli
anni precedenti, tanto da mettere a
segno +0,6% in quantita e + 0,2% a valore,
in controtendenza con la categoria nel
suo complesso

Anche sulle passate, del resto, neglt
ultimi anni si sono concentrati diversi
sforzi di innovazione, npcsxzinnamcmo e
segmentazione, con una serie di progetti
di filiera bio ed etica, di denominazione
d: origine, di nicchie regionali, di varieta
speciali, messi in atto soprattutto da
parte dei produttori di marca, ¢ che
vengono riproposti nel segmento dei
pelati per arginare l'emorragia di vendite
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o NELLA.T. AGOSTO 2018 IL SELL OUT DI CONSERVE
ROSSE CALA A 606,2 MILIONI DI EURO

7 LA PRESSIONE PROMOZIONALE SCENDE

A VOLUME

/ LECONSERVE BIO CRESCONO,
SOPRATTUTTO A VALORE

-0,9%
+40,4°/o
+11%

AUP

® Le SALSE prosegue il trend positivo a
due cifre in GDO & nei DISCOUNT

@ Le PASSATE sopratiutto nei
DISCOUNT e LIBERI SERVIZI

@ L'EXPORT, che incrementa il peso nel
FATTURATI AZIENDALI

¥ DOWN ‘
@ il sell out i PELATI, POLPE |
CONCENTRATI |

® |a PRIVATE LABEL sia a VOLUME
che a VALORE

@ i PREZZI soprattutto di PELATI,
POMODORINI = SALSE
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Sempre in un'ottica di valore aggiunto,
declinato perd sul piano del contributo
di servizio, prosegue anche la crescita
dell'offerta di formati monodose legata
all'aumento dei nuclei familiari poco
numerosi e dei single.

Negli ultimi 12 mesi, il dinamismo delle
strategie di branding di molte aziende
produttrici - dal big player a quelle
emergenti ~ ha permesso alle marche
industriali di guadagnare spazioa
scapito delle private label, che sono
calate complessivamente del -22% a
volume e del -3% a valore, toccando
cosi quota rispettivamente del 38,9% ¢
del 31 per cento. L'indebolimento delle
Mdd & stato particolarmente evidente
nelle insegne della Gdo con -54% siain
quantita che per fatturato: una flessione
legata probabilmente anche alla brusca
riduzione — pari al -7,6% — del sostegno
promozionale concesso dalle catene alle
proprie marche private.

Alla diminuzione dell'indice
promozionale in iper (-09 punti
percentuali), super (-2.3) e liberi servizi

FQOD

-3,4%

il trend delle private label
sia a volume che a valore
nella distribuzione moderna

(- 05), si contrappone l'aumento nel
discount (+0,8 punti percentuali), dove
peraltro l'incidenza a volume sul sell out
totale rimane pur sempre basso, al 198%
a fronte di una media del mercato totale
Italia pari al 40.4 per cento.

E a fronte di un mercato domestico
maturo e complesso, le magglori
soddisfazioni arrivano ancora una volta
dall'estero, dove gran parte delle imprese
hanno rafforzato le proprie attivita di
marketing e di comunicazione anche
sul fronte della certificazione etica,
anche per rassicurare l'ampio pubblico
di consumatori europei e nordamericani
piu sensibili agli aspetti di sostenibilita e
di solidarieta contro lo sfruttamento della
mano d'opera nei campi di raccolta.

diffusione:40000

Aziende & Strategie -

Conserve ltalia, nel portafoglio marchi entra Pomodorissimo-Santa Rosa

In un grande gruppo cooperativo come
Conserve Italia — che trasforma 573mila
tonnellate di ortofrutta ogni anno, per
un fatturato di 875 milioni di euro — la
capacita di dare valore alla filiera & il
fulero del business, nonché di ogni
garanzia di qualita per il grande pubblico
dei consumaton.

‘Gestiamo la filiera in tutti |

passaggl — spiega Andrea

Colombo, Direttore C ial
Retail Italia di Conserve Italia

-, dal seme alle attivita

di marketing connesse

alla commercializzazione.

Possiamo cosi garantire che

la nostra & una catena del

valore etica, sia nella scelta

delle materie prime, sia per il

rispetto delle norme sul lavoro

A quest'ultimo proposito,

abbiamo sottoscritto con le
organizzazioni di produttori

contratti con clausole molto

stringent! & abbiamo inoltre

aderito alla Rete del Lavoro Agricolo di
qualita istituita dall'lnps in un‘ottica di
contrasto a ogni forma di sfruttamento
A questo si aggiunge la promozione
dei sistemi di raccolta meccanica, che
attualmente vengono utilizzati per
1'85% dei nostri pomodori. Lobiettivo &
arrivare a coprire l'intera produzione”
Con Cirio, |l brand di riferimento
nelle conserve rosse, Il gruppo ha
conquistato o scorso anno nuove
quote di mercato, crescendo nei
volumi e dimostrando una buona
tenuta sul fronte del prezzo
"Tra gli elementi che ¢i hanno
permesso di raggiungere risultati
cos) saddisfacenti - prosegue
Andrea Colombeo — emergono,
in particolare, la capacita
dinnovazione e lo sforzo per
garantire sempre la qualita delia
materia prima, senza rincorrere
i competitor nella battaglia sui
prezzi”, In un ampio portafoglio
prodotti, dove la passata Verace

Cirio & sempre la referenza di punta,
le migliori performance sono quelle
registrate dai Sughi Rustici, a conferma
del fatto che ['offerta di un contenuta
di servizio sia oggi particolarmente
premiante.
“In seguito all'accordo con Valsoia —
annuncia Andrea Colombo - dal 1*
novembre possiamo utilizzare anche il
F dorissimo-Santa Rosa,
un brand storico che, con | suoi procotti
top, come la Passata e le Polpe a pezzi,
rappresenta una nuova opportunita per
valorizzare la materia prima conferita dal
nostri soci”
Le novita, perd, non finiscono qui: & in
arrivo, infatti, anche una nuova gamma
premium, che, con il brand Cirio-Le
Selezioni, & pensata per far emergers
e apprezzare le carattenistiche uniche
dei prodotti di eccellenza di due regioni
mediterranee particolarmente vocate
alla coltivazione del pomadoro: il Pelato
di Puglia e il Datterino di Sicilia
Chiara Cammarano
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diffusione:40000

La Doria - societa quotata alfMta,
segmento Star, di Borsa taliana —, &il
primo produttore italiano di sughi pronti
per le private label e tra i primi a livello
europeo. Oltre il 90% del fatturato del
Qruppo (pan a 669,1 milioni di euro nel
2017, cui cormispondono 280
mila tonneflate di pomodoro
trasformate) & generato
proprio attraverso le marche L=
private. | brand propri

(La Doria, La Romanella)
registrano una quota dello
0.3% a valore & dello 04% a
volume, & restano invariati
malgrado un mercato in

calo,

Come sottolinea

Giuseppe Tammaro, Direttore
Commerciale di La Doria, ‘il mercato dei
derivati del pomodoro in Italia questanno
(iper+super+isp - at. luglic 2018) ha
fatto registrare un dato del -32% a

valore e del -2.8% a volume. Il segmento
della passata & quello che fa registrare

Pelati
 dnasi & nrp

il trend migliore, sebbene con un segno
meno. In un mercato che decresce La
Doria mantiene la sua quota grazie alla
qualits dei prodotti e al sistema filiera di
produzione’, che ci consentono di fornire
al nostri clienti e ai consumaton referenze
in finea con | loro needs”
Nel 2019 si prevede un

lutilizzo defla carta. | denvati del
pomodoro possono essere considerat
delie ‘commodity’: quindi una delle
leve su cui La Doria sta lavorando per
innovare resta il packaging, con la

mantenimento dei
e quindi del mercato: pit in
dettaglio, si prevede una crescita
delle passate, sia delle referenze
basic che di quelle con una
magaiore specificita nella ricetta
e nei formati. In tale scenario, la
pl rafforzera la propria quota, e
grazie a questo trend i produttori
di pl dovrebbero avere una
crescita dei volumi prodotti.
*I nostri obiettivi sono quell di continuare
a realizzare un prodotto di qualita —
continua Giuseppe Tammaro ~ € siamo
pronti & cogliere eventuali opportunita
per lo sviluppo di progetti specifici di
prodotto e di pack, come per esempio

| in carta sono
quelli su cul si sta lavorando di pi0 per
portare ai consumator, soprattutto
ester, un prodotto con un pack dal basso
impatto ambientale. A questo si aggiunge
la ricerca improntata al miglioramento
delle ricette esistenti e alla creazione
di prodotti in linea con i trend di questo
periodo, il biologico su tutti®
Per lexport, La Doria punta a consolidare
le quote raggiunte nei mercati storici
(Regno Unito, Giappone, Australia,
Germania, Nord-Europa), ed & impegnata
da diversi mes: a rafforzare la sua
presenza in mercati ad alto potenziale
come quello degli Usa, Asia e Far East.
Stefania Lepera

Consorzio Casalasco del Pomodoro, cresce |'export con Sac

A poco meno di un anno dallingresso di
De Rica nel brand portfolio, il Consorzio
Casalasco del Pomodoro ha fatto un
altro passo in avanti nella strategia di
P St R
scorso settembre la piemontese Sac.
Con un fatturato 2017 di circa 40 milioni
di euro, l'azienda di Carmagnota (To) opera
infatti da molti anni soprattutto in Francia,
Olanda e Belgio, dove commercializza e
distribuisce principalmente derivati del
pomoadoro, salse e condimenti, nonché
frutta sciroppata, riso e legumi, siaa
marchio proprio (Victoria) sia private
label per i canali Retail e Foodservice,
In particolare, nel mercato francese
dei derivati del pomodoro base (polpe,

i e pelati)a 4
delle catene, Sac risulta tra i primi tre
operatori, con una quota che oscilla tra il
35 e il 40% del totale
Si va cosl a rafforzare la struttura

produttiva e la presenza nei mercati
italkano ed esteri del Consorzio Casalasco
del Porodoro, uno dei protagonisti
delfindustria conserviera italiana ed
europea. Oltre il 60% della produzione
del Consorzio va infatti allestero, sia
come private label sia attraverso i propri
marchi.

Pomi, in particolare, & gia

presente in circa

60 Paesi come
prodotto di fascia
premium: Germania,
Austria, Russia,
Emirati Arabi, Libano,
Bahrain, Giordania,
Arabia Saudita,
Giappone, Stati Uniti
e Guatemala sono i
mercati strategici per
il marchio.

Laltra novita
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dell'autunno 2018, questa volta sul
mercato interno, &l lancio della nuova
linea Professional Italia, speciale
Catering e Ristorazione, di De Rica

Il Consorzio & impegnato anche a 360"
sul fronte della sostenibilita ambientale,
sociale ed economica ottenendo,

prima tra le aziende italiane del food. la
certificazione Social Footprint.

Stefaria Lepera
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Mutti, impegno da leader anche nella Csr

A un'azienda leader di settore non basta
vendere pil di tutti gli altri nel proprio
mercato. Per Mutti, che da sempre
sceglie solo pomedora 100% italiano,
la crescita deve andare di pari passo
con limpegno verso lintera filiera, che
devessere protetta per mantenersi
sana, solida e trasparente. Grazie a
questa scelta, Mutti ha chiuso il 2017
con un fatturato di 280 milioni di
euro, in crescita del +6,8% rispetto
all'anno precedente: risultati per nulla
scontati nel comparto dei derivati del
doro, che sta regi: un
calo del -3,6% delle vendite a valore.
Lazienda di Parma prosegue dunque nel
SUO PErcorso Positivo, con una quota a
valore del 29,1%, in crescita di 0.5 punti
rispetto allo scorso anno, rafforzando
la leadership nel segmento principale,
le passate, con una quota a valore del

La Salsa Datterini & la prima
del segmento salse in Italia
in termini di rotazioni

26,2% (+0,5 punti) e raggiungendo, nel
secondo segmento per importanza,
quello delle polpe, una quota a valore
del 40,.9% (+0.,5 punti). Registra infine
un forte successo anche nel segmento
delle salse pronte: la Salsa Datterini
Mutti & la prima nel mercato Italia

in termiri di rotazioni e il recente
lancio della Salsa Ciliegini ha
portato ulteriore dinamismo
nel segmento (fonte: I, totale
| Italia iper+super+isp at
settembre 2018), Mutti perd
non & solo la marca con

pili quote di mercato e

con un forte orientamento
alfinnovazione di prodotto:
limpegno in responsabilita
socigle rappresenta infatti

un investimento continuo &
imprescindibile, Per questo
Mutti ha recentemente
preso posizione a favore
della tuteia dei diritti dei

| lavoratori nellambito
della filiera del pomodoro

con la pubblicazione del documento
*“Sostenere condizioni di lavoro eque
nell ia italiana del pomodoro — If
nostro impegno e un invito all'azione™
un invito alfiazione per tutti gli attori del
settore, con particolare riferimento a due
realta che richiedono interventi urgenti,

il caporalato e il ricorso a contratti
irregolari di ogni tipo. Le scelte aziendali
in questo contesto sono pensate per

Lazienda ha pubblicato
un position paper contro il
caporalato e i contratti irregolari

rendere “tutta la filiera soddisfatta dei
nostri prodotti, dall'agricoltore che coitiva
pomodori di alta qualita al consumatore
che sceglie le nostre specialita di
pomodoro - afferma Francesco
Mutti - In particolare ¢l impegniamo in
maniera mirata su pid fronti: richiediamo
agli agricoltori sia la raccolta 100%
meccanica, che & il metodo pils
sicuro per evitare lo sfruttamento del
lavoro, sia un modello organizzativo
conforme ai requisiti sociali ed etici.
adottiamo politiche di incentivi e di
prezzo che premiano l'alta qualita del
pomodoro (in media paghiamo il 4-6%
in pit del prezzo ‘standard’ oltre a un
ulteriore premio del 4-6% per i livelli
di eccellenza superiore). mantenamo
relazioni solide con gli agricoiton e i
supportiamo nel mighorare la loro
esperienza e know-how: basti pensare
alia piattaforma Pomodoro.net che
abbiamo adottato per condividere con
gli agricoltori le pratiche agricole
piti sostenibill e le tacnologie pil
recenti’, Mutti & oggi presente in 95
Paesi, con un export che pesa il 33%
eche cresce di anno inanno a
doppia cifra. Stefania Lepera

|
Aziende & Stralegie -
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Rodolfi Mansueto, il cuore rosso dell'Emilia
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Fondata nel 1896, Rodolfi Mansueto
&una delle pils antiche imprese di
trasformazione del pomodoro ancora
attive. Lazienda, che ha sede a Parma, &
presente nel canale Retail con il marchio
Ortolina e nel Foodservice con | marchi
Rodoffi, Ardita e Algino. Inoltre produce
passate, polpe, concentrati, sughi e pesti
come private label

Su un fatturato 2017 di 75 milioni di euro,
con un volume di produzione di 245mila
tonnellate, la quota export & stata del
53%. Rodolfi Mansueto & infatti presente
in oltre 70 Paesi, rei canali Modem trade
e Foodservice.

Un forte e storico orientamento verso i
mercati esteri. dunque, per unazienda
saldamente legats al proprio temitorio |
suoi prodotti sono infatti 100% itakani, e il
pomodoro proviene da coltivazioni situate
in un raggio di 50 km dagli stabdimenti

Da sempre attenta allambiente, Rodolfi
Mansueto & stata una delle prime

aziende del settore a introdurre referenze
biologiche, nonche ad applicare metodi di
produzione sostenibili: 0ggl, per esempio,

delle salse ambient e dei sughi pronti,
che vengono incontro alle esigenze di
CONSUMO espresse dai nuovi trend del
mercato, La scelta di investire in nuovi
prodotti ~ propasti in packaging originall
& innovativi — rientra in una strategia
di valorizzazione del brand,

sia in ltalia s allestero

Linnovazione daltra parte & una

delle prerogative che hanno
consentito alfazienda di

affermarsi e crescere: sua

& stata infatti, gia negli anni

'50, la pima salsa in tubetto a

essere prodotta e venduta in

Italia. Stefania Lepera

Le Conserve della Nonna, new look per il gusto della tradizione

Dal 2018 Le Conserve della Nonna,
marchio del Gruppo Fini, ha un nuovo logo
@ una nuova visual identity, ancore pii
iconica e riconoscibile a scaffale per il suo
packaging. |l restyling & frutto di analisi di
mercato, focus group e pack test
realizzati dalfufficio Marketing
dellazienda in collaborazione con
lstituto di ricerche Ipsos.

“Le indagini hanno confermato
che Le Conserve della Nonna

& un marchio che trasmette

al consumaton valan positivi
decisamente rilevanti —
commenta Valentina Lanza,

Questo & un effetto diretto della qualita

Oel prodotto, che non & mai calata nel
tempo, e dellattenzione che da sempre
l'azienda pone per offrire al mercato
referenze genuine & semplici, realizzate con
una lavorazione che segue la tradizione
delle conserve fatte in casa, ma con tutte

le sicurezze che solo una grande realta
alimentare pud dare”
Lo stabilimento produttivo de Le
Conserve della Nonna a Ravarino (Mo)
& interessato da importanti investimenti,
il cul completamento & previsto
per il primo semestre 2019, volty
a ottenere maggior efficienza e
competitivita, oltre a offrire nuovi
scenari dinnovazione delle gamme
al Marketing e R&D.,
* | | Gruppo Fini, che ha fatturato
§! 95 milioni di euro nel 2017 e

3Le%mdthomt.

del rosso anche in regioni d'italia che

ora tocca marginalmente. ‘Crescila
delfawareness del brand grazie ad

attivita di comunicazione sul pdv e sul
consumatore e innovazione di prodotto per
intercettare sempre pil) i trend di consumo

maodern sono | nostn prncipall obettivi -
continua Valentina Lanza — Nel mercato
del rosso il trend & quelio di puntare sulla
valorizzazione della materia prima in
termini di varieta specifiche di pomodoro
o di provenienza regionale e locale ma
dedicando anche partrolare attenzone

al temi della sostendbilita é del controllo
delia filiera. Coerentemente con questo, Le
Conserve della Nonna ha selezionato una
particolare varieta di pomodoro dal sapore
dolce, coltivato esclusivamente in regione
£ con metodi a basso impatto ambientale
questo permette di apporre il marchio
Qualita Controliata della Regione Emilia
Romagna La stagione 2018 del pomodoro
& stata positiva per le passate e per i nostri
sughi prodotti da fresco, grazie a un clima
favorevole nella Pianura Padana che ci ha
permesso di ottenere una qualits buona,
mentre le scarse precipitazioni hanno fatto
sl che non sinterrompesse quas: mai la
produzione, andata avanti a pieno ritmo per
tutto il mese di agosto”, Stefania Lepera
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Petti, il pomodoro toscano & sempre pitl bio

Continua il trend positivo di Petti nel
mercalo nazionale. Lazienda, che nel 2017
ha fatturato 57 milioni di euro, con 100mila
tonnellate di pomodoro fresco lavorato,
continua a crescere a doppa cifra. Rafforza
cosi il proprio posizionamento come terzo
brand del mercato, a soli cinque anni dal
lancio (dati Iri = vendite a valore, a.t. giugno
2018), e punta ora al secando posto. La
crescita & significativa anche nel mercato
bio, comparto dove Petti ha deciso di
investire in maniera importante e strategica
Questa scelta s'& rivelata vincente, oggi
Petti & leader tra le aziende conserviere nel
mercato dei derivati del pomodoro bio con
un portfolio di oltre 20 ref Uazienda

*| risultati consaquiti sono stati passibili
grazie a una strategia ben chiara — racconta
Carlo Erba, Direttore Commerciale di
Gruppo Petti-Htalian Food — proporre

al mercato una linea di conserve di
pomodoro di alta qualita 100% toscano.

1l nestro intento @ stato quello di portare
valore allintera categoria, potverizzata

da molti marchi in competizione con

|a private label e vessata da politiche di
prezzo aggressive. Abbiame deciso di
proporre alla Gdo un posizionamento
prerium price, che garantisse elevate
marginalita e consentisse di lavorare ad
azioni promozionali strategiche e mirate.
St ico & stato anche l'investimento nel

toscana, che ha il suo canale principale
nedla Gdo (85%), seguita da Foodservice-
Horeca (15%), ha rafforzato la distribuzione
nazionale, soprattutto in Area 1 e Area 2
questo ha permesso di ragaiungere una
drstribuzione ponderata di circa 90 punti.

biologico: oltre a proporre tutta la nostra
gamma convenzionale anche in versione
Bio, abbiamo deciso di lanciare referenze
innovative, puntando su una coltura di
eccellenza come il dattenno biologico
toscano. Per ko scenario internazionale, nel

primo semestre 2018 abbiamo consolidato
importanti progetti di export. iniziando a
raccogliere | frutti di un lavoro iniziato circa
due anni fa. | mercati per noi prioritari sonoc
Francia, Olanda, Regno Unito, Norvegia,
Svezia, Belgio, Israele, Canada,
Stati Uniti, & qui abblamo deciso
di stringere partnership con
distributon selezionaty, in grado di
posizionare il nostro brand comea
premium e di veicolare | nostr
plus, dalla lavorazione a bassa
temperatura alla matena pnma
100% toscana. Nel contempo,
stiamo consolidando la nostra
struttura commerciale export
per penetrare nuovi mercati che
abbiano spazio per accogliere

un nuovo brand di qualita, in
linea con il posizionamento sul
mercato itakano”

Stefania Lepera
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Star, con Pummaro fedeli alla mission

£ stata la prima impresa in Italia a
produrre (& passata di pomodoro a livello
industriale. Forte dei suoi 65 anni di
stona, Star ha portato Pummard nelle
cucine di tutta la Penisola, e tuttora, con
il brand La mia Pummard, la Passata

@ la pil venduta tra le conserve rosse
dellazienda di Agrate Brianza (Mb).

Nel fratternpo sono mutati gl
assetti societar e oggi Star &
parte integrante di una realta
internazionale, la spagnola
GBfoods, controllata a sua volta
al 100% da Agrolimen, uno dei
maggior gruppi alimentari al
mondo, Eppure non ha mai
cambiato la sua mission

quella di semplificare | processi
culinari, 1l claim ‘Come faresti
tu, ma pil in grande’ evidenzia
bene l'intento comunicativo di
proporsi come soluzione per
chivorebbe cucinare secondo i
dettami della tradizione, ma non
nehailtempo. Le passate e le

polpe Star sono quindi 100% italiane e l
vengono lavorate appena raccolte

Oltre alla stonca Pummard, 09gi [
disponibile sia nella versione Datterino
che nella versione Corposa e, anche,
nellinnovativa confezione con due
bottiglie da 400 g, pensata per soddisfare
anche le esigenze delle pil piccole

famighe det giomi nostri, Star propone
anche La mia Polpabella, in un
= pack contenente tre confezioni da
400 g. Infine, nei pratici tubetti, Il

mio doppio Concentrato e Il mio
doppio Sugo Lampo
Il canale preferenziale di vendita {
attraverso cul sono distribuiti

questi prodotti & quelio dei

supermercati, con un peso del

63 per centn. Sequono, clascuno

al 12%, ipermercati, Lsp-libero

servizio piccolo e dettaglio

tradizionale, mentre solamente

I'1% delle conserve rogse Star

& veicolata attraverso il canale
discount. Chiara Cammarano
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Gustibus Alimentari, il ciliegino convince il mercato

E un'azienda giovane che offre prodotti
realizzati con maternie prime sicliane al
100 per cento. Gustibus Alimentari & nata
cinque anni fa ad Assoro, in provinicia di
Enna: nel 2017 ha raggiunto un fatturato
di 13 milioni di euro e s'appresta ora

a conquistare una pils ampia fetta del
teritorio nazionale anche con il proprio
marchio. ‘Finora - spiega Francesco
Pecorino, Amministratore Unico di
Gustibus Alimentari — | prodotti per le pl,
destinati in particofare al discount, hanno
rappresentato il 90% della nostra attivita,
mentre quelli a marchio aziendale erano
commercializzati per lo pil in territorio
siciiano. Nei prossimi due anni, perd,
S o

con il brand Gustibus fino ad
arrivare al 40% dell'offerta,
ponderata sul
territorio nazionale”. La forza
per spiccare questo balzo deriva
principalmente dai successi
ottenuti finora, come attesta la
crescita 2018 del +30%, siaa
volume che a valore. L clemento
distintivo di Gustibus Alimentari
& il pomodoro ciliegino siciliano,

una materia prima che sta vivendo una
fase di notevole crescita, anche grazie al
Suo qusto dolce, sempre pili apprezzato
dai consumatori. *Il portafoglio prodotti
comprende una gamma ampia e
differenziata di sughi pronti — proseque
Francesco Pecorino —, tutti a base

di ciliegino cotivato solo sulla nostra
isola. La bottiglia di salsa di ciliegino
da 330 g ¢ la referenza pit venduta ¢

le nostre specialita sono prodotte quasi

esclusivamente durante a stagione estiva,

come si faceva una volta. Al rispetto per
la tradizione, perd, abbiamo saputo
affiancare anche unorganizzazione
aziendale modemissima ed efficiente,
in grado di rispondere in maniera
tempestiva ai bisogni delle insegne
clienti”. Emerge inoltre una
crescente attenzione alfexport.
“Attualmente deriviamo
dall'estero il 15% circa del
) fatturato — conclude Francesco
., Pecorino -, ma intendiamo
 ampliare anche questa parte del
* business e abbiamo di recente
inserito in azienda una figura ad
hoc”, Chiara Cammarano

Alce Nero, |'asse strategico pende a Est

Riflettori accesi sulle conserve di pomodoro
per Alce Nero, a cui il 2018 sta portando
important nsultali. La categoria delle
passate registra infatti una crescita

dei volumi del +6,9%, a fronte di una
crescita a volume del mercato bio del

+5.7 per cento. Questo grazie anche
allincremento distributivo della referenze

e al consolidamento della notorieta del
marchio. Ottime anche le performance
della polpa, con un incremento a volume
del 49,6% a frante di un +5.2% del mercato
bio. La referenza piis venduta e distribuita

¢ la passata di pomodoro, con 74 punti di
ponderata (fonte: Nielsenat 9.9.2018). il
pomodoro di Alce Nero proviene dallEmilia
Romagna, zona vocata per la coltivazione,
dove l'acqua tendenzialmente salmastra,
tipica di queste terre, contribuisce a

rendere dolci | pomoderi. Lazienda,
che nel 2017 ha chiuso con 78 milioni
di euro di fatturato complessivo, ha

appena lanciato la Passata di pomodoro

datterino, che proviene solo dallfEmilia
Romagna, dal gusto particolarmente
dolce e senza aggiunta di sale
per esaltare ancora di pil le sue
caratteristiche. *|l primo obiettivo
per | prossimi mesi & incrementare
fa distribuzione della nuova
referenza — spiega Francesco
Mignani, Product Manager

di Alce Nero —; il secondo @
offrire una maggiore profondita
di gamma. |l terzo & quelio di
confermare il trend di crescita
per le nostre referenze storiche
di passata e polpa” Alce Nero,

che distribuisce per il 67% in Gdo & per
il 14% nel dettagho tradizionale, affronta
il mercato Italia diversificando lofferta,
utilizzando monocultivar per alcuni prodotti
(come i datterini) ed elaborando ricette con
ingredienti particolari
Le diverse ricettazioni sono anche
la chiave per lo sviluppo dellexport,
che nel 2017 rappresentava 1%
del fatturato. "Per nos lesterno &
molto importante nelia categornia
pomodoro — dice Francesco Mignani
~ & stiamo cercando di adeguarci
alle esigenze dei mercati asiatici,
 in particolare il Giappone, che i
nichiede ricette e formati dedicati,
fispondenti ai loro gust. Questo é
quindi il nostro asse strategico per il
2019". Stefania Lepera
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Calispa, il valore aggiunto delle Dop
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Avendo sede a Castel San Giorgio, in
provincia di Salemo, Calispa si trova
nel cuore della zona di produzione del
Pomodoro di San Marzano dellAgro
Sarmese-nocerino Dop. E buona
parte del San Marzano Dop
trasformato dallazienda
proviene da coltivazioni curate
direttamente dalla famiglia, in
campi situati tra | comuni di
Castel San Giorgio e Fisciano.
“Il legame con il termitorio

~ & per questo siamo parte
del consorzio di questa
importante Dop, producendo in modo
quasi artigianale a Km zero. Rientrare
nellambite di una Dop ci garantisce una
gamma che nessuno pud vantare al di
fuori del testitorio vocato, e questo offre
senzaitro un vantaggio competitivo. Con
il crescere, a fivello globale, della cultura
della qualits aumenta lattenzione per
quei prodotti che posseno vantare un
legame storico con un territorio, come
appunto il San Marzano o il Pomodorino
del Piennolo del Vesuvio, altra Dop che

lavoriamo e commercializziamo. Un
ruolo importante nelta diffusione di
questa cultura delle 'specialitd’ lo hanno
svolto 1 social media, e anche noi stiamo
iniziando a nvestire di pils in
comunicazione. | costi di

produzione delle Dop sono

dietro quel prezzo. Pensiamo,
per esempio, al San Marzano:
le piantine vengono impalate
e legate con lo spago e i
pomodor crescono quindi
sollevati da terra e vengono
raccolti a mana, via via che maturano
Consideriama poi anche le rese:
per produrre 1 kg di Pacchetelie di
Pomodorino del Piennolo del Vesuvio
Dop occorrona ben 2 kg df prodotto
fresco. Tutto questo comporta costi
di produzione elevati, ma si nflette
in caratteristiche organolettiche
impareqggiabili. Per fortuna il
consumatore sembra sempre pid
disposto a riconoscere e premiare questa
qualita”. Stefania Lepera

Agromonte, il fatturato 2018 segna +30%

Alla fine del 2018 Agromonte avra
centrato un altro obiettivo: quello di
chiudere F'anno con una crescita di
fatturato del +30% rispetto al 2017. G
solo in Italia, del resto, lazienda siciliana
ha consolidato e aumentato la quota sia
nel segmento delle Salse pronte che in
quello delle Passate
“ll consumatore riconosce nei nostri
prodotti l'elevata qualitd, legata alla
provenienza della materia prima, al
legame con il temitorio e alla capacith
di rileggere in chiave moderna la
tradizione — dice Miriam Arestia,

rieti ger di Ag —la
comunicazione ci ha aiutato a raccontare
1 nostri valori e questo connubio @
stato vincente”. Tra le linee guida del

di nuovi segmenti. con Iz continua
nicerca di prodotti innovativi che
passano apportare valore alla
categoria

“ll consumatore di oggi & moito
attento ai prodotti biologici —
commenta Miram Arestia - Le
nostre referenze rispettanc da
sempre il nitmo naturale della
crescita dej campi, con una
qualita elevata garantita, ma
sentiamo il bisogno di rivolgerci
anche a questo segmento di
mercato. Percid proponiamo

238 FOOD - DOSSIER TOMATO Novembre 2018

una gamma di prodotti realizzati con
ingredienti certificati biologict  coltivati
nel pieno rispetto dellfambiente”

semisecco. L ‘area di business
pits importante & attualmente
FEuropa, ma linteresse
verso | Paesi extrasuropel &
Sempre Maggiore: Non a caso
Agromonte gimpegna anche
aoffrire e a rivisitare | prodotti
chiave in portafogho per
adattarli alle esgenze locall

Stefania Lepera
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Rispoli, vince al Sial
il pelato in Tetra Recart*

al Sial di Parigi. | pomodor pelati
biologici in Tetra Recart” prodotti

da Conserve Rispoli rappresentano
unfinnovazione a lvello internazionale,
non solo in termini di praticitd

d'uso, ma anche e soprattutto di
sostenibilita. ‘Facciamo conserve bio
da ventanni - precisa Natale Rispoli,
Ceo di Conserve Rispoli -, da molto
prima che diventasse una tendenza,
e garantiamo anche |eticita della
nostra filiera, grazie alla certificazione
SAB000. Con questultima proposta,
perd, abbiamo voluto andare oltre,
proponendo un prodotto ancora

pils sostenibile in ogni suo aspetto,
compreso il packaging’. Questo

tipo di confezione - disponibile

per i pelati nel formato da 500 g

e i pomadorini in quello da 390

g =, grazie al peso ridotto e alla
semplicita di stivaggio, permette

di ridurre molto l'impatto logistico.
Inoltre, & riciclabile ed & composta per
lo pits da carta, una risorsa naturale

e rinnovabile. Offre un vantaggio
ambientale avendo un impatto
inferiore in termini di emissioni di CO2
rispetto a confezioni altemnative. “Né
dobbiamo trascurare - dice Rispoli

— che sitratta di una confezione che,
in linea con le pili recenti tendenze
intemazionali in fatto di salvaguardia
defla salute, @ anche totalmente Bpa
free”. Conserve Rispoli sviluppa circa
180% del giro d'affari con lexport,

per lo pit: in Nord America e Nord
Europa: | bioconsumatori italiani si

| (IMostreranno

clilEnTo

abbastanza maturi
da superare
la tradizionale

e | Preferenza per

vetro e lattine
per le conserve
“ rosse? Lazienda
salemitana ne & pid
7y che certa. Chiara

m E Cammarano

i
Aziende & Strategie .

Heinz, per una 'cultura delle salse' nel Bel Paese |

Nella categoria delle salse e condiment,
anche in Italia al gruppo The Kraft
Heinz Company fanno capo i brand
Kraft (maionese) e Heinz, conosciuta
specialmente per il ketchup, con oftre 30
varieta di gusti.

Nel nostro Paese, azienda ha raggiunto
nel 2017 un fatturato complessivo di
302 mikoni di euro, registrando sia in
Gdo che nel Foodservice, di annoin
anno, performance positive di crescita.
Uitalia & uno dei Paesi con la pill bassa
penetrazione del mercato delle salse:
percid The Kraft Heinz Company s
posta [obiettivo di crearviuna cultura
delle salse’, attraverso i suoi due brand.
“Linnovazione - afferma Giuliana
Mantovano, Head of Marketing Italy di
The Kraft Heinz Company — & alla
base dellapproccio dellazienda,
sia in termini di anticipazione dei
trend di mercato che di nsposta
alle esigenze dei consumatori: la
costante ricerca di nuove ricette,
nuovi formati e packaging

@tra le priorita. La numerica

delle referenze nel 2017 ha

visto una crescita di circa due
referenze medie rispetto al 2016

e anche per il 2019 lnnovazione

in questo segmento rimarra un'area di
particolare focus. Per conquistare nuovi
consumatori e rispondere alle esigenze
dei pils attenti alle materie prime, al gusto
e alla formulazione dei prodotti, abbiamo
lanciato una vanante di Tomato Ketchup
aridotto contenuti di zuccheri e sale
che sta avendo un ottimo riscontro,
soprattutto nei non user della categoria,
Il mercato delle salse risente anche della
crescita del biologico, che presidiamo
con Ketchup Bio (570m))". Tra | formati,
il packaging ‘top down'’ sta crescendo
nell'ultimo anno, coerentemente con la
percezione di modemita e foccasione
di consumo di grigliate e hamburger.
Nelle nicchie, le salse barbecue e tonnata
continuano a registrare una crescita
superiore rispetto alla media
di categoria (+6% & volume).
Un'altra area molto in crescita &
quella delle salse etniche. Heinz
ha risposto a questo trend con
cinque nuove varnieta di salse:
Sweet Chilli Agrodolce e Hot Chilli
ai Peperoni nel formato da 220
ml per il Retail; salsa Algerina,
Korean Barbecue e Salsa Ranch
nel formato da 875 ml per il
Foodservice. Stefania Lepera

Steriltom, anche nel B2B occhio ai consumatori

| suoi prodotti non sono destinati ai
consumatori final, ma per il 60% al
foodservice e per il 40% all' industria:
eppure le strategie e le tendenze vincenti
di Steriltom sono le medesime di quelle
che riguardano i prodotti veicolati in Gdo.
*| consumatori sono sempre pill
consapevoli dellimportanza o, meglio,

della necessita di mangiare cibi sani

e di qualita — sostiene

Squeri, Sales Director di Steriltom ~.

Per quest'anno, quindi, abbiamo deciso

di promuovere ulteriormente le nostre
‘specialita’ dalla polpa di pomodoro lungo
aquella biclogica, senza trascurare i sughi
pronti”. Con i suoi marchi Due Fagiani

e Special Pizza, lazienda piacentina

ha registrato nel 2017 un fatturato

di 64 milioni di euro, per un volume

di produzione di 240mila ol

di pomodoro lavorate. £ per [export?
“Allestero occorre formare i consumatori a
riconoscere la differenza ~ nota Squeri —
tra un prodotto realmente made in Italy e
le alternative locali®. Chiara Cammarano
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Columbus, con

Princes, filiera etica e 100% pugliese

diffusione:40000

Parmasole nel mondo
Un pomaodoro che sia etico e 100% le aziende agricole partner condividono
¥ : ! pugliese? Esiste ed & quelio lavorato da il nostro approccio che puntiamo a
:’:ﬂmmm‘;u d_emo;f:z?:un Princes Industrie Alimentari. anc de‘( wme intutta findustria, facendo
pack innovativo qrup!)omlemazmle Pmces tesoro spenenza ‘ale'chg
La R biis Torte gestisce a Foggia uno dei pits grandi rmstraeorne}'aﬂen‘aoneanmudcﬂebca
di un fatturato di 36 milioni di stabilimenti di trasformazione del snasen.xprepiufone.
euro, oftre 100 anci di 2 pomodoro in Europa, con una capacita La novita della stagione 2018,
em'foeusule 2 Idnl,llu produttiva di oltre 300mila tonnellate di appena conclusa, & che Pia lavora
R el "m.'" linea di punodnmfmeul’m esclusivamente pomodori raccolti in
R TIETR Princes si distingue sul mercato per Puglia, caratterizzati da una qualita
PO e ey o fimpegno nellacc di periore per ivell di acidith e dolcezza
s dela filiera una filiera etica e certificata. Oggi tutte ottimali, grazie alle particolari condizioni
8 Aol o e A e le aziende agricole partner di Pia sono del territonio. Inoltre, Ia vicinanza dei campi
M e ok .m."am G m] in possesso delle certificazioni Global allimpianto permette di lavorare pomodan

di Columbus - Lavonamo con
associazioni di produttori del nostro
territorio e abbiamo il 100% del
controllo delta filiera sulle oftre
B0mila tonneliate di pomodoro che
trasformiamo”.

La sfida di Columbus per Parmasole
Bio, perd, non & solo quelia di
proporre passate, polpe e sughi pronti
biologici  locafi, ma anche quella,

pill insolita, di offrire prodotti che:
siano contemporaneamente anche
convenienti e alla portata di tutti.
“Abbiamo sempre lavorato molto
con lestero — sottolinea Marzio
Olgiati ~ E da i che deriviamo

il 70% della nostra attivita,
esportando i nostri prodotti fino in
Giappane. Qualche anno fa abbiamo
lanciato nel Nord Europa una finea
confezionata in Tetra Recart®, un
materiale molto apprezzato in
quellarea, perché é decisamente

pi sostenibile del vetro, Finora in
Italia non sono esistite conserve
rosse biologiche con questo tipo

di packaging, forse perché gli altri
imballi sono considerati pil ‘nobilf e
sembrano conferire maggior valore al
prodotio. Eppure questa soluzione

delle confezioni, pid facilimente
impilabili. Cosl, per esempio, un

Gap Grasp o0 Sa8000, che rappresentanc
1 pits elevati standard, indipendenti e
riconosciuti a livello in
tema di etica def lavoro, Inoltre, Pia
vanta i pid alti standard di produzione
e qualita, garantiti dalle certificazioni
150 22.000 e 22.005 sulla sicurezza e
rintracciabilita alimentare e il Bre Global
(grado A+) per la sicurezza alimentare
che assicurano la massima qualita del
prodotto lavorato a beneficio dei chenti,
Propno per incoraggiare la filiera del
aridefinire i propri
eludaam%aganmunmon(m
penodico, coinvolgendo tutti | protagonisti
della fiiera, “Crediamo che la sostenibilita
sociale nella filiera del pomodoro sia
l'unica strada per garantire il futuro del
settore e innalzare gli standard qualitativi
del prodotto - afferma Gianmarco
Laviola, AD di Princes in Italia — Tutte

sempre freschissiml. Un prodotto su

cui Pia concentra anche | propri sforzi in
tema di ricerca e sviluppo con un team di
agronomi dedicato.

camion di pack in tetra recart ne equivale a
sette di vasi di vetro vuoti, Questo determina
una riduzione dellimpronta ambientale e dei
costi di produzione, consentendoci di offrire
un pradotto biologico a prezzi pil sostenibili,
non solo per fambiente, ma anche per i
consumaton” Le nuove

ha un impatto ambientale ] m‘e confezioni, affiancate

decisamente inferiore: in primo comunque alle piis

luogo perché il riciclo del vetro tradizionali bottiglie,

& molto pili energivoro e poi per sono disponibili nella

questioni di carattere logistico, versioneda190g,340g

per la leggerezza del nuovo | @440 g. Ma il biologico, il

materiale e le forme pits pratiche PASSATA | locale eil sostenibile
RUSTK:A u

non sono gli unici
driver che guidano

le strategie aziendali. “Lavoriamo anche
in una logica di nsposta alla domanda

di crescente attenzione alla salute —
prosegue Marzio Olgiati —. Proprio per
questo proponiamo sughi pronti con
etichette sempre pili corte, minamo a
ridurre il contenuto di zucchero e disale e
siamo orientati a socdisfare la dtomanda
di prodotti vegani, ricercando ingredienti
alternativi alie proteine animall. infine,
last but not least, interpretiamo la

nostra logica di sostenibilita a 360°,
promuovendo rapporti di collaborazione
etici allinterno della filiera e una raccolta
dei pomodor totalmente meccanizzata®
Chiara Cammarano

240 FOOD- DOSSIER TOMATO Novembre 2018

16/18




. Ilﬂl' er ill!

CREATIVI'SENZA{(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Novemhre 2018

15/11/2018
Pag. 242 N.11 - novembre 2018

Aziende & Strategie

Giaguaro, quattro brand oltre il copacking

diffusione:40000

£ uno dei maggiori copacker di conserve
rosse per | retailer europei, tanto che
tuttora il 97% del fatturato di 173
milioni di euro deriva dalle private
label. Ma ora la campana Giaguaro

ha scelto di incrementare

anche la diffusione dei propri
brand e nelfultimo anno ne

ha gia raddoppiato il fatturato
sviluppato.

“Intendiamo sviluppare e
proporre nuove ricette con i
nostri brand — dichiarano dalla
famiglia Franzese, proprietaria
dellazienda - che, oltre a
Giaguaro, comprendono La
Belle e La Ciociaretta. Nel

2015 abbiamo inoltre rilevato lo
storico marchio napoletano Vitale,

che vogliamo rilanciare partendo dalla
valorizzazione del territorio dorigine”

In linea con le richieste di consumaton
sempre pill esigenti e informati,
Giaguaro punta soprattutto sulla qualita
delle materie prime.

*Per il futuro — proseguono dalla famiglia

Franzese — vorremmo incrementare
la presenza commerciale anche nei
Paesi extraeuropel. Per sostenere
la nostra crescita oltreconfine,

di

apr un prog

sviluppo da 21 milioni di
euro con Invitalia, che ci ha
permesso dincrementare
lefficienza, investendo in
macchinari che velocizzano

i processi di lavorazione e
confezionamento, Abbiamo
noltre costruito una nuova
area di stoccaggio da 3mila
mq". Ma non & tutto: un peso
significativo nellattivita
dellazienda lo nicoprono anche
| temi etict e ambientali, Per quanto
riguarda I'aspetto etico, Giaguaro
ha ottenuto nel dicembre 2017 la
certificazione Smeta mentre sul fronte
della tutela ambientale ha avviato una
collaborazione con fUniversita degli
studi di Salermno per la valutazione e

la nduzione dellimpatto delle aziende
agroalimentari, Chiara Cammarano

Opoe, il legame col territorio é certificato Deco

intensamente, sia sullinnovazione

’ Nel 2018 Opoe ha lavorato
strutturale e ingegneristica che sul

di con la De i
comunale di origine: La Bondeno, al
momento [unica referenza di categoria a

produzione del pomodoro. Thor assicura
un prodotto ancora migliore da un punto

di vista qualitativo, con un ulteriore,
significativo, abbattimento dellimpatto
ambientale, Sul fronte del branding, tra la
fine del 2017 e durante i 2018 Fazienda ha
lavorato sulla corporate identity tramite
un re-packaging e ha sostenuto impartanti
investimenti in comunicazione tradizionale
e verso il trade. Negli ultimi 12 mesi, Opoe
s'é concentrata sul rafforzamento del
legame con il proprio territorio, I'Emilia
Romagna, tanto da certificare una linea

piano della comunicazione. Lo scorso detenere tale riconoscimento,

agosto & stato inaugurato Thor, un Opoe, che ha fatturato o'tre 24,3 milioni di
iristi hinari a euro nel 2017, con una produzione

icompressi ica che di 110mila tonnellate, & attiva sul

la stabilizzazione delle di con i marchi Cavicchi, La

Bondeno, Salsami, oltre che con
private label. | 70% del fatturato &
rappresentato dallHoreca, il 17%
dallindustria e il 13% dai retail
Ampliare la gamma Horeca e
retail e sviluppare la distribuzione
dei marchi, consolidando la
quota delle private label, sono

gli onzzonti a cui Opoe punta

per il futuro, mentre nuovi
investimenti SOno previsti in
tema di sostenibilita & R&D.
“Allinterno della categoria a cul

242 FOOD- DOSSIER TOMATO Novembre 2018

apparteniamo la tendenza e sicuramente
linnovazione e la differenziazione nello
scaffale — spiega Cristian Cavicchi,
Presidente di Opoe - Per conquistare
l'attenzione da parte dei consumatorn &
necessario immaginare sempre
nuove oceasion d'uso e nuovi
prodotti. Per questo Marketing e
RED monitorano il mercato ed
esplorano nuove cpportunita.
& uscita la nuova passata
Cavicchi La Bionda, prodotta
esclusivamente con pomodori
gialli coltivati in Emilia-
Romagna. Sul fronte dellexport,
Opoe lavora gia molto nei canali
horeca e industniale, e il progetto
& aflargare questi mercati nelle
catene estere del canale retail”
Stefania Lepera
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Finagricola, si va dal fresco alla Vellutata

Non c'& da stupirsi se Finagricota plaude
alla legge sulliscrizione del Paese
dorigine del pomodoro. La cooperativa
campana, che produce sia il fresco sia

il conservato (con i marchi Cosl Coma

2018 - afferma Fabio Palo, Direttore verde intenso che tende quasi al neroa
Commerciale di Finagricola — soprattutto  maturazione e che ha un sapore molto
per il mercato del fresco, perché particolare, e il nuovo pomodoro

la Gamma di Cosi Com'é s@ Intense, in grado di trattenere pi(s
ampliata di altri tre prodotti, acqua rispetto ad un pomodoro

e Grangusto), ha tutto da guadagnare

tra cui il Datterino Rosso Bio,

classico, tanto da poter essere

dando un forte incremento arrostilo. Particolarmente
2 = alle vendite Tra le conserve, innovativa ¢ la Vellutata Dolce di
La ccoperativa campana mira altrettanta soddisfazione ci Datterino Giallo, da consumare
a una distribuzione sempre pil amiva dall'apprezzamento senza cottura in saise fresche,
capillare in Italia e allestero della nuova linea Datterini creme e cocktail

Rossi e Gialli Cosi Com@ “Il nostro obiettivo — prosegue

in Acqua di Mare' Uno Fabio Palo - & quelio di continuare
da una maggiore tutela del pomodoro dei fattori premianti & a portare il concetto di made
italiano. Chiuso il 2017 con un fatturato I'aspetto organolettico del in Italy il pils lontano possibile.
di 45 milioni di euro e una produzione di prodotto che i consumatore Visto che ormai in Paesi come
35mila tonnellate, Finagricola mira ora percepisce subito”. IAmerica la lotta ailobesita diventa

a una distribuzione sempre pil capillare, Cosi Com'@ ha introdotto

attualmente concentrata soprattutto nella quest'anno tre nuovi prodotti nella linea
Gdo, sia per I'talia sia per lestero (laquota  del fresco: un pomodoro ciliegino con
export & del 30%). una dolcezza superiore rispetto agh
“Possiamo definirci soddisfatti per questo altri, il pomodoro Cordobesa, dal colore

sempre pil oggetto di discussione e
di campagne pubblicitarie mirate, quello |
che ci placerebbe far comprendere é che il {
pomodoro & un ottimo alimento, alla base
delia dieta mediterranea’. Stefania Lepera

’ Futuragri, un Rosso 100% made in Gargano

Pugliese, anzi orgogliosamente foggiana proposto o inserito”.

al 100 per cento. £ con questo pedigree Il prodotto di punta dell'azienda & il
che Conserve Alimentari Futuragri s'@ pregiato Pelato di Puglia, a riprova de!
fatta largo con il brand Rosso Gargano fatto che, quando la qualita della materia

nel mercato delle conserve di pomodoro
presenti in Gdo: rivendicando la propria
territorialita come elemento

prima & evidenziata adeguatamente,
il pelato, come categoria di prodotto,
mantiene il suo appeal.

distintivo e garanzia I 2)SS() Continua perd anche
qualitativa \ - Iascesa della ‘cubettata’,
“I1 2017 & stato un anno apprezzata per la praticita
importante e fe proiezioni duso.

per il 2018 confermano *Per il prossimo futuro —
questo trend di crescita — iliustra Domenico Demaio
racconta Domenico Demaio, - intendiamo sviluppare
Presidente di Conserve progetti che ci rendano
Alimentari Futuragri — - sempre pits competitiv,
Abbiamo raggiunto tutti in Italia e alfestero. Il

gl obiettivi che ci eravamo prefissati Giappone & gia 0ggi uno dei nostri

con un fatturato di 31,5 milioni di mercati di riferimento, ma abbiamo
euro (chiusura bilancio 30 giugno avuto riscontri positivi anche dagli Stati
2018) e 80mila tonnellate di volumi di Uniti e dai Paesi europet. Auspichiamo
produzione, ma soprattutlo in termini perd che, soprattutto nel mercato

i visibilita del nostro marchio, che ha statunitense, e in particolare californiano,
dimostrato di entrare con particolare siano incrementati | controlli a tutela del

facilita in tutti i mercati in cui & stato made in ltaly". Chiara Cammarano
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LA GIURIA

VI PRESENTIAMO, UNO PER UNO, | 40 GIURATI CHE HANNO GIUDICATO
| LAVORI IN GARA E SELEZIONATO | VINCITORI DI QUESTA 157 EDIZIONE.

VERONICA AMISTADI
Vive a Trento, laureata in Economia del Commercio
i con Master in ing e Logistica,

attualmente Javora come Brand Manager per Schwa-
be Pharma Italia. Ha maturato esperienze in campo
marketing e comunicazione on e offline per FMCG e

prodotti ici, anche in ambito i
le. Appassionata di viaggi, creativa per p e per diletto sop
di abiti femminili.

GIORGI0 APOSTOLD

Socio ¢ Direttore Creativo di And Communication dal
2009. Completati ghi studi in Art Direction allo IED di
Milano dove & in seguito stato docente, intraprende la
carriera di pubblicitario nell ith in diverse agen-
zle di comunicazione come art dinector, sia come
lance che come consulente crestivo esterno (Ted Bates
Medical, Leo Bumett, Ogilvy). In And Communication coordina le strategie del
team creativo e affianca il cliente nel perseguimento degli obiettivi di business.

LUCA BALDANZA

Con oltre 20 anni di esperienza nel mondo della co-
municazione online e offline, ha ricoperto ruoli mana-
geriall presso editori ¢ concessionarie di pubblicita.
Ha defin AR A (RO B

gl edi

wvendo al P p ilita di business d
- lopment. Attualmente & Direttore Commerciale e Di-
gital Innovation Manager in Reteconomy e Bike Channel.

4 MAURIZIO BELEGEIA

- Direttore Marketing e Comunicazione del Gruppo
Bros Manifatture: Brosway, $’Agapo, Rosato, Piane-
gonda.

Ha maturato la sua esperienza lavorativa nelle piv im-
portanti agenzie media di Milano, seguendo brand lea-
der alivedlo globale: dal briefinizialealla sviluppo dell

strategia di comunicazione e di marketing, dal media
planning al media buying. Ha poi seguito a sua passio-
ne per il mondo del design ¢ dell'arredo, lavorando
dapprima per B&B ltalia e poi per Riva 1920, dove ha amplisto le sue competenze
relative a relazioni pubbliche, all‘uffic eall'organizzazione di eventi.

P

LAURA BETT)

Dopo una breve esp in un‘azienda ali
bolognese, sei anni fa ha iniziato a lavorase presso Co-
napi Soc. Coop. Agricola come Key Account. In seguito,
Q Jobdi quellodi Marketing Executive. i
occupa soprattutto delko sviluppo del brand Miclizia, in
particolare del packaging. Nutre forte interesse per il

icazione in particolare in

hito food

136 ¢
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LUANA CAVRIANI
Ha 45 anni ¢ da due anni ricopre il ruolo di Marketing
& Communication Manager nella societh Wavin Italia,
filiale della multinazionale olandese Wavin Group ap-
partenente alla societh Mexichem. Si occupa di comu-
nicazione in un'azienda b2b, dove ancora predomi-
- nante & Pattivitd tradizionale, cercando di sviluppare
e utilizzare tutti i canali media, anche e soprattutto quelli digitali,

DARIO CHIRICHIGND
Compie Je prime esperienze lavorative nel settore del
Direct \hxnnnb e degli Eventi e come Account di ‘G
[ ione Integrata. In segui
1a Pubbicith Seat a Torine, Dalla Seat p.msa alla Holding
per coordinare le pubblicita del Gruppo Stet. Passa poi
aTelecom Jtalia prima ea TIM dopo con incarichi di Re-
ile Corporate Image, R bile Comunicazione Istituzionale ¢ Re-
\pomahlt Pubblicita Conunamlr Lavora per LA7 ¢ ptr Telecom Italia come
responsabile della ibile del Pro-
getto Store Concept Redesign.

LUCA CORSI
54 anni, architetto, & lo Sponsorship & Event Manager
della divisione Folletto di Vorwerk Ttalia con sede a
Milano. Corsi gestisce mm» nh du' riguarda le rela-
llﬂﬂi bblich la d eterna,
le campagne pubblicitarie, le sponsorizzazioni,
T'ideazione e progettazione degli eventi aziendali. C U=
ra ogni anno la ‘Convention Nazionale della Vendita’, la grande

By
Busine P

ANDREA FEDRIZZI

Natoa Cles in Val di Non, provincia di Trento il 22 no-
vembre 1977. Diplomato all'istituto agrario di San Mi-
chele all’Adige, Laurea con 110 presso Iuniversith de-
gli studi di Trento, facolth di Economia e commercio,
Sposato con due figli ama il Trentino ¢ Jo sport, & alle-
natore di volley ed & impegnato nel sociale, Vive in
mezzo alle mele che sono la sua passione; oggi @ Responsabile Marketing e
Comunicazione del Consorzio Melinda.

SEBY FORTUGNO

Provocatore ed eclettico. Creativo per vocazione, Se-
by Fortugno & ECD CIO & Founder di the Zen agen-
cy. Per arrivare qui ha iniziato con I'agenzia Muspryz
di cui era socio, per poi diventare Production Mana-
ger delle agenzie milanesi Now Available e The Big
Now. Non tiene i suoi talenti per sé: Fortugno inse-
gna alla Fondazione Accademia di C icazione di Milano e fa i
ad altre agenzie.

NOEMI FRISOLI

£ entrata a far parte del team easyjet nel novembre
2011, in qualita di Marketing Manager, con una com-
provata esperienza nel mercato italiano e nel marke-
ting, E attualmente Head of Marketing per Italia, Spa-
gna, Portogallo e Grecia, ed & responsabile di tutte Je
attivita di brand e performance marketing nei mercati
di riferi In precedenza, ha ricoperto i ruoli di Global Media Manager in

spettacolare in cui si premiano i migliori agenti di vendita d'ltalia, i land di
prodotto, i viaggi incentive e gli eventi collegati alla vita aziendale.

ANDREA DE MICHEL!

E Presidente di Casta Diva Group, una multinazionale
tascabile quotata all’AIM di Milano dal 2016 attiva nel
settore della comunicazione per la produzione di
branded content, live entertainment, video virali, con-
tenuti dlgnall @ film. La societ puma da sempre al-
I

\
al

mercato degli eventi ¢ drlla comunicazione digitale.

W MAURIZIO ERMISING

* Nascea Roma nel 1973, Giomalista e critico cinema-
tografico, ha studiato comunicazione alla ITULM di
Milano e eritica cinematografica con Gianni Canova
«ed Ezio Alberione di Duellanti. Collabora con Mediz
Key € To Key, Reti Solidali, SportWeek, Movieplayer
Wirel, Ha collaborato con Duellinti, Jack, Best Movie,
ista. Si occupa di e social media per

Empire Italia ¢ I R
alcune realta del terzo settore.

STEFAND FANTINI

Ha lavorato in agenzie multinazionali come Ammi-
rati Puris Lintas, J. Walter Thompson, Grey, succes-
sivamente diventa il nuovo Direttore Creativo del
gruppo MSC e dal 2018 ricopre il ruolo di Direttore
Creativo in Expansion Group,

Nel corso della sua carriera ha ottenuto numerosi ri-
conascimenti tra cui: Cannes Lions (1 Bronzo, 2 Shortlist), LIA, New York
Festival, Epica, Eurobest, Art Directors Club e Key Award.

Diesel e Account Manager in Saatchi & Saatchi, lavorando anche per Alitalia.
Noemi ha una laurea in Economia,

GIOVANN GHELARDI

Dopo una carriera nel mondo della comunicazione
iniziata in Associati Globe, DMB&B ¢ BGS seguendo
la crescita in Italia di importanti brand come Infostra-
da, Libero, Italia Online, Philips, Auchan e Spizzico,
approda nel Gruppo Publicis dove ricopre per quasi
dieci anni la carica di MD in Republic. Qui segue con
successo lo swluppo di Alice di Telecom Italia in Germania, Ofanda e Francia.
Nel 2012 decide di accettare la proposta di Serviceplan di aprire la sede italiana
del Gruppo tedesco, primo in Europa fra gli indipendenti. Oggi & alla guida
di Serviceplan ltalia,

PATRIZIA GILBERTI

Responsabile delle Relazioni esterne di UPA, svolge
attivith di formazione di giovani laureati interessati a
m!r.\prendvn‘ una carriera nel marketing e nella co-

d.:l 1989 come responsabile del Master

rketing i ionale UPACa'

Foscari e dal 2013 dd coordinamento del Mnsm pro-

mosso da UPA Academy Alta ione centrato sulla del

marketing e della comunicazione d'azienda al tempo del digitale.

SIMONE GIRAMONDI

ionario, i ivo, intraprends SONO queste
le istiche che il modo di
fare ing di Simone Giramondi ing Ma-

nager After Sales di Kia ltalia che concentra il suo
sforzo geriale nella customer del mar-
chio Coreano nel nostro mercato.

Un percorso brillante, che lo ha visto crescere da oltre dieci anni dal CRM
di Chrysler al brand management di Mercedes Benz per approdare ora alla
costruzione della fedelt dei clienti Kia,

tiratura:10500
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PAOLO GRAZIAMI

In Direzione Relazioni Esterne ed Istituzionali di
Banca MPS dal 2005, & Responsabile Pubblicity ¢
Brand Identity. Provm\e dalh consulenu alle PMI
dovesi P di mar-
keting dei servizi. t cultore della materia perlacat-
tedra di Marketing dell'Universith G, Marconi di Ro-
ma e docente nel Master in Marketing Management dell Universith di Pisa.
Recentemente in Commissione Mezzi dell'UPA.

LORENZO INCANTALUPO

Ha maturato una lunga esperienza di marketing ed
entertainment in gruppi nazionali ¢ multinazionali
con ruoli manageriali in ambito promotion, media e
new business, In particolare; dopo una prima espe-
rienza nel licensing di Disney, ha seguito lo start up
italiano di Nintendo Italia e ha lavorato in RCS Me-
diagroup seguendo il comparto radio. In Viacom Italia dal 2011 come Respon-
sabile Marketing dei brand Nickelodeon e Nick jr, nel 2014 ha assunto la carica
di Senior Director Marketing di tutti i brand di Viacom Italia: MTV, Nickelo-
deon, Comedy Central, Paramount Channel ¢ VHI.

VAIMM UWZA

g e C del Grup-
po Flm, haun' espenenu di oltre died anni in azien-
de del food & beverage, Dal 2015 cura il riposiziona-
mento e Je strategie di comunicazione def marchi Fini
pasta fresca e Le Conserve della Nonna,

E curiosa e appassionata dei fenomeni dell'online e
vive quotidi i vantaggi e la complessita della ione digi-
tale in una PMI tradizionale,

ISABELLA MAGSI
Isabella Maggi, nata a I.mm nel n gzmm 1960. npb
matain L..b !

tolica di Mil. b ha

pres
lavorato pet il Gioenale di Levco e il Gruppo Netweek
dal lmalzmbopounm\on Londmhaxnmaioa
| 1 il
dcn amma]WTdmr ha seguito dlienti come k-mekm ¢ Vodafone. Nel 2007 si
occupa del cambio di munagxmdﬁ L.mppn (-amnm- ¢, afine dello stesso anno,
accetta la sfida di inaugy ion. Da allora & Direttore
Marketing ¢ Comunicazione della business unit.

ALESSANDRO MALNATI

CEO & Founder di GWC World. Marketing, Media
and Communication Specialist.

La sua passione & creare contenuti strategicamente
rilevanti per gli utenti in modo creativo, interattivo
ed efficiente.

Un comunicatore amante della scoperta, sempre alla
ricerca di trend e nuovi spunti tecnologici per ottimizzare i processi e ren-
dere unica ogni campagna. Guida il gruppo dal 2004 ed oggi opera nelle
sedi di Milano, Praga, Mosca e Dubai. Segue tra gli altri, progetti per McDo-
nald’s, Pfizer, Samsonite, Geberit,

| EMIDIO MANS!
Nato a Napoli nel 1968, dopo la laurea in Economia e
C io entra in Henkel Dy dove ricopre

vari ruoli di responsabilith e gestione dei principali
clienti della grande distribuzione, passs poi in Bolton
| Group — Exportex Manitoba e a Pastificio Garofalo
- =t Sp.A, dove en(ra come Direttore Commerciale Italia.
Sottola sua guida il by di eccellenza ‘Made in aly’, Oggi,
dopo Vingresso di Ebro Foods nel capitale sociale dell’azienda, Mansi & anche
Global Marketing Director del Pastificio Lucio Garofalo S.p.A. con la responsa-
biliti di realizzare tutte Je strategie legate al marchio Garofalo nel mondo.

PAOLO MARGONARI

Owner, Direttore Creativo Milk adv. Fine anni '8 co-
nosce la pubblicita all‘Istituto Europeo di Design, C'&
feeling e si vede. Anno dopo anno T'attrazione diventa
amore, Nei primi *90 inizia la convivenza a Milano, in
agenzia. Nei secondi ‘% Paolo la porta alla scoperta del-
I proprie origini: il Veneto. Da i non tormano pit indie-
tro e mettono su casa in New Time prima e in Business/TBWA poi, Nei primi
2000 si amano alla follia in A enel 2004 i Ia prima
creatura: Bonsai Creative Lab. in:he anno dopo la ptmhdwmh grandee si
trasforma in Milk adv.

LORENZD MARINI

Oltre a essere un noto pubblicitario italiano, Lorenzo
Marini & anche artista, regista e scrittore,

Prima di aprire la sua agenzia, ha lavorato per le pila
importanti agenzie di pubblicita: Dorland Ayer, Ar-
mando Testa, Canard, Leo Burnett, Ogilvy & Mather.
Oggi la Lorenzo Marini Group & un gruppo di comu-
nicazione integrata, con societh specializzate dall'adverticing al media, dal
branding al below the line, dal digital alle pubbliche relazioni,

GIOVANNI MERONI

Ho frequentato la facolta di Studi Umanistici, indi-
rizzo di Lettere Moderne. Sono sempre stato interes-
sato alle nuove tecnologie ¢ ai nuovi mezzi di comu-
nicazione,

Questa passione mi ha portato ad approcciarmi al
mondo dei Social Media e del Marketing. Da genna-
i0 2018 lavora nell’ Ufficio ing di principal-
mente, pagine Social ed Eventi.

PIUED. £

SAVERID MONNO

Si laurea in Giurisprudenza presso I'Universita di Bari.
Si trasferisce a Milano e intraprende la carriera di ma-
nager culturale presso istituzioni milanesi. Contestual-
mente ottiene incarichi di docenza in ambito accade-
mico. All'Universita IULM di Milano tiene il corso di
Oxgdmlxazmnt ¢ gestione degli eventi culturali e di

ede jentifico del Workshop ‘Eventi turistici, mhun

dl moda e dx'qgn E direttore del corso professi zante
‘Faeradeventi’, Svolge attivith nel settore dell’ orgmwaxm della cultura, della
moda e del design con mostre, ricerche, pubblicazions ¢ conferenze.

1 MASSIMO MONTERSIND

Socio di And Communication, ¢ Responsabile della
Qualith e dei Servizi Generali. £ stato fra i primi a cccu-
paw di dlphle nel moﬂdo dclh fotografia, pdma nei

4o all
Prima mas-

siccia diffusione del dwule presso i fotografi professio-
nisti, All'inizio degli anni 2000 ha portato le sue compe-
k-nn- nrllr Am Cmﬁdm om:;m:dm di Quhlh e (ﬂm dd Cnlnm In And

leA Formatore per passione, tiene seminan su Color khmgemenl @ percezione
del colore.

CHRISTIAN MORETTI

Responsabile Promozione Business del Creval inizia

1a sua vita professionale nel mondo dello spettacolo

h\orandn a fianco di artisti di fama nazionale e in-
all'organizzazione di imp i mani-

festazioni e di trasmissioni televisive Rai e Mediaset.

Nel 2006 entra nella Direzione Marketing del Gruppo

Creval dove inizia mrandn l’ panizzazione degli wenh e

prosegue come Resp i eSp i ¢ Respor

bile Advertising.
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ELISABETTA Nﬂltﬂff

Inizia k & dellle relazi

ne in una multinazionale americana top 50, 5i & eccupa-
ta di quotazioni di compagnie, grandi riforme economi-
dw del Paese, piani di investimenti n.umruh mlle in-
cnsis i il
Riforma degli Ordini mee&mdx. mu]hmdonah. ac
quisizioni complesse. Nel 2001 fonda Close to Mexdia, creando una squadra di
professionisti di grande capacit , aumentando cosl il ventaglio dei servizi e delle
attivita. Appassionata di storia e buone letture, per anni ha curato la rubrica st
timanale di punta di una grande testata nazionale.

ALDO PUBNETTI

Copywriter, impara da Spinelli, Talamucci, Deveson
¢ Livraghi. Dopo cinque anni in Ogilvy, prima & di-
| reftore creativo in Ata Belier, poi apre Hakuhodo Ita-
lia. In Conquest lavora su Alfa Romeo e Crea Lolitai-
talia, boutique luxury che cede a Grey. In JWT si oc-
cupa di Vodafone.

Passa 9 anni in Rba. Dal 2017 & partner in The Optimist Adv. Insegna brief e
strategia all'Accademia di Comunicazione.

GIULIAND PUGOLOTTI

Fondatore nel 1987 della Double P Italia da trent‘anni
@ professionista nel campo della comunicazione.
Appassionato ¢ attento a ogni realizzazione pubbli-
citaria, ha ideato ¢ realizzato campagne internazio-
nali per marchi Premium come Honda e Franke. Da
sempre promotore di ogni forma di espressione ha

pubblicato 7 libri.

GIANLUCA PUTTIV

Laureato in statistica economica, inizia la propria at-
tivith presso societa di consulenza orientate al Mar-
keting e Trade Marketing in particolare rivolte alla
GDO. Nel 2004 entra in Montenegro come responsa-
bile Trade Marketing Cannamela-Cuore. Nel 2011 en-
train Alce N bile Trade Mark

ELENA SAIANI

Marketing e Trade Marketing Manager presso Ritter
Sport Italia dal 2009, si occupa della definizione e defla
condivisione con la Casa Madre delle strategic e delle
attivita ATL e BTL pid idonee per lo sviluppo del
Brand nel mercato italiano e della loro implementa-
zione. Dopo una formazione in campo umanistico, si
& specializzata con un Master nell'ambito marketing e comunicazione ¢ un
perconso di f in Trade Marketing & Sales Mi In passato
ha lavorato in diverse realta aziendali ricoprendo posizioni in ambito preva-
Jentemente commerciale e marketing,

SIHANIA SAVMIA
ppato una pluriennale esperienza come diret-
tore clientiin pubblici Il jonali. Ha

coordinato progetti di comunicazione per campagne
integrate volte a posizionare brand intemazionali nei
mercati food & beverage, banking, telefonia, home &
cleaning. Da 5 anni & Drettore Lomumcmone in Le-
roy Merlin ltalia. £ bile della strategia di edelle cam-
pagne di comunicazione on line e off line a supporto defle operazioni com-
merciali; & inoltre Docente in Master e Universita sui temi di strategia di marca
& comunicazione.

4 STEFANIA SIGHINOLR
Attualmente in Panariagroup Industrie Ceramiche.
Si occupa di Comunicazione da oltre 15 anni avendo
rivestito prima {1 ruolo di Head of Communicotions
per il gruppo Smeg ed oggi quello di Head of PR, &
Digital per lo sviluppo della brand equity e della cor-
- porate identity del Gruppo ¢ 'implementazione di
social media & digital strategies.

SERGI0 SPACCAVENTO
£ il Direttore Creativo di Conversion. E stato autore ra-
diofonico (lo Z0O di 105 e il Programmaone), televisivo
(Galappa’s, Mario di MTV, Mamvflldr di lnﬁmty o), i
7 ‘ fico, un docente uni (TED, NABA,
Politecnico di Milano). Ha vinto il Grand Prix delf ADCI
ned 2015 con la strategia social di Ceres, ha vinto 'MTV
Bast Show con Ta serie Mario ha vinto 2 Cuffie d'Oro con lo ZOO di 105, @ stato
finalista al Nastro d'Argento con il film [talimaMadia e con Onicidio all italiama.

STEFAND ANDREA SUZZI

Ha fondato Blink - Millennial Communication nel
2014. Un'agenzia specializzats nell'aiutare i brand a
comunicare con la generazione dei Digital Natives, ¢'¢
di fatto la prima Millennial Agency in Italia, ferma-
mente convinta che il futuro sara Digital Hybrid. Nei
suoi primi quattro anni di attivita, ha incontrato il fa-
vore di grandi clienti, realizzato progetti di ogni tipo e vinto svariati premi a
livello nazionale ed europeo.

-t

PAGLD TEDESCHI

Da settembre 2016, ha assunto il ruolo di Senior Mana-
ger nell’area Corporate Communication & Marketing
Services di Canon Italia mmmendo al contempo h

funzione di R b ol

3 di Canon |uhn. 54 anni, un solido Mgmund di for-
mazione ¢ uno stile manageriale caratterizzato da tra-
sversalith, pensiero laterale, vision e chianezza degli obiettivi, ma soprattutto ate
tenzione nel bilanciare vita e carriera propria e del Team,

tiratura:10500
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TECNOLOGIA E DATIAL SERVIZIO DELLA

CREATIVITA

A COLPIRE | GIURATI DEGLI NC DIGITAL AWARDS 2018, LE NUMEROSE CAMPA-

GNE INTEGRATE CON UN OTTIMO UTILIZZO DELLE SPECIFICHE CARATTERISTICHE

DEI SINGOLI MEDIA E UN'EFFICACE DECLINAZIONE DEI MESSAGGI SUI DIVERSI

MEZZI. NUMEROSI ANCHE GLI ESEMPI DI INTERAZIONE E CONTAMINAZIONE

OFFLINE /ONLINE ‘DRIVE TO STORE'. FONDAMENTALE LANALISI DEL DATO

PRIMA, DURANTE E DOPO LA CAMPAGNA.

A CURA DELLA REDAZIONE

Aperta al pubblico, la giornata dei lavori
della giuria, riunita in sessione plenaria al
Blue Note di Milano, il 24 settembre scorso,
ha rappresentato un’occasione unica per
conoscere il meglio del mercato digitale
italiano, ma anche un’opportunita di in-
contro e networking tra le aziende e le agen-
zie. A essere giudicate dopo una prima vo-
tazione online 26 Digital Integrated Cam-
paign, in corsa per gli NC Digital Awards, 8
in gara per la tipologia IMA - Influencer
Marketing Awards, 12 in lizza per la tipo-
logia Digital Branded Content, 8 in shor-
tlist per i Programmatic Awards e le 8 per
il Premio Facebook e Instagram. Edizione
da record quella di quest'anno per il Premio
di ADC Group dedicato alla comunicazione
digitale che ha totalizzato 174 campagne
in concorso agli NC Digital Awards, 22 al

Francesco Gabrielli, digital marketing &
eCommerce manager CucinaBarilla

Premio Facebook e Instagram e 8 ai Pro-
grammatic Awards, per un totale di 204 en-
tries. Francesco Gabrielli, digital marketing
& eCommerce manager di CucinaBarilla,
con maestria ha saputo orchestrare i giurati,
una quarantina tra manager d'azienda e

pp i delle maggiori

di settore, che si sono confrontati per de-
terminare i benchmark della comunica-
zione digitale italiana, grazie anche alle
efficaci presentazioni ‘live’ dei progetti. Co-
me tradizione vuole, infatti, per i Premi della
casa editrice presieduta da Salvatore Sa-
gone, ad animare l'intensa giornata dei la-
vori della giuria il live show che ha visto i
creativi e gli esponenti delle strutture can-
didate al premio presentare, con una vera
e propria maratona creativa, le proprie cam-
pagne in gara.

“Abbiamo visto diversi spunti creativi - ha
commentato a caldo il presidente France-
sco Gabrielli -, alcuni esempi di ottimo
utilizzo delle specifiche caratteristiche dei
singoli media e di declinazione dei mes-
saggi per gli stessi. Inoltre, esempi di inte-
razione offline e online, quindi drive to
store, dove nell'offline talvolta si utilizzano
sollecitazioni digitali che poi vengono riu-
tilizzate per portare nel punto vendita ma
anche per buzz e interazione online. Molto
interessanti le digital integrated campaign
che hanno al loro interno un ottimo lin-
guaggio, una declinazione per singolo ca-
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GIURIA NC DIGITAL AWARDS 2018, LA LOCATION_

A ospitare la sessione plenaria di giuria della VIl edizione degli
NC Digital Awards @ stato scelto il Blue Note di Milano. Parte
di Casta Diva Group, & un jazz club e ristorante, aperto dal 2003
e parte del network Blue Note, che vanta locali in tutto il mondo.
Molti dei piti importanti artisti di musica jazz, blues, soul, italiana
e latina si sono esibiti e si esibiscono sul suo palco. Una serata
in questo spazio & l'occasione per poter vivere al meglio il binomio
musica e cibo. La location ha ospitato, oltre a migliaia di concerti
dal vivo, convention, roadshow, meeting aziendali, serate di
gala, ioni di prod i i. Per ['

di un evento, Blue Note & anche un partner ‘chiavi in mano’, in
grado di offrire audio e video di standard elevato, ristorazione di
grande qualita, proposte artistiche di livello internazionale.

nale adeguata all'utilizzo di tutti i formati
possibili e un’ottimizzazione ad hoc, ma
anche una parte forte di analisi del dato
prima, durante e dopo la campagna”.

Numerosi gli elementi emersi dai lavori del-
la giuria. Il primo & 'aumento della qualita
espositiva delle campagne: un aspetto che
potrebbe sembrare puramente metodolo-
gico, ma che @ in realta fondamentale in

Il secondo elemento & 'utilizzo degli in-
fluencer nelle campagne, confermato so-
prattutto dai progetti che hanno aderito
con entusiasmo alla esordiente tipologia
IMA-Influencer Marketing Awards. Terzo
elemento & |'attenzione ai risultati, che in
passato era meno presente, e che riflette
chiaramente quello che le aziende chiedo-
no oggi alle agenzie. Tra i protagonisti di

che grazie alle tecnologie ormai disponibili
possono essere utilizzati per creare pro-
getti di comunicazione perfettamente
targetizzati.

In particolare, i lavori iscritti al nuovo pre-
mio 'Programmatic Awards’ hanno mo-
strato ai giurati quali possono essere le di-
verse applicazioni di questa modalita pub-
blicitaria e quali sono i suoi vantaggi in ter-

quanto fondante del giudizio della giuria. ~ questa edizione del premio anche i dati, mini di segmentazione e misurazione. nc

I COMPONENTI DELLA GIURIA_
Aziende |

Aziende: M. Bambara, chief digital and information officer Falck Renewables; L. Ciabatti, direttore mktg Citroén; B. Colosio, comm. & digital
manager Gruppo Artsana - Chicco; B. Cominelli, direttore mktg & operations Microsoft Italia; P. Consonni, creative agency partner Facebook;
E. Corazza, head of digital mktg Grit Danone; G. Corradini, corporate, mktg & digital comm. Manager Bosch; E. Dimitrakaki, media manager
Italy&Greece Mondel
organization & management in digital economy and intern. master mktg Universita Cattolica di Milano; A. Gherardelli,
manager Luxury & Fashion industry Intesa Sanpaolo; G. Guardigli, chief mktg officer ePrice; P. Guglielmi, resp. comunicazione chief digital officer

z International; A. Dordoni, head of brand comm. and media outreach lastminute.com group; M. C. Farioli, docente in
innovation comm.

Axa; E. lanni, mktg director Schibsted Italy - Subito e InfoJobs; A. Incardona, brand promotion manager Heritage - Emea Region Fca; S. Ippolito,
ad Agi - Agenzia Italia; V. Lanza, resp. mktg e com. Gruppo Fini; M. Lisi, head of multichannel and customer experience Intesa Sanpaolo; L. Midolo,
resp. digital media Poste Italiane; L. Monzo, digital mktg manager Gruppo VEGé; A. Moretti, head of digital mktg & comm. Sisal Group; C. Mottironi,
Open Fiber; F. iini, brand director Carrefour Italy; E. Palumbo, senior mktg & comm. manager Molino
Vigevano 1936 - Gruppo Lo Conte; E. Panetta, digital mktg & innovation director Unieuro; I. Panizza, head of global digital comm. Enel; C. Pariani,
vp brand mktg and brand & comm. Qvc Italia e Francia; G. Passerini, social media manager WindTre; F. Picece, digital mktg senior manager Payback;
F. Pozzobon, chief mktg officer Copernico; A. Raselli, head of comm. Bauli; S. Sacchetti, digital mktg manager Roadhouse; A. Sarni, head of global
pr & comm. Coccinelle; T. Saronni, newsroom director italy Adidas; L. Spinelli, digital sales e omnichannel solutions Banco Bpm; A. Timpone,
media director L'Oréal Italia; A. Volpe, head of product manag. - head of customer and business intelligence Allianz.

Asso

relazioni con i media &

L. Corbetta, pres. Obe; C. Mailander, vice pres. Assorel; A. Sciarpelletti, socio Adci.
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Campagne Bitmama e Fini alla scoperta
dei valori e delle eccellenze di Modena

Il progetto é una piattaforma di branded content con al centro tre interviste che riportano
storie, aneddoti ed esperienze di personaggi noti per il loro legame con la citta emiliana

Fini rinnova la collaborazione
con Bitmama per raccontare luo-
ghi e personaggi legati al capo-
luogo emiliano con il secondo
capitolo della campagna “Noi
di Modena’, nata nel 2017. Una
nuova campagna digital che
parte, come per la precedente
edizione, dal rapporto delle per-
sone proprio con Modena, citta
unica per tradizioni, cultura e spi-
rito dinnovazione.

BRANDED CONTENT
Il progetto & una plantaforma
branded content con al cen-

o tre interviste dal taglio fre-
sco, quasi documentaristico, che
nportano  storie, aneddoti ed
esperienze di personaggi noti
per il loro legame con Modena:
Andrea Giani, pallavolista e me-
daglia olimpionica della nota‘ge-
nerazione dei fenomeni”; France-
sca e Roberta Vecchi, costumiste
cinematografiche di fama inter-
nazionale; Federico Montaguti e
Davide Montorsi, giovani rilega-
tori che portano avantl l'arte an-
tica di una storica legatoria mo-
denese, Tre storie speciall che
raccontano i valori del territorio

niei quali si riflettono anche i va-
lori e la mission di marca

PLANNING SOCIAL

Asupporto delle interviste video,
la nuova campagna Fini rinnova
la sua landing page e awia una
pianificazione social sul canali
Facebook e Instagram del brand.
Inoltre, grazie a un hashtag dedi-
cato - fnoidimodena - le creati-
vita di campagna si propongono
lo scopo di stimolare |a conver-
sazione e incuriosire gli utenti
verso quello che &, a tutt gli ef-
fetti, una serie unica di starie da

® -0

assaporare. Continua ¢osl la col-
laborazione in sinergia tra Bitma-
ma e Il Gruppo Finl per ideare e
sviluppare progetti che nascono
dal legame con Il territorio & con
le persone.
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TODAY

Bitmama e Fini alla scoperta

delle cellenze di na

ini rinnova la collabo-

razione con Bitmama

per raccontare luoghi

e personaggi legatd al
capoluogo emiliano con il secon-
do capitolo della campagna ‘Noi
di Modena’, nata nel 2017. Una
nuova campagna digital che par-
te, come per la precedente edi-
zione, dal rapporto delle persone
proprio con Modena, citta unica
per tradizioni, cultura e spirito
d’innovazione. Il progetto ¢ una
piattaforma branded content con
al centro tre interviste dal taglio
fresco, quasi documentaristico,
che riportano storie, aneddoti
ed esperienze di personaggi noti
per il loro legame con Modena:
Andrea Giani, pallavolista e
medaglia olimpionica della nota

“generazione dei fenomeni”;
Francesca ¢ Roberta Vecchi,
costumiste cinematografiche di
fama internazionale; Federico
M i ¢ Davide M

si, giovani rilegatori che portano
avanti I'arte antica di una storica
legatoria modenese. Tre storie
speciali che raccontano i valori
del territorio nei quali si rifletto-
no anche i valori e la mission di
marca. A supporto delle interviste
video, la nuova campagna Fini
rinnova la sua landing page e av-
via una pianificazione social sui
canali Facebook e Instagram del
brand. Inoltre, grazie a un hashtag
dedicato #noidimodena, le creati-
vita di campagna si propongono
lo scopo di stimolare la conversa-
zione e incuriosire gli utenti verso

b

quello che ¢, a tutti gli effetti, una
serie unica di storie da assaporare.
Continua cosi la collaborazione in
sinergia tra Bitmama e il Grup-
po Fini per ideare e sviluppare
progetti che nascono dal legame
con il territorio e con le persone.

CREDITS

Agenzia: Bitmama

Chief Creative Officer: Fabio Padoan
Client Creative Director:

Caterina Calabro, Valeria Fuso

Senlor Art Director: Stefano Protino
unior Copywriter: Simone Cartini
Social Media Manager: Cecilia Sponza
Account Manager: rrancesca Casclato
Casa di produzione: Filmini

Producer: Enrico Cannizzo

Regista: Valerio Valente

Direttore della fotografia: Danilo Monte
Fotografo: Massimo Zarri
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Comunicazione:
«Caro cliente ti
scrivow. Larivincita
dei blog sui social

Unodegliuomini piuricchialmondo
hadivisoilpalcoconuncampione di
feciumane, Raccontandoil perché sul
suoblog Billnotes.com. Cosi Bill Ga-
tes, messo in una storica copertina
dall’Economistcon il neclogismo Bil-
lanthropy, ediventatoanche blogger.
TIblogtorna cosicentrale nellacomu-
nicazione d’impresa: ora il 36% dei
brand Top 500 diFortune neha uno:
raccontano prodotti, veicolano valori,
intercettano clienti.

Giampaolo Colletti — apaginazs

24 DRE

diffusione:87661
tiratura:129277

Comunicazione. Il 36% dei brand Top 500 di Fortune ne ha uno: raccontano prodotti
veicolano valori e visione, posizionano verso campagne sociali e intercettano clienti

«Caro cliente ti scrivo»,
[La rivincita dei blog sui social

Giampaolo Colletti

no degli uomini piu
ricchial mondo hade-
cisodidividereil palco
con un campione di
feci umane. Raccon-
tando poi il perché in
un post asua firma sul suo blog co-
stantemente aggiornato e navigabi-
le su Billnotes.com. Cosi I'imprendi-
tore statunitense e filantropo Bill
Gates, messo in unastorica coperti-
nadall’Economist con il neologismo
Billanthropy, € diventato anche
blogger. Gates ha raccontato il suo
impegnoal Reinvented Toilet Expo
di Pechino, fiera finanziata dalla

fondazione Gates per presentare i
venti migliori prototipidi gabinetti
del futuro. «Non capitaspesso disa-
lire suun palco con un campione di
feci umane, mal’ho fatto per attirare
I'attenzione su un problema serio
che uccide pit di soomila persone
ogni anno: la scarsa igiene», ha
scritto Gates, diventando tendenza
sui social.

L'avanzata del blog storytelling
Professione blogger d’azienda. Co-
siilmanager (e nonsoloil comuni-
catore) scommette sul blog, pun-
tandosuunascrittura long-forme
quindiargomentata, approfondita
econ untaglio personale, autenti-
co, empatico.

D'altronde in questi anni liquidi
neiquali ogni company diventa me-
dia-company - cosihadichiaratoal
Financial TimesRichard Edelman,a
capodell'omonimo colosso dicomu-
nicazione - grazieal blog aziendale
il brand presenta prodotti e servizi
con un taglio laterale, offre il suo
punto di vista sul mondo, conversa
conlacommunity, ospita interventi,

§uuu.§ ekt

mL
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promuove incontridal vivo. Eil feno-
menoregistra unaumento esponen-
ziale. Lo segnalaanchelaricerca Sta-
te of Blogging: oggi il 36% delle
aziende inserite nella classifica For-
tunes00 haunblog, '89%ritiene che
questi spazisaranno importanti nei
prossimi cinque anni e addirittura il
60% li considera vantaggiosi per il

proprio business.

Nelmondosidistinguonoicorpo-
rate blog Tech Page One di Dell, Real
Business diXerox, Free Press di Intel.
EinItalia negliultimianni sono nati
Enidaydi Eni, Nati per Proteggere di
AXA, Morning Future di Adecco, New
Heroes di Red Bull, Mondo Leasing di
Banca Ifis, Changes di Unipol, Non
Solo Buono di Fini Modena, On/Off
di Edison, Fatti di Bio di Alce Nero.

Unanarrazione multimediale che
dalle piattaforme abbracciaisocial,
mantenendo pero una propriaiden-
tita in uno spazio pitt protetto. «Il
blog aziendale puo essere al centro
della comunicazione online. Unapa-
ginadi Facebook, unaccountInsta-
gram o altri social non riescono a
sopperire a questa funzione infor-
mativa, essendo dispersivi e basati
sulla contingenza. Invece condivi-
dendoicontenutidel blog suisocial
siottiene I'effetto di aumentare le vi-
siteeicontattiinunluogo checiap-
partiene: il nostrosito web», afferma
Riccardo Scandellari, autore di“Roc-
k’n’Blog” per Mondadori. Focus su
storie, interventi, testimonianze,
anche in video. «Quando qualcuno
cercaun’informazione solitamente
usa un motore di ricerca. Se il sito
aziendale contiene un blog, quindi
informazioni utili, siaumenta enor-
memente la capacita di essere trovati
e contattati. Qualche anno fa sipen-
sava di sostituire il blog con Face-
book. Chil’hafatto hacommessoun
grosso errore strategico», precisa
Scandellari.

Consigli di scrittura

(poco) aziendale

Autenticita, utilita, continuita. E la
necessitadicatturare lattenzione of-
frendo contenuti di valore. «Dieci
anni fa sistimava che unamericano
fosse mediamente espostoacinque-
mila pubblicitd ogni giorno. Oggi
quel numero & aumentato enorme-
mente. Ecco perché leaziende pitre-
attive hanno cominciatoad investire
sui contenuti. 1l blog diventa uno
spazio propriodove poter offrire in-
formazioni utili, risolvere problemi
e dialogare in maniera aperta con il

mercato e i suoi potenziali clienti»,
afferma Dario Vignali, ventisettenne

24 DRE

imprenditore digitale, inserito tra i
miglioriunder 30 da Forbese pionie-
re nel blogging. Perché Vignali ha
aperto il primo blog a tredici anni.
«Se & vero che le piattaforme social
continuano adominare il mercato¢
altrettanto vero che le aziende si
stannoaccorgendodella necessitadi

!

svincolarsidalleregole spesso pena-
lizzanti dei loro algoritmi». Ma per
funzionare un blog deve essere au-
tentico. E deve verticalizzare, inter-
cettando community. «Il future & ca-
ratterizzato da unaverticalizzazione
sempre maggiore. Guide, articoli
d'aiuto e contenutid’intrattenimen-
to sisonoresi portavoce dell’autore-
volezza e dell'affidabilita aziendale

I CASIITALIANI

SANPELLEGRING ADECCO

Il futuro raccontato Un blog sul lavoro
da Linkedin del domani

agliocchidel cliente», precisa Vigna-
1i. Occorre surfare nella contempora-
neita, evitando Pautoreferenzialita.
Ne e convinto Scandellari: «Lerrore
classico consiste in una comunica-
zione fredda da ufficio stampa.Icon-
tenuti del blog devono essere utili e
caldi, firmati con il nome e il volto
dell’autore».

£ RIPRODUZIONE RISERVATA
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MEDIOLANUM

Un magazine
multi-autore

Un brand storytelling su Linkedin. Uno spazio online non
Inqueste modail Gruppo e, 3 ki

il la pi ol 4 cli 1 fi dellavoroe professionale. Sitratta di

|campo del agein Italia, el ietd, E Morning Future, il Centodieci, magazine di

raccontala responsabilith sociale blog di Adecco, azienda attiva nel Mediolanum Corporate University.

b le, La pagina “The servizi dedicatl alla gestione delle Larivistaonline & pensata per
futurewe share (i 1 bk offy [l I
network di persor i ff dentro e fuori dallufficio, con
progetti concreti, scalabili, di leggere la societd in focus sullarealizzazione del sé e
Interesse non sclolocale, trasformazione, Sl articola in tre del propri traguard|. Lo spazio
el utilizzo di Linkedin ri o Ispirare, line & I}
alerisacial el sembrava la modalith immaginare. E parladi testatalegataallinnovazione & in
il i un i iy i 1,5 milioni
certa tipo di ico, F di i docon k diletrori. Partecipana oltre 70
dif iadalto ] autorl, «La linea editoriale di
valore aggl P p P il i dieci & | *life-
dibattito pacato e positivos, futuro &cié che Morning Future sl hacking”. Gli articoli sono ineditie
afferma llaria Lenzi, G5V Brand di fare, Focus sul lavara inatiaispi
Manager ino. Si h i oluzi ibile nella vita
trattadiun uso che vaoltre Industriale, flessibilita, welfare, dal lettore. Conslderando ogni
limpiego trad ledell. » CSRe tworking, E poi anche ulverslwuna_nﬁcje.zzae )
recruiting. al band dicogliere | t afferma

ol R

Oscar di Montigny, Chief

Vaki

coinvolgendo i dipendenti come
crestori di contentti,

Strategy OfficerdiBanca

Ciralli, Chief Sales,
Innovation Officer di Adecco,

Centodieci,
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Le offerte della settimana
I tortellini all’Esselunga e il pesce persico alla Coop
]

B Ecco alcune delle offerte pit1 signi-
ficative praticate dalla grande distribu-
zione.

ESSELUNGA (offerte valide fino a
mercoledi 28 novembre). Tortellini
al prosciutto di Parma Dop -40% (Fi-
daty Card); euro 2,79 la confezione da
grammi 500 anziché euro 4,65. Grana
Padano Dop grattugiato Ferrari
-50%; euro 1,89 la busta da 200 gram-
mi anziché euro 3,78. Cotechino Mo-
dena Igp Fini -50% (Fidaty Card); eu-
10 2,37 la confezione da 300 grammi
anziché euro 4,74. Pizza surgelata La
Verace Napoletana Italpizza -40%
(Fidaty Card); euro 1,78 la confezione
da 415 grammi anziché euro 2,98.

Olio di oliva Sasso -40% (Fidaty
Card); euro 3,29 la lattina da 1 litro
anziché euro 5,49. Passata di Pomo-
doro Cirio Verace -50% (Fidaty
Card); euro 0,64 la bottiglia da 700
grammi anziché euro 1,29. Tonno
Rio Mare all’olio d’oliva -50% (Fida-
ty Card); euro 6,89 la confezione da 6
scatolette (120 grammi cad.) anziché
euro 13,78.

COOP LOMBARDIA (offerte valide
fino al 28 novembre). Filetto di pesce
persico africano -30% (soci Coop);
euro 9,90 al kg anziché euro 14,15. Pet-

to di pollo Origine Coop -25%; euro
7,10 al kg anziché euro 9,48. Formag-
gio Asiago Dop -20%; euro 9,90 al kg
anziché euro 12,49. Gnocchi Rana
-30%; euro 1,25 la busta da 500 gram-
mianziché euro 1,79. Mozzarella Gra-
narolo -40%; euro 2,15 la busta con 4
mozzarelle (100 grammi cad.) anzi-
ché euro 3,59. Gambero argentino
Grand Krust surgelato -40%; euro
5,99 il pacco da 400 grammi anziché
euro 9,98. Patatine surgelate Pata-
snalla Pizzoli -30%; euro 1,48 la bu-
sta da 750 grammi anziché euro 2,13.

OFFERTE PASTA. Esselunga: pa-
sta di semola Barilla -40% (Fidaty
Card); euro 0,87 il pacco da 1 kg anzi-
ché euro 1,45. Pasta di semola inte-
grale De Cecco -30% (Fidaty Card);
euro 0,87 il pacco da 500 grammi anzi-
ché euro 1,39. Coop: pasta di semola
Voiello -40% (soci Coop); euro 0,72 il
pacco da 500 grammi anziché euro
1,20. Simply: pasta di semola Grano-
ro -25%; euro 0,47 il pacco da 500
grammi anziché euro 0,63. Conad: pa-
sta di semola Divella -54,69%; euro
0,29 il pacco da 500 grammi anziché
euro 0,64.

A.BAR.

diffusione:26307
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Fiibero

Filetto di pesce persico (web)
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petitor nella ruvidosita e porosita della pasta, dallo scorso anno il Gruppo Fini ha

avviato un’azione di riposizionamento dell’omonimo brand. Il punto di parten-
za & stata a forte affermazione nel logo della propria origine “Fini Modena 19127, sot-
tolineando di essere 'unica marca nazionale di pasta fresca ripiena, a poter vantare
un'origine nel territorio dove & nato il tortellino. Il restyling & iniziato lo scorso anno
con la linea premium “I Granripieni” e da settembre 2018 anche |a linea base di refe-
renze classiche, “Gli autentici”, & in gdo con un'immagine rinnovata e ricette rivisita-
te. Nei primi nove mesi dell’anno il Gruppo ha registrato un incremento del 7,9% dei
volumi venduti, con rotazioni medie a +6% attestandosi stabilmente al secondo po-
sto del mercato della pasta fresca ripiena a volume e a valore, con un ulteriore incre-
mento della quota di mercato dello 0,7% sullo stesso periodo di un 2017 gia positivo.
“l mercato della pasta fresca ripiena & abbastanza competitivo per la presenza difor-
ti player e delle private label ed & anche molto frammentato in piccole marche loca-
i -afferma Valentina Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fi-
ni-. Nei prossimi mesi il nostro obiettivo é crescere come distribuzione anche alNord,
in particolare nel Nord Ovest”. Sono previste iniziative continuative di promozione in-
store durante tutto l'anno. Con l'approssimarsi del Natale, i tortellini Fini Antica Ricet-
ta 1912 saranno in commercio anche in una confezione bi-pack da 250 g a vaschetta
decorata in tema natalizio.
Restyling in corso anche su Conserve della Nonna, “il marchio & sempre stato un po’
di nicchia con una distribuzione molto locale, Emilia-Romagna e alcune regioni del
resp. mklg e comm. Nord -prosegue Lanza-. Di questi prodotti i consumatori ricordano soprattutto il va-
di Gruppo Fini setto caratterizzato dal tappo a quadretti, abbiamo percio valorizzato il packaging
e la trama a quadretti per creare
macchie colore a scaffale e a fi-
ne anno sara presente sugli scaf-
fali. obiettivo & molto ambizio-
so, perché vorremmo conquista-
rele aree d'ltalia marginali, e per
questo abbiamo triplicato la for-
zadivendita. La distribuzione va
rafforzata soprattutto al Sud do-
ve dobbiamo scontrarci con tan-
te piccole realta produttive loca-
li, oltre al fatto che il brand rag-
gruppa prodottidicategorie mer-
ceologichediverse e perciascuna
la situazione del mercato é diffe-

: . 0 rente”. Nel 2018 a societa ha de-
m n' ] liberato l'investimento di oltre 3
di euro investiti in incidenza di euro | incidenza milioni di euro per lammoderna-

ammodernamento della gdo fatturato 2017 | dell'export mento delle linee produttive de
Le Conserve della Nonna.

D opo averlavorato sul prodotto, cercando un tratto distintivo rispetto ad altri com-

34 28 novembre 2018
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30/11/2018 . . .
lo cucino con il Bimby

GLI INDISPENSABILI

Tutto quello che non pud mancare nelle vostre cucine LA PASTA RIPIENA FINI, TRADIZIONE
SULLA TAVOLA DELLE FESTE Da Fini, azienda specializzata nella pasta fresca ripiena fin dal
1912, una ricetta al 100% modenese: i tortellini Antica Ricetta 1912, ripieni di prosciutto
crudo, parmigiano reggiano DOP e mortadella, piccoli e annodati proprio come quelli preparati
a mano dalle sfogline, con il ripieno racchiuso nella tipica sfoglia ruvida e porosa perché
trafilata al bronzo. Proposti non soltanto nel formato classico da 250 g (per 2 porzioni), ma
anche in una doppia vaschetta (500 g) con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per
portare la tradizione di Modena sulla propria tavola a Natale.
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RAVARINO

Il Gruppo Fini lancia
“Noi di Modena”
e punta su Andrea Giani

11 Gruppo Fini, azienda ali-
mentare con stabilimento a
Ravarino specializzata nel-
la tradizionale pasta ripie-
naemiliana, ha chiuso i pri-
mi 9 mesi del 2018 con un
incrementodel 7,9% dei vo-
lumi venduti e ora lancia
una campagna di comuni-
cazione denominata “Noi
diModena” che hacome te-
ma centrale proprio la mo-
denesita. Adarne espressio-
nesono tre personaggilega-
ti a Modena: «Per questa
campagna - spiega Valenti-
na Lanza, responsabile co-
municazione e marketing
del Gruppo Fini - abbiamo
sceltotrestorie speciali, per-
sonagginotiperillorolega-
me con Modena: Andrea
Giani, Francesca e Roberta
Vecchi, Federico Montagu-
tie Davide Montorsi».
Andrea Giani e il campio-
ne di volley e ora allenato-
re, un modenese d’adozio-
ne per i successi sportivi ot-
tenuti in questa citta. Fran-
cescaeRoberta sono gemel-

FEEE

llcoach Andrea Giani

le e costumiste con un’espe-
rienza unica. Lavorano fra
gliStati Unitiel'ltalia atem-
po pieno. Federico e Davi-
de gestiscono La Bottega
dei Gozzi, legatoria artisti-
ca nata nel 1902, dove si
fanno ilibri come cento an-
ni fa. La loro storia valoriz-
za l'arte antica. «Fini - dice
Lanza - puntasul suo essere
rimasto marchio non solo
nazionale ma locale, nato
nel 1912 a Modena e anco-
raoggi fortemente radicato
inquesto territorio». —
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Jessika Pini

w@pinijessika

Maggiore gradimento

a livello nazionale, senza
perdere le proprie origini
modenesi, ma adeguando
la competitivita
industriale

resp. mktg e comm.
di Gruppo Fini

Gruppo Fini riposiziona
i propri brand

opo aver lavorato sul prodotto, cercando un tratto distintivo rispetto ad altri com-
D petitor nella ruvidosita e porosita della pasta, dallo scorso anno il Gruppo Fini ha

avviato un’azione di riposizionamento dell’lomonimo brand. Il punto di parten-
za é stata la forte affermazione nel logo della propria origine “Fini Modena 1912”, sot-
tolineando di essere l'unica marca nazionale di pasta fresca ripiena, a poter vantare
un’origine nel territorio dove € nato il tortellino. Il restyling € iniziato lo scorso anno
con la linea premium “I Granripieni” e da settembre 2018 anche la linea base di refe-
renze classiche, “Gli autentici”, € in gdo con un’immagine rinnovata e ricette rivisita-
te. Nei primi nove mesi dell’anno il Gruppo ha registrato un incremento del 7,9% dei
volumi venduti, con rotazioni medie a +6% attestandosi stabilmente al secondo po-
sto del mercato della pasta fresca ripiena a volume e a valore, con un ulteriore incre-
mento della quota di mercato dello 0,7% sullo stesso periodo di un 2017 gia positivo.
“llmercato della pasta fresca ripiena & abbastanza competitivo per la presenza di for-
ti player e delle private label ed & anche molto frammentato in piccole marche loca-
li -afferma Valentina Lanza, responsabile marketing e comunicazione del Gruppo Fi-
ni-. Nei prossimi mesi il nostro obiettivo é crescere come distribuzione anche al Nord,
in particolare nel Nord Ovest”. Sono previste iniziative continuative di promozione in-
store durante tutto 'anno. Con approssimarsi del Natale, i tortellini Fini Antica Ricet-
ta 1912 saranno in commercio anche in una confezione bi-pack da 250 g a vaschetta
decorata in tema natalizio.
Restyling in corso anche su Conserve della Nonna, “il marchio e sempre stato un po’
di nicchia con una distribuzione molto locale, Emilia-Romagna e alcune regioni del
Nord -prosegue Lanza-. Di questi prodotti i consumatori ricordano soprattutto il va-
setto caratterizzato dal tappo a quadretti, abbiamo percio valorizzato il packaging
e latrama a quadretti per creare
macchie colore a scaffale e a fi-
ne anno sara presente sugli scaf-
fali. Lobiettivo & molto ambizio-
s0, perché vorremmo conquista-
re le aree d’ltalia marginali, e per
questo abbiamo triplicato la for-
zadivendita. La distribuzione va
rafforzata soprattutto al Sud do-
ve dobbiamo scontrarci con tan-
te piccole realta produttive loca-
li, oltre al fatto che il brand rag-
gruppa prodotti di categorie mer-
ceologichediverse e per ciascuna
la situazione del mercato é diffe-

0 rente”. Nel 2018 la societa ha de-
[] liberato l'investimento di oltre 3
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milioni dieuro per'lammoderna-
mento delle linee produttive de
Le Conserve della Nonna.
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Il gusto del benessere e del Made in Italy
Tante le proposte della societa parmense per la ristorazione.

© esperienza produttiva di "Greci Specialita per la Ristorazione" risale al 1923, anno in cui
prese avvio l'attivita per la trasformazione del pomodoro. Da allora l'azienda, situata a
Ravadese, in provincia di Parma, nel Cuore della Food Valley italiana, ha seguito un percorso
che nel tempo le ha permesso di raggiungere posizioni di vertice nel proprio settore. Anima
agricola "La nostra anima & agricola e la nostra € una lunga storia di passione per il cibo vero,
che inizia dalla ricerca di materie prime autentiche, quelle che riscopriamo nelle campagne
italiane direttamente nei campi e ancor prima, fin dalla semina. Quelle materie prime che
facciamo arrivare dai territori piti vocati dove il clima e il terreno danno i risultati migliori, che
lavoriamo fresche, nel pieno della maturazione per avere la naturale ricchezza di fragranze e
che trattiamo con rispetto e delicatezza per preservarne I'originaria bonta. Ma abbiamo voluto
che questa innata passione per le buone cose diventasse una vera e propria mission
aziendale, mirata alla valorizzazione del nostro territorio italiano e al patrimonio gastronomico
nazionale, pur con attenzione ai bisogni che cambiano. Per questo, sotto il marchio NON SOLO
[ BUONO, offriamo la trasparenza e garanzia di provenienza degli ingredienti dei nostri prodotti,
| a partire dalla gamma storica fino alle ultime numerose novita: dai dolci pomodori pelati
emiliani ai Ciliegini di Pachino lavorati nel cuore dell'estate, alle salse al pistacchio verde di
Bronte Dop, alla nocciola Piemonte Igp, alla mandorla d'Avola, tutte ottenute da frutti interi
per preservarne le fragranze durante la macinatura. E poi i ceci neri della Murgia, i fagioli
Lamon, i capperi e l'origano di Pantelleria e ancora carciofi pugliesi, zucca mantovana,
| radicchio di Treviso e Chioggia, cipolla rossa di Tropea, fino ad arrivare alle creme ai formaggi
tipici della nostra tradizione casearia: Castelmagno, Pecorino romano, Parmigiano Reggiano,
Formaggio di fossa, Scamorza e Fontina, perfettamente fusi in creme ricche e gustose e altri
ancora...". Questo € solo "un assaggio" del mondo delle eccellenze d'Italia Prontofresco, ma
siamo andati oltre: I'azienda ha deciso di iniziare un nuovo cammino insieme alla dottoressa
Chiara Manzi, massima esperta in Europa in Culinary Nutrition. Si tratta di un progetto
innovativo che ha come obiettivo ambizioso quello di aggiungere una qualita in piu alla bonta
dei prodotti che € la qualita nutrizionale: insomma una cucina buona, secondo tradizione, ma
bilanciata e allineata ai nuovi bisogni dei consumatori e all'attuale stile di vita. La nuova sfida,
quindi, € quella di preparare cibo buono ma non solo... che sia anche giusto, cioe ricco di
nutrienti biodisponibili, con meno grassi, meno sale, meno zuccheri e pitl vitamine, piu fibre,
pil attenzione alle tecniche di lavorazione e alle cotture. Tante soluzioni per rendere piu
attuale la cucina italiana e piu facile il lavoro dei professionisti di ristorazione che, come noi,
guardano al futuro con occhi nuovi.
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Fini
si racconta
in tre storie
di “modenesita”

Le storie di passione, unicita e sempli-
cita, in una parola storie di “modene-
sita”, tornano a parlare di Fini, storica
azienda specializzata nella pasta fresca
ripiena della tradizione emiliana, che per
il secondo anno si racconta nel progetto
di comunicazione “Noi di Modena”. La
campagna digital & centrata sulle storie
vere dei modenesi, che descrivono la vi-
vacita di Modena e I'identita del marchio
che vi & nato. Tre storie speciali, raccon-
tate da personaggi noti per il loro legame
con la citta in cui vivono, che ricordano
abitudini, tradizioni e aneddoti legati al
territorio: il pallavolista Andrea Giani, le
gemelle costumiste Francesca e Rober-
ta Vecchi, e Federico Montaguti e Davi-
de Montorsi, gestori della Bottega dei
Gozzi, legatoria artistica nata nel 1902.

Con la scelta dell’hashtag #noidimode-
na per i canali social del brand, Facebo-
ok e Instagram, I'agenzia Bitmama, che
ha curato anche la campagna per Fini,
ha voluto stimolare la conversazione e
generare engagement fra gli utenti verso
quella che &, a tutti gli effetti, una “storia
da assaporare”. Ancora una volta, il
Gruppo Fini ha scelto una creativita che
sottolinea il suo posizionamento distinti-
vo. In un mercato, come quello del largo
consumo alimentare, dominato sempre
pit dalle multinazionali, Fini punta tutto
sul suo essere rimasto un marchio non
solo nazionale ma locale, nato nel 1912
a Modena e ancora oggi fortemente ra- N
dicato in questo territorio. —

Gruppo Fini £

Via Confine, 1583 = =%
41017 Ravarino (MO) |
info@gruppofini.it s

gruppofini.it

| =
Largo Consumo 12/2018 a =
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SHOPPING

Cibo, vino & Co. scelti per voi. Spumanti, dolci e

UN TOCCO DI NOVITA

Di solo aceto balsamico di Modena Igp
0 aromatizzate: alla senape di Dijon,

alla salsa di soia Kikkoman o al Tabasco.
Sono le creme Fini, alleate per cene

dalle note esotiche (da € 2,50).

REGALATEVI
UN MOMENTO “GOLD”
I - - Unaricetta ancora
piu ricca, un design
b, || & elegante: sono
t i nuovi Nescafé
Gold, Gran Aroma,
Decaf e Noir
(da € 4,79).

VERSATILE E RICCO DI PROPRIETA
Dalla quiche ai primi di pasta:
il Salmone scozzese affumicato
Kv Nordic a fetta lunga & lavorato

artigianalmente (500 g, € 49).
9 ° J

GOCCE DI CIOCCOLATO
NEL FARRO
Biologico,
adatto
a celiaci
e vegani, il
Panettone di
Baule Volante
e difarro
con gocce
di cioccolato
(€10,95).

INTENSO
E MINIMAL
Icona dello stile
delle bollicine
Mionetto,

il Sergio 20th
Anniversary
White Edition
MO Collection si
puo bere anche
molto freddo
con l'aggiunta
di ghiaccio
(€8,70).

IRRESISTIBILE
MORBIDEZZA
Il morbido e pregiato
cioccolato incontra
le nocciole intere del
Piemonte nella nuova
confezione del Cubo
Caffarel (€17,90).

"@;)r'

Inebrianti e golosi:

CON MIRTILLI
E FARINA INTEGRALE

Con farina integrale e mirtilli
semi cand| Pandoro della
linea “I con e i senza” di Borsari
& con ingredienti bio e senza
zuccheri raffinati (€ 12,70).

TUTTO PRONTO
ONE?

C’e quello che serve per fare festa nella
confezione natalizia Rustichella d’Abruzzo:
panettone salato, salame Aquila, vino
“Ros-ae” Cerasuolo Torre dei Beati e 500 g

\_ di Rustichelle all’uovo in tubo (€ 60,40). Y,

PANETTONI? MINI E SALATI

Con Cipolla

e formaggio,
Erbe provenzali
e pecorino

e Pomodoro

/ GRANDI BRINDIS! )
GRANDI BRINDISI

Elegante la gift box
dell’Asolo Prosecco
Superiore Docg
Millesimato Extra
Brut di Montelvini

e olive: sono i
Panettoncini salati
di Motta (€ 1,30).

(a partire da € 12).

LA FRAGRANZA DEL DOLCE
SPOSA IL PROFUMO DEL VINO

-

—

Aromatizzato

al Torcolato, il
panettone Maculan
€ venduto abbinato

al vino (€ 60).

1/2
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frutta secca: i tuoi alleati per ingannare l'attesa d

diffusione:150000

el 2019

4 STAPPA

L ITALIANO

s Da uve
Chardonnay

(90%) e Pinot
Nero (10%),

il Franciacorta

Extra Brut

Camossi di
Masciarelli &

uno spumante

di eccellenza,
con profumi

IN VERSIONE GRAN SERA
Classic
scatola di latta
(€13,49)
o, assortiti, con
fiocco dorato
(€ 9,89)? Scegli
i Baci Perugina.

PERE CANDITE
GOURMET

e, |

CONIL MANDAR]NO

di frutta gialla,
avvolgente
e persistente

Il sapore dell’agrume
invernale si sposa con quello
del Gianduia: tra le novita

%" E ricoperto con glassa
'i di Nocciola Piemonte

\ Igp, il Panettone
Gran Galup Pere e

(da € 22).

ABBINAMENTO PERFETTO

Imbibito al vino
Amarone della
Valpolicella Docg
della cantina Sartori, A 5
il Panettone Muzzi

valorizza

due eccellenze

in una (€ 31,50).

= o

di Martesana (€ 38 al kg).

cioccolato (€15,90).

A

non pPossono mancare:
i Pistacchi siciliani
della linea Valore al Territorio
(€ 6,90) e lo Zenzero Life
Style, essiccato a cubetti
con zucchero di canna (€ 2).

GLI IRRINUNCIABILI,
ZENZERO E PISTACCHI BOLLICINE
Sulla tavola delle Feste PREZIOSE

E affinato su lieviti
per almeno 60 mesi
lo spumante Lessini

Dalla pasta di Gragnano al trancio
di Speck Alto Adige Igp: ci sono
ben 23 prodotti di eccellenza

| CLLele Durello Doc
nel Cesto Gourmet il Viaggiatore di Gianni Tessari
Goloso, in cassetta di legno (€ 129,90). (€ 34)
") .

NOZZE ECCELLENTI
Con gocce di cioccolato
svizzero il Panetton Of
Ci I llo si abbi

alla grappa Of Centennial
Reserve (€ 40 circa).

di praline ripiene (da € 16).
\_ 8] P ¢ ). )

) IL RITO DELLA PASTA

FINISCE IN SCATOLA

Nella confezione, oltre alla pasta
di Gragnano, sono inclusi il pomodoro
giallo, la ventresca di tonno, i capperi
lilliput e le olive nei la My Cooking

r

SCRIGNI DA COLLEZIONE
E DA DEGUSTAZIONE
A forma di cappelliere,
le confezioni Bodrato sono
a due livelli: uno di boeri, I'altro

Box Mezzi Paccheri (per 2 persone, € 26).
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