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Tuttofood/2. Fini: pasta, pomodoro e
confetture per tutti i gusti

Veronica lannarella (direttore marketing) racconta a EFA
News l'espansione all'estero

Fini & un gruppo agroalimentare 100% modenese.
A Tuttofood 2025, ha messo in risalto i suoi
prodotti di sempre: la pasta fresca, le conserve di
pomodoro e di frutta, ultimamente con un occhio di
riguardo per le esigenze dei consumatori
intolleranti al latiosio. Con un fatturato di 70 milioni
w.. di euro, Fini pud contare su una quota export del

30%, su cui sta investendo sempre di piu.

Nel corso della fiera, EFA News ha intervistato Veronica lannarella, direttore marketing del
Gruppo Fini.

Guarda il video:

Altri video
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RASSEGNA STAMPA COMUNICATO STAMPA
Settembre 2025

COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del Gruppo Fini: qualita, tradizione e risparmio in un unico luogo. Nello
spaccio accanto alla sede storica dell'azienda sono disponibili tutti i prodotti Fini e Le Conserve della Nonna: pasta fresca,
sughi, passate, confetture, legumi, sottoli, sottaceti e molto altro, inclusi articoli vegan, senza lattosio e gluten free. Facilmente
raggiungibile e dotato di ampio parcheggio, lo spaccio offre un vasto assortimento spesso introvabile nei supermercati,
a prezzi convenienti. Molto apprezzato dal pubblico locale e da visitatori da fuori citta, & un vero punto di riferimento
per chi cerca bonta e convenienza, con la garanzia dell'azienda storica modenese.

RIAPRE A MODENA IL RINNOVATO
SPACCIO AZIENDALE DEL GRUPPO FINI:
QUALITA, GUSTO, AMPIA SCELTA

E GRANDE RISPARMIO IN UN SOLO LUOGO

Non un semplice punto vendita ma un riferimento per riscoprire i sapori autentici dell Emilia e dell'ltalia intera,
con la garanzia offerta da un marchio storico per una gamma completa e conveniente

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli amanti della buona tavola, il 26 agosto,
ha riaperto le porte dei suoi rinnovati ambienti: lo spaccio aziendale del Gruppo Fini, un punto vendita
accanto alla sede storica dellazienda che racchiude tutta I'eccellenza gastronomica firmata Fini e Le Conserve
della Nonna. Un vero e proprio tempio del gusto dove tradizione, qualita e convenienza si incontrano e un
indirizzo da segnare per chi ama mangiare bene, ogni giorno.

Allinterno dello spaccio & possibile trovare l'intera gamma

dei prodotti del Gruppo Fini: pasta fresca ripiena e non,

: sughi, passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti,

AT ' : - condimenti e tante altre prelibatezze. Un assortimento
h . o o 1 - . . . . . .

; - = : - = completo che difficilmente si trova sugli scaffali della grande

P - : = distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa

obbligata per chi cerca genuinita, varieta e risparmio,

senza rinunciare alla qualita.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi storici
del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta fresca emiliana di altissimo
livello, a Le Conserve della Nonna, specializzata in conserve
preparate con ingredienti semplici e naturali. La selezione
comprende anche prodotti vegan, senza lattosio e gluten free, pensati per rispondere alle esigenze alimentari piu
diverse. Uno degli aspetti piU apprezzati dai clienti & proprio la possibilita di trovare in un solo punto vendita tutta
la produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni frequenti. Questo spaccio rappresenta una verae
propria vetrina diretta sul cuore produttivo dell'azienda, offrendo referenze anche introvabili nei supermercati.

Lo spaccio aziendale & facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall'autostrada e dalla tangenziale di Modena,
ed & dotato di un ampio e comodo parcheggio. Lambiente é curato, organizzato e pensato per offrire un'esperienza
di acquisto piacevole e rilassata, con personale sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella scoperta
delle eccellenze del territorio. Molto amato dai residenti, il punto vendita ha saputo conquistare nel tempo anche
clienti provenienti da tutta Italia, attratti dalla possibilita di acquistare i prodotti direttamente alla fonte. Lo
spaccio testimonia un legame forte con il territorio e la citta ed esprime nella volonta del Gruppo Fini di
valorizzare la tradizione locale, dove ogni referenza racconta una storia di passione, territorio e artigianalita.

I Gruppo Fini SpA., societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI € un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si é trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi
prodottiin 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale

Gruppo Fini SpA « Sede sociale: Via Confine, 1583 « 41017 Ravarino (M0) « Amministrazione: Via Albareto, 211 « 41122 Modena « www.nonsolobuono.it
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna presenta in ottobre il Pomodoro Lungo d'Emilia, un'eccellenza dal cuore dellEmilia-Romagna,
una varieta speciale selezionata dallazienda di Modena. Il Pomodoro Lungo d'Emilia cresce in un‘area limitata a pochi
passi dallo stabilimento e curato da pochi agricoltori selezionati. La raccolta avviene al giusto grado di maturazione e
la lavorazione entro poche ore preserva gusto, profumo e freschezza. Polpa soda, grana grossa e dolcezza naturale
rendono questo pomodoro ideale per ricette ricche e vellutate. Una filiera tracciata e raccontata attraverso un
OR code in etichetta permette di conoscere i luoghi e i volti che lo rendono unico. La gamma comprende Passata
420g, Salsa pronta 330g, Sugo di pomodoro 330g e Sugo al basilico 330g, tutte con un packaging premium: vaso
premium, capsula opaca, etichetta elegante con lillustrazione del pomodoro e dell'agricoltore. Un progetto che unisce
innovazione, tradizione e legame con il territorio, per portare sulle tavole italiane un sapore autentico e trasparente.

LE CONSERVE DELLA NONNA PRESENTA
IL PRIMO “POMODORO LUNGO D’EMILIA",
L’ECCELLENZA CHE NASCE NEL CUORE
DELL’EMILIA-ROMAGNA

Tradizione, qualita e legame con la terra: la storica azienda di Modena annuncia il lancio di una novita assoluta
che porta sulle tavole italiane il frutto di un progetto unico e di una filiera trasparente e tracciabile.

I Pomodoro Lungo dEmilia nasce da una varieta speciale, selezionata da Le Conserve della Nonna per ridare spazio al
gusto pieno e inconfondibile dei pomodori di una volta. La sua forma allungata, la polpa soda e il sapore dolce e
intenso lo rendono perfetto per ottenere preparazioni ricche, profumate e dalla resa straordinaria in cucina.

Questo pomodoro cresce in un‘area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso
dello stabilimento di lavorazione. A coltivarlo sono alcuni agricoltori selezionati,
custodi di un sapere agricolo tramandato da generazioni e impegnati a rispettare
i tempi della natura. La raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione,
per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e la lavorazione
avviene entro poche ore, per non disperdere freschezza e profumo.

Il progetto “Pomodoro Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso interviste,
video e immagini, Le Conserve della Nonna racconta i volti e le mani che
curano ogni pianta. Il consumatore potra entrare in questa storia grazie a un QR code
in etichetta che conduce a un mini-sito dedicato con
contenuti esclusivi: i campi, i metodi di coltivazione, la

raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli

agricoltori. Il Pomodoro Lungo d'Emilia & un progetto f Ao 3
di filiera corta e certificata che permette di scoprire il wﬁ%
percorso del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione. e \Uu w

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomodoro Lungo M

g
L]
d'Emilia 420g si distingue per unimmagine premium e raffinata: vaso elegante con Oi COMUNICATO STAMPA

capsula opaca, etichetta dal design pulito, con illustrazione del pomodoro protagonista
e dellagricoltore, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code per
approfondire l'origine e la lavorazione. Questo approccio fonde estetica e sostanza,
sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viene realizzata. La linea
“Pomodoro Lungo d'Emilia” comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di
pomodoro 330g, Sugo al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto:
un pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell'Emilia, mantenendo la stessa
attenzione alla materia prima e alla tracciabilita, offrendo al consumatore la possibilita
di portare in cucina il vero sapore dellEmilia.

Iﬁ d’Emilia & fatto per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale, lintensita della polpa e la
- alo rendono perfetto per i sughi lenti della domenica, per le paste fresche fatte in casa,

niscono famiglia e amici attorno alla tavola.

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il
proprio legame con I'Emilia e con i suoi valori: rispetto per
la terra, con selezione di varieta pregiate e coltivazione in
aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla
collaborazione con agricoltori fidati, una filiera trasparente
per cui il consumatore sa esattamente da dove viene il
pomodoro, innovazione nella tradizione con la selezione
di una varieta specifica coltivata con tecniche moderne.

“Con il Pomodoro Lungo d'Emilia vogliamo offrire un prodotto
che non sia solo buono, ma che racconti una storia vera
- dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve
dellaNonna - “Dietro ognivaso c'é un pezzo di Emilia, cé il lavoro di chi coltiva con passione e il nostro impegno per
preservare la qualita e la tradizione. E un progetto che parte dalla terra e arriva dritto al cuore dei consumatori”.

I Gruppo i societa 100% taliana di proprieta di Holding Carisma, é una storica realta o PNl Hiodipastai in alia ¢ nel mondo tutto
il gusto della tradizione emifana in cucina. Dal 1912 ad oggi loiginaria salumeria-gastronomia di Modena s & trasformata in un maderno pastiico che conta olre 198 dipendenti ed esporta suoi
prodottin 30 Paesinel mondo, sempre allinsegna i tradizione,teritorio e qualits, Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tue e region taliane, offe passate,sugh
L tie confetture prep: ditradizionali con a sicurezza di un poindustriale.

Gruppo Fini SpA - Sede sociale: Via Confine, 1583 - 4017 Ravarino (M0) « Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena - wwwinonsolobuonoit
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RASSEGNA STAMPA COMUNICATO STAMPA
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Fini continua ad ampliare il segmento lactose free con i Girasoli Robiola e Speck. Dopo il successo del lancio della prima linea di
pasta fresca ripiena senza lattosio, la storica azienda di pasta fresca di Modena presenta una nuova ricetta golosa. realizzati con
formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e speck, salume in forte trend positivo, i nuovi Girasoli offrono un gusto ricco
e originale, con la qualita di sempre: farine e uova 100% italiane, uova da galline allevate a terra, formato da 250 g e packaging
in linea con il resto della gamma. Disponibili da ottobre 2025, affiancano le tre referenze gia in gamma: Tortellini al prosciutto
crudo senza lattosio, Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio, Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio, confermando la sua
capacita diinnovare, rispondendo alla crescente domanda di prodotti senza lattosio, senza rinunciare al gusto e alla tradizione.

FINI AMPLIA LA PRIMA LINEA
DI PASTA FRESCA RIPIENA SENZA LATTOSIO:

ARRIVANO I NUOVI GIRASOLI ROBIOLA E SPECK

La storica azienda di Modena, simbolo di tradizione e qualita, conferma la sua capacita di innovare e sorprendere
con una nuova ricetta golosa e inclusiva, pronta a conquistare un mercato in forte crescita.

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca
ripiena senza lattosio, FINI torna con una novita pensata per i palati piu
curiosi e attenti: i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio. Questa
nuova referenza nasce dalla selezione di un formaggio delattosato molto
richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo speck, salume in forte trend
positivo nel segmento della pasta ripiena. Il risultato & il formato Girasoli
dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza lattosio
gia in distribuzione.

Come per tutte le referenze della linea, la qualita & garantita da farine e
vova 100% italiane da galline allevate a terra. Disponibili da ottobre 2025,
in confezione da 250 g, i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio
rappresentano un ulteriore passo avanti nella missione FINI di offrire pasta
fresca di qualita, adatta a tutti, senza rinunciare al piacere del gusto. Con
uniintolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della popolazione italiana,
FINI continua infatti a offrire una risposta concreta a un'esigenza sempre
piu diffusa. Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza é
sicura, certificata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi semplicemente ha difficolta
nella digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.

PADHTE K 3 FSUT - 28035 "

Con lintroduzione di questa novita, la linea FINI Senza
Lattosio si arricchisce di una quarta referenza che affianca
i tre grandi classici gia apprezzati dai consumatori:
Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g)
- ricchi di parmigiano reggiano e prosciutto crudo, dal
gusto autentico e intenso.

=

Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi
e delicati, con ricotta delattosata e spinaci selezionati.

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) - un connubio fresco e saporito della tradizione italiana.

e R s 1 . . R R 8 R . . R
Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI € un marchio di pasta fresca che rappresentain ltalia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi
prodottiin 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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RASSEGNA STAMPA COMUNICATO STAMPA
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna lancia la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, per un gusto autentico del pomodoro, senza
nient'altro aggiunto. La raccomandazione é di non superare i 5 g di sale al giorno, ma il sodio é gia presente in gran parte degli
alimenti quotidiani. Per aiutare i consumatori a ridurne I'apporto, il brand di Modena che da oltre 5 anni porta in tavola le
specialita emiliane, presenta la nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, ideale per ricette personalizzate o diete
controllate. Prodotta con pomodori 100% dell Emilia-Romagna, raccolti e lavorati da fresco, mantiene intatto il gusto naturale
senza conservanti né additivi. In vendita da settembre 2025 in formato vetro 420g.

LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA
LA NUOVA PASSATA DI POMODORO

“SENZA SALE AGGIUNTO”

Un alleato prezioso per una cucina pio equilibrata, senza rinunciare al gusto,
ideale per ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumo di sale & una sfida quotidiana per chi desidera mantenere un‘alimentazione equilibrata e
prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non superare i 5 grammi al giorno - circa un cucchiaino da caffé - ma
il sale & presente in moltissimi alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza, formaggi e gran parte dei piatti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapevole dellimportanza di limitare I'apporto di sodio senza
compromettere il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua
nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”. Un prodotto versatile,
in vetro, nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contri-
buendo cosi a una dieta piu equilibrata.

Qualita 100% italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori
dell'Emilia-Romagna, coltivati e raccolti al giusto grado di maturazione, poi lavorati
da fresco per preservarne gusto e proprieta nutritive. Solo pomodoro, nient’altro!
E I'espressione piu autentica della filosofia aziendale: offrire prodotti genuini,
rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto™ sara disponibile a partire da settembre
= ol 2025. Da sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la provenienza del pomodoro,
F_?Hﬂﬂﬂm Sm scegliendo solo Frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi chilometri dallo
E'.,I:u?]mm u-‘: s e stabilimento. Una scelta che garantisce una filiera corta, controllata e trasparente. La

qualita del risultato finale & frutto di un metodo produttivo unico, capace di dare vita a
una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina, dal sapore autentico come
quella fattain casa. Un risultato premiato dai consumatori: per cinque anni consecutivi,
e anche nel 2025, le passate di Le Conserve della Nonna hanno infatti conquistato
il Quality Award, riconoscimento assegnato dopo un‘attenta prova d'assaggio.

“Con questa nuova referenza vogliamo dare alle persone la possibilita di gustare il vero sapore del pomodoro,
adattandolo alle proprie esigenze nutrizionali” - commenta Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve
della Nonna - “Un piccolo passo per ridurre lapporto di sale quotidiano, senza rinunciare alla qualita e alla
tradizione che ci contraddistinguono’.

I Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI € un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi 'originaria salumeria-gastronomia di Modena si é trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi
prodottiin 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
FINI, storica azienda modenese e simbolo di tradizione ed eccellenza nella pasta fresca, presenta nuove gamme di prodotto,
nuove referenze ed un innovativo restyling grafico. Il nuovo packaging system introduce una gerarchia chiara delle linee
per una migliore leggibilita a scaffale, con grafica centrale e mantenimento del blu FINI come elemento comune. Maggiore
trasparenza, storytelling di gamma e claim piU evidenti, che mettono in luce le distintivita delle linee e dei singoli prodotti.
Antica Bottega, la ripiena mainstream con i grandi classici della tradizione, comprende 7 referenze tra tortellini, tortelloni e
ravioli nei segmenti Crudo, Carne, Magro e Verdure, disponibile da ottobre 2025. Le Ricette Italiane, la ripiena che propone
i sapori delle eccellenze regionali, oltre a Ravioli Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli
vedono l'arrivo dei Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta in forte trend, disponibile da ottobre 2025. Le Ricette della
Tradizione, la ripiena come massima espressione dellEmilia con sfoglia rustica ed ingredienti tipici selezionati, oltre agli
iconici Tortellini Emiliani proporranno due interessanti novita: i Tortelloni di Ricotta Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano
stagionato 30 mesi e Aceto Balsamico di Modena IGP, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretti.

LA TRADIZIONE EMILIANA
S1 EVOLVE E SI RINNOVA:
RESTYLING GRAFICO E NUOVE RICETTE PER FINI

Lazienda storica di Modena presenta l'awvio di una nuova era del marchio, sinonimo di tradizione
ed autenticita emiliana, restando fedele alle origini, ma interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo

FINI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Fini, cresciuta nel cuore dell'Emilia rendendolo
il primo interprete di quell'arte della buona tavola che ancora oggi identifica il territorio, & un'icona della pasta
all'vovo tipica emiliana. Dalla sua bottega nel centro cittadino nel 1912 allattuale solida realta industriale, il marchio,
riconosciuto in tutto il mondo, custodisce con passione
l'autenticita delle ricette e della lavorazione della pasta
fresca di cui € simbolo a livello internazionale.

Oggiil brand compie un nuovo passo nella sua storia con un
restyling grafico completo che rinnova limmagine senza
intaccarne |'anima, rafforzando il legame profondo con
le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva
e fedelta alla tradizione, riaffermando il ruolo di FINI come
custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova
architettura di gamma insieme a numerose novita di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal tocco artigianale, che racconta con chiarezza ed eleganza le origini,
lidentita e i valori del brand FINI. Un system di linea chiaro e distintivo pensato per rendere piu semplice la scelta a
scaffale, mantenendo forte il legame con l'identita del marchio rappresentata dalliconico colore blu FINI, comune a
tutte le linee. Maggior trasparenza delle confezioni, grazie a finestre libere da grafica ai lati della confezione che
rendono evidente la qualita del prodotto. Uno storytelling in apertura che racconta origini e specificita di ogni
gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le distintivita degli ingredienti utilizzati. Questi i tratti essenziali della COMUNICATO STAMPA

nuova veste grafica disponibile a partire dallautunno 2025.

Il lancio del nuovo pack design sara anche l'occasione per inaugurare una nuova architettura di gamma che avra
come capisaldi tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un'unica

. . CA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai grandi classici,
anima emiliana.

ette referenze che coprono i segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano
Jano, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tortelloni Ricotta e Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette,
Iloni Funghi Porcini, Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE,
la linea premium con ricette
ispirate alle specialita
regionali come Ravioli
Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli a cui si aggiunge la novita Ravioli
Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che propone il classico abbinamento in grande trend negli ultimi tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, I'eccellenza
emiliana allo stato puro, dal packaging blu scuro con
illustrazioni vintage, dettagli oro e icone di Modena
come il Duomo e la famosa torre Ghirlandina. Sfoglia
rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono
tutte le referenze della nuova linea. Agli iconici
Tortellini Emiliani si affiancheranno due gustose
novita: Tortelloni Ricotta Vecchia Modena con
Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto
Balsamico di Modena IGP, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretti.

“Non siamo solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliana - afferma Roberta Morini, Brand
Manager di FINI Pasta Fresca - Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi
fedeli allarte della pasta fresca. La nuova veste grafica & un impegno chiaro verso i nostri consumatori, sia con
le referenze presenti che con le novita che stiamo presentando per ampliare ulteriormente [offerta e andare a
soddisfare qualsiasi tipo di gusto e preferenza’.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con I'adozione di un nuovo
linguaggio visivo che & una dichiarazione d'identita. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare
i sapori autentici del'Emilia, offrendo un'esperienza d'acquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio
perfetto tra radici e modernita.

1| Gruppo Fini SpA.soci o Carisma, & una storic FINI € un marc e utto
il gusto della trad cucina. Dal 1912 ad oggi lorig I & Modena i & trasformata in un mock tificio che conta olte 100 dipendenti ed esporta
prodotti in 30 Paesi nel mondo. sempre alinsegna di tracizione, erritorio e qualits, Le Conserve della Nonna, direferenze tipiche di tutte le offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparat tradizionali con la sicurezza d
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna si presenta con una nuova veste grafica che unisce qualita, tradizione e autenticita, per essere
ancora piu riconoscibile a scaffale e comunicare con la massima trasparenza i propri valori. La nuova immagine si distingue
per illustrazioni acquarellate protagoniste del pack, denominazione chiara e leggibile, texture di fondo effetto materico e
claim di differenziazione prodotto, a testimonianza dell'attenzione alla genuinita, alla filiera corta e alle ricette semplici, basate
sul gusto autentico di ingredienti selezionati. Con questo restyling, il brand rafforza il legame con i consumatori, rinnovandosi
nellimmagine senza cambiare la bonta e la verita dei suoi prodotti.

LE CONSERVE DELLA NONNA RINNOVA
LA SUA IMMAGINE: PIU VISIBILE, CHIARA

E VICINA A CHI SCEGLIE LA QUALITA

Con questo restyling, il brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di raccontarla in modo ancora piu diretto,
per evidenziare come la vera tradizione resti fedele a sé stessa.

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavole italiane il gusto autentico delle ricette tradizionali,
preparate con ingredienti genuini e nel pieno rispetto della stagionalita. Oggi lo storico marchio con sede a
Ravarino (M0) presenta una nuova veste grafica pensata per essere ancora piu riconoscibile a scaffale e per
raccontare con immediatezza cio che lo rende unico: qualita, semplicita e autenticita.

La nuova immagine ¢ il frutto di un lavoro attento e meticoloso che ha tradotto in segni, colori e materiali i valori
che da sempre accompagnano l'azienda: illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualita e alla cura tipiche
della lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli ingredienti allinterno del vasetto,
denominazione chiara e leggibile, per offrire al consumatore un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La
texture di fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e il fascino delle buone preparazioni domestiche,
mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di ogni referenza, dalla selezione degliingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, i pomeriggi d'estate passati a
riempire le dispense con le conserve fatte a mano, le ricette tramandate da una generazione all‘altra.
La nuova grafica diventa cosi un invito a riscoprire quei sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti
lenti e di attenzione per cio che si porta in tavola. Una scelta non solo estetica, ma un modo per ribadire
I'impegno verso la massima trasparenza, comunicando
in modo chiaro e diretto i tratti distintivi che fanno la
differenza. In un momento storico in cui i consumatori
sono sempre piv attentialla provenienza, alla composizione
e alla sostenibilita dei prodotti, Le Conserve della Nonna
riafferma la propria filosofia fatta di ingredienti genuini,
filiera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sara adottata progressivamente
su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi i principi che hanno fatto la storia del marchio. Ogni etichetta
continuera a essere il punto di incontro tra ricette tramandate, processi produttivi rispettosi della materia
prima e un legame autentico con il territorio.

“Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetto per il consumatore” - afferma
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Abbiamo voluto che questa storia fosse visibile
gia a prima vista, sugli scaffali, grazie a una grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identita: tradizione e
semplicita che diventano gusto e genuinita da portare in tavola, con la sicurezza di una qualita garantita.”

|l Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI € un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi ['originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi
prodottiin 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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COMUNICATO STAMPA

LA NOTIZIA IN BREVE
Gruppo Fini sara protagonista ad Anuga 2025 (Colonia, 4-8 ottobre, Stand CO62 - Hall 5.1) con tante novita che uniscono
tradizione, autenticita e innovazione, confermando il proprio ruolo di pioniere della tradizione evolutiva, capace di coniugare
Made in Italy, qualita e territorialita con un'offerta che risponde alle esigenze dei consumatori moderni. Per FINI - Pasta
fresca arrivano il restyling del packaging e lampliamento di gamma, con i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio che
arricchiscono la linea gia apprezzata di referenze delattosate. Nuove ricette anche per le tre linee identitarie e rappresentative,
tra cui i Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo e i Tortelloni Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano 30 mesi e Aceto
Balsamico di Modena IGP. Le Conserve della Nonna presenta la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto’, da pomodori
100% emiliani e la nuova linea di Pesti e Condimenti, con percentuali di materia prima superiori alla media di mercato e
ricette autentiche come Radicchio e Speck, Funghi, Verdure, Cacio e Pepe, Peperoni e Mandorle, Broccoli e Cime di Rapa.

GRUPPO FINI AD ANUGA
CON TANTE GUSTOSE NOVITA:
TRA INNOVAZIONE E TRADIZIONE EMILIANA

La storica realta modenese presenta una ricca offerta e numerose referenze che uniscono territorio, autenticita,
qualita e tradizione a una costante capacita di innovare.

Il Gruppo Fini, storica realta modenese e cuore pulsante della Food Valley italiana, conferma la propria presenza
ad Anuga 2025 (Colonia, 4-8 ottobre) con uno stand ricco di novita e un'offerta che unisce autenticita, qualita
e tradizione a una costante capacita di innovare. L'appuntamento ¢ allo Stand CO62 - Hall 5.1, dove i visitatori
potranno scoprire tutte le nuove referenze dei marchi FINI e Le Conserve della Nonna.

Ambasciatore della vera cucina italiana, il Gruppo Fini valorizza da

ity sempre ingredienti selezionat, filiere corte e ricette autentiche.
f‘n‘.f' B8y Accanto ai grandi classici, ad Anuga debutta con unofferta rinnovata,
capace di intercettare le esigenze dei consumatori moderni:

dal senza lattosio al senza sale, fino a nuove linee premium
che interpretano in chiave contemporanea la tradizione
gastronomica italiana.

A Colonia FINI - Pasta fresca presenta un restyling completo
del packaging e un ampliamento di gamma che conferma la sua
missione: custodire e rinnovare [arte della pasta fresca emiliana. A
partire dai nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio (250 g),
unaricetta golosa che arricchisce la prima linea di pasta fresca ripiena
F senza lattosio, nata a febbraio e gia protagonista sul mercato
L FIMI con Tortellini al prosciutto crudo, Ravioli ricotta e spinaci, Ravioli

mozzarella e pomodoro. Ora lincontro tra robiola delattosata e speck,

in un formato dal gusto ricco e differenziante, pensato per chi cerca

piacere e digeribilita completa una gamma che offre nuove possibilita di consumo e un alto indice di gradimento.

II'restyling grafico e le nuove ricette interessano anche le tre linee identitarie e rappresentative: Antica Bottega,
Le Ricette Italiane e Le Ricette della Tradizione, con ['ingresso di proposte gourmet come i Ravioli Burrata e
Prosciutto Crudo e i Tortelloni Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano 30 mesi e Aceto Balsamico di Modena IGP.

Anche Le Conserve della Nonna risponde alle nuove esigenze di consumo con la Passata di Pomodoro
“Senza Sale Aggiunto’, pensata per chi desidera unalimentazione equilibrata senza rinunciare al gusto, nata
da pomodori 180% emiliani lavorati da fresco. Disponibile in vetro da 420 g da settembre 2025, é ideale per
ricette personalizzate e diete controllate. Un'ulteriore dimostrazione dellimpegno del brand nel coniugare
salute, genuinita e tradizione.

COMUNICATO STAMPA

anche la Nuova Linea di Pesti e Condimenti, una gamma innovativa, caratterizzata da
>ria prima superiori alla media del mercato, ricette essenziali e gusto autentico, con un
ato e decisamente invitante: Radicchio e Speck, Pesto Funghi (70% funghi champignon
» Verdure (70% peperoni, zucchine, melanzane e cipolle), Cacio e Pepe, Pesto Peperoni e
ccoli e Cime di Rapa. Una linea pensata per una cucina creativa, genuina e contemporanea
sofia del marchio: buona, genuina, fatta bene.

Con queste novita, il Gruppo ribadisce il proprio ruolo di pioniere della tradizione evolutiva: restare fedeli alle
radici emiliane e al Made in Italy pi0 autentico, senza smettere di ascoltare i consumatori e anticiparne i bisogni.
Una premiumness capace di portare in tavola gusto e qualita per tutti.

PP ) 0 Carisma, FINI & un marchio di pasta Italiae nel mondo tutto |
il gusto dellatradizione emilianain cucina. Dal 1912 ad oggi i
prodbltiin 30 Paesi nel mondo, sempre al insegna ditracizione, teritorio e quata. Le C lla N Fampi  tpi offre passat
condimenti e confetture tradizionali, con
|| Gruppo Fini SpA - Sede sociale: Via Confine, 1583 + 41017 Albareto, 211 41122 Mod:
11/ Iborderh o :
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L'ANALISI FOCUS RESEARCH| DMM

Analisi delle attivita promozionali sui

vegetali conservati
(mais, lenticchie, piselli, ceci, fagioli e fagiolini)

A cura di: Team Focus Italia

Focus Research South East/Focus Rappresentanza Italia

ocus Research € una delle agenzie leader in Europa che si occupa di ricerche di mercato

e consulenza. Da 30 anni fornisce ai propri clienti soluzioni di dati, sistemi e software per
I'elaborazione dei dati in 35 Paesi europei. La sua attenzione si rivolge soprattutto all'analisi
qualitativa e quantitativa delle attivita promozionali dei volantini della grande distribuzione e
di catene specializzate. Le quote qualitative sono orientate al GAV-valore pubblicitario lordo.
Le attivitd promozionali posizionate in prima pagina, con unimmagine di dimensioni impor
tanti pubblicati all'interno di volantini con un raggio d'azione lordo (Gross Reach) significativo,
hanno un impatto maggiore sul consumatore. Di conseguenza queste promozioni risultano

vantaggiose in termini del ritorno degli investimenti.

In questo caso abbiamo elaborato i dati dei volantini dei rivenditori di beni di largo consumo
italiani e preparato un'analisi che confronta i dati dal 2022 al 2024 (da gennaio a dicembre, 12
mesi). Le analisi si basano sul valore pubblicitario qualitativo lordo (GAV=Gross Advertising
Value) nei volantini per vegetali conservati (mais, lenticchie, piselli, ceci, fagioli e fagiolini).
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Negli ultimi tre anni, il mercato dei vegetali conservati € stato dominato dalle private label, che
nel 2024 rappresentano il 47,4% del valore pubblicitario lordo, in crescita rispetto al 44,8% del
2023. Valfrutta scende dal 25,1% registrato nel 2023 al 20,6% nel 2024, mentre Bonduelle resta
costante a livello di valore pubblicitario lordo durante i tre anni di analisi. Cirio e Le Conserve
della Nonna restano molto distanti, con quote tra il 2% e il 4%. In sintesi, la quota del valore
pubblicitario si polarizza tra le private label e i due principali marchi industriali.

L'ANALISI FOCUS RESEARCH | DMM

FOCUS

TopP BRANDS VEGETALI CONSERVATIIN TOP RETAILERS

Slide 2: Gennaio- Dicembre 2024; Valore pubblicitario lordo (GAV)
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FOCUS - be ahead! FOCUS 2025

Nel dettaglio per insegna, le private label risultano nettamente predominanti come valore GAV
in catene come Lidl ed Eurospin, dove raggiungono il 100%. Le private label in Aldi, invece,
mantengono quote molto alte, attorno al 78,7%, mentre presso Despar toccano la quota del
51,1% e presso Carrefour raggiungono il 50,6%. Come valore pubblicitario lordo, Valfrutta ha
una quota significativa presso Coop, con il 45,4%, e presso Pam, con il 41,9%. Bonduelle ottie
ne, invece, una presenza rilevante in Esselunga e in Penny, con una quota superiore al 36% del
valore pubblicitario lordo, e in Carrefour con il 32,8%.m

www.focusmr.com - E-mail rappresentante Italia: a.klucken@focusmr.com
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Le acquisizioni rafforzano il gruppo nella trasformazione del pomodoro

Secondo quanto dichiaroto da Cosalasco,
nel 2024 | beand Pomi ¢ De Rica hanno
confermoto | volurmi delfanno precedente
mantenendo inalterate e posisioni In
tormini di market shore. § risultoto ped
Intergssante @ stoto ottenuto dalle passoto
Pomi, cresciute a volore del +3 9% con

un picco del +13 6% nel segmento delle
passote in brick (fonte Nielsen Food -

AT 29 dic 24). Lo novitd pil rilevante del
2025 & farrivo In Cosalasco di Pummarnd,
Polpabelia @ Sugo Lompa, marche storiche
ocquitite ad inno anno dol gruppo Star
Amaentore

W nostro intento & di mettere a disposizione
ai quest brand, gid moito nati o
consumotor italioni - dichiore Roberto
Morelll, Direttore vendite marchi italia
Casalasco -~ tutta la forra, la versotiitd ¢ la
credibilita che il nostro gruppo roppresento

TOP pypedanani
iins (i
Fotturato — 5
b (c) 6868 min (2024)
Marchi De Cocco
Gdo 79X, Foodservice
Canall 13%. Normal trode 8%
Top SKU —
—
il

Passota classico

152

Food - Luglio 2025

180 min (2024)

Passato di pomocsore

Roberto Morelll Dirptione vencte marchi tola
Cosalawco

a livelio europeo nella trosformazions del
pomodoro da fiiero certficata’. Secondo
fanenda tro | trond emergenti del moercato
spicca o adfusions det pomodoro
Datterino, presente ormal in moniera
trasversale in Tutte lo cotegone, dofe
passate olle polpe ino al sughi prontl *Per

s

100 min (2024)

Fini Le Conserve dello

assecondare questa tendenia abblomo
declinato § nostro brond De Rica con una
gomma di referenze prodotte utiizzando
osclusivamenta § Dattering. Un oftro trend
importonte - oggeunge Mores - riguarda
i packaging dove, in linoa con quanto

gl succede in altre categone del food

le marche devono lare | conti con nuciel
familiar sempre pil ristrett @ nuovi still o
vila, che veaono ka sostanzioke rduzione
delle parponi nal plottl: Cid ha portato sugh
scoffall un nuMmeto crescente di condenoni
0 bassc grammatura, In alcuni casl

mono porzione  In questo frangents con

il brick Pomi do 500 g stlomo registrando
unottima crescita. In Questo caso, oltre alle
esigenze di format! piG ridottt, iIncontriamo
onche le preferenze oel consumotor che
cercano tipologie di pockagng vorsati
con un occhio attento alla sostenibiitd”

380 min (2024) 1300 min (2024)

Vitale Nonno Pott Lo Dona, Lo Romanelia
Gdo 65% Normal trade  Gdo 50X, Foodservice .
S0, Horeco 20%. Export 15% 0% Gdo
- —
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oellErmiia Roenogr»o

rooo [§ n71u500 2028
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GRUPPO FINI
Rafforzare il legame con il territorio e portare
valore alla categoria
Secondo | Gruppo Finl nel mondo delle anni consecutivi vincitrici del Quality
COnsens rosse si iova una marcata Award, premio attribuito dol consurmatori
ottenzione da parte del consumatore alfossoggio del prodotto”, Uozenda ho
alla provenienza locale/itoliona delle alio studio questanno alcuni progetti di
materie prima, oltre che olla sostenibilitd fikera che puntone o rallozoe ancoro
& al rispetto dellfombiente in genere, Le di piu | legame col territorio, per portare
Consorve dofla Nonna do sempre utiizzano moggior valore allo categaria @ uscire
pomodaro dellEmilio-Romogno roccolto dalio bottoghio” di prezro. "1 nostrl ploni di
a poco distanza dollo stabilimento. con comunicazions invece sono centrati sul
la garanzia quind di una filiera corta e trial ol prodotto — oggiunge Baratti — par
controliata - dichiora Lorenra Baretti, far conoscans ai consumaton & proprietd
Brand manager Le Conserve della Nonnao  distintive delle nostre passate. Stiomo
- Gruppo Finl —. Puntioma anche sulla lavaranda in particolar modo su due franti:
quaiitd dei prodotto, grazie al paricolane sul punto vendita, con ottivitd dedicate a
processo produttivo che consente di miglicrare la visibilitd o scolfole, favorie
oHONge LN Prodotto denso & COMpos, il gl out @ il cross-geling tra o varia
dafla grana grossolana e cosereccia, con colegorie in cul siamo presentl, o sul
unalta resa in cucina. A riprova di cid, ke conall social con il coinvolgimento di food
nostro possote sono rgultate per cingque craotor gpaciolizzat nal mondo food™.
|
NOVITA
DI PRODOTTO
Calispa Italion Food-
Polpa di datterino Giaguaro Gruppo Petti
Hobile Lo Datterinag Vitale Lo Completa”
Passoto ol 6
pomodor provenienti
E‘;“mmsg';ﬁm‘“ml""x Passata di datterini | da Emilia Romagna,
ia i il fresco italiani giolli & rossi Toscona, Umbrna,
Lario, Campania &
Puigjlica
Premium Pramium Mainctream
Febbroio 2025 Mogoio 2075 Gannalo 2025
Clusier 2x230 g Bottiglio 630 g Bottiglia 500 g
6
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Pasta ripiena
senza lattosio

A TuttoFood Fini ha presenta-
to la nuova linea di pasta ripiena
Senza Lattosio, nata per rispon-
dere al 50% di italiani che soffrono
di intolleranza al |attosio. Grazie a
un processo produttive dedicato
e ad ingredienti selezionati come
uova 100% italiane da allevamenti
a terra e sfoglia ruvida, nel pieno
rispetto della tradizione emiliana,
nascono i Tortellini al prosciutto
crudo, ripieni di parmigiano reg-
giano e prosciutto crudo, dal sa-
pore intenso, | Ravioli ricotta e spi-

| Ravioli mozzarella e pomodaro Senza
Lattosio di Fini,

naci, cremosi e delicati, ma anche
i Ravioli mozzarella e pomodoro,
dal ripieno saparito, tutt] proposti
nel formato da 250 g.

Movita anche fra le golose
Conserve della Nonna, marchio
sinonimo di sapori genuini e au-
tentici, fra cui spiccano il Ragu di
Tonno, ricco (25% di tonno] e in-
tenso, con un tocco di acciughe
e pomodoro italiano, il Sugo alla
Norma, con melanzane fritte a cu-
betti e ricotta salata, e la Caponata
di Melanzane, con melanzane frit-
te, sedano, cipolle, olive e capperi,
dal sapore lievemente agrodolce.

INDUSTRIE ALIMEMTAR| - LIX |2025] - LUGLIO-AGOSTO
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GAZZETTA DI MODENA

Gruppo Fini, riaperto lo spaccio
Tradizione e qualita neinuovilocali

Instrada Albareto un punto vendita accanto alla sede storic:

AModena, inStrada Alba-
reto 211, per gliamanti della
huona tavola, martedi ha ria-
pertole porte deisuoi rinno-
vati ambienti: lo spaccio
aziendale del Gruppo Fini,
unpuntovenditaaccantoal-
la sede storica dell’azienda
che racchiude tutta |'eccel-
lenza gastronomica finmata
Fini e Le Conservedella Non-
na. Un vero ¢ proprio tem-
pio del gusto dove tradizio-
ne, quaiir.’l ¢ convenienza sl
incontrno.

All'interno dello spaccio &
possibile trovare lintera
gamma dei prodoti del
Gruppo Fini: pasta frescari-
piena e non, sughi, passate,
marmellate, legumi, souoli,
sottaceti, condimenti e tan-
te altre prelibatezze. Un as-
sortimento completoche dif-
ficilmente si trova sugliscaf-
fali della grande distribuzio-
neeche rende gquesto punto
vendita una tappaobbligata
per chi cerca genuinith, va-
rieth e risparmio, senza -
nunciare allagualith.

Tra gli scaftali del nuovo
outlet campeggiano | mar-
chistoricidel Gruppo: daFi-
ni, sinonimao di pasta [resca
emiliana di altissima livello,
a Le Conserve della Nonna,
specializzata in  conserve
preparate con ingredienti
semplici e nawrali. La sele-
zionecomprendeanche pro-
dotti v . senza lattosio e
gluten [ree, pensati per no-
spondere alle esigenze ali-
mentaripiudiverse. Uno de-
gli aspetti pii apprezeati dai

Gazzetta di Modena - 28/08/2025

)

--f*-

-

Dovelospaccio arlendale sitrova instrada Albaretn a Modena

clienti & propria la possihili-
tidi rovare inun solo punto
vendita wtta la produzione
del Gruppo, a prezzi conve-
nienti e con promozionifre-
quenti. Questo spaceio mp-
presenta una velrina diretta
sul cuore produttive dell'a-
zienda, offrendo referenze
anche introvabili nei super-
mercati.

Lo spaccio testimaonia un
legame forte con il territorio
elacitta ed esprime nellavo-
lontéa del Gruppo Fini divalo-
rigzare la tradizione locale.

Il Gruppao Fini SpA. socie-

27

ti 100 per cento italiana di
proprieti di Hntd:;;f Cari-
sma, & unastoricarealtapro-
duttivadell'alimentare.
Fini & un marchio di pasta
fresca che rappresentain [la-
lia e nel mondo tutta il gusto
della tradizione emiliana in
cucina. Dal 1912 ad aggi l'ari-
ginaria salumeria-gastrono-
mia di Modena si & trasfor-
mata in un modemo pastifi-
cioche conta oltre 100 dipen-
denti ed esporta i suoi pro-
daotti in 30 Paesi nel mondo,
sempre all'insegna di tradi-
rong territoro equalith. ®

MIMESI

diffusione:5711
tiratura:8277



| l RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

20/08/2025 diffusione:40000
Pag. 98 N.8 - agosto 2025 F()OD

woduzione Riservats

LE DIMENSIONI E | TREND DEL MERCATO (maagio 2024 - maggio 2025)

Categoria Categoria Categoria PL
4.674.337.089 979.730.359 4,77 4,07
PL PL Variazione Variazione
1.910.105.205 469.286.305 A +0,9% A +1,1%
Quota a valore PL Quota a volume PL
40,9% 47,9%
EXECUTIVE SUMMARY
vt P
AT ¥
A PREMIUM A INNOVAZIONE ¥ CONSERVE ¥V TONNO IN LATTA
La pl espande il proprio raggio Convenienza si, ma da sola non ROSSE Brusche frenate per le tipologhe
d'azione nei segmenti a pit alto basta. Cosi la pl & sempre pil Un mercato maturo incui la pl in latta: filett), inoho e al
valore aggiunto attenta alle novita mantiena trend contenuti e in naturale

tieve calo a valore

96 rooo [ N8 acos10 2025
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CONSERVE
CONSERVE VEGETALI DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI (maggio 2024 - maggio 2025)

Segmaent! Vendite a Valore | Var. | Quotaa Vendite a Volume Var, Quotaa
< % Valore Kg | % Volume
< - s— - . ——

Categoria PL Cotegoia PLI PL Categoria PL Cotegoa  PL BL

mﬁ""“’“" 10202039 6145410 A0 31 29% 2379960 1558452 W35 473 49%

pumaComenataPures 103585305 35217928 480 422 222% 16507728 0000800 +41 35 219%

'5""“ Sonws 44535470 26117903 93 136 165% 12577628 8424348  -108 -140 267%

Frutta sotto Spinto Alts 99484 141 -249 367 00% 4348 43 274 +307 0%

Frutta Dasidratata 44006503 17805470 164 +328  15% 2780236 1207848  +13) +247 53%

Frutts Essiccata 176928655 67381880 770 53 28A%  19.060827 7197202 21 400 A%

Pt Ropitne 16503935 3861410 13 97 10% 100423 250984 132 -307 L%

Fungh Secchi 0-50 ¢ 18.360 718 9557343 13 -2 385w 182 334 103340 34 0 3%

Funghi Secchi 101-250 g 676313 1207 «41 07 0.“ 10127 100 52 57 0.0'&

Funghi Sacchi 251-500 g 240694 230564 +32 435 10 58859 58843 30 430 181%

Funghi Secchi 51-100 g 5563300 1615827 105 +109 65% 74030 3075 67 4130 04%

T Soce =i 2266783 1527624 494 <80  14% 632941 441283 100 N2 10W

Legurmi Secchi - Cect 13546.499 7709.781 W51 <54 7% 1582121 2274528  +44 +52 83w

Logumi Secchi - Fagiol 27009 205 15002141 92 +105 137% 6041200 4141237 4103 4126 151%

Legurmi Secchi - Fave 3480 E38 1274048 496 4107  12% 871050 346486 4137 44 13%

s ol §2553052  2080BA90  +BA4 +865 270% 153181 BEI3720 <40 +40 320%

A oo = N 817717 308433 35 224 03% 166,650 75636 20 4108 03%

Ari Leg Veg. e Cer Cons. R R

Vg e 5820024 796285 17 101 02% 410026 88573 01 34 0%

C‘::LL':““"VW # Cex 35472536 20804737 72 69 64w 15751764 1405072 W51 +46 NE%

Altrl Leguerd Veg. & Cee = = = 434

Cie A 3725015 1319.382 169 -379 04% 519715 190221 22 -434 02%

Altrl Legueni Veg & Cet L .

Cons C. h 9821426 5573607 26 49 1% 1074188 474 540 15 10 o.t

Azl Legueni Vg, # Cen < .

e 14 655883 9195003 N3 -05 28% 4430839 3z16784 25 N3 33

Alti Legueni Vog. e Cer - g y: &

Cons Tartufl 1.368 901 303868 Q7 +89 0% 23w 1658 585 <08 0.2

e g 55887477  13B3066] 32 18 43% 12822599 3690016  +40 4143 38%

PR Lua Vou, 8 O 92228633 53231265 /0 <06 165% 30174308 27130800 1«61 280%

Altrl Legurni Veg. @ Cer E > : R :

ot Pkl 14.400 685 10712663 20 a6 3w 5274402 4182172 97 NG 43%

c"" J ‘M'?:“ Vog.eCer 80437150 47835855 62 -50 148% 17251655 10423000 £) -5 108%

Fagiol Conservats Altr Tipi 19885207 10.208 689 +41 a0 3.9‘ 60413 4250 444 07 -7 ‘&w

st Conservati Buanchi 10910621 9360600 a1 +04  50% 6342280 apBIalL 02 03 B1%

Fogoli Consenvati Bodotti 77285755 44185731  +18 <04 238% 35208026 24002458  +07 -03 285%

Fc"‘“"lm""" 77334234 45490663 ‘68 +55 250% 38179047 24990367 +42 420 200%

conninuo 0 pagina 98
fooo [§ N8 acosio 2028 97
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CONSERVE VEGETALI DIMENSIONI E TREND DEI SEGMENTI (maggio 2024 - maggio 2025)
Vendite a Valore Var, Quotaa Vendite a Volume Var. Quotaa
Segmenté < | % Valore Ko | % Volume
Categoria PL Categota PL  PL Categoria PL Categotla PL  PL
Fagioh Conservati Cosons 4505543 1 666,888 20 102 09% 1488 060 660 680 01 107 08%
Olbve Misze 4416900 1716664 W91 97 05% 266513 80,946 09 <08 02%
Ove Nore 16346774 420460991 +03  +35 132% 7917.31 4719208 47 93 144%
Clive Riprene/Condite 80043782 40020708 07 82 126% 7037241 3000727  +02 -3l 04%
Oiive Verd) 147846843 JOOB4265  +38 50 242% 17550028 10212360 87 53 32
Puselli Conservat Finl 23740272 1907.06% 36 -38 252% 8104 286 6874.019 57 65 252%
Pisolli Conservati Finissimi 26024720 8751881 20 -60 N5% 7282786 2082680 23] -3 100%
Piselli Conservati Modi 25138188 16845852 77 935 222% 1870507 Q078415 415 4164 333%
Sottaceti Altsi Tigs 5282 344 1661527 07 134 12% 656331 299186 86 109 16%
Settaceti Cappert 23010370 15488528 25 22 NG 1506004 1160 663 «0) <00 B2%
Sottacet Cetricl 3634205 22276497 47 913 167% 5331647 4378842 21 -05 233%
Sottaceti Cipoline 25336405 16843733 01 N6 128% 3800013 2655687 23 02 A%
Sottacet Giasdiniers 25400044 13386387 S0 407 100% 4216180 2592173 21 a7 138%
Sottacet! Peperors 18267974 12203846 98 +160 92% 2167274 1002352 B8 +44 8%
Sattoh Al 73547588 43515035  +85 +100 1Bi% 10630832 6201593  +100 <03 189%
Sattol Carciofin 0603184 84270330 450 4107 226% 10,863 16) 7918737 408 4140 241%
Sottob Funghi 77568005 4734878 <09 +38 191% 10139155 £.914.280 +33 715 100%
Sool OrtagoiMati 0061700 3853406 <05 60 10% 1187089 543316 +05 427 1%
Totale 1637.830.541 866265561  +56 +68 529% 361283877 220225013  +02 +22 634%

Tutale Itaka ~ fonte: elaboranione Food su dati NQ

CONSERVE ROSSE DIMENSIONI E | TREND DEI SEGMENT] (maggio 2024 - maggio 2025)

Vendite a Valore Var. Quotaa Vendite a Volume Var. Quotaa
Seg | < | % Valore Kg - Volume
Categaria PL Cotegerls PLERRE Cotegels P Cotegors PLETEE

Concentrati di Pomodoro 10281970 12081 20 451 26% 191323 300106 a7 a8 4%

Latting

S P 3102825 1064211 I8 4141 259% 4743057 2380082 56 <06 339%
m‘f"“"" di Pomodoro 1150 650 1150974 98 00 27% 20216 360651  +108 4100 53%
Passats & Pomodons

B 446758722 120816719 N9 -08 251% 209003053 51750261 8 2 213%
oreopali iy 32343868 24115051 419 17 50% 28802065 22304057 17 50 75%
f;,“:“’" omodam 2049417 B78840  -104 -103 02% 1137626 840034 80 27 02%
;":’r’: Pomodorini 121226665 51804684 26 0 4% 84012311 20004488 02 06 462%
Polats » Pomadorini Vatro 3350840 2134973 47 20 1% 890410 360240 30 -08 06%
Polpa th Pomadoro Brick 1164 492 416628  +175 404 02% 1133673 657623 <737 4497  OT%
Polpa ¢ Pemodorn Latting 168172 274 567629 -4 15 22% 78 406 060 31247804 -35 42 330%
Polpa i Pormadors Vetro 21960 210 15717580 51 +30  BO% 15201315 10503040 <15 425 %
Totale 845778680 284978693  +02 17 337% 465854328 180.557.882 +13 +03 388%

Totale Malis - funte eleborzzions Food su deti NIQ

98 rooo [ N8 acosT0 2028
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CONSERVE ITTICHE E DI CARNE DIMENSIONI E | TREND DEI SEGMENTI (maggio 2024 - maggio 2025)
s g Vendite a Valore Var. Quotaa Vendite a Volume Var. Quotaa
< __ M Valore Kg % - Volume
Catogorla PL Categois  PL. PL Categoria PL Categorls  PL PL
ahnConmns 1554304 1033420 -2 -203 6B5% 146242 N3193 226 -282 TI4%
Altre Conserve Pesce
et 147560 503 BBINTEIS  +40 475 193% 5198132 2837972 <43 97 155%
g 6271319 4202085 405 99 12% 308299 238638 +23 423 13%
Altre Conserve Pesce
s 390822 238,802 W81 o575 0% 10844 7614 4260 +621 00%
Alrre Conserve Fesce
e 1724433 246728 87 B0 0% 69902 2720 N9 6D 00%
s P 42055246 23011036 -24  +6)  B5% 1556 520 977468 12 458 53%
S Chnmere sy 15886007 8742374 38 00 9% 1700158 878581 4B 28 48%
v b 133327398 52547736 454 +52 148% 8863718 3781553 24 +34  207%
\‘,"" S oy 6051772 4577667 29 02  13% 602 662 479846 33 10 26%
s st Con 128.308.624 33743030 25 27 252% 10732917 3591759 -83 30 315%
Pate ¢ Spaimab®
b i 040203 51474 95 103 D2% 50627 2033 74 100 02%
Pate ¢ Spaimabs
Salati Uht Carne 7419.179 1439.682 A7 e8] 48% 516.299 137841 J4 51 BA%
Pate o Spelmabi R
40 b e 21328750 5360781 31«46 181% 1060436 376.407 26 +40 230%
Tonno Naturale Latis 134830216 12884 047 +08 -15 405% 1201335 7658 699 -1 -32 S538%
R0 NadsLafe 4202797 32997 380 477 A% 324215 265366  -509 -568  19%
;:":""""“"’ 4048053 e w83 B3 02% 244314 AT 208 A8 0%
Tonns Natursle Vaso -
\etro Pdetti 0024290 NigLias *280 +353 62% 1583328 570065 220 e300 30%
Tonvio Ricetiata/Con
Cont Con Comoing 50 546063 24205179 G4 80 333% 5588036 314728 J18 «GB AUB%
Tonno Ricettazo/Con > . N
Conterns Ricettato 13485427 3227420 a0 00 44% 650 342 270000 222 133 4.5%
Tonno Sotto O Busta 14049641 8047560 <204 <205  0O% 1.20084) MaNe 132 91 06%
Tonno Sotto Oho Latta 10620158 920 312004539 +05 -4\ 24 0% 73908 704 04amoe AL <19 02%
T D 8064573 1896 406 08 222 O02% 834118 168838 22 207 O2%
Tenno Sotta Ola Latta
1058433 89754 03 oW1 O 20807 2260 235 98 00w
::":s"“"""""“’ 14 670 406 7100180 WIS 486 OBW Q07472 AR 32 W2 12 0%
Tonno Sotta Oko Vata > 7.
Voto Fisesl e e 44004078 R o8 s 8535153 2341224 a8 03 2
Tenno Sotto o Vase 2 . .
VetroVentrescs - 1451 366 1l59330 *402 ;52 S o 30353 RIS 465 627 00%
Totale 2021763322 691782100  +07 40,0 342% 138028693 55581205  -32 -32 400%
Totale alia - fonte elaborazione Food s dati NIQ ' ==
100 rooo [§ N8 Acos10 2025
Food - Agosto 2025 Pag. 04/ 05
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i CONSERVE
CONSERVE VEGETALI CONSERVE ROSSE CONSERVE ITTICHEE DI
PREZZO MEDIO (€/Kg) PREZZO MEDIO (€/Kg) CARNE
(maggio 2024 - maggio 2025) (maggio 2024 - maggio 2025) PREZZO MEDIO (€/Kg)
(maggio 2024 - maggio 2025)
A
+4,0%
Totalw ttalis — fortn: elaboragione Food yu deti NIQ
DENTRO | NUMERI
La private label ¢ una componente molto  nel comparto delle conserve vegotali con  crescito o stablle, segnalondo una possibile
significativa del mercoto defle conserve, sio  uno quota di mercoto moggioritaria @ una  strategio di spinta verso sagment! premium
In termini di valore che, in miswra oncora  crescitao complessiva positiva. Anche in Lo pl mostro, invece, qualche ditficoltd nei
maggiore, di volume, ¢ sta vedendo un  questo caso la performance oggregata  segmenti pil tradizionall (es. tonno in latta)
aumento del suo prezzo medio leggermente  nasconde significotive ditferenze a livello  Passando all'analisi dei prodotti conservati
superiore a quelio della categoria nel suo  di singoli segmenti, con oree di grande  a base carne, la pl mantiene uno quota
complesso successo per la pl (lequmi e sottoll) e altre  elevata (25,.2% a valore e 315% a volume) nel
La pl nel mocro-segmento del pomodoro  in cul sto offrontondo delle sfide o perdendo  segmento della corne In scotola con gelating.
trastormato detiene una quota di mercato pari  terreno (olive verdi, conserve mais. conserve Lo performonce pur essendo in contrazione
aquosi il 34% a volore 0 al 39% a volume, ma  asparagl). 50N comungue mighori rispetto ofandomento
ta sua performonce complessiva Intermini di  Nelle conserve lttiche e di carne, la pluna  generale del consumi (-3.0% rispetto a un
crescita (o volore @ volume) é leggermente  quota significativo sio a volore (342%) che  -8,3% a tot. italia) @ del fotturato (-2.7% vs
negativa 0 molto contenuta. Tuttavia, questa  soprattutto o volume (40,0%), pur mostrando =7,5%). Ne! segmento del paté e spalmabili
media mostra dinamiche estremamante  un leggero calo in linea con fandamento  di came la pl registra risultatl positivi (+51%
variegote tro i singoll segmenti. Indicunia pid  generale (-0,0% a valore, -32% a volume). @ valore e a volume), in controtendenza
olto tasso di iInnovazione, come concentratl  In particolore, nelle conserve ittiche mostra rispetto olflondomento generale del segmento
tubetto/vetro e polpa brick. la plmosttouna  performance positive in alcuni segmentt totole Italia che invece rallenta (-17% a
crescita vigorosa mentre in quelli pia maturl  innovativi o di nicchia (es. conserve in  volore e -14% a volume).
come concentrati lotting, pelati lottina @ vetro, ventresca. tonno ricettato, poipa di - Per quanto riguordo invece le altre conserve
poipa lattinag In contrazione. i prodotto Mdd gronchlo). oppure in altri come nel vetro  di corne, il segmonto sta progressivamente
detiene una posizione di forza indiscussa e nel filetti dove spesso la categoria & in - uscendo di scena
102 ¥ooo [§ N8 acosio 2028
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INTERVISTE  IMPRESE - 4 Z PROFESSIONI  BANDI  MACROAMBIENT

B8 24 Agosto 2025 & Imprese W Innovazione, Startup

Urkah: la startup italiana che fidelizza
i clienti con un sistema di reward
trasparente e data-driven

Urkah trasforma la pubblicita in un'interazione di valore, premiando
I'attenzione dei consumatori e attirando I'interesse di grandi aziende.

Di Redazione

(0 2" dilettura

Urkah, I'applicazione che ridisegna la relazione tra brand e consumatori,
introduce un nuovo media che premia I'attenzione delle persone invece

di richiederla.

In pochi mesi dal lancio, pid di 20.000 iscritti hanno aderito e migliaia di
scontrini sono stati processati. Questo rappresenta un nuovo modo di

comunicare, nel rispetto della privacy e della totale trasparenza.

Le aziende cercano da sempre di costruire relazioni di valore con i
propri clienti attraverso azioni di marketing mirate. Tuttavia, attirare
I'attenzione senza risultare invadenti & una sfida. La tecnologia facilita
le interazioni, ma le imprese desiderano un dialogo naturale e
spontaneo. Urkah cambia questo paradigma, trasformandao la pubblicita
dainterruzione ainterazione.

Fausto Ortolani, founder e CEO di Urkah, ha dichiarato:

“quande abbiamo create il progetto avevamo un'idea precisa: dar
vita a un nuovo e innovativo media capace di trasformare la
comunicazione da interruzione a interazione di valore. In un
mande in cui la pubblicita & spesso percepita come noiosa e
fastidiosa, Urkah disegna un modello che vuole incentivare
I'attenzione delle persone, offrendo alle aziende un modo
alternative di farsi conoscere da clienti attuali e potenziali
dando vita a una community che si autoalimenta

costantemente”.

Lidea alla base di Urkah & semplice ma innovativa: & un sistema
trasparente, rispettoso della privacy e meritocratico che ricompensa
ogni interazione e ogni acquisto con dei punti che hanno un valore

concreto e reale come buoni Amazon, buoni spesa o buoni benzina.

35
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Un modello vincente: le grandi aziende
scelgono Urkah

Il valore del nuovo modo di comunicare proposto da Urkah &
confermato dall'attenzione ricevuta dagli oltre 20,000 utenti che
I'hanno scaricata e dalle aziende che I'hanno scelta: Red Bull, Galbusera,
Rigoni di Asiago, Bonomelli, Polenta Valsugana, Aia, Wudy, Cavit, Star
Bottle, Consarcio, Valcolatte, Frosta, Caffé Motta, Fini Modena,

Granoro, Equilibra,

Fausto Ortolani ha aggiunto:

‘questi importanti brand hanno dato fiducia a Urkah e hanno
compreso quanto lapplicazione non sia soltanto una semplice
piattaforma di rewarding, ma un partner strategico per dar vita a
un processo di comunicazione pill vero, efficace e data-driven
che premia l'attenzione e la fedeltd di clienti gid acquisiti e che
permette di entrare in contatto con nuovi potenziali consumatori
e fidelizzarli. Nei prossimi mesi, dopo aver ampliato
notevolmente il numero di aziende al nostro fianco, saremo
pronti per un'importante campagna di lancio su scala nazionale.
Con i giusti partner a borde puntiameo a realizzare tante idee
divertenti e fuori dagli schemi, che passano realmente portare a
un cambio di paradigma nella relazione consumatore-azienda.
Gli obiettivi sono ambiziesi e | numeri rilevanti in termini di
utenti, aziende, partner. Consalidare la presenza in Italia non
rappresenta l'abiettive ultimo, ma la rampa di lancio per poter
andare oltre.”.

& Riproduzione totale e parziale riservata

v Fonti e MNaote

Comunicato stampa Simona Gelosa
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AGENZIE AZIENDE CAMPAGNE MEDIA EVENTI

FOCUS [\l@,

# Home * Tech * Urkeh, 'applicazione che

Urkah, I'applicazione che ridisegnala
relazione tra brand e consumatori: arriva un
nuovo media che premia I'attenzione delle
persone invece dirichiederla

Redazione (1) Agosto 27, 2025

In pochi mesi dal lancio sono gia attivi pitr i 20,000 iscritti e sono gia stati processati
migliaia di scontrini. Un nuove modo di comunicare, nel rispetto della privacy e della totale
trasparenza.

Le aziende, da sempre, cercano di costruire relazioni di valore con i propri clienti attraverso
azioni di marketing e di comunicazione mirate. Non sempre, perd, & possibile attirare la loro
attenzione senza scadere nellintromissione fastidiosa. Se da un lato la tecnologia rende
pill semplici e immediate le interazioni, dall'altro lato le imprese cercano un dialogo
naturale e spontaneo, ma é estremamente complesso costruirlo se la pubblicita continua a
basarsi sulla visibilita che interrampe e disturba, Soprattutto online, infatti, la pubblicita
invade lo spazio degli utenti (pensiamo ai banner o ai vari video, ad esempio), ma con
Urkah le cose, finalmente, cambiano.

“Quando abbiama creato il progetto - precisa Fausto Ortolani, founder e CEQ di Urkah, la
prima app gratuita di rewarding in ltalia dedicata ai beni di largo consume — avevamo
un'idea precisa: dar vita a un nuove e innovativo media capace di trasformare la
comunicazione da interruzione a interazione di valore. In un modo in cui la pubblicita &
spesso percepita come noiosa e fastidiosa, Urkah disegna un modello che vuole
incentivare l'attenzione delle persone, offrende alle aziende un modo alternativo di farsi
conoscere da clienti attuali e potenziali dando vita a una community che si autoalimenta
costantemente”.

Da interruzione a interazione: un nuovo modo di farsi ascoltare. L'idea alla base di Urkah &
semplice ma innovativa: & un sisterna trasparente, rispettoso della privacy e meritocratico
che ricompensa ogni interazione e ogni acquisto con dei punti che hanno un valore
concreto e reale (buoni Amazon, buoni spesa o buoni benzina, ad esempio).

Un modello vincente: le grandi aziend Igono Urkah. Il valore del nuove modo di
comunicare proposto da Urkah & confermato dall’attenzione che 'app ha gia ricevuto dagli
cltre 20.000 utenti che I'hanno scaricata e, soprattutto, dalle aziende che I'hanno scelta:
Red Bull, Galbusera, Rigoni di Asiago, Bonomelli, Polenta Valsugana, Aia, Wudy, Cavit, Star
Bottle, Consorcio, Valcolatte, Frosta, Caffé Motta, Fini Modena, Granoro, Equilibra.

“Questi importanti brand — agaiungs Fausto Ortolani — hanno dato fiducia a Urkah & hanno
compreso quanto l'applicazione non sia soltanto una semplice piattaforma di rewarding,
ma un partner strategico per dar vita a un processo di comunicazione pil vero, efficace e
data-driven che premia l'attenzione e la fedelta di clienti gia acquisiti e che permette di
entrare in contatto con nuovi potenziali consumatori e fidelizzarli, Mei prossimi mesi, dopo
aver ampliato notevolmente il numero di aziende al nostro fianco, saremo pronti per
un'importante campagna di lancio su scala nazionale. Con i giusti partner a bordo
puntiamo a realizzare tante idee divertenti e fuori dagli schemi, che possano realmente
portare a un cambio di paradigma nella relazione consumatere-azienda. Gli obiettivi sono
ambiziosi e i numeri rilevanti in termini di utenti, aziende, partner. Consoclidare |a presenza
in Italia non rappresenta l'obiettivo ultimo, ma la rampa di lancio per poter andare oltre.”,
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= MODENATODAY

Redazione

ECONOMIA ZONA INDUSTRIALE / STRADA ALBARETO, 211

Riapre accanto allo
stabilimento di Modena lo
spaccio aziendale del
Gruppo Fini

Sugli scaffali dell'outlet di strada Albareto tutti i prodotti a
marchio Fini e Le Conserve della Nonna

A Modena, in Strada Albareto 211, il 26 agosto ha

riaperto le porte dei suoi rinnovati ambienti lo
spaccio aziendale del Gruppo Fini, un punto
accanto alla sede storica dell’azienda che racc
prodotti firmati Fini e Le Conserve della Nonna.

All'interno dello spaccio e possibile trovare I'intera
gamma dei prodotti del Gruppo Fini: pasta fresca
ripiena e non, sughi, passate, marmellate, legumi,
sottoli, sottaceti, condimenti e tante altre prelibatezze.
Un assortimento completo che difficilmente si trova

sugli scaffali della grande distribuzione.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi
storici del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta fresca
emiliana, a Le Conserve della Nonna, specializzata in
conserve preparate con ingredienti semplici e naturali.
La selezione comprende anche prodotti vegan, senza

o e gluten free, pensati per rispondere alle

Uno degli aspetti pili apprezzati dai clienti & proprio la
possibilita di trovare in un solo punto vendita tutta la
produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con
promozioni frequenti. L’ambiente & curato, organizzato
e pensato per offrire un’esperienza di acquisto
piacevole e rilassata.
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GAZZETTA DI MODENA

Modena

CRONACA  ITALIA MONDO  SPORT TEMPO LIBERC VIDEQ  SCUO

Modena » Cronaca

Gastronomia

Gruppo Fini, riaperto lo
spaccio aziendale accanto
alla sede storica

cio del Gruppo Fini

In strada Albareto un punto vendita accanto all'insegna di tradizione e qualita: si
possono acquistare la pasta fresca Fini e i prodotti de Le Conserve della Nonna

28 agosto 2025 15:39 2 MINUTI DI LETTURA

MODENA. A Modena, in strada Albareto 211, per gli amanti della
buona tavola, martedi 26 agosto ha riaperto le porte dei suoi rinnovati
ambienti lo spaccio aziendale del Gruppo Fini, un punto vendita
accanto alla sede storica dell'azienda che racchiude tutta I'eccellenza
gastronomica firmata Fini e Le Conserve della Nonna. Un vero e
proprio tempio del gusto dove tradizione, qualita e convenienza si
incontrano.

Lo spaccio

All'interno dello spaccio & possibile trovare I'intera gamma dei prodotti
del Gruppo Fini: pasta fresca ripiena e non, sughi, passate, marmellate,
legumi, sottoli, sottaceti, condimenti e tante altre prelibatezze. Un
assortimento completo che difficilmente si trova sugli scaffali della
grande distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa
obbligata per chi cerca genuinita, varieta e risparmio, senza rinunciare
alla qualita. Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi storici
del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta fresca emiliana di altissimo
livello, a Le Conserve della Nonna, specializzata in conserve preparate
con ingredienti semplici e naturali. La selezione comprende anche
prodotti vegan, senza lattosio e gluten free, pensati per rispondere alle
esigenze alimentari piu diverse. Uno degli aspetti piti apprezzati dai
clienti & proprio la possibilita di trovare in un solo punto vendita tutta la
produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni
frequenti. Questo spaccio rappresenta una vetrina diretta sul cuore
produttivo dell’azienda, offrendo referenze anche introvabili nei
supermercati. Lo spaccio testimonia un legame forte con il territorio e la
citta ed esprime nella velonta del Gruppo Fini di valorizzare la
tradizione locale.
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UNA COMUNICAZIONE CROSSCANALE
-] B

& Gruppo Milo lavora sul brand raccontando territorio, persone, processi e valori, utilizzando N

# social, sito ufficiale, campagne adv e collaborazioni mirate, per dialogare con il pubblico B2c.
o’ «Nel B2b — fa sapere Giovanni Milo — curiamo la comunicazione su media frade e attivitd nei

punti vendita. Il packaging ha un ruolo fondamentale: racconta la nostra filiera 100% pugliese,
la selezione degli ingredienti e i metodi produttivi ispirati alle tecniche artigianali. In tv, infine,
continua la campagna “La bonta & di casa”, che racconta la pluralita delle famiglie contempo-
ranee, ricordandoci che esiste un luogo in cui rifrovarsi: la casa, con un piatto di pasta come

simbolo di calore e condivisione».

zionale, come la pasta ai legumi o quella integrale». Fabrizio Nucifora, brand sales &
marketing director di Pasta Armando, riscontra un forte interesse nei confronti dei pro-
dotti realizzati con materia prima di origine italiana e del valore della trafilatura: «In
particolare spiccano la crescente attenzione all’origine 100% italiana del grano e la
valorizzazione dei singoli formati di pasta. L'italianita della materia prima é diventata
un vero e proprio segmento di mercato a sé stante, sia sugli scaffali sia nelle scelte
dei consumatori, cosi come la trafilatura al bronzo. La nostra pasta € nata premium
gia nel 2010 e si distingue per la trafilatura al bronzo e per essere prodotta esclusiva-
mente con grano 100% della Filiera Armando. Il campo € coltivato nel rispetto di un
rigoroso disciplinare che incentiva il conferimento di un grano dall’alto valore proteico
e senza residui di pesticidi. Questo approccio ha portato alla certificazione “Meto-
do zero residui di pesticidi e glifosato”». | consumatori evolvono continuamente e la
sfida, secondo Carlo Aquilano, chief commercial officer di De Cecco, ¢ proprio quella
di intercettarne le evoluzioni per conseguire nuovi vantaggi competitivi. Gli shopper,
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UNA CRESCITA NEI PRIMI MESI DEL 2025

Per Rummo i primi cinque mesi del 2025
sono stati molio positivi. «Secondo i datfi
NielsenlQ in nostro possesso — afferma
Guido Veronese — in un mercato in leggera
flessione I'azienda si & confermata una del-
le realtd piv dinamiche del comparto della
pasta di semola, registrando una crescita
a volume del 4,4%. Un risultato ancora pid
positivo se si considera che Rummo ha la
pressione promozionale piv bassa del com-
petitive set. A livello di gruppo, I'azienda
ha chiuso il 2024 con una crescita a dop-
pia cifra del fafturato, arrivato a quota 229
milioni di euro».

infatti, ricercano paste con peculiarita e ca-
ratteristiche differenti, con trafile e perfor-
mance di livello superiore: «Il crescere del
trend “home cooking”, sviluppatosi nel post
pandemia, ha determinato nuove dinamiche di consumo, in particolare da parte degli
appassionati della cucina, alla ricerca di pasta dalle prestazioni superiori, versatili,
caratterizzate da trafile che presentino dei connotati precisi. Proprio per intercettare
guesti trend di consumo, l'azienda ha lanciato nel 2023-2024 due nuove linee di pasta,
| Grandi e | Regionali, mentre nel 2024 e stata lanciata la gamma Chef Edition, che
sara interessata da un importante allargamento assortimentale. Oggi € ancora piu
necessario che il trade e l'industria studino insieme e con grande attenzione gquesti
cambiamenti per coglierne tutte le opportunita».

LA PASTA FRESCA TRA TRADIZIONE E INNOVAZIONE

Nel segmento della pasta fresca, i consumatori non perdono linteresse per i sapori
autentici, prestando attenzione alle proposte dedica-

te a chi ha specifiche esigenze alimentari. Anche

qui, inoltre, e ribadita l'importanza di prodotti trac-

ciati, con un focus sui formati ridotti. Alice Galli, "*
marketing e communication director di Scoiattolo " .
- Raviolificio di famiglia, evidenzia Iimportanza di * -

valorizzare il connubio tra tradizione e innovazio-

ne, nelle ricette e nei formati: «C'é un’apertura verso

nuove proposte e abbinamenti originali, ma a patto che

i gusti siano ben definiti e riconoscibili. Si cercano ingredienti
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non banali, capaci di arricchire I'offerta con
ripieni che vadano oltre la tradizionale base
di carne. E proprio in questa direzione che
nasce l'omaggio alle nostre origini, ossia
alla cucina di nonna Ebe. Parallelamente,
continua il desiderio di stupire con proposte
innovative, capaci di offrire nuove esperien-
ze di gusto anche nella cucina di casa. Ed &
con questo spirito che nascono i Giganti, ra-
violi brevettati nel processo industriale con
un maxi-formato da 10x8 cm e il 65% di cre-
moso ripieno di alta qualita». | consumatori
richiedono prodotti gustosi ma bilanciati e
facilmente digeribili; questa esigenza, se-
condo Veronica lannarella, responsabile mar-
keting di Gruppo Fini, non € stata pienamente
soddisfatta negli ultimi anni dalla categoria
della pasta ripiena: «Basti pensare che l'in-
tolleranza al lattosio oramai interessa circa
il 50% della popolazione, considerando non
solo chi ne soffre in maniera effettiva, ma
anche chi ha semplicemente difficolta nella
digestione di questo zucchero naturalmen-
te presente nel latte e nei suoi derivati. Fini
risponde a questa esigenza con il lancio di
una gamma di pasta fresca ripiena senza
lattosio, proponendo un'alternativa che co-
niuga la tradizione emiliana con le esigenze
alimentari moderne, a un prezzo accessibi-

DM Magazine - Settembre 2025
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LAVORARE SULLA PRESENZA A SCAFFALE

Garofalo continua a lavorare sul bran-
ding e innanzitutio sulla presenza a
scaffale. «Cerchiamo di rendere sempre
vivo e innovativo il prodotto — afferma
Emidio Mansi —; in questi anni siamo
intervenuti costantemente sul packaging
come strumento di comunicazione, dal
tempo di cottura alle iniziative con Mar-
vel, dal progetto di sostenibilita “Impat-
to Zero" a "Garofalove” e continuere-
mo a farlo con “Tuo Garofalo”. Per il
resto continuiamo a essere istituzionali
nella comunicazione tabellare e non
convenzionali in quella digital».
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RACCONTARE UN PROGETTO DI FILIERA

Granoro valorizza la linea premium Dedicato-Filiera 100% Puglia. «Rac-
confiamo i plus distintivi della pasta — fa sapere Giorgio Acconciaioco
— realizzata con grano duro pugliese, proveniente da una filiera agrico-
la certificata, coltivata senza l'uso di glifosato, lavorata con tecnologie
produttive all’avanguardia, che ci permettono di offrire un prodotto dalla
fenuta in cottura eccellente, dal sapore autentico e dalla consistenza su-
periore. Ci muoviamo con una strategia a 360 gradi. Siamo presenti sui
principali canali digitali e social, ma anche attraverso campagne televisi-
ve, affivita pubblicitarie outof-home e iniziative speciali mirate».

"4 MERCATI | DMM

SCHEDE PRODOTTI

PASTIFICIO ATTILIO MASTROMAURO
GRANORO/GRANORO DEDICATO
Nome prodotto: Spaghetti “Due minuti” n.194
Caratteristiche: spaghetti di semola di grano
duro 100% pugliese,

con scanalatura brevet-

tata. Pronti in 2 minuti,

ideali risottati o bolliti,

tenaci e ricchi di gusto.

le». Giovanni Milo, supply chain manager
del Gruppo Milo, sottolinea I'importanza
della tracciabilita anche nel segmen

to della pasta fresca e dell'adozione di
packaging sostenibili, pensati per ridur

re I'impatto ambientale e rispondere alle
esigenze di un pubblico sempre piu at

tento, concentrandosi, inoltre, sui nuovi
formati. «Cresce la domanda di soluzioni
pratiche e su misura delle famiglie con

temporanee. Per questo abbiamo svi

luppato Casa Milo Centoventicinque, la
gamma di pasta fresca monoporzione,
pensata per single e coppie senza figli
che vogliono gustare un prodotto sem

pre fresco, risparmiare tempo e denaro
ed evitare gli sprechi».m

DM Magazine - Settembre 2025

RAVIOLIFICIO LO SCOIATTOLO/
SCOIATTOLO - RAVIOLIFICIO DI FAMIGLIA
Nome prodotto: Tortelli con Zucca
e Parmigiano Reggiano
Caratteristiche: dalla ricetta
segreta dei tortelli, fatti in casa da
nonna Ebe, nasce questo nuovis-
simo ripieno. La dolcezza della
zucca ben si fonde alla sapidita del
Parmigiano Reggiano Dop.
Formato da 6,5x6,5 cm.

RUMMO

Nome prodotto: Gnocchi di patate
Caratteristiche: gnocchi morbidi Gl

e appetitosi con il sapore delicato E”_néﬂ

delle patate fresche 100% italia-
ne e una rigatura accentuata per
catturare ed esaltare i condimenti.
Confezionati in pratici cartoni auto
espositori da 8 pezzi, per facilitare
I'esposizione a scaffale.

DM MAGAZINE 71
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RETAIL & INDUSTRIA

CONSERVE
DELLA NONNA

Filiera corta di
pomodoro emiliano
P Le Conserve
della Nonna da
sempre pun-
ta sulla prove-
nienza del po-

modoro, utiliz-
zando esclusi-

&" vamente quello

LORENZABARETT]  dell’Emilia-Ro-
BRAND MANAGER DI LE magna raccolto

CONSERVE DELLA NONNA @ poca distan-
za dallo stabi-

limento, con la garanzia di una filiera
corta e controllata. E sulla qualita del
prodotto finito grazie al particolare
processo produttivo, che consente di
ottenere un prodotto particolarmen-
te denso e corposo, dalla grana gros-
solana e casereccia, con un‘alta resa in
cucina. "Le nostre passate sono risul-
tate per 5 anni consecutivi vincitrici del
Quality Award, un premio attribuito di-
rettamente dai consumatori all'assag-
gio del prodotto -fa notare Lorenza Ba-
retti, brand manager Le Conserye del-
la Nanna-. Dal punto di vista delle no-
vita di prodotto abbiamo in cantiere
per guest’anno alcuni progetti nella ca-
tegoria delle passate: puntiamo a raf-
forzare ancora di piu il legame col ter-
ritorio”. | piani di comunicazione sono
incentrati sull'awareness e sul trial di
pradotto. “Stiamo lavorando in parti-
colar modo su due fronti: sul punto di
vendita, con attivita dedicate a miglio-
rare la visibilita a scaffale, a favorire il
sell-outeil cross-selling tra le varie ca-
tegorie in cui Le Conserve della Nonna
@ presente, e sui canali social con food
creator e influencer specializzati”.

(15 settembre 2025 CEIN
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GRUPPO FINI

Con Le Conserve della Nonna l'obiettive dell'azienda
& offrire prodotti buoni come fatti in casa. Per questo fra
le linee proposte spicca quella realizzata solo con frut-
ta dell'Emilia-Romagna (Prugna, Ciliegia, Pera, Amarena,
Pesca e Mela cotogna), raccolta a pochi km dallo stabili-
mento e con altissime percentuali di frutta. Non mancano
altri gusti tradizionali come Albicocca,

Fragola e Arancia, sempre realizzati
con frutta e zucchera italiani, per-
centuali di frutta tra le piu alte del
mercato e un processo produttive
tradizionale.

“siamo vincitori del Quality Award
peril 6° anno consecutivo (dal 2020
al 2025)" sottolinea Lorenza Baret-
ti, brand manager Le Conserve del-
la Nonna.
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Senza lattosio la nuova frontiera

0 ﬂ Ilgruppo realizza per I'80% il suo fatturato sul mercato na-
zionale, dove si caratterizza per una proposta cross che com-
prende la pasta fresca (a brand Fini) e passate, sughi, pesti
(a marca Le Conserve della Nonna) che hanno sostenuto una
crescita difatturato del +48%in 5 anni. [l 2025 & l'anno del lan-
ciodiunagrande novita perilmercato della pasta ripiena, una
gamma innovativa di pasta fresca ripiena senza lattosio, pro-
: ponendo un‘alternativa che coniuga la tradizione della pasta
VERONICA fresca emiliana con le esigenze alimentari moderne, con un

IANNARELLA prezzo accessibile. La linea si presenta come una soluzione
RESPONSABILE non solo per gli intolleranti ma per tutti. Comprende tre refe-
MARKETING DI GRUPPD  renze di pasta fresca ripiena, ognuna realizzata con formag-
FINI gi delattosati e un processo praduttivo dedicato: Tartellini al

" prosciutto crudo, Ravioli ricotta e spinaci o mozzarella e po-
maodoro, in confezioni da 250 g, tutte realizzate con ingredienti premium, con uova e
farine italiane. Il gruppo favorisce un incremento costante delle espartazioni verso
nuovi mercati e un rafforzamento della presenza internazionale. Alla prossima fiera
Anuga verra presentata una nuova architettura di gamma e cinque nuovi prodotti di
pasta fresca ripiena.

IEEN 75 seftembre 2025 |
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nonte.it

AGROMONTE GOLD TIN -
VINTAGE COLLECTION
A vinta e gold tin ¢
land, the h
Sicilian cherry tomatoes in a limited
on with becial logo. Inside, an

of Sicilian produ ich may
pending on
Ingredients
¢ Ready-to-Us
virgin oil,
* Artichoke Brt
seed oll, salt
Antiox
* Cher!
cherry tomatoes
garlic, red chili p
dant: ascorbic acid.
* Olive & C

salt, basil,
cid. Antioxi-

oil, dried cherry tomat
ar, salt, garlic, chili pepper. Acidi-
tric acid. Antioxidant: ascorbic acid
45%)

salt, chili pepper,
acid. Antioxidant

(15%), w
ty regulator

Packaging details
Salsa pronta: 33
Pesto

www.madamaoliva.it

FRUTTINO

Five high le mer a high
s and con
tural, without

rent tray for ma

h produ
packaged in tran

ximum visibility

Packaging details

Pla: oxes size: 140 and 160g
Shelf life

1 year, dry

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA

w.polli.it

flavoring, garlic, rice flour, black p
gulator ¢ acid. *Orig

peanut milk, and soy.
Packaging details
90g x 2 jar format, in a
package

Shelf life

36 months
International certifications

UNI EN ISO 9001:2( BRC, IFS. The Polli basil
pply chain is CSQA - 18022005 cert. n
71049 - DTPO .n. 71050

vafunghi.it

A

EGGPLANT SAUCE PASTA AND
BRUSCHETTA

The eggplant sauce of grilled

urses, but can also & aired with mea
asts dwiches, and omele
Ingredients
Grilled aubergines 60%, sunflower oil, water, rice
t, garlic, flavourings, dehydrated onion
p vouring
Packaging details
140g + 190g + 540g
Shelf life

48 months
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GRUPPO FINI -
LE CONSERVE DELLA NONNA

www.leconservedellanonna.it

TOMATO PASSATA WITHOUT SALT

Only tomatoes from Emilia-Romagna, grown close
to the Group's factory and processed fresh to pre-
serve their flavour and nutritional properties.
Ingredients

Tomato.

Packaging details

Glass jar 420g. Simple and elegant graphics ma-
ximize shelf impact, with a blue claim clearly hi-
ghlighting the lack of salt.

Shelf life

48 months

International certifications

BRC, IFS

Hall: 5.1 - Booth: C062

www.rizzoliemanuelli.com

ANCHOVIES IN RIZZOLI SAUCE

symbol of the Rizzoli household since 1906

in the golden tin, anchovi re
end of spi-

rn, who a vs the precise ingre
es, and cooking pro e
vith premium Engraul
as in the past
specting the

L virgin
sugar, mustard
spices carrots, onions, s
Packaging details
Golden tin 90g

Shelf life

22 months

ITALIAN F@OB
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Starbene

LAB

LE CONSERVE DELLA NONNA

2,79 € la confezione da 190 g (14,69 € al kg)

ALCE NERO

3,49 € la confezione da 200 g (17,45) € al kg)

CARREFOUR

215 € la confezione da 2x 180 g (5,97 € al kg)
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TERRE D’ITALIA

3,69 € la confezione da 180 g (20,50 € al kg)

CONSERVE DELLA NONNA - Rassegna Stampa 27/09/2025

Starbene - Settembre 2025
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FOCOD

PASTA « PLAYERS

Gruppo Fini

alimenta lo sviluppo

Leonacdo Rastedli

112025 sl sta dimostrando un anno maolto dina

mico per Gruppo Fini che, con il marchio FINI
nel primo semestre ha performato meglio
del mercato: +5.3% va +3,0% avolume, con
una conseguente crescita di quota e un dato
similare avalore (fonte: Circana progressi

VO RIURnO 2024 ~ tot, [talia t+s«lsp)

‘I risultato ¢ guidato da un’attenzione co

stunte alle dinamiche di mercato, alla qua

lita dei nostri prodotti e ai bisogni dei con

sumatori, Con il marchio Conserve della
Nonna usciameo da una campagna pomo

doro 2024 piuttosto complicata e abbiamo
Appena avviato la nuova campagna 2025
che porterd importanti novita nel pomo

doro ma anche in altri comparti. A confer

ma della nostra vocazione a lavorare mate-
rie prime fresche e del territorio”, afferma

Veronica lannarella, Direttore marke-

ting Gruppo Finl

Food - Settembre 2025

LA LINEA SENZA LATTOSIO

Il 2025 ha visto una grande innovazione con

il lancio della nuova linea di pasta ripie-
na Fini Senza Lattosio. Pensata per chie
intollerante al lattosto o ha difficolta a dige

rirko o privilegia prodotti senza lattosio, la
gamma include tre referenze: Tortellini al
prosciutioc rudo, Ravioli nicottae spanacy e
Ravioli mozzarella ¢ pomodoro, tutti realiz

zatl con formaggi delattosati, processi pro

duttivi dedicati e ingredienti di alta qualita
secondo la tradizione emiliana, "Con questa
novith - spiega lannarella -, Fini risponde
alle esigenze moderne del consumatori, am

pliando la propria offerta con una linea di
prodott gustosi e arricchendo un segmen-
to fino a oggi dalle opzioni limitate. || lancio
sta andando molto bene, abblamo inseri-
to il prodotto nelle insegne che coprono
i1 35% della distribuzione ¢ registra delle

roon [§ N8 seriovest 2028

50
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Veronica lannarelia Duwettore marketng

Muppo Find

ottime rotazioni sui puntivendita® Nel frat
tempo, Conserve della Nonna sta comple
tando la distnbuzione del Ragu di Tonno e
della Caponata di Melanzane, E sono in ar
rivo altre novita nei comparti del pomodo
ro e dei condiments pasta. Tutto questo sen-
za dimenticare una sene di iniziative tese a
rafforzare il legame con il territorio, come la
sponsorship della Mezza Maratona dltalia
a Modena o l'apertura dello stabilimento di
Ravarino (Mo) per accogliere le famiglie dei

dipendenti in una giornata di visita

IL RILANCIO DEL BRAND FINI
Da ottobre il Gruppo sara sul mercato con
il rilancio completo del Marchio Finj, carat

terizzato da una nuova architettura di gam

1A, UNa NUOVA INUTAZINe € nuove re nxe
per rafforzare ulteriormente il legame con
una lunga storia che nasce da Telesforo Fini
nel 1912 e arriva a oggi. A questo si affian
cheranno importanti attivita di sostegno di
comunicazione multi canale. “A breve lan
ceremo anche una nuova immagine grafica
del marchio Conserve della Nonna, rivista
nell'ottica divalorizzare al meglio le distin
tivita dei nostri prodotti - annuncia lanna
rella <. Sono previsti nuovi lanci, frutto an
che della collaborazione con gh agnicoltorn
del territorio e del lavoro del nostro reparto
R&S nella creazione di ncette buone e gu

stose, fatte come si farebbero incasa”. B

1S

MIMESI
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[l prodotto de Le Conserve della Nonna coltivato a ridosso della sede

Il Gruppo Fini innova a Ravarino
grazie al pomodoro lungo d’Emilia

bl Glovanni Medici

MNel bel mezzo della Pianu-
ra Padana nasce la passata
fatta con il pomodoro lungo
d'Emilia. Siamo a Ravarino,
dove i trova lo stabilimento
de Le Conserve della Nonna
(Gruppo Find),

«Una novith assoluta che
porta sulle tavole italiane il
frutto di un progetto unico ¢
di una filiera trasparente e
tracciabile - ha spicgato I'a-
zienda - 11 pomaodaoro lungo
d'Emilia nasce da una varie-
taspeciale, selezionatada Le
Conservedella Nonnaperri-
dare spazio al gusto pieno e
inconlondibile dei pomodo-
ri di una volta, La sua forma
allungata, la polpa soda e il
saporedoles eintensoloren-
dono perfetto per ottenere
preparazioni ricche, profu-
mate e dalla resa straordina-
riaincucings,

Cuesto pomodoro cresce
in un'area limitata di pochi

all pomodoro lungo d'Emi-
lia & un progettadi hliera cor-
ta ¢ certificata - ha aggiunto
'azienda - che permette di
scoprire il percorso del pro-
dotto, dall'origine linoalla la-
vorazione. La linea propone
passata di pomodoro lungo
d'Emilia, salsa pronta, sugo
di pomodoro e sugoal basili-
co. Con questo progetto, Le
Conserve della Nonnaribadi-
sce il proprio legame conl'E-
milia & con i suoi valori: ri-
spetto per la terra, con sele-
one divarieta pregiate ecol-
tivazione inaree limitate, va-
lorizzazione dei produtior
locali grazie alla collabora-
zione con agricoltori fidati e
ad una filicratrasparentes.

wCon il pomodoro lungo
d'Emilia vogliameo offrire un
prodotto che non sia solo

buono, ma che racconti una
storiavera-hadichiarato Lo-
renza Barettd, brand mana-
gerde Le Conserve della Non-
na = Dietro ogni vaso c'é un

sta secca, marchio Maesiri
Pastai Bertini, acquisito alou-
nianmnifa), mentread Albare-
10 di Modena hanno invece
sedegliuffici, e

ettari, proprioa ridosso dello g 1| psmisdoe
stabilimento di via Confine, per_m di l:nlll b, Eel il l_avn.rc: i racoalin

A coltivarlo sono alcuni agri- E‘P chi Cu.]nm VON passlone & 8 pachamatr
coltori selexionati, custodi di i g Sead e stsbilenani

un sapere trramandato da ge-

nerazioni e impegnati a -
spettareitempidella naura,

Laraccoltaavviens nel mao-
mento perfetio di maturasio-
ne, per preservare e le ca-

vare la qualita e la tradizio-
ne. Eun progeito che parte
dalla terra e arriva dritto al
cuore dei consumatoris,

Il Gruppn Fini, societi al
100% italiana di proprieta
dal 2007 della Holding Cari-

sma, & un'azienda che conta

-

Ly

ratieristiche organolettiche oggi circa 150 dipendenti, cir- La manager Baretti
del frutto elalavorazione av Lt o «Dictro ogni vaso
viene entro poche are, per :zll::;: ik C:Em—“-a' oo E:‘.E:‘q"a,h c'tillavoro di chi coltiva
2 : prodotii in 30 Pacesi nel I'i
non disperdere né la fre- mondo. Le Conserve della con passione e l'impegno
schezza néil profumo. Nonna, in particolare & uno per qualita e tradiziones
Per chi volesse saperme di
piiisulla passata di pomodo- Lanovita
Mell'etichetia
ro lungo d'Emilia l'etichetta dei suoimarchie hacompiu- B prezente
del prodotto propone un OQr 1o da poco cinguant anni. 11 un codice Qr
code arraverso il quale si 20% di cib che esce dai can- PETCONOSCEN:
possono guardare interviste, cellidi Ravarine {dove si pro- lastoria
video e immagini: una sorta ducono anche le paste fre- del prodatto
dimini-sito dedicatoe ai cam- sche ripiene a marchio Fini) coninteniste
pi, i metodi di coltivazione, finisceall’estera. filmati
la raccolta, la trasformazio- Oltre a questo stabilimen- eimmagini

neecon letestimonianze de-
gliagricoltori.

Gazzetta di Modena - 11/09/2025

1o il gruppo ne ha un alro a
Sora, nel frusinate (per la pa-
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DailyMedia

Aziende Le Conserve della Nonna

rinnova I'i
Le Conserve della Nonna, stor-
o marchio con sade a Ravaring
MO, presenta una vests grafica
r.\‘.“-1'1.l‘.|! PR ESA0TE N0 FH T
conoscibile a scaffale e per g
contate con immediatezza oo
che lo rende whico: qualita, sem-
PEE ta & autenticita, La muova im-
magine. firmata dall'agenzia Go-
cdmind, ha tradotto in segni,
calori & maeriali | valori che da
SUTTIPHE AL COETIERIC i) |"ase=n)
dai (Bustrazioni acquarellate che

Daily Media - 18/09/2025

rmandano afla manuakta e alla
Cura lpiche defla vorazione ar-
tigianale, pmtaganige del pack
Come [JIU[.HI'.'.I[I.":[' kiriyie] I:III insgre
dierti allinterno del vasetta, de
nominazione chiara e leggibile
per offrine af consumatars unie-
sperienza di acqusto semplice g
inuithva. La texture di fordio effet-
1o materico evoca I calore della
traclizicne @ | fascing delke buones
preparazioni domestiches mentme
| claim evidenziano in mods di

immagine con Goodmind

retto | plus di ognl referenza, dalla
selegone degl ingredienti alla M-
Bera corta. Ogni vasstio vuple 1
poetare alle mente il profumo del
fa cucing di casa, e conserve fatte
& manao, e ricette vamandaie. La
nUEYa Immagine @ adoitata
progressivimente U e e i
nee di prodotto. Per || marchio &
N Rrogramma anche comunica-
Fiane sul social [Linkadin a breve
peer il trade, alire che F8 e insta
gram pid avant per § consuma

54

Tore) & altre attivits on feld Infase
di hnalirazione, 4 cul & agepun-
gona attivita sul pdv con degu
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Home | 2025 [ Setterrbee [ B/ Fini arnplia la linea di pasta resca senga |alosio con i nuoyi Girasali robiola e speck

Fini amplia la linea di pasta fresca senza
lattosio con i nuovi Girasoli robiola e speck

FINI

MODENA

GIRASOLI
ROBIOLA E SPECK

-

Fini annuncia una novitd che arricchisce la linea di pasta fresca ripiena senza lattosio: i nuovi
Girasoli robicla & speck, disponibili da ottobre 2025, L'azienda, punto di riferimento nel settore,
confarma cosi il proprio impegne nellinnovazione e nella risposta a un mercato in continua

crescita,

L'incontro tra robiola delattosata e speck

La nuova ricetta unis

@ la cremositd della robiola delattosata, ingrediente maolto richiesto dai

consumatori, con il sapore deciso dello speck, salume in forte trend positivo nella pasta ripiena
Me nasce un formato scenografico e generoso che esalta gusto e originalita, senza rinunciare

alla qualita tipica del marchio.

Una gamma che cresce e si arricchisce

I nuovi Girasoli si aggiungono a una linea gia composta da tre referenze: i Tortellini al prosciutto

o, | Ravioli ricotta e spinaci e | Ravioli mozzarella e pomodoro. Tutti | prodotti sono realizzat
con farine & uova 100% italiane da galline allevate a terra e confezionati nel formato da 250 g.

L'intera gamma & studiata per offrire massima digeribilitd, senza rinunciare al piacere del gusto.

e e f
L'impegno di Fini nel lactose free

L'intolleranza al lattosio riguarda circa il 50% della popolazione italiana. Con questa linea, Fini
risponde alla crescente domanda con un processo produttivo dedicato, certificato e sicuro,

capace di garantire qualitd, sicurezza alimentare e tradizione gastronomica.

Una storia di tradizione e innovazione

Fondata nel 1912 a Modena come salumeria-gastronornia, Fini & cresciuta fino a diventare un

modernao pastificio con cltre 100 dipendenti ed esportazioni in 30 Paesi. Dal 2019 parte di

Holding Carisma, il Gruppo Fini SpA continua a valorizzare il patrimonio della tradizione emiliana

portando nel mondo il meglio del Made in Italy, come racconta anche Food Affairs
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IL PERIODICO DEL SETTORE ALIMENTARE

DIRETTO DA ANGELO FRIGERIO

CARNI DOLCI&SALATI FIERE FORMAGGI GROCERY LUXURY MERCATO ORTOFRUTTA RETAIL SALUMI SURC

Le Conserve della Nonna presenta il primo ‘Pomodoro
lungo d’Emilia’

10 Settembre 2025 - 11:19 | Categorie: Grocery, Ortofrutta | Tag: Gruppo Fini, le conserve della nonna,
passata pomodoro, pomodoro, Pomodoro lungo d'Emilia

Modena - Le Conserve della Nonna (Gruppo Fini) presentera a ottobre il Pomodoro
lungo d’Emilia, una varieta speciale coltivata nel cuore dell’Emilia-Romagna,
caratterizzata da polpa soda, grana grossa e dolcezza naturale. Il Pomodoro lungo d’Emilia
cresce inun'area limitata a pochi passi dallo stabilimento modenese ed & curato da pochi
agricoltori selezionati. La raccolta avviene al giusto grado di maturazione e la lavorazione
viene fatta entro poche ore, preservando gusto, profumo e freschezza. COme
sottolinenano dall'azienda, la filiera é tracciata e raccontata attraverso un QR code in
etichetta.

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il proprio legame con I'Emilia e
con i suoi valori: rispetto per la terra, con selezione di varieta pregiate e coltivazione in
aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione con agricoltori
Fidati, una filiera trasparente per cui il consumatore sa esattamente da dove viene il
pomodoro, innovazione nella tradizione con la selezione di una varieta specifica coltivata
con tecniche moderne.

La gamma comprende 'Passata’, 'Salsa pronta’, ‘'Sugo di pomodoro’ e 'Sugo al basilico'.
Tutte le referenze vanatano un packaging di alta qualta: vaso premium, capsula opaca,
etichetta elegante con lillustrazione del pomodoro e dell'agricoltore.
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) Hl'wd - BISUATA TV - LA BIVIETE EHMEATT I_-l

10 Sutie 035 4 Minui

FINI amplia la prima linea di pasta

fresca ripiena senza' lattosio

GF L

W arrivane i nuovi Girasoli Robicla @ Speck

Lo shoricn oeiendo o Modlesa, Bolo ol i o gualig, Donfnrmnlumm,mrﬁdﬂl'nnmanmmnmwnumnmw’uu
inclusiva, pronio o conquisians un meroaic in forfe crescila,

Dopa i sucoessn del lancio s felbibaio dells prima lirea di pasta fresca ripiena senza latosio, FIMD lorna con wne novilh punsata g o palali pid
curicsi o sl i o Givassli Robicla » Speck wenaa labesio, Guests nuea releenes noce della selezione di un formaggio delstosts malis
richivito dal merceto w dal sue incerde con lo speck, salume = foie end poiitves nel egmests dells pets g, 1| isulists il lomats
Giravoli dal guste rices o diff ianbe che arricchivee la g wunza latbosie gid in dishril

Come g tuthe le referenoe della bewa, b gualith & garantita da faring @ wovs 100% faliane da galline alleeste o v, Dispansdiili da otielre
2025, in confegione da 250 g 1 maxen Giraseh Bobioly o Spwck wenza LSonio reappresentans un ubeione pasao svanli rela misssone FIMI di
wllvive pavta Iresca i qualits, sdatte a tulli, ienzs rmunciaie ol piscee del gave, Con un'miollerenes o lfteuio che inbeessa circs i| 50 della
populazmne itdhana, FINI gonliraa infs® a cffrive una iaponts concrota a un'ssigenza s pio diffusa, Graze a un proseae prosuliive
dudicate, ogr relerenza & sicura, cerhifats v ihadials e seddisfare ran sele gh inlelleranti ma anche chi semplcemente ha difficelia nella
ligusti i questa here naturalmente presente mel lathe @ rei suei desivali, senzs anunciane ol guse

Can Fintrodagione o aresln novity, Lo linea FIML Senza Lalleess s anschisoe di una quaria referenza che affianca i tre grandi classici gia
apprezzati dai consumatori.

Tortullini al prescivtie crude vwnaa latieie (250 gl — ek di peragiaes reggiane @ prosie®eo couda, dal gushe sulenlice » infens

Ravigli ricotla o spinaci senza latbosie (250 g — cromani v delscali, con ricolls delaSossts w spneci seluzionali

Raviali wlla w p dore sanza lattosio (250 g) — v conoulbes frevco v oo dells insdiziee ilaliana,

Il Gruppo Fini Spi, societh 100% italiana di proprieth di Holding Carisma, & una sonica reahtd produsiva dellalimensare. FIRL & un maschio di
pasts fresca che rappresents in Balis & rel mando hita il gusto della tradizione emiliana in cucing. Dal 1912 ad cggi lariginaria salumeria
gastronomis i Modenn 5 & frasformats in un moderma pastificic che conta ohire 100 dipendenti ad esparta i suoi prodotti in 30 Paesi nel monds,
sempre all'inseges & tradizicre, territoric @ qualith, Le Conserve della Moana, nelfampis gamma di referanze fipiche di fute le regicni italiane,
offre passate, sughi, condimens & confetture preparste seconda metodi radizionali, con la sicurezza di wn grande gruppo indussriale,

- [
+* FINI

Gruppe Fini Spa
Strada Albareto, 211
11T Modena [MO)
Tel. +39 055 2591 M
e, rappenfini. it
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@ ' FOOD&HOSPITALITY |
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CS FINI PASTA FRESCA AMPLIA
LINNOVATIVA OFFERTA DEL SENZA
LATTOSIO CON | GIRASOLI ROBIOLAE
SPECK

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza lattosio, FINI torna con una novita pensata per i
palati pil curiosi e attenti: i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio. Questa nuova referenza nasce dalla selezione di un
formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo speck, salume in forte trend positivo nel segmento della
pasta ripiena, |l risultato & il formato Girasoli dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza lattosio gia in
distribuzione.

Come per tutte le referenze della linea, la qualita & garantita da farine e uova 100% italiane da galline allevate a terra. Disponibili da
ottobre 2025, in confezione da 250 g, | nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio rappresentano un ulteriore passo avanti nella
missione FINI di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti, senza rinunciare al piacere del gusto. Con un'intolleranza al lattosio che
interessa circa il 50% della popolazione italiana, FINI continua infatti a offrire una risposta concreta a un'esigenza sempre pil diffusa.
Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza & sicura, certificata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma
anche chi semplicemente ha difficoltd nella digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza
rinunciare al gusto.

Con l'introduzione di questa novita, la linea FINI Senza Lattosio si arricchisce di una quarta referenza che affianca i tre grandi classici
gia apprezzati dai consumatori:

Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi di parmigiano reggiano e prosciutto crudo, dal gusto autentico e intenso.
Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g} - cremosi e delicati, con ricotta delattosata e spinaci selezionati.

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) - un connubio fresco e saparito della tradizione italiana.

ERY (3) Login to download

Photos
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NASCE IL PRIMO POMODORO LUNGO
D’EMILIA, UNA NOVITA ASSOLUTA DI
FILIERA PRESENTATA DA CDN

Il Pomodoro Lungo d’Emilia nasce da una varieta speciale, selezionata da Le Conserve della Nonna per ridare spazio al gusto pieno e
inconfondibile dei pomodori di una volta. La sua forma allungata, la polpa soda e il sapore dolce e intenso lo rendono perfetto per
ottenere preparazioni ricche, profumate e dalla resa straordinaria in cucina.

Questo pomodoro cresce in un'area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso dello stabilimento di lavorazione. A coltivarlo sono
alcuni agricoltori selezionati, custedi di un sapere agricolo tramandato da generazioni e impegnati a rispettare i tempi della natura. La
raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione, per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e la
laverazione avviene entro poche ore, per non disperdere freschezza e profumo.

Il progetto “Pomodoro Lungo d'Emilia” € una vera storia: attraverso interviste, video e immagini, Le Conserve della Nonna racconta i
volti e le mani che curano ogni pianta. |l consumatore potra entrare in questa storia grazie a un QR code in etichetta che conduce a
un mini-sito dedicato con contenuti esclusivi: i campi, i metodi di coltivazione, la raccolta, la trasformazione e le testimonianze
degli agricoltori. Il Pomodoro Lungo d'Emilia & un progetto di filiera corta e certificata che permette di scoprire il percorso del
prodotto, dall'origine fino alla lavorazione.

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomodoro Lungo d’Emilia 420g si distingue per un'immagine
premium e raffinata: vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design pulito, con illustrazione del pomodoro protagonista e
dell’agricoltore, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code per approfondire I'origine e la lavorazione.
Questo approccio fonde estetica e sostanza, sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viene realizzata. La linea
“Pomodoro Lungo d’Emilia” comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di pomodoro 330g, Sugo al basilico 330g. Ogni
referenza custodisce lo stesso segreto: un pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell’'Emilia, mantenendo la stessa attenzione
alla materia prima e alla tracciabilita, offrendo al consumatore la possibilita di portare in cucina il vero sapore dell'Emilia.

Leggi tutto

Login to download
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Fini amplia la gamma di pasta fresca
senza lattosio con i Girasoli Robiola e
Speck

La storica azienda modenese continua a innovare nel segmento del "free
from" lanciandoe una nuova ricetta che unisce tradiziene e attenzione alle
esigenze dei consumatori,

D Redazione
@ Zdiletbura

Fini continua a espandere il proprio assortimento nel settore dei
prodotti senza lattosio, introducendo | Girasoli Robiola e Speck., Forte
del successo ottenuto con il lancio della sua prima linea di pasta fresca
ripiena senza lattasio, I'azienda storica di Modena presenta una nuova
proposta culinaria che combina un formaggio delattosato molto
richiesto dal mercato con lo speck, un salume in crescita nel settore. |
nuavi Girasoli offrano un sapore ricca e distintivo, mantenendao gli
standard qualitativi che contraddistinguono il marchio, come I'utilizzo di
farine e uova 100% italiane, provenienti da galline allevate a terra, il
formato da 250 g e un packaging coerente con il resto della gamma.

Dispenibil da ottobre 2025, 1 Girasoli Robiola e Speck vanno ad
aggiungersi alle tre varianti gid presenti nella linea; Tortellini al
prosciutto crudo senza lattosio, Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio e
Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio. Questa mossa conferma
la capacita di Fini di innovare, rispondendo alla crescente domanda di
prodotti senza lattosio senza compromettere il gusto e la tradizione,

Dopao il lancio della prima linea di pasta fresca ripiena senza lattosio,
Fini presenta i nuovi Girasoli Robicla e Speck senza lattosio, pensati per
soddisfare i palati pid esigenti. Questa nuova referenza nasce dalla
combinazione di un formaggio delattosato, molto apprezzato dal
mercate, e dello speck, un salume in espansione nel settore della pasta
ripiena. Il risultato & un formato di Girasoli con un gusto ricco e

distintive, che va ad arricchire la gamma senza lattosio gia disponibile,

Con l'introduzione di questa novita, la linea Fini $enza Lattosio si amplia
con una quarta referenza che si aggiunge ai tre classici gid apprezzati

dai consumatori:

= Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi
di parmigiane reggiane e prosciutto crude, dal gusto
autentico e intenso.

= Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi e

delicati, con ricotta delattosata e spinaci selezionati,

s Ravicli mozzarella e pomodore senza lattosio (250 g) - un

connubio fresco e saporito della tradizione italiana.
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Le Conserve della Nonna presenta
il primo “Pomodoro Lungo
d’Emilia”, 'eccellenza che nasce
nel cuore del’Emilia Romagna

0 11 seitembre
2025

® 0 Commentl

( Riceviamo e pubblichiamo ‘)

Tempo di lettura: 4 minuti - 785 parole

“ Tradizione, qualita e legame con lo terra; (o starica azienda
di Modena annuncia il lancio di una novitd assoluta che
porta sulle tavole italiane Il frutto di un progetto unico e di
una filiera trasparente e tracciabile. Polpa soda, grana
grossg e dolcezra naturale rendono questo pomadoro

ideale per ricette ricche e vellutate.

Il Fomodoro Lungo d'Emilia nasce da una varieta speciale, selezionata
da Le Conserve della Monna per ridare spazio al gusto pieno e
inconfondibile dei pomodori di una volta. La sua forma allungata, la
polpa soda e il sapore dolce e intenso lo rendono perfetto per ottenere
preparazioni ricche, profumate e dalla resa straardinaria in cucina,

Chuesto pomedoro eresce in
un'area limitata di pochi ettari,
proprio a ridosso dello
stabilimento di lavorazione. A
coltivario sono alcuni
agricoltori selezionati, custodi
di un sapere agricolo
tramandato tla generazionie
impegnati a rispettare | tempi
della natura. Laraccolta
avviene nel momento perfetto
di maturazione, per preservare
tutte le caratteristiche
organolettiche del frutto e la
|avorazione avviene entro poche ore, per non disperdere freschezza e
profumo.
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Il progetto “Pomodoro Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso
interviste, video e immagini, Le Conserve della Monna racconta i volti
e le mani che curano ogni pianta. Il consumatore potra entrare in
questa storia grazie a un QR code in etichetta che conduce a un mini-
sito dedicato con contenuti esclusivi: i campi, | metodi di coltivazione,
la raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli agricoltori. 1l
Pomodoro Lungo d'Emilia & un progetto di filiera corta e certificata
che permette di scoprire il percorso del prodotto, dall'origine fino alla
lavorazione,

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di
Pomedoro Lungo d'Emilia 420g si distingue per un'immagine premium
e raffinata: vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design
pulite, con illustrazione del pomodoro protagonista e dell'agricaltore, il
racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code
per approfondire I'origine e la lavoraziene. Questo approccio fonde
estetica e sostanza, sottolineande la cura artigianale con cui ogni
confezione viene realizzata. La linea "Pomodoro Lungo d'Emilia"
comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di pomodoro 330g,
Sugo al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto: un
pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell'Emilia, mantenendo
la stessa attenzione alla materia prima e alla tracciabilita, offrendo al

consumatore la possibilita di portare in cucina il vero sapore dell' Emilia.

Il Pomodoro Lungo d'Emilia &
fatto per chi ama cucinare. La
sua dolcezza naturale,

l'intensita della polpa e la

consistenza vellutata lo
rendono perfetto per i sughi
lenti della domenica, per le
paste fresche fatte in casa, per
le ricette che uniscono

POMODEOR
LUNGOI'EMILIA

famiglia e amici attorno alla

tavola,

Con questo progetto, Le
Conserve della Nonna
ribadisce il proprie legame con
IErnilia e con i suoi valori:
rispetto per la terra, con selezione di varieta pregiate e coltivazione in
aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla
collaborazione con agricolteri fidati, una filiera trasparente per cuiil
consumatore sa esattamente da dove viene il pomodoro, innovazione
nella tradizione con |2 selezione di una varieta specifica coltivata con
tecniche moderne.

“Can il Pomodoro Lungo d Emilia vogliama offrire un prodotta che non sia
solo buono, ma che racconti una storia vero - dichiara Lorenza Baretti,
Brand Manager di Le Conserve della Nonna - Dietro ogni vaso '8 un
pezzo di Emilia, ¢'& il lavoro di chi coltiva con passione e il nostro impegno per
preservare la qualitd e la tradizione. E un progetto che parte dalla terra e
arriva dritto al cuore dei consumatori”.

Il Gruppo Fini SpA, societd 10@% italiana di proprieta di
Holding Carisma, & una storica realtad produttiva
dell’alimentare. FINT & un marchio di pasta fresca che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della
tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad ogaoi
l'originaria salumeris-gastronomia di Modena i @
trasfermata in un moderno pastificio che conta oltre 189
dipendenti ed esporta i swoi prodotti in 3@ Paessi nel
mando, sempre all®insegna di tradiziene, territorio e
qualita. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di
referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre
passate; sughi, condimenti e confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Fini amplia la linea di pasta fresca
ripiena senza lattosio
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Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza
lattosio, Fini torna con una novita: | Girasoli robiola e speck senza lattosio.

Prodotti 100% italiani

La nuova referenza nasce dalla selezione di un formaggio delattosato molto richiesto dal
mercato e dal suo incontro con lo speck, salume in forte trend positivo nel segmento della
pasta ripiena.

Come tutte le referenze della linea, anche | Girasoli robicla e speck senza lattosio sono
realizzati con farine e uova 100% italiane da galline allevate a terra. La new entry sara
disponibile da ottobre 2025, in confezioni da 250 g.

Processo produttivo dedicato

Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza é sicura, certificata e studiata
per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi semplicemente ha difficolta nella
digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza
rinunciare al gusto.

Con l'introduzione di guesta novita, |a linea Fini Senza Lattosio si arricchisce di una
quarta referenza che affianca i tre grandi classici: Tortellini al prosciutto crudo
senza lattosio (250 g), ricchi di parmigiano reggiano e prosciutto crudo, dal gusto
autentico e intenso; Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g), cremosi e delicati,
con ricotta delattosata e spinaci selezionati; Ravioli mozzarella e pomodoro senza
lattosio (250 g), un connubio fresco e saporito della tradizione italiana.

B PRODOTTI |12 Settembre 2025
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Conserve, Salse e Insaporitori

Le Conserve della Nonna presenta il
Pomodoro Lungo d’'Emilia

Le Conserve della Nonna presenta in ottobre la
gamma realizzata con il Pomodoro Lungo...
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VUOI COMUNICARE UN'INIZIATIVA O UN NUOVO PRODOTTO Al NOSTRI LETTORI?
SCRIVI A redazione@horecanews.it
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Horecaews - infoi@horecanews|etier.com - Napoli, IT
Visualizza tutte le newsletter precedenti: www.horecanewsletter.com
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Design premium e gamma prodotti completa
B pacREIRE comonis QUARES & MARIfABURS MERTAALM SHravwos wels ilndche precie 14 fucws Paiiadi di Pamadon.

Rnneoge derilin 30 4 i b s o T e e, bl ehgas delste dh Laprils g
SRS Al SR BIBANIE (F (rELRL

WAL AR S OO0 PROEAEONIES & ST AErCORNNS, U NBTAZONE tul

TUTTE LE NOTIZIE reirg ik imtrodhuce alls weria del proditio, oltre & un O code per spprolonde origine & proseiio prodhuitvg, Gueits

SEOFOLON URSDE SREET TR § SOMLBATN, SASERRINGS L CUS MU SoRCHE MR REANZZAEONE O O ponlezane

Filiera corta & gusto autentico: le Conserve della Monna presenta L e “Pormeedien Lunge Erriba” kb Pt 4205, Ssha prosnta 330, g i pomotonn 1305, Suge ol bailive
il Pamodoro LUI'IEQ d'Emilia NEOE, TR AR EALL P e LS AL 3 BITAATS SLITMA (I (TSR [Pk AIAEE £ 13 Dkl SR ARGmErnE fu

BETiRris amiltd, MAnGenendd Mwanists Fathingione venid 1 matend prima 4 U racoalatl, ofnindo M (oniumatore

L Conserve dells Norna proter
specale del tervitono seleronats dall'azienda

8 i Lo L R 1

TOEPETURIE S AN IS fucie § R pofuna dellTmils

PASSATA &
POMODORO
LUNGOD’EMILIA

CONSERVE, SALLE | DLAPORITOND - || FAmssers Langs BEmla PaBareainls | FAULIE 0 Wl TETE v LI il
SEEraverio La gesale Le Gormarvs Gl NGRAE P Ll Fonat (g S0k Saculs per netfibice 3l menslio d gutho subenfon
r dniintwn dei pomeados di una voita. L caracierdiche unisFe di guanes prodoss - dalla ferma sliungaets sl peipa sods
il e Gobin  Iiama - 1 Fendond ideul (e reslILane DOEparAe riohe, Broamtiie & dals ks SO0EDORE §
smbarn ndnann

Coltivazione controllata e lavorazione immediata

L o & GuUasts BOmodors Ivwhing i e DonE CIrcocritts I pochi #thirk, RE.ts sl irvmdaiats vonsnn dela
AR B ITAGTARGSE LA faRNARSnS b AT 4 prodettar] agricoll MurMAMENGS SHEHORMI, Arpsttan &
Compebinde agricobe Dramandte SliTaverss b Pratradion & mpegnat nel rapeiio de ritms nalurel 3 ects. L racoolta
whena rad b di pir prassnre ralrmasne b proprech orpanolstticts del frums,
rrepriir b LraaPormmadhons pveiene nell siio 3 pache o oo Sarleer e 0

v ale Miicberin ¢ Flemid srometaa

progettn “Pamadorn Lungs & Frila” u configurs come un v recconio: st svens intereists, contenuti video s
EDRTkEb TOLOEraicn, Le Lonbenve Oeis Noni GoDumsnis | vl & il liwons 3 Chi 51 prends (urs 0F ofn Sngsa plants
COPRUTIIEN (IS0 SRR § GUETLE NATRIGNE 1amat un O code presene sull etishema che rmandd J un porlale
ol SIS Contiranl MEbiri ERuie b SreE S (ORISR, b Tecreche Afrantmacha, be fas
Irasformanone ¢ i LESmOSANDe deeme degh agrinsien i Pamedon Lunge o Emika cesnnusoe un pragenio ol flkera cona ¢
DA SES (T CORMENSE & IR0 DOMOREETnDE § (Britrsn del prodotta, Asiangine find sl lworknons e

& Ficroi, I proceass o

8 Parmadoen Lusgs o F i § e per Pl SpRSAALN 8 AN L3 w0 delosrrs manarals, Niassesich dells paipa v L
CONBIFLBAEE WOlULELE I (eruone Keale [ § Sughi B (ol
I FHOETIE O FUNSDEND (i & S0 Ieens Ak Levols

Tt (i OOMEniGE, Do W [uIDE T eCT Crepanale i Gk, [

ALITFVETEH QT DROBETID, Le COMirvg Oels Mn CORTTS i [IODAR) IEamet (0 NEmika & | Bugs DrnOpd ondaments
FiSpETIR e | CEFTMDIEG JUTIVETLD b SERD0nE ) Varel BrEgiae B L coihazione in aree delmiune. valoraziens dei
preduEtan del TerriEeris madunts 1 colaharasand con EEreohon & Sducis, und Mllers ErpEnantE che fmatts &

ore i corenorre rwlamerie b provenienns del pomodon. innevadtens mells tredidens st b selecione
b CORIBES O T DB

[Ty

B

* oy f Pavmedors Lungo dEmills voglame ofine un prododie che o sl sols boong, ma chw rsccond wnd Slors v -
dichiars Lorenas Sarecti, Srand isnager di L Conssrve dells Monna - * St ognd waso o we pesra of fmda, o8 § o

o i cpdtiva com paksoe ¢ F RORLD g per presenvarr L qualith ¢ L radincne, | un progen

v parte dalls ferra e
APFRAE (RET  LAP T PPARLEAF

67



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE
Settembre 2025

FoodyBev.com

HOME PAGE NOTIZIE ~ FOOD + BEVERAGE ~ MIXOLOGY E SPIRITS ~ PROTAGOMISTI

| Foco |
Le Conserve della Nonna rilancia il
territorio con il Pomodoro Lungo
d’Emilia

8y Hedarione

Prototel da Feems & Bakery

16 Sestembre 3005 -0
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Il settore delle conserve di pomedoro si arricchisce di una proposta che unisce recupera
varletale, territorialitd e innovazione digitale con Le Conserve della Monna che presenta |l
Pomodoro Lungo d’Emilia, 1| progetto nasce da una varieta speciale selezionata
dall'azienda per ridare spazio al gusto pieno e inconfondibile dei peomodori di una voita,
caratterizzati da forma allungata, polpa seda e sapore dolce e intenso.

Coltivazione di prossimita e saperi tradizionali

Questo pomodoro cresce in un‘area limitata di pochi ettari, precisamente a ridosso
dello stabilimento di lavorazione. La coltivazione & affidata ad alcuni agricoltori
selezionati, custadi di un sapere agricolo tramandato da generazioni & impegnati a
rispettare | tempi della natura,

La raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione, per praservare tutte |e
caratteristiche organclettiche del frutto, mentre la lavorazione avviene entre poche ore
per non disperdere freschezza e profumo. Questa tempistica garantisce la massima

qualita del prodotto finale,

Foody Bev
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Starytelling digitale: dal campo al consumatore

1| progetto “Pomoedoro Lungo d'Emilia” sl distingue per I'approccio narrative: attraverso
interviste, video e immagini, Le Conserve della Nonna racconta i volti & le mani
che curano ogni pianta. Il consumatore pud entrare in questa storia grazie a un QR
code in etichetta che conduce a un mini-sito dedicato con contenuti esclusivi sui
campi, metodi di coltivazione, raccolta, trasformazione e testimonianze degli
agricoltori.

1l Pomedora Lungo d'Emilia rappresenta un progetto di filiera corta e certificata che
permette di scoprire 'intero percorso del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione finale.

Packaging premium per comunicare artigianalita

1| packaging comunica gualita e artigianalita attraverso scelte estetiche mirate. La nuova
Passata di Pomodoro Lungo d'Emilia 420g si distingue per unimmagine premium &
raffinata: vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design pulito con lllustrazicne
de| pomodore protagonista e dell‘agricoltore, racconto sul retro che introduce alla storia del
prodotto e QR code per approfondimenti su origine e lavorazione,

Gamma completa per diverse occasioni d'uso

La linea "Pomodoro Lungo d’Emilia” comprende Passata 4209, Salsa pronta 330g, Sugo
di pomodore 330g, Sugo al basilico 330g. Dgni referenza custodisce lo stesso
segreto: un pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell’Emilia, mantenendo
identica attenzione alla materia prima e alla tracciabilita.

Pag. 01/ 02
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Il Pomodoro Lunge d'Emilia si posiziona per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale,
l'intensitd della polpa e |a consistenza vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti
della domenica, per le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscone
famiglia @ amici attorno alla tavola.

Valori aziendali: territorio, trasparenza e tradizione

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce Il proprio legame con I'Emilia
attraverso quattro pilastri: rispetto per la terra con selezione di varieta pregiate e
coltivazione (n aree limitate; valorizzazione del produttori locali grazie alla
collaborazione con agricoltori fidati; filiera trasparente che consente al consumatore di
conoscere esattamente la provenienza del pomoedoro; innovaziene nella tradizione
attraverse la selezione di una varieta specifica coltivata con tecniche moderne.

La visione del management: dalla terra al cuore dei
consumatori

“Con i Pomodore Lungo d'Emilia vogllame offrire un prodatte che non sia solo buono, ma
che raccont! una storla vera - dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve
della Nonna - Dietro agni vaso ¢ un pezzo di Emilia, ¢'8 il lavore df chi coltiva con
passione e il nostro impegno per preservare la qualita e la tradizione. Eun progetto che
parte dalla terra e arriva dritto al cuore del cansumator”,

Il progetto dimostra come l'industria conserviera possa valorizzare |l territorio attraverso

filiere corte, storytelling autentico e tecnologie digitali, trasformanda la tracciabilita
In elemente di differenziazione competitiva e connessione emaotiva con | consumatori,

Foody Bev Pag. 02/ 02
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SETTEMBRE 17, 2025 - LE CONSERVE DELLA MONMNA

UNA NUOVA IMMAGINE PER CONSERVE
DELLA NONNA PER VALORIZZARE GENUITA,
FILIERA CORTA, AUTENTICITA DEL GUSTO

La notizia in breve: Le Conserve della Nonna si presenta con una nuova veste grafica che unisce qualita, tradizione e autenticita, per
essere ancora pil riconoscibile a scaffale e comunicare con la massima trasparenza i propri valori. La nuova immagine si distingue per
illustrazioni acquarellate protagoniste del pack, denominazione chiara e leggibile, texture di fondo effetto materico e claim di
differenziazione prodotto, a testimonianza dell'attenzione alla genuinita, alla filiera corta e alle ricette semplici, basate sul gusto
autentico di ingredienti selezionati. Con questo restyling, il brand rafforza il legame con | consumatori, rinnovandosi nell'immagine senza
cambiare la bontd e la verita dei suoi prodotti.

Le Conserve della Monna rinnova la sua immagine:

pit visibile, chiara e vicina a chi sceglie la qualita

Con questo restyling, il brand non cambia la sua essenza, ma sceglie diraccontarla in modo ancora pid diretto, per evidenziare come la
vera tradizione resti fedele a sé€ stessa,

ERY (4) Login to download
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di mercoledi 17 settembre

Le Conserve della Nonna
svelano la nuova veste grafica
tra tradizione e autenticita

Da sempre Le Conserve della

Nonna portano in tavola i
sapori genuini della...

Coltl al naturale
BIGANT] s

SPOT..WEB

f X in
View online

Spot and Web S.r.l.
Viale Gorizia 69 27100 Pavia

Questa email & stata inviata a matteo.barboni@libero.it da info@spotandweb.cloud.
Per disiscriverti da questa lista Clicca qui.
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AUDIGINTERVISTE  SPECIALI »~ CORSI  ARRETRATI ~ PODCAST +  DATI & CIFRE ~ REDAZIONE 3

RUBRICHE ~

Le Conserve della Nonna svelano la nuova veste grafica
tra tradizione e autenticita

17 Semembare 2025

Da sampre Le Conserve della Nonna portanc in tavela | sapori genuini della tradizione,
1l marchio di Ravarine (MO) si rinnova con un packaging pil riconoscibile e immediato.
La nuova immagine racconta i valori storici di qualita, semplicita e autenticith,
Tllustrazioni ad acquerallo evocans [a manualith tipica delle ricette fatte in casa.

I colori e | materiali scelti richiamane cura artigianale e lavorazione attenta.

Ogni vasetto diventa cosi specchio degli ingredienti genuini al suo interno.

La denominazione chiara e leggibile facilita I'esperienza di acquisto.

La texture materica di fondo trasmette calore, tradizione e atmosfera domestica.

1 claim in etichetta valorizzano filiera corta, ingredienti selezionati e trasparenza.
L'oblettivo & comunicare in modo diretto | tratti distintivi del marchio.

Ogni confezione vuole riportare alla memoria | pomeriggi estivi in cucina.

Un rimando ai gesti lenti e alle conserve tramandate di generazione in generazione.
La grafica diventa invito a riscoprire | sapori autentici di famiglia.

Un modo per rikadire I'impegne verso qualita e chiarezza.

11 nuove look risponde a consumateri attenti a origing e sostenibilith.

Le Conserve della Nonna riaffermano 1a loro filosofia di etichetta pulita.

Gusto autentico e fillera corta restano | pilastri della produzione.

La nuova immagine sard estesa progressivamente a tutte le linee.

Tradizione ¢ innovaziene s incontrano in un equilibrio rispettoso delle radici.

Un segno grafice che custodisce memoria, territorio & amore per |a buona cucina.

GIGANT] s
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Le Conserve della Nonna presenta il nuovo concept grafico:
tradizione e innovazione visiva

Le Conserve della Nonna presenta il nuovo design: illustrazioni ad acquerello e bexture materiche per comunicare
tradizione & autenticita,

| revooo |
a Redazione 2

Tl e
8 i

RETAIL E GDO - L'arenda modenese specializrala in préepararioni radisenali rinnova completamente i proprio aspetto
asreticn, mantenenda inalterata Fimpegno verso ingredienti seleronati @ rispema dei cicli natwrali. Le Conserde della Nonna,
brand con sede a Ravaring inaugura un capitolo inedito della propria storia visha, progettato per amplificare riconoscibilith o

Immediatezza comunicativa nel punto vendita,

Il restyling rappresenta |l risultato di un processo progettuale accurate che ha trasformato in element graficl tangibil |
principl fondamentali dellfidentitd aziendale: gualitd senza compromessi, Semplotd nel processi e autenticitd delle
prepararioni. L'ohiettiva & consolidare |a distintivith del marchia ATFaverss Una comunicazions pid diretta & coinvalgente,

La strategia creativa si aricala attraverso disegni ad acquerello che richiamano la dimensione manuale @ 'attenzione
artigianale caratterstiche ded processi produttig, elévandg 2 protagonist soluti sia la grafica che gli ingredienti contemili, La
lbeggibilith del naming & stata ottimizrata per garantire un'esperienza dacquisto fluida e istintiva per il consumatore finale,

Leffetto tattile del fondale texturizzato richiama il calore delle preparazioni tradizionali e il fascino delle lavorazioni
damestiche autentiche, mentre be comunicazioni in etichetta sottalinsana direttamente | punti di forza di ciascuna referenza,
dall'accuratezza nella selezione deghi ingredienti fine al vantaggl della fisiera di prossimita.

Clascun contenitare @ condepito per evecare sensazioni domestiche: ke fragranze della cucina familiare, | pomeriggl estivi
dedicati al riermpimento delle dispense con conserve preparate manualmente, ke formulazioni FAsMesse attraverso be
generarioni. La rinnovata veste grafica si trasforma in un invito @ ritrovare qued gusti genuini che racoontans di famiglia,
gRestualith pausata ¢ curd nella selezions di cid chi afriva sulla tavala

La scelta progetmuale non 4 imics Al Asperto cAeion, ma rappresenta un moda concrets per rinadire 'orientamenta versa
trasparenza massima, veicolande con chigrezza e immediatezza le caratteristiche distinthve che creane valore aggiunte, In un
CONTESTO STOrD caratterizzato da consumator sempre pil consapevoll riguardo origine, composizione & sostenibilits degh
alirmenti, Le Conserve della Nonna conferma la propria filosolia basata su ingredienti genuini, filiera di prossimith, etichettatura
pulita & apare MAEALico,

Il neve linguageio visho verrl implementats graduaimente su tutts il partfolio pradatti, preservanda i valor fandamentali
cha hanng costruito la reputazione del marchio ned termpo. Ogni eticheta continuerd a rappresentane il punte & Comeergenza
tra rigette tramandate, metododogie produttive rispettose delle materie prime & connessione autentica con il territorio di
appartenenza.

" Ognd NOstro wasetto racconia ung stova of semplclld, affenzione & rispetto per il consumatore” - dichiara Lorenza Barettl,
Brand Manager - "Abbiamo valuto che questa staria fosse wisibile pid 3 prima vista, suph scaffall, grarle a una grafica che
Irasmertd it modo direls L nostrs idendinl: rradizione @ semplicitd dhe oiventange gusls & genuiitd o portare in Lok, con la

sicurerra di unag qualits garantita®
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Le Conserve della Nonna presenta la
nuova identita visiva

3 (ACia I i

onf ad
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1l produttore emiliano leader nel settare delle conserve tradizionali rilancia la propria
presenza nel canale retail attraverso un completo rinnovamento dell‘identitd visiva,
mantenendo invariato |l posizionamento su ingredienti di qualitd e rispetto dei tempi
naturali di produzione. La storica realta di Ravarino Le Conserve della Nonna presenta
una strategia di comunicazione ripensata per ottimizzare visibilita e riconoscibilita nel punto
vendita.

1I concept grafico rappresenta "evoluzione di un percorso strategico meticoloso che ha
convertito in codici visivi concreti | pilastri dell'identita corporate: eccellenza gualitativa,
trasparenza del processi e genuinita delle preparazioni. L'operazione mira a rafforzare la
brand awareness attraverso una comunicazione pid Incisiva e differenziante nel mercato

delle canserve alimentari.

La direzione creativa si sviluppa attraverso tecniche pittoriche ad acquerelle che
enfatizzano la componente artigianale e I'expertise manifatturiera del processi aziendali,
posizionande al centro dell’attenzione sia I'estetica del contenitore che la qualitad degli
ingredienti selezionati, L'ottimizzazione tipografica del brand name garantisce massima
|eggibilita per supportare le dinamiche di scelta del consumatore,

Tl trattamento grafico del substrato di fondo richiama tattiimente il calore delle
lavarazionl tradizionall e 'appeal delle preparazioni casalinghe autentiche, mentre i
messaggi commerciali valorizzano direttamente oli assat competitivi di ogni referenza,
dall'accuratezza nella sourcing degli ingredienti ai benefici della filiera di prossimita
territoriale.

La filosofia progettuale di cgni contenitore punta a stimolare la memoria sensoriale: gli
aromi della cucina domestica, le giornate estive dedicate alla preparazione delle scorte
alimentari con lavorazioni manuali, le ricette custodite e trasmesse nel passaggio
generazionale. 1l linguaggio visivo rinnovato diventa strumento per recuperare quel sapori
genuini che evocano dimensione familiare, ritmi pausati e attenzione nella curation
alimentare.

L'approccio progettuale supera la dimensione puramente estetica, configurandosi come
velcole concreto per consolidare 'orientamento verse massima trasparenza,
comunicando con efficacia e Immediatezza le peculiaritd distintive che generano valore nel
mercato. Nel contesto attuale caratterizzato da consumator sempre pil informati su
origine, composizione e impatto sostenibile degli alimenti, Le Conserve della Nonna
riconferma la propria value proposition fondata su ingredienti genuini, filiera territariale,
etichettatura clean label e autenticita del gusto.

La nuova identitd visiva sard implementata progressivamente su tutte (e linee
merceologiche, preservando i principi fondamentali che hanno determinato || successo
storico del marchio. Ogni etichetta manterra la funzione di sintesi tra ricettazioni
tradizionali, metodologie produttive rispettose delle materie prime e connessione autentica
con |l tessute territoriale di riferimente.
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"Ogni nastro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetta per il
consumatora” - afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna -
"Abbiama voluto che questa storia fosse visibile gia a prima vista, sugli scaffali, grazie a
una grafica che trasmetta In modo diretto la nostra Identita: tradizione e semplicita che
diventano gusto e genuinita da portare in tavola, con la sicurezza di una gualitd garantita.”
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SETTEMBRE 25, 2025 - LE CONSERVE DELLA NONNA

UNA PASSATA 0 SALE SI PUO CON LE CONSERVE
DELLA NONNA

Le Conserve della Nonna lancia la Passata di Pomodoro "Senza Sale Aggiunto”, per un gusto autentico del pomodoro, senza nient’altro aggiunto. La
raccomandazione ¢ di non superare i 5 g di sale al giorno, ma il sodio & gia presente in gran parte degli alimenti quotidiani. Per aiutare i consumatori a ridurne
l'apporto, il brand di Modena che da oltre 50 anni porta in tavola le specialita emiliane, presenta la nuova Passata di Pomodoro "Senza Sale Aggiunto”, ideale
per ricette personalizzate o diete controllate. Prodotta con pomodori 100% dell'Emilia-Romagna, raccolti e lavorati da fresco, mantiene intatto il gusto
naturale senza conservanti né additivi. In vendita da settembre 2025 in formato vetro 420g.

¢ (1) Login to download
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LA TRADIZIONE EMILIANA SI EVOLVE E S|
RINNOVA: RESTYLING GRAFICO E NUOVE RICETTE
PER FINI

FlM, stodica agiends modemsese nata dalls visions d Telesforo Finl, oresciuta nel coone dell Emilla rendendolo @ primo mterprete d guellerte dells buoia tavala

che ancora ofgl identifica il territodio, & unloona dedls pasta alluove tipica emiliana. Dalla sua bottega nel centro cittading nel 1912 all'attuale sofida realth
indisctriale, | marchio, ricantechsta in futta | monda, custodiees con pastlons Nautenticith delle ricette & della lavorazions dedla pacta freeca di cul & dmbolo 3

Ihvello internazionale

Ciggi il brand compie un nuovo passo nella sus storia con un restyling grahco complelo che mmnoea Nimenagine senca mlaccasne Nanima, rallorzando il legame
profondo oo be sue origint, Un progetio che intreccia immpvazione visiva ¢ fedelta alla tradisione, ialfermando il ruclo di FINI come custode delle ricelte

ermillane e introducendo una nisma architethera di gamma mieme o memerose nivith di prodatto

Un nuova pack design dallo stie autentico e dal tecce artiglanale, che raccenta con chiarezza ed eleganza be odigini, Nidentita e | valori del brand FINL Un
system di linea chisro e distintive pensato per rendere phi sempBce La scolta a seaffale, mantenendo forte [ legame con Ndeniith del manchie mppresentata
dall'iconico codore biu FIM]. comane & tutte le lince. Maggior trasparenza delie conferionl. grazie a hinestre libere da grahca al latl defla confezione che rendono
evidente [a guality del prodetto. Lino storyleling o apertura che racconta ongm ¢ specihcrta di ogni gamma, Clasm beng i evidenza per oomumcang le
distintivita degh ingredient! utsizzab, Questh | fratt escengal della neova veste grahca dispondsie a partive dall autunno 2025,

Il lancio del nuova pack design sark anche l'occasione per naugurane una meova architettura di gamama che avra come capisaldi tre linee & prodotto con
pesizicnament chiar e differenzlanti, tutte accomunate da ununica snbma emiliana,

ANTICA BOTTEGA, || cuore delly tradizione & linea maimstresn & lspirata ab grandi clasich, con wseite relerense dhe coprona | sepment) pringipall: Tortellng
Prosclutte Crude e Parmiglane Beggimo. Tortellind Carne. Ravioli al Brasato, Tortellond Ricotta e Spanacl, Ravioll Ricotta e Erbette, Todtelloni Funghi Porcini,
Rawlali Asparagi

LE RICETTE ITALIAME. |a linoa prombum con ricette spirate alle specialith regionall come Raviall Cacle o Pepe, Ravioll Scamorza @ Radicchia, Ravioll Salskcela o
Frigrielli a cul si aggiunge |3 novith Ravioll Burrats e Prosciutte Crudo. ricetta che propane i classico abbinamento in granda trend neglh ultimi temgi

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE . l'eccellanra emiliana alo ttato puro, dal packaging b wowm con illustragiond vintage, dettagh oo o icone 8 Modena come il
Duama ¢ L famasa tarre Gherlandina, Sfoglia nestica ed ingredienti tipici coentraddistinguond tutte le referenre della nuova Bnea. Agli iconlel Torellink Emillani
4 afhancheranno dus gustode novith: Tortellani Ricatta Viscchia Modena con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi od Aceto Balkamico di Modena IGP, @ §
Rawioll di Zucca alla medenese con Parmigianc Regglano od amaretii,

P siamo s0lo un marchio storeo; damo Custod dells tradizione ermilang - alfesing Boberta Monmi, Brassd Manager & FINI Pasbs Fresca - Manbemamo wive
le ricette autentiche con ingredienti selezionati e process Tedeli sllarte dela pasta fresca, La nuova veste grafsca & un imgpegno chiano serso i nostri
contumaton, sia con le referenze present che con e nerits che stama presentanda per ampliare ulteriorments 'afferta & andare a soddisfane qualsiasd tipa di

fustc & prafanmnra’

Un restyling, quello § scaffale da omobre 2025 che € un manifesto o valorl, con Fadozione di un nuovo ENgUagE visivo che & una dichinrazione didentit
FIMI eiariderma la sua miasione & reccontare © preserviene 1 3apon aulenist dell'Emilla, olfrendo uiesgerients acgunio Chidra, emobonale ¢ cocrente. Un

equilibee perfello bra radec @ modermnitl

Phatos
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NUOVI PRODOTTI

Fini rinnova l'immagine e presenta la nuova gamma
di pasta fresca all'uovo
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F,I;]j!l La Vera Pasta Emiliana

Fini rinnova l'immagine e presenta la nuova gamma di
pasta fresca all'uovo

26 Settembre 2025 - 16:20 | Categorie: Grocery | Tag: Fini, ravioli, Roberta Morini

Modena — Fini, specialista della pasta fresca all'uovo nato a Modena nel 1912, inaugura un
nuovo capitolo della propria storia con un restyling grafico e un ampliamento
dell'oFferta. Confezioni dal design artigianale ed elegante, Finestre trasparenti per
valorizzare la qualita del prodotto e uno storytelling che racconta origini e valori. Il nuovo
pack, riconoscibile dall'iconico blu Fini, sara disponibile da ottobre 2025 e accompagnera

l'introduzione di una nuova architettura di gamma.

Le linee - ‘Antica Bottega', linea mainstream ispirata ai grandi classici, con sette
referenze che coprono i segmenti principali: Tortellini prosciutto crudo e parmigiano
reggiano, Tortellini carne, Ravioli al brasato, Tortelloni ricotta e spinaci, Ravioli ricotta ed
erbette, Tortelloni funghi porcini, Ravioli asparagi. ‘Le ricette italiane’, linea premium con
ricette ispirate alle specialita regionali come Ravioli cacio e pepe, Ravioli scamorza e
radicchio, Ravioli salsiccia e Friarielli a cui si aggiunge la novita Ravioli burrata e prosciutto
crudo. 'Le ricette della tradizione’, un inno all'eccellenza emiliana, con ricette
caretterizzate da sfoglia rustica e ingredienti tipici: ai classici Tortellini emiliani si
affiancheranno due novita, i Tortelloni ricotta vecchia Modena con parmigiano reggiano
stagionato 30 mesi e Aceto balsamico di Modena Igp, e i Ravioli di zucca alla modenese con

parmigiano reggiano e amaretti.

“Non siamo solo un marchio storico, ma custodi della tradizione emiliana”, sottolinea
Roberta Morini, brand manager Fini, "con un impegno costante nell’offrire qualita e

innovazione ai consumatori”.
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FOOD&HOSPITALITY

FOOD&BEVERAGE CUCINA SALONI ~ EVENTI » TRAVELLING CORPORATE ~

SETTEMBRE 30, 2025 - GRUPPO FINI

GRUPPO FINI AD ANUGA PER IL LANCIO DELLE
TANTE NOVITA MADE IN MODENA

Il Gruppe Fini, storica realtd modenese e cuore pulsante della Food Valley italiana, conferma la propria presenza ad Anuga 2025 (Colonia, 4-8 ottobre) con uno
stand ricco di novita e un'offerta che unisce autenticita, qualita e tradizione a una costante capacita di innovare. Lappuntamento € allo Stand C062 - Hall 5.1,
dove i visitatori potranno scoprire tutte le nuove referenze dei marchi FINI e Le Conserve della Nonna.

Ambasciatore della vera cucina italiana, il Gruppo Fini valorizza da sempre ingredienti selezionati, filiere corte e ricette autentiche. Accanto ai grandi classici,
ad Anuga debutta con un'offerta rinnovata, capace di intercettare le esigenze dei consumatori moderni: dal senza lattosio al senza sale, fino a nuove linee
premium che interpretano in chiave contemporanea la tradizione gastronomica italiana.

A Colonia FIN| - Pasta fresca presenta un restyling completo del packaging e un ampliamento di gamma che conferma |a sua missione: custodire e rinnovare
I'arte della pasta fresca emiliana. A partire dai nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio (250 g), una ricetta golosa che arricchisce |a prima linea di pasta
fresca ripiena senza lattosio, nata a febbraio e gia protagonista sul mercato con Tortellini al prosciutto crudo, Ravioli ricotta e spinaci, Ravioli mozzarella e
pomodoro. Ora l'incontro tra robiola delattosata e speck, in un formato dal gusto ricco e differenziante, pensato per chi cerca piacere e digeribilita completa
una gamma che offre nuove possibilita di consumo e un alto indice di gradimento.

Il restyling grafico e le nuove ricette interessano anche |e tre linee identitarie e rappresentative: Antica Bottega, Le Ricette Italiane e Le Ricette della
Tradizione, con l'ingresso di proposte gourmet come i Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo e i Tortelloni Vecchia Modena con Parmigianc Reggiano 30 mesi e
Aceto Balsamico di Modena IGP.

Anche Le Conserve della Nonna risponde alle nuove esigenze di consumo con la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto', pensata per chi desidera
un‘alimentazione equilibrata senza rinunciare al gusto, nata da pomodori 100% emiliani lavorati da fresco. Disponibile in vetro da 420 g da settembre 2025,
Ideale per ricette personalizzate e diete controllate, Un'ulteriore dimostrazione dell'impegno del brand nel coniugare salute, genuinita e tradizione.

Da ottobre debutta anche la Nuova Linea di Pesti e Condimenti, una gamma innovativa, caratterizzata da percentuali di materia prima superiori alla media del
mercato, ricette essenziali e gusto autentico, con un assortimento variegato e decisamente invitante: Radicchio e Speck, Pesto Funghi (70% funghi
champignon e porcini), Pesto alle Verdure (70% peperoni, zucchine, melanzane e cipolle), Cacio e Pepe, Pesto Peperoni e Mandorle, Pesto Broccoli e Cime di
Rapa. Una linea pensata per una cucina creativa, genuina e contemporanea che conferma la filosofia del marchio: buona, genuina, fatta bene.

Con queste novita, il Gruppo ribadisce il proprio ruolo di pioniere della tradizione evolutiva: restare fedeli alle radici emiliane e al Made in Italy pit autentico,
senza smettere di ascoltare i consumatori e anticiparne i bisogni. Una premiumness capace di portare in tavola gusto e qualita per tutti.

Leggl meno

\1) Login to
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Premi quotidiani, buoni spesa e benzina: ecco

Urkah I'app che «gioca» con gli scontrini e il cliente

o Falbin Sotincomola

wAbbiamo creato un sistema che trasforma la pubblicitd da interruzione a
interazgne e creazione di valones. Tra i brand gid coimelti nel pragett o
sono Red Bull, Galbusera, Rigoni di Asiago, Bonamelli, Ak, Frosta, Equilibra

2

o Ascoltafarticole amin i) X

Piia d 20 mila wtenti hannag g scaricto 12 app., B elence delle aiende che
Th I 5 i continuo. Tra sono brand come Red
Bull, Galbuscra, Rigoni di Asiago, Bonomelli, Polenta Valsugana, Alg,
Wudy, Cavit, Consorcio, Valcolatte, Frosta, Caffé Motta, Fini Modena,
Giranoro, Equillbra. Beni di largo consumo ¢ alimentari, marchi presenti
niei market della grande distribuzione che vogliono fidelizzare Ia clientela.
Con Urkah lo possono fare in mode innovative, «Quando abbiamo creato il
progetioe racconta Fausto Ortoland, founder e ceo di Urkah, la prima
app gratuita di rewarding in Dalia per quests tipo di prodatt, cavevama
urfidea precisa: dar vita & un nuove media capace di trasformare la

da Intersrione Al valore. Se la pubbilelth &

Spesdn Ita comme Fzstidi Urkah diseg dello che voale
imcentivare Tattenzione delle persone, offrendo alle aziende un modo

di Farsi it clienti athuali ¢ Aali dando vita i

una comumunity che si sualimenta costEntCMEntes.
Un rapparta di recipraco interesse
1l punto di partenza: ogni giorne sono sempre piin nomerose ke
applicazioni degli store digitali. Secondo aloune analisi recent, negli

ihy installate i i «quarantina di app ma solo cirea 10
vengona usate abitualmente. Di gueste, solo una piccola parte sono di
proprieta di brand del largo consumo. Segno che le azlende, da sempre
attive ned tentativo di costrolre relaziond di valore con | cilent]
attraverso axioni di marketing e comunicazione mirale, non descono
ad attirare Pattenzdone senea scadere nell ntromissione fastidiosa, Non &
immainabile pensane che il consumatons possa seguine tulte le proposte di
ogni sienda. Ta qui, Fobiettivo di Urkah: diventare una piattaforma
capace di costruire un rapports di reciproco interesse tra aziende ¢
consumatori, dove i primi chiedono Mattenzione dei consumatord e questi
=ono premist se lo fanna. <1 tutte con modalit? di gamification e ingaggio
pensate per una cultura italiang e enropess, spisga Ortolani.

Un premio per aziene

Se da um lato |a teenologia rende it sempic I interazioni, dell'alto lato le
imprese cercano un dialogo naturale ¢ spontanco. Ma il it diventa
complicate se la pubblicita continua a basars sulla visibilita che distarba,
‘basta pensare ai banner o ai vari video. Lidea alla base di Urkah &
camblare Il quadro. 5l tratta dl un sistema trasparente, rispettosn
della privacy e meritocratico che ricompensa ogni interszione e aoquisto
con punt] che hanne un valore concreto & reale. Trkah & uno spazio

vir aziende [t il le persone In un modo
Tanie & i una logics py per results basandosi sui dati di soquisto veri, T
i hau ACCEESD maondo del con

premi quotidiani per ofmi azione, upload dello scontring o il
completamento di on gioco,

Ouresioad digitale
Niviamo in un il da overload digitale, all'interno
del quale per le aziende diventa difficile convincere le personc 8
scaricare un‘applicazione e, usarla Proprio per

multi store, abbiamo creato Urkah. Qul gil utent] possona carlcare gil
scontrini degli acquisti di brand diversi di qualsiasi supermercato,
accumulire punti ¢ feevere premi sotto forma di buoni Amazon, spesa e
‘benzina, incrementando il puntegyio anche grizie o alire sitivith come
wwiochi brandizzati ¢ partecipazions a sondaggi-. | marchi vicini ¢ nella
stessa app, struttano la presenza I'uno dellaltro, senza competizione
ma con on'amplificazione delle occasiond di visibilita, A differenza delle
tradizionall raccolte puntl, spesso troppo lente ¢ complesse, Urkah
dellp traspar ot i | Interagione lia
un walore reale e ognl panio & guadagnato in resl tme con un'axdone
concreta, Le iv liva del
il tempao & la loro atienxione in un valore che potranno convertie in
premi o buoni sconte.
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FINI amplia la linea “senza
lattosio™ con i Girasoli Robiola e
Speck

Di Redazione

Food&Grocery, Pasta, Pasta fresca 9 Settembre 2025

FINI

MODENA

GIRASOLI
ROBIOLA E SPECK

La sterica azienda modenese FINI arricchisce la sua gamma di pasta Tresca ripiena senza
lattesio con una nuova proposta che unisce innovazione e tradizione. A ottobre 2025
debuttanc nei punti vendita | Girasoli Robiola e Speck, pensati per rispondere alla
crescente domanda di predotti inclusivi e di qualita

Dopo il successo del lancio a febbraio, che ha visto lintreduzione di tortellini e ravioli
senza lattasio, FINI rilancia con una ricetta dal carattere deciso. La scelta di un formaggio
delattosato, moltc apprezzata dal mercato, e l'abbinamento con lo speck, salume in forte
trend positive, regalanc un gusto ricco & ariginale

I nucwo formato Girasali, disponibile in confezione da 250 grammi, mantiene gli standard
di sempre: farine 8 uova 100% italiane, uova da galline allevate a terra & un packaging in
linea con il resto della gamma, Questa nuova referenza si aggiunge a tre prodotti gid in
distribuzione: | Tortellin al prosciutto crudo, | Ravioli ricotta @ spinaci @ | Ravioll morzarella
e pomodoro, tutti rigorosamente senza lattosio

Con oltre 100 dipendenti, FINI continua a coniugare tradizione e innavazione, offrendo
soluzion concrele a un'esigenta che riguarda circa il 50% degli talani: lintolleranza al
lattosio. "Il nostro obiettivo = sottolinea lMazienda = & permettere a tutti di godere del
piscere della buona pasta fresca, senza rinunce sul gusto néd sulla gualith.”

FiMl amiplia la linea senza lattosic
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CONSERVE & CONDIMENTI

Nasce il primo Pomodoro Lungo d'Emilia,

una novita assoluta di filiera presentata da
CDN

Il Pamadaora Lunge d Emilla nasce da una varietd speclale, selezionata da Le
Conserve della Nonna per ridare spacio al gusto piene e inconfondibite

del pomodaori di una volta. La suz Forma allungata, la polpaseda = | sapore
dolce e intenso o rendono perfetto per ottenere preparazioni ricche,
profumate & dalla resa straordinaria in cucina

Questo pomodorg cresce in un'area limitata di pochi ettari, propric a ridesso
dello stabilimento di lavorazione. & coltwarlo sono alounld agricoltord
selezionati, custodi di un sapere agricolo tramandato da generazioni @ impagnati
arispettare | templ della natura, La raccolta avviene nel momento perfetto di
maturazione, per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e la
lavorazione avviene entro pache are, per non disperdere freschezza e profuma.

N progetto “Pomoadoro Lungo d'Emilia®™ & wuna vera storia attraverso Interviste,
video o immaginl, Le Conserve della Nonna racconta | volti e le manl che
curano ogni pianta. Il comsumatore poted entrare in guesta stonia grazie a un QR
code in etichetta che conduce & un mind-site dedicato con contenuti esclusivi: i
campi, | metodi di coltivazione, la raccolta, la trasFormazione e le
testimonianze degli agriceltori Il Pomodoro Lungo d’Emilia & un progetto
di Filiera corta e certificata che permette di scoprire il percorso del prodotto
dall'ariging fino alla lavorazions

anche | packaging parla di qualits e artigianalith. La nuova Passata di
Pomodaro Lungo d'Emilia 420g si distingue per un immaging premium e
raffinata; vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design pulite, con
Mustrazione del pomodora protagonista e dell'agricoltore, il racconto sul retro che
introduce alla storia del prodotto, un QR cede per approfondire Covigine e la
lavoraziane, Questo approccio fonde estetica e sostanza, sottodineando ba cura
artigignale con cui ogni confezione viena reglizzata. La linea "Pomodoroe Lungo
d'Emilia” comprende Passata 4209, Salsa pronta 3309, Sugo di pomodora
3309, Sugo al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto: un
pomadora che nazee & crezee solo nel cuare dell'Emilla, mantenends
skessa attenzione alla materia prima e alla tracciabilita, offrende al
consumatore ks possibilith di portare in cucina il vero sapore dell Emilia.

Il Pomedaore Lungs d'Emilia & Fatte per chl ama cucinare. La sua dolcezza
naturale, lintensith defla polpa e la consistenza vellutata lo rendono perfetto per i
sughi lenti della domenica, per le paste fresche Fatte in casa, per le ricetke
che uniscono Famiglia e amici attorno alla tavola
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Con questo progetto, Le Conserve della Monna ribadisce il proprio legame con
UEmilia & con i sugd valori: rispetto per la terra, con selezione divarietd pregiate e
coltivazione in aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla
collaboraziome con agriceltori fidati, una Filiera trasparente per cui il consumatore
sa esatbamente da dove viene il pamaoders, innevazione nella tradizione con la
selezione di una varietd specifica coltivata con tecniche moderne.

" Can i Pamodars Lingo o Emilia vegliama offrice un prodatto che non sia sole Buans,
ma che racconts una staria vera - dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le
Conzerve della Nonma -~ [MNetro agnd vase ¢ un perre o Emilia, @ 0 loveva af chi
coltive con passione e i nostro impegno per preservare lo quolitd e la Eradisione. £ un
progetto che parte dalla terra e arriva diitlo ol cuore ded consumaoton™.
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CON PROSCIUTTO CRUDO

Fini, novita senza lattosio: arrivano i Girasoli

& 10092025 15:45 ::'. Redagiong Ageniocd [0 DISTRIBUZIONE

(Agen Food) - Roma, 10 set. - Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca
ripiena senza lattosio, FINI torna con wna novith pensata per | palath pid curios @ attenti: | nuavi Girasoli
Robiola e Speck senza lattosio. Questa nuova referenza nasce dalla selezione di un formaggio
delattosato molto richiesto dal mercato e dal suo incontro con ko speck, salume in forie trend positivo nel
segmento della pasta ripiena. || isultato & il formato Girasoli dal gusto ricco e differenziante che
arricchisce la gamma senza lattosio gia in distribuzione.

Come per tutte le referenze della linea, la qualita & garantita da fanine e uova 100% italiane da galline
allevate a werra. Disponibili da ottobre 2025, in confezione da 250 g. | nuovi Girasoli Robiola & Speck
senra lattozio rmpprezentano un ulteriore paszo avanti nella mizzione FIN] di offrire pasta fresca di
qualita, adatta a Wwiti, senza rinunciare al piacere ded gusto. Con urintolleranza al lattosio che interessa
circa il 50% della popolaziene italiana, FINI continua infatti a oflrire una risposta concrela & un'esigenza
sempre pli diffusa, Grazie a un processo produttive dedicato, ogni referenza & sicura, certificata &
studiata per soddisfare non solo gli imollerant! ma anche ehl semplicements ha difficolta nella
digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nel suol derivatl, senza nnunciare al
gusio

Con lintroduzione di questa novitd, la linea FINI Senza Lattosio s amcchisce di una quarta referenza che
affianca | tre grandi classici gia apprexzatl dal consumatori:

Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) = ricchi di parmigiana reggiano @ prosciutto crudo,
dal gusto autentico & intenso.

Ravioll ricotta & spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi & delicati, con ricatta delattossta & spinaci
selezlonati

Ravioli mozzarella @ pomodoro senza lattosio (250 g) - un connubio fresco e saparito della tradizione

Italiana
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Fini amplia la linea di pasta fresca ripiena senza lattosio
con i ‘Girasoli robiola e speck’

10 Settembre 2025 - 10:11 | Categorie: Grocery | Tag: Fini, pasta fresca, pasta ripiena, pasta ripiena

senza lattosio, senza lattosio

Modena - Fini, storica realta produttiva di pasta fresca, amplia la sua innovativa linea di
‘pasta Fresca ripiena senza lattosio’ con l'inserimento dei 'Girasoli Robiola e Speck’.
Vanno ad affiancarsi ai "Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio’, ‘Ravioli ricotta e

spinaci senza lattosio’ e 'Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio’.

Come fanno sapere dall'azienda, il nuovo prodotto é realizzato con Farine di qualita, uova
100% italiane da galline allevate a terra e Formaggio delattosato. Disponibile da ottobre
2025, in confezione da 250 g, questa novita rappresenta un ulteriore passo avanti nella
missione Fini di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti, senza rinunciare al piacere del
gusto, offrendo una risposta concreta a un'esigenza (quella dell'intolleranza al lattosio)

sempre pil diffusa.
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Le Conserve della Nonna
amplia I'offerta con il
Pomodoro Lungo d’Emilia

PASSATA &
POMODORO
LUNGOD’EMILIA

- redazione

Le Conserve della Nonna presenta in ottobre il Pomodoro Lungo
d’Emilia, un'eccellenza dal cuore dell'Emilia-Romagna, una varieta
speciale selezionata dall'azienda di Modena.

1. Pomodoro Lungo d’Emilia: eccellenza locale

2. Una storia da raccontare

3. Quattro referenze

4. Le Conserve della Nonna consolida il legame con I'Emilia

Pomodoro Lungo d’Emilia: eccellenza locale

Il Pomodore Lungo d'Emilia nasce da una varieta speciale, selezionata da
Le Conserve della Nonna per ridare spazio al gusto pieno e inconfondibile
dei pomeodori di una velta. Ha una forma allungata, una polpa soda e un
sapore dolce e intenso,

Questo pomoedoro cresce in un'area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso
dello stabilimento di lavorazione. A coltivarlo sono alcuni agricoltori
selezionati, custodi di un sapere agricolo tramandato da generazioni e
impegnati a rispettare | tempi della natura. La raccolta, infatti, avviene nel
momento perfetto di maturazione, per preservare tutte le caratteristiche
organclettiche del frutto e la lavorazione avviene entro poche ore, per non
disperdere freschezza e profumo.
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Una storia da raccontare

Il progetto “Pomodoro Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso
interviste, video e immagini, Le Conserve della Nonna racconta i volti e le
mani che curano ogni pianta. Il cansumatore potrd entrare in questa storia
grazie a un gr-code in etichetta che conduce a un mini-sito dedicato con
contenuti esclusivi: i campi, i metodi di coltivazione, la raccolta, la
trasformazione e le testimonianze degli agricoltori, Il Pomodoro Lungo
d’Emilia &, infatti, un progetto di filiera corta e certificata che permette di
scoprire il percorso del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione.

Quattro referenze

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di
Pomodoro Lungo d’Emilia 420 g si distingue per un'immagine premium e
raffinata: vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design pulito,
con illustrazione del pomodoro protagonista e dell'agricoltore, il racconto sul
retro che introduce alla storia del prodotto, un gr-code per approfondire
l'origine e la lavorazione.

La linea "Pemodoro Lungo d'Emilia” comprende Passata 420 g, Salsa
pronta 330 g, Sugo di pomodoro 330 g, Sugo al basilico 330 g.

Le Conserve della Nonna consolida il legame con
I'Emilia

Con guesto progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il propric legame
con I'Emilia e con i suoi valori: rispetto per la terra, con selezione di
varieta pregiate e coltivazione in aree limitate, valorizzazione dei
produttori locali grazie alla collaborazione con agricoltori fidati, una filiera
trasparente per cui il consumatore sa esattamente da dove viene il
pomodoro, innovazione nella tradizione con la selezione di una varieta
specifica coltivata con tecniche moderne.

“Con il Pomodoro Lungo d'Emilia vogliamo offrire un prodotto che non sia
solo buono, ma che racconti una storia vera — dichiara Lorenza Baretti,
brand manager di Le Conserve della Nonna —. Dietro ogni vaso ¢'é un
pezzo di Emilia, ¢'& il lavoro di chi coltiva con passione e il nostro impegno
per preservare la qualita e la tradizione. E un progetto che parte dalla terra
e arriva dritto al cuore dei consumatori”.

B PrRODOTTI B9 11 Settembre 2025
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LE CONSERVE DELLA NONNA PRESENTA IL PRIMO
“POMODORO LUNGO D’EMILIA”

=

Tradizione, qualité e legame con la terra: lo sterico brand del Gruppo Finl annuncia il lancio di una novita
assoluta che porta sulle tavole italione il frutto di un progetto unico e di una filiera trasparente e tracciabile

Il Permedore Lunge dEmilia nasce do una varietd speciale,
selezionata da Le Conserve della Nenna, marchio storice del
Gruppo Fini, per ridare spazio al gusto pieno & inconfondibile dei
pemedori di una velta. Lo sua forma allungata, la polpa seda e il
sapore dolce e intenso lo rendono perfatto per ottensre

preparazioni ricche, profumate & dalla resa straordinaria in

cucing.

Questo pomodoro cresce in un'aren limitata di pochi ettari,
propric a ridosso dello stabilimento di lovorazione, A coltivario
sono alcuni agricoltori selezionati, custodi di un sapere agricolo
tramandato da gensrazioni & impegnati a rispettare i tempi della
natura, La raccolta awisne nal momento perfetto di maturazione,
per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e la

lavorazione avviene entro poche ore,
UNA FILIERA CORTA E CERTIFICATA

Il progetto “Pomedeore Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso
interviste, video & immagini, Le Conserve della Nonna raccenta i
volti e le mani che curano ogni pionta. | consumatore potrd
entrare in questa storia grazie o un Qr-code in etichetta che
conduce aun mini-site dedicoto con contenuti esclusivi: | campi, i
metodi di coltivazione, la raccolta, la trasformazione e le
testimonianze degli agriceltori. Il Pemeodere Lunge d'Emilia & un
progetto di filiera corta e certificata che permette di scoprire il
percorso del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione.

La nuova Passata di Pomedoro Lunge d'Emilia 420g si distingue
per unimmagine premium e raffinata: vaso elegante con capsula
opaca, etichetta dal design pulito, con illustrazions del pomodoro
protogonista e dellfogricoltors, il racconto sul retro che introduce
alla storia del prodotto, un Qr-code per approfondire l'origine e lo
lavarazione, Questo approccio fonde estetica & sostanza,
sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viens
realizzata. La linea “Pomodoro Lungo d'Emilia” comprende
Passata 420g, Salsa pronta 330g, Suge di pomodero 330g, Sugo
al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto; un
pomodora che nasce & cresce solo nel cuore dell'Emilia,
mantenendo la stessa attenziones alla mataria prima e alla
trocciabilita.

UN FORTE LEGAME CON L'EMILIA

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il propric
legame con 'Emilia & con i suoi valor: rispetto per la terra, con
selezione di varista pregiate & coltivazions in aree limitate,
valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione con
agricoltori fidati, una filiera trasparente per cui il consumatore sa
esattomente da dove viene il pomodero, innovazione nella
tradizione con lo selezione di una varietda specifica coltivata con
tecniche moderne,

“Con il Permodors Lunge dEmilia vogliamo offrire un prodotto che
non sio solo buoano, ma che racconti una storia vera — dichiara
Lorenza Baretti, Brand manager Le Conserve della Monna - Distro
ogni vaso ¢’ un pezzo di Emilia, ¢'@ il lovoro df chi coltiva con
passione e il nostro impegne per preservare la qualild e la
tradizions. E un progetto che parts dalla terra e arrive dritte al
cuore del consurnaton”.
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Le Conserve della Nonnarinnova
I'immagine con un packaging piu chiaro e
autentico

e
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Carne fresca
100% italians
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Una nuova immagine che racconta tradizione e
genuinita

ntico della ricatte

Le Conserve della Nonna (gruppo FINI) presenta una nuova veste grafica che mette in primo Da sempre, Le Consarve della Nonna porta sulle tavole italiane Il gusto a

, rendende i prodotti ancora pil riconoscibili a scaffale e tradizlonall, preparate con Ingredienti genuini e nel rispetto dells stagionalit

Oggl lo storico

piano qualitd, tradizione e autentic

wnova con un restyling grafico pensato per raccontars in

. . . . N C o " Bevaring (MO}
comunicando con trasparenza i valori che hanno reso il marchio un punto di riferimento per le marchia con sede & Revaring (MO}
famiglie italiane. medo diretto cid che lo distingue: qualitd, semplicita e sutenticita

e evocano la manualita e la

Le nuove confezion| si ceratterizzano per illustrazioni scquareliate ¢

cura tipiche delle lavorazioni artigianall. La denominazione chiara e leggibile rende 'esperienza

re di fondo effetto materico richiama il calore detle cucine

di acquisto intuitiva, mantre la

domestiche. | claim presanti in atichetts sottolineana | valori distintivi di ogni referenza, dalla

fillera corta alla selezione degll ingredienti, fine alla genuinita delle ricetts.

Un richiamo ai sapori dicasa

Ogni vasetta vuole riportare alla mamoria || profumo delle conserve preparate in fam

pomeriggi estivi passatl a riempire la dispensa con ricette tramandate di generazione in

.“ f,_s_ener:win-"e La nuova immagine divanta cosi un invito a riscoprire sapor] autentic| e gesti
[|LIEE[“ Frulta Irescs . semplici, ribadendo limpegno verso la massima trasparenzas & I'sttenzions alla quslita
T QR s oot Cotti al naturale
DELLEMILIA ) ! _ |
ROMRAGHA 140 i Erutta per 100g ElEHnT %nﬂﬂzm:: In un contesto in cul | cansumator] sone sempre pid attent B prover e alla sostenibilita

Le Conserve della Nonna risfferma ls propria filosoffa: ingredienti genuind, fillera corta, etichetta

pulita & gusto autentico,

Un percorso che unisce storia e futuro

I restyling sara sdottato progressivements su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi |

principl che hanno fatto I
d

storia dal marchio. Ogni etichetta continuerd & essem |l punto

ontro tra ricette tradizionall, processi produttivi rispettos| deflla materia prima e legamea con

il territario

“Ogni nostro vasetto racconta una storia di sempli

i, attenzione @ rispetto per || consumatore”

afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna = *Abbiamo voluto che

questa storla fosse visiblle a prima vista sugll sc cen una grafica capace di trasmettere la
nostra identita: tradizione e genlinita ds portare in tevola. con la sicurezza dl una gualia

garantita”
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Una nuova immagine per Conserve della

Nonna

Le Conserve della Nonna rinnova la sua immagine; pid visibile, chiara e vicing a
chi sceglie lo qualitd

Cion questo restyling, f brand non camibiia la sug essensa, ma sceglie diraccontarla fn
modo ancora pil diretto, per evidenmare come [o wevg tradiziane resti fedele a 58
Stesso.

Dasempre, Le Conserve della Monna porta sulle tavale italiane il gusto
autentico delle ricette tradizionall, preparate con ingredient] genuini @ nel
pieno rispetto della stagionalitd. Oggilo storico marchio con sede & Ravarina
[MO) presents una nuova veste grafica pensata per esserg ancora

pii riconosciblle a scaffale e per raccontare con Immediatezza cit che lo rende
umico; qualits, semplicith @ autenticitd,

La muga irmmadgine & i Frutte di un lavoro attento e meticoloso che ha tradokto in
segni, color e materiali | valar che da sempre accompagnana

I'azienda: lllustrazioni acquarellate che rimandano alla manualics e alla cura
tipiche della lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sena
gl ingredient allinterno del vasetto, deneminazione chiara o leggibile, per
affrire al consumatare un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva, La texture di
Fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e il Fascino delle buone
preparazioni domestiche, mentre | claim evidenziano in modao diretto i plus di ognl
referenza, dalla selezione degli ingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole rfiportare alla mente il profume della cucina di casa, | pomesiggi
d'estate passati a iempire le dispense con le conserve Fatte 3 mano, e ricette
tramandate da una generazicne atl'altra, La nuova grafica diventa cosl un knvito

a riscoprire guei sapori autentic che sannc di Farmgba, di gesti lenti e d
attenzions per cid che si porta in tavola. Una scelta non solo estetica, ma un modo
per ribadire UVimpegno verso la massima trasparenza, comunicanda in moda
chiaro e diretta | tratti distintivi che fanno la differenza, In un momento starica in
cul | consumator sono sempre pid attentl alla provenienza, alla compaosizione e alla
sostenibilitd dei prodotti, Le Conserve della Monna riafferma la propria filosofia
fatta di ingredienti genuini, fillers corta, etichetta pulita & gusto autentico

La nuova immagine sard adottala progressivaments su tutte le linee di prodotto,
mantenendo saldi | nrinripi che hanno Fatto la staria del marchio ﬂgn.i eticheita
centinuerd a essere || punte @l Incontro tra ricette tramandate, processi
produttivi rispettosi della materia prima e un legame autentico con il
territario.
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“Ogrii nostro vasetlo rocconta una stora o semplicitd, attensione e rspelto per i
conswmatore” - afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della
Nonna = “Abbiamo volute che questa storia fosse wisiile gid a prima wita, sugli
scaffali grazie a una grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identibd:
tradizione e semplicitd che diventano gusto e genwinitd da portare in tavola, con la
sicurezza o wna qualitd garantita,”

L Gruppo Finl SpA, societd 100% italiana di proprietd di Helding Carisma, & una
storica realtd produttiva dell’alimentare, FINI& un marchic di pasta fresca che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina,
Dal 1912 ad oggi loriginaria salumearia-gastrenomia di Modena si é trasformata in
un moderno pastificio che conta altre 100 dipendenti ed esporta | suoi predotti in
30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio @ qualita, Le
Conserve della Wonna, nell’ampla gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate seconde meted
tradizionali, con la sicurazza di un grande gruppo industriale.
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LE CONSERVE DELLA NONNA RINNOVA LA SUA
IMMAGINE: PIU VISIBILE, CHIARA E VICINA A CHI SCEGLIE
LA QUALITA

Pubblicato da Redazione 17/09/2025

L |L| G
DELLEMILIA Senza pectina
HHMHENH 140g di frutta per 100g

Con questo restyling, il brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di raccontarla in modo ancora pit diretto, per evidenziare come la
vera tradizione resti fedele a sé stessa.

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavole italiane il gusto autentico delle ricette tradizionali, preparate con
ingredienti genuini e nel pieno rispetto della stagionalita. Oggi lo storico marchio con sede a Ravarino (MO) presenta una nuova
veste grafica pensata per essere ancora pii riconoscibile a scaffale e per raccontare con immediatezza cid che lo rende unico:
qualitd, semplicita e autenticita.

La nuova immagine € il frutto di un lavoro attento e meticoloso che ha tradotto in segni, colori e materiali i valori che da sempre
accompagnano l'azienda: illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualita e alla cura tipiche della lavorazione artigianale,
protagoniste del pack, come protagonisti sono gli ingredienti all'interno del vasetio, denominazione chiara e leggibile, per offrire al
consumatore un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La texture di fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e il
fascino delle buone preparazioni domestiche, mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di ogni referenza, dalla selezione
degli ingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, i porneriggi d'estate passati a riempire le dispense con le
conserve fatte a manao, le ricette tramandate da una generazione all'altra. La nuova grafica diventa cosl un invito a riscoprire quei
sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti lenti e di attenzione per cid che si porta in tavola. Una scelta non solo estetica, ma un
modo per ribadire 'impegno verso la massima trasparenza, comunicando in modo chiaro e diretto i tratti distintivi che fanno la
differenza. In un momento storico in cul | consumatori sono sempre pill attenti alla provenienza, alla composizione e alla sostenibilitd
dei prodotti, Le Conserve della Nonna riafferma la propria filosofia fatta di ingredienti genuini, filiera corta, etichetta pulita e gusto

autentico.

La nuova immagine sard adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi i principi che hanno fatto la storia
del marchio. Ogni etichetta continuerd a essere il punto di incontro tra ricette tramandate, processi produttivi rispettosi della
materia prima e un legame autentico con il territorio.

“Ogni nostro vasetto racconia una storia di semplicita, attenzione e rispetto per il consumatore” - afferma Lorenza Baretti, Brand
Manager di Le Conserve della Nonna - “Abbiamo voluto che questa storia fosse visibile gid a prima vista, sugli scaffali, grazie a una
grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identitd: tradizione e semplicitd che diventano gusio e genuinitd da portare in tavola, con

la sicurezza di una qualita garantita

COMUNICAZIONE Pubhblicato da o Redazione a 17/09/2025 Le Conserve della Nonna
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Le Conserve della Nonna svelano la nuova veste grafica
tra tradizione e autenticita

17 Sefmembre 2025

Da sempre Le Conserve della Nonna portano in tavola | sapori genuini della tradizione.
Il marchic di Ravaring (MO) si rinnova con un packaging pit riconoscibile & immediato.
La nuova immagine racconta | valor storici di qualith, semplicitd ¢ autenticitd.
Illustrazioni ad acquerello evocano la manualita tipica delle ricette fatte in casa.

I colori e | materiall scelti richlamano cura artigianale e lavorazione attenta.

Ogni vasetto diventa cosi specchio degli ingredienti genuini al suo interna.

La denominazione chiara e leggibile facilita 'esperienza di acquisto.

La texture materica di fondo trasmaette calore, tradizione & atmosfera domestica.

I claim in etichetta valorizzano filiera corta, ingredienti selezionati e trasparenza,
L'obiettivo & comunicare in modo diretto i tratti distintivi del marchio.

Ogni confezione vuole riportare alla mamaoria | pomeriggi estivi in cucina,

Un rimando ai gesti lenti e alle conserve tramandate di generazione in generazione,
La grafica diventa invito a riscoprire | sapori autentici di famiglia.

Un moda per ribadire limpegnao verso qualith e chiarezza.

Il nuovo look risponde a consumatori attenti a origine & sostenibilita,

Le Conserve della Nonna riaffermanao la loro filosofia di etichetta pulita.

Gusto autentico e filiera corta restano i pilastri della produzione.

La nuova immagine sara estesa progressivamente a tutte le linee,

Tradizicne & innovazione sl incontrano in un equilibrio rispettoso delle radici.

Un segno grafico che custodisce memoria, territorio @ amore per la buona cucing,

BIGANT] ek
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Le Conserve della Nonna rinnova
I'immagine per essere piu riconoscibile
a scaffale

Cotti al naturale
BIGANTI ™G i

= redazione
Le Conserve della Nonna presenta una nuova veste grafica pensata per essere ancora pil
riconoscibile a scaffale.

1. Ingredienti protagonisti
2. Riscoprire |'autenticita

Ingredienti protagonisti

La nuova immagine & il frutto di un lavoro attento che ha tradotto in segni, colori @ matenali | valor
che da sempre accompagnanc |'azienda: illustrazioni acquarellate che rimandanc alla manualita
e alla cura tipiche della lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli
ingredienti all'interno del vasetio, denominazione chiara e leggibile, per offrire al consumatore
un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La texture di fondo effetto materico evoca il
calore della tradizione & il fascino delle buone preparazioni domestiche, mentre i claim
evidenziano in modo diretto | plus di ogni referenza, dalla selezione degll ingredienti alla filiera
corta.

Riscoprire I'autenticita

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa. | pomerniggi d'estate passati
a riempire le dispense con le conserve fatte a mano, le ricette tramandate da una generazione
all'altra. La nuova grafica diventa cosi un invito a riscoprire quei sapori autentici che sanno di
famiglia, di gasti lenti e di attenzione per cié che si porta in tavola. Una scelta non solo estefica, ma
un modo per ribadire da parte dell’azienda I'impegno verso la massima trasparenza,
comunicando in modo chiaro e diretto | tratti distintivi che fanno la differenza. Le Conserve della
MNanna, infatti, vuole riaffermare la propria filosofia fatta di ingredienti genuini, filiera corta,
etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi
i principi che hanno fatto la storia del marchio.

"Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e nspetto per il consumatore -
afferma Lerenza Baretti, brand manager di Le Conserve della Nonna —. Abbiama voluto che
questa storia fosse visibile gia a prima vista, sugli scaffali, grazie a una grafica che trasmetta in
moda diretto la nostra identita: tradizione e semplicitd che diventano gusto & genuinita da portare
in tavola, con la sicurezza di una qualita garantita”.

B COMUNICAZIONE E MARKETING [ 18 Sattembre 2025
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=11 Le Conserve della Nonna rinnova
la sua immagine

By instore - Set 23, 2025
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Nuova veste grafica per Le Conserve della Nonna, marchio del Gruppo Fini.
L'obiettivo & ottenere maggiore riconoscibilita a scaffale e comunicare con
immediatezza la propria identita. L'idea di base & stata tradurre in segni, colori e
materiali i valori a cui il brand di Ravarino (MO) si richiama. Ed ecco quindi
illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualita e alla cura tipiche della
lavorazione artigianale, lasciando ben visibile il prodotto all'interno del vasetto;
denominazione chiara e leggibile, per offrire al consumatore un’‘esperienza di
acquisto semplice e intuitiva; una texture di fondo effetto materico che evoca il
calore della tradizione e delle preparazioni domestiche. I claim evidenziano i plus di
ogni referenza, dalla selezione degli ingredienti alla filiera corta.

La nuova immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto.
"Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetto per if
consumatore - afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della
Nonna -. Abbiamo voluto che questa storia fosse visibile gid a prima vista, sugli
scaffali, grazie a una grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identita”.

Il Gruppo Fini, societa di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell’alimentare. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di
Modena si & trasformata in un pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i
suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo. Fini & un marchio di pasta fresca, mentre Le
Conserve della Nonna propone una gamma di passate, sughi, condimenti e
confetture.
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CONSERVE & CONDIMENTI

Le Conserve della Nonna lancia la passata
“Senza Sale Aggiunto”

Le Conserve della Nonna lancia la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, per
un qusto autentico del pomodoro, senza nient’altro aggiunto. La raccomandazione
e di non superare i 5 g di sale al giorno, ma il sodio é gia presente in gran parte
degli alimenti quotidiani.

Per aiutare i consumatori a ridurne 'apporto, il brand di Modena che da oltre 50
anni porta in tavola le specialita emiliane, presenta la nuova Passata di Pomodoro
"Senza Sale Aggiunto”, ideale per ricette personalizzate o diete controllate.
Prodotta con pomodori 100% dell’'Emilia-Romagna, raccolti e lavorati da fresco,
mantiene intatto il gusto naturale senza conservanti né additivi. In vendita da
settembre 2025 in formato vetro 420g.
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LA TRADIZIONE EMILIANA S| EVOLVE E S| RINNOVA:
RESTYLING GRAFICO E NUOVE RICETTE PER FINI

Pubblicato da Redazione 25/09/2025

L'azienda storica di Modena presenta I'avvio di una nuova era del marchio, sinonimo di tradizione ed autenticita emiliana,

restando fedele alle origini, ma interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo

FINI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Fini, cresciuta nel cuore dell’Emilia rendendolo il primo interprete di
quell'arte della buona tavola che ancora oggi identifica il territorio, & un'icona della pasta all'uovo tipica emiliana. Dalla sua bottega
nel centro cittadino nel 1912 all’attuale solida realtd industriale, il marchio, riconosciuto in tutto il mondo, custodisce con passione
Tautenticita delle ricette e della lavorazione della pasta fresca di cui & simbolo a livello internazionale,

Oggi il brand compie un nuovo passo nella sua storia con un restyling grafico completo che rinnova I'immagine senza intaccarne
I'anima, rafforzando il legame profondo con le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva e fedelta alla tradizione,
riaffermando il ruolo di FINI come custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di gamma insieme a

numerose novita di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal toceo artigianale, che racconta con chiarezza ed eleganza le origini, l'identita e i
valori del brand FINL Un system di linea chiaro e distintive pensato per rendere pit semplice la scelta a scaffale, mantenendo forte
il legame con Iidentitd del marchio rappresentata dall'iconico colore blu FINI, comune a tutte le linee. Maggior trasparenza delle
confezioni, grazie a finestre libere da grafica ai lati della confezione che rendono evidente la qualita del prodotto. Uno storytelling in
apertura che racconta origini e specificitd di ogni gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le distintivitd degli ingredienti
utilizzati. Questi i tratti essenziali della nuova veste grafica disponibile a partire dall’autunno 2025,

11 lancio del nuovo pack design sard anche P'occasione per inaugurare una nuova architettura di gamma che avra come capisaldi

tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un'unica anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai grandi classici, con sette referenze che coprono i
segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tortelloni Ricotta
Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette, Tortelloni Funghi Porcini, Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, la linea premium con ricette ispirate alle specialitd regionali come Ravioli Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e
Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli a cui =i aggiunge la novita Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che propone il classico

abbinamento in grande trend negli ultimi tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, l'eccellenza emiliana allo stato puro, dal packaging blu scuro con illustrazioni vintage, dettagli oro
e icone di Modena come il Duomo e la famosa torre Ghirlandina. $foglia rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono tutte le
referenze della nuova linea. Agli iconici Tortellini Emiliani si affiancheranno due gustose novita: Tortelloni Ricotta Vecchia Modena
con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto Balsamico di Modena IGF, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano
Reggiano ed amaretti.

“Non siamao solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliana - afferma Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta
Fresca — Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi fedeli all'arte della pasta fresca. La nuova veste
grafica & un impegno chiaro verso i nostri consumatori, sia con le referenze presenti che con le novitd che stiamo presentando per

ampliare ulteriormente l'offerta ¢ andare a soddisfare qualsiasi tipo di gusto e preferenza”

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con 'adozione di un nuovo linguaggio visivo che é una
dichiarazione d'identita. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare i sapori autentici dell’Emilia, offrendo
un’esperienza d'acquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio perfetto tra radici e modernita.

PRO0OTTI P01 CONSMER Pubblicato da @) Redazione (@) 25092025 #nmi
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Pubblicato da Redazione 25/09/2025

L'azienda storica di Modena presenta I'avvio di una nuova era del marchio, sinonimo di tradizione ed autenticita emiliana,

restando fedele alle origini, ma interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo

FINI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Fini, cresciuta nel cuore dell’Emilia rendendolo il primo interprete di
quell'arte della buona tavola che ancora oggi identifica il territorio, & un'icona della pasta all'uovo tipica emiliana. Dalla sua bottega
nel centro cittadino nel 1912 all’attuale solida realtd industriale, il marchio, riconosciuto in tutto il mondo, custodisce con passione
Tautenticita delle ricette e della lavorazione della pasta fresca di cui & simbolo a livello internazionale,

Oggi il brand compie un nuovo passo nella sua storia con un restyling grafico completo che rinnova I'immagine senza intaccarne
I'anima, rafforzando il legame profondo con le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva e fedelta alla tradizione,
riaffermando il ruolo di FINI come custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di gamma insieme a

numerose novita di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal toceo artigianale, che racconta con chiarezza ed eleganza le origini, l'identita e i
valori del brand FINL Un system di linea chiaro e distintive pensato per rendere pit semplice la scelta a scaffale, mantenendo forte
il legame con Iidentitd del marchio rappresentata dall'iconico colore blu FINI, comune a tutte le linee. Maggior trasparenza delle
confezioni, grazie a finestre libere da grafica ai lati della confezione che rendono evidente la qualita del prodotto. Uno storytelling in
apertura che racconta origini e specificitd di ogni gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le distintivitd degli ingredienti
utilizzati. Questi i tratti essenziali della nuova veste grafica disponibile a partire dall’autunno 2025,

11 lancio del nuovo pack design sard anche P'occasione per inaugurare una nuova architettura di gamma che avra come capisaldi

tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un'unica anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai grandi classici, con sette referenze che coprono i
segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tortelloni Ricotta
Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette, Tortelloni Funghi Porcini, Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, la linea premium con ricette ispirate alle specialitd regionali come Ravioli Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e
Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli a cui =i aggiunge la novita Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che propone il classico

abbinamento in grande trend negli ultimi tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, l'eccellenza emiliana allo stato puro, dal packaging blu scuro con illustrazioni vintage, dettagli oro
e icone di Modena come il Duomo e la famosa torre Ghirlandina. $foglia rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono tutte le
referenze della nuova linea. Agli iconici Tortellini Emiliani si affiancheranno due gustose novita: Tortelloni Ricotta Vecchia Modena
con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto Balsamico di Modena IGF, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano
Reggiano ed amaretti.

“Non siamao solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliana - afferma Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta
Fresca — Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi fedeli all'arte della pasta fresca. La nuova veste
grafica & un impegno chiaro verso i nostri consumatori, sia con le referenze presenti che con le novitd che stiamo presentando per

ampliare ulteriormente l'offerta ¢ andare a soddisfare qualsiasi tipo di gusto e preferenza”

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con 'adozione di un nuovo linguaggio visivo che é una
dichiarazione d'identita. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare i sapori autentici dell’Emilia, offrendo
un’esperienza d'acquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio perfetto tra radici e modernita.
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LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA LA NUOVA
PASSATA DI POMODORO “SENZA SALE AGGIUNTO”

Pubblicato da  Redazione 25/0972025

POMODORD "
DM T,
RIMAGHA appena acccha

Un alleate prezioso per una cucing pit equilibrata, senza rinunciare al gusto, ideale per ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumo di sale ¢ una sfida quotidiana per chi desidera mantenere un‘alimentazione equilibrata e prevenire rischi per la
salute. 5i raccomanda di non superare i 5 grammi al giorno = circa un cucchiaino da caffé - ma il sale & presente in moltissimi
alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza, formaggi ¢ gran parte dei plari pront.

Ogni pizzico conta. Consapevole dell'importanza di limitare I'apporto di sodio senza compromettere il piacere della tavola, Le
Conserve della Nonna presenta la sua nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, Un prodotto versatile, in vetro, nel
formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contribuendo cosi a una dieta pit equilibrata.

Qualitd 1009 italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori dell'Emilia-Romagna, coltivati e raceolti al giusto
grado di maturazione, poi laverati da fresco per preservarne gusto ¢ proprietd nutritive. Solo pomodoro, nient'altrol & l'espressione
pin autentica della filosofia aziendale: offrire prodotti genuini, rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto” sara disponibile a partire da settembre 2025, Da sempre, Le Conserve della Nonna
mette al centro la provenienza del pomodors, scegliendo solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi chilometri dalle
stabilimento. Una scelta che garantisee una filiera corta, controllata e rrasparente. La qualitd del risultato finale & fruto di un
metodo produttive unico, capace di dare vita a una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina, dal sapore autentico
come gquella fatta in casa. Un risultato premiato dai consumatori: per cingue anni consecutivi, ¢ anche nel 2025, le passate di Le
Conserve della Nonna hanno infatti conquistato il Quality Award, riconoscimento assegnato dopo un‘attenta prova d'assaggio.

“Con questa nuova referenza vogliomo dare alle persone la possibilitg di gustare il vero sapore del pomodors, adattandolo alle proprie
esigenze nuirizionali” - commenta Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Un piccolo passo per ridurre
Papporto di sale quotidiano, senza rinunciare alla qualita e alle tradizione che ci contraddistinguono”.

FOOTTL PR IL (SR Pubblicatoda () Redazione (E) 2510972025  Le Conserve della Nonna
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B 26 Settembre 2025 oh Imprese % Marketing

FINI presenta un restyling grafico e nuove FiNl) La Vera Pasta Emiliana

referenze di pasta fresca

FINI introduce un nuovo design del packaging e emplio la gamma con ricette
tradizionali e innovative, rafforzande il legame con le origini emiliane.

04 Redaziane

2 dilettura @ Ascolta la versione audio dell'articolo

FINI, storica azienda modenese, ha annunciato un significativo restyling grafico delle sue linee
di pasta fresca, accompagnato dall'introduzione di nuove referenze. Questo progetto mira a
migliorare la leggibilita a scaffale attraverso una gerarchia chiara delle linee, mantenendo il
caratteristico colore blu FINI come elemento distintivo. Il nuovo packaging offre maggiore
trasparenza e uno storytelling che mette in evidenza le specificita delle gamme e dei singoli
prodotti.

La linea Antica Bottega, che rappresenta i grandi classici della tradizione, comprende sette
referenze tra tortellini, tortelloni e ravioli nei segmenti Crudo, Carne, Magro e Verdure. 5ara
disponibile da ottobre 2025. La linea Le Ricette Italiane propone sapori regionali come Ravioli
Cacio e Pepe e Ravioli Scamorza e Radicchio, con I'aggiunta dei nuovi Ravioli Burrata e
Presciutto Crudo. Anche questa sara disponibile da ottobre 2025,

Le Ricette della Tradizione esprime al massimo l'essenza emiliana con sfoglia rustica e ingredienti
tipici. Tra le novita spiccano i Tortelloni di Ricotta Viecchia Modena con Parmigiano Reggiano
stagionato 30 mesi e Aceto Balsamico di Modena IGF, oltre ai Ravioll di Zucca alla modenese,

Il restyling grafico di FINI non sela rinnova l'immagine del brand ma riafferma il suo ruelo come
custode delle ricette emiliane, Il nuovo design del pack racconta con chiarezza ed eleganza le

origini e i valori del marchio, garantendo un'esperienza d'acquisto chiara ed emozionale.

Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta Fresca, ha affermato:

"non siamo solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliona.
Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi fedeli
all’arte della pasta fresca, La nuova veste grafica & un impegno chiaro verso i nostri
consumatori, sia con le referenze presenti che con le novita che stiamo presentando per
ampliare ulteriormente l'offerto e andare o soddisfare qualsiasi tipo di gusto e

preferenza”.
© Riproduzions totale & parziale riservata

¥ Fonti e Note
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Le Conserve della Nonna presenta la

Passata di pomodoro “senza sale
aggiunto”
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ROMAGNA “apena weccai

= redazione

Consapevole dellimportanza di limitare I'apporto di sodio senza compromettere il piacere
della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la nuova Passata di pomodoro “senza
sale aggiunto”.

Pomodori dell’Emilia-Romagna

La nuova referenza, disponibile a scaffale da settembre 2025, & un prodotto versatile, in
vetro, nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contribuendo cosi a
una dieta pit equilibrata.

La nuova passata nasce da pomeodori dell'Emilia-Romagna, coltivati e raccalti al giusto
grado di maturazione, poi lavorati da fresco per preservarne gusto e proprieta nutritive.

“Solo pomodoro, nient'altro!” & |'espressione della filosofia aziendale: offrire prodotti
genuini, rispettosi del cansumatore e della materia prima.

Da sempre, Le Conserve della Nonna meite al centro l1a provenienza del pomodoro,
scagiiendo solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pl:l-Ol'Ii chilometri dallo
stabilimento. Una scelta che garantisce una filiera corta, controllata e trasparente.

“Con guesta nuova referenza vogliamo dare alle persone la possibilita di gustare il vero
sapore del pomodoro, adattandolo alle proprie esigenze nutrizionall — commenta Lorenza
Baretti, brand manager di Le Conserve della Nonna -. Un piccolo passo per ridurre
l'apporto di sale quotidiano, senza rinunciare alla qualita e alla tradizione che ci
contraddistinguono”.

B8 PRODOTTI |29 Settembre 2025
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Le Conserve della Nonna lancia la nuova Passata di
Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”

28 Settembre 2025 da ¢ Borderline Agency

Un alleato prezioso per una cucina pili equifibrata, senza rinunciare al gusto, ideale per
ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumo di sale & una sfida quotidiana per chi desidera mantenere
un‘alimentazione equilibrata e prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non
superare i 5 grammi al giorno — circa un cucchiaino da caffé - ma il sale é presente in
moltissimi alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza, formaggi e gran parte dei
platti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapevole dell'importanza di limitare l'apporto di sodio senza
compromettere il placere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua
nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”. Un prodotto versatile, in vetro,
nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contribuendo cosi
a una dieta pili equilibrata.

Qualita 100% Italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori
dell’Emilia-Romagna, coltivati e raccolti al giusto grado di maturazione, poi lavorati da
fresco per preservame gusto e proprieta nutritive. Solo pomodoro, nient'altro! é
I'espressione pil autentica della filosofia aziendale: offrire prodotti genuini,
rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro "Senza Sale Aggiunto” sara disponibile a partire da settembre
2025. Da sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la provenienza del
pomodoro, scegliendo solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi
chilometri dallo stabilimento. Una scelta che garantisce una filiera corta, controllata e
trasparente. La qualitd del risultato finale & frutto di un metodo produttive unico,
capace dl dare vita a una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina,
dal sapore autentico come quella fatta in casa. Un risultato premiato dai consumatori;
per cinque anni consecutivi, e anche nel 2025, le passate di Le Conserve della Nonna
hanno infatti conquistato || Quality Award, riconoscimento assegnato dopo un‘attenta

prova d'assaggio.

"Con questa nuova referenza vogliamo dare alle persone la possibilita di gustare Il vero
sapore del pomodoro, adattandolo alle proprie esigenze nutrizionali” - commenta
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - "Un piccolo passo
per ridurre I'apporto di sale guotidiano, senza rinunciare alla qualita e alla tradizione che
ol contraddistinguono”.

ww.nonsolobuono.it

1l Gruppo Fini SpA, societa 100% [taliana di proprietad di Holding Carisma, & una storica
realta produttiva dell’alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi
I'originaria salumeria-gastronomia di Modena sl & trasformata in un moderno pastificio
che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre
all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma
di referenze tipiche di tutte le regioni Italiane, offre passate, sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Le Conserve della Nonna lancia la nuova Passata di
Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”

28 Settembre 2025 di BorderlineAgency

Un alleato prezioso per una cucinag pil equitibrata, senza rinunciare al guste, ideale per
ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre || consumo di sale & una shida
quotidiana per chi desidera mantenere
un'alimentazicne equilibrata e prevenire rschi
per la salute, Si raccomanda di non superare i
& gramml al glorno = circa un cucchiaino da
calfé — ma il sale & presente in moltissimi
alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza,
formaggi @ gran parte dei piatti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapavole dell’importanza di limitare I"apporto di sodio senza
compromatiens il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua
nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto®, Un prodotto versatile, in vetro,
mel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contribuendo cosi
a una dieta pil equilibrata.

Qualita 100% italiana, coma da tradiziona: ka nuova passata nasce da pomodori
dell'Emilia-Romagna, coltivati & raccolti al glusto grado di maturazione, poi lavorati
da fresco per preservarne guslo @ proprels nutritive. Sole pomodoro, nient'altrol @
I'espressione pil autentica della filosofia aziendale: offrire prodotti genuini,
rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto” sard disponibile a partire da settembre
2025, Da sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la provenienza del
pomodoro, scegliendo solo fruttl coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi
chilomatri dallo stabilimanto, Una sceita che garantisce una filiera corta, controliata e
trasparente. La qualita del risultato finake & frutto di un metodo produttivo unico,
capace di dare vita a una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina,
dal sapore autentico come guella fatta in casa. Un risultato premiato dal consumatori:
per cinque anni consecutivi, @ anche nel 20256, le passate di Le Conserve della
Monna hanno infatti conquistato il Quality Award, riconoscimento assegnato dopo
un'attenta prova d'assaggio.

“Con questa nuova referenza voglfama dare alle persone iz possibilitd di gustare if vero
sapore del pomodoro, adattandolo alle proprie esigenze nutnzional” = commenta
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Un piccolo passo
per ridurre ('apporto o sale quatidiano, senza rinunciare alla qualits @ alla tradizione
che of contraddistinguono”,

ww.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica
realta produttiva deli'slimentara. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresanta in
Italia ¢ nel mendo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi
I'originaria salumerna-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio
che conta cltre 100 dipendenti ed esporta | sugi predotti in 30 Paesi nel mondo,
sempre all'insegna di tradizione, territorio e gualita, Le Conserve della Monna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti @ confetture preparate secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un
grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna lancia la nuova Passata di
Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”

Pubblicata da: Borderline

Un alleato prezioso per una cucina pit equilibrota, senza rinunciare ol gusto, ideale per ricette
personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumeo di sale & una sfida quotidiana per chi desidera mantenere un‘alimentazione
equilibrata e prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non superare i 5 grammi al giorno -
circa un cucchiaino da caffé - ma il sale & presente in moltissimi alimenti di use comune; salumi,
pane, pizza, formaggi e gran parte dei piatti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapevole dellimportanza di limitare lapporto di sodio senza compromettere
il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua nuova Passata di Pomodoro “Senza
Sale Aggiunto”. Un prodotto versatile, in vetro, nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a
piacere, contribuendo cosi a una dieta pil equilibrata,

Qualita 100% italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori dell'Emilia-

Romagna, coltivati e raccolti al giusto grado di maturazione, poi lavorati da fresco per preservarne
gusto e proprieta nutritive. Solo pomodoro, nient'altrol & I'espressione pid autentica della filosofia
aziendale: offrire prodotti genuini, rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro "Senza Sale Aggiunto” sara disponibile a partire da settembre 2025. Da sempre, Le Conserve della
Monna mette al centro la provenienza del pomodoro, scegliendo solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi
chilometri dallo stabilimento. Una scelta che garantisce una filiera corta, controllata e trasparente. La qualita del risultato
finale & frutto di un metodo produttivo unico, capace di dare vita a una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in
cucina, dal sapore autentico come quella fatta in casa. Un risultato premiate dai consumatori: per cingue anni consecutivi, e
anche nel 2025, le passate di Le Conserve della Monna hanno infatti conquistato il Quality Award, riconoscimento assegnato
dopo un‘attenta prova d'assaggio,

“Con questa nuova referenza vogliomo dare alle persone la possibilitd di gustare il vero sapore del pomodore, adattandolo alle
proprie esigenze nutrizionali”* - commenta Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Un piccolo posso
per ridurre l'apporto di sale quotidiano, senza rinunciare alla qualita e alla tradizione che of contraddistinguono”

ww.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912
ad oggl l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suci prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e gualita. Le Conserve della
Monna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna lancia la nuova Passata di Pomodoro
“Senza Sale Aggiunto”

Un alleato prezioso per una cusing pit equilibrata, senza rinunciare al gusto, ideale per ricette
personalizzote o diete controliote

Modena, 29/0%/2025 (informazione. news - comunicati stampa - varie}

Ridurre il consuma di sale & una sfida quotidiana per chi desidera mantenere un‘alimentazione
equilibrata e prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non superare i 5 grammi al giorno -
cirea un cuechiaino da caffe - ma il sale & presente in moltissimi alimenti di uso comune:
salumi, pane, pizza, formaggi e gran parte dei piatti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapevole dell iImportanza di limitare Fapporto di sodio senza
compromettere il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua nuova
Passata dl Pomodoro "Senza Sale Aggiunto”. Un prodotto versatile, in vetro, nel formato 420
g ideale per essere personalizzato a piacere, contribuendo cosl a una dieta pil equilibrata.

Quialita 100% italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori dell’Emilia-
Romagna, coltivati e raccolti al glusto grado di maturazione, poi lavorati da fresco per
preservarne gusto e proprieta nutritive. Solo pomodorae, nient‘altro] & l'espressione pid
autentica della filosofia aziendale: offrire prodotti genuini, rispettosi del consumatore e
della materia prima.

La Passata di Pomodoro *5enza Sale Aggiunto” sara disponibile a partire da settembre 2025, Da
sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la provenienza del pomodoro, scegliendo
solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi chilometri dallo stabilimento. Una
scelta che garantisce una filiera corta, controllata e trasparente. La gualita del risultato finale &
frutto di un metodo produttivo unico, capace di dare vita a una passata densa, corposa e dalla
resa eccellente in cucina, dal sapore autentico come quella fatta in casa, Un risultato premiato
dai consumatori: per cingue anni consecutivi, € anche nel 2025, le passate di Le Conserve della
MNonna hanno infatti conguistato il Quality Award. riconoscimento assegnato dopo un‘attenta
prova d'assaggio.

L0
W
ROMAGNA ™ Sppens rccoto

“Con questa nuova referenza vogliamo dare alle persone fa possibilita di gustare il vero sapore
de! pomedoro, adattandolo alle proprie esigenze putrizionali”- commenta Lorenza Baretti,
Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Un plecalo passo per ridurre | apporto di sale
quotidiane, senza rinunciare alfa qualit e alla tradizione che cf contraddistinguono’
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Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel
mondo tuttoil gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-
gastronomia di Modena si & trasformata inun moderna pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territoric e
qualita. Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con
la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Comunicati generici Le Conserve della Nonna lancia la nuova Passata di Pomodoro “S

Le Conserve della Nonna lancia la nuova
Passata di Pomodoro “Senza Sale
Aggiunto?

Un alleato prezioso per una cucina pit equilibrata, senza rinunciare al gusto,
ideale per ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumo di sale & una sfida quotidiana per chi desidera mantenere
un'alimentazione equilibrata e prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non
superare i 5 grammi al giorno - circa un cucchiaino da caffé - ma il sale &
presente in moltissimi alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza, formaggi e
gran parte dei piatti pronti.

Ogni pizzico conta. Consapevole dell'importanza di limitare I'apporto di sodio
senza compromettere il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta
la sua nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”. Un prodotto
versatile, in vetro, nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a
piacere, contribuendo cosi a una dieta piu equilibrata.

Qualita 100% italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori
dell’Emilia-Romagna, coltivati e raccolti al giusto grado di maturazione, poi
lavorati da fresco per preservarne gusto e proprieta nutritive. Solo pomodoro,
nient’altro! & I'espressione piu autentica della filosofia aziendale: offrire
prodotti genuini, rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto” sara disponibile a partire da
settembre 2025. Da sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la
provenienza del pomodoro, scegliendo solo frutti coltivati in Emilia-
Romagna e raccolti a pochi chilometri dallo stabilimento. Una scelta che
garantisce una filiera corta, controllata e trasparente. La qualita del risultato
finale & frutto di un metodo produttivo unico, capace di dare vita a una passata
densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina, dal sapore autentico come
guella fatta in casa. Un risultato premiato dai consumatori: per cinque anni
consecutivi, e anche nel 2025, le passate di Le Conserve della Nonna hanno
infatti conquistato il Quality Award, riconoscimento assegnato dopo un’'attenta
prova d’assaggio.

“Con questa nuova referenza vogliamo dare alle persone la possibilita di gustare il
vero sapore del pomodoro, adattandolo alle proprie esigenze nutrizionali”-
commenta Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Un
piccolo passo per ridurre I'apporto di sale quotidiano, senza rinunciare afla
qualita e alla tradizione che ci contraddistinguono”.

ww.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una
storica realta produttiva dell’alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Dal 1912 ad oggi I'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata
in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi prodotti
in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le
Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Ogni giomo tutte e informazionl agglomate dal Web, Richied| gratultamente la

puldileasinng del o cirmastcato.

r

Ti trovi &u: Homa = Wablog = Ariends, Gastronomia, Vares = Blog article: L Consands
della Nonna rinncva (8 sus immaging: pil visibile, chiars & vicina a chi sceglie la quabth |
Comunicati stampa

La Conserve dells Nonna rinnova la sua immagine: pin
wisibile, chiara @ wicina a chi sceglie la gualita

1 4 merobre 2025 da & Borderlng Agency

Con quaste restyling, U brand non cambis /e sus as2énra, ﬂlﬁﬂﬂldﬂmﬂl I
modo ancora pil diretto, por evideassare come v wora Iradizions noest fedele & 58
STEERD.

D& sempre, Le Conserve dells Nonnas porta sulle tavcls italiane || gusto autentico
delle ricelle tradizionali, preparate con ingredienti genuini e nel pieno rispetio
della stagionalith, Oggl lo storico marchio con sede 8 Ravaring (MO) presents una
nuova veste grafica pensata per essere ancoda piu riconoscibile a scalfale & per
raccontare con immediaterra cd che o rende unico: qualith, semplicita =
autenticita,

La nuova Immagine & || fruttn dl un lavamo attento e metiooloso che ha tradotto n segnl,
colori & materall | valori che da sempre accompagnano l'azends: lustrazioni
acquareflate che rmendano alls manualith o afla cura bipiche dells  lavorasone
artigianake, protagoniste del pack, coma pretagonistl seno gl ngredient allinterna del
woasello, denominacione chiara e leggibile, per alfrire o consuimalore wi'espedienca o
acguiste semplice & intultive, La texture di fondo effetto materlco eveo | calore delle
tradizione e il fascino delle buone preparazionl domestiche, mentoe | clalm evidensiano in
medo deretto | plus di ogni referenza, dalta setezone deghi ingredient alla filiera corta.

Ognl waseltlo vuole riportare afla mente i profumo dells oscdna di cess, | pomenggi
d'estate passati B remplre b dispense con e conserve fEITE B mBnd, e rcare
tramandate da una generazione Mi'aftra. La nucva grafica diventa cosh un invito @
riscoprire quel saporl avtenticl che sanno di famigiia, ¢l gestl lentl & i attenzione per
cid che sl porta in tavola, Una scelta non soho estetica, ma un modo per nibadine
I'impegno werso la massima trasparenza, comunicando in modo chaarn o diretto §
trattl distintivi che fanno la differenza. [ un maments staren in cul | consumatsn eano
sempre pld atbenti alla provenienza, alla compesizione e ofla sostenibility del prodettl, Le
Conserve della Nonna riafferrma |8 propria flosclia fatta di ingredient] ganuini, fMiliars
carts, otichetia pulite o gusto autentics,

LA nuova immagine sard adeitama progressivamente su utte |e linge 4 prodotio,
mantenendn safdi | principl che hanno fatto s storda del marchio. Ognl etichetts
continuerd @ efsere || punte di Incontro tra ricette tramandate, processi produttivi
rispettosi della materia prima e un legame autentico con il territorio.

*Dgnl nostro vasetto FBCCORLE UnB Stora of semplicitd, attenrione e rispatto per ||
conspralere” - afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della
Nonna - “Abblamo volirto che quests storia fosse visibile gid o prima wista, sugll scaffall
grazie & ung grafica che trasmefta i modo diretto la nostra Mdentitd; tradizione e
semplicia che diventang gusto @ genwinitd da poctare in favala, con b sicurezzs of tna
gualith garantiea.*

wanw.nansolsbuano.it

T Gruppso Finl Spa, societd 100 taliana ol proprietd di Holding Corisma, & una storics
realth produttiva dell'alimentare. FIND & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
ltalia ® ned mondo twtto il gusio della tradizione emiliana in cecna. Dal 1512 ad oggl
Variginana salumera-gastronamia ¢ Modena si & trasformata in un moderno pastificis
che comta oftre 100 dipendent] ed esporta § sunl prodoeiti in 30 Paesi nel mondo, sempre
allinsagna di wadizione, territorio & qualitd, Le Conserve della Nonna, nell'smpls gamma
di referenze Upsche di lulle e regioni ilaliane, offre passate, sughi; codiment e
confetture preparate sscondo metod tradizionsll, con |8 sicurezza di un grande gruppo
Industriale,
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Le Conserve della Nonna rinnova la sua
immagine: piu visibile, chiara e vicina a chi sceglie
la qualita

4 Dttobre 2025 di BorderlineAgency

Con guesto restyling, if brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di
raccontarfa in modo ancora pil diretto, per evidenziare come la vera tradizione
resti fedele a sé stegsa,

Da sampre, Le Canserve della Nonna
porta sulle tavole itallane il gusto
autentico delle ricette tradizionali,
preparate con ingredienti genuini e nel
pieno rispetto della stagionalita. Oggi lo
storico marchio con sede a Ravarine (MO)
presenta una nuova veste grafica
pensata per essere ancora pid
riconoscibile a scaffale e per
raccontare con immediatezza cit che lo rende unico: qualita, semplicita e
autenticita.

La nuova immmagine & il frutto di un lavoro attento e meticolose che ha tradotto in
seqni, colori e materiali i valori che da sempre accompagnana l'azienda:
illustrazioni acquarellate che rimandana alia manualith e alla cura tipiche della
lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli
ingredienti all'interno del vasetto, denominazione chiara e leggibile, per offrire al
consumatore un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La texture di fonde
effetto materico evoca il calore della tradizione e il fascino delle buone
preparazioni domestiche, mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di egni
referenza, dalla selezione degli ingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucing di casa, | pomerigai
d'estate passati a riempire le dispense con le conserve fatte a mano, le ricette
tramandate da una generazione all'altra. La nuova grafica diventa cosi un invito a
riscoprire quei sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti lenti e di
attenzione per cib che si porta in tavola. Una sceita non solo estetica, ma un modo
per ribadire I'impegno verso la massima trasparenza, comunicando in mado
chiarp e diretto i tratti distintivi che fanno la differenza. In un momento storico in
cul | consumaton sono sempre pit attenti alla provenienza, alla composizione e
alla sostenibilita dei prodotti, Le Conserve della Nonna riafferma la propria filosofia
fatta di ingredienti genuini, filiera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto,
mantenendo saldi i principi che hanna fatto la storia del marchio. Ogni etichetta
continuera a essere il punto di incentro tra ricette tramandate, processi
produttivi rispettosi della materia prima e un legame autentico con il
territorio.

"Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetto per il
consumatore” — afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della
Nonna - “Abbiamo voluto che questa sforia fosse visibile gia a prima vista, sugh
scaffali, grazie a una grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identita:
tradizione e semplicita che diventano gusto e genuinitad da portare in tavola, con la
sicurezza di una qualita garantita.”

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una
storica realta produttiva dell'alimentare. FIMI & un marchio di pasta fresca che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si é trasformata in
un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suol prodotti in
30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le
Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte e regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna rinnova la sua immagine:
piu visibile, chiara e vicina a chi sceglie la qualita

Pubblicata da; Borderline

Con questo restyling, il brand non cambia lo sua essenza, ma sceglie di
raccontarla in modo ancora pit diretto, per evidenzigre come la vera tradizione
resti fedefe a sé stessa,

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavole italiane il gusto
autentico delle ricette tradizionali, preparate con ingredienti genuini e nel
pieno rispetto della stagionalita. Oggi lo storico marchio con sede a Ravarino
(MO) presenta una nuova veste grafica pensata per essere ancora pid
riconoscibile a scaffale e per raccontare con immediatezza cid che lo rende
unico: qualita, semplicita e autenticita.

La nuova immagine & il frutto di un lavoro attento e meticoloso che ha tradotto in segni, colori e materiali i valori che da
sempre accompagnano l'azienda: illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualita e alla cura tipiche della lavorazione
artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli ingredienti allinterno del vasetto, denominazione chiara e
leggibile, per offrire al consumatore un'esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La texture di fondo effetto materico evoca
il calore della tradizione e il fascino delle buone preparazioni domestiche, mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di
ogni referenza, dalla selezione degli ingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, | pomeriggi d'estate passati a riempire le dispense con
le conserve fatte a mano, le ricette tramandate da una generazione all'altra. La nuova grafica diventa cosl un invito a riscoprire
quel sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti lenti e di attenzione per cid che si porta in tavola. Una scelta non solo
estetica, ma un modo per ribadire l'impegno verso la massima trasparenza, comunicando in modo chiaro e diretto i tratti
distintivi che fanno la differenza. In un momento storico in cui | consumatori sono sempre pil attenti alla provenienza, alla
composizione e alla sostenibilita dei prodotti, Le Conserve della Nonna riafferma la propria filosofia fatta di ingredienti
genuini, filiera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi i principi che hanno fatto
la storia del marchio. Ogni etichetta continuera a essere il punto di incontro tra ricette tramandate, processi produttivi
rispettosi della materia prima e un legame autentico con il territorio.

“Ogni nostro vasetto rocconta una storio di semplicita, attenzione e rispetto per il consumatore” - afferma Lorenza Baretti, Brand
Manager di Le Conserve della Nonna - "Abbiamo voluto che guesta storia fosse visibile gia o prima vista, sugli scaffali, grozie a una
grafica che trasmetta in modo diretto la nostra identita: tradizione e semplicita che diventano gusto e genuinitd da portare in tavela,
con la sicurezza di una qualita garantita.”
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www. nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realtd produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912
ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si é trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta | suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della
Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna rinnova la sua immagine: pia visibile,
chiara e vicina a chi sceglie la qualita

Con questo restyling, il brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di raccontaria in modoe ancora
pit diretto, per evidenziare come la vera tradizione resti fedele a ¢ slessa.

Modena, 04/10/2025 {informazione.news - comunicati stampa - varis)

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavele italiane il gusto autentico delle
ricette tradizionali, preparate con ingredienti genuini e nel pieno rispetto della
stagionality. Oggi lo storico marchio con sede a Ravaring (MQ) presenta una nuova veste
grafica pensata per essere ancora pil riconoscibile a scaffale e per raccontare con
immediatezza cit che lo rende unico: qualita, semplicita e autenticita.

La nuova immagine & il frutto di un lavoro attento e meticaloso che ha tradotto in segni, colori &
materiali i valori che da sempre accompagnano 'azienda: illustrazioni acquarellate che
rimandano alla manualita e alla cura tipiche della lavorazione artigianale, protagoniste del
pack,. come pratagonisti sono gli ingredienti all'interno del vasetto, denominazione chiara e
leggibile, per affrire al consumatore un'esperienza di acquista semplice e intuitiva, La texture
di fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e || fascino delle huone preparazioni
domestiche, mentre | claim evidenziano in modo diretto | plus di ogni referenza, dalla selezione
degli ingredienti alla filiera corta

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, | pomeriggi d'estate
passati a riempire le dispense con le conserve fatte amano, le ricette tramandate dauna
generazione all'altra. La nuova grafica diventa cosi un invito a riscoprire quei sapori autentici
che sanno di famiglia, di gesti lenti e di attenzione per cid che si porta in tavola, Una scelta non
solo estetica, ma un modo per ribadire I'impegno verso la massima trasparenza,
comunicanda in mode chiaro e diretto | tratti distintivi che fanno la differenza. In un momento
storico in cul | consumatori sono sempre pid attenti alla provenienza, alla composizione e alla
sostenibilita dei prodotti, Le Conserve della Nonna riafferma la propria filosofia fatta di
ingredienti genuini, filiera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuowva immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto, mantenendo
saldl i principl che hanno fatto la storia del marchio. Ognl etichetta continuera a essere Il punto
di incantro tra ricette tramandate, processi produttivi rispettosi della materia prima e un
legame autentico con Il territorio.

"Opni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetta per il
consumatare” -afferma Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna -
"bbiamo voluto che questa storia fosse visibile gia a prima vista, sugli scaffali, grazie a una
grafica che trasmetta in modo diretto fa nostra identita: tradizione e semplicita che diventano
gusta e genuinitd da portare in tavala, con la sicurezza di una qualita garantita”™

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel

mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina, Dal 1912 ad oggi 'originaria salumeria-

gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100
dipendenti ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione,
territorio e qualita. Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le
regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Per maggiori informazioni
Sito Web

S morsokabuans. i

Ufficio Stampa

Maneo Barbon
A Barderfine Sa (Ligeg Wi | cormunicati)
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Le Conserve della Nonna rinnova la suaimmagine:
visibile, chiara e vicina a chi sceglie la qualita

Con questo restyling, if brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di raccontarla in modo ancora pit
diretto, per evidenziare come la vera tradizione resti fedele a sé stessa.

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavole italiane il gusto autentico delle ricette
tradizionali, preparate con ingredienti genuini e nel pieno rispetto della stagionalita. Oggi lo storico
marchio con sede a Ravarino (MO) presenta una nuova veste grafica pensata per essere ancora pill
riconoscibile a scaffale e per raccontare con immediatezza cio che lo rende unico: qualita, semplicita e
autenticita.

La nuova immagine & il frutto di un lavoro attento e meticoloso che ha tradotto in segni, colori e materiali i
valori che da sempre accompagnane I'azienda: illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualita e
alla cura tipiche della lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli ingredienti
all'interno del vasetto, denominazione chiara e leggibile, per offrire al consumatore un’esperienza di
acquisto semplice e intuitiva. La texture di fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e il
fascino delle buone preparazioni domestiche, mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di ogni
referenza, dalla selezione degli ingredienti alla filiera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, i pomeriggi d’estate passati a
riempire le dispense con le conserve fatte a mano, le ricette tramandate da una generazione all'altra. La
nuova grafica diventa cosi un invito a riscoprire quei sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti lenti
e di attenzione per cio che si porta in tavola. Una scelta non solo estetica, ma un modo per ribadire
Pimpegno verso la massima trasparenza, comunicando in modo chiaro e diretto i tratti distintivi che
fanno la differenza. In un momento storico in cui i consumatori sono sempre pil attenti alla provenienza,
alla composizione e alla sostenibilita dei prodotti, Le Conserve della Nonna riafferma la propria filosofia
fatta di ingredienti genuini, filiera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sara adottata progressivamente su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi i
principi che hanno fatto la storia del marchio. Ogni etichetta continuera a essere il punto di incontro tra
ricette tramandate, processi produttivi rispettosi della materia prima e un legame autentico con il
territorio.

“Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicita, attenzione e rispetto per il consumatore” - afferma
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Abbiamo voluto che questa storia fosse
visibile gia a prima vista, sugli scaffali, grazie a una grafica che trasmetta in modo diretto la nostra
identitd: tradizione e semplicitd che diventano gusto e genuinita da portare in tavola, con la sicurezza di
una qualitd garantita.”

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva
dell’alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della
tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si &
trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi
nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Ti trovi su: Home = Weblog = Gastronomia, Vane » Blog article: Le Conserve defla Nonna
presenta il primo "Pomodoso Lungo dEmila”, 'eccellenza che nasce nel cuore deli'Emilia-
Romagna | Comunicati stampa

La Conserve della Honna presanta il primo *Pomodoro
Lungo d'Emilia”, l'eccellenza che nasce nel cuore
doell ‘Emilia-Romagna

2B Setternbre 2025 da & Borderline Agency

Tradizione, qualitd e fegame con la berra; /3 storica anends o Modena anmmcid i iamcia
ol wng nowvitd asseknts che porta sulfe tavale talisne # frutte df wn progetto unico & df wa
fliera rasparente @ fraccizhife.

Il Fomodoro Lungo d'Emilla nasce da una varietd speciale, selezionata da Le
Conserve della Nonna per ridare spario al gusto pieno e inconfondibide del pomodaori
di una volta. La sua forma allungata, la polpa soda © || sapore dolce o intenso o
rendona perfetto per ottenere preparazioni ricche, profumate e dalla resa
stragrdinaria in cucina.

Questo pomodions cresce n un'srea limitata di pochi ettarl, propric a ridosso della
stabilimento di lavorazione. A coltivarie sono alcuni agricoltori selezionati, custod|
i un sepere agricolo tramandato da generazionl & Empegnatl B rispettare | terngl della
natura, La raccolta avviens nel momento perfetto di maturazione, per preservare
tistte b caratteristiche organolettiche del frulto @ la lavorazione avviens entro poche
ora, per non disperdere freschezza e profuma,

Il progetio “Pomadeno Lungo dEmika”™ & una vera storia: attraverso interviste, video o
immagini, Le Conserve della Nonna racconta | volti & le mani che curano ogni
pinnta. 1| consumatore potrd entrare in questa storla grazie & un QR code in etichetta
che conduce & un mini-sito dedicato con contenutl esclusivi: | campd;, | metodi di
coltivazione, In raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli agricoltori. 11
Pomodoro Lungo d'Emilia & un progetto di filiera corta o certificata che permatte
@i scoprire || percorso del prodotto, dall'erigine fine alla laverazions,

Anche || packaging parla di qualith e artigianalith. La nuova Passata di Pomodoro
Lungo d'Emilla 420g sl distingue per unimmagine pramiem o raffinata: vaso elegants
con capsula opaca, etichetta dal design pulite, con illustrazions del pomodoro
protagonista @ delagricoftore, il recconto sul rotro che introduce alla storla del prodotio,
un QR code per approfandice "origine & la Wvorasione, Questo approccio fonde estetics &
sostanza, sottolinoando la cura artigianale con cul ognl confezione wiena realizzata. La
linea “Pomadore Lunge d'Emilia® comprende Passata 420g, Saisa pronta 330g,
Sugo di pomodoro 3309, Sugo al basllico 330g. Ogni referenza custodison o stesso
segreto: un pomodoro che nascoe @ cresce solo nel cuore deli’Emilia, mantensnda
la stessa attenzione alla materin prima e alla tracciabilith, cifrendo & consumatore
la possibilith di portare In cucina |l vero sapore deli'Emilla.

Il Pomodors Lungo d'Emilia & fatto per chi ama cucinare, La sua dolcezza naturade,
Irtensith dells polpa e la consistenza vellutata o rendona perfette per | sughl lent
dalla domenica, per le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscono
famiglia & amici attorno alla tavola.

Con guests progetta, Le Conserve della Monna ribadisce || proprio legame con 'Emila e
con | sual valori: rispetto per la terra, con selerione di varieth pregiate @ coltivazkone in
ame hmitate, valorizzazions del produttorl locall grazie alla collaborazione con
agricalton fdati, una fillers trasparente per Cw il consumators 58 esaltaments da dove
viene |l pomodoro, Innovazions nella tradizions con la selezione di una varietd
spocifica coltivata con tecniche moderna.

*Con Il Pamodors Lungo dEmilla voglimno offine un prodatto che man sia solo buono, ma
che raccontl wnd stond verd - dichiars Lorenza Baretti, Brand Manager di La
Conserve della Nonna - "Dietro ogni vaso o un perzo dl Emilla, c& i levaro af chi
colfva con passiane e if nostro impegno per preservave [a quaitd e la tradizione. E un
progeito o parte datla forra e arriva dritto al cuone del consumaton™,
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Il Gruppo Fini SpA, socets 100% itadiana di propriets di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell’alimentare. FINL & un marchéo di pasta fresca che rappresenta n
Italia & nel monda tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggl
larkginadia salumerip-gastronomia & Modenns s & trasformats i un moderno pastificio
che conta citre 100 dipendent! ed esporta | suol prodottl in 30 Paesl nel mondo, sempre
allinsegna di tradizions, teritoro & qualith. Le Conserve della Nonna, nefl'ampla gamma
di referene tipiche di tutte le regioni itakame, offre passate, sughl, condimentl e
confeiture preparte secondo metod tradizionall, con ta sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Le Conserve della Nonna presenta il primo "Pomodoro
Lungo d'Emilia", I'eccellenza che nasce nel cuore
dell'Emilia-Romagna

28 Settembre 2025 di BorderlineAgency

Tradizione, qualita e legame con 1s terra: la storica azienda di Modena annuncia il lancio di
ung novitd assoluta che porta sulle tavole italiane N frutto of un progelto unico e of una
filiera trasparente e tracciabile.

Il Pamodoro Lungo d'Emilia nasce da una varietd
speciale, selezionata da Le Conserve della
Nonna per ridare spazio al gusto pieno e
Inconfondibile del pomodori di una volta. La sua
forma allungata, la polpa soda & il sapore dolce
e intenso |o rendono perfetto per ottenere
preparazioni ricche, profumate e dalla resa
straordinaria in cucina.

Questo pomodoro cresce in un'area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso dello
stabilimento di lavorazione, A coltivarlo sono alcuni agriceltori selezionati, custodi di
un sapere agricolo tramandato da generazionl e Impeanati a rispettare | tempi della
natura. La raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione, per preservare tutte
le caratteristiche organclettiche del frutto e la laverazione avviene entro poche ore, per
non disperdere freschezza e profuma.

Il progetto *Pomodoro Lungo d'Emilia" & una vera storia: attraverso interviste, video e
immagini, Le Conserve della Nonna racconta | velti e le mani che curano ogni planta,
Il consumatore potra entrare in guests storia grazie a un QR code in etichetta che
conduce a un mini-sito dedicato con contenut| esclusivi: | campi, | metodi di
coltivazione, la raccolta, |a trasformazione e le testimonianze degli agricoltori. Il
Pomodoro Lungo d'Emilia & un progetto di filiera corta e certificata che permette di
scoprire il percorso del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione,

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomodoro
Lungo d'Emilia 4204 si distingue per un'immagine premium e raffinata: vaso elegante
con capsula opaca, etichetta dal design pulito, con flustrazione del pomodoro
protagonista e dell'agricoltore, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto,
un QR code per spprofondire 'origine e la lavorazione. Questo approceio fonde estetics e
sostanza, sottolineando la cura artigianale con cul ognl confezione viene realizzata. La
linea "Pomodoro Lungo d’Emilia” comprende Passata 420q, Salsa pronta 330q,
Sugo di pomodore 330g, Sugo al basilice 330q. Oani referanza custodisce lo stesso
segreto: un pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell'Emilia, mantenendo fa
stessa attenzione alla materia prima e alla tracciabilita, offrendo al consumatore la
possibilita di portare in cucina il wero sapore dell'Emilia.

Il Pomodoro Lungo d'Emilia & fatto per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale,
I'intensita della polpa e la consistenza vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti della
domenica, per le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscono famiglia e
amici attorno alla tavola.

Con guesto progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce |l proprio legame con 'Emilia e
con | suol valori: rispetto per la terra, con selezione di varieta pregiate e coltivazione in
aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione con
agricoltori fidat, una filiera trasparente per cul il consumatore sa essttamente da dove
viene |l pormodore, innovazione nella tradizione con la selezione di una varleta specifica
coltlvata con tecniche moderne.

“Con #f Pomodoro Lungo o*Emilia vogliamo offrire un prodotto che non sia solo buono, ma
che racconti una storia vera - dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve
della Nonna - “Dietro ogni vaso o'é un pezzo of Emilla, ¢'é il favoro di ohi coltiva con
passione e il nostro impegno per preservare la qualita e la tradizione. £ un progetto che
parte dalla terrs e afriva dritto al cuore del consumaton™

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% taliana di proprieta di Halding Carisma, & una storica
realta produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresea che rappresenta in alia
e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucing. Dal 1912 ad oggi l'originaria
salumeria-gastronomia di Modena sl & trasformata in un moderno pastificio che conta
altre 100 dipendenti ed esporta | sual prodott] in 30 Paesi nel mendo, sempre all'insegna
di tradizione, territorio e qualita, Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni itallane, offre passate, sughi, condimenti & confetture preparate
sacondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande aruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna presenta il primo
“Pomodoro Lungo d’Emilia”, I'eccellenza che nasce
nel cuore dell'Emilia-Romagna

Pubblicata da: Borderline

Tradizione, qualita e legame con la terra. fa storica azienda di Modena annuncia if lancio di una novitd
assoluta che porta sulle tavale italiane il frutto di un progetto unico e di una filiera trasparente e
tracciabile.

[l Pomodoro Lungo d'Emilia nasce da una varieta speciale, selezionata da Le Conserve della Nonna
per ridare spazio al gusto pieno e inconfondibile dei pomodori di una volta. La sua forma allungata,
la polpa soda e il sapore dolce e intenso lo rendono perfetto per ottenere preparazioni ricche,
profumate e dalla resa straordinaria in cucina,

Questo pomedoro cresce in un'area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso delle stabilimento di
lavarazione, A coltivarlo sono alcuni agricoltori selezionati, custodi di un sapere agricolo
tramandato da generazioni e impegnati a rispettare i tempi della natura. La raccolta avviene nel
momento perfetto di maturazione, per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e
la lavorazione avviene entro poche ore, per non disperdere freschezza e profumo.

Il progetto “Pomodoro Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso interviste, video e immagini, Le

Conserve della Nonna racconta i volti e le mani che curano ogni pianta. || consumatore potra
entrare in questa storia grazie a un QR code in etichetta che conduce a un mini-sito dedicato con contenuti esclusivi; i campi, i
metodi di coltivazione, la raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli agricoltori. Il Pamodoro Lungo d'Emilia & un
progetto di filiera corta e certificata che permette di scoprire il percorsa del prodotto, dall'origine fino alla lavorazione.
Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomodoro Lungo d'Emilia 420g si distingue per
unimmagine premium e raffinata: vaso elegante con capsula opaca, etichetta dal design pulito, con illustrazione del
pomeodoro protagonista e dell'agricoltore, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code per
approfandire l'origine e |a lavorazione, Questo approccio fonde estetica e sostanza, sottolineando la cura artigianale con cul
ogni confezione viene realizzata. La linea “Pomodoro Lungo d'Emilia” comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di
pomodoro 330g, Sugo al basilico 330g. Ogni referenza custodisce |o stesso segreto: un pomodoro che nasce e cresce solo nel
cuore dellEmilia, mantenendo la stessa attenzione alla materia prima e alla tracciabilit, offrendo al consumatore la
possibilita di portare in cucina il vero sapore dell'Emilia.
[l Pomodoro Lungo d'Emilia & fatto per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale, |'intensita della polpa e la consistenza
vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti della domenica, per le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscono
farmniglia e amici attorno alla tavola.
Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il proprio legame con 'Emilia e con i suoi valori: rispetto per la terra,
con selezione di varieta pregiate e coltivazione in aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione
con agricoltori fidati, una filiera trasparente per cui il consumatore sa esattamente da dove viene il pomodoro, innovazione
nella tradizione con la selezione di una varieta specifica coltivata con tecniche moderne.
“Con il Pomodoro Lunge d'Emilia vogliamo offrire un prodotto che non sia solo buono, ma che racconti una storia vera - dichiara
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Dietro ogni vaso c'¢ un pezzo di Emilia, c'¢ il lavoro di chi coltiva
con passione e il nostro impegno per preservare la qualitd e la tradizione. E un progetto che parte dalla terra e arriva dritto ol cuore
def consumatori”,

www.nonsolobuona.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912
ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della
Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna presenta il primo “Pomodoro Lungo
d'Emilia”, I'eccellenza che nasce nel cuore dell’Emilia-Romagna

Tradiziome, qualita e legome con la terra: lo storica azienda di Modena ennuncia il lancio di una
novitd assoluta che porta suile topole italione i frutto di un progetto unico e di une filiera frosparente
¢ traceiabile.

Modena, 28/09/2025 {informazione.news - comunicati stampa - agricoltura)

Il Pamodorao Lungo d'Emilia nasce da una varietd speciale, selezionata da Le Conserve della
Monna per ridare spazio al gusto pieno e inconfondibile dei pomoderi di una volta. La sua forma
allungata, la polpa soda el sapore dolce e intenso lo rendono perfetto per ottenere
preparazioni ricche, profumate e dalla resa straordinaria in cucina.

Questo pomodoro cresce in un'area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso dello
stabilimento di lavorazione. A coltivarlo sono alcuni agricoltori selezionati, custodi di un
sapere agricolo tramandato da generazioni e impegnati a rispettare | tempi della natura. La
raccolta avviene nel momento perfetta di maturazione, per preservare tutte le caratteristiche
arganolettiche del frutto e la lavorazione avviene entro poche ore, per non disperdere
freschezza e profumo.

Il progetto "Pomodors Lungo d'Emilia” & una vera storia: attraverso interviste, video e
immagini, Le Conserve della Nonna racconta i volti e le mani che curano ogni pianta. 1|
consumatore potra entrare in questa storia grazie aun QR code in etichetta che conduce aun
mini-sito dedicato con contenuti esclusivi: i campi, | metodi di coltivazione, |a raccolta, la
trasformazione e le testimonianze degli agricoltori, Il Pemodore Lungo d'Emilia & un
progetto di filiera corta e certificata che permette di scoprire il percorso del prodotto,
dall'origine fino alla lavorazione,

Anche || packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomedare Lunge
d'Emilia 420g si distingue per ur'immagine premium e raffinata: vaso elegante con eapsula
opats, etichetta dal design pulito, con illustrazione del pomodore protagonista e
dell'agricoltore, | racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code per
approfondire l'orlgine e la lavorazione. Questo approccio fonde estetica e sostanza,
sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viene realizzata. La linea "Pomodoro
Lungo d'Emilia” comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di pomodoro 330g, Sugo
al basilico 330g. Ognl referenza custodisce lo stesso segreto: un pomodoro che nasce e
cresce solo nel cuore dell'Emilia, mantenendo |a stessa attenzione alla materia prima e alla
tracciabilita, offrendo al consumatore la possibilita di portare in cucina il vero sapore dell Emilia.

Il Pemedoro Lungo d'Emilia & fatto per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale, l'intensita
della polpa e la consistenza vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti della domenica, per
le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscono famiglia e amici attorno alla tavola.

PASSATA &
POMODORO
LUNGOD’EMILIA
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Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il proprio legame con 'Emiliae con i
suoi valori: rispetto per la terra, con selezione di varieta pregiate e coltivazione in aree limitate,
valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione con agricoltori fidati, una filiera
trasparente per cuiil consumatore sa esattamente da dove viene il pomodore, innovazione
nella tradizione con |a selezione di una varieta specifica coltivata con tecniche moderne,

“Con il Pomodoro Lungo d'Emilia vogliamo offrire un prodotto che non sia solo buono, ma che
racconti una storia vera - dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della
Monna - " Dietro ogni vaso ¢ & un pezzo di Emilia, cé if lavoro di chi coltiva con passione e if
naostro impegno per preservare |a qualita e la tradizione, Eun progetto che parte dalfaterrae
arriva dritto al cuore dei consumator.

www.nonsolobuono.it

11 Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel
monda tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggl I'originaria salumeria-
gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e
qualita. Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con
la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Comunicati generici Le Conserve della Nomna présenta il “"Pomadors Lungs d'Emilia”, eccellenzs

Le Conserve della Nonna presentail
Pomodoro Lungo d'Emilia”, eccellenza
dell'Emilia-Romagna

Tradizione, qualitd e legame con la terra; la storica azienda di Modena annuncia il lancio di
una novitd assoluta che porta sulle tavole ftallane I frutto of wn progerto unico e dil wna
filiera trasparente ¢ tracciabile,

Il Fomodore Lungo d'Emilia nasce da una varieta speciale, selezionata da Le Conserve
della Nonna per ridare spazio al gusto pleno & inconfondibile del pomodori di una volta.
La sua forma allungata, la polpa soda ¢ il sapore dolce e intenso lo rendono perfette per
ottenere preparazioni ricche, profumate e dalla resa straordinaria in cucina,

Questo pomodoro cresce in un"area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso dello
stabilimento di lavorazione, A coltivarlo sono alcuni agricoltori selezionati, custodi di un
sapere agricele tramandate da generazioni e impegnati a rispettare | tempi della natura. La
raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione, per preservare tulle le
caratteristiche organolettiche del frutto e la lavorazione avviene entro poche ore, per non
disperdere fréeschezza ¢ profumao.

Il progette “Pomedore Lungo d'Emilia” & una vera stonia: attraverso interviste, video e
immagini, Le Conserve della Nonna racconta i valti & le mani che curano ogni pianta. ||
CORLUMAtore pﬂlﬁ EALFAre in questa storia grazie a un QR code in etichatta che conduce a
un mini-sito dedicato con contenuti esclusivi: i campi, | metodi di coltivazione, la
raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli agricoltori. 1l Fomodoro Lungo
d'Emilia & un progetta di filiera corta e certificata che permette di scoprire il percorso del
prodatia, dall’origine fino alla lavarazione,

Anche il packaging parla di qualita e artigianalita. La nuova Passata di Pomodoro Lungo
d’Emilia 420g si distingue per un‘immagine premium e raffinata: vaso elegante con capsula
opaca, etichetta dal design pulito, con (llustrazione del pomodoro protagonista e
dell’agricalare, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotta, un QR code per
approfendire 'erigine ¢ la laverazione, Queste approccio fonde estetica ¢ sostanza,
sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viene realizzata. La linea
"Fomodoro Lungo d"Emilia” comprende Passata 420g, 5alsa pronta 330g, Sugo di
pemodore 330g, Suge al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto: un
pomedore che nasce ¢ cresce solo nel cuore dell'Emilia, mantenendo la stessa
attenzione alla materia prima e alla tracciabilita, offrendo al consumatore la possibilita di
portare in cucina il vero sapore dell’Emilia.

Il Pomedore Lungo d'Emilia & fatte per chi ama cucinare, La sua dolcezza naturale,
I'intensitd della polpa e la consistenza vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti della
domenica, per le paste fresche fatte in casa, per le ricette che uniscono famiglia e amici
attorno alla tavola.

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il proprio legame con I'Emilia ¢ con
i swoi valari: rispetto per la terra, con selezione di varieth pregiate e coltivazions in aree
limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla collaborazione con agricoltori
fidati, una filiera trasparente per cui il consumatore sa esattamente da dowve viene il
pomodoro, innovazione nella tradizione con la selezione di una varieta specifica coltivata
con tecniche moderne.

"Cion il Pamadaro Lunga d'Emilia vogliamo offrire un prodotto che non sia solo buono, ma
che racconti una staria wera - dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve
della Monna - *Dietro ogmi vaso ¢'é un pezzo of Emilia, ¢'é il lavero di chi caltiva con
passione & il nostro impagno per praservare 13 qualita e ia tradiziane. £ un progetto che
parre dally reera & arriva dritte af cuare gl ConSUmaran’.

wiww.nonsolobuonoit

Il Gruppa Fini SpA, societd 100% italiana di proprietd di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell’alimentare, FINI & un marchio di pasta fresca che rapprasenta in italia @
nel mando tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi M'originaria
salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre
100 dipendenti ed esporta | sual prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di
tradizione, territorio @ qualith. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti ¢ confetture preparate
secondo metedi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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La tradizione emiliana si evolve & si rinnova:
rostyling grafico @ nuove ricette per FINI

[ 28 Settembre 2025 da § Borderline Agency

Liarienda storica di Modena presenta Favvio o una nuova era del manciie, sinonimoe di
tratizione ed dtenticitd emilana, restando fedele affe origind, ma inferpretanda fe muove
esigenze di gusho & CoNsWwme

FINI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Finl, cresciuta nel cwore
dell'Emilia rendendolo || primo interprete di quell’arte delis buona tavela che ancorm eggl
identifica || terribaria, & wn'lcona della pasta all’'uowe tipica emillana, Dafa sua bottega nel
centro ottading nel 1912 alf'atteale salida reslth industriale, il marchis, rconoscuto In
tutto il monds, custodisce con passione l'autenticith dele ricette & delln avorazione della
pasts freses di cul & simbolo a Mvello internazionale.

Oggl || brand comple un nuovo passo nella sul storia con un restyling graflco
completo che rinnova Pimmagine senza intaccarne P'anima, rafforzando il
legame profondo con le sus origind. Un progetto che intreccia innovazions visiva e
fedeltd alla tradizione, raffermando il rwalo di FINI come custode delle ricette emillane
& ntroducends una puova architettura oi gamma insleme & numerose novith di
pradotie.

Un nuove pack design dallo stile autentico o dal tocco artigianale, che racconta
con chiarezza ed sleganza le origini, identitd o | valorl del brand FINL Un
systam di linea chisro o distintive pensato per rendere pid semplice o scelta a
scoffale, mantenende forte il legame con Identith ded marchio rappresentata dalliconica
codore bl FIND, comune a tutte |e inec. Magglor trasparenza delle cond W, grasie a
finestre libare da grafica &l latl della confezione che rendona evidente |8 qualith del
predotto. Uno storytelling in apertura che racconta oeigini e specificith di ognl gamma.
Claim bana in evidenza per comunicare be distintivitd degli Ingredient utilizzat, Questi |
tratti essenziall della nuova veste grafica disponibile 8 partire dall’autunno 2025,

Il lanclo del nuovo pack design sard anche "occasione per Inaugurare una nuova
architettura di gamma che avrd coma caplsaldi tre linee di prodotto con
posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da wn’unica anims
emiliana,

ANTICA BOTTEGA, il cuore delia tradizione & linea mainstream & Bpirata al grand|
classici, con sotte referende chir coprano § segmenti principali; Tortellini Prosciutto Cruda
e Parmigiand Reggilano, Tortellini Came, Ravioll al Brasato, Tortelioni Ricotta e Spinaci,
Ravigdl Ricotta @ Ertette, Tortelon) Funghi Parcini, Ravioll Aspasagi,

LE RICETTE ITALIANME, Ia linga premium con ricotte ispirate alle speciadtd reglonall
corme Ravioll Caclo @ Pepe, Ravioll Scamarza & Radicchio, Raviali Sakskccia & Friarielli 8 cul
s aggiunge la nowvith Ravicll Burrata @ Prosciutto Crudo, ricetta che propone il
classico abbinamanta in grands trend negll wWimi templ,

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, 'eccellenza emiliana allo stato pure, dal peckaging
bl scurn con illsstrazioni vintage, dettagli oro @ kcone di Modena come il Dusmo e la
farmasa torme Ghiranding., Sfogiln rustica ed Ingredianti tipici contraddistinguons butte e
referenze della nuova linsa. Agll iconici Tortellinl Emiliani si sfflancheranno due gustose
novith: Tortelloni Ricotta Vecchia Modena con Parmigiane Regglano stagionato 30
mesl od Aceto Balsamico o Modena IGR, ¢ | Ravioli di Zucca alls modenass con
Parmigiana Regglana ed smanstti,

19

“Non slame sofo un marchio shorfco; sieme cushodi delfa fradizione amitiang - afferma
Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta Fresca - Manlenamo vive fe ncelle
autentiche con ingredientl selegionati e process! fedell al'arte deda pasta fresca, La mrova
veste grafica & wn Impegno chare verso | ROSEN CoiSIWmator, 5 con je refersnze presenti
cfse covt e nowild che stismo presentando per ampliare wiierormente Fofferts & andane a
soddisfare qualsias! tpo of gusto 8 prefenenza”.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con
adozione di un nuovo linguaggio visivo che & una dichlarazions d'identith. FINI
conferma la sua missione & raccontare ¢ preservare | sapori autenticl dell’Emilia,
offrendo un'esperienza d'scquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibria
perfetto tra radicl e modemith,

wivww._nansolobucng, it

Il Gruppo Finl SpA, societh 100% italiona di proprieth di Holding Carisma, & wha storica
realtd produttiva dell'slimentase. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
Itsdia & nel mondo tutto || gusto della tradizione emiliana in cucina, Dal 1912 ad oggl
Ioriginaria salumerna-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio
che conta oitre 100 dipendenti ed esporta | sucl prodotti in 30 Paesi nel monds, semare
allinsegna di tradisone, territono & gualith. Le Conserve della Nonna, nell'ampla gamma
di referenze tipiche oi tutte e reglonl italiane, offre passate, sughi, condimenti o
confetture preparate sscondo metodi tradizional, con la sicurezza di un grande gruppa
Industriale.
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"Non siamo solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliana -
afferma Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta Fresca - Manteniamo
vive le ricetfe autentiche con ingredienti selezionati e process/ fedell all'arte della
pasta fresca. La nuova veste grafica é un impegno chiaro verso i nostri

La tradizione emiliana si evolve e si rinnova: consumatori, sia con le referenze presenti che con le novita che stiamo

res-ty"ng graﬁco e nuove rgceﬁe per F| N] presentando per ampliare ulteriormente Fofferta e andare a soddisfare qualsiasi
tipo of gusto e preferenza’,

ey

éwumcm

28 Settembre 2025 di BorderiineAgency

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori,

L'azienda storfca di Modena presenta Favvio di una nuova era del marchio, con I'adozione di un nuovo linguaggio visive che & una dichiarazione
sinonimo of tradizione ed autenticitd emiiana, restando fedele alle origini, ma d'identita. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare i sapori
interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo autentici dell’Emilia, offrendo un'esperienza d'acquisto chiara, emozionale e

coerente. Un equilibrio perfetto tra radici e modernita.

FINI, storica azienda modenese nata dalla

visione di Telesforo Fini, cresciuta nel www.nonsolobuono.it
cuore dell'Emilia rendendola il primo
interprete di quell‘arte della buona tavola Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una
che ancora oggi identifica il territorio, & storica realta produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che
un'icona della pasta all'uove tipica rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
emiliana. Dalla sua bottega nel centro Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-gastroncmia di Modena si & trasformata in
cittadino nel 1912 all'attuale solida realta un maoderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi prodatti in
industriale, il marchio, riconoseiuto in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le
tutto il mondo, custodisce con passione l'autenticita delle ricette e della Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
laverazione della pasta fresca di cui @ simbolo a livello internazionale. italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi

tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
Oaagi il brand compie un nuavo passo nella sua storia con un restyling grafico

completo che rinnova I'immagine senza intaccarne I'anima, rafforzando il
legame profondo con le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione
visiva e fedelta alla tradizione, riaffermando il ruslo di FINI come custode delle
ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di gamma insieme a
numerase novita di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal tocco artigianale, che
racconta con chiarezza ed eleganza le origini, I'identita e | valori del brand
FINI. Un system di linea chiaro e distintivo pensato per rendere pil semplice la
scella g scaffale, mantenendo forte il legame con |'identitd del marchio
rappresentata dall'iconico colore blu FINI, comune a tutte le linee. Maggior
trasparenza delle confezioni, grazie a finestre libere da grafica al lati della
confezione che rendono evidente la qualita del prodotto. Uno storytelling in
apertura che racconta origini e specificita di ogni gamma, Claim bene in
evidenza per comunicare le distintivita degli ingredienti utilizzati. Questi i tratti
essenziali della nuova veste grafica disponibile a partire dall'autunna 2025,

Il lancio del nuovo pack design sara anche |'occasione per inaugurare una
nuava architettura di gamma che avra come capisaldi tre linee di prodotto
con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un'unica
anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai
grandi classici, con sette referenze che coprono i segmenti principali: Tortellini
Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano, Tortellini Carne, Ravicli al Brasato,
Tortelloni Ricotta e Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette, Tortelloni Funghi Porcini,
Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIAME, I3 linea premium con ricette ispirate alle specialitd
regionali come Ravioll Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e Radicchio, Ravioli
Salsiccia e Friarielll a cul sl aggiunge la novitd Ravioli Burrata e Prosciutto
Crudo, ricetta che propone il classico abbinamento in grande trend negli ultimi
tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, I'eccellenza emiliana allo stato puro, dal
packaging blu scuro con illustrazioni vintage, dettagli oro e icone di Modena
come il Duoma e |a famaosa torre Ghirandina, Sfoglia rustica ed ingredienti tipici
cantraddistinguono tutte le referenze della nuova linea. Agli iconici Tortellini
Emiliani sl affisncheranno due gustese novita: Tortelloni Ricotta Vecchia
Meodena con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto Balsamico di
Modena IGP, e | Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Regaiano ed
amaretti,
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La tradizione emiliana si evolve e si rinnova:
restyling grafico e nuove ricette per FINI

Pubblicata da; Borderline

L'azienda storica di Modena presenta 'avvio di una nuova era defl marchio,
sinonimo di tradizione ed autenticita emiliana, restando fedele alle origini, ma
interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo

FiNI) La Vera Pasta Emiliana

FIMI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Fini, cresciuta
nel cuore dell'Emilia rendendolo il primo interprete di quell'arte della buona
tavola che ancora oggi identifica il territorio, & un'icona della pasta all'uovo
tipica emiliana. Dalla sua bottega nel centro cittadino nel 1912 all'attuale
solida realta industriale, il marchio, riconosciuto in tutto il mondo, custodisce
con passione 'autenticita delle ricette e della lavorazione della pasta fresca di cui & simbolo a livello internazionale.

Oggi il brand compie un nuovo passo nella sua storia con un restyling grafico completo che rinnova limmagine senza
intaccarne 'anima, rafforzando il legame profondo con le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva e fedelta
alla tradizione, riaffermando il ruolo di FIN| come custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di

gamma insieme a numerose novita di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal tocco artigianale, che racconta con chiarezza ed eleganza le origini, ldentita e
i valori del brand FINI. Un system di linea chiaro e distintivo pensato per rendere pit semplice la scelta a scaffale, mantenendo
forte il legame con l'identita del marchio rappresentata dall'iconico colore blu FINI, comune a tutte le linee. Maggior
trasparenza delle confezioni, grazie a finestre libere da grafica ai lati della confezione che rendono evidente la qualita del
prodotto. Uno storytelling in apertura che racconta origini e specificita di ogni gamma. Claim bene in evidenza per comunicare
le distintivita degli ingredienti utilizzati. Questi i tratti essenziali della nuova veste grafica disponibile a partire dall'autunno
2025.

Il lancio del nuovo pack design sara anche l'occasione per inaugurare una nuova architettura di gamma che avra come
capisaldi tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un'unica anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai grandi classici, con sette referenze che coprono i
segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano Reggiano, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tortelloni Ricotta e
Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette, Tortelloni Funghi Porcini, Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, la linea premium con ricette ispirate alle specialita regionali come Ravioli Cacio e Pepe, Ravioli
Scamorza e Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli a cui si aggiunge la novita Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che
propone il classico abbinamento in grande trend negli ultimi tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, l'eccellenza emiliana allo stato puro, dal packaging blu scuro con illustrazioni vintage, dettagli
oro e icone di Modena come il Duomo e la famaosa torre Ghirlandina, Sfoglia rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono
tutte le referenze della nuova linea. Agli iconici Tortellini Emiliani si afflancheranno due gustose novita: Tortelloni Ricotta
Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto Balsamico di Modena IGP, e i Ravioli di Zucca alla
modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretti.

“Non siamo solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliona - afferma Roberta Morini, Brand Manager di FINI
Pasta Fresca - Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi fedeli all'arte della posta fresca. La nuova
veste grafica € un impegna chiaro verso f nostri consumatory, sia con le referenze presenti che con le novita che stiamo presentando
per ampliare ulteriormente l'offerta e andare a soddisfare qualsiasi tipo di gusto e preferenza”.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con I'adozione di un nuove linguaggio visivo che &
una dichiarazione d'identita. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare i sapori autentici dell'Emilia, offrendo
un'esperienza d'acquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio perfetto tra radici e modernita.

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Pal 1912
ad oggl l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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La tradizione emiliana si evolve e si rinnova: restyling graficoe
nuove ricette per FINI

Lluzienda storica di Modena presenta Uavvio di una nuovae era del marchio, sinonimo di tradizione ed
autenticita emiliana, restando fedele alle origini, ma interpretando le nuove esigenze di gusto e
consumo

Modena, 25/09/2025 (infarmazione news - comunicati stampa - varie)

FIMI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesfora Fini, cresciuta nel cuore dell'Emilia
rendendolo il primo interprete di quell‘arte della buona tavala che ancora oggi identificail
territorio, & un'icona della pasta all'uovo tipica emiliana. Dalla sua bottega nel centro cittadino
nel 1912 all'attuale solida realta industriale, il marchie, riconosciuta in tutto il mondo, custodisce
con passione |'autenticita delle ricette e della lavorazione della pasta fresca di cui € simbolo a
livella internazionale,

Oggi il brand compie un nuovo passo nella sua storia con un restyling grafico completo che
rinnova |'immagine senza intaccarne |'anima, rafforzando il legame profondo con le sue
origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva e fedelta alla tradizione, riaffermando il
ruolo di FINI come custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di
gamma insieme a numerose novita di prodotto,

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal tocco artigianale, che racconta con
chiarezza ed eleganza le origini, I'identita e | valori del brand FIMI. Un system di linea chiaro
e distintivo pensato per rendere pit semplice la scelta a scaffale, mantenendo forte il legame
con |'identita del marchio rappresentata dall'iconico colore blu FINI, comune a tutte le linee.
Maggior trasparenza delle corifezioni, grazie a finestre libere da grafica ai lati delia confezione
che rendono evidente la qualita del prodotto. Uno storytelling in apertura che racconta origini e
specificitd di ogni gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le distintivita degli
ingredienti utilizzati. Questii tratti essenziali della nuova veste grafica disponibile a partire
dall'autunno 2025,

Il lancio del nuovo pack design sara anche 'occasione per inaugurare una nuova architetiura
di gamma che avra come capisaldi tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e
differenzianti, tutte accomunate da un'unica anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, | cuore della tradizione e linea mainstream & ispirata ai grandi classici, con
sette referenze che coprone | segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano
Reggiane, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tertelloni Ricotta e Spinac, Ravicli Ricottae
Erbette, Tortelloni Funghi Porcini, Ravioll Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, 1a linea premium con ricette ispirate alle speclalita regionall come
Ravioli Cacio e Pepe, Ravioll Scamoriza e Radicchio, Ravioll Salsiccia e Friarielll a cul si agglunge la
novitd Raviell Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che propone il classico abbinamento in
grande trend negli ultimi tempi.

FINI) La Vera Pasta Emilian®®

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, I'eccellenza emiliana allo stato puro, dal packaging biu scuro
con illustrazioni vintage, dettagli oro e icone di Modena come il Duomo & la famosa torre
Ghirlandina. Sfoglia rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono tutte le referenze della
nuova linea. Agli iconici Tortellini Emiliani si afiancheranno due gustose novita: Tortelloni
Ricotta Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano stagionato 30 mes| ed Aceto Balsamico di
Modena IGF, e | Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretfi.

" Won siamo solo un marchio storico: sfamo custodi della tradizione emifflana - afferma Roberta
Morini, Brand Manager di FINI Pasta Fresca - Manteniamo vive le ricette autentiche con
fngredienti selerionati e processi fedeli all arte della pasta fresca La nuova veste grafica & un
impegno chiaro verso i nostri consumatori, sia con le referenze presenti che con le novita che
stiamo presentando per amplfiare uiteriormente [offerta e andare a soddisfare qualsiasi tipo di
Eusto e preferenza’.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valori, con I'adozione
di un nuovo linguagglo visivo che & una dichiarazione d'identita. FINI conferma la sua missione
di raccontare e preservare i sapori autentici dell'Emilia. offrendo un'esperienza d'acquisto
chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio perfetto tra radici e modernita.
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Il Gruppo Fini SpA, societd 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, € una storica realta
produttiva dell'alimentare. FINI é un marchio di pasta fresca che rappresenta inltalia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina, Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-
gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e
qualita. Le Conserve della Nonna, nell’'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con
la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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La tradizione emiliana si evolve e si rinnova:
restyling grafico e nuove ricette per FINI

L'azianda storica of Modena presenta l'avwio df una nuova era del marchio, sinomimo o
tradizione ed avtenticitd emiliana, restande fedele alle erigivi, ma interpretande fe nueve
eslgenze af gusio ¢ CONsUMo

FIMI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesfors Fini, cresciuta nel cuore
dell'Emilia rendendolo il primo interprete di quell'arte della buona tavola che ancora oggi
Identifica il territorio, & un‘icona della pasta all'wovoe tipica emiliana. Dalla sva bottega nel
centro cittading nel 1912 all'attuale solida realtd industriale, il marchio, riconosciuto in tumo
il mondo, custodisce con passione "autenticita delle ricette ¢ della lavorazione della pasta
fresca di cul & simbolo a livello internazionale,

0qgi il brand compie un nuave passo nella sua staria con un restyling grafice completa che
rinnova l'immagine senza intaccarne lanima, rafforzando il legame profonde con le sue
arigini. Un progena che intreccia innovazione visiva e fedelt alla vradizione, riaffermanda
il runlo di FINI come custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova architettura di
gamma insieme a numerose novitd di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico & dal tocco artigianale, che racconta con
chiarezza ed eleganza le origini, Midentita e | valorl del brand FINIL. Un system di linea
chiaro & distintiva pensate per rendere pil semplice la scelta a seaffale, mantenendo farte il
legame con l'identitd del marchio rappresentata dall’iconico colore blu FINI, comune a tutte lg
linee. Maggior rrasparenza delle confezionl, grazie a finesure libere da grafica ai latl della
canfezione che rendang evidente la qualith del prodono, Une starytelling in apertura che
racconta origini e specificita di ogni gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le
distintivita degli ingredienti utilizzatl. Questi | trattl essenziall della nuova veste grafica
dispanibile a partire dall’autunne 2025,

Il lancio del nuove pack design sard anche 'sceasione per inaugurare una nuova
architettura di gamma che aved come capisaldi tre linee di prodotte con posizionamenti
chiari & differenziantl, tutte accomunate da un'unica anima emiliana.

ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradiziene e linga mainstream € ispirata ai grandi classici,
con seite referenze che coprono | segmenti principali: Tortelling Prosciutto Crudo ¢
Parmigiano Reggiano, Tortellini Carne, Rawioli al Brasato, Tortelloni Ricotta e Spinaci, Ravioli
Ricatta & Erbette, Tortelloni Funghi Porcini, Raviali Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, la linea premium con ricerte ispirate alle specialita regionali come
Ravioli Cacio @ Pepe, Ravioli Scamarza ¢ Radicchio, Ravioli Salsiceia @ Friarielli a cui 5i
aggivnge la novita Ravioli Burrata e Proscivtto Crudo, ricetta che propone il classico
abbinamento in grande trend negli ultimi tempi,

LE RICETTE DELLA TRADIZIOME, I'eccellenza emiliana alle stabe puro, dal packaging blu
sewrg con illustrazioni vintage, dettagli oro € icone di Modena come il Duomo « la famosa
torre Ghirlandina, Sfoglia rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono tutte le referenze
della nuova linea. Aghl iconici Tortellini Emiliani si affiancheranno due gustose novita:
Tortelloni Ricotta Viecchia Modena con Parmigiano Reggiano stagionate 30 mesi ed Aceto
Balsamice di Modena IGP, ¢ i Ravioli di Zueca alla modenese con Parmigiano Reggiang ed
amaretti,

*Nan siama sola un marchia storica: siamea custodi della tradizians emiliana - afferma
Roberta Morini, Brand Manager di FINI Pasta Fresca - Mantemiama vive le ricefte autentiche
can ingredienti selerionati @ processi fodeli al'arte della pasea fresca. La nwova veste graffca &
wn impegne chiara verso § nostri consamator, sia con fe referenze presenti che con le rovitd
che stiamo presentando per ampiare wireriormante Cofferta e andare a sodoisfare gualsiasi
ripo oi guste e preferenzy’”.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che & un manifesto di valorl, con
radozione di un nuave linguaggio visive che & una dichiarazione diidentitd. FINI conferma
la swd missione di raccontare ¢ preservare | sapori autentici dellEmilia, offrenda
un'esperienza d'acquisto chiara, emozionale & coerente. Un equilibrio perfemo tra radicl e
modernith.

wwwi.nonsolobuonoit

Il Gruppe Fini SpA, societa 100% italiana di proprietd di Holding Carisma, € una storica realta
produttiva dell‘alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in ltalia e nel
mondo wtto il gusto della vradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggl I"originaria
salumeria-gastronomia di Modena si @ trasformata in un moderno pastificio che conta altre
100 dipendenti ed esporta i supi prodotti in 30 Paesi nel mondg, sempre all'insegna di
tradizione, territorio e qualith. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metsdi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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FINI amplia la prima linea di pasta fresca ripiena
senza lattosio: arrivano i nuovi Girasoli Robiola e
Speck

28 Settembre 2025 da & Borderline Agency

La storica azienda di Modena, simbolo di tradizione e qualita, conferma la sua capacita di
Innovare e sorprendere con una nuova ricetta golesa e inclusiva, pronta a conguistare un
mercato in forte crescita.

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza
lattosio, FINI torma con una novita pensata per | palati pld curlesl e attenti: | nuovl
Girasoli Robiola e Speck senza lattosio, Questa nuova referenza nasce dalla selezione
di un formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo speck,
salume in forte trend positivo nel segmento della pasta riplena. 1l risultato é |l formato
Girasoli dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza lattosio
gia in distribuzione,

Come per tutte le referenze della linea, la qualitd & garantita da farine e uova 100%
italiane da galline allevate a terra. Disponibili da ottobre 2025, in confezione da 250 g, i
nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio rappresentano un ulteriore passo avanti
nella missione FINI di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti, senza rinunciare al
piacere del gusto. Con un’intolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della
popolazione [taliana, FINI continua Infatti a offrire una risposta concreta a un‘esigenza
sempre pil diffusa. Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza & sicura,
certificata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi semplicemente
ha difficolta nella digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte
e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.

Con l'introduzione di questa novita, la linea FINI Senza Lattosio si arricchisce di una
quarta referenza che affianca i tre grandi classici gid apprezzati dai
consumatori:

Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi di parmigiano reggiano e
prosclutto erudo, dal gusto autentico e intenso.

Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi e delicati, con ricotta
delattosata e spinaci selezionati,

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) - un connublo fresco e
saporito della tradizione italiana.

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell’alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
Italia & nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad ogai
|‘originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio
che conta oltre 100 dipendenti ed esporta | suol prodott! in 30 Paes| nel mondo, sempre
all'insegna di tradizione, territorio e gualitd. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma
di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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FINI amplia la prima linea di pasta fresca ripiena
senza lattosio: arrivano | nuovi Girasoli Robiola e
Speck

28 Settembre 2025 di BordeddineAgency

La starica arlenda df Modena, simbolo ol tradizione & qualita, conferma la sua
capacitd i innovare e sorprendere con wna nuova ricetta golosa e inclusive, pronta
& conquistare un mercato in forte crescita,

Dopo il suecesso del lanclo a febbraio della
prima linea di pasta fresca ripiena senza
Iattosio, FINI torna con una novita pensata
per i palati pid curiosi e attenti: | nuovi
Girasoli Robiola e Speck senza lattosio.
Guesta nuova referenza nasce dalla
selazione di un formaggio delattosato
molto richiesto dal mercato e dal suo
incontro con lo speck, salume in forte trend
positiva nel segmento della pasta ripiena. |l risultato & il formato Girasoli dal gusto
ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza lattosio gia in
distribuzione.

Come per Wwitte le referenze della linea, la qualitd & garantita da fanne e uova 100%
italiane da galline allevate a terra. Disponibill da ottobre 2025, in confezione da
260 g, | nuovi Girasoll Roblola e Speck senza lattosio rappresentano un ulterione
passo avanti nella missione FINI di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti,
senza rinunciare al piacere del gusto, Con un'intolleranza al lattosio che interessa
circa il 50% della popolazione italiana, FINI continua Infatti a offrire una risposta
concreta a un‘esigenza sempre pll diffusa. Grazie a un processo produttivo
dedicato, ogni referenza & sicura, certificata # studiata per soddisfare non solo gli
intolleranti ma anche chi semplicements ha difficolta nella digestione di questo
zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al
gusto.

Con I'introduzione di questa novitd, la linea FINI Senza Lattosio sl aricchisce di una
quarta referenza che atfianca | tre grandi classici gia apprezzati dai
consumatori:

Tertellini al prosciutto erudo senza lattasio (250 g) - ricchi di parmigiano
reggians & prosciutto crude, dal gusto autentico & intenso.

Ravioli ricotta @ spinaci senza lattosio (250 g) = cremosl @ delicati, con ricotta
delattosata & spinaci selezionati,

Ravioll mozzarella ¢ pomodoro senza lattosio (250 a) = un connubio fresco e
saporito della tradizions italiana,

wanw nansolobucna, it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprietd di Holding Carisma, & una
storica realta produttiva dell'alimentare, FINI & un marchio di pasta fresca che
rappresenta in ltalia e nel mendo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina,
Dal 1912 ad oggi I'originaria salumeria-gastronomia di Modena s & trasformata in un
modemno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta | suod prodotti in 30
Paesi nel mondo, sempre ali'insegna di tradizione, territorio e qualita, Le Conserve
della Nanna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre
passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizicnall, con
la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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FINI amplia la prima linea di pasta fresca ripiena
senza lattosio: arrivano i nuovi Girasoli Robiola e
Speck

Pubblicata da: Borderline

La storica aziendo dif Modena, simbolfo di trodizione e qualita, conferma lo suo copacitd
di innovare e sorprendere con una nuova ricetta golosa e inclusiva, pronta a conquistare
un mercato in forte crescita.

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza
lattosio, FINI torna con una novita pensata per i palati pid curiosi e attenti: | nuowi
Girasoli Robiola e Speck senza lattosio. Questa nuova referenza nasce dalla selezione
di un formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo

@ speck, salume in forte trend positivo nel segmento della pasta ripiena. Il risultato & il
formato Girasoli dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza
lattosio gia in distribuzione,

~ simasoLl
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Come per tutte le referenze della linea, la qualita & garantita da farine e uova 100%
italiane da galline allevate a terra. Disponibili da ottobre 2025, in confezione da 250
£ I nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio rappresentano un ulteriore passo
avanti nella missione FINI di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti, senza
rinunciare al piacere del gusto. Con un‘intolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della popolazione italiana, FINI
continua infatti a offrire una risposta concreta a un'esigenza sempre piu diffusa. Grazie a un processo produttivo dedicato,
ogni referenza & sicura, certificata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi semplicemente ha difficolta
nella digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.
Con l'introduzione di questa novita, la linea FINI Senza Lattosio si arricchisce di una quarta referenza che affianca | tre grandi
classici gia apprezzati dai consumatori:
Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi di parmigiano reggiano e prosciutto crudo, dal gusto autentico e
intenso.
Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi e delicati, con ricotta delattosata e spinaci selezionati.
Ravioli mozzarella e pormodoro senza lattosio (250 g) - un connubio fresco e saporito della tradizione italiana.

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini 5pA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912
ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si é trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta | suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della
Nonna, nelllampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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FINI amplia la prima linea di pasta fresca ripiena senza lattosio:
arrivano i nuovi Girasoli Robiola e Speck

La storiva artenda di Modena, simbolo di tradizione e gqualita, corferma la suo capacita di innovare e
sorprendere con una nuova ricette golosa ¢ inclusiva, pronta a conguistare un mereato in forte
crescifi.

Modena, 28/09/2025 (informazione.news - comunicati stampa - varie)

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza lattosio,
FINI torna con una novita pensata per | palati pit curiosi e attenti: 1 nuovi Girasoli Robiola e
Speck senza lattosio. Questa nuova referenza nasce dalla selezione di un formaggio delattosato
malto richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo speck, salume in forte trend positivo nel
sepmento della pasta ripiena, Il risultato é || formato Girasoli dal pusto ricco e differenziante
che arricchisce la gamma senza lattosio gia in distribuzione,

Come per tutte le referenze della linea, la qualita é garantita da farine e uova 100% italiane da
galline allevate a terra. Disponiblli da ottobre 2025, in confezione da 250 g, | nuovi Girasoll
Robiola e Speck senza lattosio rappresentano un ulteriore passo avanti nella missione FINI di
offrire pasta fresca di qualita, adatta a tuttl, senza rinunciare al piacere del gusto. Con
ur'intolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della popolazione italiana. FINI continua
ti a offrire una risposta concreta a un'esigenza sempre pit diffusa. Grazie a un processo
produttivo dedicato, ogni referenza & sicura, certificata e studiata per soddisfare non solo gli
Intolleranti ma anche chi semplicemente ha difficolta nella digestione di questo zucchero
naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.

Conl'introduzione di guesta novita, la linea FINI 5enza Lattosio st arricchisce diuna quarta
referenza che affianca i tre grandi classici gia apprezzati dai consumatori:

Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi di parmigiano regglano e prosciutto
crudo, dal gusto autentico e intenso,

FINI
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Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi e delicati, con ricotta delattosatae
spinaci selezionatl,

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) - un connubie fresco e saporito della
tradizione italiana,

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produtiiva dell’alimentare. FIN| & un marchio di pasta fresca che rappresenta in ltalia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad opgi loriginaria salumeria-
gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendent]
ed espaorta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo. sempre all'insegna di tradizione, territorio e
qualitd. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughl, condimenti e canfetture preparate secondo metodi tradizionali, con
la sicurezza di un grande gruppo industriale,
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FINI amplia [a linea di pasta fresca ripiena
senza lattosio: ecco i nuovi Girasoli Robiola
e Speck

La storica azienda di Modena, simbolo di tradizione e qualita, conferma la sua capacita
di innovare e sorprendere con una nuova ricetta golosa e inclusiva, pronta a conquistare
un mercato in forte crescita.

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca ripiena senza
lattosio, FINI torna con una novita pensata per i palati piu curiosi e attenti: i nuovi
Girasoli Robiola e Speck senza lattosio. Questa nuova referenza nasce dalla selezione
di un formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo
speck, salume in forte trend positivo nel segmento della pasta ripiena. Il risultato & il
formato Girasoli dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza
lattosio gia in distribuzione.

Come per tutte le referenze della linea, la qualita é garantita da farine e uova 100%
italiane da galline allevate a terra. Disponibili da ottobre 2025, in confezione da 250 g,
i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio rappresentano un ulteriore passo avanti
nella missione FINI di offrire pasta fresca di qualita, adatta a tutti, senza rinunciare al
piacere del gusto. Con un’intolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della
popolazione italiana, FINI continua infatti a offrire una risposta concreta a un'esigenza
sempre pil diffusa. Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza & sicura,
certificata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi
semplicemente ha difficolta nella digestione di questo zucchero naturalmente
presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.

Con l'introduzione di questa novita, la linea FINI Senza Lattosio si arricchisce di una
quarta referenza che affianca i tre grandi classici gia apprezzati dai consumatori:

Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) - ricchi di parmigiano reggiano e
prosciutto crudo, dal gusto autentico e intenso.

Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) - cremosi e delicati, con ricotta
delattosata e spinaci selezionati.

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) - un connubio fresco e saporito
della tradizione italiana.

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica
realta produttiva dell’alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi
'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio
che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre
all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti
e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande
gruppo industriale.
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Ti trovi su; Home = Weldog = Azienda, Gastronomia, Vane = Blog article: Rlapre a
Modena [l inncvate spaccie aziendale del Gruppa Fink: qualith, qusto, ampla scelta o
grands rspanmia in un sole luaga | Comunicatl stampa

Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del
Gruppo Fini: gualita, guato, ampia scelta & grande

risparmio in un soleo luogo
(£ 2 settemnbre 2025 da § Borderling Agency

o un semplice puntd vendita ma W Afenmento par RECOpTTE | S8DON BUlenDicl
delEmilia e deiltalia intera, con la pavanza offerta da un marchio storfod per wna
gamma complela & comvenientes.

A Modena; in Strada Albareto 211, una imperdiblle destinazione per gll amanti della
buona tavola, Il 28 agosto, ha riaperio le porte del suol rinnovati ambienti: o
spaccio arlendale del Gruppo Finl, un punto vendita mccanta alla sede storlea
doll'nzionda che racchiude tutta eccellenza gastronomica firmata Finl o Lo
Conserve della Nonna. Lin vers € proprio tempio del gusto dove tradizione, qualith e
convenienza § noantrano ¢ wn indirizzo da segnare per chi ama mangiare bene,
ogni giormo.

Allnterno dells spacco & possinile trovare l'intera gamma del prodottl del Gruppo
Fini: pasta fresca ripiena @ non, sughi, passate, marmeliate, legumi, sottoll,
sottaceti, condimenti @ tante altre prelibatezze. Un assortimento complete che
difficiimente s trova swgll scaffali della grande distribuzione e che rende questo punto
vendita una tagpa obbligata per chi cerca genuinitd, varietd e risparmio, senza
rinunciare alla guality.,

Tra gl scaffali del meove outhet campeggiane | marchi storici del Gruppo: da Find,
sinonima di pasta fresca emiliana di aitissime livells, a Le Consarve dalla Nonna,
specializzala in conserve preparale con ingredientl semplic e naturali. La selezione
comprende anche prodottl vegan, senza lattosio e gluten free, pensatl per
rispondere alle esigenze alimentar pio diverse, Uno deghl aspetti pid appreszati dad clienti
& proprio la possibilith di trovare In un salo punto vendita tutta la produzions del
Gruppo, & prexzl convenlenti e con promozionl frequentl. CQueste spaccio
FEQOFESENTE URE vers & propria wetrina diretts sul cuore produttive dell’ariendas,
offrendo referenze anche introvabill ned supermaercati,

Lo spaccia aziendale & facllments ragglungiblle, situate a pachi minut dall’autostrada
@ dalla wangenziale di Modena, ed & dotato di um ampio & comodo parcheggio.
Vamblente & curato, organizzato e pensato per offrire un‘esperienza di acquisto
piacevole e rilassata, con personale sempre gentile @ disponibile ad sccompagnare |
digntl nella scoparta dells eccellenze del territerie. Malto amate dal residentl, i
punio vendita ha sapulo onguistare nel lemgo anche clienti provenienti da tulta
Italia, attralll dalla poesibilita of acquistare | prodotti direttamente alls fonte. Lo
spaccin testimonla un legame forte con Il territorio = la cittd cd esprime nella
volonth del Gruppo Fini di valorizzare la tradizione locale, dove ogni relerenza
racoonla una slora di passione, territorio e artigianalita,

wWw'w, nonsalobuono, it

Tl Gruppo Finl Spa, societd 100% itallana di proprieth di Holding Carisma, & una storica
reaith produttiva dell’alimentsre. FINL & un merchio di pasta fresca che rappresenta in
Itelia & nel monde tutto || gusto dells tradizions emiliana in cecine, Dal 1912 ad ogql
I'eriginaria splumeria-gastronomin di Modena i & trasformate in un moderno pastificio
cive conta oltre 10D dipendenti ed esporta i sudl prodotll in 30 Paesi nel monde, sempne
all'insegna o tradizione, territona e qualith. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma
i referenze bpiche oi lulte le regiond Laliane, offre passale, seghi; comdfimenti e
oonfetture preparate secondo metedi tradizionali, con la sicuresza di wn grande groppo
indurstriale.
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Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del
Gruppo Fini: qualita, gusto, ampia scelta e grande
risparmio in un solo luogo

2 Settembre 2025 di BorderdineAgency

Non un semplice punto vendila ma un riferimento per rscoprire | Sapori auternticd
defl’Emitia e dell'ftalia intera, con la garangia offerta da un marchie sorico per una gamma
completa e convernrente,

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli amanti della
buona tavaola, il 26 agosto, ha riaperto le porte dei suoi rinnovati ambienti: lo spaccio
aziendale del Gruppo Fini, un punto vendita accanto alla sede storica dell'azienda che
racchiude tutta 'eccellenza gastronomica firmata Finl & Le Conserve della Nonna.
Un vero @ proprio tempio del gusto dove tradizione, qualitd e convenienza si incontrana
2 un indirizzo da segnare per chi ama mangiare bene, ogni giormo.

All'interno dello spaccio & possibile trovare I'intera gamma dei prodotti del Gruppo Fini:
pasta fresca ripiena & non, sughi, passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti,
condimenti @ tante altre prelibatezze. Un assortimento completo che difficiimente sl
trova sugli scaffall della grande distribuzione e che rende guesto punto vendita una tappa
obbligata per chi cerca genuinita, varietd e risparmio, senza rinunciare alla qualita,

Tra ali scaffali del nuovo outlet campegaiano | marchi storici del Gruppo: da Fini,
sinonimo di pasta fresca emiliana di altissimo livello, a Le Conserve della Nonna,
specializzata in consorve praparate con ingredienti semplici @ naturali. La selezione
comprende anche prodotti vegan, senza lattosio e gluten free, pensati par rispondere
alle esigenze alimentan pil diverse. Uno degli aspetti pil apprezzati dal clienti & propric la
passibilith di trovare in un solo punto vendita tutta la produzione del Gruppo, a prezzi
convenienti @ con promozioni frequenti. Questo spaccio rappresenta una vera e progria
vetrina diretta sul cuore produttivo dellazienda, offrendo referenze anche introvabili
nel supermercati.

Lo spaccio aziendale & facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall'autostrada
dalla tangenziale di Modena, ed & dotato di un ampio e comodo parcheagio. L'ambiente
& curato, organizzato e pensato per offrire un'esperienza di acquisto placevole e
rilassata, con personale sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella
scoperta delle eccellenze del territorio. Molto amato dai residenti, il punto vendita ha
sapulo conguistara nel tempo anche elienti provenienti da tutta ltalia, attratti dalla
possibilita di acquistare | prodotti direttamente alla fonte. Lo spaccio testimonia un
legame forte con il territorio e la citta ed esprime nella volonta del Gruppo Fini di
valorizzare ia tradizione locale, dove ogni referenza racconta una storia di passione,
territorio & artigianalita,

wiww, nonsalobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di propriets di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell‘alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in italia
& nel mondo tutto il guste della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'oniginana
salumeria-gastronomia di Modena si @ trasformata in un moderno pastiticio che conta
altre 100 dipendenti ed esparta | suoi prodatti in 30 Paesi nal mondo, sampre all'insegna
di tradizions, territonio & qualita. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referanze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionall, con la sicurezza di un grande gruppo Industriale.
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Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del
Gruppo Fini: qualita, gusto, ampia scelta e grande
risparmio in un solo luogo

Pubblicata da: Borderline

Non un semplice punto vendita ma un riferirmento per riscoprire | sapori
outentici dellEmilic e deil'ltalia intero, con lo goronzia offerta do un marchio
storico per una garmma completa e conveniente.

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli
amanti della buona tavola, il 26 agosto, ha riaperto le porte dei suoi rinnovati
ambienti: lo spaccio aziendale del Gruppo Fini, un punto vendita accanto alla
sede storica dell'azienda che racchiude tutta l'eccellenza gastronomica
firmata Fini e Le Conserve della Nonna. Un vero e proprio tempio del gusto
dove tradizione, qualita e convenienza si incontrano e un indirizzo da
segnare per chi ama mangiare bene, ogni giorno.

All'interno dello spaccio & possibile trovare lintera gamma dei prodotti del Gruppo Fini: pasta fresca ripiena e non, sughi,
passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti, condimenti e tante altre prelibatezze. Un assortimento completo che
difficilmente si trova sugli scaffali della grande distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa obbligata per chi
cerca genuinita, varieta e risparmio, senza rinunciare alla qualita.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano | marchi storici del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta fresca emiliana di altissimo
livello, a Le Conserve della Monna, specializzata in conserve preparate con ingredienti semplici e naturali. La selezione
comprende anche prodotti vegan, senza lattosio e gluten free, pensati per rispondere alle esigenze alimentari piG diverse.
Uno degli aspetti pil apprezzati dai clienti & proprio |la possibilita di trovare in un solo punto vendita tutta la produzione del
Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni frequenti. Questo spaccio rappresenta una vera e propria vetrina diretta sul
cuore produttive dell'azienda, offrendo referenze anche introvabili nei supermercati,

Lo spaccio aziendale & facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall'autostrada e dalla tangenziale di Modena, ed &
dotato di un ampio e comodo parcheggio. L'ambiente & curato, organizzato e pensato per offrire un'esperienza di acquisto
piacevole e rilassata, con personale sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella scoperta delle eccellenze del
territorio. Molto amato dai residenti, il punto vendita ha saputo conguistare nel tempo anche clienti provenienti da tutta Italia,
attratti dalla possibilita di acquistare | prodotti direttamente alla fonte. Lo spaccio testimonia un legame forte con il territorio e
la cittd ed esprime nella volonta del Gruppo Fini di valorizzare la tradizione locale, dove ogni referenza racconta una storia di
passione, territorio e artigianalita.

www.nonsolobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare. FINI
& un marchio di pasta fresca che rappresenta in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912
ad oggi l'originaria salumeria-gastronomia di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre allinsegna di tradizione, territorio e qualita, Le Conserve della
Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del Gruppo Fini:
qualita, gusto, ampia sceita e grande risparmio in un solo luogo

Non un semplice punto vendita ma un riferimento per riscoprire i sapori autentici dell’ Emilia ¢
dell'ltalia intera, con la garanzia offerta da un marchio storico per una gamma completa e
converniente.

Modena, 02/09/2025 {informazione.news - comunicati stampa- varie)

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli amanti della buona
tavola, Il 26 agosto, ha riaperto le porte del suol rinnovati ambienti: lo spaccio aziendale del
Gruppo Finl, un punto vendita accanto alla sede storica dell’azienda che racchiude tutta
l'eccellenza gastronomica firmata Fini e Le Conserve della Nonna. Un vero e proprio tempio
del gusto dove tradizione, qualita e convenienza sl incontrane e un indirizzo da segnare per
chi ama mangiare bene, ogni giorno.

Allinterno deflo spaccio & possibile travare 'intera gamma dei prodotti del Gruppo Fini: pasta
fresca ripiena e non, sughi, passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti, condimenti e
tante altre prelibatezze. Un assortimento completo che difficiimente si trova sugli scaffali
della grande distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa obbligata per chi cerca
genuinita, varieta e risparmio, senza rinunciare alla qualita.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi storici del Gruppo: da Fini, sinonimo di
pasta fresca emiliana di altissimao livello, a Le Conserve della Nonna, specializzata in conserve
preparate con ingredienti semplici e naturali. La selezione comprende anche prodotti vegan,
senza lattosio e gluten free, pensati per rispondere alle esigenze alimentari pid diverse, Uno
degli aspetti pil apprezzati dai elienti  propria |a possibilita di trovare in un solo punto vendita
tutta la produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni frequenti. Questa
spaccio rappresenta una vera e propria wetrina diretta sul cuore produttive dell‘azienda,
offrenda referenze anche introvabili nei supermercati.

Lo spaccio aziendale € facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall'autostrada e dalla
tangenziale di Modena, ed € dotato di un ampio e comodo parcheggio. Lambiente & curato,
organizzato e pensato per offrire un'esperienza di acquisto piacevole e rilassata, con
personale sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella scoperta delle eccellenze
del territorio. Molto amato dai residenti, il punto vendita ha saputo conguistare nel tempa
anche clienti provenienti da tutta Italia, attratti dalla possibilita di acquistare i prodotti
direttamente alla fonte Lo spaccio testimonia un legame forte con il territorio a la citt ed
esprime nella volonta del Gruppo Fini di valorizzare la tradizione locale, dove ogni referenza
racconta una storia dl passione, Lerritorio e artigianalita.

Il Gruppo Fini SpA. societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell'alimentare. FIN| & un marchio di pasta fresca che rappresentain Italia e nel
mondo tutte il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l'originaria salumeria-
gastronomia di Modena si & trasformata in un moderne pastificio che conta oltre 100 dipendenti
ed esporta i suoi prodotti in 30 Paesi nel monda, sempre all'insegna di tradizione, territorio e
qualita, Le Conserve della Nonna, nell'armpia gamma di referenze tipiche di tutte |e regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con
|a sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale
del Gruppo Fini: qualita, gusto, scelta e risparmio

Non un semplice punte vendita ma un riferimento per riscoprire i sapori autentici dell’Emilia e
dell'ltalia intera, con la garanzia offerta da un marchio storico per una gamma completa e
conveniente.

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli amanti della buona tavola, il
26 agosto, ha riaperto le porte dei suoi rinnovati ambienti: lo spaccio aziendale del Gruppo Fini,
un punto vendita accanto alla sede storica dell'azienda che racchiude tutta l'eccellenza
gastronomica firmata Fini e Le Conserve della Nonna. Un vero e proprio tempio del gusto dove
tradizione, qualita e convenienza si incontrano e un indirizzo da segnare per chi ama mangiare
bene, ogni giorno.

All'interno dello spaccio & possibile trovare I'intera gamma dei prodotti del Gruppo Fini: pasta
fresca ripiena e non, sughi, passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti, condimenti e tante
altre prelibatezze. Un assortimento completo che difficilmente si trova sugli scaffali della grande
distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa obbligata per chi cerca genuinita, varieta e
risparmio, senza rinunciare alla qualita.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi storici del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta
fresca emiliana di altissimo livello, a Le Conserve della Nonna, specializzata in conserve preparate
con ingredienti semplici e naturali. La selezione comprende anche prodotti vegan, senza lattosio e
gluten free, pensati per rispondere alle esigenze alimentari piu diverse. Uno degli aspetti pil
apprezzati dai clienti & proprio la possibilita di trovare in un solo punto vendita tutta la
produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni frequenti. Questo spaccio
rappresenta una vera e propria vetrina diretta sul cuore produttivo dell’azienda, offrendo referenze
anche introvabili nei supermercati,

Lo spaccio aziendale é facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall’autostrada e dalla
tangenziale di Modena, ed é dotato di un ampio e comodo parcheggio. L'ambiente & curato,
organizzato e pensato per offrire un‘esperienza di acquisto piacevole e rilassata, con personale
sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella scoperta delle eccellenze del territorio.
Molto amato dai residenti, il punto vendita ha saputo conquistare nel tempo anche clienti
provenienti da tutta Italia, attratti dalla possibilita di acquistare i prodotti direttamente alla fonte.
Lo spaccio testimonia un legame forte con il territorio e la citta ed esprime nella volonta del
Gruppo Fini di valorizzare la tradizione locale, dove ogni referenza racconta una storia di
passione, territorio e artigianalita.

www.nonsclobuono.it

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta
produttiva dell'alimentare. FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo
tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi I'originaria salumeria-gastronomia
di Modena si & trasformata in un moderno pastificio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi
prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all'insegna di tradizione, territorio e qualita. Le Conserve
della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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