
 

 

 

 

 

 

                  

 

 

 

 

 

 

 

RASSEGNA STAMPA 
Luglio - Settembre 2025 



BORDERLINE srl 
C.F. e P.I.: 03215951207   |   REA: BO501070

Via Parisio, 16   |   40137 Bologna (IT)
T. +39.051.4450204

www.borderlineagency.com 
borderline@borderlineagency.com

GRUPPO FINI SPA
Sede sociale: Via Confi ne, 1583 • 41017 Ravarino (MO)
Amministrazione: Via Albareto, 211 • 41122 Modena
www.nonsolobuono.it

RASSEGNA STAMPA
Terzo trimestre 2025

30 settembre 2025



RASSEGNA STAMPA

02

RECUPERO USCITE
TESTATE ONLINE
Maggio 2025



RASSEGNA STAMPA RECUPERO USCITA - TESTATE ONLINE
Maggio 2025

03



RASSEGNA STAMPA

04

COMUNICATI STAMPA 
REALIZZATI
3° trimestre 2025



RASSEGNA STAMPA COMUNICATO STAMPA
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LA NOTIZIA IN BREVE
Riapre a Modena il rinnovato spaccio aziendale del Gruppo Fini: qualità, tradizione e risparmio in un unico luogo. Nello 
spaccio accanto alla sede storica dell’azienda sono disponibili tutti i prodotti Fini e Le Conserve della Nonna: pasta fresca, 
sughi, passate, confetture, legumi, sottoli, sottaceti e molto altro, inclusi articoli vegan, senza lattosio e gluten free. Facilmente 
raggiungibile e dotato di ampio parcheggio, lo spaccio offre un vasto assortimento spesso introvabile nei supermercati, 
a prezzi convenienti. Molto apprezzato dal pubblico locale e da visitatori da fuori città, è un vero punto di riferimento 

per chi cerca bontà e convenienza, con la garanzia dell’azienda storica modenese.

RIAPRE A MODENA IL RINNOVATO
SPACCIO AZIENDALE DEL GRUPPO FINI:

QUALITÀ, GUSTO, AMPIA SCELTA
E GRANDE RISPARMIO IN UN SOLO LUOGO 

Non un semplice punto vendita ma un riferimento per riscoprire i sapori autentici dell’Emilia e dell’Italia intera, 
con la garanzia offerta da un marchio storico per una gamma completa e conveniente

A Modena, in Strada Albareto 211, una imperdibile destinazione per gli amanti della buona tavola, il 26 agosto, 
ha riaperto le porte dei suoi rinnovati ambienti: lo spaccio aziendale del Gruppo Fini, un punto vendita 
accanto alla sede storica dell’azienda che racchiude tutta l’eccellenza gastronomica fi rmata Fini e Le Conserve 
della Nonna. Un vero e proprio tempio del gusto dove tradizione, qualità e convenienza si incontrano e un 
indirizzo da segnare per chi ama mangiare bene, ogni giorno.

All’interno dello spaccio è possibile trovare l’intera gamma 
dei prodotti del Gruppo Fini: pasta fresca ripiena e non, 
sughi, passate, marmellate, legumi, sottoli, sottaceti, 
condimenti e tante altre prelibatezze. Un assortimento 
completo che diffi cilmente si trova sugli scaffali della grande 
distribuzione e che rende questo punto vendita una tappa 
obbligata per chi cerca genuinità, varietà e risparmio,
senza rinunciare alla qualità.

Tra gli scaffali del nuovo outlet campeggiano i marchi storici 
del Gruppo: da Fini, sinonimo di pasta fresca emiliana di altissimo 
livello, a Le Conserve della Nonna, specializzata in conserve 
preparate con ingredienti semplici e naturali. La selezione 

comprende anche prodotti vegan, senza lattosio e gluten free, pensati per rispondere alle esigenze alimentari più 
diverse. Uno degli aspetti più apprezzati dai clienti è proprio la possibilità di trovare in un solo punto vendita tutta 
la produzione del Gruppo, a prezzi convenienti e con promozioni frequenti. Questo spaccio rappresenta una vera e 
propria vetrina diretta sul cuore produttivo dell’azienda, offrendo referenze anche introvabili nei supermercati.

Lo spaccio aziendale è facilmente raggiungibile, situato a pochi minuti dall’autostrada e dalla tangenziale di Modena, 
ed è dotato di un ampio e comodo parcheggio. L’ambiente è curato, organizzato e pensato per offrire un’esperienza 
di acquisto piacevole e rilassata, con personale sempre gentile e disponibile ad accompagnare i clienti nella scoperta 
delle eccellenze del territorio. Molto amato dai residenti, il punto vendita ha saputo conquistare nel tempo anche 
clienti provenienti da tutta Italia, attratti dalla possibilità di acquistare i prodotti direttamente alla fonte. Lo 
spaccio testimonia un legame forte con il territorio e la città ed esprime nella volontà del Gruppo Fini di 
valorizzare la tradizione locale, dove ogni referenza racconta una storia di passione, territorio e artigianalità.

UFFICIO STAMPA - T. +39.051.4450204 - T. +39.051.6233715 - pressoffi ce@borderlineagency.com
COMMUNICATION & P.R. - MATTEO BARBONI - M. +39.349.6172546 - m.barboni@borderlineagency.com

Il Gruppo Fini SpA, società 100% italiana di proprietà di Holding Carisma, è una storica realtà produttiva dell’alimentare. FINI è un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto 
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l’originaria salumeria-gastronomia di Modena si è trasformata in un moderno pastifi cio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi 
prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all’insegna di tradizione, territorio e qualità. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, 
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
Gruppo Fini SpA • Sede sociale: Via Confi ne, 1583 • 41017 Ravarino (MO) • Amministrazione: Via Albareto, 211 • 41122 Modena • www.nonsolobuono.it
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Il Pomodoro Lungo d’Emilia è fatto per chi ama cucinare. La sua dolcezza naturale, l’intensità della polpa e la 
consistenza vellutata lo rendono perfetto per i sughi lenti della domenica, per le paste fresche fatte in casa, 
per le ricette che uniscono famiglia e amici attorno alla tavola.

Con questo progetto, Le Conserve della Nonna ribadisce il 
proprio legame con l’Emilia e con i suoi valori: rispetto per 
la terra, con selezione di varietà pregiate e coltivazione in 
aree limitate, valorizzazione dei produttori locali grazie alla 
collaborazione con agricoltori fi dati, una fi liera trasparente
per cui il consumatore sa esattamente da dove viene il 
pomodoro, innovazione nella tradizione con la selezione 
di una varietà specifi ca coltivata con tecniche moderne.

“Con il Pomodoro Lungo d’Emilia vogliamo offrire un prodotto 
che non sia solo buono, ma che racconti una storia vera
– dichiara Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve 

della Nonna – “Dietro ogni vaso c’è un pezzo di Emilia, c’è il lavoro di chi coltiva con passione e il nostro impegno per 
preservare la qualità e la tradizione. È un progetto che parte dalla terra e arriva dritto al cuore dei consumatori”.
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LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna presenta in ottobre il Pomodoro Lungo d’Emilia, un’eccellenza dal cuore dell’Emilia-Romagna, 
una varietà speciale selezionata dall’azienda di Modena. Il Pomodoro Lungo d’Emilia cresce in un’area limitata a pochi 
passi dallo stabilimento e curato da pochi agricoltori selezionati. La raccolta avviene al giusto grado di maturazione e 
la lavorazione entro poche ore preserva gusto, profumo e freschezza. Polpa soda, grana grossa e dolcezza naturale 
rendono questo pomodoro ideale per ricette ricche e vellutate. Una fi liera tracciata e raccontata attraverso un 
QR code in etichetta permette di conoscere i luoghi e i volti che lo rendono unico. La gamma comprende Passata 
420g, Salsa pronta 330g, Sugo di pomodoro 330g e Sugo al basilico 330g, tutte con un packaging premium: vaso 
premium, capsula opaca, etichetta elegante con l’illustrazione del pomodoro e dell’agricoltore. Un progetto che unisce 
innovazione, tradizione e legame con il territorio, per portare sulle tavole italiane un sapore autentico e trasparente.

LE CONSERVE DELLA NONNA PRESENTA 
IL PRIMO “POMODORO LUNGO D’EMILIA”, 

L’ECCELLENZA CHE NASCE NEL CUORE 
DELL’EMILIA-ROMAGNA 

Tradizione, qualità e legame con la terra: la storica azienda di Modena annuncia il lancio di una novità assoluta 
che porta sulle tavole italiane il frutto di un progetto unico e di una fi liera trasparente e tracciabile.

Il Pomodoro Lungo d’Emilia nasce da una varietà speciale, selezionata da Le Conserve della Nonna per ridare spazio al 
gusto pieno e inconfondibile dei pomodori di una volta. La sua forma allungata, la polpa soda e il sapore dolce e 
intenso lo rendono perfetto per ottenere preparazioni ricche, profumate e dalla resa straordinaria in cucina.

Questo pomodoro cresce in un’area limitata di pochi ettari, proprio a ridosso 
dello stabilimento di lavorazione. A coltivarlo sono alcuni agricoltori selezionati,
custodi di un sapere agricolo tramandato da generazioni e impegnati a rispettare 
i tempi della natura. La raccolta avviene nel momento perfetto di maturazione,
per preservare tutte le caratteristiche organolettiche del frutto e la lavorazione 
avviene entro poche ore, per non disperdere freschezza e profumo.

Il progetto “Pomodoro Lungo d’Emilia” è  una vera storia: attraverso interviste, 
video e immagini, Le Conserve della Nonna racconta i volti e le mani che 
curano ogni pianta. Il consumatore potrà entrare in questa storia grazie a un QR code 
in etichetta che conduce a un mini-sito dedicato con 
contenuti esclusivi: i campi, i metodi di coltivazione, la 
raccolta, la trasformazione e le testimonianze degli 
agricoltori. Il Pomodoro Lungo d’Emilia è un progetto 
di fi liera corta e certifi cata che permette di  scoprire il 
percorso del prodotto, dall’origine fi no alla lavorazione.

Anche il packaging parla di qualità e artigianalità. La nuova Passata di Pomodoro Lungo 
d’Emilia 420g si distingue per un’immagine premium e raffi nata: vaso elegante con 
capsula opaca, etichetta dal design pulito, con illustrazione del pomodoro protagonista 
e dell’agricoltore, il racconto sul retro che introduce alla storia del prodotto, un QR code per 
approfondire l’origine e la lavorazione. Questo approccio fonde estetica e sostanza, 
sottolineando la cura artigianale con cui ogni confezione viene realizzata. La linea 
“Pomodoro Lungo d’Emilia” comprende Passata 420g, Salsa pronta 330g, Sugo di 
pomodoro 330g, Sugo al basilico 330g. Ogni referenza custodisce lo stesso segreto: 
un pomodoro che nasce e cresce solo nel cuore dell’Emilia, mantenendo la stessa 
attenzione alla materia prima e alla tracciabilità, offrendo al consumatore la possibilità 
di portare in cucina il vero sapore dell’Emilia. 
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LA NOTIZIA IN BREVE
Fini continua ad ampliare il segmento lactose free con i Girasoli Robiola e Speck. Dopo il successo del lancio della prima linea di 
pasta fresca ripiena senza lattosio, la storica azienda di pasta fresca di Modena presenta una nuova ricetta golosa. realizzati con 
formaggio delattosato molto richiesto dal mercato e speck, salume in forte trend positivo, i nuovi Girasoli offrono un gusto ricco 
e originale, con la qualità di sempre: farine e uova 100% italiane, uova da galline allevate a terra, formato da 250 g e packaging 
in linea con il resto della gamma. Disponibili da ottobre 2025, affi ancano le tre referenze già in gamma: Tortellini al prosciutto 
crudo senza lattosio, Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio, Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio, confermando la sua 
capacità di innovare, rispondendo alla crescente domanda di prodotti senza lattosio, senza rinunciare al gusto e alla tradizione.

FINI AMPLIA LA PRIMA LINEA 
DI PASTA FRESCA RIPIENA SENZA LATTOSIO: 

ARRIVANO I NUOVI GIRASOLI ROBIOLA E SPECK 
La storica azienda di Modena, simbolo di tradizione e qualità, conferma la sua capacità di innovare e sorprendere 

con una nuova ricetta golosa e inclusiva, pronta a conquistare un mercato in forte crescita.

Dopo il successo del lancio a febbraio della prima linea di pasta fresca 
ripiena senza lattosio, FINI torna con una novità pensata per i palati più 
curiosi e attenti: i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio. Questa 
nuova referenza nasce dalla selezione di un formaggio delattosato molto 
richiesto dal mercato e dal suo incontro con lo speck, salume in forte trend 
positivo nel segmento della pasta ripiena. Il risultato è il formato Girasoli 
dal gusto ricco e differenziante che arricchisce la gamma senza lattosio 
già in distribuzione.

Come per tutte le referenze della linea, la qualità è garantita da farine e 
uova 100% italiane da galline allevate a terra. Disponibili da ottobre 2025,
in confezione da 250 g, i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio 
rappresentano un ulteriore passo avanti nella missione FINI di offrire pasta 
fresca di qualità, adatta a tutti, senza rinunciare al piacere del gusto. Con 
un’intolleranza al lattosio che interessa circa il 50% della popolazione italiana, 
FINI continua infatti a offrire una risposta concreta a un’esigenza sempre 
più diffusa. Grazie a un processo produttivo dedicato, ogni referenza è 
sicura, certifi cata e studiata per soddisfare non solo gli intolleranti ma anche chi semplicemente ha diffi coltà 
nella digestione di questo zucchero naturalmente presente nel latte e nei suoi derivati, senza rinunciare al gusto.

Con l’introduzione di questa novità, la linea FINI Senza 
Lattosio si arricchisce di una quarta referenza che affi anca 
i tre grandi classici già apprezzati dai consumatori: 
Tortellini al prosciutto crudo senza lattosio (250 g) 
– ricchi di parmigiano reggiano e prosciutto crudo, dal 
gusto autentico e intenso.
Ravioli ricotta e spinaci senza lattosio (250 g) – cremosi 
e delicati, con ricotta delattosata e spinaci selezionati.

Ravioli mozzarella e pomodoro senza lattosio (250 g) – un connubio fresco e saporito della tradizione italiana.

UFFICIO STAMPA - T. +39.051.4450204 - T. +39.051.6233715 - pressoffi ce@borderlineagency.com
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Il Gruppo Fini SpA, società 100% italiana di proprietà di Holding Carisma, è una storica realtà produttiva dell’alimentare. FINI è un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto 
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l’originaria salumeria-gastronomia di Modena si è trasformata in un moderno pastifi cio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi 
prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all’insegna di tradizione, territorio e qualità. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, 
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LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna lancia la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, per un gusto autentico del pomodoro, senza 
nient’altro aggiunto. La raccomandazione è di non superare i 5 g di sale al giorno, ma il sodio è già presente in gran parte degli 
alimenti quotidiani. Per aiutare i consumatori a ridurne l’apporto, il brand di Modena che da oltre 50 anni porta in tavola le 
specialità emiliane, presenta la nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, ideale per ricette personalizzate o diete 
controllate. Prodotta con pomodori 100% dell’Emilia-Romagna, raccolti e lavorati da fresco, mantiene intatto il gusto naturale 

senza conservanti né additivi. In vendita da settembre 2025 in formato vetro 420g.

LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA
LA NUOVA PASSATA DI POMODORO

“SENZA SALE AGGIUNTO” 
Un alleato prezioso per una cucina più equilibrata, senza rinunciare al gusto,

ideale per ricette personalizzate o diete controllate

Ridurre il consumo di sale è una sfi da quotidiana per chi desidera mantenere un’alimentazione equilibrata e 
prevenire rischi per la salute. Si raccomanda di non superare i 5 grammi al giorno – circa un cucchiaino da caffè – ma
il sale è presente in moltissimi alimenti di uso comune: salumi, pane, pizza, formaggi e gran parte dei piatti pronti. 

Ogni pizzico conta. Consapevole dell’importanza di limitare l’apporto di sodio senza 
compromettere il piacere della tavola, Le Conserve della Nonna presenta la sua 
nuova Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”. Un prodotto versatile, 
in vetro, nel formato 420 g, ideale per essere personalizzato a piacere, contri-
buendo così a una dieta più equilibrata.

Qualità 100% italiana, come da tradizione: la nuova passata nasce da pomodori 
dell’Emilia-Romagna, coltivati e raccolti al giusto grado di maturazione, poi lavorati 
da fresco per preservarne gusto e proprietà nutritive. Solo pomodoro, nient’altro! 
È l’espressione più autentica della fi losofi a aziendale: offrire prodotti genuini, 
rispettosi del consumatore e della materia prima.

La Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto” sarà disponibile a partire da settembre 
2025. Da sempre, Le Conserve della Nonna mette al centro la provenienza del pomodoro, 
scegliendo solo frutti coltivati in Emilia-Romagna e raccolti a pochi chilometri dallo 
stabilimento. Una scelta che garantisce una fi liera corta, controllata e trasparente. La 
qualità del risultato fi nale è frutto di un metodo produttivo unico, capace di dare vita a 
una passata densa, corposa e dalla resa eccellente in cucina, dal sapore autentico come 
quella fatta in casa. Un risultato premiato dai consumatori: per cinque anni consecutivi, 
e anche nel 2025, le passate di Le Conserve della Nonna hanno infatti conquistato 
il Quality Award, riconoscimento assegnato dopo un’attenta prova d’assaggio.

“Con questa nuova referenza vogliamo dare alle persone la possibilità di gustare il vero sapore del pomodoro, 
adattandolo alle proprie esigenze nutrizionali” - commenta Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve 
della Nonna - “Un piccolo passo per ridurre l’apporto di sale quotidiano, senza rinunciare alla qualità e alla 
tradizione che ci contraddistinguono”.
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ANTICA BOTTEGA, il cuore della tradizione e linea mainstream è ispirata ai grandi classici, 
con sette referenze che coprono i segmenti principali: Tortellini Prosciutto Crudo e Parmigiano 
Reggiano, Tortellini Carne, Ravioli al Brasato, Tortelloni Ricotta e Spinaci, Ravioli Ricotta e Erbette, 
Tortelloni Funghi Porcini, Ravioli Asparagi.

LE RICETTE ITALIANE, 
la linea premium con ricette 
ispirate alle specialità 
regionali come Ravioli 
Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli a cui si aggiunge la novità Ravioli 
Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta che propone il classico abbinamento in grande trend negli ultimi tempi.

LE RICETTE DELLA TRADIZIONE, l’eccellenza 
emiliana allo stato puro, dal packaging blu scuro con 
illustrazioni vintage, dettagli oro e icone di Modena 
come il Duomo e la famosa torre Ghirlandina. Sfoglia 
rustica ed ingredienti tipici contraddistinguono 
tutte le referenze della nuova linea. Agli iconici 
Tortellini Emiliani si affi ancheranno due gustose 
novità: Tortelloni Ricotta Vecchia Modena con 
Parmigiano Reggiano stagionato 30 mesi ed Aceto 
Balsamico di Modena IGP, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretti.

“Non siamo solo un marchio storico: siamo custodi della tradizione emiliana – afferma Roberta Morini, Brand 
Manager di FINI Pasta Fresca – Manteniamo vive le ricette autentiche con ingredienti selezionati e processi 
fedeli all’arte della pasta fresca. La nuova veste grafi ca è un impegno chiaro verso i nostri consumatori, sia con 
le referenze presenti che con le novità che stiamo presentando per ampliare ulteriormente l’offerta e andare a 
soddisfare qualsiasi tipo di gusto e preferenza”.

Un restyling, quello a scaffale da ottobre 2025 che è un manifesto di valori, con l’adozione di un nuovo 
linguaggio visivo che è una dichiarazione d’identità. FINI conferma la sua missione di raccontare e preservare 
i sapori autentici dell’Emilia, offrendo un’esperienza d’acquisto chiara, emozionale e coerente. Un equilibrio 
perfetto tra radici e modernità.

LA NOTIZIA IN BREVE
FINI, storica azienda modenese e simbolo di tradizione ed eccellenza nella pasta fresca, presenta nuove gamme di prodotto, 
nuove referenze ed un innovativo restyling grafi co. Il nuovo packaging system introduce una gerarchia chiara delle linee 
per una migliore leggibilità a scaffale, con grafi ca centrale e mantenimento del blu FINI come elemento comune. Maggiore 
trasparenza, storytelling di gamma e claim più evidenti, che mettono in luce le distintività delle linee e dei singoli prodotti. 
Antica Bottega, la ripiena mainstream con i grandi classici della tradizione, comprende 7 referenze tra tortellini, tortelloni e 
ravioli nei segmenti Crudo, Carne, Magro e Verdure, disponibile da ottobre 2025. Le Ricette Italiane, la ripiena che propone 
i sapori delle eccellenze regionali, oltre a Ravioli Cacio e Pepe, Ravioli Scamorza e Radicchio, Ravioli Salsiccia e Friarielli 
vedono l’arrivo dei Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo, ricetta in forte trend, disponibile da ottobre 2025. Le Ricette della 
Tradizione, la ripiena come massima espressione dell’Emilia con sfoglia rustica ed ingredienti tipici selezionati, oltre agli 
iconici Tortellini Emiliani proporranno due interessanti novità: i Tortelloni di Ricotta Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano 
stagionato 30 mesi e Aceto Balsamico di Modena IGP, e i Ravioli di Zucca alla modenese con Parmigiano Reggiano ed amaretti.

LA TRADIZIONE EMILIANA
SI EVOLVE E SI RINNOVA: 

RESTYLING GRAFICO E NUOVE RICETTE PER FINI 
L’azienda storica di Modena presenta l’avvio di una nuova era del marchio, sinonimo di tradizione

ed autenticità emiliana, restando fedele alle origini, ma interpretando le nuove esigenze di gusto e consumo

FINI, storica azienda modenese nata dalla visione di Telesforo Fini, cresciuta nel cuore dell’Emilia rendendolo 
il primo interprete di quell’arte della buona tavola che ancora oggi identifi ca il territorio, è un’icona della pasta 
all’uovo tipica emiliana. Dalla sua bottega nel centro cittadino nel 1912 all’attuale solida realtà industriale, il marchio,
riconosciuto in tutto il mondo, custodisce con passione 
l’autenticità delle ricette e della lavorazione della pasta 
fresca di cui è simbolo a livello internazionale.

Oggi il brand compie un nuovo passo nella sua storia con un 
restyling grafi co completo che rinnova l’immagine senza 
intaccarne l’anima, rafforzando il legame profondo con 
le sue origini. Un progetto che intreccia innovazione visiva 
e fedeltà alla tradizione, riaffermando il ruolo di FINI come 
custode delle ricette emiliane e introducendo una nuova 
architettura di gamma insieme a numerose novità di prodotto.

Un nuovo pack design dallo stile autentico e dal tocco artigianale, che racconta con chiarezza ed eleganza le origini, 
l’identità e i valori del brand FINI. Un system di linea chiaro e distintivo pensato per rendere più semplice la scelta a 
scaffale, mantenendo forte il legame con l’identità del marchio rappresentata dall’iconico colore blu FINI, comune a 
tutte le linee. Maggior trasparenza delle confezioni, grazie a fi nestre libere da grafi ca ai lati della confezione che 
rendono evidente la qualità del prodotto. Uno storytelling in apertura che racconta origini e specifi cità di ogni 
gamma. Claim bene in evidenza per comunicare le distintività degli ingredienti utilizzati. Questi i tratti essenziali della 
nuova veste grafi ca disponibile a partire dall’autunno 2025.

Il lancio del nuovo pack design sarà anche l’occasione per inaugurare una nuova architettura di gamma che avrà 
come capisaldi tre linee di prodotto con posizionamenti chiari e differenzianti, tutte accomunate da un’unica 
anima emiliana.

COMUNICATO STAMPA
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LA NOTIZIA IN BREVE
Le Conserve della Nonna si presenta con una nuova veste grafi ca che unisce qualità, tradizione e autenticità, per essere 
ancora più riconoscibile a scaffale e comunicare con la massima trasparenza i propri valori. La nuova immagine si distingue 
per illustrazioni acquarellate protagoniste del pack, denominazione chiara e leggibile, texture di fondo effetto materico e 
claim di differenziazione prodotto, a testimonianza dell’attenzione alla genuinità, alla fi liera corta e alle ricette semplici, basate 
sul gusto autentico di ingredienti selezionati. Con questo restyling, il brand rafforza il legame con i consumatori, rinnovandosi 

nell’immagine senza cambiare la bontà e la verità dei suoi prodotti.

LE CONSERVE DELLA NONNA RINNOVA
LA SUA IMMAGINE: PIÙ VISIBILE, CHIARA

E VICINA A CHI SCEGLIE LA QUALITÀ
Con questo restyling, il brand non cambia la sua essenza, ma sceglie di raccontarla in modo ancora più diretto, 

per evidenziare come la vera tradizione resti fedele a sé stessa.

Da sempre, Le Conserve della Nonna porta sulle tavole italiane il gusto autentico delle ricette tradizionali, 
preparate con ingredienti genuini e nel pieno rispetto della stagionalità. Oggi lo storico marchio con sede a 
Ravarino (MO) presenta una nuova veste grafi ca pensata per essere ancora più riconoscibile a scaffale e per 
raccontare con immediatezza ciò che lo rende unico: qualità, semplicità e autenticità.

La nuova immagine è il frutto di un lavoro attento e meticoloso che ha tradotto in segni, colori e materiali i valori 
che da sempre accompagnano l’azienda: illustrazioni acquarellate che rimandano alla manualità e alla cura tipiche 
della lavorazione artigianale, protagoniste del pack, come protagonisti sono gli ingredienti all’interno del vasetto, 
denominazione chiara e leggibile, per offrire al consumatore un’esperienza di acquisto semplice e intuitiva. La 
texture di fondo effetto materico evoca il calore della tradizione e il fascino delle buone preparazioni domestiche, 
mentre i claim evidenziano in modo diretto i plus di ogni referenza, dalla selezione degli ingredienti alla fi liera corta.

Ogni vasetto vuole riportare alla mente il profumo della cucina di casa, i pomeriggi d’estate passati a 
riempire le dispense con le conserve fatte a mano, le ricette tramandate da una generazione all’altra. 
La nuova grafi ca diventa così un invito a riscoprire quei sapori autentici che sanno di famiglia, di gesti 
lenti e di attenzione per ciò che si porta in tavola. Una scelta non solo estetica, ma un modo per ribadire 

l’impegno verso la massima trasparenza, comunicando 
in modo chiaro e diretto i tratti distintivi che fanno la 
differenza. In un momento storico in cui i consumatori 
sono sempre più attenti alla provenienza, alla composizione 
e alla sostenibilità dei prodotti, Le Conserve della Nonna 
riafferma la propria fi losofi a fatta di ingredienti genuini, 
fi liera corta, etichetta pulita e gusto autentico.

La nuova immagine sarà adottata progressivamente 
su tutte le linee di prodotto, mantenendo saldi i principi che hanno fatto la storia del marchio. Ogni etichetta 
continuerà a essere il punto di incontro tra ricette tramandate, processi produttivi rispettosi della materia 
prima e un legame autentico con il territorio.

“Ogni nostro vasetto racconta una storia di semplicità, attenzione e rispetto per il consumatore” - afferma 
Lorenza Baretti, Brand Manager di Le Conserve della Nonna - “Abbiamo voluto che questa storia fosse visibile 
già a prima vista, sugli scaffali, grazie a una grafi ca che trasmetta in modo diretto la nostra identità: tradizione e 
semplicità che diventano gusto e genuinità da portare in tavola, con la sicurezza di una qualità garantita.”

UFFICIO STAMPA - T. +39.051.4450204 - T. +39.051.6233715 - pressoffi ce@borderlineagency.com
COMMUNICATION & P.R. - MATTEO BARBONI - M. +39.349.6172546 - m.barboni@borderlineagency.com

Il Gruppo Fini SpA, società 100% italiana di proprietà di Holding Carisma, è una storica realtà produttiva dell’alimentare. FINI è un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto 
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l’originaria salumeria-gastronomia di Modena si è trasformata in un moderno pastifi cio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi 
prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all’insegna di tradizione, territorio e qualità. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, 
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
Gruppo Fini SpA • Sede sociale: Via Confi ne, 1583 • 41017 Ravarino (MO) • Amministrazione: Via Albareto, 211 • 41122 Modena • www.nonsolobuono.it
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COMMUNICATION & P.R. - MATTEO BARBONI - M. +39.349.6172546 - m.barboni@borderlineagency.com

Il Gruppo Fini SpA, società 100% italiana di proprietà di Holding Carisma, è una storica realtà produttiva dell’alimentare. FINI è un marchio di pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto 
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Dal 1912 ad oggi l’originaria salumeria-gastronomia di Modena si è trasformata in un moderno pastifi cio che conta oltre 100 dipendenti ed esporta i suoi 
prodotti in 30 Paesi nel mondo, sempre all’insegna di tradizione, territorio e qualità. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, 
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
Gruppo Fini SpA • Sede sociale: Via Confi ne, 1583 • 41017 Ravarino (MO) • Amministrazione: Via Albareto, 211 • 41122 Modena • www.nonsolobuono.it

Da ottobre debutta anche la Nuova Linea di Pesti e Condimenti, una gamma innovativa, caratterizzata da 
percentuali di materia prima superiori alla media del mercato, ricette essenziali e gusto autentico, con un 
assortimento variegato e decisamente invitante: Radicchio e Speck, Pesto Funghi (70% funghi champignon 
e porcini), Pesto alle Verdure (70% peperoni, zucchine, melanzane e cipolle), Cacio e Pepe, Pesto Peperoni e 
Mandorle, Pesto Broccoli e Cime di Rapa. Una linea pensata per una cucina creativa, genuina e contemporanea 
che conferma la fi losofi a del marchio: buona, genuina, fatta bene.

Con queste novità, il Gruppo ribadisce il proprio ruolo di pioniere della tradizione evolutiva: restare fedeli alle 
radici emiliane e al Made in Italy più autentico, senza smettere di ascoltare i consumatori e anticiparne i bisogni. 
Una premiumness capace di portare in tavola gusto e qualità per tutti.

LA NOTIZIA IN BREVE

COMUNICATO STAMPA

Gruppo Fini sarà protagonista ad Anuga 2025 (Colonia, 4-8 ottobre, Stand C062 – Hall 5.1) con tante novità che uniscono 
tradizione, autenticità e innovazione, confermando il proprio ruolo di pioniere della tradizione evolutiva, capace di coniugare 
Made in Italy, qualità e territorialità con un’offerta che risponde alle esigenze dei consumatori moderni. Per FINI – Pasta 
fresca arrivano il restyling del packaging e l’ampliamento di gamma, con i nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio che 
arricchiscono la linea già apprezzata di referenze delattosate. Nuove ricette anche per le tre linee identitarie e rappresentative, 
tra cui i Ravioli Burrata e Prosciutto Crudo e i Tortelloni Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano 30 mesi e Aceto 
Balsamico di Modena IGP. Le Conserve della Nonna presenta la Passata di Pomodoro “Senza Sale Aggiunto”, da pomodori 
100% emiliani e la nuova linea di Pesti e Condimenti, con percentuali di materia prima superiori alla media di mercato e 
ricette autentiche come Radicchio e Speck, Funghi, Verdure, Cacio e Pepe, Peperoni e Mandorle, Broccoli e Cime di Rapa.

GRUPPO FINI AD ANUGA
CON TANTE GUSTOSE NOVITÀ: 

TRA INNOVAZIONE E TRADIZIONE EMILIANA 
La storica realtà modenese presenta una ricca offerta e numerose referenze che uniscono territorio, autenticità, 

qualità e tradizione a una costante capacità di innovare.

Il Gruppo Fini, storica realtà modenese e cuore pulsante della Food Valley italiana, conferma la propria presenza 
ad Anuga 2025 (Colonia, 4-8 ottobre) con uno stand ricco di novità e un’offerta che unisce autenticità, qualità 
e tradizione a una costante capacità di innovare. L’appuntamento è allo Stand C062 – Hall 5.1, dove i visitatori 
potranno scoprire tutte le nuove referenze dei marchi FINI e Le Conserve della Nonna.

Ambasciatore della vera cucina italiana, il Gruppo Fini valorizza da 
sempre ingredienti selezionati, fi liere corte e ricette autentiche.
Accanto ai grandi classici, ad Anuga debutta con un’offerta rinnovata, 
capace di intercettare le esigenze dei consumatori moderni: 
dal senza lattosio al senza sale, fi no a nuove linee premium 
che interpretano in chiave contemporanea la tradizione 
gastronomica italiana.

A Colonia FINI – Pasta fresca presenta un restyling completo 
del packaging e un ampliamento di gamma che conferma la sua 
missione: custodire e rinnovare l’arte della pasta fresca emiliana. A 
partire dai nuovi Girasoli Robiola e Speck senza lattosio (250 g),
una ricetta golosa che arricchisce la prima linea di pasta fresca ripiena 
senza lattosio, nata a febbraio e già protagonista sul mercato 
con Tortellini al prosciutto crudo, Ravioli ricotta e spinaci, Ravioli
mozzarella e pomodoro. Ora l’incontro tra robiola delattosata e speck, 
in un formato dal gusto ricco e differenziante, pensato per chi cerca 

piacere e digeribilità completa una gamma che offre nuove possibilità di consumo e un alto indice di gradimento.

Il restyling grafi co e le nuove ricette interessano anche le tre linee identitarie e rappresentative: Antica Bottega, 
Le Ricette Italiane e Le Ricette della Tradizione, con l’ingresso di proposte gourmet come i Ravioli Burrata e 
Prosciutto Crudo e i Tortelloni Vecchia Modena con Parmigiano Reggiano 30 mesi e Aceto Balsamico di Modena IGP.

Anche Le Conserve della Nonna risponde alle nuove esigenze di consumo con la Passata di Pomodoro 
“Senza Sale Aggiunto”, pensata per chi desidera un’alimentazione equilibrata senza rinunciare al gusto, nata 
da pomodori 100% emiliani lavorati da fresco. Disponibile in vetro da 420 g da settembre 2025, è ideale per 
ricette personalizzate e diete controllate. Un’ulteriore dimostrazione dell’impegno del brand nel coniugare 
salute, genuinità e tradizione.
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Focus Research è una delle agenzie leader in Europa che si occupa di ricerche di mercato
e consulenza. Da 30 anni fornisce ai propri clienti soluzioni di dati, sistemi e software per 

l'elaborazione dei dati in 35 Paesi europei. La sua attenzione si rivolge soprattutto all’analisi 
qualitativa e quantitativa delle attività promozionali dei volantini della grande distribuzione e
di catene specializzate. Le quote qualitative sono orientate al GAV-valore pubblicitario lordo. 
Le attività promozionali posizionate in prima pagina, con un'immagine di dimensioni impor-

hanno un impatto maggiore sul consumatore. Di conseguenza queste promozioni risultano
vantaggiose in termini del ritorno degli investimenti.

In questo caso abbiamo elaborato i dati dei volantini dei rivenditori di beni di largo consumo
italiani e preparato un'analisi che confronta i dati dal 2022 al 2024 (da gennaio a dicembre, 12 
mesi). Le analisi si basano sul valore pubblicitario qualitativo lordo (GAV=Gross Advertising 
Value) nei volantini per vegetali conservati (mais, lenticchie, piselli, ceci, fagioli e fagiolini).

Analisi delle attività promozionali sui
vegetali conservati

(mais, lenticchie, piselli, ceci, fagioli e fagiolini)
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Negli ultimi tre anni, il mercato dei vegetali conservati è stato dominato dalle private label, che 

costante a livello di valore pubblicitario lordo durante i tre anni di analisi. Cirio e Le Conserve 
della Nonna restano molto distanti, con quote tra il 2% e il 4%. In sintesi, la quota del valore
pubblicitario si polarizza tra le private label e i due principali marchi industriali.

Nel dettaglio per insegna, le private label risultano nettamente predominanti come valore GAV 
in catene come Lidl ed Eurospin, dove raggiungono il 100%. Le private label in Aldi, invece,

51,1% e presso Carrefour raggiungono il 50,6%. Come valore pubblicitario lordo, Valfrutta ha
-

ne, invece, una presenza rilevante in Esselunga e in Penny, con una quota superiore al 36% del

www.focusmr.com - E-mail rappresentante Italia: a.klucken@focusmr.com

FOCUS – be ahead!

TTOPOPP BBBRANDSDDS VVVEGETALIALLI CCCONSERVATITTI ININNNN TTTOPOPP RRRETAILERSTO
Sli

POOPP
Slide 222: 

ANDRARBRBB
2: Gennaio

ND
o-

S VVVEGEDDSDD
- Dicembre 

ETAGEG
e 202

ETA
024
TA
24; 

LI CC NSERVATONO TTI IINNNN TTLLAAA
4; Valore pubblicitario lordo (GAV)

© FOCUS 2025 2

2299,,33%%

88,,44%%

110000,,00%%

110000,,00%%

2266,,44%%

5511,,11%%

88,,11%%

2244,,44%%

5500,,66%%

7788,,77%%

1199,,22%%

4411,,99%%

2266,,66%%

1155,,55%%

4455,,44%%

3300,,33%%

88,,00%%

2211,,33%%

3366,,66%%

2299,,00%%

3366,,99%%

2211,,77%%

2222,,00%%

3300,,77%%

3322,,88%%

1122,,11%%

11,,44%%

00,,22%%

33,,33%%

1122,,66%%

1100,,44%%

55,,44%%

22,,66%%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Penny

Pam

Lidl

Eurospin

Esselunga

Despar

Coop

Conad

Carrefour

Aldi

Private Label Valfrutta Bonduelle Cirio Le Conserve della Nonna

L'ANALISI FOCUS RESEARCH DMM

DM MAGAZINE 51



Food - Luglio 2025     Pag. 02 / 03

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Luglio 2025

17

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

30/07/2025
Pag. 154 N.7 - luglio 2025

diffusione:40000

5FINI MODENA -  Rassegna Stampa 31/07/2025



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Luglio 2025

Food - Luglio 2025     Pag. 03 / 03

18

30/07/2025
Pag. 159 N.7 - luglio 2025

diffusione:40000

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

6FINI MODENA -  Rassegna Stampa 31/07/2025



RASSEGNA STAMPA

25

USCITE EDITORIALI
CARTA STAMPATA
Agosto 2025



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA 
Agosto 2025

Industrie Alimentari - Luglio / Agosto 2025   

26



Gazzetta di Modena - 28/08/2025     

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

27

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

28/08/2025
Pag. 15

diffusione:5711
tiratura:8277



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

Food - Agosto 2025     Pag. 01 / 05

28

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/08/2025
Pag. 98 N.8 - agosto 2025

diffusione:40000



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

Food - Agosto 2025     Pag. 02 / 05

29

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/08/2025
Pag. 98 N.8 - agosto 2025

diffusione:40000



Food - Agosto 2025     Pag. 03 / 05

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

30

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/08/2025
Pag. 98 N.8 - agosto 2025

diffusione:40000



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

Food - Agosto 2025     Pag. 04 / 05

31

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/08/2025
Pag. 98 N.8 - agosto 2025

diffusione:40000



Food - Agosto 2025     Pag. 05 / 05

RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA MIMESI
Agosto 2025

32

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/08/2025
Pag. 98 N.8 - agosto 2025

diffusione:40000



RASSEGNA STAMPA

33

TESTATE
ONLINE
Agosto 2025        



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE MIMESI
Agosto 2025

35



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE MIMESI
Agosto 2025

36



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE MIMESI
Agosto 2025

37



RASSEGNA STAMPA TESTATE ONLINE MIMESI
Agosto 2025

38



RASSEGNA STAMPA

39

USCITE EDITORIALI
CARTA STAMPATA
Settembre 2025



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTA STAMPATA 
Settembre 2025

DM Magazine - Settembre 2025     Pag. 01 / 05

40

MERCATI  DMM

DM MAGAZINE 67  

Fabrizio Nucifora, brand sales & 
marketing director di Pasta Armando, riscontra un forte interesse nei confronti dei pro-
dotti realizzati con materia prima di origine italiana e del valore della trafilatura: «In 

valorizzazione dei singoli formati di pasta. L’italianità della materia prima è diventata 
un vero e proprio segmento di mercato a sé stante, sia sugli scaffali sia nelle scelte 
dei consumatori, così come la trafilatura al bronzo. La nostra pasta è nata premium 
già nel 2010 e si distingue per la trafilatura al bronzo e per essere prodotta esclusiva-

rigoroso disciplinare che incentiva il conferimento di un grano dall’alto valore proteico 
e senza residui di pesticidi. Questo approccio ha portato alla certificazione “Meto-
do zero residui di pesticidi e glifosato”». I consumatori evolvono continuamente e la 
sfida, secondo Carlo Aquilano, chief commercial officer di De Cecco
di intercettarne le evoluzioni per conseguire nuovi vantaggi competitivi. Gli shopper, 

Gruppo Milo lavora sul brand raccontando territorio, persone, processi e valori, utilizzando 
social, sito ufficiale, campagne adv e collaborazioni mirate, per dialogare con il pubblico B2c. 
«Nel B2b – fa sapere Giovanni Milo – curiamo la comunicazione su media trade e attività nei 
punti vendita. Il packaging ha un ruolo fondamentale: racconta la nostra filiera 100% pugliese, 
la selezione degli ingredienti e i metodi produttivi ispirati alle tecniche artigianali. In tv, infine, 
continua la campagna “La bontà è di casa”, che racconta la pluralità delle famiglie contempo-
ranee, ricordandoci che esiste un luogo in cui ritrovarsi: la casa, con un piatto di pasta come 
simbolo di calore e condivisione».

UNA COMUNICAZIONE CROSSCANALE
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infatti, ricercano paste con peculiarità e ca-
ratteristiche differenti, con trafile e perfor-
mance di livello superiore: «Il crescere del 
trend “home cooking”, sviluppatosi nel post 
pandemia, ha determinato nuove dinamiche di consumo, in particolare da parte degli 
appassionati della cucina, alla ricerca di pasta dalle prestazioni superiori, versatili, 
caratterizzate da trafile che presentino dei connotati precisi. Proprio per intercettare 

cambiamenti per coglierne tutte le opportunità».

LA PASTA FRESCA TRA TRADiZiONE E iNNOVAZiONE

autentici, prestando attenzione alle proposte dedica-
te a chi ha specifiche esigenze alimentari. Anche 

-
ciati, con un focus sui formati ridotti. Alice Galli, 
marketing e communication director di Scoiattolo 
- Raviolificio di famiglia, evidenzia l’importanza di 
valorizzare il connubio tra tradizione e innovazio-
ne, nelle ricette e nei formati: «C’è un’apertura verso 
nuove proposte e abbinamenti originali, ma a patto che 
i gusti siano ben definiti e riconoscibili. Si cercano ingredienti 

UNA CRESCITA NEI PRIMI MESI DEL 2025

Per Rummo i primi cinque mesi del 2025 
sono stati molto positivi. «Secondo i dati 
NielsenIQ in nostro possesso – afferma 
Guido Veronese – in un mercato in leggera 
flessione l’azienda si è confermata una del-
le realtà più dinamiche del comparto della 
pasta di semola, registrando una crescita 
a volume del 4,4%. Un risultato ancora più 
positivo se si considera che Rummo ha la 
pressione promozionale più bassa del com-
petitive set. A livello di gruppo, l’azienda 
ha chiuso il 2024 con una crescita a dop-
pia cifra del fatturato, arrivato a quota 229 
milioni di euro».
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non banali, capaci di arricchire l’offerta con 
ripieni che vadano oltre la tradizionale base 

nasce l’omaggio alle nostre origini, ossia 
alla cucina di nonna Ebe. Parallelamente, 
continua il desiderio di stupire con proposte 
innovative, capaci di offrire nuove esperien-
ze di gusto anche nella cucina di casa. Ed è 

-
violi brevettati nel processo industriale con 

-

richiedono prodotti gustosi ma bilanciati e 
-

condo Veronica Iannarella, responsabile mar-
keting di Gruppo Fini, non è stata pienamente 
soddisfatta negli ultimi anni dalla categoria 
della pasta ripiena: «Basti pensare che l’in-
tolleranza al lattosio oramai interessa circa 

solo chi ne soffre in maniera effettiva, ma 
anche chi ha semplicemente difficoltà nella 

-

una gamma di pasta fresca ripiena senza 
lattosio, proponendo un’alternativa che co-
niuga la tradizione emiliana con le esigenze 
alimentari moderne, a un prezzo accessibi-

MERCATI  DMM

70 DM MAGAZINE   

Garofalo continua a lavorare sul bran-
ding e innanzitutto sulla presenza a 
scaffale. «Cerchiamo di rendere sempre 
vivo e innovativo il prodotto – afferma 
Emidio Mansi –; in questi anni siamo 
intervenuti costantemente sul packaging 
come strumento di comunicazione, dal 
tempo di cottura alle iniziative con Mar-
vel, dal progetto di sostenibilità “Impat-
to Zero” a “Garofalove” e continuere-
mo a farlo con “Tuo Garofalo”. Per il 
resto continuiamo a essere istituzionali 
nella comunicazione tabellare e non 
convenzionali in quella digital».

LAVORARE SULLA PRESENZA A SCAFFALE
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le». Giovanni Milo, supply chain manager 
del Gruppo Milo, sottolinea l’importanza 
della tracciabilità anche nel segmen-
to della pasta fresca e dell’adozione di 
packaging sostenibili, pensati per ridur-
re l’impatto ambientale e rispondere alle 

-
tento, concentrandosi, inoltre, sui nuovi
formati. «Cresce la domanda di soluzioni 
pratiche e su misura delle famiglie con-

-

gamma di pasta fresca monoporzione, 
pensata per single e coppie senza figli 
che vogliono gustare un prodotto sem-
pre fresco, risparmiare tempo e denaro
ed evitare gli sprechi».

 

Granoro valorizza la linea premium Dedicato-Filiera 100% Puglia. «Rac-
contiamo i plus distintivi della pasta – fa sapere Giorgio Acconciaioco 
– realizzata con grano duro pugliese, proveniente da una filiera agrico-
la certificata, coltivata senza l’uso di glifosato, lavorata con tecnologie 
produttive all’avanguardia, che ci permettono di offrire un prodotto dalla 
tenuta in cottura eccellente, dal sapore autentico e dalla consistenza su-
periore. Ci muoviamo con una strategia a 360 gradi. Siamo presenti sui 
principali canali digitali e social, ma anche attraverso campagne televisi-
ve, attività pubblicitarie out-of-home e iniziative speciali mirate».

RACCONTARE UN PROGETTO DI FILIERA

Pastificio Attilio Mastromauro 
Granoro/Granoro Dedicato
Nome prodotto
Caratteristiche: spaghetti di semola di grano 
duro 100% pugliese,
con scanalatura brevet-
tata. Pronti in 2 minuti,
ideali risottati o bolliti,
tenaci e ricchi di gusto.

Rummo
Nome prodotto: Gnocchi di patate
Caratteristiche: gnocchi morbidi
e appetitosi con il sapore delicato
delle patate fresche 100% italia-
ne e una rigatura accentuata per 
catturare ed esaltare i condimenti. 
Confezionati in pratici cartoni auto
espositori da 8 pezzi, per facilitare 
l’esposizione a scaffale.

Raviolificio Lo Scoiattolo/
Scoiattolo – Raviolificio di famiglia
Nome prodotto: Tortelli con Zucca
e Parmigiano Reggiano
Caratteristiche: dalla ricetta
segreta dei tortelli, fatti in casa da 
nonna Ebe, nasce questo nuovis-
simo ripieno. La dolcezza della 
zucca ben si fonde alla sapidità del 
Parmigiano Reggiano Dop. 
Formato da 6,5x6,5 cm.

SCHEDE PRODOTTI
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ANUGA SPECIAL EDITION

N.5 -September/October

Hall: 11.2 - Booth: F029

Hall: 5.1 - Booth: A018

Hall:11.2 - Booth: E20

Hall: 5.2 - Booth: C15

TOMATO PASSATA WITHOUT SALTSS O S
Only tomatoes from Emilia-Romagna, grown close

to the Group’s factory and processed fresh to pre-

serve their flavour and nutritional properties. 

Ingredients

Tomato.

Packaging details 

Glass jar 420g. Simple and elegant graphics ma-

ximize shelf impact, with a blue claim clearly hi-

ghlighting the lack of salt.

Shelf life

48 months

International certifications

BRC, IFS

Hall: 5.1 - Booth: C062

Hall: 11.2 - Italian Pavilion - 
Booth: N125 (B048a)

AGROMONTE

MADAMA OLIVA 

F.LLI POLLI

NOVA FUNGHI 

GRUPPO FINI - 
LE CONSERVE DELLA NONNA

RIZZOLI EMANUELLI 

www.leconservedellanonna.it

SUPPLEMENT TO THE ITALIAN FOOD MAGAZINE N° 5 SEPTEMBER/OCTOBER 2025

MANAGING DIRECTOR:  ANGELO FRIGERIO
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AGROMONTE GOLD TIN –
VINTAGE COLLECTION 
A vintage-style gold tin celebrating the Sicilian

land, the history of the Agromonte brand, and

Sicilian cherry tomatoes. Also available in a limited-

edition version with a special logo. Inside, an

assortment of Sicilian products (which may vary 

depending on seasonal availability or stock levels). 

Ingredients

• Ready-to-Use Sauce: Cherry tomato (97%), extra

virgin oil, salt, carrot, onion, basil, celery, sugar. 

• Artichoke Bruschetta: Artichokes (63%), sunflo-

wer seed oil, salt, wine vinegar, garlic, chili pepper.

Antioxidant: ascorbic acid.

• Cherry Tomato Bruschetta: Dried and crushed

cherry tomatoes (70%), sunflower oil, salt, basil,

garlic, red chili pepper. Acidifier: citric acid. Antioxi-

dant: ascorbic acid.

• Olive & Cherry Tomato Bruschetta: Green olives 

(65%), sunflower seed oil, dried cherry tomatoes 

(15%), wine vinegar, salt, garlic, chili pepper. Acidi-

ty regulator: citric acid. Antioxidant: ascorbic acid.

• Sicilian Pesto: Dried cherry tomatoes (45%), 

sunflower seed oil, basil (15%), salt, chili pepper,

garlic. Acidity regulator: citric acid. Antioxidant: 

ascorbic acid.

Packaging details 

Salsa pronta: 330g; Bruschetta: 100g; 

Pesto: 100g. Recyclable tin and glass jars 

Shelf life

Ready-to-Use Sauce: 1 year

Bruchette and Pesti: 2 years

Hall: 11.2 - Booth: F029

FRUTTINO
Five high level olives to offer the consumer a high

standard line, perfect for different tastes and con-

sumption modes. A fresh product, natural, without

preservatives, packaged in transparent tray for ma-

ximum visibility.

Packaging details

Plastic boxes size: 140 and 160g

Shelf life

1 year, dry

Hall: 5.1 - Booth: A018

GUSTOSO
The sweetness of cherry tomatoes meets the

richness of sun-dried tomatoes giving life to a full-

bodied flavor sauce. With less than 6% of fat.

Ingredients

Cherry tomato pulp*62%, double tomato paste*

8.5%, carrots, sunflower oil, dried tomatoes 5%,

basil 3%, sugar, salt, onion powder, natural basil

flavoring, garlic, rice flour, black pepper, acidity re-

gulator: lactic acid. *Origin: Italy. May contain nuts,

peanuts, celery, milk, and soy.

Packaging details

90g x 2 jar format, in a space-saving, waste-free

package

Shelf life

36 months

International certifications

UNI EN ISO 9001:2008, BRC, IFS. The Polli basil

supply chain is certified CSQA – ISO22005 cert. n.

71049 – DTP035 cert. n. 71050

Hall:11.2 - Booth: E20

EGGPLANT SAUCE PASTA AND 
BRUSCHETTA
The eggplant sauce, with its touch of grilled 

eggplant, enhances the flavor of vegetables, evo-

king the sun of Mediterranean regions. It is ideal

for first courses, but can also be paired with meat, 

roasts, sandwiches, and omelets.

Ingredients

Grilled aubergines 60%, sunflower oil, water, rice 

starch, salt, garlic, flavourings, dehydrated onion, 

pepper, smoke flavouring. 

Packaging details 

140g + 190g + 540g

Shelf life

48 months

Hall: 5.2 - Booth: C15

ANCHOVIES IN RIZZOLI SAUCE
The symbol of the Rizzoli household since 1906. 

Packaged in the golden tin, these anchovies are 

distinguished by their unique sauce, a blend of spi-

ces and aromas with sweet and sour notes. This is 

a secret recipe, passed down orally only to the fa-

mily’s firstborn, who alone knows the precise ingre-

dients, quantities, and cooking process. The sauce 

is combined with premium Engraulis encrasicolus

anchovies. Today, as in the past, every step is car-

ried out by hand, respecting the ancient tradition.

Ingredients

Anchovies (Engraulis encrasicolus), extra virgin 

olive oil, wine vinegar, tuna, wine, sugar, mustard,

spices carrots, onions, salt.

Packaging details 

Golden tin 90g

Shelf life

22 months

Hall: 11.2 - Italian Pavilion - 
Booth: N125 (B048a)

AGROMONTE

MADAMA OLIVA 

F.LLI POLLI

NOVA FUNGHI RIZZOLI EMANUELLI

www.agromonte.it 

www.madamaoliva.it

www.polli.it 

www.novafunghi.it www.rizzoliemanuelli.com 
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è densa ma non asciutta. Tra gli

ingredienti, figurano acqua, olio di semi 

di girasole, amido modificato di mais

e una punta di zucchero ma l’insieme, 

pur discostandosi un po’ dalla ricetta 

tradizionale, è riuscito. Il prezzo è il più 

basso tra i prodotti testati. In 100 g di 

ragù: 6,4 g di grassi – 4,2 g di carboidrati 

– 7,8 g di proteine, 108 kcal.

Venduto in confezione doppia di due 

tine, questo ragù contiene ben il 35% 

carne con un mix bovino-suino (bovino 

0%, suino 15%). L’aspetto è invitante, di

lore scuro, mentre il gusto si segnala

r il buon equilibrio: carne e pomodoro 

resente come doppio concentrato)

integrano senza prevaricare, con un

ffritto percepibile. La consistenza 

doppio concentrato. All’assaggio è il ragù 

più ricco: colore intenso, profumo pieno 

e sapore avvolgente. La consistenza è

cremosa ma con pezzetti di carne distinti, 

che restituiscono la sensazione del ragù

fatto in casa. Il prezzo è elevato, ma

coerente con la qualità. In 100 g di ragù:

16 g di grassi - 2,4 g di carboidrati – 11 g 

di proteine, 200 kcal

Con il 36,3% di carne di bovino adulto e il 

21,2% di pancetta fresca di suino, questo

ragù è quello che più si avvicina alla 

ricetta depositata. La quantità di carne 

bovina è davvero elevata così come 

quella della pancetta. L’olio utilizzato è 

l’extravergine d’oliva, le verdure sono 

quelle tipiche (cipolla, carota, sedano) 

e il pomodoro è presente in forma di

Con il 29% di carne bovina proveniente

da allevamenti biologici certificati e un

condimento a base di pomodoro (59%), 

carota, cipolla e sedano, questo ragù si

distingue per la scelta di materie prime 

controllate e naturali. L’uso esclusivo

di carne bovina, senza miscelazione

con suino, gli conferisce un gusto più

delicato e lineare, in cui emergono note 

leggere e una minore untuosità. Il colore

è brillante, la consistenza avvolgente, il

profumo fresco. L’olio utilizzato è quello 

extravergine d’oliva a dare una nota

ancóra più piacevole. Il pepe e l’alloro

non disturbano ma danno note leggere. Il

prezzo è elevato ma adeguato alla qualità.

In 100 g di ragù: 4,1 g di grassi - 4 g di 

carboidrati – 7,5 g di proteine, 85 kcal.

Venduto in vasetto di vetro richiudibile, 

questo ragù si presenta di colore 

giustamente scuro e omogeneo.

All’assaggio mostra un profumo

piacevole e intenso, un gusto rotondo

e molto equilibrato tra dolcezza e 

sapidità, senza eccessi acidi. La scelta

del pomodoro semi concentrato (53%) 

rende la consistenza piacevole e il

27% di carne (17% bovino, 10% suino) 

risulta ben distribuito e percepibile

in bocca. In deroga alla tradizione 

più rigida, troviamo la presenza (non 

invasiva) di aglio e pepe, così come in

luogo dell’olio evo viene usato quello

di girasole. In 100 g di ragù: 9,3 g di 

grassi - 2,7 g di carboidrati – 5,8 g di 

proteine, 129 kcal.

IN PRATICA

LE CONSERVE DELLA NONNAEquilibrio sensoriale

2,79 € la confezione da 190 g (14,69 € al kg)

GRUPPOFINI.IT

ALCE NEROIngredienti biologici

3,49 € la confezione da 200 g (17,45) € al kg)

ALCENERO.COM

CARREFOURQualità/prezzo ok

2,15 € la confezione da 2 x 180 g (5,97 € al kg)

CARREFOUR.IT

TERRE D’ITALIARispetta la tradizione

3,69 € la confezione da 180 g (20,50 € al kg)

CARREFOUR
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