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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna, marchio del Gruppo Fini S.p.A. specializzato in pomodoro, sughi,
condimenti e confetture, presenta in anteprima a Cibus, Salone Internazionale dell’Alimentazione,
a Parma dal 9 al 12 maggio, numerose nuove referenze pensate per le esigenze del
consumatore contemporaneo

NOVITA DALLA TRADIZIONE PIU SQUISITA

Le Conserve della Nonna, storico marchio emiliano del Gruppo Fini, rinnova la gamma con
nuove proposte ideate in risposta alle esigenze del mercato contemporaneo

Le Conserve della Nonna, azienda del Gruppo Fini S.p.A., societa 100% italiana di proprieta
del fondo Paladin Capital Partners, nasce nel 1973 a Ravarino, nella cuore della campagna
modenese, una zona storicamente votata allagricoltura. Dopo pit di 40 anni di tradizione,
I'azienda continua a proporre al mercato unofferta completa con oltre 120 referenze di sughi,
confetture e vegetali, preparati con la cura e la passione tipiche di una cucina fatta in casa.
In occasione di Cibus, Salone internazionale dell’Alimentazione, I'3zienda presentera in
anteprima nuovi prodotti che saranno in distribuzione a partire dall'estate.
Come tutti i brand del Gruppo Fini, anche Le Conserve della Nonna seque la mission
“Non Solo Buono” e crede che parlare di cibo buono non é pit abbastanza. Infatti, la costante
ricerca di innovazione che caratterizza I'azienda ha portato alla realizzazione di alimenti
nutrizionalmente equilibrati, in linea con la pit moderna scienza alimentare e con le richieste
di consumatori che cercano prodotti non solo buoni ma con dentro molto di pit.
Cosi sono natii sughi “Gusto&Equilibrio”:
100% biologici, senza coloranti, senza
aromi e senza glutine, fonte di iodio e
0o . ; certificati Vegan OK. Le nuove ricette sono
quattro e uniscono il gusto del pomodoro
italiano alle caratteristiche nutrizionali

o
iz

pitional : no alle caratte
e h_iuqn.om‘;. : degli altri ingredienti: sugo alle verdure

grigliate con curcuma, sugo aromatico
con té verde, sugo al peperoncino con
semi di lino e ragu vegetale alla soia.

Oltre ai sughi, vengono presentate a CIBUS anche
le composte di frutta “Gusto&Equilibrio”, con
solo zucchero d’uva italiana, ricche di fibre e
con un basso apporto calorico. Anche in questo
€350 50N quattro le nuove proposte dove al sapore
della migliore frutta selezionata si associano le
proprieta nutrizionali degli ingredienti funzionali
come in: albicocca e curcuma, fragola e goji,
arancia e zenzero, ciliegia e aloe.

Tra le numerose novita ci sono anche due pesti
free from, le classiche ricette italiane del pesto,
ma preparate completamente senza allergeni,
per offrire il meglio della tradizione italiana in cucina anche ai consumatori con esigenze
specifiche. Il pesto verde e il pesto rosso free from sono senza glutine, senza lattosio, senza frutta
a quscio, senza soia, senza uova e sono certificati Viegan OK, quindi sono adatti a vegani e vegetariani.

Il Gruppo Fini SpA,societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande
realta dell'industria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Finj, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
nel cuore dell'tmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta ripiena e
sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Novita dalla tradizione piu squisita

Le Conserve della Nonna, storico marchio emiliane del Gruppo Fimi, rinnova la
gaimma con nuove proposte ideate in risposta alle esigenze del mercato
contemporaneo,

Bologna, 01/06/2016 - 11:10 {informazione.it - comunicati stampa - cibi = bevande) Le
Conserve dellaMonna. azienda del Gruppo Fini 5.p.A., societa 100% italiana di proprieta
del fondo Paladin Capital Partners, nasce nel 1973 a Ravarino, nella cuore della campagna
modenese, una zona storicamente votata all'agricoltura. Dopo piu di 40 anni di tradizione,
'azienda continua a proporre al mercato un'offerta completa con oltre 120 referenze di
sughi, confetture e vegetali, preparati con la cura e |a passione tipiche di una cucina fatta
in casa. In occasione di Cibus, Salone internazionale dell’Alimentazione, 'azienda
presentera in anteprima nuovi prodotti che saranno in distribuzione a partire dall’'estate,

Come tutti i brand del Gruppo Fini, anche Le Conserve della Monna segue la mission “Non
Solo Buono™ e crede che parlare di cibo buono non & pit abbastanza. Infatti, |a costante
ricerca di innovazione che caratterizza |'azienda ha portato alla realizzazione di alimenti
nutrizionalmente equilibrati, in linea con la pit moderna scienza alimentare e con le
richieste di consumatori che cercano prodotti non solo buoni ma con dentro molto di pid.

Cosi sono nati | sughi "Gusto&Equilibric”: 100% biologici, senza coloranti, senza aromi e
senza glutine, fonte di iodio e certificati Viegan OK. Le nuove ricette sono quattro e
unisconao il gusto del pomodoro italiano alle caratteristiche nutrizionali degli altri
ingredienti: sugo alle verdure grigliate con curcuma, sugo aromatico con té verde, sugo al
peperoncino con semi di lino e ragh vegetale alla soia. Oltre ai sughi, vengono presentate a
CIBUS anche |e composte di frutta "Gusto&Equilibrio’, con solo zucchero d'uva italiana,
ricche di fibre & con un basso apporto calorico. Anche in questo caso sono quattro le nuove
proposte dove al sapore della migliore frutta selezionata si associano le proprieta
nutrizionali degli ingredienti funzionali come in: albicocca e curcuma, fragola e goji,
arancia e zenzero, ciliegia e aloe.

Tra le numerose novita ci sono anche due pesti free from, le classiche ricette italiane del
pesto, ma preparate completamente senza allergeni, per offrire il meglio della tradizione
italiana in cucina anche ai consumatori con esigenze specifiche. |l pesto verde & il pesto
rosso free from sono senza glutine, senza lattosio, senza frutta a guscio. senza soia, senza
uova e sono certificati Vegan OK, quindi sono adatti a vegani e vegetariani.

|| Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiane Paladin
Capital Partners, & una grande realta alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia e Le Conserve della
MWonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI| & un marchio di pasta ripiena che rappresenta
in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutts le regioni italiane, offre pomodaoro,
sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali. con la sicurezza di
un grande gruppo industriale.

Per maggiori informazioni

Sito Web

hittpinansalabusng. it

Ufficio Stampa

Matten Barboni

A Borderline S.n.c. (Leggi tutti | comunicati)
via Parisic 16

40137 bologna
borderline@borderlineagency.com
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Le Conserve della Nonna, storico marchio emiliano del Gruppo Fini, rinnova la gamma con nuove proposte ideate in
risposta alle esigenze del mercato contemporaneo.

Le Conserve della Nonna, azienda del Gruppo Fini S.p.A., societd 100% italiana di proprieta del fondo Paladin Capital
Partners, nasce nel 1973 a Ravarino, nella cuore della campagna modenese, una zona storicamente votata
all’agricoltura. Dopo pit di 40 anni di tradizione, I'azienda continua a proporre al mercato un’offerta completa con oltre
120 referenze di sughi, confetture e vegetali, preparati con la cura e la passione tipiche di una cucina fatta in casa. In
occasione di Cibus, Salone internazionale dell’Alimentazione, I'azienda presentera in anteprima nuovi prodotti che
saranno in distribuzione a partire dall’estate.

Come tutti i brand del Gruppo Fini, anche Le Conserve della Nonna segue la mission “Non Solo Buono” e crede che
parlare di cibo buono non & pitl abbastanza. Infatti, la costante ricerca di innovazione che caratterizza l'azienda ha
partato alla realizzazione di alimenti nutrizionalmente equilibrati, in linea con la piti moderna scienza alimentare e con
le richieste di consumatori che cercano prodotti non solo buoni ma con dentro molto di pia.

Cosi sono nati i sughi "Gusto&Equilibrio”: 100% biologici, senza coloranti, senza aromi e senza glutine, fonte di iodio e
certificati Vegan QK. Le nuove ricette sono quattro e uniscono il gusto del pomodoro italiano alle caratteristiche
nutrizionali degli altri ingredienti: sugo alle verdure grigliate con curcuma, sugo aromatico con té verde, sugo al
peperoncino con semi di lino e ragu vegetale alla soia. Oltre ai sughi, vengono presentate a CIBUS anche le composte
di frutta "Gusto&Equilibrio”, con solo zucchero d'uva italiana, ricche di fibre e con un basso apporto calorico. Anche in
questo caso sono quattro le nuove proposte dove al sapore della migliore frutta selezionata si associano le proprieta
nutrizionali degli ingredienti funzionali come in: albicocca e curcuma, fragola e goji, arancia e zenzero, ciliegia e aloe.

Tra le numerose novita cl sono anche due pesti free from, le classiche ricette italiane del pesto, ma preparate
completamente senza allergeni, per offrire il meglio della tradizione italiana in cucina anche ai consumatori con
esigenze specifiche. Il pesto verde e il pesto rosso free from sono senza glutine, senza lattosio, senza frutta a guscio,
senza sola, senza uova e sono certificati Viegan OK, quindi sono adatti a vegani e vegetariani.

Il Gruppo Fini SpA, socleta a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande
realta alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell'Emilia e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MQ). FINI & un marchio di pasta ripiena che
rappresenta in Italia e nel mendo tutto il gusto della tradizione emiliana In cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre pomodoro, sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Link proposto: Gruppo Fini SpA
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CORRELATI:

Le Conserve della Nonna, storico marchio emiliano del Gruppo
Fini, rinnova la gamma con nuove proposte ideate in risposta alle
esigenze del mercato contemporanco.

Le Conserve della Nonna, azienda del Gruppo Fini S.p.A., societa 100%
italiana di proprieta del fondo Paladin Capital Partners, nasce nel 1973 a
Ravarino, nella cuore della campagna modenese, una zona
storicamente votata all'agricoltura. Dopo pid di 40 anni di tradizione,
l'azienda continua a proporre al mercato un‘offerta completa con oltre
120 referenze di sughi, confetture e vegetali, preparaticon lacuraela
passione tipiche di una cucina fatta in casa. In occasione di Cibus,
Salone internazionale dell'Alimentazione, 'azienda presentera in
anteprima nuovi prodotti che saranno in distribuzione a partire
dall'estate.

Come tutti | brand del Gruppo Fini, anche Le Conserve della Nonna
segue la mission "Non Solo Buono” e crede che parlare di cibo buono
non & pit abbastanza. Infatti, la costante ricerca di innovazione che
caratterizza l'azienda ha portato alla realizzazione di alimenti
nutrizionalmente equilibrati, in linea con la pil moderna scienza
alimentare e con le richieste di consumatori che cercano prodotti non
solo buoni ma con dentro molto di pid.

Cosi sona nati i sughi "Gusto&Equilibrio”: 100% biologici, senza
coloranti, senza aromi e senza glutine, fonte di iodio e certificati Vegan
OK. Le nuove ricette sono quattro e uniscono il gusto del pomodoro
italiano alle caratteristiche nutrizionali degli altri ingredienti: sugo alle
verdure grigliate con curcuma, Sugo aromatico con té verde, sugo al
peperoncino con semi di lino e ragl vegetale alla soia. Oltre ai sughi,
vengono presentate a CIBUS anche le composte di frutta
"Gusto&Equilibrio”, con solo zucchero d'uva italiana, ricche di fibre e con
un basso apporto calorico. Anche in questo caso sono quattro e nuove
proposte dove al sapore della migliore frutta selezionata si associano le
proprieta nutrizionali degli ingredienti funzionali come in: albicocca e
curcuma, fragola e goji, arancia e zenzero, ciliegia e aloe.

Tra le numerose novita ci sono anche due pesti free from, le classiche
ricette italiane del pesto, ma preparate completamente senza allergeni,
per offrire il meglio della tradizione italiana in cucina anche ai
consumatori con esigenze specifiche. Il pesto verde e il pesto rosso free
from sono senza glutine, senza lattosio, senza frutta a guscio, senza
soia, senza uova e sono certificati Vegan OK, quindi sono adatti a vegani
e vegetariani.

Il Gruppa Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100%
italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta alimentare
italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di
Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia e Le Conserve della Nonna, storica
realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre pomodoro, sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo industriale.

Link: Gruppo Fini SpA

. Matteo Barboni
Y communication manager ¢ pr - Borderline s.n.c.
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La linea di yogurt biologici
Teddi di FATTORIA
SCALDASOLE lancia una

 nuova referenza dal gusto
deliziose: Io yogurt Bio Teddi

Frallino & Miele.
U
Per chi vuole la garanzia di - 10
ingredient! biologicl, Zuegg Blo QS oo
Cremosa offre Il dolce placere della Funghi
migliore frutta selezionata con cura shiitake

ed esperienza dagll agronomi ZUEGG,
el gusto avvoigente della frutta
senza pezzl, che place anche al pii.
plceoli.

CAPRICE des DIEUX®

CAPRIGE des DIEUX, lo storico formaggio
francese compie 60 anni e per 'occasione
sl veste a festa con una speciale
confezione dedicata al suo anniversario,

Melograno, Litchis,

Limone-Zenzero sono | 6
nuovi imperdibili gusti della
linea di S8anThé SANT'ANNA
dedicata al benessere.

Legumi e Risi, l'ultimo nato in
casa OROGEL, & un perfetto
mix di ingredienti unici
dall'alto valore nutrizionale,
ricchi di proteine, flbre,
minerali antiossidanti e
vitamina E. Al tris di legumi,
composto da cecl, fagioll nerd,
s0la edamame, si unisce una

LInsalata per Riso Bio
Peperlizia PONTI & un mix di
fragranti e colorate verdure.
Garote, cetrioli e peperoni a

La Quinoa FUNGHI SHIITAKE GERMINAL BIO
VEGAN unisce la semplicita e la dolcezza delle
carote e degli spinaci alla ricercatezza e al
gusto deciso del funghl shiltake.

Mandarino, Mirtillo, Ananas e

| *Minestroni SOLARELLI" racchiudono
solo le migliori verdure selezionate per
quattro diverse ricette studiate con
un'esperta nutrizionista. Quattro
proposte callbrate nei sapori e nel

selezione di tre varieta di riso: cubettl, sedano, carciofl a differenti obiettivi nutrizionaliz

Il riso integrale, il selvaggio, g il spicchi, olive verdi, capperi, Minestrone Depurativo, Minestrone
riso basmati. Completana il pisell sl uniscono al riso per Energetico, Minestrone Leggero e
piatto tante verdure: zucea, _un mix ancora pid ricco di Minestrone Bimbi (in foto), che si .
cavolfiore, broccoli, carote e gusto ma con meno calorie; distingue per una selezione di ortaggl
semi di girasole tostati. solo 48 keal per 100 gr! gradevoll e altamente digeribili

funzionall: albicocca

rrq,;

o 25

“Gusto&Equilibrio & la nuova linea
di composte di frutta de Le
Conserve della Nonna. Preparate
con solo zucchero

d'uva Italiana, ricche %
difibre e con un g
basso apporto
calorico, sono
proposte in 4
varianti dove al ;
sapore della migliore
frutta selezionata si
assoclano le
proprieta
nutrizionall degh
Iingredient]

e curcuma, fragola e goji, arancia
e zenzero, cliiegia e aloe,

61

Cucina DiPiuTV
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Tl periodico d’approfondimento che esplora

i sibili scenari dell’innovazione digitale

focus differenti per indagare i fronti pils caldi della digital disruption
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Per info: marketing @ediforum.it
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Bitmama e Finiinsieme
per video in stop motion sui social media

Cotta direttamente in pa-
della, la pasta ripiena € un
piatto rapido, adatto an-
che all'estate: ma come si
fa a dirlo agli italiani, abi-
tuati da sempre a cuocer-
la in pentola nell'acqua
bollente? Fini, insieme alla
sua agenzia digital Bitma-
ma, ha cercato di trova-
re una risposta a questo
quesito attraverso un Vvi-
deo in stop motion, on-
line sui canali social del
brand dai primi di giugno,
che racconta l'insolita sto-

Visibile dai primi dié]iugno, il filmato racconta l'insolita storia d'amore fra un tortellino e una
padella. Un brande

content sviluppato ad hoc che punta su storytelling e codici cinematografici

ria d'amore fra un tortelli-
no e una padella. Se i per-
sonaggi sono inusuali, gli
ingredienti narrativi sono
quelli dei grandi classici:
come Romeo e Giulietta,
i protagonisti si innamo-
rano ma dovranno fare i
conti con le tradizioni, e in
particolare con la pentola,
nemico geloso e agguer-
rito, per potersi finalmen-
te ricongiungere nel gran
finale. La scelta di creare
un branded content ap-
posta per i canali digitali,

che punta sullo storytel-
ling e sfrutta i codici del
teaser cinematografico, &
nata con un doppio obiet-
tivo: creare un‘associa-

zione memorabile nella
mente degli utenti fra tor-
tellino e padella, e fare en-
gagement per portarli poi
a scoprire le video-ricette

create apposta per locca-
sione dalla blogger Gior-
gia Di Sabatino. Il video &
stato realizzato con la casa
di produzione Duel Film.

& amsTON

Sil Lignano
si affida aWe\Go per
aumentare la brand
awarness e lanciaun
nuovo sito internet

Lignano, una delle realta turi-
stiche piu attive d'ltalia: un'ca-
si nel verde affacciata sul mare
del Friuli Venezia Giulia. Sil Li-
gnano é un gruppo che racchiu-
de diverse strutture di incoming,
in grado di offrire ai propri clien-
ti spiagge altamente attrezzate e
un camping a 4 stelle. Allagen-
zia We\Go e stato affidato il com-
pito di aumentare il piti possibile
la brand awareness di Sil Ligna-
no ristudiando il portale. Il sito
& stato quindi reinventato e stu-
diato nei dettagli allo scopo di
presentare la vera immagine di
marca, puntando su una strate-

2

gia e un’interfaccia che permet-
tesse un contatto ravvicinato tra

clienti e amministrazione. Tutte
le opportunita disponibili a Li-
gnano sono da ora raggiungibili
con un semplice click anche tra-
mite app. Inoltre, & possibile pre-
notare il proprio ombrellone di-
rettamente dal portale.

ARISTON THERMO, LEFFICIENZA
ENERGETICA SI RINNOVA ONLINE

Ariston Thermo, gruppo internazionale leader mondiale del
comfort termico e dell'efficienza energetica, rinnova la sua im-
magine sul web. Il nuovo sito corporate appena pubblicato &
stato progettato e realizzato da Websolute, web agency che dal
2013 si occupa dellidentita digitale dell'azienda. Il sito nasce
con lobiettivo di rispondere alle esigenze informative di due
target principali: stakeholder interni ed esterni, in particolare in-
vestitori, fornitori e giornalisti, e risorse umane, candidati ma an-
che persone che gia lavorano per Ariston, nelle quali la compa-
gnia investe molto perché ritenute i migliori ambasciatori del
marchio nel mondo.

DailyNet
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ZUEGG, vuole rispondere alla
crescente richiesta di leggerezza,
‘portando sulla tavola degli italiani
la nuova Zuegg Leggera. Una
nuova gamma, che racchiude
tutta la bonta della frutta, con
poche calorie (30% di Keal in meno
rispetto alle preparazioni di frutta

~delicato e realizzata unicamente
con Ingredienti naturall.

sfoglia tradizionale.

Legumi e Risi, I'ultimo nato in
casa OROGEL, & un perfetto
“mix di ingredient] unic!
dall'alto valore nutrizionale,
«ricchi di proteine, fibre,
‘minerall antiossidanti e
vitamina E. Al tris di legumi,
‘composto da cecl, fagioli neri e
sola edamame, coltivata in
Jtalia, sl unisce una selezione
di tre varieta di riso: il riso
integrale, il selvaggio a il riso
basmati.

Zuegg 100% Da Frutta), dal sapore

NOVITA AL SUPER

Torna GRISBI® Fresh
Summer Edition 2016
con Il nuovo inedito
gusto In edizione
limitata “fragola e
panna”.

La Pasta Sfoglia Fresca BUITONI Senza Glutine @ un‘ottima base per le
ricette pid ereative. E' naturalmente priva di lattosio e con un gusto
che mantiene tutte le caratteristiche friabill e croccanti della pasta

Nasce ESTATHE Ice, tutto |l
gusto di Estath@ main
versione ice. Estathé lce
ha una consistenza
particolare, diversa dai
classicl ghlaccioll, parché
prodotto con vero Infuso
di thé e vero succo di
frutta, & disponibile in due
differenti varianti: al
gusto fresco e dissetante
del limone e al gusto dolce
della pesca, da FERRERO.

o T T e -~

NonMordere sl contraddistingue dagli
altri stecchi perché la copertura esterna
morbida si fonde con Il gelato interno.
NONMORDERE SAMMONTANA & Il nuovo
gelato su stecco cremoso dentro e
cremoso fuori!

Da FINI, nascono i sughi
“Gusto&Equilibrio”: 100% biologicl, senza
coloranti, senzaaromi
e senza glutine, fonte di
iodio e certificati Vegan
OK. In 4 nuove ricette,
uniscono Il gusto del
pomodoro [tallano alle
caratteristiche

nutrizionali degli attri
ingredienti: sugo alle
verdure grigliate con
curcuma, sugo
aromatico con té
verde, raga vegetale
alla sola e (in foto) sugo
al peperoncino con semi di lino.

® ©® @
iy ot YO
Mk & P = D

n.zm:l 3
;.F\’P':I o

®

MOLINO ROSSETTO ha deciso di
convertire la propria linea di Farine
Macinate a Pletra, In versione biologica.
La tecnica rimane la stessa, ovvero un
processo che sl svolge lentamente, |l1
modo che | cereall non sublscano
surriscaldamenti e conservino buona
parte delle vitamine e degli enzimi che li
caratterizzano, ma cambiano le materie
prime, che da oggl sono provenienti ﬁa !
agricaltura biologica, come eqrtﬂmato
dail'appos[tn loga | pnm sul| eank,

DiPiuTv Cucina
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RETAIL & INDU

di Simone Martarello
bwitkery? @5_martarello

Finl rinnova la produzione
e Sl prepara a esportare

La ricerca e sviluppo si concentra nell'individuare risposte
alle nuove esigenze di sicurezza dei consumatori

EnOae,

Abilimento di

twitker W

#Pomodori dal campo al
vasetto in 24 ore: ecco come
nascono passate, salse e
sughi di “Le conserve della
nonna”

Le etichette de Le Conserve
della Nonna sono disegnate
amane. Un'attenzione in

piti anche ai piccoli dettagli!

GDOweek

0RO UN processo di ristrutturaz ziendal
Finl apre le te del rinnovato ilimento ¢
Ravarino in provincia di Modena, costato 7,5 mi

Buro. Inrealta
itro: da una partelelinee di produ

|||;I|||-j [: 200rator Sono oy Unoaccanto

fella pasta

a marchio Finl, dall’ anamento di

oltre cento referenze griffate 'Le co della nonna
| nuerio implasto ha uri’estenﬁmne dl ?_OODU migtri gua-
drati, di cul un quarte dedicati al rinnovato pastificio,
contrelinee di produzione, L& struttura & certificata Bro
glis. Un impianta fot aica di 5000 meatr quadrat

di superficie copre la meta del fa

SOEN0 energetico

dell’azienda

Rinnovo assortimentale
Dltre agli impianti, I gruppo Fini ba rirn ercanda
_I|__‘-||_-’||;'r--;|r-| consumatori, in particolare, GO la linea Gusta
& Benessere sipportats dal payolf “Non solo buono’, 'azienda emiliana propone ricelte
gustose, ma al termpo steésso bilanciate dal punto divista nutrizionale, realizzate secondo
i pit maderni principt delia sclenza alimentare. Tutti i prodottiche non contengono carne
amarchio *L.e conserve della nonna” sone certificati vegani e gluten free. In nessuna refe-
fenza sano presenti olio i paima o grassi Idmgenatl Le materie prime ¢
ane e quando non losona c'e

arrive, perscelta, dall'Ungheria,

ato anche una partedell'assortimento, ¢

di andare incontro alle nuove e

Juasi tutte

un motivo precs

L’expart delle conserve

nonne

. ma |'obiettiv \sCire a espart

sono richieste particolari comei tartellini cotto

Ad esempiodall

ol tartelleni can rip
All'interno dello stabilimeanto un'area & dedicata allostud o di nuove ricette: B URARCErCE
continua per creare nuovi prodetti -spiegad amministratore delegato Andrea Ghia- si testa-
no abbinamentiesapari e sl [avara per un miglioramento continua della qualita, | consumi
fion fipartono -ammette- bisogna quindi essere pronti a Intercetitare e soddisfare le nuove

perquanto riguarda 'assortimento della pas i pusti
sonostati presentat! inanteprima a Cib paste guello

) 3 c Qporz 0 provato

alanciare un formato da 115

sughieconser

grammi-racconta G

3 sCalfalell vasetioc ..JJ.'L'LFJII]III rl 3350
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GUSTO PREZIOSO
Non vuoi portare in
tavola la “solita

ealizzato in resina,
ha un'insolita ma
funzionale forma
B esagonale. Comodo e
pratico per affettare
ogni tipo di pane.
¢ Tagliere Folia,
Bama, € 4,90

Nuovo TV Cucina

(‘(‘(‘(‘(‘Ff‘(‘

CREMA SALVATEMPO

campana
Lidl, € 2,49

SUBITO PRONTI
Pomeodorini gialli freschi,
divisi in due e messi in
vaso, senza conservanti.
Per preparare anche
all'ultimo momento sfiziosi
antipasti o spezzafame.

LA -

ok ctoda biolagico, dal :

EATRAVERGINE hosco, carciofo 0 0 0
o1 oLIvA:

!lmamﬁ{' b
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IAB presenta il Seminar Performance
Marketing: the best is yet to come

ab.

SEMINAR

IAB Italia ha aperto le iscri-
zioni e ha annunciato temi
e sponsor del prossimo
Seminar: una giornata in-
teramente dedicata al per-
formance marketing, che si
terra presso i nuovi uffici in
via Calabiana 6/A, il prossi-
mo 7 luglio. Il performance
marketing & un tema cer-
tamente rilevante e strate-
gico per il mercato dell’ad-
vertising. E un settore che
abbraccia molti ambiti dal

VIDEO

SEM al display adv, dal di-
rect mailing al voucher e ca-
shback, e differenti approc-
ci: dalla lead generation al
cost peracquisition, dal cost
per sale al cost per downlo-
ad/install, per non dimenti-
care l'affiliation marketing.
Lo stesso programmatic &
strettamente legato al per-
formance, per certi versi &
una sua ulteriore evoluzio-
ne. Tra gli obiettivi del Se-
minar del 7 luglio ci sono la

possibilita di approfondire
aspetti e approcci che per-
mettono ai protagonisti del
settore di realizzare campa-
gne performance efficienti,
lavorando anche sul funnel
della comunicazione e sul
monitoraggio dei canali di
acquisizione. Sono diversi
gli ambiti che gli ospiti in-
ternazionali e italiani toc-
cheranno durante la gior-
nata. Le testimonianze e le
case history saranno utili
per aumentare la conoscen-
za e la consapevolezza diun
comparto cosi importante
per laindustry. Sono nume-
rosi i campi in cui & fonda-
mentale ottenere le miglio-
ri performance, come nello
sport. A testimonianza di
un approccio e di uno stile
di vita volto a raggiungere
obiettivi sempre piU eleva-
ti, sara presente al seminar
Nico Valsesia, atleta famo-
so in tutto il mondo per la

sue sfide al limite dell'im-
possibile e per i numerosi
record conquistati in tutto
il mondo, che ha fatto suo
il motto “la fatica non esi-
ste”. In occasione del Semi-
nar sara anche distribuita
in forma cartacea, la Guida
del Performance Marke-
ting, recentemente presen-
tata dal Tavolo di Lavoro.
Il documento sara anche
arricchito  con numerose
case history per approfon-
dire e creare ulteriori occa-
sioni e opportunita di con-
fronto. Moderatore della
giornata sara Marco Mon-
temagno. Partner dellap-
puntamento sono Bing,
Connect Part of GroupM,
DigiTouch Agency, Liga-
tus, Mediamond e zanox in
qualita di diamond sponsor,
Adform, E-Business Consul-
ting - EBC in qualita di gold
sponsor, Kwanko e Main
AD come silver sponsor. |l
giorno dell’evento sara pos-
sibile seguire IAB Seminar
commentando su Twitter
attraverso I'hashtag dedi-
cato #iabperformance16.

Bitmama e Fini raccontano una storia d’'amore in cucina

Cotta direttamente in pa-
della, la pasta ripiena & un
piatto rapido, adatto anche
all'estate: ma come si fa a
dirlo agli italiani, abituati da
sempre a cuocerla in pento-
la nell'acqua bollente? Fini
propone la sfida alla sua
agenzia digital. Bitmama
risponde con un‘idea che,
proprio come il metodo di
cottura che vuole promuo-
vere, esce dai percorsi e dai
linguaggi tipici del settore:
un video in stop motion che
racconta l'insolita storia
d’amore fra un tortellino e

una padella. Se i personag-
gi sono inusuali, gli ingre-
dienti narrativi sono quelli
dei grandi classici: come
Romeo e Giulietta, i prota-
gonisti si innamorano ma
dovranno fare i conti con
le tradizioni, e in particola-
re con la pentola, nemico
geloso e agguerrito, per
potersi finalmente ricon-
giungere nel gran finale. La
scelta di creare un branded
content apposta per i cana-
li digitali, che punta sullo
storytelling e sfrutta i codi-
ci del teaser cinematogra-

fico, & nata con un doppio
obiettivo: creare un‘asso-
ciazione memorabile nella
mente degli utenti fra tor-
tellino e padella, e fare en-
gagement per portarli poi
a scoprire le video-ricette

o

create apposta per l'occa-
sione dalla blogger Giorgia
Di Sabatino. Il video é sta-
to realizzato con la casa di
produzione Duel Film, ed &
online, sui canali social del
brand dai primi di giugno.

PublicomNow
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LA TUAINFORMAZIONE QUOTIDIANA DAL 1989

‘ FIRMA M&C SAATCHI

Anno XXIII Venerdi 10/06/2016

SKY ITALIA LANCIA LA CAMPAGNA
‘LE SERIE TV FANNO PARTE DI NOI'

E on air la nuova campagna
integrata ideata da M&C
Saatchi per Sky Italia che
trasforma per la prima volta
gli appassionati di serie tv
nei veri protagonisti: ‘Le serie
TV fanno parte di noi’. Sky
da sempre ci permette di vi-
verle come nessun altro, con
i migliori titoli e la migliore
esperienza di visione. Oggi
pero vuole fare qualcosa in
pill: permetterci di viverle in
prima persona. Per farlo Sky
mettera alla prova le perso-
ne chiedendo di dimostrare

la propria passione attra-
verso diversi test ed espe-
rienze interattive. Chi piu
di tutti dimostrera di amare
veramente le serie tv avra
la possibilita di farne parte.
L'operazione si sviluppera
in pit fasi. Nella prima Sky
reclutera gli appassionati di-
rettamente sui canali social.
Gli utenti saranno indirizzati
su un sito dedicato e invitati
a sostenere una delle quattro
diverse videoprove: interpre-
tare le battute piu famose,
raccontare la propria serie

preferita in 30", riprodurne
la sigla o mostrare la pro-
pria reazione a uno spoiler.
Le migliori performance sa-
ranno selezionate e i candi-
dati invitati a partecipare a
un‘audizione dal vivo dove
dovranno dimostrare la loro
passione per le serie tv di
fronte a grandi talent Sky.
Chi si sara particolarmente
distinto durante tutte le pro-
ve avra l'occasione di vivere
un'esperienza unica a diretto
contatto con la produzione
delle migliori serie tv Sky. Tra

CLICCA SUL FRAME PER IL VIDEO

queste, la possibilita di vola-
re sul set di Trono di Spade o
incontrare il cast di Gomorra.
Aggregatore di tutta la cam-
pagna I'hub digitale serietv.
sky.it che, oltre ad ospitare
le prove iniziali, raccogliera
man mano video, immagini e
notizie e social conversation
legate all'intera operazione.

ONLINE UN BRANDED CONTENT PER | CANALI DIGITALI

BITMAMA E FINI PUNTANO SUI SOCIAL
PER CAMBIARE LE ABITUDINI DEGLI ITALIANI

Convincere gli italiani a cuocere la pasta
ripiena direttamente in padella invece che
nell'acqua bollente: questo il brief dato da
Fini a Bitmama. || risultato & un video in stop
motion che racconta l'insolita storia d'amore
fra un tortellino e una padella. Se i personaggi
sono inusuali, gli ingredienti narrativi sono
quelli dei grandi classici: come Romeo

e Giulietta, i protagonisti si innamorano

ma dovranno fare i conti con le tradizioni,

e in particolare con la pentola, nemico

geloso e agguerrito, per potersi finalmente
ricongiungere nel gran finale. La scelta di
creare un branded content apposta per i
canali digitali, che punta sullo storytelling e
sfrutta i codici del teaser cinematografico,
& nata con un doppio obiettivo: creare
un‘associazione memorabile nella mente
degli utenti fra tortellino e padella, e fare
engagement per portarli poi a scoprire le
video-ricette create apposta per I'occasione
dalla blogger Giorgia Di Sabatino. || video

M_QML

& stato realizzato con la casa di produzione
Duel Film con la regia di Franco di Pietro, ed
& online, sui canali social del brand dai primi
di giugno. La direzione creativa & di Fabio
Padoan, head of art Valeria Fuso, senior
copywriter Julie Carpinelli.

PRESENTATI TRE PANEL ALLA SOCIAL MEDIA WEEK E LANCIATO L'ESPERIENZA DELLA SOCIAL CAR

Per il 3° anno consecutivo
Ford Italia & partner della So-
cial Media Week di Milano e
ieri ha illustrato I'approccio
con i Millennials e lo storytel-
ling del brand in territori non
automotive, in particolare nel
mondo del food, nel corso di
3 panel: ‘Social Eating: il cibo
€ ancora e sempre convivia-
lita?’, ‘Creare esperienze per
i Millennial” e ‘Food in real
time: Snapchat, Periscope,
Facebook'. Alla SMW ['Ova-

tvn

media | @ubbticiea GODAL Advertiser évand’nx

group

le Blu mette a disposizione
lo spazio #NiceToLinkYou in
cui i partecipanti si posso-
no incontrare e stabilire nel
mondo reale un contatto ma-
gari gia esistente nel mondo
digitale, stabilendo nuovi link
ed estendendo il network.
#NiceTolLinkYou  manterra
la ‘connessione’ con i parte-
cipanti anche al termine dei
lavori della SMW, attraverso
un servizio gratuito di So-
cial Car a bordo di una Ford

EcoSport, i| SUV compatto
dell'Ovale Blu ricco di tec-
nologia e connettivita. L'E-
coSport, infatti, & disponibile
con il sistema di connettivita
Ford SYNC, che permette di
utilizzare, tramite avanza-
ti comandi vocali, telefoni,
smartphone e lettori musica-
li, collegati tramite Bluetooth
e USB. Il SYNC e dotato an-
che di AppLink, che permette
di utilizzare a bordo dell'auto,
tramite comandi vocali, una

WVINRKETING.«: t0BE L’Annual

FORD ITALIA, LAPPROCCIO CON | MILLENNIALS
E LO STORYTELLING DEL BRAND NEL FOOD

NICE T0=<LINKYOU

serie di app, e dell'Emergency
Assistance, che in caso d'in-
cidente chiama automatica-
mente il 112 comunicando la
posizione del veicolo.

www.pubblicitaitalia.it 24
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Le Conserve della Nonna sceglie Mms per riaffermare il
posizionamento green del marchio

L'agenzia ha studiato una brand strategy che si sviluppa in una attivitd dif on field e social engagement

di Caterina Varpl 06 giugno 2016

Condividi questo articolo

K2EN (250 3N

Mms si apgiudica il budget Le Conserve della Nonna per riaffermare il
posizionamento green del marchio.

E' stata studiata una brand strategy che si sviluppa in una attivita di on field
e social engagement.

L'amore per la genuinita, la staglonalita del prodotti, Ia convivialiti e la cura
nella preparazione ded piatt, rafforzane {l coneetto “ Non Sofo Buons” del

gruppo Fini.

Da qui Pagenzia ha creato 'abbinamento tra il brand e il mondo del pic nic:
un momento green e conviviale sempre accompagnato dai prodotti Le
Conserve della Nonna. Le attivita previste uniscono online e offline in un
unico progetto che va dagli eventi on field alle prr digitali e alla campagna
stampa & weh,

Il progetto ha avuto inizio con un redazionale web veicolato sul gito IFood e
successivamente & andato avanti con il coinvelgimento di food blogger
selezionate perattivitd on e offline: onfield parteciperanno a pic nie dove
sono present! i prodotti Le Conserve della Nonna.

1 pic nic a cui ci si & legati si chiama Scamporella, e ha la caratteristica di
svolgersi in una location romagnela, tra ulivi secolari allestiti con grande
cura.

Seamporella ospiterd | prodotti Le Conserve della Nonna, per tutta lestate
2016. Le blogger raceonteranno la loro esperienza con un'attivita di social
live.

Coloro che invece seguiranne il progetto on line, pubblicheranno le loro
ricette per il pic nic sui propri canali social Facebook e Instagram e sul
portale IFood. Per la veicolazione delle immagini, si & creato hasthag
#ilnriopicnic,

Per implementare il coinvolgimento sul canale weh, Mms ha studiato anche
il concorso I mio Pie Nie dove si invitano | partecipanti a carfcare la foto del
proprio pienie sul sito dedieato, Le 100 foto selezionate dall'azienda,
riceveranio una fornitura di prodotto Le Conserve della Nonna,
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Bitmama e Fini raccontano una nuova storia d’amore in cucina con un video in stop
motion.
Categoria: Comunicazione, produzione e concorsi

Cotta direttamente in padella, la pasta ripiena & un piatto rapido,
. adatto anche all'estate: ma come si fa a dirlo agli italiani, abituati da
1: AL - sempre a cuocerla in pentola nell'acqua bollente?

pace’

Fini propone la sfida alla sua agenzia digital. Bitmama risponde con
un'idea che, proprio coms il metodo di cottura che vuole promuovere,
esce dai percorsi e dai linguaggi tipici del settore: un video in stop
motion che racconta l'insolita storia d’amore fra un tortellino e una
padella. Se i personaggi sono inusuali, gli ingredienti narrativi sono
quelli dei grandi classici: come Romeo e Giulietta, i protagonisti si
innamorano ma dovranno fare i conti con le tradizioni, e in particolare
con la pentola, nemico geloso e agguerrito, per potersi finalmente
ricongiungere nel gran finale.

La scelta di creare un branded content apposta per i canali digitali, che punta sullo storytelling e sfrutta i codici del
| teaser cinematografico, & nata con un doppio obiettivo: creare un'associazione memorabile nella mente degli

| utenti fra tortellino e padella, e fare engagement per portarli poi a scoprire le video-ricette create apposta per
I'occasione dalla blogger Giorgia Di Sabatino.

Il video & stato realizzato con la casa di produzione Duel Film, ed & online, sui canali social del brand dai primi di
giugno.

https://www facebook.com/finimadenal/videos/1179192645453781/
| Credits

Creative Director: Fabio Padoan

Head of art: Valeria Fuso

Senior Copywriter: Julie Carpinelli

Client Director: Stefano Chiaranda

Casa di Produzione: Duel

Director: Franco di Pietro
Producer: Emanuela Barbano
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Fini racconta una nuova storia d'amore in cucina con un

video in stop motion

3 Tweet Pinit

Caotta direttamente in padellz, la pasta ripiena & un piatto rapido, adatto anche all'estate: ma come
si fa @ dirlo agli italiani, abituatl da sempre a cuocera in pentola nell'acqua bollente?

Fini propone la sfida alla sua agenzia digital. Bitmama risponde con un'idea che, proprio come il
metodo di cottura che vuole promuovere, esce dal percorsi e dai linguaggi tipici del settore: un
vidlen in stop motion che racconta lnsolita storia d'amaore fra un tortellino e una padella. Se
personaggi sona inusuali, gl ingredienti narrativi sono quelli dei grandi classici: come Romeo e
Giulietta, | pratagonisti siinnamaorana ma davranno fare | conti con le tradizioni, e in particolare
can la pentala, nemico geloso e agguerrito, per potersi finalmente ricongiungere nel gran finale
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BITMAMA E FINI RACCONTANO UNA NUOVA
STORIA D'AMORE IN CUCINA CON UN VIDEOQ IN
STOP MOTION

Pubhblicato nel 2016

L | | _ S :
g 8 (ofta direttamente in padella, |a pasta ripiena & un piatto rapido,
aratto anche all'estate. Obiettivo, dirlo agli italiani, abituati da
sempre a cuocerla in pentola nellacgua bollente,

Bitmama ha trovato la soluzione in un video in stop motion che
racconta la storia damore fra un tortelling e una

padella. Il branded content creato ad hoc per i canali digitali punta sullo storytelling e sfrutta i codici del teaser
cnematografico per creare un‘associazione memorabile nella mente degli utenti fra tortellino & padella e fare
engagement, portanoli poi a scoprire |e video-ricette create per l'occasione dalla blogger Giorgia Di Sabatino. Il video
£ stato realizzato con la casa di produzione Duel Film, ed & onling, sui canali social del brand dai primi di giugno.

Credit

Creative Director: Fabio Padoan
Head of art: Valeria Fuso

Senior Copywriter: Julie Carpinglli
Client Director: Stefano Chiaranda
Casa di Produzione: Dugl
Director: Franco di Pietro

Producer: Emanuela Barbano
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Nuova storia d’amore in cucina: il progetto digital di Fini e
Bitmama

Lagenzia ha realizzato un video in stop motion che vuole portare gli utenti a scoprire le video-ricette
create dalla Dlogger Giorgia Di Sabatino

di Caterina Varpi 02 giugno 2016

Condividi questo articolo

Fini promuove un nuovo metedo di cottura per la pasta ripiena:
preparata direttamente in padella, & un piatto rapido, adatto anche all'estate.

Per questo 'agenzia del marchio,

a ha realizzato un video, che,
proprio come il metodo di cottura che vuole promuovere, esce dai percorsi e

aggi tiplel del settore: una elip in stop motion che racconta Iinsolita
diamore fra un tortelline e una padella.

Se i personaggi sono inusuali, gli ingredient narrativi sono quelli dei grandi
classici: come Romeo e Giulietta, i protagonisti si innamorano ma dovranno
fare { conti con le tradizioni.

La seelta di ereare un branded content apposta per i canali di g[tﬁli‘ che
punta sullo storytelling e sfrutta i codicd del teaser cinematografics, & nata
con un doppio obiettive: creare un'associnzione memorabile nella mente
degli utenti fra tortellino e padella e fare engagement per portarli poi a
seoprire le video-ricette create apposta per loccasione dalla Mogger
Giorgia Di Sabatino.

ualrzEzionty 4

Il video & stato realizzato con la casa di produzione Duel Film, ed & online,
suti canali social del brand dai primd di giugno.

Credits

= Creative Director: Fabio Padoan
Head of art: Valeria Fuso

Senior Copywriter: Julie Carpinelli
Client Director; Stefano Chiaranda
Casa di Produzione: Duel

Director: Franco di Pietro
Producer: Emanuela Barbano
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Bitmama e Fini raccontano una nuova storia
d'amore in cucina con un video in stop
motion

8/E/2016

La scelta di creare un branded content apposta per i canali
digitali, che punta sullo storytelling e sfrutta i codici del teaser
cinematografico, & nata con un doppio obiettivo: crears
un‘associazione memorabile nella mente degli utenti fra tertellino
e padella, e fare engagement per portarli poi a scoprire le video-
ricette create apposta per l'occasione dalla blogger Giorgia Di
Sabatino. Il video & stata realizzato con la casa di

produzione Duel Film, ed & online, sui canali social del brand dai
primi di giugno.

Cotta direttamente in padella,
la pasta ripiena & un piatto
rapido, adatto anche all'estate;
ma come si fa a dirlo agli
italiani, abituati da sempre a
cuocerla in pentola nell’acqua
bollente?

Fini propone |a sfida alla sua agenzia digital. Bitmama risponde
con un'idea che, proprio come il metodo di cottura che vuole
promuovere, esce daj percorsi e dai linguaggi tipici del settore: un
video in stop motion che racconta l'insolita storia d'amore fra un
tortellino & una padella, Se | personaggi sono inusuali, gli
ingredienti narrativi sono quelli dei grandi classici: come Romeo e
Giulietta, | protagonisti si innamorano ma dovranno fare i conti con
le tradizioni, e in particolare con la pentola, nemico geloso e
agguerrito, per potersi finalmente ricongiungere nel gran finale.

Guarda il video,

La scelta di creare un branded content apposta per i canali
digitali, che punta sullo storytelling e sfrutta i codici del teaser
cinematografico, & nata con un doppio obiettivo: creare
un'associazione memorabile nella mente degli utenti fra tortellino e
padella, e fare engagement per portarli poi a scoprire le video-
ricette create apposta per |'occasione dalla blogger Giorgia Di
Sabatino.

Il video & stato realizzato con la casa di produzione Duel Film, ed &
online, sui canali social del brand dai primi di giugno.

Credits
Creative Director: Fabio Padoan

Head of art: Valeria Fuso
Senior Copywriter: Julie Carpinelli

Casa di Produzione: Duel
Director: Franco di Pietro
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FINI E BITMAMA, UN VIDEO STOP
MOTION PER RACGONTARE UNA
NUOVA STORIA D’AMORE IN CUCGINA

9 Giugno 2016

Cotta direttamente in padella, la pasta ripiena
& un piatto rapide, adatto anche all’estate: ma
come gi fa a dirlo agli italiani, abituati da
sempre a cuocerla in pentola nell’acqua
bollente? Fini propone la sfida alla sua agenzia
digital. Bitmama risponde con un’idea che,
proprio comme il metodo di cottura che vuole
Loy, | PrOTUOVEre, esce dai percorsi e dai linguaggi
tipici del settore: un video in stop motion che
racconta Pinsolita storia d’amore fra un tortelling e una padella. Se i personagzsi sono
inusuali, gli ingredienti narrativi sono quelli dei grandi classici: come Romeo e Giulietta, i
protagonist & innameorano ma dovranno fare i conti con le tradizioni, & in particolare con la
pentola, nemico geloso e agguerrito, per potersi finalmente ricongiungeres nel aran finale.
La scelta di creare un branded content apposta per i canali digitali, che punta sullo
storytelling e sfrutta i codicl del teaser cinematografico, & nata con un doppio obiettivo:
creare un’associazione memorabile nella mente degli utenti fra tortelline e padella, e fare
engagement per portarli poi a scoprire le video-ricette create apposta per I'occasione dalla
blogger Giorgia Di Sabatine.
Il video & stato realizzato con la casa di produgzione Duel Film, ed & online, sui canali social

del brand dai primi di giugne.




[barderfine

CREATIVI®SENZA{CONFINI

GIUGNO 2016

RASSEGNA
WEB

NSDE ... -

MARKETING

CURIOSITA  DIGITAL METG *  BUSINESS *  ICT LAW - MKTG SPORTIVO 1

Spot in stop-motion per reinventare la tradizione

Fini fancie uno spol i
Ja nuova modalics di

D-MIOGIN & (N8 CAMHIAPNE SOC! ar FACCOMTANE & Dromuovers

ttura dei torteiiini,
ololo]d

Fini, Ia storica azlenda italiana
specizlizzate nella pasta
fresca ripiena, nata nel 1912
& Modens, ha deciso di |sncisre
una campagna soclal per
Promucvens una nuava
maodalita di cottura per
tartallini @ ravieli, evvers quella

in padella.

Da sempre attenta allinnovazione e all’ascolto del consumatore, l'azienda ha
analizzato | dati di una ricerca di mercato condotta agli inizi del 2016 In
collsborazione con ITstitute di Ricerca IPSOS, da cui sono emerse le sbitudini
del consumatore ftallano, ma anche |'evoluzione del trend di consumo per
cul la pasta ripiena pid che un semplice prodotto si trasforma in un vero @
proprio "servizio™,

B vonwenm

similians, in occasione di CIBUS 2016 - Salane internazicnale
dell‘alimentazione, Fini ha presentato al pubblico |a cottura del tortellini o
ravioli in padella, per destagionalizzare il prodaotto, rendendalo appetibile
anche durante la stagione estiva quando, fisiologlcamente, Il consumo di
tale cabegaria subisce un cale,

La preparazione diviene, cosi, molto semplice & rapida: basta versare ||
contanuto dells confezione in una padella antiaderante, aggiungere un
bicchiere d'acqua per 250g & lasciar cuocers per pochi minuti.

Lintenzione dell'azienda & da un fato quella di puntare ad una nuova
esperienza di consumae, che potrebbe alleviars dientl dalla fatica e callo
stress che cucinans d'estate pud portare, e dall’altre ridurre limpatts
ambientale (Infat I'utilizzo di acgua per la cottura & minime & o & anche nel
lavaggio delle stovigiie, dal momento che questa tipologia di prodotti Fini non
necessita di ulterori condimentd).

L& campagns “Spadell, ['Estate” pi un breve spot - destinate alla
pagina Facebook de! brand & al portale YouTube — dal titolo "£ nato un
amore’, reslizzato dall'agenzia Bitmama in collabarazione con Duel Film,

I ish minute viene narrets ds une voce fuor campo un‘insolits storla
d'amore tra un tortelline @ una padelia, in chiave decisamente ludica & in
stop-motion, uscenda cosi dai canoni dells pubblicits tradizionaie = coma
avviene anche all'interno del video, gquando la padella deve fare | conti con la
classics pentsls & vapare - & puntando & rimaners impressa nalls mante del
consumatore, cercando di creare un qualche tipe di engagement.

m B La campagna presenta anche
S iamas ek sk st ) sestn? o on Majpenis con ek s ViOI@OTTCEER Create
L i W sppositaments per (s nusvs
B ~ e tipelogla di cottura dalla

r blogger Giorgle Di Sabatine,
condivize sulla pagina
Facebook dell'aziends con
I'hashtag #SpadelldmiFini, ma
anche sul pertale

S| tratta di ricette fresche ed estive, nate per utllizzare | tortellini Fini nel pid
svariati madi @ nal miner tampe possibile, come indicata predsamants nalla
descrizione del platti, che sono state realizzate con delle semplici grafiche
riassuntive.
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SEIIN > Modena

LA BREXIT E IL TORTELLINO DI
MODENA: EXPORT A RISCHIO

Viaggio nell'economia modenese che fa i conti con I'addio di Londra all'Ue.
Prima puntata: I'’Agroalimentare. Andrea Ghia, amministratore delegato Gruppo
Fini: “La sterlina debole riduce i margini per chi vende Oltremanica”

~ 21912

2dition.

Data e Autore  Effetto Brexit: l'indebolimento della sterlina & lo spauracchio numero
28Giugno 2016 yno per gli imprenditori italiani che esportano nel Regno Unito. Andrea
Commenti Chia & l'amministratore delegato del Gruppo Fini, uno dei marchi storici
N.commentio dell'agroalimentare modenese, e individua proprio nelle ricadute sui
prezzi di scambio il rischio maggiore dell'addio di Londra dall'Unione

nu europea. Il timore & che il calo della sterlina possa andare ad

assottigliare 1 margini di chi vende in terra britannica.

==

La Gran Bretagna rappresenta il quarto mercato di destinazione piu
importante per l'economia modenese. Nel 2015 le imprese geminiane
TAG hanno esportato Oltremanica merci per 733 milioni di euro: il settore

brexit, economia agroalimentare vale il 6,7% dell’export verso il Regno Unito.
modenense, export,
gruppo fini
Intervista a Andrea Ghia, Amministratore delegato Gruppo Fini
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La notizia in breve

Il Gruppo Fini, storica industria alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016 di SIAL,
il Salone Internazionale dell’Alimentazione che si terra a Parigi dal 16 al 20 ottobre, presentando
al mercato internazionale i brand Fini, eccellenza della pasta fresca ripiena della tradizione
emiliana, e 'ampia gamma di condimenti, sughi e confetture Le Conserve della Nonna.

UNA NUOVA VETRINA INTERNAZIONALE
PER IL GRUPPO FINI

Ad ottobre il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, porterd a SIAL Paris
l'eccellenza del made in Italy rappresentata dalla pasta fresca FINI e dallampia gamma di
Le Conserve della Nonna

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% Paladin Capital Partners,
titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena nato
3 Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna, storica
azienda alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016
di SIAL, Salone Internazionale dell’Alimentazione, che si
terra a Parigi dal 16 al 20 ottobre.

Uno degli eventi pits importanti a livello mondiale e sicuramente
il principale appuntamento dellanno in Europa, il SIAL & da
sempre la manifestazione fieristica B2B che riunisce gli attori
dell'industria agro-alimentare e della filiera distributiva di
tutto il mondo.

La partecipazione da parte del Gruppo Fini, testimonia Iimpegno
dellazienda per sviluppare ulteriormente Ia presenza all'estero potenziando I'export, grazie alle
migliorate capacita produttive permesse dal rinnovato stabilimento inaugurato nel 2015 a
Ravarino, in provincia di Modena. L'obiettivo attuale e quello di fare conoscere meglio i brand
del Gruppo in particolare presso i mercati del nord Europa. Da sempre questi Paesi sono molto
interessati ai prodotti italiani ed emiliani, ma, oltre alle referenze tradizionali in assortimento,
I'azienda ha studiato anche ricette ad hoc e affini alle abitudini alimentari straniere.

In occasione di questa manifestazione, il Gruppo presentera al pubblico internazionale novita
di prodotto rappresentative delle istanze di tradizione e innovazione che guidano tutte le
attivita dei marchi Fini e Le Conserve della Nonna. Verranno proposti nuovi formati di pasta
fresca gourmet, dalle dimensioni piU grandi e con un ripieno ancora piu ricco. Inoltre, oltre
alla caratteristica sfoglia all'vovo, gialla, ruvida e trafilata al bronzo, ci saranno anche referenze
con le varianti verde, agli spinaci, e rossa, al pomodoro.

Non mancheranno le novita di Le Conserve della Nonna, caratterizzate da unapprofondita ricerca
nella selezione degli ingredienti e dall'innovazione delle ricette, per un prodotto finale privo
di allergeni, come i nuovi pesti free from, oppure biologico e arricchito di contenuti funzionali,
ideali anche per vegetariani e vegani, come le composte e i sughi Gusto & Equilibrio.
Come per le linee di prodotto tradizionali, anche per queste novita il Gruppo Fini garantisce
I'attenzione per la qualita di sempre, in linea con la filosofia aziendale “Non Solo Buono”,
che nasce dalla convinzione che oqgi parlare di cibo buono non é piu abbastanza. “Non solo
buono” significa qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita, attenzione nella scelta
degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme I'eccellenza del gusto e 'attenzione per
le esigenze sempre in evoluzione del consumatore moderno.

INSPIRE FOOD BUSINESS

16 - 20 OCTOBER 2016
PARIS NORD VILLEPINTE - PARIS

Il Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, e una grande
realta dell'industria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
nel cuore dell Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta ripiena
e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve
della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metodi tradizional, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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| quelle di fare conoscere meglio | brand del Gruppe in particolare presso | mercati del nord Europa. Da sempre questi
|Paesi sono molto interessati ai prodotti italiani ed emiliani, ma, oltre alle referenze tradizionali in assortimento,

|In occasione di questa manifestazione, il Gruppo presentera al pubblico internazionale novita di prodotto

|ancora pid ricce. Inoltre, oltre alla caratteristica sfoglia all'uovo, gialla, ruvida e trafilata al bronzo, ci saranno
|anche referenze con le varianti verde, agli spinaci, e rossa, al pomodoro.

|1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande

| della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture

|Borderline ~ Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
|Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Mostra gli altri comunicati

Una nuova vetrina internazionale per il Gruppo Fini
Comunicato del: 20-07-2016 di Borderline Agency

3 IR CHINA % Ad ottobre il Gruppo Fini, azienda 100% ita_Iiana con sede a Modena,
SENTH TR portera a SIAL Paris l'eccellenza del made in Italy rappresentata dalla
AR pasta fresca FINI e dall'ampia gamma di Le Conserve della Nonna
Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100%
LR R Poladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta
fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna,
Nuovo Boeing ; -9 storica azienda alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016 di
5 SIAL, Salone Internazionale dell'Alimentazione, che si terrd a Parigi
0TI ENT N ER G E RGBT BET: (T3 (o8 dal 16 al 20 ottobre.
Uno degli eventi pil importanti a livello mondiale e sicuramente il
principale appuntamento dell’anno in Europa, il SIAL & da sempre la
manifestazione fieristica B2B che riunisce gli attori dellindustria agro-
alimentare e della filiera distributiva di tutto il mondo.
La partecipazione da parte del Gruppo Fini, testimonia I'impegno
dell'azienda per sviluppare ulteriormente la presenza all'estero
potenziando I'export, grazie alle migliorate capacita produttive
permesse dal rinnovato stabilimento inaugurato nel 2015 a Ravarino, in provincia di Modena. L'obiettivo attuale &

I'azienda ha studiato anche ricette ad hoc e affini alle abitudini alimentari straniere.

rappresentative delle istanze di tradizione e innovazione che guidano tutte le attivita dei marchi Fini e Le Conserve
della Nonna. Verranno propesti nuovi formati di pasta fresca gourmet, dalle dimensioni pia grandi e con un ripieno

Non mancheranno le novita di Le Conserve della Monna, caratterizzate da un'approfondita ricerca nella selezione
degli ingredienti & dallinnovazione delle ricette, per un prodotto finale privo di allergeni, come | nuovi pesti free
from, oppure biclogico e arrcchito di contenuti funzionali, ideali anche per vegetariani e vegani, come le composte
e i sughi Gusto & Equilibrio.

Come per le linee di prodotto tradizionali, anche per queste novita il Gruppo Fini garantisce I'attenzione per la
qualita di sempre, in linea con la filosofia aziendale "Mon Scolo Buono”, che nasce dalla convinzione che oggi parlare
di cibo buono non & pit abbastanza. “Non solo buono” significa qualitd delle materie prime, rispetto delle
stagionalita, attenzione nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano insieme l'eccellenza del gusto e
I'attenzione per le esigenze sempre in evoluzione del consumatore moderno.

realtd dell'industria alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini
nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO]. FINI & un marchio di pasta ripiena
& sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve

preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Link proposto: Non Solo Buono
Segui i tag!

In questo comunicato si & parlato di: SIAL2016 Parigi, Gruppo Fini, Le Conserve della Nonna
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sa di Carlo Gluliani

SIAL 2016: una nuova vetrina internazionale per il
Gruppo Fini

Il Gruppe Fini, stovica industria alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016 di
SIAL, il Salone Internazionale dell’Alimentazione che si terra a Parigi dal 16 al 20
ottobre, presentando al mercato internazionale i brand Fini, eccellenza della pasta
fresea riptena della tradizione emiliana, e l'mnpia ganuna di condimenti, sughti e
confetture Le Conserve della Nonna.

Bologna, 20/07/2016 - 16:35 (informazione.it - comunicat stampa - fiere ed eventi) Ad
ottobre il Gruppo Fini, azienda 100% italiana con sede a Modena, porterd a SIAL Paris
l'eccellenza del made in Italy rappresentatra dalla pasta fresca FINY e dail ampia gamma dif
Le Conserve della Nonna

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% Paladin Capital
Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena nato a Modena nel 1912, e
Le Conserve della Monna, storica azienda alimentare italiana, partecipera all'edizione
2014 di S1AL, Salone Internazionale dell’Alimentazione. che si terra a Parigi dal 16 al 20
ottobre. Una degli eventi pit importanti a livello mondiale e sicuramente il principale
appuntamento dell'anno in Europa, il SIAL & da sempre la manifestazione fieristica BZ2B
che riunisce gli attori dell'industria agro-alimentare e della filiera distributiva di tutto il
mendo.

La partecipazione da parte de| Gruppo Fini, testimonia I'impegno dell'azienda per
sviluppare ulteriormente la presenza all’'estero potenziando I'export, grazie alle migliorate
capacitd produttive permesse dal rinnovato stabilimento inaugurato nel 2015 a Ravarino,
in provincia di Modena. Lobiettivo attuale & quello di fare conoscere meglio | brand del
Gruppo in particolare presso | mercati del nord Europa. Da sempre questi Paesi sono
molto interessati ai prodotti italiani ed emiliani, ma, oltre alle referenze tradizionali in
assortimento, I'azienda ha studiato anche ricette ad hoc e affini alle abitudini alimentari
straniere. In occasione di questa manifestazione, il Gruppo presentera al pubblico
internazionale novita di prodotto rappresentative delle istanze di tradizione e innovazione
che guidano tutte le attivita dei marchi Fini e Le Conserve della Monna. Verranno proposti
nuovi formati di pasta fresca gourmet, dalle dimensioni pio grandi e con un ripieno ancora
pill ricco. Inoltre, oltre alla caratteristica sfoglia all'uovo, gialla, ruvida e trafilata al bronzo,
ci saranno anche referenze con |e varianti verde, agli spinaci, e rossa, al pomodoro.

Mon mancheranno le novita di Le Conserve della Monna, caratterizzate da un'approfondita
ricerca nella selezione degli ingredienti e dall'innovazione delle ricette, per un prodotto
finale privo di allergeni, come i nuovi pesti free from, oppure biclogico e arricchito di
contenuti funzionali, ideali anche per vegetariani e vegani, come le composte e i sughi
Gusto & Equilibrio.

Come per le linee di prodotto tradizionali, anche per queste novita il Gruppo Fini
garantisce |'attenzione per la qualita di sempre, in linea con la filosofia aziendale *Mon Solo
Buono®, che nasce dalla convinzione che oggi parlare di cibo buono non & pili abbastanza.
“Non solo buono” significa qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella scelta degli ingredienti & nuove ricette che uniscano insieme |'eccellenza
del gusto e l'attenzione per le esigenze sempre in evoluzione del consumatore moderno.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande realta dell'industria alimentare italiana. La societa & titolare
dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le
Conserve della Monna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena
e sughifreschi che rappresenta in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in cucina. Le Conserve della Monna, nell’'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le
regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

FIMNI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuone.it Borderline -
Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172544 m.barboni@borderlineagency.com
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PUBBLICATO. 2

SPETTACOLD

AEECUT IS e o

TURISMD
SIALz o1 (RS Irina internazionale
per il Gl' EDITORIA

\d ottohie il Gruppo Fink, azicnda o' italiana con sede a
Madena, parteri a SIAL Paris leccellenza del made in Haly

o rappresentata dalla pasta fresea FINT ¢ dall'ampia gamina di Le
2 ’ Canserve della Nonna

I Gruppo Fini SpA, socleta a socio unico di proprieta del fonda 100%
Paladin Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca

. ripiena nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna, storica
. azienda alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016 di SIAL, Salone
Matleo Barboni Internazionale dell'Alimentazione, che si terra a Parigi dal 16 al 20
Borderline s.n.c. ottobre.
S Uno degll eventl pits importantl a livello mondiale e sicuramente il
[ Schieda utente principale appuntamento dell'anno in Europa, il SIAL & da sempre la
= Al testi utente manifestazione fieristica BZB che riunisce gli attori dellindustria agro-
R Rss utente alimentare e della filiera distributiva di tutto il mendo.
La partecipazione da parte del Gruppe Finl, testimonia 'impegno
CORRELATI: dell'azienda per sviluppare ulteriormente la presenza all'estero

potenziando l'export, grazie alle migliorate capacita produttive
permesse dal rinnovato stabilimento inaugurato nel 2015 a Ravarino, in
provincla di Modena, L'obiettivo attuale & quello di fare conoscere
meglio | brand del Gruppo in particolare presso | mercati del nord
Europa. Da sempre questi Paesi sona molto interessati ai prodotti
italiani ed emiliani, ma, oltre alle referenze tradizionali in assortimento,
l'azienda ha studiate anche ricette ad hoc e affini alle abitudini
alimentari straniere.

In occasione di questa manifestazione, il Gruppo presentera al pubblico
internazionale novita di prodotto rappresentative delle istanze di
tradizione e innovazione che guidane tutte le attivita del marchi Fini e
Le Conserve della Nonna. Verranno proposti nuovi formati di pasta
fresca gourmet, dalle dimensioni pid grandi e con un riplenc ancora pid
ricco. Inoltre, oltre alla caratteristica sfoglia alluovo, gialla, ruvida e
trafilata al bronzoe, ¢i saranno anche referenze con |e varianti verde, agll
spinaci, e rossa, al pomodoro.

Nen mancheranno le novita di Le Conserve della Nonna, caratterizzate
da un'approfondita ricerca nella selezione degli ingredienti e
dall'innovazione delle ricette, per un prodotto finale privo di allergeni,
come i nuovi pesti free from, oppure biologico e arricchito di contenuti
funzionali, ideall anche per vegetariani e vegani, come le composte e |
sughi Gusto & Equilibrio.

Come per |e linee di prodotto tradizionall, anche per gueste novita Il
Gruppo Fini garantisce I'attenzione per la qualita di sempre, in linea con
la filosofia aziendale “Non Solo Buone”, che nasce dalla convinzione che
oggi parlare di cibo buono non & pil abbastanza. “Non solo buono®
significa qualita delle materie prime, rispetto delle stagionalita,
attenzione nella scelta degli ingredienti e nuove ricette che uniscano
insleme l'eccellenza del gusto e l'attenzione per le esigenze sempre in
evoluzione del consumatore moderno.

I Gruppao Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100%
italianc Paladin Capital Partners, & una grande realta dellindustria
alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dellEmilia, e Le Conserve della
Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta
riplena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampla gamma di referenze tipiche di tutte le regiani italiane, offre
sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali,
con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonselobuona.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051
6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link: Non Solo Buono
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Il Trofeo Borderline per giocare con piu gusto

L'agenzia di eomunicazione Borderline torna "in spiaggia”, a Bologna, firmando il
proprio torneo di beach volley. reso ancor pit originale e stuzzicante grazie alla
partecipazione di aleuni elienti

== k=0l

Bologna, 15/07/2016 - 17:45 (informazione.it - comunicati
E 1 stampa - servizi) Borderline, agenzia di comunicazione di

Bologna, il 21 luglio “torna in spiaggia” con il Trofee
B Borderline, il proprio torneo di beach valley, organizzato
hardarks in collaberazione con Palabeach, centro gestito
a dall'Associazione Sportiva Dilettantistica Beach Tennis
Bologna. Mel corso della serata, In via dellAeroporto, dalle
s B E kS ore 19, si potra assistere alla shida fino all'ultimo pallegeio
tra le sedici squadre miste, caratterizzate da un'atleta
donna e due uamini. Ad alzare |a palla non saranno solo | socl del centro sportive, ma
anche gl appassionat] o chiungue abbia voglia di trascorrere una serata diversae
piacevole in compagnia. Sard quind] come trovars! in una spiaggia vera e propria, al
tramonto, 2 glocare una bella partita con gli amici & svagarsl accompagnati da buona
musica.

Borderline per il proprio torneo ha scelto di coinvolgere anche la propria community.
Grazie alla collaborazione di alcuni clienti e partner, fornira originali e gustosi premi rivolti
alle prime quattro squadre classificate. | vincitor] riceveranne, infatti, un kit di formaggi
Bergader (www.bergader.it), storica azlenda bavarese da oltre quarant'anni in Italia, nota
soprattutto per | suol formaggl a pasta molle in crosta edibile e per gli shiziosi erborinati,
Ad arrlechire il paniere ¢l sara anche una ghiotta selezlone di prodotti forniti da Le
Conserve della Nonna (www.nonsalobuona.it), marchio modenese appartenente al
Gruppo Fini, specializzato in pomodare, sughi, condimenti e confetture dal 1973. Per
soddisfare tutti | gusti, tra | premi non mancheranno inoltre le pregiate selezioni di caffé
del torrefattore bolognese Manuel Terzi (www.caffeterzibologna.com), insieme alle dolci
golosit create appositamente per |'asccasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinell,
titolare della Pasticcer|a Dolce Salato (www.dolcesalatopianoro.com) a Plan di Macina,
frazione di Planaro (BO), premiata nel 2015 come miglior bar d'Italia.

A godere delle prelibatezze offerte dal client! & partner dell'agenzia Barderline non
saranno solo le quattro squadre vincitricl; la serata sara infatti accompagnata da
un'insolita degustazione a bordo campo dedicata a tutti | partecipanti.

L'agenzia di comunicazione bolognese non perde mal l'occasione per fare matching tra i
propri clienti e partner, sviluppando idee innovative e originali che ne testimaniano al
meglio la personalita, fresca e creativa, cosi come le soluzioni che & solita proporre, A
dimostrarlo & |'ldea stessa di organizzare un torneo di beach volley firmato Borderline, in
cul gloco di squadra, divertimento e dinamismo vanno a coniugarsi perfettamente con le
modalita di lavoro del team Borderline. Grazie al confronto & al dialogo costante con le
realta con cul opers, a cui si sommano l'esperienza e |a professionalita consolidate negli
anni, I'agenzia Borderline propone sempre una consulenza che sa coniugare al meglio i
tradizionali strumenti di comunicazione con le pid moderne formule, in lineacon le
tendenze pid attuali, sia per il mendo trade che consumer.

Il continuo agegiornamento, la ricerca & un know-how sempre |n crescita, permettono a
Borderline di spaziare dall'editoria alla grafica, dall'organizzazione eventi al marketing, dal
giornalismo al mondo del web, farnendo servizi altamente specializzat], in grado di
soddisfare ognl singola esigenza nel pil disparati ambiti: dal food alla meccanica, dalla
logistica al beauty, dall'automotive al mondo agronomico, fino ai servizi ed al terziario
avanzato.

Sara dunque una serata all'insegna dello sport e del divertimento, resa ancora pid
piacevole dall’atmosfera festosa e dalle delizie della community di Barderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel, 051. 4450204 - Fax
051.6237200 Communication Manager & PR. Matteo Barboni - 34961725446
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1l Trofeo Borderline per giocare con pit gusto
Comunicato del: 15-07-2016 di Bordedine Agency
Se vuaoi pubblicare notizie & cornunicati, registrati subito, E' semplice & gratuito.

L'agenzia di comunicazione Borderline torna “in spiaggia®, a Bologna, firmando il
proprio torneo di beach volley, reso ancor pid originale e stuzzicante grazie alla
partecipazione di alcuni clienti

Borderline, agenzia di comunicazione di Bologna, il 21 luglio *torna in spiaggia®
con il Trofeo Borderline, il proprio torneo di beach volley, organizzato in
collaborazione con Palabeach, centro gestito dall’dssociazione Sportiva
Dilettantistica Beach Tennis Bologna. Mel corso della serata, in via
dell'aeroporto, dalle ore 19, si potra assistere alla sfida fino all'ultimo palleggio
tra le sedici squadre miste, caratterizzate da un'atleta donna e due uormini. Ad
alzare la palla non saranno solo i soci del centro sportiva, ma anche gli
appassionati o chiungue abbia voglia di trascorrere una serata diversa e
piacevole in compagnia. Sard quindi come trovarsi in una spiaggia vera e
propria, al tramonto, a giocare una bella partita con gli amici & svagarsi
accompagnati da buona musica,

Borderline per il proprio torneo ha scelto di coinvolgere anche la propria
community, Grazie alla collaborazione di alcuni clienti e partner, fornirad originali e gustosi premi rivolti alle prime quattro squadre
classificate. I vincitori riceweranno, infatti, un kit di formaggi Bergader (www bergaderit), storica azienda bavarese da oltre
quarant’anni in Italia, nota soprattutto per i suoi formaggi a pasta molle in crosta edibile e per gli sfiziosi erborinati. Ad arricchire il
paniere ci sard anche una ghiotta selezione di prodotti forniti da Le Conserve della Monna (www.nonsaolobuono.it), marchio modenese
appartenente al Gruppo Fini, specializzato in pomodorao, sughi, condimenti e confetture dal 1973, Per soddisfare tuthi i gusti, tra i
premi non mancheranno inoltre le pregiate selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi (www.caffeterzibologna.com),
insieme alle dolci golositd create appositamente per I'occasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli, titolare della Pasticceria
Dolce Salato {(www . dolcesalatopianoro.com) a Pian di Macina, frazione di Pianoro (BOQ), premiata nel 2015 come miglior bar d'Ttalia.

& godere delle prelibatezze offerte dai clienti-e partner dell’agenzia Borderline non saranno salo le quattro squadre vincitrici; la serata
sard infatti accompagnata da un'insolita degustazione a bordo campo dedicata a tuthi | partecipanti.

L'agenzia di comunicazione bolognese non perde mai I'occasione per fare matching tra i propri clienti & partner, sviluppando idee
innovative e originali che ne testimoniano al meqglio |a personalita, fresca e creativa, cosi come le soluzioni che & solita proporre. &
dimostrarlo & IYidea stessa di organizzare un torneo di beach volley firmato Borderling, in cui gioco di squadra, divertimento &
dinamismo vanno a coniugarsi perfettamente con le modalitd di lavoro del team Borderline, Grazie al confronto e al dialogo costante
con le realtd con cui opera, a cul si sornmano esperienza e la professionalitd consolidate negli anni, I'agenzia Borderline propone
sernpre una consulenza che sa coniugare al meglio | tradizionali strurmenti di comunicazione con le pid moderne formule, in linea con
le tendenze pil attuali, sia per il mondo trade che consumer.

Il continuo aggiornamento, la ricerca e un know-how sempre in crescita, permettono a Borderline di spaziare dall’editoria alla grafica,
dall'organizzazione eventi al marketing, dal giornalismo al mondo del web, fornendo servizi altamente specializzati, in grado di
soddisfare ogni singola esigenza nei pid disparati ambiti: dal food alla meccanica, dalla logistica al beauty, dall’automotive al mondo
agronomica, fino ai servizi ed al terziario avanzato.

Sard dungue una serata all'insegna dello sport e del divertimento, resa ancora pid piacevole dall’atmosfera festosa e dalle delizie
della community di Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Wia Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051, 4450204 - Fax 051.6237200
Communication Manager & P.R. Matteo Barboni - 349.6172546

Link proposto: Bordetline
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L N |
Schiacciata vincente per Borderline

L'agenzia di comunicazione bolognese ha mostrato ancora una volta la propria
professionalita con il Trofeo di beach volley a lei intitolato, lo scorso 21 luglio, presso
Palabeach Bologna.

Bologna, 22/07/2016 - 18:45 (informazione.it - comunicati
stampa - servizi) Non c'é due senza tre. Dopo il successo
delle due precedenti edizioni del Trofeo di beach tennis
firmato Borderline, quest’anno, la vivace agenzia di
comunicazione bolognese € tornata sulla “spiaggia” del
Palabeach, centro gestito dall'Associazione Dilettantistica
Beach Tennis Bologna, con un nuovo Trofeo tutto a suo

barderline
el am mhE nome, stavolta di beach volley.

Lo scorso 21 luglio, a sfidarsi fino all'ultima schiacciata sui campi all'aperto messi a
disposizione dal Palabeach sono state 16 squadre miste, costituite da un'atleta donnae
due uomini. Arendere ancora pit piacevole la serata un'insolita degustazione a bordo
campo che ha stuzzicato i palati dei numerosi ospiti con squisite prelibatezze.

Per I'agenzia di comunicazione di Bologna che ha spento di recente le candeline per il suo
quarto compleanno, questo Trofeo di beach volley ha rappresentato non solo un momento
di divertimento ma anche un'occasione per fare matching. Borderline, infatti, ha coinvolto
nell’organizzazione dell'evento anche alcuni trai propri clienti e partner del mondo del
food che hanno fornito oltre ad un gradevole buffet per tutti gli ospiti intervenuti, anche
gustosi premi per le prime quattro squadre classificate tra cui: un kit di sfiziosi formaggi
della storica azienda bavarese Bergader (www.bergader.it), in Italia da oltre 40 anni e nota
soprattutto per i propri erborinati e per i propri formaggi a pasta molle; una selezione di
prodotti Le Conserve della Nonna (www.nonsolobuona.it), marchio modenese del Gruppo
Fini, specializzato in pomodoro, sughi, condimenti e confetture dal 1973; alcune pregiate
selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi (www.caffeterzibologna.com) e
infine, i golosi dolci preparati dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli titolare della
rinomata Pasticceria Dolce Salato (www.dolcesalatopianoro.com) di Pian di Macina,
frazione di Pianoro (BO), premiata nel 2015 come miglior bar d’Italia.

Con l'organizzazione del Trofeo di beach volley, 'agenzia di comunicazione Borderline ha
dimostrato di riuscire a coniugare perfettamente creativita, divertimento e
professionalita. Le competenze e il know-how acquisiti nel corso degli anni, non solo
nell'ambito dell’'organizzazione eventi ma anche nella grafica, nel marketing, nell’'ufficio
stampa e nelle PR, fanno di Borderline un'agenzia all'avanguardia, sempre pronta a
cogliere nuove opportunita e a creare una comunicazione aziendale integrata che unisce
agli strumenti pit tradizionali formule piti innovative, offrendo ai propri clienti le migliori
soluzioni sia per il mondo trade che consumer.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 - Fax
051.6237200 Communication Manager & P.R. Matteo Barboni - 349.6172546
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Schiacciata vincente per Borderline
Comunicato del: 22-07-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie & comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

L'agenzia di comunicazione bolognese ha mostrato ancora una volta
la propria professionalita con il Trofeo di beach volley a lei intitolato,
lo scorso 21 luglio, presso Palabeach Bologna.

MNon c'e due senza tre. Dopo il successo delle due precedenti edizioni
del Trofeo di beach tennis firmato Borderline, quest'anno, la vivace
agenzia di comunicazione bolognese & tornata sulla “spiaggia™ del
Palabeach, centro gestito dall’Associazione Dilettantistica Beach
Tennis Bologna, con un nuovo Trofeo tutto a suo nome, stavolta di
beach volley.

Lo scorso 21 luglio, a sfidarsi fino all'ultima schiacciata sui campi
all'aperto messi a disposizione dal Palabeach sono state 16 squadre
miste, costituite da un'atleta donna e due uomini. A rendere ancora
pitl piacevole la serata un‘insolita degustazione a bordo campo che
ha stuzzicato i palati dei numerosi ospiti con squisite prelibatezze.

Per I'agenzia di comunicazione di Bologna che ha spento di recente le candeline per il suo quarto compleanno,
questo Trofeo di beach volley ha rappresentato non solo un momento di divertimento ma anche un'occasione per
fare matching. Borderline, infatti, ha coinvelto nell'organizzazione dell'evento anche alcuni tra i propri clienti e
partner del monde del food che hanno fornito oltre ad un gradevole buffet per tutti gli ospiti intervenuti, anche
gustosi premi per le prime quattro squadre classificate tra cui: un kit di sfiziosi formaggi della storica azienda
bavarese Bergader (www.bergader.it), in Italia da oltre 40 anni e nota soprattutto per i propri erborinati e per i
propri formaggi a pasta molle; una selezione di prodotti Le Conserve della Nonna (www.nonsolobuono.it), marchio
modenese del Gruppo Fini, specializzato in pomodoro, sughi, condimenti e confetture dal 1973; alcune pregiate
selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi (www.caffeterzibologna.com) e infine, i golosi dolci
preparati dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli titolare della rnomata Pasticceria Dolce Salato

(www .dolcesalatopianoro.com) di Pian di Macina, frazione di Pianore (BO), premiata nel 2015 come miglior bar
d'Italia.

Con l'organizzazione del Trofeo di beach volley, I'agenzia di comunicazione Borderline ha dimostrato di riuscire a
coniugare perfettamente creativita, divertimento e professionalita. Le competenze e il know-how acquisiti nel corso
degli anni, non solo nell'ambito dell'organizzazione eventi ma anche nella grafica, nel marketing, nell'ufficio stampa e
nelle PR, fanno di Borderline un'agenzia all'avanguardia, sempre pronta a cogliere nuove opportunita e a creare una
comunicazione aziendale integrata che unisce agli strumenti pid tradizionali formule pid innovative, offrendo ai
propri clienti le migliori soluzioni sia per il mondo trade che consumer,

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 - Fax 051.6237200
Communication Manager & P.R. Matteo Barboni - 349.6172546

Link proposto: Borderline
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L0 SHOPPING
PER LA TUA

ZENZERO

Lo zenzero contiene alcune centinaia di

composti che gli conferiscono proprieta
anti-ossidanti molto potenti. E’ anche
un perfetto antinfiammatorio. Buono

La cooperativa MILA - Latte Montagna Alto
Adige, propone nuovi gusti speciali nella
mmmtnmalnucnhlalonmesm
Zero Grassl: Pesca, Maracuja e Goji,
Melograno e Quinoa e, in foto Benessere
Zero Grassi Té Verde e Zenzero.

nuove patatine Cuore
di Zenzero della linea
Pili Gusto, pensata per
gli amanti dell'aperitivo
e perfette con lo
spritz. Un sapore
fresco e Intenso,
leggermente pungente,
che soddisfa | palati pia
raffinati.

SCHWEPPES lancia la nuovissima
specialita Ginger Beer, Premium

e goloso come... una caramella!
Rompi-fame ideale ma anche

SANBITTER
presenta il nuovo
Sanbittér
Emozioni allo
Zenzero, Un vero e
proprio cocktail
che mixa le note
fresche della
spezia tropicale,
con il gusto
inconfondibile di
Sanbittér.

Le composte di frutta
“Gusto&Equilibrio”de LE
CONSERVE DELLA
NONNA, con solo
zucchero d’uva italiana,
sono quattro le nuove
proposte dove al sapore
della migliore frutta
selezionata si associano

funzionall come In:
albicocca e curcuma,
fragola e goji, cillegia e
aloe e arancia e
zenzero.

L'offerta di SanThé
SANT'ANNA si arricchisce
con 8 nuovi originall gusti
che uniscono le benefiche
virtd della frutta alle
proprieta

Flavoured Mixer, la scelta migliore
per | cocktalls, dall’aperitivo all’after
dinner. A base di radice di zenzero,

Schweppes Ginger Beer & I'ingrediente

ideale per il Moscow Mule ma

contenuto calorico, un
prezioso alleato per chl ama

non solo: & perfetto per la preparazione  prendersi cura disé e

di splendidi cocktalls quall il
London Mule, il Precious Mule
& Rum Buck.

rendere speciale ogni
momento del giorno, al
lavoro o nel tempo libero.

Cucina Di Piu TV
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RASSEGNA
pAsSEan) ' GEMELLI ALLA PEPERONATA i

. primo

» Tempo
45 minuti
» Spesa
fino a 10 euro
» Calorie
455 a porzione
» Difficolta
facile

Ingredienti

per 4 persone

@ 320 g di pasta tipo
gemelli o caserecce

@ 3 peperoni

® 4 pomodori

® 1 cipolla 3

@ 5-6 foglie di basilico |

@ 10 g di burro ‘

@ 4 cucchiai di olio
extravergine di oliva

® sale

® pepe

CASTELLANE Al CANNELLIN

. primo

» Tempo
30 minuti
» Spesa
fino a 10 euro
» Calorie
585 a porzione
» Difficolta
facilissima

Ingredienti

per 4 persone

@ 320 g di pasta, tipo
castellane ‘

@ 2-3 mazzetti di rucola
selvatica ‘

@ 1 spicchio d’aglio

@ 200 g di fagioli 1
cannellini in barattolo

@ 200 g di |
pomodorini ciliegia

® 40 g di parmigiano
reggiano grattugiato

@ olio extravergine di
oliva @ sale ® pepe

e

Tele Piu
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RASSEGNA

CARTACEA
CON ALGHE E SENZA CARNE, ECCO I TREND DEL FUTURO

‘ tad e etichette clean label e q

f f inche

ncremento

varianti senza carne, q

[ e Fior di Loto, c!
Bene Bio amt : [ ia Master:
Adriano Bianco, amministratore dele-
3 [ gato dell’azienda T i
radiun erta molto ampia in T } Ll

termini di presenza di brand 3 d d ]
ttivita 0Z modifica ti. Nel gestire la catego-

distribuzione moderna ha usato la
consumatore

zo  allineato a quello de edesima attenzione de
rganic tad :

competitor dell'c
i st Grandi Pastai este de

Italiani
3, & ducia

STUPISCIMI IN 4 MINUTI

L ] ©
H(Andalini
lex //1//'/.;6

S
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AGOSTO 2016

RASSEGNA
CARTACEA

_ PASTA FRESCA RIPIENA E GNOCCHI

(&) EXPORT

IL MADE IN ITALY NON E SOLO SPAGHETTI & C.

Accanto alla pasta tradizionale, fuori dai
confini iniziano a essere apprezzati anche
gli gnocchi.

“I mercati nei quali siamo presenti - affer-
ma Adriano Bianco, amministratore dele-
gato di Master - sono Stati Uniti, Canada,
Regno Unito, Germania, Francia, Svezia, Da-
nimarca e Norvegia, Australia, Cina, Giap-
pone, Sudafrica e Israele. Paesi sui quali
intendiamo puntare nei prossimi anni: Pa-
esi del Golfo e Sudamericani.

m. La reterenze plu apprezzate s0n0

gli gnocchi Mamma Emma classici [pas-

sati sulla grattugia) e ripien| ai formaggi e

Gorgonzola Dop™.

Piti recentemente, Master ha introdotto in
Franci

Danim rca, Svezra e

Anche secondo Grandi Pastai lhllanl. fuo-
ri confine ¢'é spazio per le ricette classi-
che. "La referenza piu richiesta per la pa-
sta ripiena & la ricetta con ricotta e spinaci

BUONA COMPAGNIA
URMET

Fatturato
2015 leuro

Canall
di vendita

nel formalo :iassncod 250 g -

rana

b Uge
m Per gli gnocchi tradizionali, invece, il
formato da 500 g & il pits utilizzato. Pur es-
sendo un punto di riferimento per il mer-
cato italiano ogai abbiamo raggiunto una
quota di export del 0% consolidando i no-
stri rapporti commerciali con molti retailer

internazionali, In Europa siamo presenti
in Francia, Germania, Uk, Paesi Scandi-
navi, Benelux, Spagna e molti dei paesi
dell'Est Europa”. Grandi Pastai ltaliani
& presente inoltre in Giappone, Canada,
Centro e Sud America, Australia, Suda-
frica e Israele.
E pronta allo sbarco negli Stati Uniti Buo-
na Compagnia Gourmet, al momento
presente principalmente in Germania,
Svizzera e Uk, oltre che in altri paesi del
centro ed Est Europa. L'azienda di Quin-
to di Treviso punta a raddoppiare [a pro-
pria quota export in due anni, portandola
dallattuale 15% al 30 per cento. Anche
in questo caso, la referenza pil apprez-
zata sono gh m‘
- Ahblamo
da poco lanciato i nuovi gnocchl senza
glutine per Coop Svizzera - assicurano
da Buona Compagnia Gourmet - e ab-
biamo notata un aumento dei consumi
di prodotti biologici e vegani™.

4 Gnocchi di patate
= Gnocchi di patate Tortellini al prosciutto Tortellini Sfogliavelo Mamma Emma
nocchi classici ; ici : .
P 500g g crudo Gli Autentici ;) Prosciutto crudo ) passati alla grattugia

100 FOOD Luglio « Agosto 2016
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RASSEGNA
CARTACEA

B NUMERI

Nel complesso, sempre secando i dati di
Iri nell'anno terminante a febbraio 2014, il
mercato della pasta fresca ripiena e degli
gnocchi ha raggiunte volumi di oltre 80mila
tonnellate, a fronte di vendite per 508 mi-
lioni di euro. A farla da padrone & larea del
Nord-Ovest, che assorbe il 40% circa delle
vendite, seguita dal Nord-Est, che si collo-
ca al 23,7% a volume e al 25,7% a valore.
Centro+Sardegna arrivano al 21,9% a va-
lore e fanalino di coda il Sud, con [11,2%
sempre a valore,

Tra i canali, dominano | supermercati, che

Pasta fresca
ripiena e gnocchi
ranking dei produttori
avalore

(| Pastificio Rana

"} Gruppo Fini
) Nestlé Italiana

| primi tre produttori a valore
rappresentano il 43,3% del mercato.
Le private label sono al 19,1 per cento.

Totale Italia iper+super+libero servizio piccolo
[da 100 2 399 mql - a.t. febbraio 2016 - fonte: Iri

Food 4/4

IL NORD-OVEST GUIDA LE VENDITE

veicolano il 68,7% a valore, seguiti dagli
ipermercati con un peso del 17,5%, ma tie-
ne anche il libero servizia entro i 400 mq,
con il 13,7 per cento.

Tra i segmenti, spicca il buon andamento
della pasta ripiena a base pesce, una nic-
chia molta dinamica, che cresce dell'8,4%
avolume, mentre arretrano le specialitad a
base carne e le ricettazioni pil tradizionali
[carne, prosciutto, ricotta e spinacil. Bene
gli gnocchi, che superano le 31mila tonnel-
late, con un aumento del 3,1% a volume, e
generano oltre 110 milioni di euro (+5,2%].

|

“ataly ottiene
sette Master

Gli gnocchi Master approdano in
Eataly. Dallo scorso maggio, il banco
frigo dell'insegna d'alta gamma ospita
sette tipologie di g hi artigianali
firmati Master, caratterizzati dall'uso
di sole patate fresche cotte al vapore
con la buccia, uova, farina tipo 0, sale
e prodotti Dop. Gli gnocchi di patate
fresche sono rappresentati anche
nella versione bio-vegan, gnocchi con
zucca, alla ricotta e spinaci, ripieni ai
formaggi con Gorgonzola Dop, ripieni
con radicchio e speck e minicanederli
con speck.

“Ci troviamo perfettamente in accordo
con la filosofia con cui Eataly basa la
scelta dei partner - afferma Adriano
Bianco, amministratore delegato di
Master - perché sono gli stessi valori su
cui si fonda la nostra attenzione nella
selezione di materie prime e ingredienti
di elevata qualita che utilizziamo per
realizzare | nostri gnocchi”.

Master ha realizzato per i punti vendita
Eataly un nuovo packaging progettato
appositamente con una grafica moderna
ed elegante, con illustrazioni dallo stile
accattivante e in confezioni in cartoncino
riciclabile al 100 per cento. Grazie auna
finestrella trasparente posta al centro
della confezione, il nuovo look inoltre
garantisce immediata riconoscibilita
ai prodotti Master.

W Pz fresca ripiena e gnocchi,
dimensione e trend del

mercato

AVALORE | VAR. % |

Base carne 15.048.020 -03 122.713.967 +0,9
Base pesce 362.838 +8.4 3.363.430 +2.1
Prosciutto crudo 12.471.980 =34  93.016.292 -1.9
Ricotta e spinaci 9.977.815 -01  76.337.697 <04
Formaggio 1.497.320 34 11.888.552 -3,1
Altri 9.726.309 +41  90.075.235 435

Non ripiena gnacchi
Pasta fresca ripiena + gnocchi

31.746.828 +3.1
80.831.111

110.670.332 +5,2

+1,0 508.065.502 +1,6

Totale Italia iper+super+libera sarvizio piccolo [da 100 2 399 mql - in kg e in euro - a.t, febbraio 2016 - fonte: Iri
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TOP TEN

a cura di Mara Nocilla
foto di Francesco Vignali

GIARDINIERA

LORTO

INAGRODOLCE

Una classifica dedicata alla compagna ideale di insalate fredde, di riso o di pasta,
contrappunto agrodolce e colorato in panini, antipasti, aperitivi rustici

e nel tagliere di salumi e formaggi: la giardiniera, complice di piattidic

e di pesce azzurro, di salumi cotti, di insalate di fagioli, accanto a cotechino e bolliti

[ aspetto e i colori richiamano
Pestate ed esprimono gioia
di vivere, un vegetale im-
pulso ai piaceri della tavola
e alla convivialita. Nei casi migliori.
Perché trovare una buona giardinie-
ra non ¢ facile. Spesso gli ortaggi
risultano molli e gommosi, troppo
acidi, troppo spenti nei colori, con
tracce di ossidazione all’occhio e al
palato, con gusto e aromi distanti da
quelli di partenza. Se si sente solo
’aceto che giardiniera ¢? Per questo
c’¢ chi preferisce prepararla in casa
scegliendo ortaggi freschi, lessandoli
separatamente, contenendo i tempi
di cottura e la presenza dell’aceto
in modo da mantenere le verdure
carnose e al dente. Ecco quindi una
classifica che mette in fila le miglio-
ri giardiniere, lavorate dal fresco
con ortaggi stagionali, senza uso
di additivi e conservanti, in vendi-
ta nel mercato di nicchia (e non)
per scegliere a colpo sicuro la
compagna ideale di insalate
estive, di pasta o di riso, il con-
trappunto agrodolce ¢ colorato in

panini, antipasti, aperitivi rustici o
nel tagliere di salumi e formaggi, la
spalla complice di piatti di carni e
di pesce azzurro, di salumi cotti, di
insalate di fagioli, in inverno accan-
to a cotechino e bolliti. La giardi-
niera nasce povera, preparata a fine
estate con quello che P'orto regala
in quel periodo dell’anno generoso
di verdure, per consumarle durante
I'inverno. Ortaggi a pezzi, sale, ace-
to, talvolta vino bianco e zucchero,
una cottura di pochi minuti

a misura del vegetale

di ortaggi: peperoni, carote, seda-
no, cavolfiori, spesso integrati da
cipolle e finocchi. In alcuni casi ¢
arricchita da zucchine, zucca, olive
denocciolate, fagiolini. Oltre a per-
sonalizzazioni esclusive con sedano
rapa, puntarelle, cetrioli, ravanel-
li, piselli, cipolla rossa, mele, pere,
funghi, perfino melanzane, patate e
topinambour. Abbiamo scelto sia le
giardiniere in agrodolce, sia quelle
conservate in olio (di semi di giraso-
le e di olio extravergine d’oliva).

Da quest'ultimo gruppo di

rispettandone  la - ¢ . prodotti sono uscite le
croccantezza: i L P el giardiniere migliori.
fondamenta- 2 ( g

) . ),

le. La versio- o
ne classica ¢ = -‘ ¢
composta | !
dal tradizio-
nale  quar-
tetto

i
.

Gambero Rosso
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SHOPPING

RASSEGNA
CARTACEA

COLORA

Dl... ARANCIONE!

e & o 0 o0 0. 0. @

~  gltricereafi
Delizia all'Avena
pesen e olbicocea

1 bscuft Sied with oats, pench apricat

~ NON LIMITARTI AL “SOLIT0” SUCCO
i frutti pic
gettonati per
aromatizzare yogurt
e té freddi ¢'a di certo

NGHE COL CALDO

eliziosa miscela a base
di frutta, senza calorie
né teina. Da preparare con
acqua fredda, questo
{ speciale infuso & una valida
alternativa alle classiche
21l bevande estive.
8 o) Fredde infusioni -
Pesca e maracuja,
Pompadour, € 2,80

NuovoTV Cucina
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RASSEGNA MODERNA B e | L

WEB

HOME NEV NO GIORNO RIM NTERV Vo 5| E STRATEGIE  APERTURE PR

Imprese = Persone | Spot News | Pubblicita | Estero = Sostenibilita | Finanza | Tecnologia | Logistica = Trend | Associazioni | Private Label | Rg

[ Gruppo Fini porta al Sial di Parigi I'eccellenza
g del made in Italy

Il Gruppo Fini, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% Paladin
Capital Partners, titolare dei marchi Fini, brand di pasta fresca ripiena
nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nenna, storicaazienda

alimentare italiana, partecipera all'edizione 2016 di SIAL, Salone

Internazionale dell’Alimentazione, che si terra a Parigi dal 16 al 20

ottobre.
*SIAL, the world's largest food innovation marketplace”

Il SIAL & la manifestazione fieristica B2B che riunisce gli attori

dellindustria agro-alimentare e della filiera distributiva di tutto il mondo
Si tratta di uno degli eventi pit importanti a livello mondiale ed & senza dubbio il principale appuntamento dell’anno in
Europa. La partecipazione da parte del Gruppo Fini testimenia limpegno dell'azienda per sviluppare ulteriormente la
presenza all'estero potenziando 'export, grazie alle migliorate capacita produttive permesse dal rinnovato stabilimento di
Ravarino, in provincia di Modena.

L'obiettivo attuale & quelle di fare conoscere meglio i brand del Gruppo in particolare presso i mercati del nord Europa, molto
interessati ai prodotti italiani ed emiliani, oltre che presentare novita di prodotto e ricette ad hoc, pil affini alle abitudini
alimentari straniere.

11 Agosto 2016
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COMUNICATO
STAMPA

@ NON SOLO
BUONO

TN
Sede sociale:

Via Confine, 1583
41017 Ravarino (MO)
Amministrazione:

Via Albareto, 211
41122 Modena

info@nonsolobuono.it
www.nonsolobuono.it

mllﬂl'dll' ill!

BORDERLINE snc
CF e Pl: 03215951207 | REA: BO501070
www.borderlineagency.com

UFFICIO STAMPA

Via Parisio, 16

40137 Bologna (IT)

T. +39.051.4450204
F.+39.051.6237200
press@borderlineagency.com

COMMUNICATION MANAGER & PR.
MATTEOQ BARBONI

M. +39.349.6172546
mbarboni@borderlineagency.com

COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

I 2 settembre 2016 il Gruppo Fini, storica azienda alimentare modenese e 100% di proprieta
italiana, apre le porte del proprio stabilimento per la Giornata delle Famiglie.

UNA GRANDE AZIENDA, UNA GRANDE FAMIGLIA.

Il Gruppo Fini, ad un anno dall'inaugurazione del rinnovato stabilimento produttivo di Ravarino, ha
aperto le porte per accogliere le famiglie dei lavoratori per un momento di festa e di condivisione

Nella giornata del 2 settembre, il Gruppo Fini, storica azienda alimentare 100% di
proprieta italiana, ha accolto le famiglie dei suoi dipendenti presso la sede del suo
nuovo pastificio, inaugurato un anno fa a Ravarino, nella stessa localita dove dal 1973
si trova Le Conserve della Nonna, l'altro marchio modenese appartenete a questo
Gruppo e specializzato nella produzione di sughi, conserve e confetture.

Alla Giornata delle Famiglie della grande industria modenese hanno partecipato circa
150 persone, tra dipendenti e familiari, che, suddivisi in gruppi, hanno potuto visitare
i luoghi dove si producono la pasta fresca ripiena Fini e i sughi, le conserve e le
confetture Le Conserve della Nonna.
Dalla lavorazione delle materie
prime al confezionamento finale,
gli ospiti hanno potuto assistere

&l Eﬂﬁ% ' T : 37 ® 2 tutti i momenti del processo
i-l- <1 K

produttivo, quidati dal personale

T

| ———— ualificato del Gruppo.
BENVE"UT_'& . (Ba visita & stata accorwp)agnata dauna
| Giornataces Bt RS ety merenda e da momenti conviviali
| Grupp - : e d'intrattenimento ludico per i piu
piccoli.

Per l'azienda la Giornata delle
Famiglie ha rappresentato non solo
un momento di socializzazione,
ma anche di condivisione dei valori dell’Azienda con le famiglie dei lavoratori
quotidianamente impegnati in fabbrica. Il Gruppo Fini, infatti, conta 60 dipendenti,
che arrivano ad essere un centinaio nei periodi di picco delle produzioni, in estate con
la concomitanza della raccolta dei pomodori e della frutta e in inverno con l'aumento
della richiesta di pasta fresca ripiena.

L'evento del Gruppo Fini e un'ulteriore conferma della trasparenza e dellattenzione
dell’Azienda, che si presenta proprio come una grande cucina domestica e familiare.
Allo stesso modo, quest’iniziativa e coerente con la mission aziendale “Non Solo
Buono” secondo I3 quale parlare di cibo buono non e pit abbastanza: la qualita dei
prodotti, la sicurezza delle materie prime, la lavorazione e Ia ricerca d’innovazione
sono le caratteristiche della grande realta emiliana, per offrire prodotti buoni e ricchi
di tanti altri valori.

Il Gruppo Fini SpA,societd a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande
realta alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell'tmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metodi tradizionali, ma con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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MERCATO IMMOBILIARE ) LE RILEVAZIONI DI CASA.IT PER IL SETTORE RESIDENZIALE

Case: cresce la domanda, prezzi in calo

Nel primo semestre Modena registra un incremento dell’8,7% con il costo medio sceso a 2.010 euro al metro (-1,2%)

Una crescita delladomanda di
case da acquistare ma al tem-
po stesso un calo dc| prezzi.
Questo, in sinte: d:

to del mercato 1mmob1hare
nel primo semestre 2016 in
Emilia Romagna sulla base del-
le rilevazioni che sono state ef-
fettuate dall'Osservatorio Ca-
sa.It. E vanotato che fra le pro-
vince in cui I'incremento del
mercato & piu significativo si
segnala Modena con un au-
mento dell’8,7 per cento che &
secondo soltanto rispetto al
piu 9,7 per cento della provin-
ciadiParma.

Nella regione Emilia Roma-
gna, rispetto allo stesso perio-
do dell'anno scorso, ¢ aumen-
tatala domanda delle abitazio-
nidel 7,2 per cento, mentre so-
no calati i prezzi di offerta sul
mercato (-1,2 per cento).

L'aumento della domanda
di case riguarda tutte le citta
capoluogo di provincia: le piu
dinamiche risultano Parma
(+9,7 per cento), poi Modena e
Reggio Emilia (+8,7 per cento),
seguono Piacenza (+8,3 per
cento), Rimini (+8,1 per cen-
t0), Ravenna (+7,1 per cento),
Ferrara (+6,7 per cento), Bolo-
gna (+6,2 per cento), mentre
per quanto riguarda la provin-
cia di Forli-Cesena le rilevazio-
nisono suddivise fra le due cit-
ta (+6 per cento per Cesena e
solo +2,3 per cento per Forli).

Continua viceversa il calo
dei prezzi per gli immobili resi-
denziali (-1,2 per cento il dato
alivello regionale). Tra le citta
torna il segno positivo soltan-
to per Piacenza (+0,9%), Forli
(+0,8%) e Parma (+0,6%).

Nel resto dell'Emilia Roma-
gnascendono i valori che i pro-
prietari offrono sul mercato,
che di conseguenza si pub defi-
nire ancora poco stabile.

Le citta che hanno sofferto
maggiormente in questo sen-
s0.s0no Ravenna (-3,2%), Cese-
na(-2,7%), Ferrara (-2,6%) e
mini (-2,1%). I cali sono piu
contenuti a Bologna, a Reggio
Emilia e a Modena, tutte a
-1,2%. 1l prezzo medio di una
abitazione oggi nel mercato

emiliano romagnolo & di 2.070
euro al metro quadro e il bud-
get a disposizione delle fami-
glie per I'acquisto si attesta sui
165.600 euro.

Bologna (3.070 euro) e Rimi-
ni (2.640) sono le citta piu care,
mentre Ferrara (1.450) risulta
la pit1 economica. Nelle altre
citta, a Parmail costo & di2.030
euro, a Modena 2.010, a Cese-
na 1.950, a Forli 1.920, a Pia-
cenza 1.900, a Ravenna 1.890,
aReggio Emilia 1.870.

«Un aumento della doman-
darispetto all'anno scorso co-
sisignificativo - ha commenta-
toinlinea generale Alessandro
Ghisolfi, responsabile del Cen-
tro studi Casa.lt - & un segnale
molto incoraggiante per il mer-
cato immobiliare emiliano ro-
magnolo, poiché conferma
che dati positivi gia registrati
nell’anno 2015 si stanno con-
solidando. Bisogna tuttavia re-
stare prudenti prima di affer-
mare che il ciclo negativo sia
concluso».

S o Py

IL SALONE ITALIANO DEL TESSILE

Sono 12 i marchi del distretto
protagonisti di Milano Unica

L’edizione numero 23 di Mila-
no Unica si terra a Milano da
marted prossimo a gioved 8:
382 espositori, di cui 79 euro-
pei, saranno al via del Salone
Italiano del Tessile alla cui
inaugurazione interverranno,
tra gli altri, anche il presidente
di Confindustria, Vincenzo
Boccia, e il sottosegretario alla
sviluppo Tva

noil nucleo centrale della pro-
posta di alta gamma del Salo-
ne milanese, si aggiungono
quelle presenti all'interno de-
gli Osservatori: 39 dal Giappo-
ne e 21 dalla Corea per un tota-
le di 442 espositori, di cui 139
esteri. Numeri importanti che
tagliano i ponti con il passato.
Con il New Beginning, infatti,
si trasforma

Scalfarotto.

Saranno dodici le aziende
modenesi presenti al salone
milanese: si tratta di Agora
Fashion Factory, Astarte, Baro-
net, Cadicagroup, Fantasie Tri-
cot, Graf & co, Gruppo Dondi,
Reca Group, Staff, Texcart,
Texil, Ulisse accessori moda.

Alle aziende che compongo-

e si rivolge a un pubblico sele-
zionato e di importanza strate-
gica per espositori di alto livel-
lo. La nuova Milano Unica ha
modificato molto, dalla loca-
tion ai criteri di invito dei clien-
ti e di selezione delle aziende.
Un nuovo corso per dare un
forte risalto allamoda, essenza
eispirazione dell'arte tessile.

IERI SIGLATA L’INTESA IN CONFINDUSTRIA

Kverneland, ecco Socmec Modena

Lo stabilimento di Ponte Alto passa alla nuova societa di Comege

Teri si & registrato un nuovo
passo avanti nella vicenda del-
lo stabilimento Kverneland di
Ponte Alto, dove i cinquanta
addetti hanno rischiato di i per-
dereipostidil: q la

Per il Gruppo Fini
ieri “Open day”
in sede a Ravarino

IIGrnppo Fini haindetto IerI la

primo Open day che si & tenuto
presso la sede produttiva di
Ravarino, dove vengono
prodottele eccellenze
alimentari della tradizione
con il marchio Conserve della
Nonna. Un evento che celebra
il primo anno di operativita
dello stabilimento rinnovato,
‘coinvolgendo le persone che
hanno permesso all’azienda di
crescere. Hanno partecipato
150 persone, dipendentie
familiari, che hanno potuto
apprezzare la produzione di
sughi, conserve, confetture,
oltrealla pasta fresca.

Kverneland  alla  societa
Socmec Modena, la newco se-
nese che e stata creata apposi-
tamente per la continuita delle
attivita e de: rappom dilavoro
deglie:

vecchia proprieta (il gruppo
giapponese Kubota) aveva an-
nunciatola chiusura.

La nuova proprieta ¢ la so-
cieta senese Comege Indu-
strial stl, della famiglia Borgo-
gna, che ha garantito la conti-
nuita dello stabilimento mode-
nese e il mantenimento di tutti
ipostidilavoro.

Ieri nella sede di Confindu-
stria Modena, in via Bellinzo-
na, & stata raggiunta l'ipotesi
d'intesa per il passaggio dello

bili di

Tre modenesi alla rassegna “Argilla Italia”

Da ieri a Faenza la mostra-mercato di ceramica con Forme 2000, Anseo e Atelier Lancellotti

diMichele Fuoco

Anche tre modenesi tra i 250
espositori che partecipano al-
la rassegna denominata "Argil-
laItalia", la mostra mercato di
ceramicaartistica che da ieri si
tiene a Faenza per proseguire
fino a domaniinvadendo tutta
lacittadina.

Una rassegna anche spetta-
colare alla quale non hanno
voluto mancare I'azienda sas-
solese Forme 2000 di Dario
Brugioni, Anseo (Art lab - scul-
tura ceramica e design), con
sede a Sassuolo, di Elisa Catta-
ni, e I'Atelier di Angela Lancel-

lotti che operaa Soliera.

Dario Brugioni di Forme
2000 partecipa sia con le sue
ceramiche ornamentali per
T'architettura, che con pezzi
unici . «E dal 2016 che Sassuo-
lo & entrato a far parte delle
"citta della ceramica tradizio-
naleitaliana", peculiarita mes-
sa in ombra dalla imponente
produzione di piastrelle indu-
striali. Non poteva esserci - di-
ce Brugioni - un battesimo mi-
gliore per Forme 2000 che fe-
steggia anche il trentesimo an-
no di attivita, un lungo iter in
cui & stataimpegnata nel corso
degli anni nella realizzazione

diimportanti progetti fra i qua-
li gli oltre 10 anni di fornitura
delle ceramiche ornamentali
per ristrutturazioni e amplia-
menti della ottocentesca me-
tropolitana di Parigi, ma an-
cheil rivestimento del muro di
cinta delle Nazioni Unite di Gi-
nevra o il rivestimento esterno
del Politecnico di Milano ripro-
ducendo le forme originali
dell'architetto Gio Ponti».
Gioielli scultura e comple-
menti di arredo, lavorati a ma-
no, nascono nel laboratorio di
Elisa Cattani che li presenta in

si propone Angela Lancellotti:
nel suo atelier, che si trova nel-
la localita Secchia di Soliera,
ha accolto 1'Associazione raku
"Formelle 2000" che, compo-
sta da una ventina di artisti, ha
proposto mostre in spazi pub-
blici e privati del territorio mo-
denese.

L'evento faentino ha richia-
mato un gran gran numero di
operatori internazionali, an-
che per il gemellaggio che &
stato siglato con Aubagne in
Francia e con Argentona in
Spagna.

M

questa i i di ca-
rattere artistico. Oggetti diver-

a ¢laparte-
cipazione anche di aziende di

Germania, Austria, Russia, Sle-
via, Ungheria, Polonia, Paesi
Bassi, Portogallo, Svizzera e
persino di Cina e India.

Per i visitatori il coinvolgi-
mento & assicurato perché
possono assistere alle cotture
all'aperto, con un enorme for-
no che arde in piazza, e per la
gara "mondial tornianti" dei
foggiatori di vasi che consente
di assistere alla nascita di un
oggetto.

Ci si pu accostare alla vera
cultura della ceramica custodi-
ta nel Museo Internazionale
delle Ceramiche da ammirare
nellaricchezza e splendore dei

Con l'accordo, a tutti i lavo-
ratori che saranno in forza al
30 settembre prossimo sara ga-
rantita la continuita lavorati-
va, visto che passeranno in for-
za alla newco. L'ipotesi di ac-
cordo e stata sottoposta ieri se-
ra dal sindacato Fiom Cgil ai la-
voratori: in caso di approvazio-
ne, mercoledi prossimo 7 set-
tembre & previsto I'incontro,
dinuovo in municipio a Mode-
na, per ratificare I'accordo de-
finitivo, in presenza del sinda-
co Gian Carlo Muzzarelli.

suoi "pezzi" anche di design
contemporaneo. La citta & in
festa e restano aperti al pubbli-
co pure il Museo Carlo Zauli, il
Liceo Artistico Ballardini, la Pi-
nacoteca Comunale, il Palazzo
delle Esposizioni. Oltre 100 gli
appuntamenti, tra mostre,
conferenze, workshop, labora-
tori interattivi. E negli intrigan-
ti percorsi incontriamo alla
Galleria Ronchini il "Moro"
(Gianfranco Morini) con 1'in-
stallazione "L'albero dei pro-
sciutti”. Morini, che & artista
molto noto anche nel modene-
se per aver lavorato anche all
Iris di Fiorano, ha aperto il suo
"Giardino dell'Arte" (Casa-stu-
dio), in via Modigliana, all'ope-
ra dei ceramisti Alessandra Bo-
noli, Dario Brugioni, Alfonso
Leoni, Antonella Ravagli, Bot-
tegaVignoli.
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Gruppo Fini: una grande azienda, una grande famiglia.

1 Gruppo Fini, ad un anno dallinaugurazione del rinnovate stabilimento produttivo
di Ravarine, ha aperto le porte per accogliere le famiglie dei lavoratori per un
maomento di festa e di condivisione.

Bologna, 02/09/2016 - 15:15 (informazione.it - comunicati stampa - cibl e bevande) Nella
giornata del 2 settembre, il Gruppo Fini, storica azienda alimentare 100% di proprieta
italiana, ha accolto le famiglie dei suoi dipendenti presso la sede del suo nuovo pastificio,
inaugurato un anno fa a Ravarino, nella stessa localita dove dal 1973 si trova Le Conserve
della Nonna, I'altro marchio modenese appartenente a questo Gruppo e specializzato
nella produzione di sughi, conserve e confetture.

Alla Giornata delle Famiglie della grande industria modenese hanno partecipato circa 150
persone, tra dipendenti e familiari, che, suddivisi in gruppi, hanno potuto visitare i luoghi
dove si producono la pasta fresca ripiena Fini e i sughi, le conserve e le confetture Le
Conserve della Nonna. Dalla lavorazione delle materie prime al confezionamento finale, gli
ospiti hanno potuto assistere a tutti i momenti del processo produttivo, guidati dal
personale qualificato del Gruppo. La visita & stata accompagnata da una merenda e da
momenti conviviali e d'intrattenimento ludico per i pil piccoli.

Per l'azienda la Giornata delle Famiglie ha rappresentato non selo un momento di
socializzazione, ma anche di condivisione dei valori dell’Azienda con le famiglie dei
lavoratori quotidianamente impegnati in fabbrica. Il Gruppo Fini, infatti, conta 60
dipendenti, che arrivano ad essere un centinaio nei periodi di picco delle produzioni, in
estate con la concomitanza della raccolta dei pomodori e della frutta e in inverno con
l'aumento dellarichiesta di pasta fresca ripiena.

iorna{a dellz et
alla del Gruppo it

Levento del Gruppo Fini & un'ulteriore conferma della trasparenza e dell'attenzione
dell’Azienda, che si presenta proprio come una grande cucina domestica e familiare. Allo
stesso modo, quest'iniziativa & coerente con |a mission aziendale "Non Solo Buono™
secondo la quale parlare di cibo buono non & pili abbastanza: la qualita dei prodotti, la
sicurezza delle materie prime, la lavorazione e la ricerca d'innovazione sono le
caratteristiche della grande realta emiliana, per offrire prodotti buoni e ricchi di tanti altri
valori,

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, & una grande realta alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi
Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della
Nonna, storica realta di Ravarine (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi freschi
che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane,
offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, ma con la
sicurezza di un grande gruppo industriale.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 21141122 Modena info@nonsolobuonait - www.nonsolobuono.it
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Gruppo Fini: una grande azienda, una grande famiglia.
Comunicato del: 02-09-2016 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

> N % Mella giornata del 2 settembre, il Gruppo Fini, storica azienda
R|Strutturaz|one alimentare 100% di proprieta italiana, ha accolto le famiglie dei suoi
dipendenti presso la sede del suo nuovo pastificio, inaugurato un
Casa anno fa a Ravarino, nella stessa localita dove dal 19732 si trova Le
Conserve della Nonna, I'altro marchio modenese appartenete a
- guesto Gruppo e specializzato nella produzione di sughi, conserve e
Confronta 5 Preventivi confetture.

s 4 b Alla Giornata delle Famiglie della grande industria modenese hanno
Gratuiti e SCEQ“ il MIQ'IDFE partecipato circa 150 persone, tra dipendenti e familiari, che,
della Tua zona suddivisi in gruppi, hanno potuto visitare i luoghi dove si producono

la pasta fresca ripiena Fini e i sughi, le conserve e le confetture Le
d Conserve della Nonna. Dalla lavorazione delle materie prime al

confezionamento finale, gli ospiti hanno potuto assistere a tutti i
) momenti del processo produttivo, guidati dal personale qualificato del
Gruppo. La visita & stata accompagnata da una merenda e da

momenti conviviali e dintrattenimento ludice per i pid piccoli.

Per 'azienda la Giornata delle Famiglie ha rappresentato non solo un
momento di socializzazione, ma anche di condivisione dei valori dell'Azienda con le famiglie dei lavoratori
quotidianamente impegnati in fabbrica. Il Gruppo Fini, infatti, conta 60 dipendenti, che arrivano ad essere un
centinaio nei periodi di picco delle produzioni, in estate con la concomitanza della raccolta dei pomodori e della
frutta e in inverno con l'aumento della richiesta di pasta fresca ripiena.

L'evento del Gruppo Fini & un‘ulteriore conferma della trasparenza e dell'attenzione dell’Azienda, che si presenta
propric come una grande cucina domestica e familiare. Allo stesso modo, questiniziativa & coerente con la mission
aziendale "Non Solo Buono” secondo la quale parlare di cibo buono non & pil abbastanza: la qualita dei prodotti, la
sicurezza delle materie prime, la lavorazione e la ricerca dinnovazione sono le caratteristiche della grande realta
emiliana, per offrire prodotti buoni e ricchi di tanti altri valori.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande
realtd alimentare italiana. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore
dell’Emilia, & Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta ripiena e sughi
freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparati secondo metodi tradizionali, ma con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQ); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

Link proposto: Non Solo Buono
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COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

L'estate e la stagione di maturazione, raccolta e lavorazione del pomodoro per Le Conserve
della Nonna, storica azienda emiliana di proprieta del Gruppo Fini SpA, 100% italiano, che
offre al mercato un'ampia gamma di prodotti realizzati con cura e attenzione, come in una
cucina domestica.

L’ESTATE NEL BARATTOLO:
LE CONSERVE DELLA NONNA IN ROSSO

Il pomodora, protagonista della cucina italiana, é l'ingrediente fondamentale di molte referenze
della storica azienda italiana Le Conserve della Nonna, che lo lavora solo nel momento migliore
della maturazione, nel mese di agosto

Le Conserve della Nonna, realta industriale italiana nata a Ravarino (Modena) nel
1973, continua ancora 0ggi a portare avanti l'antica tradizione delle conserve. Con la
passione e |attenzione tipiche di una
cucina di casa, ma con la sicurezza e le
garanzie che solo una grande industria
puo dare, lazienda emiliana propone
al mercato una variegata gamma di
oltre cento prodotti buoni e genuini, in
grado di rendere unico ogni momento
della giornata, dalla colazione alla cena.
Nel pieno rispetto della stagionalita
delle coltivazioni, in estate I'ingrediente
principale della produzione nello
stabilimento di Ravarino é il pomodoro,
che in agosto raggiunge il momento migliore della maturazione. La materia prima nasce
e cresce al sole, nei campi della Pianura Padana, terreno fertile e argilloso, perfetto per lo
sviluppo di pomodori dal vivace colore rosso, il sapore dolce e la consistenza perfetta
per la preparazione di passate, salse e sughi.
Entro 24 ore dalla raccolta, i pomodori
vengono lavati e selezionati, per garantire che
la produzione avvenga solo con il meglio che
la terra ha donato. | pomodori scelti vengono
passati e cotti in grandi contenitori fino a
raggiungere la consistenza migliore, proprio
come se venissero preparati in una normale
cucina. In sequito il prodotto viene conservato
in vasi di vetro sterilizzati. Si tratta di un processo
tradizionale, che non ha subito variazioni
rispetto alle tecniche casalinghe, scelto per
mantenere inalterate le proprieta organolettiche del pomodoro e proporre un prodotto
finale genuino e autentico. Le confezioni di vetro piene di prodotto passano attraverso
il processo di pastorizzazione, ovvero

~ ” vengono portati alla temperatura ideale

N

per diventare sottovuoto ed essere
conservati a lungo, senza conservanti
né coloranti.

“Abbiamo iniziato come sempre a
lavorare il pomodoro all'inizio di Agosto
- racconta Cristina Galli, responsabile
Qualita di Gruppo Fini - quando la
materia prima é al meglio delle sue
qualita organolettiche. La produzione é
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Il pomodoro, protagonista della cucina italiana, & lingrediente fondamentale di
molte referenze della storica azienda italiana Le Conserve della Nonna, che lo
lavora solo nel momento migliore della maturazione, nel mese di agosto.

Le Conserve della Monna, realta industriale italiana nata a Ravarino (Modena) nel
1973, continua ancora ogoi & portare avanti 'antica tradizione delle conserve. Con la
passione e |'attenzione tipiche di una cucina di casa, ma conla sicurezza e le
garanzie che solo una grande industria pud dare, I'azienda emiliana propone al
mercato una variegata gamma di oltre cento prodotti buoni e genuini, in arado di
rendere unico ogni momento della giornata, dalla colazione alla cena

Mel piena rispetto della stagionalitad delle coltivazioni, in estate l'ingrediente principale
della produzione nello stabilimento di Ravaring & il pornodoro, che in agosto
ragoiunge il momento migliore della maturazione, La materia prima nasce e cresce
al sole, nei campi della Pianura Padana, terreno ferile e argilloso, perfetto perlo
sviluppa di pomodori dalvivace colore rosso, il sapore dolce e |a consistenza perfetta
perla preparazione di passate, salse e sughi.

Entro 24 ore dalla raccolta, i pomodori vengono lavati e selezionati, per garantire che
la produzione awenga solo con il meglio che laterra ha donato. | pormodaori scelti
wengono passati e cofti in grandi contenitari fing & ragoiungere 1a consistenza
migliore, proprio come se venissero preparati in una normale cucina. In seguito il
prodotta viene conservata in vasi di vetro sterilizzati. Sitratta di un processo
tradizionale, che nan ha subito variazioni rispetto alle tecniche casalinghe, scelto per
mantenere inalterate e proprieta organalettiche del pomodaro e proparte un prodotio
finale genuino & autentico. Le confezioni divetro piene di prodotto passano attraverso
il processo di pastorizzazione, owero vengono portati alla termperatura ideale per
diventare sotiowvuoto ed essere conservati a lungo, senza conservanti né coloranti.
"dhbiamo iniziato come sermpre a lavarare il pomodoro all'inizio diAgosto —racconta
Cristina Galli, responsabile Oualita di Gruppo Fini —guando 13 materia prima & al
meglio delle sue qualita organolettiche. La produzione & andata avanti a piena ritmo
pertutto il mese e senza interruzioni nel nostro stabilimento di Ravarino in provincia
di Modena, Le varietd di pomodoro provenienti dalle coltivazioni in campo aperto della
pianura Padana, che noi lavoriamo entro le 24 ore dal momento del raccolto, ¢ hanno
permesso di realizzare anche guest'anno un prodotto con un brix mediofalto. Quindi,
'estate 2016 ci ha dato un pormodoro gualitativarmente molto buono e inlinea con gli
standard che noi ci siamo imposti per etichettarlo con il marchio Le Conserve della
Monna, owero particolarmente dolce, denso e corposa®.

Froprio perla cura con cui seleziona e trasforma il pomodoro, Le Conserve della
Monna nel 2014 & stata la prima azienda industriale ad ottenere || riconoscimento
"Qualithy Controllata” per le passate e 1 sughi, grazie alla scelta di utilizare solo
pomodori di colture della Fianura Fadana coltivati contecniche di produzione
integrate che riducono al minimo 'ulilizzo di sostanze chimiche e lavorati con
processi produttivi a basso impatto ambientale. Questo riconoscimenta si esprime
nel marchio "QC" presente nell'etichetta, creato dalla Regione Emilia Romagna per
segnalare guei prodotti alimentari che si distinguono perun processo produttivo che
favorisce la salvaguardia dell'ambiente e la salute dei consumatori,

Passata di pomadoro, salsa e sughi della linea Le Conserve della Monha sono uno
degli esempi di come la fradizione delle conseme e 'innovazione della grande
industria possano integrarsi in un'offerta di prodotti genuini e di gualita.
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Lestate nel barattolo: le Conserve della Nonna in rosso
1t pomodoro, pretugonista della cucing ttaliona, & Fingrediente fordamentale di molte
referenze delle storica axienda italiona Le Conserve della Nonna, che lo lavora solo nel
mmomento migliore della matirozione, nel mese di egosto

Bologna, 15/0%/2016 - 16:25 (informazione.it - comunicati stampa - varie) Le Conserve
della Nonna, realta industriale italiana nata a Ravarino {Modena) nel 1973,
continua ancora oggi a portare avanti 'antica tradizione delle conserve. Con fa
passione e I'attenzione tipiche di una cucina di casa, ma con la sicurezza e e
garanzie che solo una grande industria pued dare, 'azienda emiliana propons al
mercato una variegata gamma di altre cento prodotti buoni e genuini, in grado di
rendere unico ognl momento della giormata, dalla colazione alla cena.

Nel pleno rispetto della stagionalita delle coltivazionl, in estate ingrediente
principale della produzione nelio stabilimento di Ravarino & [l pomodaoro, che in
agosto raggiunge Il momento migliore della maturazione. La materia primanasce e
cresce al sale, nel campi della Pianura Padana, terrena fertile e argilloso, perfetto
per lo sviluppo di pomedori dal vivace colore rosso, il sapore dolce e la consistenza
perfetta per la preparazione di passate, salse e sughi.

Entro 24 ore dalla raceolta, | pornodori vengono lavati e selezionati, per garantie
che la produzione svwenga solo con il meglio che la terra ha donato. | pemodori
seelti vengono passati e cottl ingrandi contenitor] fino a raggiungere la
consistenza migliore, proprio come se venlssero preparati in una normale cucina,
In seguito il prodotto viene conservato in vasi di vetro sterilizzati. Si tratta diun
processo tradizionale. che non ha subito variazionl rispetto alle tecniche
casalinghe, scelto per mantenere inalterate le proprieta organclettiche del
pomedoro e proporre un pradotto finale genuing e autentico, Le contezioni di
vetro plene di prodotto passano attraverso | processo di pastorizzazione, ovvero
vengono portati zlla temperatura ideale per diventare sottovuoto ed essere
caonservati a lungo, senza conservanti né coloranti,

" Abbiamo iniziate corme sempre a lavorare i pomodaro all inizio df Agosto -
racconta Cristina Galli, responsabile Qualita ai Gruppa Find - quande la materia
primaéal megiio delle sue qualitd organolettiche. La produzione & andata avantia
pieno ritmo per tutto ilinese e senza interruzionl nel nostro stabilimento af
Ravarfno in provincia of Modena. Le varfeta di pomodoro provenienti dalle
codtivazion! in campo aperto della planura Padana, che naf lavoriamo entro le 24
ore dal momento del raccolto, o hanno permesso of realizzare anche guest annio
un prodofto con un bris medio/alte. Quingl, lestate 2078 of ha dato un pomodoro
qualitativamente molto buono e in (inéa con gl standard chie nol of siamo impasti
peretichettario con f marchio Le Conserve della Nonna, ovvero particolarmente
dolce, denso e corposa’.

Proprio per la cura con cul seleziona e trasforma il pomodoro, Le Conserve della
Nonna nel 2014 & stata la prima azienda industriale ad ottenere il riconoscimento
“Qualitd Controllata” per le passate e | sughi, grazie alla scelta di utilizzare solo
pomedeori di colture della Planura Padana coltivati con tecniche di produziom:
integrate che riducono al minimo I'utilizzo di sostanze chimiche e lavorat con
process| produttivi a basso impatto ambientale. Questo riconoscimento si esprime
el marchio "QC" presente nell'etichetta, creato dalla Regione Emilia Romagna per
segnalare guel prodotti alimentar che si distinguono per un processa produttivo
che favorisce la salvaguardia dell'ambiente & la salute del consumatori.

Passata di pomodoro, salsa e sughi dellalinea Le Conserve della Nonna sono uno
degli esempi di come |a tradizione delle conserve e linnovazione della grande
industria pessano integrarsi in un'offerta di prodotti genulni e di qualita,

|l Gruppa Finl SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiane
Paladin Capital Partners, & una grande realta produttiva dell'alimentare in Italia. La
societa & titolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Finl nel cuore
dell'Emilia, e Le Conserve della Monna, storica realta di Ravaring (MO, FINI &un
marchiodi pasta riplena e sughi freschi che rappresentain talia e nel mondo tutto
il gusto dedla tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti &
confetture preparate seconda metodi tradizionali, con fa sicurezza di un grande
gruppa industriale,

FIMI SpaA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO} Amministrazione;
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuona.it - www.nonsolabuone.t
Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Cammunication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderineagency.com
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% Il pomodoro, protagonista della cucina italiana, € l'ingrediente

Vendlta prodottl fondamentale di molte referenze della storica azienda italiana Le

Conserve della Nonna, che lo lavora solo nel momento migliore della

maturazione, nel mese di agosto
Vendita online specialita

italiane con consegna a Le Conserve della Nonna, realta industriale italiana nata a Ravarino

(Modena) nel 1973, continua ancora oggi a portare avanti I'antica

domicilio tradizione delle conserve. Con la passione e I'attenzione tipiche di
una cucina di casa, ma con la sicurezza e le garanzie che solo una
o grande industria pud dare, I'azienda emiliana propone al mercato una
variegata gamma di oltre cento prodotti buoni e genuini, in grado di
) rendere unico ogni momento della giornata, dalla colazione alla cena.

Nel pieno rispetto della stagionalita delle coltivazioni, in estate
I'ingrediente principale della produzione nello stabilimento di Ravarino & il pomodoro, che in agosto raggiunge il
| momento migliore della maturazione. La materia prima nasce e cresce al sole, nei campi della Pianura Padana,
terreno fertile e argilloso, perfetto per lo sviluppo di pomodori dal vivace colore rosso, il sapore dolce & la
consistenza perfetta per la preparazione di passate, salse e sughi.

Entro 24 ore dalla raccolta, | pomodori vengono lavati e selezionati, per garantire che |a produzione avvenga solo
con il meglio che |a terra ha donato. I pomodori scelti vengono passati e cotti in grandi contenitori fino a
raggiungere la consistenza migliore, propric come se venissero preparati in una normale cucina. In seguito il
prodotto viene conservato in vasi di vetro sterilizzati. Si tratta di un processo tradizionale, che non ha subito
variazioni rispetto alle tecniche casalinghe, scelto per mantenere inalterate le proprieta organolettiche del
pomodoro e proporre un prodotto finale genuino e autentico. Le confezioni di vetro piene di prodotto passano
attraverso il processo di pastorizzazione, ovvero vengono portati alla temperatura ideale per diventare sottovuoto
ed essere conservati a lungo, senza conservanti né coloranti.

"Abbiamo iniziato come sempre a lavorare il pomodoro allinizio di Agosto - racconta Cristina Galli, responsabile
Qualitd di Gruppo Fini - quando la materia prima & al meglio delle sue qualita organolettiche. La produzione & andata
avanti a pieno ritmo per tutto il mese e senza interruzioni nel nostro stabilimento di Ravarine in provincia di
Modena. Le varietd di pomodoro provenienti dalle coltivazioni in campo aperto della pianura Padana, che noi
lavoriamo entro le 24 ore dal momento del raccolto, ci hanno permesso di realizzare anche quest'anno un prodotto
con un brix medio/alto. Quindi, I'estate 2016 ci ha dato un pomodoro qualitativamente molto buono e in linea con gl
standard che noi ci siamo imposti per etichettarlo con il marchio Le Conserve della Nonna, ovvero particolarmente
|dolce, denso e corposo”.

Proprio per la cura con cui seleziona e trasforma il pomodoro, Le Conserve della Nonna nel 2014 & stata la prima
azienda industriale ad ottenere il riconoscimento "Qualitd Controllata” per le passate e i sughi, grazie alla scelta di
utilizzare solo pomedori di colture della Pianura Padana coltivati con tecniche di produzione integrate che riducono
al minimo l'utilizzo di sostanze chimiche e lavorati con processi produttivi a basso impatto ambientale. Questo
riconoscimento si esprime nel marchio “"QC" presente nell’'etichetta, creato dalla Regione Emilia Romagna per
segnalare quei prodotti alimentar che si distinguono per un processo produttive che favorisce la salvaguardia
dell'ambiente e la salute dei consumatori.

Passata di pomodoro, salsa e sughi della linea Le Conserve della Nonna sono uno degli esempi di come la tradizione
delle conserve e linnovazione della grande industria possano integrarsi in un'offerta di prodotti genuini e di qualita.

1l Gruppo Fini SpA, societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande
realta produttiva dell’alimentare in Italia. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarine (MO). FINI & un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
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La notizia in breve

Le Conserve della Nonna, storico marchio 100% italiano di proprieta del Gruppo Fini, € una
delle rare realta produttive sul territorio nazionale a realizzare una confettura di Prugne
Tipo Modena, buona come quella fatta in casa.

IL FRUTTO DI UNA TERRA GENEROSA

Tutta la passione per la cucina e i prodotti genuini racchiusi nella Confettura di Prugne Tipo
Modena, specialita di Le Conserve della Nonna realizzata come da tradizione, senza pectina
e con l'aggiunta di solo zucchero di canna

Dalla raccolta delle prugne provenienti dai coltivatori dell’Emilia Romagna, nel periodo
subito successivo all’'estate nasce la confettura di Prugne Tipo Modena de Le Conserve
della Nonna. Il processo produttivo, che
dura ben tre giorni, parte subito dopo
la raccolta e seque ancora oggi tutti
i passaqgqi tipici della lavorazione
artigianale. Le prugne, infatti vengono
lavate, denocciolate e ridotte in una
purea che si fa riposare per una notte
intera al fine di ottenere in modo
naturale il caratteristico sapore asprigno
proprio delle confetture fatte in casa.
Questo gusto acidulo rende la confettura
di Prugne Tipo Modena l'ingrediente
ideale per la preparazione di dolci a
base di pasta frolla, come le tradizionali raviole di San Giuseppe, tipiche del modenese.
Infatti il gusto particolare della confettura si armonizza perfettamente con il sapore
dolce burroso della pasta frolla. Questo prodotto e ideale anche per farcire le crostate
perché l'assenza di pectina fa si che una volta infornato il dolce la confettura non bolla
sporcando la pasta. A rendere ancora pit genuina la confettura di Prugne Tipo Modena,
infatti, e I'assenza di addensanti che dona alla confettura una consistenza cremosa e
non gelatinosa, dunque piu facile da spalmare,
ma anche l'elevata percentuale di frutta utilizzata
(circa 200gr di frutta per ogni 100gr di conserva)
alla quale si aggiunge solo zucchero di canna.
Le Conserve della Nonna é una delle rare
aziende in Italia a produrre questo tipo
particolare di confettura, realizzata con solo
frutta fresca raccolta nel territorio emiliano
romagnolo. L'attenzione per la qualita e Ia
genuinita delle materie prime e la semplicita
del processo produttivo confermano la filosofia aziendale “Non Solo Buono” secondo cui
parlare di cibo buono non & pit abbastanza. Le Conserve della Nonna attraverso dei
procedimenti tradizionali che rispettano le caratteristiche delle materie prime, riporta
dunque tutto il gusto dei prodotti fatti in casa con le garanzie di una grande azienda
produttiva a livello nazionale e internazionale.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una grande
realta dell'industria alimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'tmilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI é un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Dalla raceolta delle prugne provenienti dai coltivatori dell’Emilia Romaana, nel
periodo subito successivo all'estate nasce la confettura di Prugne Tipo Modena de Le
Conzerve della Monna. |l processo produttiva, che dura ben tre giori, parte subito
dopo la raceolta e segue ancora ogdi tutti | passagai tipici della lavorazione
atigianale. Le prugne, infatti vengono lavate, denocciolate e ridotte in una purea che
i fa riposare per una notte intera al fine di ottenere in modo naturale il caratteristico Blolagic gon'e-Gluien free
sapore asprigno proprio delle confetture fatte in casa. Guesto gusto acidulo rende |a BENpediiiia B gUsloosh e ikova x
canfettura di Prugne Tipo Modena l'ingrediente ideale per la preparazione di dolci a
hase di pasta frolla, come le tradizionali raviale di San Giuseppe, tipiche del
modenese. Infatti il gusto particolare della confettura si armoniza pedettarmente con
il sapore dolce burroso della pasta frolla. Questo prodotto & ideale anche per farcire
le crostate perché 'assenza di pectina fa siche una volta infornata il dolee la
confettura non bolla sporcando la pasta. Arendere ancora pid genuina la confettura di
Prugne Tipo Modena, infatti, & 'assenza di addensanti che dona alla confetiura una
consistenza cremosa e non gelatinosa, dungue pid facile da spalmare, ma anche
|'elevata percentuale difrutta utilizzata (circa 200gr di frutta per ogni 1 00gr di
conserva) alla guale siaggiunge solo zucchero di canna.
Le Conserve della Monna & una delle rare aziende in ltalia a produrre questotipo
particolare di confettura, realizzata con solofrutta fresca raccolta nel territorio
arniliano romagnolo. Lattenzione per la qualitd e la genuinita delle materie prime e la
semplicita del processo produttivo confermmano la filosofia aziendale "Mon Sola
Buono" secondo cui parlare di ciho buono non & pit abbastanza. Le Conserve della i
Monna attraverso dei procedimenti tradizionali che rispettano le caratteristiche delle Conserve della Nlonna i “,)SSO'
materie prime, riporta dungue tutto il gusto dei prodotti fatti in casa con le garanzie di !l ppmod\orlo_. prota!gomsta el giving 1

s italiana, & l'ingrediente fondamentale di
una grande azienda produttiva a livello nazionale & internazionale.
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Il frutto di una terra generosa

Tutta la passione per la cucina e i prodotti genuini racchiusi nella Confettura di
Prugne Tipo Modena, specialita di Le Conserve della Nonna realizzata come da
tradizione, senza pectina e con laggiunta di solo zucchero di canna.

Bologna, 15/09/2016 - 16:20 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande)
Dalla raccolta delle prugne provenienti dai coltivatori dell’'Emilia Romagna, nel
periodo subito successivo all'estate nasce la confettura di Prugne Tipo Modena de
Le Conserve della Nonna. || processo produttivo, che dura ben tre giorni, parte
subito dopo la raccolta e segue ancora oggi tutti i passaggi tipici della lavorazione
artigianale. Le prugne, infatti vengono lavate, denocciolate e ridotte in una purea
che si fa riposare per una notte intera al fine di ottenere in modo naturale il
caratteristico sapare asprigno proprio delle confetture fatte in casa. Questo gusto
acidulo rende la confettura di Prugne Tipo Modena l'ingrediente ideale per la
preparazione di dolci a base di pasta frolla, come le tradizionali raviole di San
Giuseppe, tipiche del modenese. Infatti il gusto particolare della confettura si
armonizza perfettamente con il sapore dolce burroso della pasta frolla. Questo
prodotto é ideale anche per farcire le crostate perché l'assenza di pectina fa si che
una volta infornato il dolce la confettura non bolla sporcando la pasta. A rendere
ancora pit genuina la confettura di Prugne Tipo Modena, infatti, & I'assenza di
addensanti che dona alla confettura una consistenza cremosa e non gelatinosa,
dunque pid facile da spalmare, ma anche I'elevata percentuale di frutta utilizzata
(circa 200gr di frutta per ogni 100gr di conserva) alla quale si aggiunge solo
zucchero di canna.

Le Conserve della Nonna & una delle rare aziende in Italia a produrre questo tipo
particolare di confettura, realizzata con solo frutta fresca raccolta nel territorio
emiliano romagnolo. Lattenzione per |la qualita e la genuinita delle materie prime e
la semplicita del processo produttivo confermano la filosofia aziendale “Non Solo
Buono" secondo cui parlare di cibo buono non € pit abbastanza. Le Conserve della
Nonna attraverso dei procedimenti tradizionali che rispettano le caratteristiche
delle materie prime, riporta dunque tutto il gusto dei prodotti fatti in casa con le
garanzie di una grande azienda produttiva a livello nazionale e internazionale.

Le Conserve della Nonna, azienda 100% italiana di proprieta del Gruppo Fini, &
nata a Ravarino (Mo) nel 1973 ed & oggi presente sul mercato del largo consumo
con un'offerta completa che include sughi, confetture e condimenti vegetali, tutti
preparati con I'attenzione e |a passione della cucina di una volta. Il Gruppo Fini
SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital
Partners, & una grande realta dell'industria alimentare italiana titolare anche del
marchio Fini pasta fresca.

FINI SpA Sede saciale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline — Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & PR Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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Il frutto di una terra generosa
Comunicato del: 15-09-2016 di Borderline Agency
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Dalla raccolta delle prugne provenienti dai coltivatori dell'Emilia
- TIM Romagna, ne_[ periodo subito successivo all'estate nasce la
confettura di Prugne Tipo Modena de Le Conserve della Nonna. II

. processo produttive, che dura ben tre giorni, parte subito dopo la
Accendl raccolta e segue ancora oggi tutt | passaggi tipici della lavorazione

artigianale. Le prugne, infatt vengono lavate, denocciolate e ridotte
Ia. tua ADSL in una purea che si fa riposare per una notte intera al fine di
——— ottenere in modo naturale il caratteristico sapore asprigno proprio
delle confetture fatte in casa. Questo gusteo acidulo rende la

& confettura di Prugne Tipe Modena lingrediente ideale per la

= UPLOAD FINO A iMB preparazione di dolci a base di pasta frolla, come le tradizionali
raviole di San Giuseppe, tipiche del modenese. Infatti il gusto

= particolare della confettura si armonizza perfettamente con il sapore

L 4 DOWNLOAD FINOC A 'o MB dolce burroso della pasta frolla. Questo prodotto & ideale anche per

farcire le crostate perché |'assenza di pectina fa si che una volta

infornato Il dolce la confettura non bolla sporcando la pasta. A

rendere ancora pill genuina la confettura di Prugne Tipo Modena,
infatti, & I'assenza di addensanti che dona alla confettura una consistenza cremosa e non gelatinosa, dungue pid
facile da spalmare, ma anche l'elevata percentuale di frutta utilizzata (circa 200gr di frutta per ogni 100gr di
conserva) alla quale si aggiunge solo zucchero di canna.

Le Conserve della Nonna & una delle rare aziende in Italia a produrre questo tipo particolare di confettura,
realizzata con solo frutta fresca raccolta nel territorio emiliano romagnolo. L'attenzione per la qualitad e la genuinita
delle materie prime e la semplicita del processo produttivo confermano la filosofia aziendale “"Non Solo Buono”
secondo cui parlare di cibo buono non & pil abbastanza. Le Conserve della Nonna attraverso dei procedimenti
tradizionali che rispettano le caratteristiche delle materie prime, riporta dunque tutto il gusto dei prodotti fatti in
casa con le garanzie di una grande azienda produttiva a livello nazionale e internazionale.

Le Conserve della Nonna, azienda 100% italiana di proprieta del Gruppo Fini, & nata a Ravarino (Mo) nel 1973 ed &
oggi presente sul mercato del largo consumo con un‘offerta completa che include sughi, confetture e condimenti
vegetali, tutti preparati con I'attenzione e la passione della cucina di una volta. Il Gruppo Fini SpA, societa a socio
unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, & una grande realta dellindustria alimentare
italiana titolare anche del marchio Fini pasta fresca.

FINI SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modenainfo@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
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Buona anche la seconda

L'agenzia di comunicazione Barderline saluta Vestate con un secondo torneo
stagionale, guesta volta di beach tennis, in collaborazione con Palabeach Bologna ed
alount tra @ propri clientl, prestigiose firme del food&beverage nazionale ed
internazionale

Bologna, 15/09/2016-15:20 (informazione.it -
comunicati stampa -varie) Lascia oraddoppia?
Nessunaindecisione per Borderline, agenzia di
R fnmunicazione diBo]ogr{an .cheil.17settembre
tornaacalcare laspiaggia con il secondo
appuntamento stagionale del Trofeo Borderline
[ e T =1 -] Il torneo, questa volta di beach tennis , organizzato
in collaborazione con Palabeach , centro gestito dall’Associazione Sportiva
DilettantisticaBeach Tennis Bologna .vuole essereun saluto all’estate, nel
segno del divertimentoenon solo. Nel porneriggio, a partire dalle 13:00 fino
alle 19,inviadell’Aeroporto 40 il Master di Beach Tennis vedra concorrerei
migliori atleti, tra le 16 squadre maschili e le 8 femminili | distintisi nel corso
delle selezioni precedenti. Non solo giocatori, perdo, ma anche appassionati, amici
e ospiti sarannoi protagonisti di un porneriggio all'insegna della buona
compagnia e del gusto. Borderline per il proprio torneo ha scelto, infatti,
di coinvolgere anche la propria community. Grazie alla collaborazione
di alcuni clienti e partner, prestigiose firme del food&beverage
nazionale ed internazionale, fornira ghiotti premi alle prime quattro
squadre classificate, sia uomini che donne .l vincitori riceverannouna
selezione di prodotti forniti da Le Conserve dellaNonna
(www.nonsolobuone.it), marchiomodenese appartenente al GruppoFini
specializzatoin pomodoro, sughi, condimenti e confetture dal 1973. Inoltre, le
pregiate selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi
(www.caffeterzibologna.com),insieme alle dolci golositad create appositamente
per l'occasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli |, titolaredella
Pasticceria Dolce Salato (www.dolcesalatopianoro.com)a Pian di Macina,
frazione di Pianoro (BO), premiata come miglior bar d’ltalia 2016 dalla
prestigiosa guida Gambero Rosso

Tante bonta non solo peri giocatori, perd. A gadere delle prelibatezze offerte dai
clienti e partner dell'agenzia Borderline saranno anche tutti coloro che
decideranno di passare qualche orain un'atmosfera decisamente vacanziera,
accompagnati da una gradevole degustazione a bordo campo. Un sodalizio che si
rinnava, non solo per un evento che richiama, seppur con una disciplina sportiva
differente,il Trofeo Borderline estivo di beach tennis, loscorso luglio, ma anche
per il secondo anno consecutivo di collaborazione con Palabeach.

Lideanasce dal desideriodell'agenzia di comunicazione bolognese di fare
matchingtrai propri clienti e partner .sviluppandoideeinnovative e
originali che possanotestimoniarne almeglio la personalita, fresca e creativa,
cosi come le soluzioni che & solita suggerire. Come per il beach volley, anche peril
beach tennis Borderline punta su un messaggio preciso, ovvero che gioco di
squadra, divertimento e dinamismo sono perfettamente assimilabili con
I'approccio lavorative  del team Borderline. Grazie al confrontoe al dialogo
costante con lerealta con cui opera, oltre all'esperienza e alla professionalita
consolidate negli anni, l'agenzia Borderline garantisce in ogni occasione una
consulenza che mette in campo al meglio i tradizionali strumenti di
comunicazione conle piitmoderne formule, in linea conle tendenze pit
attuali, sia peril mondo trade che consumer

Il continuo aggiornamento, laricerca e un know-how semprein crescita,
consentono aBorderline di spaziare dall'editoriaalla grafica,
dall'organizzazione eventi al marketing, dal giornalismo al mondo del

web, assicurando servizi altamente specializzati, in grado di soddisfare ogni
singola esigenza nei pit diversi ambiti: dal food allameccanica, dalla

logistica al beauty, dall’automotive al mondo agronomico, fino ai servizi

ed al terziario avanzato

Un pomeriggio, quelloin programma, all'insegna dello sport e del divertimento,
inun contesto festoso e goloso, con le ghiotte delizie della community di
Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16- 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 -
Fax 051.6237200 Communication Manager & P.R. Matteo Barboni -
349.6172546
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% L'agenzia di comunicazione Borderline saluta l'estate con un secondo

Bluefactor torneo stagionale, questa volta di beach tennis, in collaborazione
con Palabeach Bologna ed alcuni tra i propri clienti, prestigiose firme

- - del food&beverage nazionale ed internazionale
Comunicazione

- A Lascia o raddoppia? Nessuna indecisione per Borderline, agenzia di
Guarda il nostro pOthOlIO. comunicazione di Bologna, che il 17 settembre “terna a calcare la

. . . spiaggia” con il secondo appuntamento stagionale del Trofeo
AffldaCI anche tu IO 5V||Upp0 Borderline. Il torneo, questa volta di beach tennis, organizzato in

del tuo brand. collaborazione con Palabeach, centro gestito dall'Associazione
Sportiva Dilettantistica Beach Tennis Bologna, vuole essere un saluto
a all'estate, nel segno del divertimento e non solo. Nel pomeriggio, a
partire dalle 13:00 fino alle 19, in via del’Aeroporto 40, il Master di
) Beach Tennis vedra concorrere | miglion atleti, tra le 16 squadre

maschili e le 8 femminili, distintisi nel corso delle selezioni precedenti.

Mon solo giocatori, perd, ma anche appassionati, amici e ospiti

saranno i protagonisti di un pomeriggio allinsegna della buona
compagnia e del gusto. Borderline per il proprio torneo ha scelto, infath, di coinvolgere anche la propria community.
Grazie alla collaborazione di alcuni clienti e partner, prestigiose firme del food&beverage nazionale ed internazionale,
fornira ghiotti premi alle prime gquattro squadre classificate, sia uomini che donne. I vinciton riceveranno una
selezione di prodotti forniti da Le Conserve della Nonna (www.nonsolobuono.it), marchic modenese appartenente al
Gruppo Fini, specializzato in pomedoro, sughi, condimenti e confetture dal 1973. Inoltre, le pregiate selezioni di
caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi (www.caffeterzibologna.com), insieme alle dolci golosita create
appositamente per l'occasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli, titolare della Pasticcenia Dolce Salato
(www .dolcesalatopianoro.com) a Pian di Macina, frazione di Pianoro (BO), premiata come miglior bar d'Italia 2016
dalla prestigiosa guida Gambero Rosso.
Tante bonta non solo per i giocatori, perd. A godere delle prelibatezze offerte dai clienti e partner dell’agenzia
Borderline saranno anche tutti coloro che decideranno di passare qualche ora in un'atmosfera decisamente
vacanziera, accompagnati da una gradevole degustazione a bordo campo.
Un sodalizio che si rinnova, non solo per un evento che richiama, seppur con una disciplina sportiva differente, il
Trofeo Borderline estive di beach tennis, lo scorso luglio, ma anche per il secondo anno consecutivo di
collaborazione con Palabeach.
L'idea nasce dal desiderio dell'agenzia di comunicazione bolognese di fare matching tra i propri clienti e partner,
sviluppando idee innovative e originali che possano testimoniarne al meglio la personalita, fresca e creativa, cosi
come le soluzioni che & solita suggerire. Come per il beach volley, anche per il beach tennis Borderline punta su un
messaggio preciso, ovvero che gioco di squadra, divertimento e dinamismo sono perfettamente assimilabili con
I'approccio lavorativo del team Borderline. Grazie al confronto e al dialogo costante con le realta con cui opera,
oltre all'esperienza e alla professionalitd consolidate negli anni, I'agenzia Borderline garantisce in ogni occasione una
consulenza che mette in campo al meglio | tradizionali strumenti di comunicazione con le pid moderne formule, in
linea con le tendenze pid attuali, sia per il mondo trade che consumer.
Il continuo aggiornamento, la ricerca e un know-how sempre in crescita, consentono a Borderline di spaziare
dall’'editoria alla grafica, dall’'organizzazione eventi al marketing, dal giornalismo al mondo del web, assicurando
servizi altamente specializzati, in grado di soddisfare ogni singola esigenza nei pid diversi ambiti: dal food alla
meccanica, dalla logistica al beauty, dall'automotive al mondo agronomico, fino ai servizi ed al terziario avanzato.
Un pomeriggio, quello in programma, allinsegna dello sport e del divertimento, in un contesto festoso e goloso, con
le ghiotte delizie della community di Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 - Fax 051.6237200
Communication Manager & P.R. Matteo Barboni - 349.6172546
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Lagenzia di comunicazione Borderline saluta Uestate con un
secondo torneo stagionale, questa volta di beach tennis, in
collaborazione con Palabeach Bologna ed alcuni tra i propri
clienti, prestigiose firme del foodEheverage nazionale ed
internazionale

Lascla o raddoppia? Nessuna indecisione per Borderline, agenzia di
comunicazione di Bologna, che il 17 settembre “torna a calcare |a spiagga’
con il secondo appuntamento stagionale del Trofeo Borderline. || tarneo,
questa volta di beach tennis, organizzato in collaborazione con Palabeach,
centro gestito dall'Associazione Sportiva Dilettantistica Beach Tennis
Bologna, vucle essere un saluto allestate, nel segno del divertimeanto &
non solo, Nel pomeriggio, a partire dalle 13:00 fino alle 19, invia
dell’Aeroporto 40, il Master di Beach Tennis vedra concorrere | migliori
atlet], tra le 16 squadre maschili e le 8 fernminili, distintisi nel corso delle
selezionl precedenti. Non solo glocatori, perd, ma anche appassionati,
amici & ospitl saranno | protagonisti di un pemeriggio allinsegna della
buona compagnia e del gusto. Borderline per il proprio torneo ha scelto,
infatti, di coinvelgere anche la propria community. Grazie alla
collaborazione di alcuni clienti e partner, prestigiose firme del
foorl&beverage nazionale ed internazionale, fornira ghiotti premi alle
prime guattro sguadre classificate, sia uomini che donne. | vincitori
riceveranno una selezione di prodott forniti da Le Conserve della Nonna
(www.nonsolobuono.it), marchio modenese appartenente al Gruppo Fini,
spedalizzato in pomodare, sughi, condimenti e confetture dal 1973,
Inaltre, le pregiate selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel
Terzi (www.caffeterzibologna.com), insieme alle dolcl golosita create
appositamente per 'occasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinell,
titolare della Pasticceria Dolce Salato (www.dolcesalatopianore.com) a Pian
di Macina, frazione di Pianoro (BO), premiata come miglior bar dltalia 2016
dalla prestigiosa guida Gambero Rosso,

Tante banta non solo per | giocatori, perd. A godere delle prelibatezze
offerte dai clienti e partner dell'agenzia Burderline saranno anche tutti
coloro che decideranno di passare gualche ora in un'atmosfera
decisamente vacanziera, accompagnati da una gradevole degustazione a
bordo campo.

Un sodalizio che si rinnova, non solo per un evento che richiama, seppur
con una disciplina sportiva differente, || Trofeo Borderline estivo di beach
tennis, lo scorso luglio, ma anche per il secando anno consecuUtivo di
collaborazione con Palabeach.

Lidea nasce dal desiderio dellagenzia di comunicazione bolognese di fare
matching tra i propri clienti e partner, sviluppando idee innovative
originali che possano testimoniarne al megla |la personalita, fresca e
creativa, cosi come le soluzieni che & solita suggerire. Come per il beach
volley, anche per il beach tennis Borderline punta su un messaggio
preciso, owero che gioco di squadra, divertimento e dinamismeo sono
perfettamente assimilabili con lapproccio lavorativo del team Borderline,
Grazie al confranto e al dialogo costante con le realt con cui opera, oftre
all'esperienza e alla professionalita consolidate negli anni, 'agenzia
Borderiine garantisce in ogni occasione una consulenza che mette in
campo al meglio | tradizional strumenti di comunicazione con le pils
maoderne formule. in linea con le tendenze pil attuall. sia per il mondo
trade che consumer.

Il continuo aggiornamento, la ricerca e un know-how sempre in crescita,
consentona a Barderline di spaziare dalleditoria alla grafica,
dallorganizzazione eventi al marketing, dal giernalismo al mondo del web,
assicurando servizi altamente specializzati, in grado di soddisfare ogni
singola esigenza nei piti diversi ambiti; dal food alla meccanica, dalla
ogistica al beauty, dall'sutomotive al mondo agronomico, fino ai servizi ed
al terziario avanzato,

Un pomeriggio, quello in programma, allinsegna dello sport e del
divertimento, in un contesto festoso e goloso, con le ghiotte delizie della
community di Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051.
4450204 - Fax 051.6237200 - Communication Manager & P.R. Matteo
Barboni - 349.6172546
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Arrivederci a Natale

In attesa del tornes di dicembre, Vagenzia di comunicazione Borderline ha salutato la
rigpertura post vacanze con un torneo di beach tennis reso aneor pitt speciale da una
degustazione di aloune eccellenze nazionall ed internazionali.

Bologna, 19/09/2016 - 15:20 {informazione.it -
comunicati stampa - varie) Un pomeriggio davvero
gustoso, quello che Borderline, agenzia di
bkl comunicazione di Bologna, ha offerto lo scorso 17
¥ settembre conil secondo appuntamento stagionale
del Trofeo Borderline. Per salutare la fine dell’estate
Fallias r s elariapertura dopo le ferie, Borderline ha infatti
organizzatoin collaborazione con Palabeach, centro gestito dall’Associazione
Sportiva DilettantisticaBeach Tennis Bologna, un Trofeo di Beach Tennis a
proprionome, dopoil successo del Trofeo Borderline di Beach Volley, lo scorso
luglio.Un sabatointenso, quello appena trascorso, che dalle 13:00 fino alle 19, in
via dell’Aeroporto 40, ha visto concorrerei migliori atleti tra le 16 squadre
maschili e le 8 femminili, distintisi nel corso delle selezioni precedenti. Tante le
persone che hanno partecipato alla festa, tra appassionati, amici e ospiti che
Borderline ha scelto di chiamare per coinvolgere anche la propria community.
Grazie alla collaborazione di alcuni clienti e partner, prestigiose firme del
food&beverage nazionale edinternazionale, I'agenzia di comunicazione di
Bolognahapremiato le prime quattro squadre classificate, sia uomini che
donne, con una pioggia di bonta. Ai vincitori e statainfatti consegnata una
ghiotta selezione di prodotti forniti da Le Conserve dellaNonna
(www.nonsolobuonao.it), marchio modenese appartenente al Gruppo Fini,
specializzatoin pormodoro. sughi, condimenti e confetture dal 1973. Inoltre, le
pregiate selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel Terzi
(wwwv.caffeterzibologna.com), insieme alle dolci golosita create appositamente
perl'occasione dal Maestro Pasticcere Gabriele Spinelli, titolare della
Pasticceria Dolce Salato (www.dolcesalatopianoro.com) a Pian di Macina,
frazione di Pianoro (BQ), premiata come miglior bar d’ltalia2016 dalla
prestigiosa guida Gambero Rosso.

Agodere delle prelibatezze offerte dai clienti e partner dell'agenzia Borderline,
owviamente, sono stati anchei tanti partecipanti che hanno scelto di passare
qualcheoraimmersi in un'atmosfera decisamente giocosa, grazie ad una
gradevole degustazione a bordo campo.

Unsodalizio, quellosiglato peril secondo anno conil Palabeach, che & diventato
ormai un appuntamento fisso per Borderline. Una simile scelta deriva dalla
volonta dell'agenzia di comunicazione bolognese di fare matching trai propri
clienti e partner, sviluppandoidee innovative e originali che possano
testimoniarne al megliola personalita, fresca e creativa, cosi come le soluzioni
che ésolita suggerire. Peril beach tennis, come per il beach volley, Borderline
punta suun messaggio preciso, ovvero che sport di squadra, passione e
dinamismo sono fattori che ben rappresentano l'approcciolavorativo del team
Barderline. Impegno,innovazione, confronto sonoi punti cardine di un approccio
informale ma altamente professionale con la clientela, con valore aggiunto
rappresentato dall’'esperienza consolidata negli anni. Un mix vincente con cui
I'agenzia Borderline garantisce in ogni occasione una consulenza che esprime e
ottimizza al meglio i tradizionali strumenti di comunicazione con le pil
moderne formule, inlinea con le tendenze pit attuali, sia per il mondo trade che
consumer.

Un aggiornamento costante, l'individuazione di nuove soluzioni ed un
accrescimento continuativo del proprio know-how, permettono a Borderline di
spaziare dall'editoria alla grafica, dall'organizzazione eventi al marketing, dal
giornalismo al mondo del web, con servizi altamente specializzati, per soddisfare
ogni esigenza, nei pit diversi ambiti: dal food allameccanica, dallalogistica al
beauty, dall'automotive al mondo agronomico, fino ai servizi ed al terziario
avanzato.

Un pomeriggio daricordare,in attesa dell’appuntamentonatalizio. gia previsto
anche peril 2016, all'insegna dello sport e del divertimento, in un contesto
festoso e goloso, con le ghiotte delizie della community di Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 -
Fax 051.6237200 - Communication Manager & P.R. Matteo Barboni -
349.6172546
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In attesa del torneo di dicembre, I'agenzia di comunicazione
Borderline ha salutato la riapertura post vacanze con un torneo di
beach tennis reso ancor pid speciale da una degustazione di alcune
eccellenze nazionali ed internazionali

Un pomeriggio davvero gustoso, quello che Borderline, agenzia di
comunicazione di Bologna, ha offerto lo scorso 17 settembre con il
secondo appuntamento stagionale del Trofeo Borderline. Per salutare
la fine dell'estate e la riapertura dopo le ferie, Borderline ha infatt
organizzato in collaborazione con Palabeach, centro gestito
dall'Associazione Sportiva Dilettantistica Beach Tennis Bologna, un
Trofeo di Beach Tennis a proprio nome, dopo il successo del Trofeo
Borderline di Beach Volley, lo scorso luglio. Un sabato intenso, quello
appena trascorso, che dalle 13:00 fino alle 19, in via dell'Aeroporto
40, ha visto concorrere | migliori atleti tra le 16 squadre maschili e le
8 femminili, distintisi nel corso delle selezioni precedenti. Tante le persone che hanno partecipato alla festa, tra
appassionati, amici e ospiti che Borderline ha scelto di chiamare per coinvelgere anche la propria community. Grazie
alla collaborazione di alcuni clienti e partner, prestigiose firme del food&beverage nazionale ed internazionale,
I'agenzia di comunicazione di Bologna ha premiato le prime gquattro squadre classificate, sia uomini che donne, con
una pioggia di bonta. Ai vincitori & stata infatti consegnata una ghiotta selezione di prodott forniti da Le Conserve
della Nonna (www.nonsolobuono.it), marchio modenese appartenente al Gruppo Fini, specializzato in pomodoro,
sughi, condimenti e confetture dal 1973. Inoltre, le pregiate selezioni di caffé del torrefattore bolognese Manuel
Terzi (www.caffeterzibologna.com), insieme alle dolci golosita create appositamente per I'occasione dal Maestro
Pasticcere Gabriele Spinelli, titolare della Pasticceria Dolce Salato (www.dolcesalatopianoro.com) a Pian di Macina,
frazione di Pianoro (BO), premiata come miglior bar d'Ttalia 2016 dalla prestigiosa guida Gambero Rosso.

A godere delle prelibatezze offerte dai clienti e partner dell'agenzia Borderling, ovviamente, sono stati anche i tanti
partecipanti che hanne scelto di passare qualche ora immersi in un'atmosfera decisamente giocosa, grazie ad una
gradevole degustazione a bordo campo.

Un sodalizio, quello siglato per il secondo anno con il Palabeach, che & diventato ormai un appuntamento fisso per
Borderline. Una simile scelta deriva dalla volonta dell’agenzia di comunicazione bolognese di fare matching tra i
propri clienti e partner, sviluppando idee innovative e originali che possanc testimoniarne al meglic la personalita,
fresca e creativa, cosi come le soluzioni che & solita suggerire. Per il beach tennis, come per il beach volley,
Borderline punta su un messaggio precise, ovvero che sport di squadra, passione e dinamismeo sono fattor che ben
rappresentanc l'approccio lavorativo del team Borderline. Impegno, innovazione, confronto sono i punti cardine di
un approccio informale ma altamente professionale con la clientela, con valore aggiunto rappresentato
dall'esperienza consclidata negli anni. Un mix vincente con cui 'agenzia Borderline garantisce in ogni occasione una
consulenza che esprime e ottimizza al meglio | tradizionali strumenti di comunicazione con le pid moderne formule, in
linea con le tendenze pid attuali, sia per il mondo trade che consumer.

Un aggiornamento costante, lindividuazione di nuove soluzioni ed un accrescimento continuative del proprio know-
how, permettono a Borderline di spaziare dall'editoria alla grafica, dall'organizzazione eventi al marketing, dal
giornalismo al mondo del web, con servizi altamente specializzati, per soddisfare ogni esigenza, nei pil diversi
ambiti: dal food alla meccanica, dalla logistica al beauty, dall'automotive al monde agronomiceo, fino ai servizi ed al
terziario avanzato.

Un pomeriggio da ricordare, in attesa dell’appuntamento natalizio, gia previsto anche per il 2016, allinsegna dello
sport e del divertimento, in un contesto festoso e goloso, con le ghiotte delizie della community di Borderline.

Ufficio stampa: Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051. 4450204 - Fax 051.6237200 - Communication
Manager & P.R. Matteo Barboni - 349.6172546
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Giardiniera: ecco le migliori

acuradi L'aspetto e i colori ri l'estate ed
gioia di vivere, un vegetale impulso ai piaceri della
tavola e alla convivialiti. Nei casi migliori. Perché
trovare una buona giardiniera non & facile, Noi ci
- siamo riusciti,
Mara Nocilla

Colowi accesi, consistenze integre e croccanti. Acidith ben dosata: cosi
deve essere una buona glardiniera. Almeno in teoria, perché poi spesso
gli ortaggi risultano molli e gommosi, troppi acidi, troppo spenti nei
ecolori, con tracce di ossidazione all'occhio e al palato, con gusto e aromi
distanti da quelli di partenza.

Se si sente solo I'aceto che giardiniera &7 Per questo c’é chi preferisce
prepararla in casa scegliendo ortaggi freschi, lessandoli separatamente,
contenendo i tempi di cottura e la presenza dell'aceto in modo da
mantenere le verdure carnose e al dente.

©lule €]+

La giardiniera
La giardiniera nasce povera, preparata a fine estate con quello che l'arto u
regalva in quel periodo dell'anmo generoso di verdure, per consumarle
durante I'inverno. Ortaggi a pezzi, sale, aceto, talvolta vino bianco e E
zucchero, una cottura di pochi minuti a misura del vegetale
rispettandone la croccantezza: un aspetto fondamentale. La versione
classica & composta dal tradizionale quartetto di ortaggi: peperoni,
carote, sedano, cavolfiord, spesso integrati da cipalle e finocchi. In alcuni
casi & arricchita da zucchine, zucca, olive denocciolate, fagiolini. Oltre a
personalizzazioni esclusive con sedano rapa, puntarelle, cetrioli,
ravanelli, piselli, cipolla rossa, mele, pere, funghi, perfino melanzane,
patate e topinambour.

Gardini lassica e le altre: variazioni sul tema

Quello delle giardiniere & un mondo che contempla delle varianti, spesso
distaunti dalla ricetta originale. Tra queste va ricordata la Giardiniera di

Anna, figlia di Morgan (www.lagiardinieradimorgan.com), speziata &

piccante di peperoncino fresco e zenzero (oltre alla base di carote,

finoccli, cavolfiori e peperoni). La cuneese Bon Aptit dell'azienda
agricola L'Orto del Pian Bosco pi 2.t tel. 0172 62591
- 349 4002969) & una giardiniera rossa, praticamente una ratatouille di
peperani di Cuneo, sedano, carote, zucchine, cavoltiore, fagiolini e
cipolle (di produzione propria) fatta in umide, dove ['aceto (Mengazzoli
di Curtatone) sottolinea I'aspro del pomodoro.

Nella giardiniera piemontese Oliveri di Strevi di Alessandria (www.oliveri-
piemonteit, tel, 0144 324987), le verdure (fagiolini, carate, sedane,
cipolle, peperone quadrato di Carmagnola, cavolfiore) sono cotte nella
salsa di pomodoro San Marzano e sono arricchite dal tonne, con la
zampa acidula dell'aceto: una specie di caponata al tonno. La giardiniers
i verdure ¢ funghi sott‘olio dell'azienda di Federico ia

w federi jait, tel. 019 5284270 - 335 7706025) contiene pili
del 50% di funghi galletti e sanguin, oltre a peperoni di Carmagnola,
sedano, carote, olive taggiasche denocciolate e piante aromatiche.
Pinzimonie toscuno sott acete si chiama l'insolita e speziata giardiniera
dell'Dsteria de’ Ciotti - Gusteria, di Tavola, Prato ia.it,
tel, 0574 623992), con cavelfiori, carote, sedano, pepereni rossi, finocchi,
fagiolini e cipolline sbollentati in aceto, invasati e riempiti con una
miscela bollente di aceto di pinot grigio e vina, abbondantemente
profumati con alloro, pepe, chiodi di garofano, time, semi di senape e
cannella.

La degustazione

Eceo quindi una classifica che mette in fila le migliori giardiniere,
lavorate dal fresco, senza uso di additivi e conservanri, in vendita nel
inercato di nicelia (e nou) per scegliere a colpo sicuro la compagna
ideale di insalate estive, di pasta o di riso, il contrappunte agrodolce e
colorato i paiind, antipasti, aperitivi rustici o nel tagliere di salumi e
formaggi, la spalla complice di piatti di caril e di pesce azzaurro, di
salumi cotti, di insalate di fagioli, e in invernoe accanto a cotechino e
bolliti. Abbiamo scelto sia le glavdinlere in agrodolee, sia quelle
conservate in ollo (di semi di girasole o extravergine d'oliva). Da
quiest'ultime gruppo di prodotti sono uscite le giardiniere migliori.

1 prezzi indicati sono quelll medi al dettaglio. Tranne la prima
classificata, le altre aziende sono in ordine alfabetico

La Giardiniera di Morgan

Un'amica giardiniera moltiplicata per cinque. Da questa cinguina
proviene il vincitore della classifica, 11 brand (registrato) porta il nome
del suo creatore, lo chief Morgan Pasqual del ristorante vicentine Cinque
Sensi, dove la giardiniera & nata per accompagnare | piatti serviti a
tavola. Chiude il locale, nel 2013, ma non la lavorazione del delizioso mix
di verdure che diventa il fiore all'occhiello di un'azienda di
trasforipazione quasi monoprodotto, al quale Morgan dedica
interamente tempo, cura ed esperienza. Alla base ¢'¢ ws bel progetto che
ha come partner 'Organizzazione Produttori Ortofrutticeli Veneto, con
occhio attento alle produzioni ortofrutticole tpiche del Veneto e la
sostenibilita. La lavorazione & dal fresco partendo da verdure stagionali
tagliare rigorosamente a mano in pezzi grandi e rusticl, sottoposte a
mderocotture a vapore con una tecnologia che garantisce 'idratazione
per salvaguardare consistenze, colori e lncentezza. Cinque le versioni,
abbiamo detto, nate strada facendo e dedicate al membii della famiglia
Pasqual: due in agrodolee, tre in olio (70% di olic evo dell'azienda
agricola Caldera di Manerba del Garda, Brescia, 30% olio di semi di
girasole bio di Joe & Co di Montecchio Maggiore, Vicenza), von soste e
maturaziond in liquidi agrodolei per arrotondare e intensificare il
sapore. Stessa base di verdure: carote, finocchi, cavolfiord, peperoni
rossi, gialli e verdi. Ortaggi intonsi e dai colori vividi (finalmente con
cavolfiori bianchi candidil), estrema cura nella lavorazione, dalla
toelettatura delle verdure all'etichettatura e al confezionamento nel
vasi Bormioli o con tappo a pressione: da un litro, magnum da un litro e
mezzo, doppio magnum e jeroboam da 5 litri. Comineciamo dalla prima

G

o]
B
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classifica, la “giardiniera di Luciana” (la moglie di Morgan), con ghi
ortagzi base pili sedano e cipolla bianca, cotti con pit aceto e pilia
limgo, e conservati in olio. Un eccellente prodotto dal gusto pieno,
rotondo ed equilibrato, con i sentori vegetali freschi, puliti e centrati al
naso e in bocea, il giusto apporto agrodolce, una bella intensita e
persistenza “virile”, 'adeguata varieta degli ortaggi, riconoscibili nelle
loro caratteristiche aromatiche, la strutiura perfetta, croccante al punto
ottimale e nello stesso tempo fondente. Si mangia che & un piacere, da
sala o in compagnia: anche con il vine! Seguone, ma con un certo scarto,
le altre. La “giardiniers di Morgan”, la prima nata, agrodolce e con le
verdure base, perfette, colorate e al dente, & la pil semplice e con
l'agrodolce che tende a coprive i profumi vegetali. La "giardiniera di
Giovanni® (il figlio), in olio, con scalogno, topinambur, cetrioling, sedano
rapa, pere e mele ad arvicchive la base “di famiglia”, ha dalla sua la
varietd orticola, l'inconsueta presenza di frutta e il gusto intenso (ma &
piil “grassa” e scura, meio equilibrata e con la struttura appena
disomogenea). La “glardiniera di Giada” (1a figha primogenita), sempre

in olio, si distingue per la ricchezza vegetale (sedano, cipolle viola,
fagiolini e cipolle borrettane oltre alla base), il gusto pitl aggressive e gli E
aromi pifi acefosi (e le consistenze pit *vibranti”). Discorso a parte per
la “giardiniera di Anna®,

Confezione da Luciana: 500 ml, prezzo 14-16 euro

Confezione da Morgan: 1000 ml, prezzo 16-18enro

Conferione da Giovanni: 580 tl, prezzo 17-19 euro

Couferione da Giada: 750 ml, prezz 19,50-21 suro

La Glardirdera di Morgan | Malo (V) | vie Pacinoeti, 2 | tel. 0445 607976 |
www lagiardinieradimorgart.com

La BaitafGalleano

Unia delle migliort giardiniere della batteria, meritevole del secondo
posto, commgue da podio, proviene dal Ponente Ligure ed & di filiera,
Coltivazione degli ortaggi (in biologico), lavorazione (secondo stagione ¢
dal fresen, possibilmente a poche ore dalla raccolta) e confezionamento
{molto curato e invitante, dall'insevimento delle verdure nel vaso
all'etichetta) vengono «ffettuati in questa azienda agricola e di
trasformazione, nell'entroterra tra Albenga e Diano Marina, divetta da
Marco Ferrarl. Anche l'olio extravergine - I'Agazan (non filtrato, da
olive raccolte anticipatamente) - & di produzione propria. “La
glardiniera di verdure in liquido Baita” (oltre all'olio, vino Pigato, aceto
di vino e zuechera di canna) & un bel mix colovato di ortaggi tagliatia
pezzi grandi (zucchine trombette di Albenga intere, carote, sedano, .
zucchine verde, peperone rosso, cavolfiori, cipollotto, finocchi). | colori u

sono vivach e brillant, fedeli a quelli originali, solo il cavolfiore vira
leggermente al grigio-rosa. Il naso & delicato, pulito, corvettissimo,
tichiama il mondo vegetale e giusti seatori agrodolel. La bocea conferma E
la precisione del liguido di governo e delle sensaziond aromatiche delle
verdure, fresche, caratteristiche, piacevolissime. Bell'equilibrio di
sapore, intensith e persistenza. Anche la struttura & adeguata, carnosa e
croccante: perfetta nelle zucchine, forse leggermente cedevole nel
peperone e un po' tenace nel cavolfiore,

Confezione du 310 4 (230 g sgocetolato), prezzo 7.50-10 eiro
Confezione da 1000 g (750 g sqocciolata), prezzo 20-25 evro

La BaitadtGalleans | Borghetto d‘Arroscia (1M) | fraz. Gazzo | tel. 0183 31324 - 347
3635797 - 347 1210060 | wurwelabaitagazzo.com

I Contadini

T punti di forza di questa giardiniera in agrodolee: la filiera chiusa, la
lavorazione a mano e dal fresco, la pastorizzazione soft. Gli ortaggi
provengono dai terreni di quests azienda agricola capitanata da
Emanuele Trentin e situata nel tacco d'Italia, non distante da Santa
Maria di Lenca, sulla strada provinciale hungo il Mar Jonie che costeggia
alcune fra le pin belle spiagge italiane. Nel vaso di vetro la classica
cinquina di ortaggi, tagliati in pezzi grandi e dai colori vivaci: cavolfiori,
carote, peperani gialli e rossi, finocchi, oltre ad aceto di mele, zucchero,
sale integrale e succo di limone. Naso leggermente chiuso e decisamente
agrodolee. Al palato ritornane I'agro € una dolcezza un po' forzata.
Sapidita importante e, tranne per i peperoni, consistenza pinttosto
tenace, come di cottura un po’ indietro.

Confezione da 580 9 (320 g sqocciolatol, 56,50 enro

I Contadini [ Uganto (LE) | Strada prov.le 200 Felline-Torve San Giovanni, km1 |
tel. 0833 355227~ 128 9303313 | www.icontadini.com

Contini

Una giardiniera da podio quella prodotta da Contini, macelleria nata nel
1959 che nel 2011 diventa macelleria-gastronomia “dinamica” aperta

alle nuove sollecitaziond provenienti dal mondo del tood. Grazie
soprattutto all'ultima generazione, 1a figlia del patron Amerigo Contini,
Alice, chef ereativa che realizza preparaziond innovative, e al di lei
arito, Andrea Amici, sommelier, che si ocoupa della parte “dinamica™
dell'attivith. La Glardiniera alice & uua classica giardiniera casalinga,
confezionata dentro vasi Bormioli, dove cavolfiore, carote, peperont,
msela, cipolle e sedano occhieggiano colorati e in ottima forma el
ligquide di governs composto da olio di givasole e aceto. Ha il coraggio di
essere tale, divetta, senza ruffianerie, con la forza della materia prima ¢
di una ricetta semplice e lineare, eseguita a regola d'arte &
manualmente. Il profumo & delicato, pulito e caratteristico di verdure
fresche all'agro. Stesse sensaziond in bocea, equilibratissime, con una
sapidita fin troppo controllata che sottolinea l'essenzialith della ricetta e
la deli za “femminile” della giavdiniera. Perfetta la consistenza
degli ortaggi, carnosi e croccanti, un filo un po® soft 1l peperone.

Confezione du 500 g, prezzo 8,50-10 eura

Contini | Cremona [ via Giuseppina, 37¢ [ tel. 0372 432319 - 392 3006023 - 392
3121202 | www.macelleriacontinicom

Oscar qualita/prezzo
Le Conserve della Nonna

Salsa contadina gigante - verdure miste in olio. Cosi si chiama la
glardiniera Le Conserve della Nonna, del groppo Fini, in vendita nelle
principali catene della grande distribuzione. Pocld ortaggi, l'essenziale
quartetto di peperont, carate, cipolle e sedano, di provenienza italiana
tranne i peperoni (spagnali), lavorati dal fresco a fiue estate-inizio
autunue, tagliati a pezzettond, scottati in aceto e conservati in agrodolee
insieme a olio di sewnd di givasole (e con acido citrico). | colori souo
corvett], vividi e brillanti. Cort anche il profumo, tipico,
abbastanza fresco ¢ pulito, piacevolmente agrodolce. Al palato buoin
equilibrio dolce-acido-sapido e aromi degli ortaggi centrati. La steuttura
tradisce un lieve eccesso di cottura, tranne le cipolline, perfette nella
consistenza al dente ma solubile. Buono il peperone anche se u po'
cedevole.

Confezione da 400, g 3 ewro

Le Conserve della Noima | Ravarino (MO) [ via Confire, 1583 | tel. 059 900432 |

De Carlo

Tee i plus della giardiniera De Carlo. La grande varietd di verdura

utilizzata, oltre una dozzina secondo stagione (finoechi, cavolo biance,
sedano, carciofind, puntavelle, 2ucca glalla, cavanello, peperoni vossi e

gialli, cavolo rapa, carote glalle e quelle viola di Polignano Presidio Slow n
Food, olive denocciolate), proveniente in parte dai propri campi

nell'agro di Bitonto, in parte acquistat] da contading della zona. La —|
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lavorazione artigianale e dal fresco, E1'olio impiegato (il 22% del peso
totale), I'evo prodotto da questo pluripremiato frantoio pugliese, che
ogni anno colleziona premi in concorsi di settore. Llaspetto &
artigianale, non ci sono dubbi, con gli ortaggi tagliati in pezzi medi. 1
colori, una bella tavolozza di tonalita, sone leggermente spenti. La
consistenza - tranne quella del cavolfiore - v po' morbida.

Confezione da 310 g, prezza 7,50-10 eure

De Carlo | Birrirro (BA) | via XXIV Maggio, 54 | rel. 080 630767 |
www.oliodecarlo.com

Natura Del Santo

La “Giardiniera di Nonno Gianni”, sott'aceto, ha un aspetto molto
classico e caratteristico, con i colori vivaci e brillanti che catturano
'occhio e il tradizionale quartetto di ortaggi — peperoni rossi e gialli (in
grande quantita), carote, cavolfiori, cipolline borrettane - tagliati a
pezzettoni e belli comodi dentro il barattolo di vetro in abbondante
liquido. Lavorata dal fresco con il taglio a mana dei vegetali, esprime al
naso e in bocca un'elevata acidita. La consistenza & croccante e al dente,
forse eccessivamente tenace nella carota ma perfetta nelle cipolline, che
rappresentano il punto forte della giardiniera per gusto e aror
I'esemplare equilibrio agrodolce. Altra nota di merito: il cavoltiore
bianco latte, senza tracce scure di ossidazione. Sapidita molto alta.

Confezione da 580 g (320 4 sqoeciolata), prezzo 5,50-7,50 suro

Natiera Del Santo | Santa Glusting in Colle (PD) | loc. Fratte via Pio X, 18 | tel. 049
5790598 | www.delsanto.it

Cascina Pizzavacca

La giardiniera & uno dei fiori all'occhiello della Cascina Pizzavacca, nella
Bassa Piacentina, sulla strada del Po che scorre vicine. Tutto & realizzato
in azienda dalla famiglia Pisaroni: coltivazione, trasformazione ¢
confezione in olio di semi di girasole. Una giardiniera di filiera, dungue,
maolto piacevole in ogni senso. A cominciare dall'aspetto, un bel calpo
colorato su ortaggi intonsi e in splendida forma, tagliati alla perfezione
in pezzi grandi che vanno oltre al solito quartetto: peperoni rossi e
glalli, carote, sedano, cipolle borrettane e cipolle rosse, cavolfiore,
fagiolini, [l naso & molto delicato & poco *agro”, come prire le sensazioni
in bacea, ma il sapore e gli aromi sono puliti, coerenti e centrati, con ghi
ortaggi (ottimi) perfettamente identificabili. La cousistenza perfetta,
croccante e godibilissima, denota una cottura finalmente al giusto
grado. Eccellenti in particolare il cavolfiore (anche se il colore &
leggermente rosato) e la cipolla rossa.

Confezione du 490 g, prezzol2-16 euro

Cascina Pizzavacea | Villanova sull'arda (Pc) | loc, Soarza via Po, 1] tel, 0523
837395 - 334 3914275 | www pizzavaccmit

Ursini

Anche per la glardiniera del frantoio Ursini (Che glardinieral) una
grande varietd di vegetall, la pili ricca della batteria, la lavorazione
rigorosamente dal fresco e l'olio extravergine d'oliva di produzione
propria. Gli ortaggi, provenienti per lo pili da agricoltori del posto, sono:
peperoni, cavolfiord, funghi champignon, finecchi, 2uechine, carote (del
Fucino), cipolla rossa, sedano e sedano rapa, zucca, pere, mele,
melanzane e perfino patate (di Avezzana), che compongono il 74% del
contenuto. Una giardiniera atipica, con la partecipazione dell'olio evo
{18,5%) «per evitare che I'aceto copra tuttl gli aromd, pil versatile e
facile da abbinare al vino e ai piattis precisa Peppino Ursin. E arricchita
da spezie: pepe nero, rosa e bianco, cannella, semi di anice. Gli ortaggi
sono tagliati a pezzi medio-piccoli, | colori sono poco vivaci e brillanti, e
a parte la patata la consistenza & cedevole, Ma al palato & una
giardiniera piaciona, molto sapida perd accattivante.

Confezione da 250 g, prezzn 12-14 enro

Ursini | Fossacesia (CH) | loc. Santa Maria La Nova, 12 | tel. 0872 579060 |
WWW,

1 prezzi sono quelli medi al dettaglio. Tranne la prima classificata, e
altre aziende sono in ordine alfabetico

a cura di Mara Nocilla
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il @ slimeaisre

Pasta fresca Fini: la nuova linea Gusto &
Benessere esalta I'equilibrio nutrizionale.
Confronto con i Rustici Rana

Home / Etichette & Prodatil /

a hatte & Fr o Lavci un

alatta

E' pilitLosto recente NinlroduBions da parts
del Gruppa fini di una nuova linea di pasta
fresca, Gusto & Benessere. Sugll scaffall
reftigerati di supsrmercatl e ipermescat] si
pOssSONa trovare quattro prodatti & questa
gamma: | torteliini al prosciutio crudo magra, |
tortelloni di carne bianca, i ravioli ricotta fresca
@ ortiche e gli gnocchi i patate ai corall, La
nawits non rislede tanto nefle guattro referenze
« regll ingrediant, ma nel concelta perseguits
dalfazienda; coniugare la tradizione

N o g Mo (nes of  BASFON0MICE con elementl pii moderni in
Sl fresdin: GLSED & Berrdisere termini putrizionall.

1l gruppa modenese ha aviato una
colabarazione can un ente che sl odcups di 7
nustrizione, AL joins Nutrition Academy, per -4
metters a punto nuos ricette di pasta fresca, [
In particalare riplena, che altre al gusto
Fonissern anche un spports nutrizionale
bilanciato, Tant's che fazienda ha introdotto i|
marchio “Kon Sole Buona® con un web
magazine, che evidenzia: amore per il cibo, cura
per la terra e passione per la tavola, In sostanza
Gusto & Benessere sl presenta come una lnea
di pasta Iresca con "ingredientl scelt e un Lnhiettve ¢ o conrugare b rraniziane
apportn “bilanciata per fnvorire Fequilib il
Aistrizionale, modern) i fevmmg nufnonay

Abbiame confrontate i Tartelling al praseiutis
crudo magro della linea Gusta & Benessern di
Fini con | Rustic cappelledt! crudo o Geovanni
R,

-
et

Iniziando dalle confeziani, srtrambe
contengono 2 porzioni anche se Finl pesa 230
metilse Rana arrive a 250 g & quests tamports
! g g uma variaziane niella valitazions dellincidenza
_1."'_"‘-““ o del varl puitrient] sulle assunziani ol
tiferimento. Peraltro | valori nutrizicnali indicatl
per steere 8 punto v rers i 5ulla confezione Rana sono per 100 g di
G Finl S 8 il ki A jains pradotto menitre Finl riports | valor per
Muiritioi Acdtferity portione e per 100 g per parzione.

Dal cenfronto si rileva che | tortellini Gusta &
Benessere Finl forniscono meno 2ucchen, mena d|
sale & hanno un apporta signifizative di fibre (j
Ruesticl Rana nan riportana il dato relative alle fibre).
Le differenze nutrizionall, a parte || discarse fibre,
nion sono Kateysli SOprattults se si considerano |

190 grammi di prodatta e nan la perzione che.

coame glld!ﬂl‘-\ © difterante.

Per quante riguarda gll Ingredient] alcune
difte lano allacchia: la per di
prosciutto crusdn, doppia nei tortellind Fini (3%
contro 16%) la presenza di fibra vegetale &,
soprattuite, & ced, Tagioli, lenticchis, carote 2 olic
extrawergine di ofiva, Fer quanto riguarda e bava | ruall si inverteno 30% nella pasta
Rana & 20% In guedla Finl.

¥ usstic R i gk ove
14 N0 proscinlo Lrudo

Per quanto riguarda j costi la pasta Fni & in vendita & un prezio piuttesta bassa,
i i kancio; 1,7%€.a ione (7,78 €0kg), mentre nello stesso punto di
vendiia | cappelatil Rana costavano 2,50 € a conferione (10,36 €/kg) ossla |1 33% In

Ingredenti:
Puats 85%: Farns o grang.
L, uova 20%, semola &
grano dura, acqua. Aipienc
5% Promiutte cruda
sarassat 32,7% came uina,
Pz
sata], came s coita fearna
it ol sulnn, sae, qucchers,
Fruttavis, aromil,
Tortteihy scqua, Pamigians Regglans
leanziene lattel, A
[Enot] [—————y
eritcebile, ollasin veging 81
Fasta fresca aifumvo con rigiena 3l ity o
{eale, iodabe & potansic.
gt g b C.007K], tratss i liavits,
vergne o niva 1, 1% y
Saschetsa dl plastica da 230§
mgrwctnn:
Paita S6K: trina d gring
e e e e %
o dyre. o 3%
e T £aene o suing, prossutss
crusc 168 {carne & wina,
Soentils sal], pangratiato (arine di
tanern, e, levio]
Lo a1 o WAEE 1 Bovere, arami
natur, sate, pepe, noce:
moscats,
Pasta fresca aluovs con riaiema
£on praschattn eruds.
‘Sacchetto mis packaging 250 8
VALORI NUTRIZIONALI
FiNi GUBTO E BENEGSERE
TORTELLIN AL PROSCAITTO RAMATLNTIE ELAT PELURCE
CRUDD i
“H. A‘R.
o persne e porsnne
urie miogl | per | PA1003 a0 per
| pers. pore
Enargin WA T WAl 1R o BRI MOk
wa L3 L' LY
Brassl " 53 2 0w = a1 13
Acusr g 1 i E EL R
Carbogatl g 0 a7 s wr @
e 14 22 T T u s
Frotsiee o 12 60 an 7y 69 az
Fhm 0 s 52 n oo
Eae e 12 14 =3 15 20 3

AR

& Fapraduzione riservata

LINK: http://www.ilfattoalimentare.it/fini-rana-pasta-fresca-ripiena-equilibrio.htmi
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Vorticidigitali. La digital
transformation nel food: intervista a
Valentina Lanza (Gruppo Fini)

ation delle P
ecanda de/

7 procasEs ortrial

revarsitife che pone

et cot eui e 5i pane o fronte.

g
in]
d
5]
]
&

al & urva rutyricar setfimanale 4 mura o andnes. boseam pramasss dr Keydhi
& wwwihevorien.i. Per consatare gU artical precedentd olioca qul

La scorss settimana sl & terta & Roma la Soclal media week, la tradizionale
‘ manifestasione organizzats da Business internations! che aggrenn nella Capitale sventi &
occasars di incontra sui temi del digiale ariertati al business, ma anche alla tenologia
rella sua dimensione di ormal pervasii presenes nells nosire vte,

In n panel da me moderato, sulls dgRalizzazione delle PMI ho avito || pscere o
inconkrare Valentina Larza, Head of Marketing and Cammunication del Grupgo Fini con la
fuale 4i & fifletuls S pro e S contfa o tale ormal reversbile prooedss, fatsnds
emergere come clascuna di queste sfide possa rappresentare unfoppartunith o un
ostacolo & seconda del mads con oul ¢ 8l pone di frarte.

K48, Huongioma Walentina, s para in moda crescente ed wgente o digital
transformatian anche ela B quail sara fe opportunit?

Lanza. in primic |uage | Rets & un sceezionale canale @ sdcalls e df conaseenza del target
sapere coss persa del nostro brand la gente permette di prendere decision] pil cculate
soprafiutlo se 4l & capac o gestire al meglio i custamer care con U rapparts dretts, in
grado di dare rassicuragion di qualits, argomentare e spiegare || prodofio & le eventusi
problematicit riseoatrate,

K48, Existona vamtagg! anche sul plana cammerciale?

Lanza. Anche nel monda del facd i sta palesande la possibilich & vendere online: Amazon
& gli i markelplace eostitiisons nuave appartunit accessibili anche ean investiment
it

K48, Quall sana invece, 4 fao aviso, (e crificitd of questo camiamento?

Larza. Manterere una coererza di linguagsl pur con user experience ad hoc: per |
consumatore non esiste differenza tra-anline & afffine perché & sempre la stessa marca a
parlare. Per questo oocoeve irvestire nella costrizione di sitt web @ pagine social: a fronte
di ogni medha gusdagnato ¢l sano nfatt] semare imsestiment per creare media propretar
[siti we, bilog arlendal ecc) pagine sockal ben gestita @ 3 Pagamentn (GEmgSgne Adwards
& Facebook), Dccorre Infaitl sfatare un mito: @ zero budget sul medla propeieta, non st
Eenerano medla guadagna

KB, Qocorre cambiare perché & T consumalarg ad essere cambiato?

Lanza. Cambla || processo ol acouista che aon & pil lineare come una volta: 1a conoscenza
del prodotio awiene online e In qualungue mamenta. Ed ecco perdhé, In medo speculare,
anche Parienda deve camilare semplificandosl in tutte Je funmoni grazie al coud
computing e al skstem| Integratl, ma anche In virtll di una migliore camunicazione Irtema
con community orlng, prupgl chiusi su Facebook & condvisione dele natizie che
riguardana, Il mercato € la vita def suot dpendentl, Questo permecte che sl creing nuove
professionl n azlenda e noow ol

KB, Questa transformation non & samplice par una PMI..

Lanza. No, sopratiutio non & SEF|F‘IC-E far comgrendere guesto camblamento e |l valore
degll Imvastimenti In marketing digitale che serve anche a vendere,In pil i & necessas &
redigere soclal policy arlendall per evitare & fuarluscha di informaziani riservate o
danneggiare Mimmagine. Sul fronte del capiale umano, W & difiolta & srovare nuowt
professionisti formati © 3 comencere | dipandenti il restii @ cambiare (| karo modo o
lavoeare alla uce delle nuove oppartunits offerte dal digitale.

K48, Grazfe mille, Yalerting

Lanra. Grazie aval,

LINK: http://www.key4biz.it/vorticidigitali-la-digital-transformation-nel-food-intervista-a-va-
lentina-lanza-gruppo-fini/168430/
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i Lucis Bisogsi - 30 sestembre 2016

11 Fubbirs fes b pend ded Faaid non pus Fare & men di passare per |3 digital transformation. i
Gruppo Finl, aziénds storka & legata al territors che comprends, oltre 8 comparto della
pasta fresca anche | marchi Le conserve della nonna & Gre fatto dedla aff i

oAl 2 e ECASHINE Per Stale al passo coi temy 10 con Valenting
Lanza, fesponsatile markering e comis

Guali i i oai
Iegata al tefritorio come la vestra?

igital ffre a i skorica e

ala chelita Cransformation non sl pud considerare & iyentaes un
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