DB bardecline

CREATIVI ENZA{CONFINI

RASSEGNA STAMPA
2017

- Luglio

- Agosto

- Settemhre
- Ottohre

- Novembre
- Dicembre

Spett.le
Gruppo FINI spa

Sede sociale:

Via Confine, 1583
41017 Ravarino (MO)
Amministrazione:

Via Albareto, 211
41122 Modena
info@nonsolobuono.it
www.nonsolobuono.it

8 gennaio 2018

|
l
|




m llﬂl' Br ill!

CREATIVI®SENZA(CONFINI

COMUNICATO
STAMPA
APPROVATO

Settembre 2017

UNA STORIA DA ASSAPORARE.

Sede sociale:

Via Confine, 1583
41017 Ravarino (MO)
Amministrazione:

Via Albareto, 211
41122 Modena
info@nonsolobuono.it
www.nonsolobuono.it

mbﬂrdlf in!

BORDERLINE st
CF e Pl: 03215951207 | REA: BOS01070
www.borderlineagency.com

UFFICIO STAMPA

Via Parisio, 16

40137 Bologna (IT)

T. +39.051.4450204

F. +39.051.0130019
press@borderlineagency.com

COMNMUNICATION MANAGER & PR.
MATTEO BARBONI

M. +39.349.6172546
m.barboni@borderlineagency.com

COMUNICATO STAMPA

La notizia in breve

Fini, azienda del Gruppo Fini Spa a socio unico, di proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, si riconferma legata al territorio in cui e nata.

FINI: LA PASTA FRESCA RESTA ITALIANA,
ANZI DI MODENA!

Il Gruppo Fini produttore di tortellini e ravioli @ marchio Fini ribadisce la propria italianita.

In sequito alla diffusione della notizia dellac-

quisizione da parte di ABF - Associated British
Foods dell'azienda Acetum SpA titolare del mar- '

FINI

chio Fini per l'aceto balsamico Igp di Modena,
si precisa che il marchio Fini pasta fresca di
proprieta di Gruppo Fini & e rimane comple-
tamente italiano e non ¢ coinvolto in alcun
modo in questa trattativa.

Il Gruppo Fini SpA, dal 2016 societa a socio
unico, di proprieta del fondo Paladin Capital Par- MODENA
tners e una grande realta dell'alimentare 100% 1912
italiana titolare dei marchi Fini nato a Modena
nel 1912, e Le Conserve della Nonna dal 1973
una realta produttiva di pomodoro, vegetali, le-
gumi e composte a Ravarino (MO).

Da anni il Gruppo conferma la propria vocazione italiana, e soprattutto emiliana, in tutte le
attivita svolte. Nel 2015, infatti ha rinnovato |'azienda di Ravarino, a pochi chilometri da
Modena, centralizzando le produzioni dei due marchi Fini pasta fresca e Le Conserve della
Nonna in uno stabilimento moderno e certificato secondo i principali standard internazionali.
Il legame con il territorio & anche evidenziato da Fini pasta fresca nel logo recentemente ri-
disegnato, che riporta in modo esplicito e centrale “Modena 1912” a firma dei prodotti della
gamma.

Inoltre, I'azienda ha fatto del legame con il territorio la propria nota distintiva anche nelle
strategie di comunicazione verso il pubblico con la recente campagna “Noi di Modena”
presente sui social network.

Litalianita € quindi una caratteristica che rimane prioritaria per lo storico marchio modenese
e molto legato al suo territorio di origine.

Il Gruppo Fini SpA, e una societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La
societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'tmilia, e Le Conserve
della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta ripiena che rappresenta in Italia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze,
offre sughi, condimenti e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
produttivo.




- llﬂl' Br rI.II!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

COMUNICATO
STAMPA
APPROVATO

Ottohre 2017

UNA STORIA DA ASSAPORARE.

Sede sociale:
Via Conine, 1583
41017 Ravarino (MO)
Amministrazione:

Via Albareto, 211
41122 Modena
infoanonsolobuonoiit
‘wwwnonsolobuonoiit

UFFICIO STAMPA
Via Parisio, 16

0137 Bologna (1)
T.+39.051.4450204

F +39.0571.0130019
pressaborderlineagency.com

COMMUNICATION MANAGER & PR.
MATTEO BARBONI

M. +39.349.6172546
mbarboni@borderineagencycom

UNICATO STAMPA

La notizia in breve

il Gruppo Fini, ha attraversato vari passaggi di proprieta e da quasi 10 anni & tornato ad essere
italiano e, in d rispetto a realta izionali dell'eccellenza ali
nostrana, continua a investire e creare sviluppo in Italia.

GRUPPO FINI: UNA LUNGA STORIA A LIETO FINE

Unazienda secolare che ha vissulo alterne vicende, ma che ha saputo confermare la propria
identita e progettare il proprio sviluppo a Modena, lo stesso luogo che le ha dato origine nel 1912

La storia del Gruppo Fini comincia nel lontano 1912 in corso Canalchiaro, nel cuore di Modena,
quando Telesforo Fini inaugura il proprio negozio di alimentari, una tradizionale bottega di
specialita emiliane. Era ancora presto per parlare di azienda, ma proprio da quella piccola attivita
cittadina e nato il marchio Fini, che in pochi decenni € riuscito a diventare sinonimo di pasta
fresca ripiena di qualita, dando vita nel tempo ad una grande produzione alimentare italiana.
Ma arrivano i momenti difficili e nel 1989 gli eredi della famiglia Fini vendono alla multinazionale
americana Kraft (0ggi The Kraft Heinz Co.), colosso mondiale del settore alimentare, e lo storico
marchio modenese cade in mani straniere.

Nel 1998 un nuovo cambio di proprieta: il brand viene acquistato dal gruppo imprenditoriale
Malgara Chiari & Forti, Poi negli anni successivi intervengono fondi d'investimento stranieri
e differenti societd che si passano di mano lo
storico marchio Fini.

Afine del 2006, Fini Modena Spa viene fusa in
Nuova Conserve Spa e trasformata nell'attuale
Gruppo Fini Spa, societa proprietaria dei marchi
Fini e Le Conserve della Nonna

Nel 2008 il gruppo italiano Paladin Capital
Partners diventa socio di maggioranza e alla
quida di Gruppo Fini entra Andrea Ghia, ancora
0ggi amministratore delegato della societa.
Da quel momento, tutti gli sforzi del management
sono rivolti a risollevare le sorti della grande
azienda alimentare modenese, valorizzando il suo
potenziale e riportandola ad essere una solida realta italiana.

Nel 2015, in sequito a un investimento di 6,5 milioni di euro, il Gruppo ha rinnovato e ampliato
lo stal ento di Ravarino, storica sede di Le Conserve della Nonna a pochi chilometri da Modena,
trasferendo in quel luogo
anche la produzione della
pasta fresca a marchio Fini,
centralizzando cosl in un
unico polo produttivo le
attivita dei due marchi.
Infine, nel 2016 Paladin
Capital Partners ha defini-
tivamente saldato il debito
della societa con BPER e il
Gruppo Fini Spa ¢ diven-
tato una societa a socio
unico 100% italiana
Ancora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui questa lunga storia & iniziata,
e sceqlie di continuare a puntare sullo sviluppo locale, garantendo un lavoro a quasi 100 dipendenti
e dando lustro a livello nazionale e internazionale alle specialita gastronomiche che hanno reso
I'Emilia famosa in tutto il mondo.

Lattenzione al territorio si manifesta anche attraverso le attivita di comunicazione del marchio

LA TIORLA B ASLAPORARE.
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caratteristici dell'emilianita, della cultura del vivere bene e del gusto genuino e casalingo, della
convivialita familiare tipica della tradizione locale

Cosi, 3 differenza di numerose realta dell’alimentare italiane, sempre piu spesso rilevate da
investitori stranieri, il Gruppo Fini scrive una storia a lieto fine grazie alla lungimiranza e all'impegno
di una gestione imprenditoriale italiana che vede nell'italianita
un valore imprescindibile per il mantenimento della qualita della
tradizione e per lo sviluppo futuro.

“Il marchio Fini si conferma di anno in anno sempre tra i primi
tre player leader a volume e a valore nel mercato della pasta
ripiena - commenta Andrea Ghia, amministratore delegato
del Gruppo. Inolire, Fini ¢ oggi l'unico grande marchio di pasta
ripiena a livello nazionale a produrre proprio nella regione dove
la tradizione della pasta fresca ripiena ha avuto le sue origini.
Questo forte legame con la territorialita é per tutto il Gruppo Fini
la spinta che quida la nostra vocazione allo sviluppo, anche oltre
confine, é uno stimolo per continuare a crescere e guardare
avanti. Il nostro lavoro é quello di trovare modi sempre nuovi
per offrire al mercato e ai consumatori un gusto in grado di
rappresentare la vera industria alimentare italiana”.

1l Gruppo Fini $pA, ¢ una societd a socio unico di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners. La
societd é titolare dei marchi finj, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore del/mili, e Le Conserve
dello Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FIN ¢ un marchio di pasta ripiena che rappresenta in ltalia e nel
mondo tutto il gusto della tradizione emiiana in cucin. Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze,
offre sughi, condimenti e confetture preparali secondo metod tradizional con o sicurezza di un grande gruppo
produttivo,
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La notizia in breve

I tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” Fini risultano i migliori sul mercato
secondo I'indagine della rivista il Salvagente. Per I'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di
proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, si tratta di una gradita conferma.

FINI: IL MIGLIORE TORTELLINO DELLA GDO

L'indagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando quindici prodotti presenti nella
grande distribuzione italiana, posiziona al primo posto lofferta dellazienda modenese per
la quadlita degli ingredienti e della fattura

Un riconoscimento premiante per Fini, 'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di proprieta
del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, quello emerso da un'indagine comparativa
realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha valutato la qualita di 15 confezioni di
tortellini presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pit note ai prodotti
a marchio delle insegne.

1 tortellini al prosciutto crudo
della linea “gli Autentici” di Fini,
inclusi nella ricerca, sono risultati
i migliori tra quelli presi in
esame, sia per la qualita degli
ingredienti - unici ad accaparrarsi
il giudizio ottimo/eccellente - ma
anche per le modalita realizzative.
Dallanalisi emerge che l'offerta
made in Fini e quella con la
maggiore presenza di prosciutto
nel ripieno: 30% contro altri
marchi molto noti che si attestano
sul 7/8%. Nessuna aggiunta di
grassi e un plauso alla pasta
(il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta grazie
alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.
Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realta sempre attenta alla qualita della proposta
ai consumatori. Grazie al nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volonts di ridare
slancio allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai lavori dimostrano
di riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle migliori
produzioni artigianali. “Siamo molto soddisfatti - dichiara Valentina Lanza, Responsabile
Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini - perché i risultati di questa indagine
testimoniano il nostro lavoro negli ultimi due anni, dallapertura del nuovo e moderno
stabilimento produttivo di Ravarino in provincia di Modena. Siamo felici che venga
riconosciuta la qualita assoluta di quanto proponiamo al mercato, sia in termini di
ingredienti che di processi produttivi. Queste recensionj, ma soprattutto i risultati di
vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno stimolo a continuare sulla strada
che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta I'Azienda.”

Primi classificati
nell’inchiesta de
il Salvagente

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realta di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina.
Le Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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La notizia in breve

I tortellini di Fini Antica Ricetta 1912, il prodotto piu tradizionale della storica azienda emiliana
specializzata nella pasta fresca ripiena, sono il primo piatto ideale per le festivita natalizie e
per ogni momento di convivialita.

LA BUONA TRADIZIONE PER LA TAVOLA DELLE FESTE

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la proposta
perfetta per il Natale

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena della tradizione, una gustosa proposta per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini
prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912.
Da questa prelibatezza tutto € cominciato a Modena nel 1912, con Ia ricetta di Telesforo Fini
per i tortellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano dalle sfogline, con un
ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini,
ruvida e porosa, trafilata al bronzo.
Perfetti per chi preferisce Ia tradi-
zionale cottura in brodo, questi
piccoli scrigni di sapore vengono
lavorati con attenzione e cura
nel pastificio di Ravarino del
Gruppo Fini, a pochi chilo-
metri dal luogo in cui, se-
o condo la leggenda, nac-
Ay S quero i tortellini secoli fa.
) Un primo di qualita, con
ripieno di prosciutto crudo e par-
migiano reggiano 24 mesi, tipici della ri-
cetta modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

I tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della
linea de “I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena
dedicata a quei consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che vogliono
scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un
viaggio unico nel gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai
propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialita, come da tradizione.

Per le festivita 2018, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912
di Fini saranno disponibili non soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni,
ma anche in una doppia vaschetta con packaging decorato in tema natalizio, perfetta
per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatto di qualita.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, é una
grande realta dellalimentare italiana. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, storica realtd di Ravarino (MO). FINI € un marchio di pasta
ripiena e sughi freschi che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le
Conserve della Nonna, nellampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti
e confetture preparati secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo produttivo.
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Scamporella il picnic trendy tra gli ulivi

Luglio 9, 2017 Published in Blog Read 101 times fontsize - + Print Email Be the first to comment!

Scamporella & un appuntamento fisso che si ripete ogni estate:

& un suggestivo picnic sotto gli ulivi nell’Azienda Agricola Giunchi Enrico, a Rio Marano, nel Cesenate.

§i tratta di un evento magico ideato per riscoprire il piacere di un’attivita semplice e conviviale come un picnic, assaporare genuine proposte culinarie

e prendersi una pausa dalle abitudini cittadine.

La location & gia di per sé estremamente affascinante e se poi si aggiungono gli splendidi allestimenti degli organizzatori, viene in mente solo una

parola: magia.

L’arrivo dei partecipanti avviene verso il tramonto e si viene trasportati al campo base con una sorta di trenino trainato da un trattore, in un percorso
immerso nella natura, tra i meravigliosi campi di frutta e di ulivi. Il trasporto consente anche di abbracciare con uno sguardo in anteprima

T'allestimento delle postazioni, tra lenzuoli bianchi e cuscini a quadrettoni, tra fili di luci e bottiglie di vetro appese per dare un senso di etereo.

All’accoglienza viene consegnato il cestino da picnic, con I'antipasto e tutto I'occorrente per allestire la propria postazione con stile e allegria.

I piatti successivi verranno portati a destinazione dalle simpatiche Scamporelline.

Io ho avuto P'occasione di partecipare al picnic organizzato il 6 giugno dalle Conserve della Nonna e dedicato alle foodblogger.

Quattro blogger, affiancate dallo chef stellato Alberto Faccani (Ristorante Magnolia, Cesenatico), si sono sfidate a colpi di ricette usando come

ingredienti principali gli ottimi prodotti dell’azienda, dai ceci al paté di pomodori secchi, dai piselli alle pesche sciroppate.

Tutti gli ospiti hanno votato i piatti e contribuito a scegliere 1a vincitrice di questa gustosa competizione.

Alla fine della serata si & svolta la premiazione della blogger Germana Busca, autrice di www.lericettedimammagy.ifood.it che, da questo momento,

diventa la blogger ufficiale per le ricette su Non Solo Buono, il magazine online del Gruppo Fini.

http://www.bolognagourmet.it/it/blog/item/255-scamporella-il-picnic-trendy-tra-gli-ulivi.html
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Gruppo Fini: una lunga storia a lieto fine
Settemhre 2017

Un’azienda secolare che ha vissuto alterne vicende, ma che ha saputo confermare la propria
identita e progettare il proprio sviluppo a Modena, lo stesso luogo che le ha dato origine nel
1912.

La storia del Gruppo Fini comincia nel lontano 1912 in corse Canalchiaro, nel cuore di Modena,
quando Telesforo Fini inaugura il proprio negozio di alimentari, una tradizionale bottega di
specialita emiliane. Era ancora presto per parlare di azienda, ma proprio da quella piccola
attivita cittadina & nato il marchio Fini, che in pochi decenni & riuscito a diventare sinonimo di

‘ pasta fresca ripiena di qualitd, dando vita nel tempo ad una grande produzione alimentare
italiana.

‘ Ma arrivano | momenti difficili e nel 1989 gli eredi della famiglia Fini vendono dalla
multinazionale americana Kraft{oggi The Kraft Heinz Co.), colosso mondiale del settore
alimentare, e lo storico marchio modenese cade in mani straniere.

|

’ Nel 1998 un nuovo cambio di proprieta: il brand viene acquistato dal gruppo
imprenditoriale Malgara Chiari & Forti, Poi negli anni successivi intervengono fondi

} d'investimento stranieri e differenti societa che si passano di mano lo storico marchio Fini.

A fine del 20086, Fini Modena Spa viene fusa in Nuova Conserve Spa e trasformata
nell'attuale Gruppo Fini Spa,societa proprietaria dei marchi Fini e Le Conserve della Nonna.

Nel 2008 il gruppo italiano Paladin Capital Partners diventa socio di maggioranza e alla guida
di Gruppo Fini entra Andrea Ghia, ancora oggi amministratore delegato della societa. Da quel
momento, tutti gli sforzi del management sono rivolti a risollevare le sorti della grande azienda
alimentare modenese, valorizzando il suo potenziale e riportandola ad essere una solida realta
italiana.

Nel 2015, in seguito a un investimento di 6,5 milioni di euro, il Gruppo ha rinnovato e ampliato
lo stabilimento di Ravarino, storica sede di Le Conserve della Nonna a pochi chilometri da

Modena, trasferendo in quel luogo anche la produzione della pﬁ Privacy & Cookies Policy I
centralizzando cosi in un unico pole produttivo le attivitd dei due marcni.

Infine, nel 2016 Paladin Capital Partners ha definitivamente saldato il debito della societa con
BPER e il Gruppo Fini Spa & diventato una societa a socio unico 100% italiana.

Ancora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui questa lunga storia & iniziata,
e sceglie di continuare a puntare sullo sviluppo locale, garantendo un lavoro a quasi 100
dipendenti e dando lustro a livello nazionale e internazionale alle specialita gastronomiche che
hanno reso I'Emilia famosa in tutto il mondo.

L'attenzione al territorio si manifesta anche attraverso le attivita di comunicazione del marchio
Fini, come la recente campagna online “Noi di Modena”, che mettono in luce gli elementi
caratteristici dell'emilianita, della cultura del vivere bene e del gusto genuino e casalingo, della
convivialitd familiare tipica della tradizione locale.

Cosl, a differenza di numerose realta dell'alimentare italiane, sempre pil spesso rilevate da
investitori stranieri, il Gruppo Fini scrive una storia a lieto fine grazie alla lungimiranza e
all'impegno di una gestione imprenditoriale italiana che vede nell'italianita un valore
imprescindibile per il mantenimento della qualitd della tradizione e per lo sviluppo futuro.

“ll marchio Fini si conferma di anno in anno sempre tra i primi tre player leader a volume e a
valore nel mercato della pasta ripiena. - commenta Andrea Ghia, amministratore delegato del
Gruppo - Inoltre, Fini é oggi I'unico grande marchio di pasta ripiena a livello nazionale a
produrre proprio nella regione dove la tradizione della pasta fresca ripiena ha avuto le sue
origini. Questo forte legame con la territorialita é per tutto il Gruppo Fini ia spinta che guida la
nostra vocazione allo sviluppo, anche oltre confine, é uno stimalo per continuare a crescere e
guardare avanti. Il nostra lavoro é quello di trovare modi sempre nuavi per offrire al mercato e
ai consumatori un gusto in grado di rappresentare la vera industria alimentare italiana”.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobueno.it - www.nonselobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/09/20/256687-gruppo-fini-una-lunga-storia-a-lieto-fine/
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temp oraneo. Un'azienda secolare che ha vissuto alterne vicende, ma che ha saputa confermare la propria identitd e
progettare il proprio sviluppo a Modena, lo stesso luogo che le ha dato origine nel 1912.
se“emhre zn] 7 La storia del Gruppo Fini comincia nel lontano 1912 in corso Canalchizro, nel cuore di Modena,

guando Telesforo Fini inaugura il proprio negozio di alimentari, una tradizionale bottega di specialita
emiliane. Era ancora presto per parlare di azienda, ma proprio da guella piccola attivits cittadina & nato il
marchio Fini, che in pochi decenni & riuscito a diventare sinonimo di pasta fresca ripiena di gualitd, dando
vita nel tempo ad una grande produzione alimentare jtalizna.

Ma arrivano i momenti difficili e nel 1989 gli eredi della famiglia Fini vendono dalla multinazionale
americana Kraft{oggi The Kraft Heinz Co.), colosso mondiale del settore alimentare, e lo storico marchio
. modenese cade in mani straniere.

Nel 1998 un nuovo cambio di proprieta: il brand viene acquistato dal gruppo imprenditorizle Malgara
Chiari & Forti, Poi negli anni successivi intervengono fondi d'investimento stranieri e differenti societa
\ che si passano di mano lo storico marchio Fini.

A fine del 2006, Fini Modena Spa viene fusa in Nucve Conserve Spa e trasformata nell'attuzle Gruppo
Fini Spa,societa proprietaria dei marchi Fini e Le Conserve della Nonna.

Nel 2008 il gruppo italiano Paladin Capital Partners diventa socio di maggioranza e alla guida di Gruppo
r Fini entra Andrea Ghia, ancora oggi amministratore delegato dells societd. Da quel momento, tutti gli

sforzi del management sono rivolti a risollevare le sorti della grande azienda alimentare modenese,
valorizzando il suo potenziale e riportandola ad essere una solida realts italiana.

Nel 2015, in seguito a un investimento di 6,5 milioni di euro, il Gruppo ha rinnovato e ampliato

lo stabilimento di Ravarino, storica sede di Le Conserve della Nonna a pochi chilometri da Modena,
trasferendo in guel luogo anche la produzione della pasta fresca a marchio Fini, centralizzando cosi in un
unico polo produttivo le attivita dei due marchi.

Infine, nel 2016 Paladin Capital Partners ha definitivamente saldato il debito della societa con BPER e
il Gruppo Fini Spa & diventato una societa a socio unico 100% italiana.

Ancora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui guesta lunga storia & iniziata, e sceglie
di continuare a puntare sullo sviluppo locale, garantendo un lavero a guasi 100 dipendenti e dando
lustro a livello nazionale e internazionale alle specialitad gastronomiche che hanno reso I'Emilia famosa in
tutto il mendo.

L'attenzione al territorio si manifesta anche attraverso le athivitd di comunicazione del marchio Fini, come
la recente campagna online “Noi di Modena”, che mettono in luce gli elementi caratteristici
dell'emilianita, della cultura del vivere bene e del gusto genuino e casalingo, della convivialita familiare
tipica della tradizione locale.

Cosi, a differenza di numerose realtd dell'alimentare italiane, sempre pil spesso rilevate da investitori
stranieri, il Gruppo Fini scrive una storia a lieto fine grazie alla lungimiranza e all'impegno di una gestione
imprenditoriale italiana che vede nell'italianita un valore imprescindibile per il mantenimento della
gualita della tradizione e per lo sviluppo futuro.

“Il marchio Fini si conferma di anna in anno sempre tra i primi tre player leader a volume e a valore nel mercato
della pasta ripiena. - commenta Andrea Ghia, amministratore delegato del Gruppo - Inoltre, Fini & oggi
I'unico grande marchio di pasta ripiena a livello nazionale a produrre proprio nella regione dove la tradizione
della pasta fresca ripiena ha avuto le sue arigini. Questo forte legame con la territorialitd é per tutto il Gruppo
Fini la spinta che guida la nostra vocazione allo sviluppo, anche oltre confine, & uno stimolo per continuare a
crescere e guardare avanti. ll nostro lavoro é quello di trovare modi sempre nuovi per offrire al mercato e ai
consumatori un gusto in grado di rappresentare la vera industria alimentare italiana”.

Gruppo Fini SpA Sede socizle: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MQO); Amministrazione: Via Albareto,
211 41122 Modena info@nenselebueno.it - www.nonsclobucne.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.article-marketing.eu/comunicatistampa/gruppo-fini-lunga-storia-lieto-fine/
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FINI: la pasta fresca resta italiana, anzi di

Il Gruppo Fini produttore di tortellini e ravioli a marchio
Fini ribadisce la propria italianita.

In seguito alla diffusione della
notizia dellacquisizione da
parte di ABF - Associated
British Foods dellazienda
Acetum SpA titolare del
marchio Fini per l'aceto

FINI

balsamico Igp di Modena, si

MODENA

precisa che il marchio Fini
1912

pasta fresca di proprieta di

Gruppo Fini & e rimane
completamente italiano e
non & coinvolto in alcun
modo in questa trattativa.

Il Gruppo Fini SpA, dal 2016 societa a socio unico, di proprieta del
fondo Paladin Capital Partners & una grande realta dell'alimentare
100% italiana titolare dei marchi Fini nato a Modena nel 1812, e
Le Conserve della Nonna dal 1973 una realta produttiva di
pomodoro, vegetali, legumi e composte a Ravarino (MO).

Da anni il Gruppo conferma la propria vocazione italiana, e
soprattutto emiliana, in tutte le attivita svolte. Nel 2015, infatti ha
rinnovato l'azienda di Ravaring, a pochi chilometri da Modena,
centralizzando le produzioni dei due marchi Fini pasta fresca e Le
Conserve della Nonna in uno stabilimento moderne e certificato
secondo i principali standard internazionall,

Il legame con Il territerio & anche evidenziato da Fini pasta fresca
nel logo recentemente ridisegnato, che riporta in modo esplicitc e
centrale "Modena 1912" & firma dei prodotti dellz gamma.

Inoltre, 'azienda ha fatto del legame con il territorio la prepria
nota distintiva anche nelle strategie di comunicazione verso il
pubblico con la recente campagna "Noi di Modena” presente sui
soclal network.

L'italianita & guindi una caratteristica che rimane prioritaria per lo
storico marchio modenese e molto legato al suo territorio di
origine.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino
(MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
348 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati-stampa.net/com/fini-la-pasta-fresca-resta-italiana-anzi-di-modena.html




[Mborderfine

CREATIVI*SENZA(CONFINI

RASSEGNA

STAMPA BAZZETTA DI MODENA
INTERNET
COMUNI: MODENA CARPI MIRANDOLA SASSUOLO MARANELLO FORMIGINE VIGNOLA PAVULLO  TUTTII COMUNI ~

Alcuni link

potrebbero

. SIPARLADI VASCOMANIA ZERO14 EMOTION VOLLEY MODENAF.C. US.SASSUOLO CARPIF.C.1909
risultare non

attivi in quanto MODENA > CRONACA - «LA PASTA DI FINI RESTA MODENESE»

pubblicazioni a

carattere «La pasta di Fini resta modenese»
temporaneo.
Il Gruppo di Ravarino: «La vendita del marchio del Balsamico non ci

Settemhre 2017 riguardar

27 settembre 2017 = ]

110

\ m Linkedin

; 0
1 Pinterest
|

«La pasta fresca del Gruppo Fini rimane italiana, anzi modenese». L'azienda
alimentare di Ravarino ha avvertito I'esigenza di diffondere questa
comunicazione dopo che si & diffusa la notizia dell’acquisizione da parte di
ABF — Associated British Foods - dell'azienda Acetum di Cavezzo, che &
anche titolare del marchio Fini per I'aceto balsamico Igp di Modena. «Vogliamo
precisare - dice il Gruppo Fini - che il marchio Fini pasta fresca di proprieta del
Gruppo Fini & e rimane completamente italiano e non & coinvolto in alcun
modo in questa vicenda. Il Gruppo Fini, dal 2016 societa a socio unico & di
proprieta del fondo Paladin Capital Partners al 100% italiano ed & una grande
realta alimentare: & titolare dei marchi Fini, & nato a Modena nel 1912, e Le
Conserve della Nonna dal 1973 sono una realtd produttiva di pomodoro,
vegetali, legumi e composte a Ravarinc. Nel 2015 - continua la nota - il
Gruppo ha rinnovato I'azienda di Ravarino centralizzando le produzicni dei
due marchi Fini pasta fresca e Le Conserve della Nonna in uno stabilimento
mederno e certificato secondo i principali standard internazionali. Il legame
con il territorio & anche evidenziato da Fini pasta fresca nel logo recentemente
ridisegnato, che riporta in modo esplicito e centrale "Modena 1912" a firma dei
prodotti della gamma. L'azienda ha fatto del legame con il territorio la propria
nota distintiva anche nelle strategie di comunicazione con la recente
campagna “Noi di Modena” presente sui social network».

http://gazzettadimodena.gelocal.it/modena/cronaca/2017/09/27/news/la-pasta-di-fini-resta-
modenese-1.15912317
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Gruppo Fini: una lunga storia a lieto fine

H Gruppo Fini, ha attr vari gqi di proprietd e da quasi 10 anni é tornato
ad essere italiano e, in o rispatto a realtd tradizionali
dell'eccell li ¢ nostrand, inua o investire € creare sviluppo in Jtalia,

RASSEGNA
STAMPA v S0 7 - 15:40 (informazione.it - comunicati stampa - economia)

Un'azienda secolare che ha vissuto alterne vicende, ma che ha saputo confermare
INTERNET la propria identita e prog il proprio svil a Modena, lo stesso luago che le
ha dato origine nel 1912,

La storia del Gruppo Fini comincia nel lentane 1912 in corso Canalchiaro, nel
cuore di Modena, quando Telesforo Fini inaugura il proprio negozio di alimentari,

Alcuni link

pot[ebbefo una tradizionale bottega di specialita emiliane. Era ancora presto per parlare di

. azienda, ma proprio da quella piccola attivita cittadina & nato il marchio Fini, che in
rISUIthe non pochi decenni & riuscito a diventare sinonimo di pasta fresca ripiena di qualita,
GttIV/ I‘n qUan tO dando vita nel tempo ad una grande produzione alimentare italiana,
pubblicazioni a Ma arrivano | momenti difficili e nel 1989 gli eredi della famiglia Fini vendono dalla

multinazionale americana Kraft (oggi The Kraft Heinz Co.), colosso mondiale del

cara ttere settore alimentare, e o storico marchio modenese cade in mani straniere.
tempomneo Nel 1998 un nuove cambio di proprieta: il brand viene acquistate dal gruppo

imprenditoriale Malgara Chiari & Forti, Poi negli anni successivi intervengono
fondi d'investimento stranieri e differenti societa che si passano di mano lo storico

Settemhre 2017 marchio Fini.

nell'attuale Gruppo Fini Spa, societd proprietaria dei marchi Fini e Le Consarve
della Nonna.

Mel 2008 il gruppo italiane Paladin Capital Partners diventa socio di maggioranza
e alla guida di Gruppe Fini entra Andrea Ghia, ancora oggi amministratore

fe della societd. Da quel tutti gli sforzi del management sono
rivolti a risollevare le sorti della grande azienda alimentare modenese,
valorizzando il suo potenziale e riportandola ad essere una solida realtd italiana,

|
) A fine del 2006, Fini Modena Spa viene fusa in Nuova Conserve Spa e trasformata

MNel 2015, in seguito a un investimento di 6,5 milioni di eure, il Gruppo ha

rir P [ 1to di Ravarino, storica sede di Le Conserve della
MNonna a pochi chilometri da Modena, trasferendo in quel luogo anche la
produzione della pasta fresca a marchio Fini, centralizzando cosi in un unico polo
produttivo le attivita dei due marchi. Infine, nel 2014 Paladin Capital Partners ha
definitivamente saldato il debito della societa con BPER e il Gruppo Fini Spaé
diventato una societa a socio unico 100% italiana.

Ancora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui questa lunga
storia & iniziata, e sceglie di continuare a puntare sullo sviluppo locale, g d
un lavoro a quasi 100 dipendenti e dando lustro a livello nazionale e internazionale
alle specialita gastronomiche che hanno reso I'Emilia famosa in tutto il mondo.

Lattenzione al territorio si manifesta anche attraverso le attivita di comunicazione
del marchio Fini, come la recente campagna online “Noi di Modena®, che mettono
in luce gli elementi caratteristici dell'emilianita, della cultura del vivere bene e del
gusto genuino e casalingo, della convivialita familiare tipica della tradizione locale.

Cosl, a differenza di numerose realta dell'alimentare italiane, sempre pil spesso
rilevate da investitori stranieri, il Gruppo Fini scrive una storia a lieto fine grazie
alla lungimiranza e all'impegno di una gestione imprenditoriale italiana che vede
nellitalianitd un valore imprescindibile per il mantenimento della qualita de||a
tradizione e per lo sviluppo future.

"I marchio Firni si conferma di anno in anno sempre tra i primi tre player leader a
volume e a valore nef mercato della pasta ripiena - commenta Andrea Ghia,
amministratore delegato del Gruppo - Inoltre, Fini & oggi l'unico grande marchio
df pasta ripiena a livello nazionale a produrre proprio nella regione dove la
tradizione della pasta fresca ripiena ha avuto le sue originl. Quesio forte legame
con [a territorialita é per tutto il Gruppeo Fini la spinta che guida la nostra
vocazione allo sviluppo, anche oltre confine, & une stimolo per continuare a
crescere e guardare avanti. Il nostro lavore é quelle di trovare modi sempre nuovi
per offrire al mercato e ai consurnatori un guste in grado di rappresentare la vera
industria alimentare italiana”.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it -
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4430204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.informazione.it/c/F7C59C0D-88FD-440F-A43E-551580938887/Gruppo-Fini-una-
lunga-storia-a-lieto-fine
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Fini pasta fresca made in Italy modena tortellini

Il Gruppo Fini produttore di tartellini e ravioli a marchio Fini ribadisce la propria italianita.

In seguito alla diffusione della notizia dell’acquisizione da parte di ABF - Associated British
Foods dell'azienda Acetum SpA titolare del marchio Fini per |I'aceto balsamico Igp di Modena,
si precisa che il marchio Fini pasta fresca di proprieta di Gruppo Fini & e rimane
completamente italianoe non é coinvolto in alcun modo in questa trattativa.

Il Gruppo Fini SpA, dal 2016 societa a socio unico, di proprieta del fondo Paladin Capital

Partners & una grande realta dell'alimentare 100% italiana titolare dei marchi Fini nato a

Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna dal 1973 una realtad produttiva di pomodoro,
vegetali, legumi e composte a Ravarino (MQ).

Da anni il Gruppo conferma la propria vocazione italiana, e soprattutto emiliana, in tutte le
attivita svolte. Nel 2015, infatti ha rinnovato |'azienda di Ravarino, a pochi chilometri da
Modena, centralizzando le produzioni dei due marchi Fini pasta fresca e Le Conserve della
Nonna in uno stabilimento moderno e certificato secondo i principali standard internazionali.

Il legame con il territorio & anche evidenziato da Fini pasta fresca nel logo recentemente
ridisegnato, che riporta in modo esplicito e centrale “Modena 1912" a firma dei prodotti della
gamma.

Inoltre, I'azienda ha fatto del legame con il territorio la propria nota distintiva anche nelle
strategie di comunicazione verso il pubblico con la recente campagna “Noi di Modena”
presente sui social network.

L'italianita & quindi una caratteristica che rimane prioritaria per lo storico marchio modenese e
molto legato al suo territorio di origine.

| Privacy & Cookies Policy |

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/09/21/256730-fini-la-pasta-fresca-resta-italiana-anzi-di-modena/
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Gruppo Fini: una lunga storia a lieto fine

Un'azienda secolare che ha vissuto alterne vicende, ma che

September ha saputo confermare la propria identita e progettare il
o proprio svilupy: o 107 T stess Togo e T T dato
21 arigine nel 191
201y ——

: | Fini
1912in

g <uiau wananinais, nel cuore
di Medena, guando Telesforo
Fini inaugura il proprio
negozio di alimentari, una
tradizionale bottega di
specialitd emiliane, Era ancora presto per parlare di azienda, ma
proprio da guella piccola attivitd cittadina € nato il marchie Fini,
che in pochi decenni & riuscite a diventare sinonimo di pasta
fresca riplena di qualita, dando vita nel tempo ad una grande
preduzione alimentare italiana.

By s vente

Ma arrivano | momenti difficill @ nel 1989 gli eredi della famiglia
Fini vendono dalla multinazionale americana Kraft (oggi The Kraft
Heinz Co.), colosso mondiale del settore alimentare, e lo storico
marchio modenese cade in mani straniere.

Nel 1998 un nuove cambio di propriet: il brand viene acquistato
dal gruppo imprenditoriale Malgara Chiari & Forti, Poi negli anni
successivi intervengono fondi dinvestimente stranieri e differenti
societa che si passano di mano lo storico marchio Fini.

A fine del 2006, Fini Modena Spa viene fusa in Nuova Conserve
Spa e trasformata nell'attuale Gruppo Fini Spa, societa
proprietaria dei marchi Fini e Le Conserve della Nonna,

Nel 2008 il gruppo italiane Paladin Capital Partners diventa socio
di maggioranza e alla guida di Gruppe Fini entra Andrea Ghia,
ancora oggl amministratore delegato della societa. Da quel
maomento, ttti gl sforzi del management sono rivolti a riscllevare
le sorti della grande arienda alimentare modenese, valorizzando il
suo potenziale e riportandola ad essere una solida realta italiana.

Mel 2015, in seguitc a un investimento di 6,5 milioni di eurg, il
Gruppo ha rinnovato e ampliato lo stabilimento di Ravarino,
storica sede di Le Conserve della Nonna a pochi chilometri da
Madena, trasferendo in quel luogo anche la produzione della
pasta fresca a marchio Fini, centralizzande cosi in un unico pole
produttivo le attivita dei due marchi,

Infine, nel 2016 Paladin Capital Partners ha definitivamente
saldato il debito della societd con BPER e il Gruppo Fini Spa &
diventato una societd a socio unico 100% italiana,

Ancora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui
questa lunga storia & iniziata, e sceglie di continuare a puntare
sullo sviluppo locale, garantendo un lavoro a quasi 100
dipendenti e dando lustro a livello nazionale e internazionale alle
specialith gastronomiche che hanno reso MEmilia famosa in tutto il
mando.

Lattenzione al territorio si manifesta anche attraverso le attivitd di
comunicazione del marchio Fini, come la recente campagna
online "Noi di Modena”, che mettono in luce gli elementi
caratteristici delfemilianitd, della cultura del vivere bene e del
Busto genuino e casalingo, della convivialith familiare tipica della
tradizione locale,

Cosi, a differenza di numerose realtd dellalimentare italiane,
sempre pill spesso rilevate da investitori stranieri, il Gruppo Fini
scrive una storia a lieto fine grazie alla lungimiranza e alfimpegno
di una gestione imprenditoriale italiana che vede nellitalianita un
valore imprescindibile per il mantenimento della qualith della
tradizione e per lo sviluppo future.

“1l marchio Fini 5i conferma di anno in anno sempre tra i primi tre
player leader a volume e a valore nel mercato della pasta ripiena-
commenta Andrea Ghia, amministratore delegato del Gruppo.
Inoltre, Fini & oggi funico grande marchio di pasta ripiena a lvelio
nazionale a produrre proprio nella regione dove la tradizione
della pasta fresca ripiena ha avuto le sue origini. Questo forte
legame con la territorialith & per tutto il Gruppe Finl la spinta che
pBuida la nostra vocazione alle sviluppo, anche oltre confine, & uno
stimolo per continuare a crescere e guardare avanti. Il nostro
lavora & quello di trovare modi sempre nuovi per offrire al
mercato e al consumateori un gusto in grado di rappresentare la
wvera industria alimentare italiana®.

Gruppo Fini SpA Sede soclale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino
(MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonselobuone.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax
051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni -
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati-stampa.net/com/gruppo-fini-una-lunga-storia-a-lieto-fine.html
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temporaneo. Il Gruppo Fini produttore di tortellini e ravioli a marchio Fini ribadisce la propria
italianita.

Settembre 2017

In seguite alla diffusione della notizia dell’acquisizione da parte di ABF -
Associated British Foods dell’azienda Acetum SpA titolare del marchio Fini per
I'aceto balsamico Igp di Modena, si precisa che il marchio Fini pasta fresca di

proprietd di Gruppo Fini & e rimane completamente italiano e non & coinvolto in
alcun modo in questa trattativa.

Il Gruppo Fini SpA, dal 2016 societd a socio unico, di proprieta del fondo Paladin

MODENA Capital Partners & una grande realta dell’alimentare 100% italiana titolare dei
1912 marchi Fini nato a Modena nel 1912, e Le Conserve della Nonna dal 1973 una

‘ - realta produttiva di pomodoro, vegetali, legumi e composte a Ravarino (MO).

| Da anni il Gruppo conferma la propria vocazione italiana, e soprattutto emiliana,
| in tutte le attivita svolte. Nel 2015, infatti ha rinnovato I'azienda di Ravarino, a
' pochi chilometri da Modena, centralizzando le produzioni dei due marchi Fini

pasta fresca e Le Conserve della Nonna in uno stabilimento moderno e certificato secondo i principali standard

internazionali.

) Il legame con il territorio & anche evidenziato da Fini pasta fresca nel logo recentemente ridisegnato, che riporta in
modo esplicito e centrale "Modena 1912” a firma dei prodotti della gamma.

r Inoltre, I'azienda ha fatto del legame con il territorio la propria nota distintiva anche nelle strategie di comunicazione

verso il pubblico con la recente campagna "Noi di Modena” presente sui social netwark.

L'italianita & quindi una caratteristica che rimane prioritaria per lo storico marchio modenese e maolto legato al suo

territorio di origine.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modena info@nonsolobuono.it - www.nonselobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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pubblicazioni a
carattere Un‘azienda secolare che ha vissuto alterne vicende, ma che ha saputo confermare la propria identita e progettare il
temporaneo_ sroprio sviluppo a Modena, o stesso luogo che le ha dato origine nel 1912.

_a storia del Gruppo Fini comincia nel lontano 1912 in corso Canalchiaro, nel cuore di Modena, guando Telesforo Fini
Settemhre 2["7 naugura il proprio negozio di alimentari, una tradizionale bottega di specialita emiliane. Era ancora presto per parlare
1i azienda, ma proprie da quella piccola attivita cittadina & nato il marchio Fini, che in pochi decenni & riuscito a
diventare sinonimo di pasta fresca ripiena di qualita, dando vita nel tempo ad una grande produzione alimentare
taliana.

Ma arrivano | momenti difficili e nel 1989 gli eredi della famiglia Fini vendono dalla multinazionale americana Kraft
‘oggi The Kraft Heinz Co.), colosso mondiale del settore alimentare, e lo storico marchio modenese cade in mani
straniere.

Nel 1998 un nuovo cambio di proprieta: il brand viene acquistato dal gruppo imprenditoriale Malgara Chiari & Forti,

. oi negli anni successivi intervengono fondi d'investimento stranieri e differenti societa che si passano di mano lo
storico marchio Fini.

| A fine del 2006, Fini Modena Spa viene fusa in Nuova Conserve Spa e trasformata nell'attuale Gruppo Fini Spa, societa
| proprietaria dei marchi Fini e Le Conserve della Nonna.

' Mel 2008 il gruppo italiano Paladin Capital Partners diventa socio di maggioranza e alla guida di Gruppe Fini entra

4ndrea Ghia, ancora oggi amministratore delegato della societa. Da quel momento, tutti gli sforzi del management
Fono rivolti a risollevare le sorti della grande azienda alimentare modenese, valorizzando il suo potenziale e
) -iportandola ad essere una solida realta italiana.

r Nel 2015, in seguito a un investimento di 6,5 milioni di euro, il Gruppo ha rinnovato e ampliato lo stabilimento di

Ravarino, storica sede di Le Conserve della Nonna a pochi chilometri da Modena, trasferendo in quel luogo anche la
broduzione della pasta fresca a marchio Fini, centralizzando cosi in un unico polo produttivo le attivita dei due marchi.
Infine, nel 2016 Paladin Capital Partners ha definitivamente saldato il debito della societa con BPER e il Gruppo Fini
Spa & diventato una societa a socio unico 100% italiana.

4ncora oggi il Gruppo Fini ha sede a Modena, nel territorio in cui questa lunga storia & iniziata, e sceglie di continuare
3 puntare sullo sviluppo locale, garantendo un lavoro a quasi 100 dipendenti e dando lustro a livello nazionale e
nternazionale alle specialita gastronomiche che hanno reso I'Emilia famosa in tutto il monda.

_‘attenzione al territorio si manifesta anche attraverso le attivitd di comunicazione del marchio Fini, come la recente
campagna online “Noi di Modena”, che mettono in luce gli elementi caratteristici dell’'emilianita, della cultura del vivere
bene e del gusto genuino e casalingo, della convivialita familiare tipica della tradizione locale.

Cosi, a differenza di numerose realtad dell'alimentare italiane, sempre pil spesso rilevate da investitori stranieri, il
Gruppo Fini scrive una storia a lieto fine grazie alla lungimiranza e allimpegno di una gestione imprenditoriale italiana
“he vede nell'italianitd un valore imprescindibile per il mantenimento della qualitd della tradizione e per lo sviluppo
uturo.

"Il marchio Fini si conferma di anno in anno sempre tra | primi tre player leader a volume e a valore nel mercato della
basta ripiena- commenta Andrea Ghia, amministratore delegato del Gruppo. Inoltre, Fini & oggi I'unico grande
marchio di pasta ripiena a livello nazionale a produrre proprio nella regione dove la tradizione della pasta fresca
-ipiena ha avuto le sue origini. Questo forte legame con la territorialita & per tutto il Gruppo Fini la spinta che guida la
nostra vocazione allo sviluppo, anche oltre confine, & uno stimolo per continuare a crescere e guardare avanti. 1l
hostro lavoro & quello di trovare modi sempre nuovi per offrire al mercato e ai consumateri un gusto in grado di
-appresentare |la vera industria alimentare italiana”.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modena info@nonsolobuono.it - www.nonselobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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Fini, azienda del Gruppo Fini Spa a socio unico, di proprieta del fondo 100% italiano Patadin Capital Partners, si

ricanferma legata al territorio in cui & nata e ribadisce la propria italionita,

‘ In seguito alla diffusione della notizia dell’acquisizione da parte di ABF - Associated British Foods

‘ dell’azienda Acetum 5pA titolare del marchio Fini per 'aceto balsamico lgp di Modena, si precisa che il
| marchio Fini pasta fresca di proprieta di Gruppo Fini & e rimane completamente italianoe non &
coinvolto in alcun modo in questa trattativa.

Il Gruppo Fini SpA, dal 2016 societa a socio unico, di proprieta del fondo Paladin Capital Partners & una
grande realta dell’alimentare 100% italiana titolare dei marchi Fini nato 2 Modena nel 1912, e Le
Conserve della Nonna dal 1973 una realtad produttiva di pomodoro, vegetali, legumi e composte a
Ravarino (MQ).

Dz anni il Gruppo conferma la propria vocazione italiana, e soprattutto emiliana, in tutte le athivita svolte.
Nel 2015, infathi ha rinnovato I'azienda di Ravarino, a pochi chilemetri da Modena, centralizzando le
produzioni dei due marchi Fini pasta fresca e Le Conserve della Nonna in uno stabilimento moderno e
certificato secondo | principali standard internazionali.

Il legame con il territorio & anche evidenziato da Fini pasta fresca nel logo recentemente ridisegnato, che
riporta in modo esplicito e centrale "Meodena 1912" a firma dei prodotti della gamma.

Inoltre, I'aziendza ha fatto del legame con il territorio la propria nota distintiva anche nelle strategie di
comunicazione verso il pubblico con |z recente campagna “Noi di Modena” presente sui social network.

Uitalianitd & quindi una caratteristica che rimane pricritaria per lo storico marchio modenese e molto
legato al suo territorio di origine.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto,
211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.article-marketing.eu/comunicatistampa/fini-la-pasta-fresca-resta-italiana-anzi-modena/
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Fini: il migliore tortellino della GDO

L'indagine effettuata daila rivista il Salvagente,
comparando quindici prodolti presenti nella grande
distribuzione italiana, posiziona al primo posto l'offerta
dell'azienda modenese per la qualita degli ingredienti e
della fattura

s i Un riconoscimente
Primi classificati

nell’inchiesta de

premiante per Fini,
il Salvagente

I'azienda del Gruppo Fini
S.p.a. societa di proprieta
del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners,
quellc emerso da
un'indagine comparativa
realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha valutato la qualita
di 15 confezioni di tortellini presenti sugli scaffali della GDO,
spaziando dalle marche pil note al prodotti a marchio delle
insegne.

| tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini,
inclusi nella ricerca, sono risultati i migliori tra quelli presi in
esame, sia per la qualita degli ingredienti - unici ad accaparrarsi
il giudizio ottimo/eccellente - ma anche per le modalita
realizzative. Dall'analisi emerge che l'offerta made in Fini & quella
con la maggiore presenza di prosciutto nel ripieno: 30% contro
altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%. Nessuna
aggiunta di grassi e un plauso alla pasta (il 65% del prodotto,
perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta grazie
alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia
nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realta sempre attenta
alla qualita della proposta ai consumatori. Grazie al nuovo
stabilimento produttivo e alla ferma volonta di ridare slancio allo
storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai
lavori dimostrano di riconascere il valore di prodotti industriali
con tutte le caratteristiche delle migliori produzioni artigianali.
"Siamo molto soddisfatti — dichiara Valentina Lanza,
Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini -
perché i risultati di guesta indagine testimoniane il nostro lavoro
negli ultimi due anni, dall'apertura del nuovo e moderno
stabilimento produttivo di Ravarino in provincia di Modena.
Siamo felici che venga riconosciuta la qualita assoluta di guanto
proponiamo al mercato, sia in termini di ingredienti che di
processi produttivi. Queste recensioni, ma soprattutto i risultati
di vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno
stimolo a continuare sulla strada che abbiamo intrapreso e che
ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta I'Azienda.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino
(MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nenseclobuono.it - www.nonsolobueno.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204
Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo
Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati-stampa.net/com/fini-il-migliore-tortellino-della-gdo.html
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Mostra gli altri comunicati

Fini: il migliore tortellino della GDO
Comunicato del: 19-10-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

L'indagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando guindici prodotti presenti nella grande distribuzione
italiana, posiziona al primo posto |'offerta dell’azienda modenese per la qualita degli ingredienti e della fattura

lUn riconoscimento premiante per Fini, I'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, quello emerso da un‘indagine comparativa realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha
valutato |a qualita di 15 confezioni di tortellini presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pit note ai
prodotti @ marchio delle insegne.

[ tortellini al prosciutto crudo della linea "gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca, sono risultati i migliori tra quelli
presi in esame, sia per la qualita degli ingredienti - unici ad accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente - ma anche per le
modalita realizzative. Dall’analisi emerge che |'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di prosciutto nel
ripieno: 30% contro altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%. Nessuna aggiunta di grassi e un plauso alla
pasta (il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno}, ruvida e sostenuta grazie alla sfoglia trafilata in
bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realta sempre attenta alla qualita della proposta ai consumatori. Grazie al
nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volonta di ridare slancio allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato
che gli addetti ai lavori dimostrano di riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle
migliori produzioni artigianali. "Siamo molto soddisfatti - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini — perché i risultati di guesta indagine testimoniano il nostro lavoro negli ultimi due
anni, dall'apertura del nuove e moderno stabilimento produttive di Ravarino in provincia di Modena. Siamo felici che
venga riconosciuta la qualita assoluta di guanto proponiamo al mercato, sia in termini di ingredienti che di processi
produttivi. Queste recensioni, ma soprattutto i risultati di vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno
stimolo a continuare sulla strada che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta
I'Azienda.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R
Mattec Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.a-zeta.it/salastampa/29086:fini_il_migliore_tortellino_della_gdo
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Fini: il migliore tortellino della GDO
19/ott/2017 17.12.17 Borderline Agency
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. Questo comunicato & stato pubblicato pili di 30 giorni fa. Le informazicni su questa pagina petrebbero non essere attendibili.

L’indagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando quindici prodotti presenti nella grande
distribuzione italiana, posiziona al primo posto l'offerta dell’azienda modenese per la qualita degli
ingredienti e della fattura

Un riconoscimento premiante per Fini, I'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di proprieta del fondo 100% italiano
Paladin Capital Partners, quello emerso da un'indagine comparativa realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha
valutato la qualita di 15 confezioni di tortellini presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pit note ai
prodotti a marchio delle insegne.

I tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca, sono risultati i migliori
tra quelli presi in esame, sia per la qualitd degli ingredienti - unici ad accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente - ma
anche per le modalitd realizzative. Dall’analisi emerge che 'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di
prosciutto nel ripieno: 30% contro altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%. Nessuna aggiunta di grassi e un
plauso alla pasta (il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta grazie alla sfoglia
trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realtd sempre attenta alla qualitd della proposta ai consumatori. Grazie al
nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volonta di ridare slancio allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato
che gli addetti ai lavori dimostrano di riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle
migliori produzioni artigianali. “Siamo molto soddisfatti - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini - perché i risultati di questa indagine testimoniano il nostro lavoro negli ultimi due
anni, dall'apertura del nuovo e moderno stabilimento produttivo di Ravarino in provincia di Modena. Siamo felici che
venga riconosciuta la qualita assoluta di quanto proponiamo al mercato, sia in termini di ingredienti che di processi
produttivi. Queste recensioni, ma soprattutto i risultati di vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno
stimolo a continuare sulla strada che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta
I'Azienda.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122
Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication Manager & P.R Matteo Barboni —
349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/456497.html
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Fini: il migliore tortellino della GDO

Seritto da BorderlineAgency il 20 ottohre 2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

L'indagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando gquindici prodotti presenti nella grande distribuzione italiana, posiziona al
primo posto l'offerta dell'azienda modenese per la qualita degli ingredienti e della fattura

Un riconoscimento premiante per Fini, 'azienda del Gruppo Fini 5.p.a., societd di proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners,
quello emerso da un'indagine comparativa realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha valutato la qualitd di 15 confezioni di tortellini
presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pi note ai prodotti a marchio delle insegne.

I tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca, sono risultati i migliori tra quelli presi in
esame, sia per la gualitd degli ingredienti — unici ad accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente — ma anche per le modalitd realizzative.
Dall'analisi emerge che I'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di proseiutto nel ripieno: 30% contro altri marchi molto noti che
sl attestano sul 7/8%. Nessuna aggiunta di grassi e un plauso alla pasta (il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e
sostenuta grazie alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il monde.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realtd sempre attenta alla qualita della proposta ai consumatori. Grazie al nuovo stabilimento
produttivo e alla ferma volontd di ridare slancio allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai lavori dimostrano di
riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle migliori produzioni artigianali. “Siamo molto soddisfatti — dichiara
Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione del Gruppo Fini — perché i risultati di questa indagine testimoniano il nostro
lavoro negli ultimi due anni, dall'apertura del nuove e moderno stabilimento produttive di Ravarino in provincia di Modena. Siamo felict che
venga riconosciuta la qualita assoluta di quanto proponiamo al mereato, sia in termini di ingredienti che di processi produttivi. Queste
recensioni, ma soprattutto i risultati di vendita e di gradimento da parte dei consumatori sonoe uno stimolo a continuare sulla strada che
abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta lAzienda.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono.it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R Matteo Barboni — 349
6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http://www.comunicati.eu/fini-il-migliore-tortellino-della-gdo-47995
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Fini: il migliore tortellino della GDO

L'indagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando guindici prodotti presenti nella
grande distribuzione italiana, posiziona al primo posto l'offerta dell’azienda modenese per la
gualita degli ingredienti e della fattura

Un riconoscimento premiante per Fini, I'azienda del Gruppo Fini 5.p.a., societa di proprieta del
fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, quello emerso da un'indagine comparativa
realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha valutato la qualita di 15 confezioni di tortellini
presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pil note ai prodotti a marchio delle
insegne.

I tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca, sono

risultati i migliori tra quelli presi in esame, sia per la qualitd degli ingredienti - unici ad

accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente - ma anche per le modalita realizzative. Dall'analisi
emerge che |'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di prosciutto nel ripieno:
30% contro altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%. Nessuna aggiunta di grassi e un
plauso alla pasta (il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta
grazie alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realta sempre attenta alla qualita della proposta ai
consumatori. Grazie al nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volonta di ridare slancio allo
storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai lavori dimostrano di riconoscere il
valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle migliori produzioni artigianali.
“Siamo molto soddisfatti - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Marketing e Comunicazione
del Gruppo Fini - perché i risultati di questa indagine testimoniano il nostro lavoro negli ultimi
due anni, dall'apertura del nuovo e moderno stabilimento produttivo di Ravarino in provincia di
Modena. Siamo felici che venga riconosciuta la qualita assoluta di quanto proponiamo al
mercato, sia in termini di ingredienti che di processi produttivi. rjlmte_cecmﬂam_ma_b
soprattutto i risultati di vendita e di gradimento da parte dei con Privacy & Cookies Policy plo a
continuare sulla strada che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di
tutta 'Azienda.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

https://www.joyfreepress.com/2017/10/19/258517-fini-il-migliore-tortellino-della-gdo/
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Lindagine effettuata dalla rivista il Salvagente, comparando quindici prodotti presenti
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nella grande distribuzione italiana, posiziona al primo posto lofferta dell’azienda
modenese per la qualita degli ingredienti e della fattura

Un riconoscimento premiante per Fini, I'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di

‘ proprietd del fondo 100% italiano Paladin Capital Partners, quello emerso da un'indagine
comparativa realizzata dalla rivista il Salvagente. L'analisi ha valutato la qualitd di 15
confezioni di tortellini presenti sugli scaffali della GDO, spaziando dalle marche pid note ai

\ prodotti a marchio delle insegne.

I tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca,
sono risultati i migliori tra quelli presi in esame, sia per la qualitd degli ingredienti =
r unici ad accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente — ma anche per le modalitad realizzative.
Dall'analisi emerge che l'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di
prosciutte nel ripieno: 30% contro altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%.
MNessuna aggiunta di grassi e un plauso alla pasta (il 65% del prodotto, perfettamente
bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta grazie alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il
gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realtd sempre attenta alla qualitd della proposta
ai consumatori. Grazie al nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volontd di ridare
slancio allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai lavori
dimostrano di riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle
migliori produzioni artigianali. “Siamo moito soddisfatti - dichiara Valentina Lanza,
Responsabile Marketing & Comunicazione del Gruppo Fini - perché | risultati di questa
indagine testimoniano il nostro lavoro negli witimi due anni, dall‘apertura del nuovo e
moderno stabilimento produttivo di Ravarino in provincia di Modena. Siamo felici che
venga riconosciuta la qualita assoluta di quanto proponiamo al mercato, sia in termini di
ingredienti che di processi produttivi. Queste recensioni, ma soprattutto | risultati di
vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno stimolo a continuare sulla
strada che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro da parte di tutta
I'Azienda.”™

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione:
Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it = www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni = 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.comunicati-stampa.biz/gastronomia/fini-il-migliore-tortellino-della-gdo/
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Fini: il migliore tortellino della GDO

Pubblicata da: Borderline Giovedi, 19 Ottobre 2017 | 2 letture

Lindagine effettuata dalla rivista il Salvagente,

Prim'i cia.ssiﬁ““i comparando quindici prodotti presenti nella
nell’inchiesta de . - -
. il Salvagente grande distribuzione italiana, posiziona al
‘ . primo posto 'offerta dell'azienda modenese
| !Z )a) per la qualitd degli ingredienti e della fattura
| R~
&

Un riconoscimento premiante per Fini,
i I'azienda del Gruppo Fini S.p.a., societa di

proprieta del fondo 100% italiano Paladin
Capital Partners, quello emerso da un'indagine comparativa realizzata dalla rivista il
Salvagente. L'analisi ha valutato la qualita di 15 confezioni di tortellini presenti sugli scaffali
della GDO, spaziando dalle marche pit note ai prodotti a marchio delle insegne.

| tortellini al prosciutto crudo della linea “gli Autentici” di Fini, inclusi nella ricerca, sono
risultati i migliori tra quelli presi in esame, sia per la qualita degli ingredienti - unici ad
accaparrarsi il giudizio ottimo/eccellente - ma anche per le modalita realizzative. Dall'analisi
emerge che I'offerta made in Fini & quella con la maggiore presenza di prosciutto nel ripieno:
30% contro altri marchi molto noti che si attestano sul 7/8%. Nessuna aggiunta di grassi e un
plauso alla pasta (il 65% del prodotto, perfettamente bilanciata al ripieno), ruvida e sostenuta
grazie alla sfoglia trafilata in bronzo che esalta il gusto di questa delizia nota in tutto il mondo.

Un risultato che premia lo sforzo di Fini, realtd sempre attenta alla qualita della proposta ai
consumatori. Grazie al nuovo stabilimento produttivo e alla ferma volonta di ridare slancio
allo storico marchio nato nel 1912, sia il mercato che gli addetti ai lavori dimostrano di
riconoscere il valore di prodotti industriali con tutte le caratteristiche delle migliori produzioni
artigianali. “Siamo molto soddisfatti - dichiara Valentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione del Gruppo Fini - perché i risultati di questa indagine testimoniano il nostro
lavoro negli ultimi due anni, dalfapertura del nuovo e moderno stabilimento produttivo di
Ravarino in provincia di Modena. Siamo felici che venga riconosciuta la qualitd assoluta di quanto
proponiamo al mercato, sia in termini di ingredienti che di processi produttivi. Queste recensioni,
ma soprattutto i risultati di vendita e di gradimento da parte dei consumatori sono uno stimolo a
continuare sulla strada che abbiamo intrapreso e che ci sta ripagando di tanto lavoro do parte di
tutta Aziendo.”

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsclobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com

https://www.intopic.it/articolo/264945/
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Mostra gli altri comunicati

Un altro round vincente per Borderline
Comunicato del: 30-10-2017 di Borderline Agency
Se vuoi pubblicare notizie e comunicati, registrati subito. E' semplice e gratuito.

L'agenzia di comunicazione saluta I'arrivo del Natale con il
trofeo di beach tennis maschile e femminile: il 4 novembre
sportivi e community scenderanno in campo al Palabeach per
aggiudicarsi la sfida e festeggiare insieme |"inizio di un nuovo
anno di successi

Palabeach

Torneo di Beach Tennis

Si avvicina I'appuntamento stagionale con lo sport e
I'agonismo, realizzato da Borderline in collaborazione con il
}_-L\r_nn‘linile a Coppic ri_qse C]re 13’30 Palabeach di via dell'Aeroporto a Bologna. L'agenzia di
comunicazione integrata, da tempo affezionata al beach
tennis, riconferma 'ormai consolidata partnership con la
struttura spartiva della citta per dar vita il 4 novembre ad un
torneo all'ultimo ace dalla composizione mista, maschile e
femminile.

1l Trofeo Borderline premiera 8 coppie con utili gadget
Borderline, ghiotti prodotti della gamma "Le Conserve della
Nonna”, eccellenza del Food made in Italy partner
dell'agenzia, e gustosissimi panettoni d'autore a firma
Gabriele Spinelli, accogliendo sui suoi spalti amici e
community, invitati al termine dei giochi ad un lauto e
gustoso buffet, per celebrare insieme la chiusura di un anno
straordinario e brindare all'inizio di un nuovo girone di sfide
stimalanti.

Maschile a Coppie Fisse-Ore 15,00

Mbarderline

ERENTIVI "SENIENCDNFINI

Sabato 4 Novembre 2017

Iscrizione € 30 Buffet per tutti La partnership con il Palabeach bolognese di via

dell’Aeroporto 40, location ormai familiare per Borderline, si

riconferma anche in virtl della condivisa passione per il gioco
ra iy ’ di squadra, ritenuto dall'agenzia un ingrediente

Palabeach - Via dell'Aeroporto, 40 imp?escindibfle per attenere def risultati solidi e duraturi.

IS SRTGH AR ITREI PR GLIE RS ST ERIES RURCECEN  Affiatamento, intesa, cooperazione: sono queste solo alcune

delle caratteristiche che permettono ad un team di emergere

e di imporsi sui diretti concorrenti, qualunque sia il loro terreno di applicazione.

a coppia i partecipanti

Borderline, fresca di festeggiamento del suo primo lustre, pud contare oggi su un gruppo di creativi poliedrici ed
esperti, che ogni giorno elaborano la miglior strategia di comunicazione integrata, cercando di offrire ai clienti un
servizio completo e attento, reso speciale dal tocco di estro made in Borderline. Un mix vincente che ottimizza al
meglio i tradizionali strumenti di comunicazione con |le pit moderne formule, in linea con le tendenze pil attuali, sia
per il mondo trade che consumer. L'agenzia, per sua stessa natura "prossima al limite”, da sempre garantisce un alto
standard di professionalita in tutti i rami della comunicazione e del marketing di cui & specialista affermata: dall'ufficio
stampa alla grafica, dall'event management al web marketing, dalla programmagzione alla consulenza, I'agenzia di
comunicazione Borderline esprime guotidianamente un forte dinamismo, grazie all'apporto di una squadra giovane e
ricca di entusiasmo, che attinge al proprio know-how per proporre al cliente le soluzioni piu efficaci.

http://www.a-zeta.it/salastampa/29116:un_altro_round_vincente_per_borderline
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Un altro round vincente per Borderline

L'agenzia di comuni saluta Parrivo del Natale con il trofeo di beach tennis
maschile efemm:m!e il 4 novembre sportivi e ity deranno in campo al
Palabeach per aggiudicarsi la sfida e festeggiare insieme l'inizio di un nuove anno di
successi

Bologna, 30/10/2017 - 16:10 (informazione.it - comunicati stampa - varie) Si
avvicina I'appuntamento stagionale con lo sport e I'agonismo, realizzato da
Borderline in collaborazione con il Palabeach di via dell Aeroporto a Bologna.
L'agenzia di comunicazione integrata, da tempo affezionata al beach tennis,
riconferma |'ormai consolidata partnership con la struttura sportiva della citta per
dar vita il 4 novembre ad un torneo all'ultimo ace dalla composizione mista,
maschile e femminile.

Il Trofeo Borderline premiera con utili gadget a firma Borderline e ghiotti
prodotti della gamma "Le Conserve della Monna", eccellenza del Food made in Italy
partner dell’agenzia, 8 coppie di campioni, accogliendo sui suoi spalti amicie
community, invitati al termine dei giochi ad un lauto e gustoso buffet, per
celebrare insieme la chiusura di un anno straordinario e brindare all'inizio di un
nuovo girone di sfide stimolanti.

Palabeach

Torneo di Beach Tennis

Femminile a Coppie Fisse-Ore 13,30
Maschile a Coppie Fisse-Ore 15,00

FOer III!

I‘HFI'II\‘I SENZRNCONFINI

Sabato 4 Novembre 2017

Iscrizione € 30 Buffet per tutti

a coppia i partecipanti

Palabeach - Via dell' Aeroporto, 40
Per info: Claudio 320 2636809 - Pala 051 402959

La partnership con il Palabeach bolognese di via dell'Aeroporto 40, location ormai
familiare per Borderline, si riconferma anche in virti della condivisa passione per il
gioco di squadra, ritenuto dall'agenzia un ingrediente imprescindibile per
ottenere dei risultati solidi e duraturi. Affiatamento, intesa, cooperazione: sono
gueste solo alcune delle caratteristiche che permettono ad un team di emergere e
di imporsi sui diretti concorrenti, qualungue sia il loro terreno di applicazione.

Borderline, fresca di festeggiamento del suo primo lustro, pud contare oggi su un
gruppo di creativi poliedrici ed esperti, che ogni giorno elaborano la miglior
strategia di comunicazione integrata, cercando di offrire ai clienti un servizio
completo e attento, reso speciale dal tocco di estro made in Borderline. Un mix
vincente che ottimizza al meglio i tradizionali strumenti di comunicazione con le
pil moderne formule, in linea con le tendenze pil attuali, sia per il mondo trade
che consumer. Lagenzia, per sua stessa natura “prossima al limite®, da sempre
garantisce un alto standard di professionalita in tutti i rami della
comunicazione e del marketing di cui & specialista affermata: dall'ufficio stampa
alla grafica, dall'event management al web marketing, dalla programmazione
alla consulenza, I'agenzia di comunicazione Borderline esprime quotidianamente
un forte dinamismo, grazie all'apporto di una squadra giovane e ricca di
entusiasmo, che attinge al proprio know-how per proporre al cliente le soluzioni
pil efficaci.

https://www.informazione.it/c/171CB69D-2753-4A43-BAA3-193395C444E7/Un-altro-round-vin-

cente-per-Borderline
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Ravarino. Fini, la rinascita del
tortellino modenese

RASSEGNA Dopo il tracollo delf azienda storica il Gruppo Paladin ha rilanciato
produzione e vendite grazie al doppio stabilimento che comprende

pastificio e "Le Conserve della Nonna®
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o Stefana Turealo

Novemhre 2“]7 RAVARIND. Ci son scieth 8 smprandiion cha sl gefians come mwattal su

aziende in difficolth o in falliments, icorzianc levoraton, o sfruttano per

Guants possbie, lo o Ma non ie
worici che in
Iatent, investona & hanna la capacih o farke fisorgers conguistanda
MeTaN percull. E una vicanda di quesio

tipe i ritraviama a Ravaring, dove FanSco, ullracentenana maschic =Finl
19127, noto per la produzions o pasta. dops Il baratrs in cul en caduto & sxio
freitnlizzats da una socith Esfana, | Gruppo Paladin Capital Partners &
Giovanni Cagnoli, 8 cra sta crescenda con buoni risultatl

Ravarino. La rinascita del tortellino modenese con il
marchio Fini

La sonfa oculata di “Paladin® chi ha portato alla un

poio alimentare a Ravarino, dove gid esistova fazienda “Le Conserve della
Monna®, produtinice di salse, passate, sughi, confefture: & nato il Gruppo Finl
Spa, societh propretania del manchi Fint o Lo Consorve delia Nanna, @ con usy
investimento o 6.5 mdiond di surp due anni fa & stalo ampkato lo stabdmanto
danda vita &i due compan aMancat con | pastficio da una pana e § vecchio
810 produtiive defe consenve a fanco. Una decisions vincenie anche per le
imparant snorge consantite dall sccorpaments del due st produttivi, mentre
chia seda Fini o via Al solo alcuni u¥fici e
magazzing logatico di “Canserve dolla Nanna® Sinergie sgnificative
soprasiuttc in relaziong alla risorse umane: § porsonale cha vara per "L
Caonservn deila Norna® legato alla , con
Inevitatsll picchi produttiv aitemati & poriod] cha presentans esiguene minor
Al tempo stesso i pastifico ha (8 sua produttivith standard che vara in
maniera molto sgnificativa quanda si mvvicn il pancde dele festivitd  fine
anno & le richiests dol marcato sona molio pib elevate, Ecoo alloca che
divantana importans g spastamanti intermi dol perscnale fra | due siti
produtiivi in relazione alle rspettive esigenze che varanc
L'acquisizions dell’azienda significava anche accoliarsi un dobilo molto
corssistonte ned confrontl & Bpor Banca, debilo cho oo & stato dofinitivaments

sakinio @ i Gruppo Fink Spa & socel 3
Cerdo italans con & o Spbndent & un fatlurato di 5 milloni &
eurn. Alla baso del successe . tanto per Le C: daila

Nanna quanio per i pasta Fini, la volonth o mantenere i legame con §
[ ioni almontari o Modena seguend
in materie prirme. Nom &
un caso sa o nol loga su cul il Grappa ha dociso o purtar campeggia la
scritta “Fini Modoena 15127 per sotiolineare 1 lungs iradizions alimentars o §
Iogam SO qUEEIA provinGia
La #fida ded Gruppo Fini v fcercata prepno neils volonta di caratierzrani
sempre pid con la modenastl celle propne fcatie: «Non produciama sl
toetedlini, ravvioli @ tmelioni per il mencat italiana ma anche alk tipi & pasta -
dice Roberio Sagner, dicetiors - Per esempic
dimension| notevall cha in italia non hanna mercat ma che hanno successa in
Francia, dowe arivana nes suparmarcati con marchi Fancesl. in ltalia si sta
oo in gualith cel tor & NOGHNas, & cata
slogia, G 0 $20880 prodoio
i aitrl concarments.
Ementms dice quesis cose Sagrar spinga § processo produtsvo dalka
stabifimenss, sirabifiante per chi non & del mostiors & osserva come Nasce una
confaziane di torelini. Macchinad capac di preparans ka sfogia, i ripiena &
passo tutta la fing al momesto
magico dol rpsgamantc @ della chiusuwra del sfing: una sfida alla
manuaith calis mitiche "slogina’, enn lascia stupatalti par a procisans di
gquasie macching, con Il fonaling che viena «BNNOCHCs & NON «pinzats. Al
punto che gran poe del parsondle che vigha sul lavar oel macchinan dove
i o sclo o &
Anchae perché | contralll pil significativi sono di pertinenza delie sioase
macching, dotate dl sensor che fvelana mirimi corps estranel nel prodotio o
lermaticit delle chissure dolle confazioni
La produziona & dostinata per FB0% al marcato Ralanc o solo per | 20%
allesions ma FESpaiio cuncsa vane evidenziato da Vaentna Lanza,
g e  aSi che MEmiia
Romagna possa essars un marcaio fra | miglon per nol ma non & cosi. Fame
la presenca di tarti negazi di pasta fresca & comungue in cul sl producono
peimil pintti prondi, realth cha da altre parti non sl irovana tacimenta, frora
lacquisto ded nostri prodott nel supermerncatl. Ma, grazie alla qualita,
intendiamao puntare anche sul'Emilia Romagna con ineo per palas esigent
com Linea Goumets

http://gazzettadimodena.gelocal.itfmodena/cronaca/2017/11/02/news/ravarino-fini-la-rinascita-
del-tortellino-modenese-1.16069838
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“Le Conserve della Nonna”, ora del Gruppo Fini, nasce nel 1973 a
Ravarino. Ancora oggi, dopo piu di 40 anni, I’azienda si trova nello
stesso luogo. «Nel panorama italiano - afferma I'azienda - “Le...

02 novembre 2017 = P

Y Linkedin

0
Pinterest

“Le Conserve della Nonna”, ora del Gruppo Fini, nasce nel 1973 a
Ravarino. Ancora oggi, dopo pil di 40 anni, I'azienda si trova nello
stesso luogo. «Nel panorama italiano - afferma I'azienda - “Le Conserve
della Nonna"” & una realta con una storia di tradizione e si distingue per
la semplicita delle ricette, il rispetto della stagionalita e della maturazione
delle materie prime: & stata la prima azienda italiana a confezionare le
passate in vasi di vetro. Da una produzione iniziale limitata a conserve,
negli anni I'offerta si @ ampliata ai sughi, ai condimenti vegetali e alle
confetture, fino a comporre una gamma di oltre 100 prodotti».

http://gazzettadimodena.gelocal.it/modena/cronaca/2017/11/02/news/doppio-sito-produttivo-
a-ravarino-1.16071662
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BTREES: prosegue il successo del Social Personal Branding
Tour

Come promuoversi sui social media? Dopo i «sold out» di Torino, Gaeta, Lecce e Legnano,
sono in arrivo le nuove tappe del corso di formazione
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N ovem h re 2 n -I 7 Quanto influiscono gli smartphone nelle nostre vite?

Dall'informazione, allo svago, ai momenti dell’acquisto: ormai
siamo sempre connessi ad Internet ed in particolare ai social
network. Cié determina un cambiamento anche nei business
delle imprese di oggi e soprattutto in quelle che vogliono crescere
nel domani. Di questo e altro si parla nel corso proposto dalla New
Media Agency BTREES sul tema del Social Personal
Branding.

I numeri parlano da s&: 33 milioni di italiani iscritti a WhatsApp,
32 milioni su Facebook, 14 milioni su Instagram, 9 milioni su
\ LinkedIn, 6 milioni su Twitter e 27 milioni su YouTube.
Attualmente 2 italiani su 3 che navigano su Internet sono iscritti a
Facebook. In questo scenario I’e-commerce, in Italia, cresce
del 18% annualmente a fronte di una fase di stagnazione del
mercato (dati 2016 Osservatori.net, Politecnico di Milano). Risulta
r quindi sempre pil fondamentale imparare ad usare questi canali
nella maniera migliore per poter generare nuovi clienti e mantenere
salde le relazioni con gli attuali. Durante il corso di formazione
verranno mostrate anche diverse case history.

Le nuove tappe in arrivo sono: Reggio Emilia (Impact Hub) il 13
novembre, Milano (Copernico) il 20 novembre, Alessandria (Lab
121) il 4 dicembre, Chiavari (Wylab) il 29 gennaio.

=

A

BTREES ha un‘esperienza di collaborazione con oftre 100 diversi brand (BTREES)

BTREES ha un’esperienza di collaborazione con oltre 100 diversi
brand, dalle startup alle medie imprese in Italia e a livello
internazionale. Aleune delle aziende nel portfolio dell’agenzia:
Sambonet, Paderno, Centro Europeo di Formazione, Birra
Menabrea, SELLALAB (Gruppo Banca Sella), Fintech District,
Footballove, Diario del Web, Off Media, X3Energy, Speexx, Roveda

Assicurazioni, Gruppo Fini, Modecor, Bonprix, ecc.

Le prossime tappe sono prenotabili sul sito dedicato ossia
www.tour.btrees.social con 'offerta Early Bird entro 2
settimane da ogni appuntamento al prezzo scontato di 9o euro
invece di 120 euro. Chi partecipera ai corsi avra anche I'accesso al
gruppo Facebook dedicato della BTREES School che
permetta un confronto continuo con altri professionisti ed una

formazione continua.

https://www.diariodelweb.it/innovazione/articolo/?nid=20171110_462998
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RASSEGNA Modena, precipita da un’impalcatura. Operaio
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I NTE R N ET Infortunio sul lavoro per un 56enne

A/CUI'II Ilnk di EMANUELA ZANASPubblicato it 18 novembre 2017
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\
) Fini di via Albareto, dove ha sede il magazzino per lo stoccaggio dei prodotti del tradizionale brand
dell'azienda «Le conserve della nonna». Un operaio moldavo di cinquantasei anni, V. I. le sue iniziali,
r residente in citta, & caduto da un‘altezza di cinque metri procurandosi un grave trauma cranico.
Lincidente & avvenuto poco dopo le 16. Luomo, che nen & dipendente dell'azienda Fini ma lavora
per una societ che si occupa di pulizie e sistemazione dei magazzini, stava eseguendo dei lavori su
un soppalco del magazzino insieme ad un collega suo connazionale. Improvvisamente, mentre
cercava di sistemare del materiale per procedere con la pulizia, ha spostato inavvertitamente una
lastra di metallo che ricopriva una grossa fenditura del pavimento ed & precipitato di sotto, facendo

un volo di circa cinque metri.

Limpatto della caduta & stato molto violento; 'uome ha sbattuto la testa sul pavimento del piano
terra dello stabilimento procurandosi un gravissimo trauma cranico. Il collega dell'uomo, che era
proprio al suo fianco in quel momento e ha assistito in diretta all'incidente, ha dato subito
all'allarme attirando l'attenzione dell’altro personale dell'azienda. La telefonata al 118 per fare
scattare i soccorsi & partita immediatamente. Nell'arco di pochi minuti hanno varcato i cancelli
dell'azienda di via Albareto un'ambulanza e un'automedica. Il personale sanitario, medici e
infermieri, & rimasto a lungo sul posto per eseguire le prime manovre di emergenza e per

stabilizzare l'operaio.

Le ambulanze sono corse quindi alla volta dell'ospedale di Baggiovara dove 'uvomo si trova ora
ricoverato in gravi condizioni. Sul posto sono rimaste due pattuglie dei carabinieri che hanno
sentito a lungo i presenti. Si dovranno ora valutare sia I'esatta dinamica dell'infortunio sia il
contesto in cui questo & avvenuto. In particolare si dovra accertare che siano state rispettate le
regole che riguardano la sicurezza dei lavoratori. Pare comunque che, in base ai primi rilievi, la
fenditura sul pavimento del soppalco fosse stata realizzata apposta per permettere il passaggio
della merce da un piano all'altro, ma gli accertamenti come detto sono ancora in corso. Lo
stabilimento di via Albareto, un tempo regno della produzione dei tortellini della storica azienda
modenese, ospita gli uffici e il magazzino logistico di «Conserve della nonna», produttrice di salse,
passate, sughi e confetture, di proprieta del gruppo Paladin Capital Partners, che ha rilevato il
marchio Fini sollevandolo dal declino in cui era caduto e dando vita a un polo alimentare a

Ravarino.

di EMANUELA ZANASI
RIPRODUZIONE RISERVATA

http://www.ilrestodelcarlino.it/modena/cronaca/infortunio-lavoro-1.3542294
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TODAY Cronaca

! Zona Industriale / Strada Albareto, 211

Grave infortunio sul lavoro allo stabilimento
Finidistrada Albareto

A meta pomeriggio un uomo & rimasto gravemente ferito in seguito ad una caduta.
Trasportato in ospedale in condizioni molto gravi. Sul posto i Carabinieri
f|w]

T Redazione 73

17 NOVEMBRE 2017 17:42 = Condivisioni

Intorno alle ore 16.30 il personale dello stabilimenti Fini di strada Albareto - dove oggi produce il marchio "Le

conserve della Nonna" - hanno chiesto l'intervento con la massima urgenza dei soccorsi sanitari. All'interno del

capannone, infatti, un uomo & caduto a terra da un'altezza di circa 5 metri, mentre si trovava su un soppalco.

La vittima - un 56enne di nazionalitd moldava che lavora per una ditta di pulizie all'interno del magazzino Fini - &
apparsa subito in condizioni particolarmente gravi: i sanitari e il medico del 118 lo hanno stabilizzato e caricato in

ambulanza, per poi trasferirlo all'Ospedale di Baggiovara. La sua prognosi & riservata.

Sul posto sono anche arrivati i Carabinieri per chiarire le circostanze di quanto accaduto.

http://www.modenatoday.it/cronaca/infortunio-lavoro-stabilimento-fini-17-novembre-2017.html
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BTREES cresce ancora: +50% di fatturato nel 2017

La New Media Agency conferma la gestione annuale di un budget in Digital
Advertising da 1 milione di euro. Tra i nuovi clienti Birra Menabrea e Gruppo Fini

i Caterina Varpl 21 novemnbre 20017
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INTERNET S

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Novembre 2017

Christian Zegna, Amministralors di BTREES, al Social Media Day di Milano

Prosegue Favventura della New Media Agency BTREES, in seguito ad una fase di incubazione
nel 2013 in SELLALAB, Innovation Hub del Gruppo Banca Sella, e 'ingresso in societd della
holding Gruppe Ebano nel 2015,

Anche per il 2017 l'obiettivo di crescita & stato gid superato, con un fatturato consolidato di
‘ oltre 500.000 euro ed un incremento del fatturato che risulta cosi del 50% per il terzo
anno consecutivo, riporta il comunicato stampa.

Amministrata da Christian Zegna e co-fondata insieme a Lorenzo DAmelio, Davide

Pag; i e Carlo Robiglio, Presid di Gruppo Ebano, oltre che Vice Presidente de Il Sole

24 Ore, ora I'azienda pud contare su di un team di 15 persone - con un incremento
dell'organico del 30% nel 2017 con un continuo ampliamento di competenze e servizi offerti
~ e tre sedi operative a Biella, a Novara e a Torino.

presentare la case history del Centro Europeo di Formazione (leggr Iarticolo), lagenzia ha

mostrato le proprie competenze verticali nell'ambito dei social media grazie alle quali, con il
i inl A ino C iuolo, il proprio cliente ha incrementato il fatturato del

30% in 1 anno con la ricezione di 5.000 lead al mese tramite attivitd di Facebook Marketing,

|
} In quanto recente ospite del Social Media Day al Talent Garden Milano Calabiana per

dice la nota.

ey,

Intervento di Birees alfOpen Day di Sellalab

£ in particolare nell'attiviti di Facebook Advertising che sono state effettuate le principali
attivitd dell'agenzia durante 'anno. I clienti della realtd superano questanno l'investimento
di 1 milione di euro in Digital Advertising, in cui la parte sui social media & preponderante,
per un totale di circa 30 milioni di persone raggiunte ogni mese tramite i contenuti
promossi in Italia ¢ all'estero, Gli ultimi clienti acquisiti sono nei settori Food & Beverage (tra
cui le collaborazioni con Birra Menabrea e Gruppo Fini), FinTech (alcune societh del Gruppo
Banca Sella come Gestpay, SELLALAR e Fintech District), Fashion (come Fratelli Piacenza,
Bon Prix e Camo Factory), Energy & Consulting {tra cui X3 Energy e Acus Idea) e Sport (come
il pilt grande store del calcio d'Italia che & anche un e-commerce ossia Footballove).

Lanno in corso ¢ stata anche la prima occasione di un corso a livello nazionale realizzato dal
ramo School di BTREES: il Social Personal Branding Tour in partnership con il network di
impresa Réseau Entreprendre ha raggiunto gia Torino, Gaeta, Lecee, Legnano, Reggio Emilia
e Milano, mentre sta per arrivare anche ad Alessandria (Lab 121, il 4 dicembre) e a Chiavari
(Wylab, il 29 gennaio).

Le prospettive sul 2018 sono riassunte dallAmministratore Christian Zegna: «Siamo

1 di questa ita, ma abbi un piano al hizioso per il triennio
2018 - 2020 a venire. In particolare puntiamo ad espanderci territorialmente e ad offrire

dere alle ich | dei nostri clienti andando ad

nuovi servizi per risy
ampliare ulteriormente i nostri rami, soprattutto per quanto riguarda le attivitd di Digital
Analysis, Advertising e Marketing Automation mantenendo e rinforzando il nostro
approceio strategico e creativos,

‘ http/Avww.engage.itfagenzie/birees-2017-fatturato-500-000-euro-crescita-50/127498#95MZM12VJ5Vr5fOb.97
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La buona tradizione per la tavola delle Feste

Di Borderline Agency | 28 novembre 2017 | Aziendali, Comunicati, Gastronomia

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricefta 1912 di Fini, la proposta perfetta per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione, una
gustosa proposta per la tavola dei giomi di Festa: i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta

1912. Da questa prelibatezza tutto & cominciato a Modena nel 1812, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e
annodati come guelli preparati a mano dalle sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa,
trafilata al bronzo. Perfetti per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con
attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i
tortellini secoli fa. Un prime di qualita, con ripieno di prosciutto crudo e parmigiano reggiano 24 mesi, tipici della ricetta
modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

| tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea de “1 Granripieni di Sapore”, una
selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a guei consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che
vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli
momenti di convivialita, come da tradizione. Per le festivita, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta
1912 di Fini saranno disponibili non soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia
vaschetta con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatto di
qualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO), Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena
info@nonsolobuono.it — www.nonsolobuono. it

Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communication Manager & P.R Matteo
Barboni — 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

https://www.informazione.it/c/95E4D49F-F1B0-42A0-B94E-2ABCDB61BEQ7/La-buona-tradizione-
per-la-tavola-delle-Feste
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La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la proposta perfetta per il
Natale.

. Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena della

tradizione, una gustosa proposta per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini prosciutto crudo e
parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912. Da questa prelibatezza tutto & cominciato a Modena nel

' 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano

) dalle sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa, trafilata al bronzo.

r Perfetti per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di sapore vengono
lavorati con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in

cui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo di qualita, con ripieno di prosciutto

crudo e parmigiano reggiano 24 mesi, tipici della ricetta modenese, con ingredienti 100% naturali e

senza conservanti.

| tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea de “|
Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei consumatori
alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne
ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari e
regalarsi piacevoli momenti di convivialitd, come da tradizione. Per le festivita, i tortellini prosciutto
crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini saranno disponibili non soltanto nel formato
classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta con packaging decorato in
tema natalizio, perfetta per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatto di qualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto,
211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com

http:/ww.area-press.eu/comunicatistampa/2017/11/28/la-buona-tradizione-per-la-tavola-delle-feste/
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2017. Pubblicato in Alimentari e Bevande, Aziende

Scritto da BorderlineAgency il 28

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antiea Ricetta 1912 di Fini, la proposta perfetta per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresea ripiena della tradizione, una gustosa proposta per la
Novemhre zu-l 7 tavola dei giorni di Festa: i tortellini prosciutto erudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912. Da questa prelibatezza tutto &
cominciato a Modena nel 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano dalle
sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa, trafilata al bronzo. Perfetti per chi preferisce la tradizionale
cottura in brodo, questi piceoli serigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi
chilometri dal luogo in eui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo di qualita, con ripieno di proseiutto crudo e parmigiano
reggiano 24 mesi, tipici della ricetta modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

I tortellini proseiutto erudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea de “I Granripieni di Sapore”, una selezione
dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei consumatori alla ricerea dell’appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli
‘ ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto.

‘ 11 periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialita,
| come da tradizione. Per le festivita, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini saranno disponibili non
soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta con packaging decorato in tema
natalizio, perfetta per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatte di qualita.

info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
Borderline — Via Parisio 16 — 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 — Communiecation Manager & P.R Matteo Barboni — 349

|
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La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la proposta perfetta per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione, una
gustosa proposta per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica
Ricetta 1912.

Da questa prelibatezza tutto @ cominciato a Modena nel 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e
annodati come quelli preparati a mano dalle sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida
e porosa, trafilata al bronzo.

Perfetti per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con
attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda,
nacquero I tortellini secoli fa. Un primo di qualita, con ripieno di prosciutto crudo e parmigiano reggiano 24 mesi, tipici
della ricetta modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

|

' I tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea de “I Granripieni di

‘ Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei consumatori alla ricerca dell’appagamento
del mangiare bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per

r un viaggio unico nel gusto.

1l periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli
momenti di convivialita, come da tradizione.

Per le festivitd, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini saranno disponibili non
soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta con packaging
decorato in tema natalizio, perfetta per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatto di qualita.
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http://www.comunicati.net/comunicati/aziende/alimentari/460973.html




[Mborderfine

CREATIVI®SENZA(CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
INTERNET

Alcuni link
potrebbero
risultare non
attivi in quanto
pubblicazioni a
carattere
temporaneo.

Novembre 2017

———

Prima pagina Elenco Nuovo account Inserimento Pannello di controllo  Modifica password

= L

La buona tradizione per la tavola delle Feste

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la proposta perfetta per il Natale.

Modena, 28/11/2017 - 19:55 (informazione.it - comunicati stampa - cibi e bevande) Dalla secolare esperienza di Fini, celebre
azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena della tradizione, una gustosa proposta per la tavola dei giorni di
Festa: i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912. Da questa prelibatezza tutto & cominciato a
Modena nel 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano dalle
sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa, trafilata al bronzo. Perfetti per chi preferisce la
tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di
Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo di
qualita, con ripieno di prosciutto crudo e parmigiano reggiano 24 mesi, tipici della ricetta modenese, con ingredienti 100%
naturali e senza conservanti.

| tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea de "I Granripieni di Sapore”,
una selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare
bene, che vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel
gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari e regalarsi piacevoli
momenti di convivialita, come da tradizione. Per le festivita, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica
Ricetta 1912 di Fini saranno disponibili non soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in

una doppia vaschetta con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per riunire a tavolai propri cari e gustarsi un primo
piatto di qualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confing, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via Albareto, 21141122 Modena
info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it
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La buona tradizione per la tavola
delle Feste

Pubblicata da: Borderline Martedi, 28 Novembre 2017 | 2 letture

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei
tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la
proposta perfetta per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre
azienda emiliana specializzata nella pasta
fresca ripiena della tradizione, una gustosa
proposta per la tavola dei giorni di Festa:
i tortellini prosciutto crudo e parmigiano
reggiano Antica Ricetta 1912. Da questa prelibatezza tutto & cominciato a Modena nel 1912,

con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano
dalle sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa, trafilata al
bronzo. Perfetti per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di
sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a
pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo
di qualita, con ripieno di prosciutto crudo e parmigiano reggianc 24 mesi, tipici della ricetta
modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

| tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea
de "I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei
consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli
ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel
gusto.

Il periodo delle Feste offre numercse occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai
propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialitd, come da tradizione. Per le festivit, i
tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini saranno
disponibili non soltante nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in
una doppia vaschetta con packaging decorato in tema natalizio, perfetta per riunire a tavola i
propri cari e gustarsi un primo piatto di qualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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La buona tradizione per la tavola delle Feste

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la proposta perfetta
per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca ripiena
della tradizione, una gustosa proposta per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini prosciutto
crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912. Da questa prelibatezza tutto & cominciato a
Modena nel 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per i tortellini piccoli e annodati come quelli
preparati a mano dalle sfogline, con un ripieno prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e
porosa, trafilata al bronzo. Perfetti per chi preferisce la tradizionale cottura in brodo, questi piccoli
scrigni di sapore vengono lavorati con attenzione e cura nel pastificio di Ravarino del Gruppo Fini, a
pochi chilometri dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo di
qualitd, con ripieno di prosciutto crudo e parmigiano reggiano 24 mesi, tipici della ricetta
modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

| tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della linea

de “I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena dedicata a quei

consumatori alla ricerca dell'appagamento del mangiare bene, che vogliono scoprire gli
ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio, per un viaggio unico nel gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai propri cari
e regalarsi piacevoli momenti di convivialitd, come da tradizione. Per le festivita, i tortellini
prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini saranno disponibili non soltanto
nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma anche in una doppia vaschetta con
packaging decorato in tema natalizio, perfetta per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un
primo piatto di qualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO); Amministrazione: Via
Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it - www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 - Communication
Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546 m.barboni@borderlineagency.com
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La buona tradizione per la tavola delle Feste

7 dicembre 2017 da & Borderline Agency

La secolare esperienza del Gruppo Fini nei tortellini Antica Ricetta 1912 di Fini, la

proposta perfetta per il Natale.

Dalla secolare esperienza di Fini, celebre azienda emiliana specializzata nella pasta fresca
ripiena della tradizione, una gustosa proposta per la tavola dei giorni di Festa: i tortellini
prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912, Dz guesta
prelibatezza tutto & cominciato 2 Modena nel 1912, con la ricetta di Telesforo Fini per
i tartellini piccoli e annodati come quelli preparati a mano dalle sfogline, con un
ripiena prezioso racchiuso nella sfoglia Fini, ruvida e porosa, trafilata al bronzo. Perfetti
per chi preferisce |a tradizionale cottura in brodo, questi piccoli scrigni di sapore vengono
lavorati con attenzione e cura nel pastificic di Ravarino del Gruppo Fini, a pochi chilometri
dal luogo in cui, secondo la leggenda, nacquero i tortellini secoli fa. Un primo di qualita,
con ripieno di prosciutte crudo e parmigianc reggiano 24 mesi, tipic della ricetta
modenese, con ingredienti 100% naturali e senza conservanti.

I tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 fanno parte della
linea de ™I Granripieni di Sapore”, una selezione dei formati di pasta fresca ripiena
dedicata a quei consumatori alla ricerca dell’appagamento del mangiare bene, che
vogliono scoprire gli ingredienti e apprezzarne ogni sfumatura, assaggio dopo assaggio,

per un viaggio unico nel gusto.

Il periodo delle Feste offre numerose occasioni per passare il tempo a tavola insieme ai
propri cari e regalarsi piacevoli momenti di convivialith, come da tradizione. Per
le festivita, i tortellini prosciutto crudo e parmigiano reggiano Antica Ricetta 1912 di Fini
saranno disponibili non soltanto nel formato classico da 250 grammi per due porzioni, ma
anche in una doppia vaschetta con packaging decorato in tema natalizio, perfetta
per riunire a tavola i propri cari e gustarsi un primo piatte di gualita.

Gruppo Fini SpA Sede sociale: Via Confine, 1583 41017 Ravarino (MO);
Amministrazione: Via Albareto, 211 41122 Modena info@nonsolobuono.it =
www.nonsolobuono.it

Borderline - Via Parisio 16 - 40137 Bologna Tel. 051 4450204 Fax 051 6237200 -
Communication Manager & P.R Matteo Barboni - 349 6172546
m.barboni@borderlineagency.com
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CONSERVE VEGETALT :

Mariateresa Balocchi

COM'E VERDE | CARRELLO

Shelf life lunga, versatilita e costo contenuto giocano a favore della categoria, che cresce sia
a volume che a valore. Spiccano in positivo le performance dei legumi

I mercato delle conserve vegetali gode

di ottima salute, in crescita sia a valo-

re che a volume. “L'evoluzione positi-
va é dovuta principalmente all'impatto
sulla categoria dei trend di consumo pit
attuali - afferma Laura Bettazzoli, Di-
rettore Marketing di Bonduelle Italia
- che danno sempre piu spazio all'im-
piego di proteine vegetali nell'alimenta-
zione quotidiana, premiando i legumi in
generale e, in particolare, fagioli, lentic-
chie e ceci. Lunica eccezione tra i legumi
& rappresentata dai piselli, che riman-

Le conserve vegetal), da sempre
considerate una categoria di servizio,

in quest ultimo periodo stanno vivendo
un tentativo di rilancio grazie proprio
alla crescente voglia di benessere

e di ‘mangiar bene’. “Sempre di

piti il consumatore & consapevole

che |a salute comincia a tavola -
sostiene Stefania Costa, Marketing
Manager Food di Conserve Italia

- @ le nostre conserve vegetali sono
‘cibi amici’. Ecco perché pil di altre
merceologie 3 categoria ha goduto
delle nuove tendenze alimentari,
soprattutto i legumi che rappresentano
un‘alternativa alla carne. Inoltre
grazie all'innovazione, in quest'ultimo
periodo il ‘e rimane i
allo scaffale pil tempo, incuriosito
dalle novita e per valutare meglio il
prodotto che pils siintegra con la propria
dieta giornaliera”

Ritorno alla semplicita e risparmio
economico sono due fattari chiave

nei consumi oggi. “Le verdure e
l'alimentazione vegetale in generale,
che fino a qualche anno fa erano
consumate piu che altro per dovere e
per le loro proprieta nutritive - aggiunge
Laura Bettazzoli, Direttore Marketing

104 FOOD Luglio » Agosto 2017

di Bonduelle Italia -, stanno diventando
vere protagoniste dello stile di vita degli
{taliani, improntato sempre pili verso un
benessere olistico in cui gusto e palato
rivestono un ruolo rilevante: si sceglis
dimangtare quello che ¢l fa bene ed

& buono, In questo senso st MUovono
le innovazioni anche della categoria
delle conserve vegetali, che tuttavia
rimane prevalentemente di servizio

e carallerizzala da una pressione
promozionale sempre superiore al
25%, con picchi significativi in alcuni
segmenti in corrispondenza della
massima stagionalita

| superfood e e referenze pil esotiche
stanno aumentando a scaffale, ma
costituiscono ancora una piccola
nicchia, La maggior parte del mercato
& ancora composta da lequmi lessati
overdure al vapore, "Le conserve
vegetali sono in crescita: dopo anni di
stagnazione - dice Giuseppe Mirra di
Gruppo Miele - c ¢ 1| gusto di mangiar
$ano come una volta, quindi i legumi in
genere e gli ortaggi da sempre abbinati
alle diete mediterranee ritrovano

13 giusta collocazione nella nostra
dispensa, complice anche il costo
limitato del prodotto’

gono stabili. Gli altri segmenti del mer-
cato, invece, sono in lieve contrazione:
in particolare, il mais registra un legge-
ro segno negativo in rapporto a unanno
precedente particolarmente brillante”,
“Negli ultimi anni il trend salutistico ha
teso a favorire categorie merceologiche
a base di ingredienti di origine naturale
e dalle elevate proprieta nutritive, pri-
me fra tutte le conserve vegetali - com-
menta Giuseppe Tammaro, Direttore
Commerciale Italia di La Doria -. Pur
trattandosi di un mercato maturo, vi &
I'obiettivo di innovare e cogliere le op-
portunita legate appunto al salutismo.
Da qui azioni sul pack, con lo sviluppo
di contenitori in carta, e l'allargamento
a famiglie di prodotto bio, vegan e free
from. La categoria, infine, & considera-
ta dal consumatore moderno adatta alla
conservazione per periodi medio-lunghi,
il che ha spinto le aziende produttrici a
incrementare la distribuzione di legu-
mi e vegetali in confezioni multiple. Tra
le novita del settore, i legumi bio hanno
fatto registrare un aumento delle vendi-
te del +38% a valore e +33% a volume”.
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Le conserve vegetali bio sviluppano oggi

glavalore! “Anche la nostra gamma di
Legumi Valfrutta Bio, lanciata un anno e
mezzo fa, sta performando molto bene -
dichiara Stefania Costa, Marketing Ma-
nager Food di Conserve Italia - Valfrut-
ta & infatti la prima marca nazionale che
ha esteso la propria offerta nel biologico,
dapprima con le conserve di pomodoro poi
con | legumi. L3 gamma di Legumi Val-
frutta Bio & formata da quattro referenze:
borlotti, cannellini ceci e lenticchie per
un’alimentazione sana e bilanciata, sen-
za ingredienti o derivati di origine anima-
le, con certificazione VeganOK. Valfrutta
Bio & quindi una scelta consapevole e di
valore, che da |3 possibilita di assaporare
tutta la naturalita e la freschezza di pro-
dotti coltivati nel rispetto dellambiente
Una scelta consapevole che rafforza ul-
teriormenteivalori dimarca improntati a
un'etica green dal campo fino allo scaffa-
le, alla naturalita, semplicitd, sicurezza e
genuinita. Perché nella mission di Valfrut-
ta c'é da sempre il rispetto dellambiente,
dei suoi frutti e delle persone che lavora-
no, come sottolinea il nato pay off storico
‘La Natura di Prima Mano™

“La forte richiesta di prodotti bic - confer-
ma Luigi Aliberti, Direttore Commercia-
le di Agria - & stato il trend pil evidente
di questi mesi e ¢i ha spinti ad ampliare
la nostra gamma di prodotti lessati anche
conuna linea bio di alta qualita che presen-

DASHBOARD

. IL MERCATO DELLE CONSERVE
VEGETALI E IN LEGGERA CRESCITA

®up

O Cresce IL CONSUMO CONSAPEVOLE

di conserve verdi

© Aumenta ['attenzione per it BIO
eIl VEG

Il mercato delle conserve vegetali vale in
Conad, nei canali iper e super, allincirca

55 milioni di eura con un trend che per
linsegna si conferma amplamente positivo
in tutti i segmenti, a volume e 3 valore, "E
oramai comprovato che il consumatore
riconosce nella marca det distributore un
partner sicuro e gualitativo - esordisce
Gianmaria Santella, Category Manager

di Conad -, oltre che estremamente
competitivo: a dimostrarlo il fatta che nel
mondo Conad leader incontrastato é [a

Mdd con quote che superano in molti casi

11 50% a valore. Stiamo tuttavia parlando

di un mercato estremamente maturo, per

il quale non si pud parlare di una reale
innovazione di prodotto. Si cerca di offrire al
cliente una penetrazione e un'ampiezza di
assortimento adeguata alle esigenze. Conad
presidia con la private label la totalita dei
segmenti, proponendo anche prodotti di
puro servizio. Noi offriamo al consumatore
vegetali e cereali per tutto l'arco dell'anno
in pratiche e durevoli confezioni. Infatti,
perfettamente complementari ai prodotti
freschissimi dellortofrutta, le conserve
vegetali si sostituiscono a questi, dando la
possibilita di consumare piselli, fagioli, mais
ecc. durante lintero periodo dellanno senza
i vincoli della stagionalita. Come per tutti t

teremo al mercato in Settembre. Gli elemen-
ti distintivi saranno | medesimi che applichia
mo al prodotto convenzionale: controllo della
filiera, trasparenza nel comunicare (‘'esatta
zona di coltivazione del prodotto in etichetta
ed accurata selezione della materia prima”

+1,2% +1,7%

AVOLUME A VALORE

@®down

O Eancora elevata |2 STAGIONALITA
dei legumi

© Flettono i consumi di PISELLI
= MAIS

H [N CONAD IL CUORE DELL'OFFERTA E A MARCHIO PRIVATO

comparti, anche per | vegetali conservati, |
cambiamenti socio demografici ricoprono
un ruolo di fondamentale importanza, fonte
imprescindibile di sviluppo e di crescita della
categoria. Dopo che ceci, fagioli, lenticchie
e altri legumi hanno visto un incremento
delle vendite in Conad di oltre il 25%

in ragione della loro capacita di essere
una valida fonte proteica da alternare al
normale consumo di carne e pesce, 0ga)

le nuove tendenze veg hanno dato impulso
all'innovazione di prodotto. Per questa
ragione sono ora sul mercato prodotti

a base di cereali e legumi, quali farro,
quinoa, soia, couscous, tutti accompagnati
ad altre verdure o semplicemente cotti a
vapore. Come per le altre categorie, anche
nei vegetali conservati il consumatore
sembra apprezzare notevolmente il
ritorno alla naturalita, ai gusti semplici
ma, soprattutto, ricerca rassicurazioni
relativamente all'origine e alla qualita £ in
tale senso che i prodotti bio, possibilmente
made in ltaly, stanno rispondendo
perfettamente alle nuove esigenze dei nostri
consumatori. A testimoniarlo lincremento
delle vendite di fagioli, ceci, piselli e
lenticchie bio, oltre al proliferare di lanci

da parte di molteplici attori a livello sia di
marche, sia di private label”.

EmNUMERI —

LEGUMI
AVANTI TUTTA

L'andamento dei vegetali in scatola & po-
sitivo, con una crescita del +1.2% a volu-
me edel+1.7%avalore [fonte: Iria.t apri-
le 2017). "A fare da traino sono i legumi
- spieaa Stefania Costa, Marketing Mana-
ger Food di Conserve Italia -, in particolar
modo i ‘nuovi legumi’, i ceci e le lenticchie,
con +10% a volume e +13% a valore. Jifagios
li invece sono in leggero ini nto con
+0,5% a volume e +1.8% a valore. In diffi-
colta tutti gli altri segmenti, come mais e
piselli”. "La crescita a valore beneficia di un
iposizionamento del prezzo medio che ha
fatto registrare +0,5% - aggiunge Giusep-
pe 0, Direttore C ciale Ita-
lia di La Doria - | segmenti fagiolini, mais,
piselli e altre verdure hanno registrato dei
dati di contrazione a volume e a valore
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CONSERVE VEGETALI

Valfrutta amplia il target

3F INNOVAZIONE

DAL PACK Al
SUPERFOOD

mercato dei vegetali linnovazione dei
Cosla. Marketing Manager Food di CottiaVaporel Lo spot radiofonico
Conserve Itaha - andato in utto il m

n linguac

e agli 5!11

o livello di

enuto nutnzio al gricota
serva Laura Bettazzoli, Diretlore Marketmg Caonserve Italia & il primo player del
dI Bondualle Italia - P )

mercato con'una quota del 2 Na
volumeo!‘ 6%3%% Ti :

veltalla Perquanto ¢

Cos!a. Markelmg Manager Food diConser-

INCREMENTO A VOLUME E A VALORE
AGRIA BONDUELLE  } 0o NERVE ITALIA D'AMICO DELLE CONSERVE BIOLOGICHE

PLAYERS ITALIA
+50%

Valfrutta, Cirio,

Marchi s"”;‘hs‘l“‘ Bonduelle Yoga, Derby Blue, D'Anim.ml-m.
Jolly Colombani
Fatturato 186,171 mln ftot. 662,551 min
] Smintetazl g 2015020160 {tot. az.) U
80.063
volumi (t) [ produzione fy 736,000 nd
2015/2018)
Retail 37,2%, Private
label 20,6%, Export 2
Canali Gdo Italia od Eg.i%, Horeca "{%. Retail e Food
3 ercomj ealtro Servi
di vendita 5.3%,&%‘:":0Mm ce
s
]
&30
Valfrutta Borlotti
Fagioli Cannellini Mais Naturalmente Italiani Lavorati
Vaso Vetro 360g Dolce Bonduelle Freschi Champignon
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& consumi

LA STAGIONALITA INCI DE ANCORA

Il consumatore riconosce alla categoria delle
conserve vegetal: Un‘elevata componente di
servizio dovuta principalmente alla vita me-
dia molto lunga dei prodotti, ma anche alla
loro versatilita, facilita di utilizzo e consumbo,
anchein'chiave bénessere. "Alcuni segment
- fa notare Laura Bettazzoli, Direttore Mar-
keting di Bonduelle Italia - sono altame
stagionali: lacquisto del mais é ancora ¢
centrato nel mesi estivi e quello de
chie nell'ultima parte dell'ann:
consumo nel mondo dei legum
le si sta lentamente destagionalizzande. Il
target &€ m ampio essendo la categoria
ben presente nelle case degli italiani. Owia-
mente alcuni segmenti, come quello dei fa

gioli, registrano una presenza in famiglia pit
alta e constante. Parlando di aree geografi

che, il consumo & leggermente piu sbilan

ciato al Nord™

"Analizzando il mercato - aggiunge Giusep-
pe Tammaro, Direttore Commerciale Ita-

lia di La Doria -, emerge una stagionalita
dei legumi nel periodo invernale. nel quale
questi prodotti sono l'ingredi enle ndeale per
[‘wm I targ
ra ’PQ'CC:{C;,"C& e fJD"’
sori d acquisto
numerosi e |

Ul Si rivo

a sano

.anche i Millenials si orientano a -
po di acquisto: "Il consumo delle con=
serve verdi & sempre pil giovane e ‘smart
- sostiene Maria D'Amico, Marketing Mana-
ger di D'Amico -: prodotti pratici, gia pron-
ti da mangiare o facili da preparare, sia per
illoro essereal naturale o salutistici Incon-

trano quindi i gusti di tutti coloro che veglio

INCREMENTO A VALORE
DELLE CONSERVE VERDI

+1,7%

CONSERVE

no seguire sempre D u un alimentazione

“Si tratta di un mercato in crescita - in-
terviene Lorenza Baretti, Product Ma-
nager Le Conserve della Nonna, brand
del Gruppo Fini - aumentano | consum;

di legumi e verdure al naturale in conco-
mitanza con la maggiore richiesta di pro-
teine di origine vegetale e di conseguenza
si allarga Uofferta da parte dei produtto-
ri, con referenze nuove, alternative e ac-
costamenti di prodotto pensati anche per
destagionalizzareil'consuma tradizional-
mente legate a ricette pil invernali oppu-
re dedicate alla stagione estiva. Nascono
cosi nuove occasioni di consumo e questa
offerta ha portato anche aunam-
pliamento del target di riferimento. P&l
momento, questo segmento legato al be-
nessere e all'alimentazione sana non ha
ancora subito forti pressioni promozionali-
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PIU SOCIAL

Nel segmento de!
il core business di (
brand di Gruppo Fini,
ti-al naturale

Mmabbhrm in umim lhm:iu di

nuove referenze co

mmﬁ&m - annuncia Loren-
za Baretti, Product Manager Le Conserve
della Nonna - sempre in linea con la :

fia aziendale Non Solo Buono, 0s
attentar elezionati, pr
zone piu vot uelle specif
senza l'uso di conservanti o aromi

al naturale,
lla Nonna,

quindt

CONSERVE SEMPRE

La Doria: in arrivo
una nuova linea bio

A eEHEE S eaREnsl
di 175 milioni di euro nell'anno 2016.
La distribuzione ponderata dei leg
con i marchi del gruppo ha raggiunto

gumi

quota 14 punti [a.t. dicembre 2016)

La linea che ha la maggiore incidenza
sul fatturato annuo aziendale
dei legumi n latta da 400 g
fine anno - dice Giuseppe Tammaro,
Direttore Commerciale Italia di La
Doria - p end in leggera
crescit alo

ﬂlwuwl.ngtniﬂmrlmlimda
&0 pensati per un consumatore
attento al benessere e alla ricerca di
cibi san
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Dm&mnhnelmemwdeue
‘premium, Igp e
MW' con'il brand Montello.
La nostra linea core - chiarisce Maria
D'Amico, erketmg Manager d:
D'Amico - & )

D’Amico accresce la gamma

umi e cereals, alcune ad

rafica P: Nﬂm"
legmﬂemuﬁdnﬁa

.landbdﬂ
KamutedeiFagldleﬁmdlm Abbiamo
= ta 100%

X i 5
vari touch point ottreauemdmonall
forme di advertising sulla stampa e sul web,
I ENG ST aREna S Soeial At

e abbiamo stretto collaborazioni con blog-
gel‘ﬂmﬁgramer Invitati a t

PLAYERS GRUPPO FINI

Le Conserve
della Nonna
Fatturato
2016 95 min (tot. gruppo)
{euro)
Volumi nd
Gdo 80%,
Bl Normal Trade 10%,
di vendita Export 10%

Top SKU

Ceci giganti 360 g

giae le
de’ Conti, fonte di fibre
e e A maggio il brand &
stato inoltre protagonista su tutte le reti
Rai di unimportante campagna televisiva
firmata dal noto regista Ferzan Ozpetek.
i dimostrare tutta 12 e lattenzione con cui vengono realizza

nti che anche

ti. Rimaniamo infatti

niamo che far assaqgg

a il modo r apprezzare le

carattenistic che

GRUPPO MIELE LA DORIA
WFritetoChefn Unea egumis La
Cucina % L
653,1 min
9 min (tot. az. lordo) {fot. gruppo)
ca 18 min di pezzi
(tra vasetti in vetro e nd
bottiglie vetro e pet]
Gdo 70%, Nt 15%,
Horeca 8%, Export nd
7%

Fagioli Borlotti

Pesche allo sciroppo La Doria 400 g
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CONSERVE VEGETALI

GRUPPO MIELE INNOVA NELLA FRUTTA SCIROPPATA

Hwa voce fuori dal coro & quella

che lta

liane allo Sciroppo Life - precisa

Giuseppe Mirra di Gruppo Mie-
le - un L"Ld“'l' con meno di 37

NOVITA
DI PRODOTTO

BONDUELLE —

ITALIA IL giusto formato per permettere
di mixare gli ingredienti che pid
si preferisce e dare un tocco
di colore, gusto, fantasia e
I Tuo Tocco alle proprie ricette
— D'AMICO ——
Il Kamut Bio, grano Khorasan, & un
cereale facilmente digeribile e dal
particolare. Importante fonte
difibre e proteine: & d
perfetto per la preparazione di
\_ Kamut Bio gustose zuppe e insalate
— GRUPPO MIELE —
\ ‘ Pesche ltaliane Life conservate
senza edulcoranti e zuccheri
aggiunti
Pesche Italiane
L Life
r PUCCI
Prodotto della
w dal fresco e
Fung i cuing, ke pe gor il iokt
Champignon NM”W.
tagliati praparazione di sughi e per condire
al naturale Berni le pizze
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Giugno 2017

Gennaio
2017

Luglio 2017

Gennaio
2017

Dopo aver archiviato il 2016 con
unincremento di circa 12 punti di
ponderata, per il 2017 azienda si
aspetta di aalln di altrl prunh

sulla linea classica e circa il +40%
sulla linea biologica

STIMA DELLA CRESCITA
DELLA LINEA BIOLOGICA
PER GRUPPO MIELE

+40%

Per chiama
personalizzare le

2 lattine
da80g
clascuna

1.29¢€

Per chi Jm':o i
prodotti ¢
combinano gusto e
benessere. Anche
per vegetariani e
vegani

Lattina da

4009 1.59¢€

Famiglia
o consumi
esterni [soste
Autogrill,
spuntino sul
tavoro]

580 149¢€

Lattina da

5009 1,70-180€ nd

IN
PREZZO
DESCRIZIONE COMP;ERCIO FORMATI CONSIGLIATO TARGET
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Jasta Iresca Ripiena

La rivincita

ikl

lla carne

Nel 2016 il sell out complessivo cresce piu a valore che a
volume. E a sorpresa, in antitesi al trend vegetariano, i ripieni
base carne mettono a segno +4,6% in quantita e +5,9% a valore

Con un ritmo di marcia tranquillo

ma regolare, procede l'avanzata delle
vendite di pasta fresca ripiena anche
nel 2016 il sell out complessivo nella
distribuzione moderna é cresciuto
del 2,3% a volume ¢ del 2,5% a

valore, secondo i dati Iri relativi a
iper+super+libero servizio piccoli,
grazie all'offerta di soluzioni-pasto
veloci da preparare, con una grande

varieta di proposte e di combinazioni e,

in generale, piu che soddisfacenti sul
piano organolettico e nutrizionale

Tra1segmenti, merita una
segnalazione il buon andamento

della pasta ripiena a base carne,

con +4,6% a volume ¢ +5,9% a valore

— relativamente sorprendente in

un periodo dominato dal trend del
vegetarianesimo e del vegan —, che
performano meglio dei Ricotta e
spinaci, con +1,4% in quantita ¢ +1,2%
a valore. Non reggono pero il passo i
tortellini e ravioli ripieni di prosciutto
crudo, che hanno chiuso il 2016 con
-0,6% a volume ¢ -1,1% a valore E
mentre calano nettamente i prodotti
base formaggio (di oltre 11 15%) e
pesce, vanno conquistando uno spazio
crescente tutte le proposte alternative
(per lo pit1 con ripieni vegetariani), che
lo scorso anno hanno guadagnato un
+6,7% in quantita e un +5,4% a valore

L'assetto dell'offerta & piuttosto
dinamico e con una particolare
vocazione allinnovazione, anche
perché lo stesso leader Rana & sempre
pronto a dare nuovi input al mercato
e alla domanda. E se 1 primi tre player
del mercato arrivano a sviluppare il
48,9% delle vendite complessive a
valore, c'e ancora spazio per le pl che
attualmente non vanno oltre il 17,4%
malgrado il dinamismo delle maggiori
insegne della Gdo

220 SPECIALE PASTA Luglio « Agosto 2017

DASHBOARD

7 LE VENDITE COMPLESSIVE CRESCONO PIU A
VALORE CHE A VOLUME

+2,5°/0

7 IN ESPANSIONE IL SEGMENTO DEI BASE CARNE,
IN CALO | RIPIENI DI PROSCIUTTO CRUDO

o/ NELLE RICETTAZIONI ALTERNATIVE E INNOVATIVE,
EMERGE IL TREND DEI RIPIENI VEGETALI

+6,7°/0

AUP

® simantiene vivace il TREND
DELLINNOVAZIONE sia nella scelta
degli INGREDIENTI che nei FORMATI

¥ DOWN

® in FLESSIONE i segmenti base
FORMAGGIO & PESCE

® sempre alta la PRESSIONE
PROMOZIONALE

@ (ra BIG PLAYER ¢ SPECIALISTI le P
reggono solo nelle maggiori caten

® | consumi nelle regioni del SUD
@ 'ORIENTAMENTO ALLEXPORT cresce soffrono di SCARSO DINAMISMO

tra le aziende medio-piccole
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'LOPINIONE DI FOOD PASTA FRESCA RIPIENA: LE DIMENSIONI E | TREND DEL MERCATO
l"gliolAgosto 2017 Non & solo in Italia che la popolarita 50.870.158 +2,3  412.095.468 +2,5

della pasta fresca & in costante
evoluzione. Anche in Europa,
secondo le stime di alcuni istituti di
ricerca, gia ricopre il 27% del totale
della pasta consumata E per gran
parte dei segmenti di pasta ripiena
& previsto un trend in espansione
almeno fino al 2020 aumenieranto©  ppgyA FRESCA RIPIENA, LE DIMENSIONI E | TREND PER SEGMENTI
occasioni di consumo e la propensione

all'acquisto anche oltreconfine. Purché Var. % Var. %

Vendite a volume Var.% Vendite a valore Var.%

si mantenga vivo l'impegno dei Categorie Volume su2015 Valore su2015
produttori di marca, cosi come delle o
aziende emergenti, a lavorare senza Pasta frescaripiena  50.870.158 +2,3 412.095.468 +25
50sta su nuove tipologie di ripieni, su Base Camne 15.827.888 +46 130,765.779 +59
pack di dimensioni diversificate, su B 1 P EOAERS 06 42,955,354 a4
soluzioni-pasto per tutte le tasche rosciutto crudo £ J0 0 2 2 '
Ricotta e spinaci 10.273.486 +14 78.425,382 +12
Base Formaggio 1.336.044 -155 10.604. 864 152
RANKING DEI PRODUTTORI
Base Pesce 339.706 69 3.132.154 -8,0
A VALORE
Altri 10.484.498 +6,7 96.221.939 +54
1. Pastificio Rana
| 2, Gruppo Fini
) 3. Nestié Italiana
| primi tre produttori coprono a valore - o
il 48,9% del mercato 3—2 E /
5 A9
La private label ha una quota pari al 17,4% ?

= il peso a valore della pasta
' 9 ma)-at Soamt ripiena base carne

Pasta Fresca Ripiena

incidenza % a volume e a valore per tipologie

Base
Formaggio
2,6%

Ricotta ¢ spinaci

19,0% | 22,6%

Ricotta e spinac |

202% | 24.8%

2/6
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Pasta IFresca Ripiena

Gruppo Rana, sprint di vendita con +9,9%

Pasta Fresca Ripiena
incidenza % a vol per I
Lsp

16,8%
168%

Supermercati

. 70,2%

Fonte in

Pasta Fresca Ripiena
incidenza % a valore per canale

Lsp

17.1%

Supermercati

69,5%

Totake ftalia iper+super+isp (da 100 Fonte
23399 mq)- 0t dicembie 2016

i

112016 & stato un anno particolarmente
positivo per Rana, che continua a mar-
ciare in avanti come il motore propul-
sore della categoria della pasta ripiena,
con una crescita del 6,3% a valore e del
9,9% a volume, ben al di sopra della me-
dia dellintero mercato, e superando cosi
1 545 milioni di euro di fatturato. ‘Grazie
a queste performance - sottolinea Gian
Luca Rana, Amministratore Delegato di
Gruppo Rana — Pastificio Rana & la se-
conda azienda in Italia per tasso di cre-
scita a vol nel p li i
e bevande del largo consumo. Qualita,
innovazione e passione sono sempre
i fattori chiave della nostra spinta all'e-
spansione, Intercettando nuove esigenze
di consumo, nel 2016 abbiamo allargato
con successo la nostra gamma di piatti
prontilanciando la Parmigiana di melan-
zane e abbiamo anche coinvolto i nostri
consumatori piu affezionati invitandoli
a creare Un nuovo ripieno per la nostra
storica linea Sfogliavelo, che lanceremo
a brevissimo”, Nel 2016, s’ svoita la se-
conda edizione delliniziativa di solidarieta
Duetto per Banco Alimen-

tare, che ha superato

il risultato del primo
anno, con un +57% di
confezioni donate alle
persone in difficolta.
‘Nel 2017 — prosegue
Gian Luca Rana — voglia-
mo consolidare la leader-
ship in tutte le categorie
in cui siamo presenti nel
mercato italiano, anti-
cipando l'esigenze dei
consumatori con
prodotti che rinno-
veranno l'offerta
attuale. Anche sul
fronte dell'export,
che vale attual-
mente ben oltre
il 60% del nostro
fatturato, voglia-
mo aumentare la
penetrazione e la
frequenza delle
categorie che pre-
sidiamo e in cui

[

siamo leader, per espandere i consumi
e i relativi mercati. Un percorso che ci
vedra impegnati non solo a far crescere
le nostre quote di mercato, ma anche a
promuovere la conoscenza della pasta
fresca e ad aumentare la nostra brand
awareness, La sfida pit grande di Gruppo
Rana resta senz'al-
tro quella degli Sta-
1i Uniti, dove abbia-
mo saputoimporre
il nostro marchio
affermandoci
come una delle
eccellenze ga-
stronomiche pit
rappresentative
del made in Italy.
Anche per que-
sto continuere-
moainvestirein
innovazione che,
con l'assoluta qualita dei propri prodotti
e delle materie prime utilizzate e un know
how unico, sono gli asset vincenti per
differenziare e qualificare la proposta di
Gruppo Ranain Italia e nel
mondo®. L'ultima nata
in casa Rana ¢ |a linea
Ricette dal mondo,
quattro referenze (pack
da 250q) in fase di lan-
cio da febbraio scorso e
Ispirate dalla ricchezza di
tradizioni culinarie lonta-
ne per soddisfare | palati
con un ripieno-mix di sa-
pori e una fusione inedita
di gusti originali
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Fini, il rebranding & premium a tutto tondo

L'ultima nata in casa Fini & una linea pre-
mium di pasta fresca ripiena incentrata
su gusto, qualita degli ingredienti e forma-
ti- | Granripieni, prodotti con farina e uova
100% italiane, senza grassi idrogenati,
conservanti artificiali e glutammato, per
un target di consu-

matori gourmet
La gamma di
tortellini, tor-
telloni e ravioli
si differenzia
ne | Granripie-
ni di Sapore ¢

| Granripieni
di B 3

esaltando il colore blu distintivo del mar-
chio Fini, posizionando il prodotto verso
l'alto e rendendolo pil visibile a scaffale
L2 nuova identita di marca intende ricon-
fermare Fini - che lo scorso anno ha rag
giunto un fatturato di 95 milioni di euro
- come un brand premium, ma anche
vicino alle persone, affezionato alla sua
storia e alla sua terra d'origine. “Il nostro

Dal progetto di rilancio del brand
nasce la linea | Granripieni,
declinata in due gamme: di

Sapore e di Benessere

con ripieno
vegetale. | pro-
dotti sono stati
ridisegnati an-
che nella forma
allinterno di un importante progetto di
rebranding svolto nel 2016 partendo da
una ricerca qualitativa sul vissuto della
categoria e del brand commissionata a
Ipsos. |l nuove logo tondo pone in mas-
simo risalto la centralita della tradizione
e del territono, riportando in modo chiaro
‘Modena 1912’ citta e anno di fondazione,

primo obiettivo per il 2017 - spiega Va-
lentina Lanza, Responsabile Marketing e
Comunicazione di Gruppo Fini, — & con-
quistare quote di distribuzione in Gdo con
| Granripieni. Inoltre, intendiamo tornare a
raccontare il legame indissolubile del mar-
chio Fini con Modena e fe tradizioni emilia-
ne. |l terzo obiettivo & sviluppare prodotti
in linea con le esigenze del consumatore
del futuro, grazie anche al nostro moder-
no stabilimento operativo da due anni in
provincia di Modena, a Ravarino”

Pasta Fresca Ripiena: | prezzi me

793 810 8,26

= -
L 2z Z 7 >
Prosciutto Ricotta Base  PASTARIPIENA Base Came Altri Base Pesce
crudo e spinaci Formaggio

Pasta Iresca Ripiena
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Alibert 1967, salute e
gusto con Chef Gourmet

A fine anno punta a raggiungere | 10
milioni di euro di fatturato Alibert
1967, specializzata nella produzione
di tortellini e pasta fresca ripiena (circa
4,5 milioni di kg annui). Con il 45%
di quota export Iazienda trevigiana
& presente in Europa e nel resto del
mondo, sia con il proprio marchio sia
con la divisione private label, per pro-
gettare e fornire assortimenti perso
nalizzati e con la creazione di apposite
ricette su richiesta della clientela. Per
andare incontro alle esigenze saluti
ste Alibert 1967 lancia questanno la
nuova linea Chef Gourmet, composta
da Ravioli allAmatriciana con guan-
ciale di Amatrice; Ravioli con olive
taggiasche, ceci e lenticchie, con pa
sta di semi di canapa e farina di teff
Granravioli ai funghi porcini, con pasta
ricca di fibre e malto; Ravioli al tartufo
bianco dAlba, oltre ad altre referenze
messe a punto con lo chef Alessandro
Circiello. “Con questa linea - spiega
Pierluca Mezzetti, Consigliere De-
legato di Alibert 1967 - puntiamo
puntiamo sul gusto e sulla tradizione,
utilizzando materie prime nobili Dop,
Igp e Stq, esaltando alcune funziona-
lita (betaglucani e antiossidanti) di
prodotti realizzati per sviluppare un
concetto di health-wellness. Mentre
per il futuro, continuiamo gli investi-
menti in innovazione e | prossimi lanci
riguarderanno anche le referenze con-
gelate e gluten free”

Pasta Fresca Ripiena

incidenza % a volume e a valore per area

14,6%

sud
11,6%

25,0%

Armando De Angelis, ¢ marca nel bio e gluten free

Il benessere? Deviessere di marca per Ar-
mando De Angelis, che questanno pro-
pone rinnovata la linea Gluten Free, com-
posta da cinque paste ripiene e tre paste
lisce, realizzate con un impasto di farina di
mais, di riso e fibre vegetali, nonché refe-
renze ai cereali e ai legumi. E sulla rampa
di lancio sono le gamme Bio e Bio—Ve-
gan: costituite al momento solo da paste
lisce — come le Penne alla Barbabietola
I Maccheroncini alla Carota e i Sedanini
al Broccoli = ma & gia in programma un
ampliamento di gamma. Con un fatturato
2016 di 26 milioni di euro, oltre 30 anni di

L'azienda ha provveduto al
restyling del logo, puntando
sullitalianita anche con
l'introduzione del tricolore

storia, nove linee di produzione (tutte con
trafilatura al bronzo), il pastificio Armando
De Angelis ha un ruolo consolidato come
copacker, & presente in 20 insegne della
Gdo in Italia ed esporta i suoi prodottiin 27
Paesi: il 60% della produzione & destinata
al mercati esteri, E ora aumenta gli inve:
stimenti anche sulla politica di marca. "Al

momento siamo focalizzati sui territori del
Nord-est e Nord-ovest, — sottolinea Paolo
Pigozzo, Di le di A d
De Angelis —. ma vogliamo estenderci in
tutta Ia Penisola. Il nostro obiettivo per il
2017 &di arrivare alla soglia dei 30 milio-
ni di euro di fatturato. Percid questanno
ci siamo imposti di concentrare tutte
risorse sul nlancio e sullinnovazione del
marchio Armando De Angelis, mantenen-
do inalterata la posizione di riferimento
per l'azienda, che & quella di essere an
che uno dei pits grandi produtton di Pl sul
territorio nazionale ed europeo”. Le mire
espansionistiche sono rivolte al mercato
europeo, ma anche a quello
oltreoceano: “Sia-
mo gia attivi in
Nord America -
conclude Pigoz-

Z0 — e da poco
abbiamo spedi

to anche i nostri
primi container
in Sud America

E anche | Paesi
asiatici sono sot
to la nostra lente
d'ingrandimento”

224 SPECIALE PASTA Luglio + Agosto 2017

5/6




. |Iﬂ|' Br rI.II!

CREATIVI*SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Luglio / Ayosto 2017

Pasta Fresca Ripiena
| prezzi medi per area

693,8%

l'incidenza delle regioni del
Nord sul mercato totale a valore

Pasta Fresca Ripiena
| prezzi medi per canale

g0 824 g0 83

6/6

Pasta Iresca Ripiena

Lo Scoiattolo, healthy & gourmet anche per bimbi

Rendere accessibile a tutti la qualita premium di prodotti di nicchia: & l'approccio con cui
Raviolificio Lo Scoiattolo ha consolidato nel 2016 la linea bio-vegan Armonia, mettendo
in evidenza la ricettazione gourmet e l'attenta lavorazione dei ripieni. La scelta di allargare
a una fascia di pubblico pii: ampia una linea di pasta senza lattosio e ovoprodotti @ rive-
lata vincente. Le tre referenze — Verdure grigliate (la pil venduta a valore), Legumi, Pesto
r0ss0 — SONo entrate nei menu abituali di molti consumatori di pasta fresca, creando
interesse anche verso le altre linee Lo Scoiattolo, tra cui quella gluten free Bonta senza
pensieri. Anche nel 2017, 'azienda di Lonate Ceppino (Va) — fatturato 2016: 30 milioni
di euro ¢ 70 tonnellate al giomo di pasta (Gdo 90%, Horeca 10%) — punta a rafforzare il
brand attraverso attivita di comunicazione importanti e nuove linee di prodotti. "l progetti
- spiega Alice Galli, Direttore Marketing di Raviolificio Lo Scoiattolo ~ sono rivolti a
un ampliamento della gamma benessere nelle piti varie accezioni. Il concetto di prodot-
to-gourmet, a base dingredienti scelti, lavorazioni accorte e
gusto eccellente, resta comungue un punto fermo per il nostro
brand". L'ampliamento della gamma benessere porta ora al
lancio della Linea Kids, innovativa e originale, disponibile in
Gdo da fine agosto, con due prodotti bio (Zucca e Carote e
Pomodoro e Mozzarella) dedicati ai bambini e studiati ad
hoc con il supporto di Marco Bianchi, divuigatore scientifico
e foodmentor. Grande novita di Kids & la licenza Disney (con
le property Cars e Frozen randomiche su entrambi i gusti)
“Scoiattolo — sottolinea Galli - & orgoglioso di collocarsi tra
i primi licenziatari Disney e di far parte, con | propri prodott,
del progetto Disney “Diverti i a stare bene” che
si propone di favorire le buone abitudini di vita, in particolare
l'alimentazione equilibrata || movimento®

Nestlé Italiana, multicereale e gluten free per Buitoni

spinaci); Ripieni tradizionali (Cappellett:
al prosciutto crudo, Tortellini alla carne,

Nella pasta secca, | consumatori hanno
premiato le varianti multicereali e senza

glutine con crescite a doppia cifra. Perché
non nel mondo della pasta fresca ripie-
na? Percio Nestlé Italiana, con Buitoni
ha introdotto lo scorso maggio i 5 Cere-
ali (in due ricettazioni: Ricotta ed erbet-
te e Stracchino e prosciutto crudo) e la
gamma di pasta ripiena

Senza glutine nelle va-
rianti Ricotta e spina-
ci e Prosciutto crudo

Sempre piu articola-
ta, quindi, diventa la
gamma Buitoni, che si

divide In: Ripieni Cre-
mosi (ravioll maxi for-

mato nei gusti Carne

piemontese, Funghi

porcini, Gorgonzola

emandorle,Ricottae I e
e

Ravioli al brasato, Tortelloni ricotta e spi-
naci); Ripieni sfiziosi (4 formaggi, al fun-
ghi; Asparagi, Prosciutto crudo, mozzarel-
la e pomodorini; Radicchio e scamorza;
Speck e gorgonzola), e infine | pensierini,
per 1 piu piccoli (Stelline ricotta e spinaci
e Cuoricini ricotta e prosciutto cotto)
Nei primi mesi del 2017 Buitoni
ha mantenuto vendite stabili sul
2016 con una quota a valore
del 6,2% e del 6,3% a volume,
quest'ultima in crescita rispet-
toallanno precedente, benché
il mercato sia sempre pill pro-
mozionato, con il 47,8% dei
volumi venduti in offerta spe-
ciale e taglio prezzo nel 2076
e ainizio 2017 si sia sfiorato il
50% di intensity index.

|
|
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—3 pomenico Apicelta

importante, affollato, assai battagliato in

termini di prezzo, problematico sotto il

profilo della marginalita, fondamentale

per dare un‘immagine di convenienza

della marca del distributore, statico nei

segmenti maggiori ma con sprazzi di

vitalita in alcune nicchie

Visto con gli occhi dei grandi retailer,

lo scaffale della pasta appare come

uno spazio complesso da gestire, quasi

esemplificativo delle tante difficolta che
Gdo e industria devono affrontare in

‘ una fase di consumi deboli

| Vero & che qui si parla di una categoria

\‘ storica per il mercato italiano, dove la
flessione dei volumi & anche fisiologica,

ma & indubbio che il convivere di

esigenze diverse - la necessita di

movimentare l'offerta, senza peraltro

poter beneficiare del vantaggio di

’ posizionamento della Mdd, che anzi

spesso subisce l'aggressivita di prezzo
dei leader — impone alle catene un
presidio accorto, sensibile al localismo e
alle nuove tendenze

*Anche se stiamo parlando di un
prodotto semplice, la numerica

delle referenze, la segmentazione

e profondita dell'assortimento ne
rendono tutt'altro che semplice la
gestione’, sintetizza Luca Vaccaro,

Di Marche del Distrib Selex
Gruppo Commerciale Una categoria ‘di
quantita’ insomma, che perd non pud
fare a meno di un approceio 'di qualita’
nella definizione dell'offerta e nell'uso
delle leve di marketing

17.1°%

la quota delle private label a
valore nel mercato unico di
pasta secca e fresca
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CATEGORY ALLINSEGNA DEL LOCALISMO

La costruzione dell'assortimento — tra
segmenti, brand e specialita — & un
esercizio complicato e rappresenta

il cuore dell'attivita di category del
distributore. *Lao scaffale della pasta
di semola in Conad si compone di sei
attori nazionali e, in base alle aree e ai
format, di due-tre player di riferimento
locale — racconta Marco Foscoli,
Group Category Manager dell'insegna
—. Le numeriche assortimentali
vengono definite in sede nazionale

e variano in funzione delle aree. In
area 4, dove i consumi sono ancora
molto alti, con 30 kg pro capite annui,
si arriva fino a 200 item, mentre in
area 3 ci attestiamo a 180 e nel resto
d'ltalia a 150. Per ottenere Ia massima
vicinanza al consumatore, i formati
dei vari pastifici vengono definiti in
periferia e possono cosl variare anche
all'interno della stessa regione”

Un elemento determinante &
ovviamente lo spazio disponibile

a scaffale o pil precisamente la
tipologia di punto vendita: *Il nostro
formato Express gestisce circa 100
referenze — fa sapere Elena Ravasi,
Category Manager Primi e derivati,
Prodotti di base, Babyfood e Snack
salati di Carrefour ltalia — | Market
da 130 a 200, gli Iper da 300 a 400
codici. L'assortimento varia inoltre

a seconda della regione: a livello
nazionale abbiamo circa otto marchi
gestiti su tutto il territorio ai quali si
aggiungono le realta locali o nazionali
con valenza regionale

Anche il numero di trafile cambia
molto in base alla zona: facendo una
media tra i cluster di punti vendita

e il territorio di riferimento, potrei
stimarne circa 40, escludendo il
mondo pastine”
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LE REGOLE DEL FRESCO

Le differenze ci sono, tanto nel
prodotto in sé quanto nelle dinamiche
di mercato.

La pasta fresca seque logiche tutte
sue: ‘La frequenza d'acquisto &
inferiore, il posizionamento €/kg &
superiore ed essendo un prodotto
fresco, il cliente non stocca”, riassume
Elena Ravasi, Category Manager Primi
e derivati, Prodotti di base, Babyfood
e Snack salati di Carrefour Italia

Ma come ha costruito il proprio
assortimento un player del calibro di
Carrefour?

“In modo da coprire tutte le unita

di bisogno - risponde Ravasi —

e presidiare |e diverse fasce, a
cominciare dal primo prezzo con un
formato da 500 g e 1 kg nel canale
iper e 250 e 500 g nei super. Nella
fascia convenience c'@ il prodotto a
marchio Carrefour, che in particolare
nella ripiena & gestito con una politica
every day low price e una battuta di

cassa sotto i 2 euro. C'& poi la marca
nazionale con i brand pils importanti
come Rana, Buitoni, Fini, Maffei, dove
per inciso la pressione promozionale
supera il 50 per cento. Nel premium
con il brand Terre d'italia diamo
l'eccellenza dei pit importanti prodotti
della tradizione italiana, mentre nel
biologico abbiamo lanciato il marchio
Carrefour nei primi mesi del 2017
Infine l'offerta si completa con brand
di forte valenza regionale e specialita
del territorio®

*Il mercato della pasta fresca —
interviene Lara Nobili, Category
Manager di Conad — & caratterizzato
dalla presenza di un leader
riconosciuto a livello nazionale,
Pastificio Rana, una Mdd con quote
importanti e una presenza di produttori
locali significativa, cioé oltre il 30

per cento. In Conad la Marca del
distributore & leader con una quota del
29%, mentre Rana si attesta al 19%"

Nel premium Coop punta sull'lgp di Gragnano

Ampia e articolata ¢ lofferta Mdd del lead-
er della Gdo. “Il nostro assortimento di pa-
sta di semola secca a marchio copre tutti
i segmenti di mercato per soddisfare le
esigenze dei diversi target di consumatori
- sottolinea Alessia Liguori, Responsabile
acquisti PaM e PP Piatti e Salutistico in
Coop Italia — garantendo un eccellente
rapporto qualita/prezzo. La linea basica
conta 28 item tra formati corti, lunghi e
da brodo. Nel premium, con il brand Fior
fiore Coop, abbiamo fatto la scelta dell'igp
di Gragnano, tranne nel formato orecchiet-
te di origine pugliese. Quindi lenta essica-
zione e lavorazione, trafilatura al bronzo,
grano duro di primissima qualita 100% ita-
liano, a basso contenuto di ceneri e ad alto
livello proteico. Le referenze sono 17, dicui
quattro artigianali tipiche. Anche Ia linea
biologica Vivi verde Coop annovera 17 re-
ferenze tra pasta integrale, semi integrale,
kamut e farro, Ad eccezione del kamut, la
materia prima utilizzata & di provenienza
italiana al 100%"

La stessa suddivisione - linea basica, pre-
mium Fior fiore Coop e biologica Vivi verde
Coop - siritrova nella pasta all'uovo: 28 le
referenze in assortimento, che vanno dai
formati lunghi a quelli da brodo.

CHI SONO | COPACKER
DEI LEADER

Chi sono i copacker dei grandi
retailer italiani?

*Nel nostro caso si tratta di
pastifici selezionati — risponde
Alessia Liguori, Resp bill
acquisti PaM e PP Piatti e
Salutistico in Coop Italia - con
cui abbiamo rapporti di lunga
durata e che hanno dimostrato
nel tempo di garantire il rispetto
di standard restrittivi blindati a
capitolato. Pastificio Liguori, La
Molisana e Ghigi producono la
nostra linea basica; ci affidiamo al
Pastificio Liguori anche per il cuore
dell'offerta premium e a Pastai
Gragnanesi per i formati speciali.
La fornitura della gamma biologica
& suddivisa su due aziende: la
cooperativa Astrabio e Pastificio
Liguori®

Nutrito il parco fornitori di Conad:
‘La Molisana, Cellino, Labor,

Ghigi e Cerere nella gamma base
~ racconta il Group Category
Manager Marco Foscoli
Garofalo, Lensi, Andriani, Gruppo
Milo e Luzi nei segmenti Premium
e Bio"

Inutile nascondersi che la relazione
con i produttori di Mdd presenta
anche complessita: “In tutti i grandi
mercati dove l'incidenza della
materia prima & elevata — osserva
Foscoli = e spesso esposta

a fenomeni di speculazione,

la gestione del rapporto con i
copacker & tuttaltro che semplice.
Detto questo, Conad da sempre
crede in partnership forti e
all'insegna della continuita. Prova
ne & il bassissimo turn over del
parco fornitori”.
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PERCORSO A OSTACOLI! PER LA MDD
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A dispetto della matunita della
categoria, la quota della pl nella pasta
(secca + fresca) non ¢ elevata: 17,1%
in base alle rilevazioni Iri relative al

g)l 6. ’
n'&"t%dc':ﬁe scende al 12,4% nel

segmento pil grande, |a pasta secca di
semola

“La categoria & caratterizzata dalla
presenza di un leader molto forte

- ricorda Marco Foscoli, Group
Category Manager di Conad - ¢ da
un'elevata pressione promozionale di
tutte le marche. Questo sicuramente
determina un freno alla crescita della
Mdd soprattutto nella fascia media

LE PL PER SEGMENTO
Segmento Quota % Pl
Pasta secca+fresca 17,1
Pasta secca
Di Semola 124
All'Uovo 248
Integrale, Farro, Kamut 19,7

Senza Glutine 1.1

Ripiena 74

Insaporita/Arricchita 158
Pasta fresca

Ripiena 174

Non Ripiena 276

Senza Glutine 13

27,6%

la quota piu elevata a valore
delle Pl nel mercato pasta
secca e fresca
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del mercato. La nostra Mdd si attesta
ogai al 18% di quota, con f'obiettivo nei
prossimi anni di allinearsi alla media
dei 27 punti raggiunta da Conad nel
largo consumo confezionato”.

La pioggia di sconti fa sentire il suo
effetto e talora "spiazza’ i marchi
privati: “ll differenziale di prezzo della
nostra Mdd rispetto al leader é pari al
30% - dice Luca Vaccaro, Direttore
Marche del Distributore Selex
Gruppo Commerciale - ma il prezzo
promozionato del prodotto di marca si
avvicina spesso a quello di base delle
Mdd. Anche la nostra pasta a marchio
ha una promozionalita elevata, pari al

Il ‘Logo Rosso’
sceglie l'every day low price

In Conad lo chiamano ‘Logo Rosso' ed
€ un protagonista assoluto in tutte le
categorie merceologiche, pasta com-
presa. Si tratta del marchio insegna del
gruppo che nella semola secca conta
ben 36 referenze nei formati da 500
g e 1 kg. "A queste vanno sommate
otto specialita regionali, 17 referen
ze premium Sapon&Dintomi, dieci a
marchio Verso Natura Bio e quattro di
pasta senza glutine - elenca Marco
Foscoli, Group Category Manager di
Conad -. La quota raggiunta ¢ pari al
18% nella semola, pit bassa rispetto
a quella del segmento integrale/farro/
kamut che con la gamma biologica &
arrivata al 30%"

Anche nella pasta fresca il mainstream
eappannaggio del marchio Conad, con
17 referenze: *ll posizionamento é fatto
inbase a una logica every day low price,
nellambito del paniere di Bassi&Fissi
cosi come awviene nella secca — chia-
risce Lara Nobili, Category Manager di
Conad —, e con un 30% di gap rispetto
al prezzo medio nazionale del leader
Rana. La gamma Sapon&Dintomi com
pleta lofferta Mdd presidiando la fascia
premium con no'

ipicita regionah”

20% circa. Tutto questo blocca un po’
la crescita dell'incidenza delle Mdd.,
anche per la quantita di referenze
presenti a scaffale”

Un tema, quest'ultimo, sollevato anche
da Alessia Liguori, Resp bil
acquisti PaM e PP Piatti e Salutistico
in Coop Italia: “In Italia sono presenti
circa 120 pastifici e 14 brand industriali
che fanno I'80% del fatturato e che
cercano la propria collocazione nella
grande distribuzione. Gli assortimenti
dei retailer sono pertanto molto ampi e
coprone piu posizionamenti: non solo
entry level, private label e leader, ma
anche molti premium e altre marche”
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Due marchi nella fascia media per Selex

e alita 3 Luca Vaccaro e 30
Dlrettore Marche del Dls(nbutore Selex versante della pasta
GmppoCommefcxale e tre nel biolog fresca e fir

negli ultimi anni — afferma Elena
Ravasi, Category Manager Primi e
derivati, Prodotti di base, Babyfood
e Snack salati di Carrefour Italia

Alessia Liguori, Responsabile acquisti

ta PaM e PP Piatti e Salutlsnco in Coop
Italia 3

rtante — conferma Marco Foscoli,
Group Category Manager di Conad

ette Luca Vaccaro,
Dlrenore Marche del Distributore
Selex Gmppo Commercrale ma un

dell'offerta e un servizi
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Agricoltura

ORO ROSSO IL CUORE DELLA PRODUZIONE RESTA LA PROVINCIA DI FERRARA

Boom del pomodoro bio

Coltivazioni triplicate

Nel Parmense gli ettari dedicati sono 184: nel 2016 erano 60

Cristian Calestani

11 Superfici che aumentano sia
nelle province _storicamente
«ocate», come Ferrara e Ra-
venna, che in quelle meno con-
traddistinte dalla produzione
bio, come Parma dove in un an-
no gli ettari sono triplicati.

11 biologico «tira» anche nel
settore del pomodoro da indu-
stria. A dimostrarlo i dati rac-
colti ed elaborati da Lorenzo
Mantelli - responsabile delluf-
ficio tecnico dellOI del pomo-
doro da industria del Nord Ita-
lia, Vente con sede a Parma che
riunisce tutti i rappresentanti
dellafiliera dell'oro rosso- e pre-
sentati nellultimo numero di
Agrimpresa Cia. «Nel 2016 tra
lungo bio e tondo bio ~ spiega
Mantelli

quest'anno, in sostanza sono

129.026 tonnellate con una resa
‘mediadi 69,22 tonnellate per et
taro. T dati raccolti sino a questo
‘momento, con la campagna an-
corain pieno svolgimento, ci di
mostrano che la crescita & co-
stante anche nel 2017. Siamo in-
fatti passati dai 1864 ettari col-
tivati a bio del 2016 ai 2310 di

raddoppiati dal 2015 ad oggi.
Inoltre, le rese in campo risul-
tano b ann

bio furono solo 60), Piacenza 76,
Reggio 46, Mantova 37, Bologna
35, Verona 26, Cremona 16 e poi

1l cuore della produzione bio-
logica resta la provincia di Fer-
rara (1500 ettari coltivati nel
2017), seguita da Ravenna 350,
Parma 184 (dato triplicato ri-
spettoal 2016 quando gli ettaria

piti contenuti.

Interessante il prezzo - & di 130
euro a tonnellata - e soprattutto
allettanti le prospettive di mer-

richiesta n costant

doro bio da parte dei consuma-
tori. Le coltivazioni di «oro ros-
50» di tipo biologico sono desti-
nate soprattutto alla produzione
di passata (41% del quantitativo
‘totale 2016), doppio concentrato
(26%), cubettato (19,3%) e polpa
estrusa (7,7%). Seguono altre ti-

fine (1,3%). Le aziende che tra-
sformato bio sono Rodolfi, Co-
lumbus, Greci ed Emiliana Con-
Parmense e

poi ancora Le Due Valli di Ostel-
lato (Ferrara), La Cesenate di Ce-
sena, la cooperativa Fruttagel di
Alfonsine (Ravenna), Italfrutta
constabilimentoa Fiesso Umber-
tiano (Rovigo) e sede a Ravenna.
Cisonoanche Steriltom e Terre
di San Giorgio (Piacenza), To-
‘mato Farm (Alessandria), Grup-
po Fini (Modena), Hans Zipper-
le (Bolzano), Solana (Lodi), Con-
sorzio Casalasco del Pomodoro
(Cremona, nello stabilimento di
Rivarolo del Re), Conserve Italia
a Pomposa (Ferrara) e Ravarino
(Modena) e Opoe (Ferrara). Nel
complessoi2.310 ettari biologici
coltivati per la campagna 2017
hanno rappresentano il 6,6%
delle superfici effettive coltivate
apomodoro da industria nel ba-
cino del Nord Italia dove, in ge-
nerale, la.campagna 2017 sta vol-
gendo al termine: allo stato at-
‘tualessi & superata lalavorazione
del 70% del pomodoro contrat-

aumento di prodotti con pomo-

pologie di tra cui i
semi concentrati (3,5%) elapolpa

tato per
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Andrea Ghia, Ad del Gruppo Fini

«La pasta fresca del Gruppo Fi-
ni rimane italiana, anzi mode-
nese». L’azienda alimentare di
Ravarino ha avvertito |'esigen-
za di diffondere questa comu-
nicazione dopo chessi & diffusa
la notizia dell’acquisizione da
parte di ABF - Associated Briti-
sh Foods - dell'azienda Ace-
tum di Cavezzo, che & anche ti-
tolare del marchio Fini per I'a-
ceto balsamico Igp di Mode-
na. Vogliamo precisare - dice
il Gruppo Fini - che il marchio
Fini pasta fresca di proprieta
del Gruppo Fini e e rimane
completamente italiano e non

& coinvolto in alcun modo in
questa vicenda. Il Gruppo Fi-
ni, dal 2016 societa a socio uni-
co & di proprieta del fondo Pa-
ladin Capital Partners al 100%
italiano ed & una grande realta
alimentare: ¢ titolare dei mar-
chi Fini, & nato a Modena nel
1912, e Le Conserve della Non-
na dal 1973 sono una realta
produttiva di pomodoro, vege-
tali, legumi e composte a Rava-
rino. Nel 2015 - continua la no-
ta - il Gruppo ha rinnovato I'a-
zienda di Ravarino centraliz-
zando le produzioni dei due
marchi Fini pasta fresca e Le

«La pasta di Fini resta modenese»

Il Gruppo di Ravarino: «La vendita del marchio del Balsamico non ci riguarda»

Conserve della Nonna in uno
stabilimento moderno e certi-
ficato secondo i principali
standard internazionali. I le-
game con il territorio & anche
evidenziato da Fini pasta fre-
scanellogo recentemente ridi-
segnato, che riporta in modo
esplicito e centrale “Modena
1912” a firma dei prodotti del-
la gamma. L'azienda ha fatto
del legame con il territorio la
propria nota distintiva anche
nelle strategie di comunicazio-
ne con la recente campagna
“Noi di Modena” presente sui
social network.
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FRA TRADIZIONE E MODERNITA

Tortellini e ravioli restano un must sulle tavole degli italiani, che ne apprezzano la velocita
di preparazione e la varieta dell'offerta. Lo scaffale strizza l'occhio ai nuovi trend veg e bio

g
Emer.itn di ricettazioni sempre pi
perfezionate dal punto di vista degli
ingredienti e dell'equilibrio nutri-
zionale, della crescente varieta dell'offer-
ta ¢ dell'indubbio contenuto di servizio
proposto, se il mercato della pasta fre-

FACCIAMO
IL PUNTO

In un periodo in cul i consumaton
mastrano [a massima atienzione
al benessere e atlalimentazione
equilibrata, spingendo le vendite
di prodotti vegetarian), vegani o
fre from un po’ in tuttl | compar
del food, il mercato de! 15
fresca ripiena evidenzia un dato

in controtendenza. A mostrare le
migliori performance sono, infatti,
i prodotti a base carne, quelli pit
tradizionali & che hanno fatto da
apripista al mercato stesso alcuni
anni or sono. Resta for &

sca ripiena continua a procedere spedi-
to, realizzando vendite in crescita, siaa
valore che in quantiti. Conquistano po-
sto sullo scaffale le referenze vegetaria-

ne, vegane, biologiche e free from, ma

per lutta la famiglia della pasta fresca
it ruslo delle referenze tradiziorali
commentano da Grandi Pastai
Itatiani - sia nella pasta ripiena sia
negli gnocchi, dove il consumatore
enlira ancora [a magai
degliacquist”. || mercato, tul
& aperio a nuove proposte
altre categorie [offerta comprende
alternative salutiste o proteiche, con
alevato contenulo di servizio, nuocke
ricetiazioni con ingredienti diversi.
“Ma se da una parte lo scaffale offre
opportunith per le nuove referanze -
fanno notare da Grandi Pastal talian
- dall'altra penalizza il 5 anto
tradizionale, nducendone lo spazic,
la numerica delle referenze o delle
aziende La vera opportunita sard
individuare una strada di reale
Innovazione, attraverso la tecnologia,
il packaging e la comunicazione por
dare al consumatore un prodot
nuovo chy 1 una spinta reale del
mercalo pasta fresca e gnocchi

100 FOOD Settembre 2017

salda la loro posizione, e
anzi mostrano una progressione, le va-
rianti con ripieno di carne e ispirate alle

s LA PASTA FRESCA
RIPIENA CRESCE DEL

ricette classiche della tradizione italia-
na, meglio se gourmet e con ingredien-
ti tipici e certificati.

E anche gli gnocchi continuano a riscuo-
tere consensi crescenti, grazie alla
corta’ di ingredienti, alla preparazione
secondo tradizione e, ancora una volta,
al contenuto di servizio.

+2,3% +2,5%

AVOLUME AVALORE

v/ GLI GNOCCHI AVANZANO DEL

®up

© Pasta ripien:

O Fasta ripiena base RICOTTA
E SPINACI

O Rele

<= CARNE

e benessere e GLUTEN FREE

+4,1% +4,8%

A VOLUME AVALORE

@®down

== FORMAGGID
© Pasta ripiena base PESCE

base PROSCIUTTO
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GNO

. NUMERI

E LA CARNE
RITORNA

bero servizio pi

2.3% @ volume

Tra i segmenti che T

gnr w0, @ mostrare le migliord pnrinrman

ce sono | prodotti di pasta ripiena a base

carne, che crescono, infatti, del +4,6% in

quantith e del +5,9% in fatturato, =0
base ricotta e

bre 2016 hanno seanato +4,1% a volume
& 4, 8% & valore: un trénd superiore alla
media del mercato [+3.4% e +2.4%) ¢ se-
condo in quantita solo al segmento della
pasta fresca di semola [oA.B%I Avo

102 FOOD Settembre 2017

w Pasta fresca ripiena: le dimensioni e i trend del mercato

50.870.158 +2,3  412.095.468 +2,5

Vendite a volume Var%  Vendite avalore Mar%

Trkale italia Iperssuparslsp Ida 100 2399 mq) - in kg & i eure - a1 dicambre 7014 - fonte: In
Sy
B TREND

NUOVE REFERENZE IN CHIAVE BIO

in valore - fa sapere Alessandro Chiarini,
Direttore l::nmmem]ale di Pastificio Ave-
uni i

sfiorando un

vitia che intende destagionalizzare ulterior-
mente il l:unsumo di pasta ripiena”

I.Iunﬂ Responsabile l:‘.nmmr:]ait Italia
dmrmnﬂnﬂe.ﬁnyﬂh co!

la gamma Pmmlum :he valorizza {a ler

ritorialit attraverso Uutilizzo di ngm‘nenv

ti certificati Dop & Docg. | me
i rappresentano cong

che prernla la selezione degll |ngr~edrenlu
del ripieni & 'urnnm n:euamnl con DTD-

# Gnocchi: le dimensioni e i trend del mercato

32.404.352 4,1 114.471.190 +4,8

Yendite a volume Var%  Vendite a valore

r+lsy |dn 100 8 399 mal At dacembre 2006~ forte; bl

Inkg
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E proprio al traino dellofferta private label,
che & stata rivista di recente nells sua

W CO0P ITALLA, PASTA RIPIENA A DOPPIA CIFRA

Fadano. La linea Fior Fiore rapp
invece offerta premium e propone

di Coop Italia: +3,75% a valore rispetto
all'anno precedente e +11,6% a volume
Anche gli gnocchi presentana un quadro
positive [+3,25% a valore e 5% a3 volumel,
anche se in questa subcategona le vendite
sono guidate dai prodotti di marca

Lofferta di Coop nella pasta ripiena fresca
si articola nelle linee Tutela e Fior Fiore.
Mella prima sono proposte le ncette pid
diffusa nel mercato, coma | tortellini con
prosciutto crudo e alia carne, | tortellon)
ricotta @ spinaci & con funghi porcini:
ralerenze che sona state oggetto di recente
rivisitazione e si distinguonao per Lutilizzo di
uova da galline allevate a terra & di Grana

ric; ione, che si deve 13 pi un’ delle materie
positiva della pasta fresca ripiena nel prime, ricette pil ricercate & legate alla
corsa del 2017 presso | punti vendita tradizione regionale, come i Tortelloni alla

mar a, i G allemilizna e
{ Ranioli di zucca. Anche Lassartimento
dagli gnocchi si swiluppa attraversa a linea
Tutela con gli Gnocchi di patate e la linea
Fior Fiore con gli Gnocchetti con epinaci
“Per quanto niguarda gli andament: delle
vendite - illusira Marco Flori, Direzione
Food,

Gastronomia di Coop ltalia - |5 pasta
ripiena sta raddoppiando le quantita,

miritre gl gnocchi crescono solo nella
linea premium. Lo sviluppo del marchio

Coop privilegia, segnatamente nella

gamma Fior Fiore, le ricette tipiche legate
a spacifiche tradizioni regionali, mentre

ARMANDO

GRANDI PASTAI

ALIBERT \TALIANE

PLAYERS

DE ANGELIS

Pasta di Casa Mia,
-Armando de Angelis Bertarini, Delizie del
Pastalo

26 min 4B min {tot. ax

Canall
di vandita

| Ravioli allAmatriciana Tortellini al Prosciutte
linea Chel Gaurmet | Cruda

Gnocehi Pasta
di Casa Mia

104 FOOU Settembre 2017

{approccio & rvolto ad
atte pils diffuse con materie
prime di pregio. Essendo Coop un retailer
multicanale, [o politica assartimentale
varia 1n funzione del canale di vendita &
del farmat dei negeai. Tendenzialments

la numerica minima delle referenze

di pasta ripiena e gnocchi, nel libero
servizio, varia dalle 50 referenze di un
ipermercato alle 25 dei supermercati da
1.000 mq. All'interno di questa offerta la
private label incide da un 20% a un 30% In
funzione del format”

Per quanto riguarda e prestazion|
trattate, oltre alle marche maggiormenta
rappresentative, alla private label e &
primi prezz|, l'offerta & voltaa coprire
altresi | nuovi bisogni emergenti e ke nuove
tendenze, coma i prodotti pervegani e
vegetariani, o | prodotti free from

reAud osn Jad isiepuajul ep # edwess olfel |# “euibed eje eisa} ul eleoy0ads 81uo) e|[e a(IqIonpuodl # ajenpajisiul #eudoid e

GRUPPO FINI GRUPPO RANA
Fini Glovanni Rana
95 min [tot az 586 min (tol, az.]
nd nd
Gdo 100%

Torellini al prosciutta
crudo & Parmigiana
Regginne Antica
Ricetta 1912

Stogliavalo
Prosciutto crudo
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PASTA RIPIENA

Sono state lanciate a magaio le due

nuove gamme di Buitoni: la Pasta Fresca
Ripiena ai & Cereali in due ricettazion
[Ravioli con Prosciutto Crudo & Stracching
¢ Ravioll con Ricotta ed Erbettel ¢ la Pasta
Ripiena Senza Glutine nelle due varianti
Tortelloni Ricotta e Spinaci e Cappelletti
al Prosciutto Crudo, “Lattenzione dei
consumatori & sempre pill rivolta verso

Nestle sulla via del benessere

il bensssers - commenta Evelina
Verzelloni, Brand Manager Buitoni
Pasta&Salse di Nestié Italia - bast

pill son:
avanzati del 20% circa. | nosl
la"\._l sona la risposta a gquest 2
salutistica che niguarda tutta it monda
fun.:l Buitoni'si mantiene stabile nelle
vendite & valore confrontandso | primi mes:
del 2017 con lo stesso periodo del 2016 e
la nostra quota attuale & del 6,2% a valore
e del 4,3% a volume, in crescita rispet
allanno precedente. Linnovazione con
prodotti premium dovrebbe contribuire a
portare valore al mercato'e a far crescere
il valore di Buitoni™

Segue da pag 104

Top SKU

Mamma Emma
Bianco
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| Ripieni Tradizionali
Cappelletti al
)| Prosciutto Crude | |

PROMOZIONI

SFIORATO IL 50% DEI VOLUMI

> PASTIFICIO | SCOIATTOLOLA
PLAYERS IRETLE AR AVESANI PASTA FRESCA
: Avesani, La
Bultan Fitii Seolattols
Y 23 mid (tot, 16,5 min 30 min
il grugo 20151 ftot.az. ftot. a2
5800 nd nd od
G6d 0%, Do
4%, Retall 10%, ad Gdo 100%:;
Foodsarvice Expart 70%
10%; Export 15%

Tortellini Superfini
al Prosciutia
Cruda

Girasoli alle
verdure grigliate

PASTA FRESCA RIPIENA

@ eastificio Rana

0 Gruppa Fini

@ westé natians

1 primi tre produttor| coprone a valore il 48,7% del
meTcato, La private Label ha una quota pari al 17.4%
Titaln Nalia ips
at. dicem|

e Nielsen
nel 2016 il 47 8% dei volumi sono
stati venduli in promozione eil 2017 &
partito con un’intensitd promoziona-
le ancora maggiore, cha tocca quasi
I|. 50% dei voiuml
Italia conferm

attiens alle aitvitd sui
P!

ri, Direzione Commerciale Food - Re-

sponsabile Gastronemia di l:mpltd.l.a

- abbiamo privilegiat

templano forti tagli

r?nrr eade rJu mercato, ma particola-
altres ri

Le attivith di cross category sullintero
brand di un fornitore. Sul fro 1-

la private lab

tato una politic

re lo sconto

Iy
S
=
o)
**
g
T
c
)
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o
o
a
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NOVITA
DI PRODOTTO

Un prodotto fresco di pasta
ripiena con ingredienti

selszionati, adatto per iLperiodo, APTie 2017
esthvo

Una nuova pasta ripiena
realizzata con uova da galline
allevate a terra, ingredient]
selezionatl e trafilatura al bronzo

Marzo 2017

\ ’ Una nuova gamma di &
A = referenze: Tortellini di carne,
Ravioli ricotta e spinaci,
Delizie Cappelletti erude, Gnocehi

del Pastaio

Marzo 2017

5/8

50g 249€

250g nd
Sacchetto

2509 209¢€

Famiglie

nd

Consumatori
che cercano
prodotti
premium
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RIPIENA E

GNOCC

RANA, L'INNOVAZIONE E ETNICA

Un giro del mondo alla scoperta delle ricette
tipiche di ogni Paese, reinterpretate nella pa-
sta riplena; questa & la novitd di Gruppo Rana,
che dopo i grandi classici della gastronom:a
italiana & innumerevoli ricette di pasta ripie-
na, ha volute mcontrare anche La richiesta di
piatti etnici. Dal ‘Feta e olive Kalamata® gre-
co al ‘Chili con carne’ messicana, dal 'Pollo al
curry e mandorie” di ispiraziona indiana alla
tradizionale ‘Paella’ spagnola, [a gamma Ri-
cette dal Monda & realizzata con la sottilissima
pasta Stogliavelo. Con una crescita del9,9%a
valume e del 6,3% a valore, per un fatturato
di 584 milioni di euro, il 2014 si & chiuso pa-
Siti per I'azienda, che ha canfe

propria leadership nel 10 della pasta

Segue da pag 107
NOVITA
DI PRODOTTO

GRUPPO FINl—

| Granripiani
di benessers
Ravioli
Melanzane
Borragine

— GRUPPO RANA —

Ricette
\ dal monda
— NESTLE ITALIA —

Pasia Fresca
\ Ripiena Gluten free
~PASTIFICIO AVESANI-

Cuari di
Stracciatella
Basilico e
Pomodorini
~ SCOIATTOLO =
LA PASTA FRESCA
-

h Ragoi di sole bio zucca A
& carote - Raggl di
| sole bio pomodoro &
meozzarella
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ripiena. Fastificic Rana & la seconda azien-
per tasso dicrescita a
comparto alimentari e bevande del larg
suma - sotiolinea Gian Luca Rana, Ammini-
stratore Delegato di Gruppo Rana - Oualits
nnovazione e passione sono sempre § fattor
chiave della nostra spinta all espansior
tercetiando nuove esigenze di
2014 abbiamo allargato con succ -
stra gamma di piatti pranti con la Parmigia
na di melanzane & abbiame coinvelta i no-

dain|

strie i jolia
creang un nuovo ripiena per la nostra stori-
ca linea Sfogliavelo™

Obiettivi per quest anno sano il consolidamen:
to della leadership in lutle le categonie in cul

N
PREZZO

l'azienda & presente nel mercatp italiano
. sul fronte export, chevale attualmente
ben oltre il 60% del fatturato, [aumento
della penetrazione e della frequenza delle
categone presidiate ui & |eader. "La
sfida piu grande - aggiv
guella degh Stati Uniti, d
puto imporre il nostro m
doci come una delle e
noi

dotti e delle r
know how unic g
ti per differenziare e qualific
propasta in ltalia e nel monde”

%0g 289¢€
Ghovani,
250g nd famiglie,
single
a7 o i ﬁm
Maggio 2509 4794 una
250 299€ amiglia, in
moda bambini

yeaud osn Jad 1siapuajul ep # edwels ol|6eyu |# "euibed ejje B}sa} ul eleoyoads 8juo} ejje a|Iqionpuodl # sjenpa|jeiul #audoid e
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s unia quota in crescita. I 2017 & stat per
lazienda Uanno del restyling e del rilancio
della linea premium di pasta fresca ripie-

na,

d pa Pierluca Mezzetti, Amministra-
tore Delegato di Alibert - slizmo melter

‘ Roberta Morini, Senior Product Manager di produzione d 0 B5Ca ripic
Gruppa Fini - 2 na, punta sull'alta qualita italiana declina-

ta in chiave moderna, coniugande qualith,
innovaziene e tradizione. Della linea Chef

nand e con le aspetiative e lobiet-
tivo & di chiudere Fanno a quota 10 milio:

3 ni di euro, Inoltre, a settembre dovrebbe
Bk partire la vendita a Walmart di pasta fre-
sca Cremaonini, realizzata da nai, ¢

7/8
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MASTER S| ESPANDE NEGLI USA

Grazie alla 'lista corta” di ingredients, che in-
contra il favare del consumaton e all' elevato
contenuto di servizio offerto, gli gnocchi ri-
scuotono crescentl consensi e diversi player
investono nella categoria con risultati positive
Master, lo specialista degli gnocchi, ha visto
la propria quotaa valore crescere del +29%
e l'obiettivo & aumentarla di un ulteriors 10%
nel 2007 “In questi ultimi mesi - commen-
1z Adriano Bianco, Ceo di Master - shbiamo
lavorato per raggiungere la leadership nelle
zone pid nlevant! d lalia. Inoltre, copFiamo e
ares pill importanti degli Stati Uniti: sbbamo
puntato molto su quesio mercato, in partico
lare sulla fascia premium, dove stiamo regi-
strando risultati molto positivi, grazie al va-
lore riconosciuto made in Italy, alla qualith
indiscussa delle materie prime utilizzate «
forte legame con ta tradizione culinaria ita-
liana, riportata anche dal packaging soste-
nibile & realizzato con materiali innovativi
Lotferta si compone di tutta la linea degli
gnocehi dernvati da patate vere (classi
ta, ficotta e spinaci, radicchiol. gnoceh
ni [formaggi e gorgenzola Dop, radicchio &
spack], spastzle [gnocchetti tirolesi agli sp

“Una storia da assaporara” & || pay
ntetizza da quest anno la

territorio € la

soprattutio
raccontare tutto cib attraverso le sloffe
perso nno parte di guesta

ederli, oltre 2

\ologici @ ve

nacil, puré di patate vere, ©
asta gamma di prod
nocchi con farina
na, gnocchetti can
al & agli gnocchi senza glutine di patate
a novith sono gli Gnocchi Mam-
ma Emma ripieni con Asiago Dop e funghi
porcini, senza conservanti o additivi

GRANDI PASTAI ITALIANI, AL VIA
IL NUOVO PIANO INDUSTRIALE

Megli ultirmi 12 mesi la performantce di Grandi
Pastai ltallani ha raggiunto gl obiettiv prefis-
sati: & aumentata la presenza a livello
nale, con lingresso in alcune importanti ca-
tene, ad & proseguilo lo swluppo nel mercali
europei, con un aumento di guota rispetto al
mercato di riferimento in particolare nella-
rea della private label. E Fobiettive export per
L2017 sarail consolidamento e una crescita
del presidio dei mercati europel e oltrecon-
fine per raggiungere un fatturato di oltre 60
millionidi eiro, “Nel 2017 saremao impegnati
@ raggiungere importanti obisttiv - liustrano
dall'azienda - attraverso un nnnovato pian
industriale che coimolgers |a produzicne, la
ricerca e sviluppo, la qualith, il commerciale
& Il servirio al cliente. Questo si rende pos
sibile grazie all'aumento di capitale che ha
portato il Pastificio 6. Di Martino ad avere la
maggioranza di Grandi Pastai ltaliani. Il no-
siro obiettivo & poterci confermare come una
del player di riferimento nella produrione di
pasta fresca e gnocchi. Lexporl nmane per

i0
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noi una priorita;

amo presenti in quas
tuttii paesi europes e anche oltremare con
particolar rimento agli Usa, al Canada
al mercati dell'area asiatica, per una quo-
ta export sul nostro fatturato del 60%"
L'azienda pub contare su un'offerta molto
ampia che spazia dalle paste fresche ri-
plene nel formali & nelle ricettazioni tra-
dizgionali fino a linee premium che si diffe-
renziano per ricetta, formato e packaging,
fino agli gnocchi, realizzati in moltis
versioni, dai tradizionall ai ripieni, a quel-
Li da saltare in padella

"Stiama anche

me

Focus sulla tradizione regionale

, con al
i abitanti e

re. Riscontriamo efficacia tramite il rea-
dy to go, il ready to home & l'e-commerce
e stiamo pianificando delle strategie per
assecondare le esigenze del mercato in

reaud osn Jad 1s1epuaiul ep # edwess olfel |# “euibed ejje eise) ul eleol0ads 8juo) |8 8|1qionpuody # sfenpajieiul #audoid e
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VEGAND

PRODUZIONE

Apprezzato ma ancora
non regolamentato

Dietro 'espansione dei consumi di prodotti vegani,
la crescente ricchezza di ricette e di proposte, oltre
a nuove certificazion, attrae il consumatore,

i Matteo Barboni

% Percorso di lettura:
www.largoconsumo.info/AlimentazioneSalute

2017 i vegani in Italia sono tripli-

cati in un anno (3%) e con i vege-

tariani arrivano a pesare il 7,6%
del campione intervistato. Una scelta ri-
condotta principalmente alla preferenza
per i benefici delle proteine veg
(+47,6%) e al rispetto per gli animali
(+31,7%). Lo scenario complessivo ve-
de un calo dell’ 1 % dei consumi alimen-
tari delle famiglie nei primi 10 mesi
2016, con un -5.8% per quelli di carne,
specialmente suina e rossa, un -5.3%
per i salumi e -3,2 per latte e derivati, a
eccezione dei formaggi Dop con perfor-
mances simili a quelle del mercato Dop
e Igp. Tuttavia alcune categorie sono
andate in netta controtendenza: sono
cresciuti del 33% i consumi alimentari
senza glutine. del 20% gli alimenti bio
con un trend positivo anche nel non fo-
od, del +16,6% i prodotti premium, del
+14,3% quelli senza lattosio.
Per la fascia di consumatori che ha me-
no risentito della crisi, sono cresciuti a
volumi e a valori i prodotti vegani. Se
anche in tempi recenti I"assortimento
era concentrato principalmente sui so-
stitutivi della carne, ora si assiste a una
notevole espansione assortimentale per
profondita e ampiezza. Tra le
categorie pitt performanti. latti
vegetali, zuppe, piatti pronti.
condimenti, salse e sostituti
dei secondi piatti, oggi in
Gdo, pur restando il canale
storicamente elettivo quello
specializzato.

Nel complesso, la certifica-
zione VeganOk conta 353
aziende alimentari ¢ 10.000 re-
ferenze. Tra queste spicca un
+37% per le zuppe, un +27,1
per i sostituti della carne. un
+19% per i latti vegetali a sod-
disfare quel 2.6% della popo-
lazione che si dichiara vegana.

S econdo il Rapporto Eurispes

Una crescita importante, tanto ¢ vero
che I'Istat ha aggiornato il suo paniere
aggiungendo i prodotti vegani e vegeta-
riani tra quelli utili per la rilevazione dei
prezzi e il calcolo dell’inflazione ¢ che
il rapporto Coop stima per i prodotti
veg un’impennata del 18% solo nell"ul-
timo anno per un fatturato di 357 milio-
ni di euro.

Sugli scaffali si trovano, oltre alle
classiche bevande vegetali, zuppe, vini
e succhi, anche molte altre referenze,
tra cui burger, pasta. sostituti di formag-
gi e salumi, bevande, piatti pronti, sur-
gelati, dolci e panificati, condimenti,
ma anche cosmetici ¢ indumenti con
etichette che dichiarano I"assenza di
materie prime. coadiuvanti, additivi.
processi produttivi e dispositivi che
vanno contro tali filosofie e stili di vita.

‘ ‘ Si assiste a una notfevole e-
e 9
le per profondita e ampiezza
Anche I'export, grazie all’interesse su-
scitato dalle produzioni italiane, gode di
andamenti positivi. L'Ue, Svizzera,
Gran Bretagna, Emirati Arabi, USA,
Giappone. sono i Paesi dove la richiesta
di prodotti “cruelty free” ¢ elevata. The
London Economic a fine 2016 ha stabi-
lito che pit di mezzo milione di britan-
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nici si dichiarano vegani e le vendite di
prodotti alimentari vegani hanno visto
un’impennata del 1500% in soli 12 me-
si. Occorre inoltre considerare che un
trend abbastanza importante nel Regno
Unito & il “flexitarianism”, ossia una ri-
duzione progressiva del consumo di
carne in vista di una dieta vegetariana e
vegana. Fabrizio Piva, amministratore
delegato di CCPB conferma: «I prodot-
ti vegani sono sempre pitl apprezzati.
Una tendenza in linea con I'esigenza
generale verso prodotti alimentari salu-
bri e processi produttivi sostenibili. Una
richiesta che perd necessita di garanzie,
che solo la certificazione puo offrire. Il
vegano infatti non € ancora un settore
regolamentato da una legge nazionale o
comunitaria, percio sono molto diffuse
autodichiarazioni e greenwashing. Lo
standard CCPB sui prodotti vegani assi-
cura I'assenza di qualsiasi materia pri-
ma e/o sostanza e/o ingrediente di origi-
ne animale. Ogni singola fase del pro-
cesso produttivo viene controllata da
verifica documentale, visita ispettiva e
analisi di laboratorio».

Per Paolo Pisano, direttore commer-
ciale del Gruppo MangiarsanoGer-
minal, «Il vegan viene spesso conside-
rato un settore di nicchia, con poche
prospettive di mercato. Tuttavia la con-
sapevolezza nella scelta degli alimenti
conduce sempre pill consumatori ad av-
vicinarsi a una dieta vegan. Questo qua-
dro & confermato anche dal rapporto
“Vegan ltalia 2017", I'indagine svolta
dall’osservatorio VeganOk che ha ana-
lizzato le vendite dei vari prodotti ali-
mentari nei primi 10 mesi del 2016, ri-
spetto allo stesso periodo del 2015. Al-
lo stato attuale delle cose le persone che
si dichiarano vegane nel Belpaese sono
il 2,6%. di cui il 59% donne e il 41%
uomini. Gli andamenti, dal nostro pun-
to di vista, sono positivi: risultano in au-
mento il consumo di alimenti senza glu-
tine (+33%), il mercato dei
prodotti bio (+20%) assieme
alla richiesta di prodotto veg.
La nostra offerta quindi va a
rispondere a una domanda
fortemente crescente. Il con-
sumatore & sempre piil consa-
pevole. Chi si avvicina ai no-
stri prodotti e pill in generale
al veg, gluten free e bio com-
pie una scelta dettata da una
consapevolezza elevata, lega-
ta a questioni di benessere.
Pertanto, grazie a una conti-
nua attivita di ricerca e svi-
luppo, stiamo ampliando I'of-
ferta. Nel 2016 abbiamo »
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lanciato i piatti pronti, una gamma am-
pia da consumare fuori casa o in casa
per assaporare ricette sfiziose. Questi
piatti vanno ad allargare la linea Germi-
nal Bio Vegan. A Tuttofood 2017 abbia-
mo lanciato i nostri nuovi crackers e
mini-crackers, realizzati grazie ad au-
mentata capacita produttiva interna. So-
no prodotti che, oltre a essere bio e sen-
za glutine, sono anche vegan e quindi
adatti a quei consumatori che seguono
una dieta priva di proteine animali o
che stanno evolvendo 1l loro stile ali-
mentare».

Lorenza Baretti. product manager
di Le Conserve della Nonna precisa:
«Il segmento dei vegani in Italia ¢ an-
cora in crescita, a oggi sono circa il 3%
(fonte Eurispes, contro 1% nel 2016).
Parliamo ovviamenlte di una nicchia,
ma molti sono anche i consumatori che
non si dichiarano puramente vegani e
che acquistano e consumano sempre
pit spesso prodotti vegani, perché con-
siderati piu salutari ¢ leggeri o per la
voglia di provare qualcosa di nuovo e
alternativo. Anche nei punti di vendita
della Gdo, infatti, si vedono sempre di
piu scaffali dedicati esclusivamente a
questo segmento. Nel breve periodo
presumo che il comparto segnera anco-
ra qualche piccola crescita, visto il cre-
scente numero di referenze nuove che
stanno comparendo in tutte le catego-
rie del food, ma poi prevedo a tendere
a un rallentamento del trend.

Per quanto riguarda Le Conserve
della Nonna proponiamo 4 sughi vega-
ni, che oltre a essere certificati Vega-
nOk, sono 100% biologici . arricchiti
con ingredienti funzionali e a basso
contenuto di grassi. Nel corso degli ul-
timi mesi abbiamo inoltre lanciato al-
tre 2 nuove referenze nel comparto del-
le salse bianche: salsa ai funghi porcini
e besciamella, entrambe certificate Ve-
gan Ok e senza allergeni (glutine, latto-
sio, frutta a guscio, soia, uova)».

Per Fabio Palo, direttore generale di
Finagricola «Il mercato vegano in Ita-
lia ha un grandissimo potenziale: i con-
sumatori di prodotti vegani si estendo-
no al di 1a della popolazione che aderi-
sce alla loro filosofia in senso stretto.

Molti prodotti. infatti, vengono ac-
quistati per i motivi piu disparati, inclu-
sa la mera curiosita. Quasi un terzo
(31%) dei vegetariani ¢ vegani, invece,
ha scelto questo tipo di alimentazione
per rispetto nei confronti degli animali,
un quarto (24%) perché fa bene alla sa-
lute, un altro 9% afferma di farlo per
tutelare I"ambiente. Se da un lato, que-
sto mercato ha un forte potenziale,

Il vegano nel tessile e nella cosmesi

Viegan OK

Vegelariana Haliana

VepanOk Academs

S
Emanuele Di Biase

d’altra parte c'¢ il problema che legi-
slazione in merito non ¢ ancora chiara,
Un conto & parlare di un “Marchio Ve-
gan” che risponde alla normativa euro-
pea UNI EN ISO 14201: altro & quello
di “Certificazione Vegan” che ha una
procedura molto pit rigida perché rila-

CONSUMI ALIMENTARI: IL TREND 1
DI VEGETARIANESIMO E VEGANESIMO |

11 7,6% dedgli italiani segue una dieta vegeta-
riana o vegana.

11 4,6% si dichiara vegetariano (-2,5% rispet-
to al 2016). ‘
| consumatori vegani salgono al 3% (dall'1%
del 2016).

Fonte: Eurispes, Largo

Rapporto Italia 2017 Consumo
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CCPB

sciata da un organismo terzo solo dopo
controlli. Nonostante tutto, continua ad
aumentare il valore del mercato interno
del biologico cui si aggiunge anche
quello dell’export. Le categorie pia
consumate sono derivati dei cereali
(23% del totale). frutta e verdure sia
fresche che trasformate (piu del 17% in
entrambi i casi), infine i prodotti lattie-
ro- caseari (11.5%). Essendo in primis
un'azienda agricola, che porta avanti la
concezione di prodotto “fresco conser-
vato”, rispondiamo appieno alle esi-
genze della nuova tendenza, come di-
mostra “Dolcimetd di Datterino Rosso
o Giallo™ della Linea Cosi Com’e.

11 pomodorino viene raccolto, taglia-
1o a meti ed & subito pronto per essere
confezionato e consumato sia in pu- »
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CCPB:

rezza che ripassato in padella per cottu-
re veloci. Un consumatore vegano & un
consumatore spesso pitt consapevole di
uno tradizionale. perché cerca la quali-
ta nei prodotti che mangia. Il concetto
di qualitd, come pretesa di base e non
come ricerca, € sicuramente uno degli
elementi che caratterizza il mercato ve-
gano, i cui prodotti hanno sicuramente
un costo pitl alto della media rispetto a
un prodotto tradizionale. Le imprese
devono quindi proporre sempre di pil
le eccellenze. La prospettiva e I auspi-
cio ¢ che si possa traslare sul mercato
in generale il concetto della qualita co-
me “elemento di base” e non “elemen-
to di differenziazione™ del prodotto».
Chiara Rossetto, amministratore de-
legato di Molino Rossetto, osserva: «[l
mercato vegan & senza dubbio uno dei
maggiori casi di successo del compar-
to alimentare in questi ultimi anni. Ba-
sti pensare agli spazi che le catene di-
stributive stanno riservando a que-
sto segmento. In questo senso. vedo da
un lato la risposta a un orientamento
ormai incontestabile e, dall’altro, la
volonta da parte di molti fornitori di
“cavalcare™ quello che, per alcuni ver-
si, & anche un trend. In generale, per
quanto ci riguarda la tendenza per tutti
quei prodotti che possono essere asso-
ciati e utilizzati per ricette vegan si

36

1 "
nuovo \ELIIH!HE":E vegano

conferma positiva, coerentemente con
il trend del mercato. Penso, per fare so-
lo un esempio, ai prodotti free from, un
segmento che secondo Iri nel 2016 ha
sviluppato vendite per oltre 2 miliardi
di euro, con il 4,2% di crescita rispetto
all’anno precedente. 11 mercato sta pro-
ponendo assortimenti sempre pitt ampi
e diversificati: in questo senso, I'inno-
vazione non manca.

‘ La tendenza é in linea con
I'esigenza generale di , ,
prodotti alimentari salubri

Vedremo se il successo di questo seg-
mento sapra diventare strutturale. Dal
canto suo, il consumatore conferma an-
cora una volta la sua curiosita e “open

LA CERTIFICAZIONE VEGANDK i
E IL TREND DEI PRODOTTI VEGANI i
Numero di aziende alimentari :
certificate Veganok 353 |
Referenze certificate Veganok 10 mila
Prodotti vegani a maggior incremento
nel sell out
Zuppe +37%
Sostitutivi della carne +21,1%
Latti vegetali +19%
Fonte: Osservatorio Largo
Veganok 2017 Consumo
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mindness” e, sulla scia del boom del
free-from, la sua crescente attenzione
verso prodotti naturali, che richiamino
i valori di sicurezza e salute, leggerez-
za e benessere. La ricerca e sviluppo di
Molino Rossetto & sempre pii attenta a
intercettare insight di consumatori ve-
gan: ci stiamo impegnando nello stu-
dio di prodotti a esso coerenti e, in
ogni caso, in linea con il nostro assor-
timento, fatto di prodotti di alta quali-
ta, capaci di coniugare bonta, sicurez-
za ed elevato contenuto di servizio. Sul
nostro sito, nell’area dedicata alle ri-
cette, proponiamo numerosi piatti ve-
gan che si possono facilmente realizza-
re con i nostri prodottis.

Ezio Pinto, responsabile marketing
di Di Leo sostiene che «Un punto di
forza sicuramente & la crescita del mer-
catoy la criticita potrebbe essere il limi-
te di considerare il veganismo soltanto
una mera scelta alimentare senza porre
molta attenzione ai cicli produttivi dei
prodotti di origine vegetale che spesso
rischiano di contribuire a fenomeni
quali deforestazione, perdita di biodi-
versita vegetale e animale.

Le nostra principale referenza vegan
ha chiuso il 2016 con +75% delle ven-
dite a volume (unita) e +76% delle ven-
dite a valore rispetto al 2015.

La referenza Vivisano Vegan ok sen-
za latte e uova aggiunti nel giro di po-
chi anni & diventata il secondo item al-
I'interno della nostra linea salutistica e
free from Vivisano Di Leo. In generale
oggi il consumatore & orientato verso
prodotti salutistici con importanti azio-
ni benefiche per la salute e la preven-
zione. La maggior consapevolezza ali-
mentare e la ricerca di modelli nutri-
zionali fondati sulla scelta di ridurre il
consumo di carne, ha portato nell’ulti-
mo biennio circa 2 milioni di italiani
ad adottare un’alimentazione con poca
presenza di carne. Diete vegetariane o
vegane se pur in crescita (+ 0.8% dal
2014) sono ancora una nicchia, rispet-
tivamente 1.4% e 0,9% della popola-
zione italiana (Fonte GfK 2016).

Considerando la crescita della do-
manda dopo aver lanciato la referenza
Vivisano vegan ok senza latte ¢ uova,
lo scorso anno abbiamo aggiunto un
nuovo item vegan senza latte e uova
con gocce di cioccolato. Per entrambe
le referenze utilizziamo olio extraver-
gine di oliva. Riteniamo che la crescita
continuera, con una maggiore atten-
zione della Gdo sia nel fornire assorti-
menti sempre pitt ampi ¢ profondi sia
nel garantire maggiore evidenza a
scaffale». |
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PESTI

Hariateresa Balocchi m

O SCAFFALE E MULTICOLOR

| nuovi trend dei consumi spingono la crescita della categoria, in particolare modo dei
prodotti Uht che soddisfano al meglio le esigenze di servizio del consumatore

ourmet e vegetali, ma anche

declinabili e versatili, stanno

conguistando gli italiani di
tutto lo Stivale,
Sono i pesti e pestati che, freschioa
lunga conservazione, rientrano fra i
best seller della categoria condimenti
in Gdo, pit precisamente in crescita
del +13% a volume e del + 12% a
valore nel canale iper+super.
“Rispetto agli altri sughi pronti, i
pesti sono apprezzati anche dai light
users - affermano da Barilla - che
non hanno ancora completamente
adottato la categoria. Le ricette dei
pesti, a partire dal genovese che rima-
ne il pit acquistato, sono in genere
pill complesse da preparare ed é pid

DASHBOARD

o | PESTI CRESCONO
IN IPER+SUPER

®up

O IPESTI &

PESTATI ir
jet

O (L BIOLOGICO & una nicchia,
ma in continua cres

difficile avere tutti gli ingredienti in
casa. |l nostro Pesto alla Genovese,

per esempio, & prodotto utilizzando
esclusivamente il basilico fresco. Un
vantaggio per garantire il gusto del

FACCIAMO

ti ha saputo
n proposte

questo SEgIT-E-an coming , Infath, ad
.:‘quIJ'S!SrE.' peso e suscitare Interesse
proposte attente ad aspetti nutrizionali
e ambientali, come il free from, il

bi ico, il iano e il veg;
Questo appor 5

1 Federico Masella, Marketing
Manager di Valbona - | il

+12%

A VALORE

+13%

AVOLUME

@®down

di SVILIMENTQ dells

prodotto finale. Molto spesso, inoltre,
per la preparazione di un pesto fatto
in casa & impossibile partire da una

base pronta, come invece avviene nel
mondo dei sughi rossi con le passate”.

: que o la varieta
& sicuramente un driver d'acquisto.
Resta sempre viva, inoltre, una certa
idea di convenienza intrinseca del
prodotto quando si parla di pesti: sono
alimenti pronti al consumo e time-
saving. La preparazion 1 i
cor it c

tem
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N NUMERI

IPER E SUPER | CANAL| PIU PERFORMANTI

nell ulnmo anno, i sugm freschl s0n0

cresciuti del +6% a valore, mentre i sughi a

lunga conservazione di oltre +10% [da k
[} 7

l CONAD, LA PL PRESIDIA
LO SCAFFALE

La quota della pl nel mondo Conad &
lcqgerrﬂen!c— piu alta rispetto a qu

valore del mercato dei sughi in
iper+super & di circa 200 milioni

di euro circa, di cui il 31% sono i
pesti - afferma Gianmaria Santella,
Category Manager di Conad - | cul
segmenti sono: 41% pesto verde,
28% pesto senza aglio, 8% pesto
rosso e 23% altri tipi di pesto. In
Conad le incidenze dei sec

per tutte le tipolegie”. Attualmente,
Conad presidia la gamma con
quattro raferanze due pesti class

sempre a r*';'chu: inseg
pesto verde dalla ricetta tr
a marchio Sapori & Dintorni
ultimi anni, anche il segr
pesti ha subito img
sono state proposte varianti di
prodotto, quali pesti vegani, con
l'utilizzo del tofu e di pesti biologici,
che continuano a far registrare
crescite fino al +40 per cento. Grazie
a questo fenomeno, lo spazica
staffale destinato ai sughi pronti sta
assumendo ogni giorno maggiore
rilevanza.

I lerrenc eleuwo per quest offerta rimane
liper+super, in cui si sviluppa il §5% dei vo-
lumi, che continua a crescere sia a volume
M.‘J% nell'ultimo anno) cheava!ureio12%]

oo
le che quest'anno 5uper

nuovi acquirenti, per un tota-
i 9.5 milioni [dati

?‘CDNSUMI

CONDIMENTI

quisio

vese sta cre-
2 y senz aglio

a insieme agli altri pe-
st f a Evelina Verzelloni, Brand
Manager Pasta Fresca e Sughl Buito-

I0 acquisto @ Iurtemente gui-
daln dalle attivita in punto vendita e dal-
la promozionalita, che & piuttosto eleva-
ta, pari al 40 % dei volumi

AGLI ITALIANI PIACE UHT

Il mercato dei
pest: Uht in Italla vale oltre 70 milioni di euro
- precisa Federico Masella, Marketing Ma-
nager di Valbona - con un mcremenm del
11 4% negli ultimi 12 mesi

che il time-sa-
ving orferlo da questi prodotti non pre-
giudica la qualita: i consumatori cerca-
no ricette sfiziose, innovative, dove le
tipicita e gli ingredienti certificati dan-
no un valore aggiunto al prodot:o stes-

FOOD Ottobre 2017 139
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PESTI

EETREND

RITORNO ALLA
SEMPLICITA

Trasversalmente alle categorie il ‘back
to basics & un trend che sta dominan-
do anche nei pesti: "Il consumatare vuo-
le sempre meno contaminazioni artifi-
ciali’ nei prodotti che acquista - afferma
Stefano Bartoletti, Di e Ci =
ciale di Formec Biffi - quindi free-from,
bio e vegetale sono linee di prodotto al-
tamente in linea con i desiderata del
cor e di oggi; diventano quin-
di sempre meno esigenze di nicchia e
sempre pil necessita per il mass mar-
ket". "Le nuove tendenze sona legate ai
nuovi gusti alimentari, quali il biologico,
il vegano - concorda Federico Masella,
Marketing Manager di Valbona - men-
tre sono sempre pil interessanti le ri-
cettazioni con forte valenza regionale e
gastronomica, quindi tutti quei prodotti
che esaltano le eccellenze italiane & che
ripercorrona le tradizioni gastronomiche
del nostro Paese”

I PRIVATE LABEL

OFFERTA SEMPRE PIU 'APPETIBILE’

La marca del distributore sta crescendo
molto anche nel comparto dei pesti, sia in
numerica che in termini di offerta qualita-
tiva e referenze. Le pl.hanno un ruolo mol-
to importante: rappresentano circa il 37%
del mercato a valore e sono in forte cresci-
ta [+4% verso Uanno precedentel. Lofferta
& sempre pil ampia e il livello di qualita & in
certi casi molto elevata. “In particolare, nel
settore del pesto Uht la private label vale 9,5
milioni di euro - precisa Federico Masella,

Valbaona & presente con i suai pesti
anche all'estero, dove risultano fra

i prodotti che riscustono maggior
sUCCcesso

"La motivazione  data dal fatto che

| pesti rappresentano al meglio la
nostra tradizione gastronomica -
asserisce Federico Masella, Marketing
Manager di Valb -, espressio

di unitalianita che continua a essere
un valore aggiunto per i retailer
internazionali". Seguendo questa
direzione, l'azienda ha investito

nella gamma dei pesti, uno dei fiori
all'occhiello della sua produzione,

“In Valbona crediamo che questa
categoria abbia grandi potenzialita

e per questo vogliamo presidiarla
offrendo referenze di alta gualita -
aggiunge il manager -, dove la materia
pr e tazione siano un valore
aggiunto, cato & apprezzato dal
consumatore stesso. Questo percorso
innovativo lo stiamo mettendo al

Valbona, mix tra classici e novita

servizio della distribuzione, italiana ed
estera, spesso anche per le loro linee
private label”. Al momento, la linea di
pesti Valbona si compone di un'offerta
tradizionale che contempla il Pesto alla
Genovese con e senza aglio e light con
ridotto contenuto di grassi [-30%], il
Pesto Rosso, il Pesto alla Mediterranea
e il Pesto allArrabbiata.

“IL Pesto al Pistacchio, il Pesto alle
Verdure Grigliate, il Pesto Carciofi e
Mandorle e il Pesto Rosso con Aceto
Balsamico di Modena lgp fanno parte
di un offerta gourmet per i palati pid
raffinati - conclude Federico Masella

—. Non mancano le ricette regionali,
come il Pesto alla Siciliana o il Pesto
alla Calabrese o dei grandi classici
come l'Aglio Olic e Peperoncino, e
naturalmente una linea biologica con il
Pesto alla Genovese Biologico Valbio, il
Pesto Rosso Biologico Vaibio, (a linea
vegana con esto Verde Vegan e il
Pesto Rossa Vegan®

Marketing Manager di Valbona - con un
incremento del 3.6% negli ultimi 12 mesi
Questo risultato & figlio del trend posi-
tivo generale dei consumi e non di uno
spostamento di peso, in quanto detiene
una quota del 13,2% in calo di 1 punto
rispetto allanno precedente”

Barilla,
frontrunner
dei pesti

Barilla detiene nei mondo dei pesti
una solida leadership a totale Italia.
In particolare, vanta 39 punti di
quota a volume e 37 punti a valore

in iper+super [Dati Nielsen Market
Track, totale H+5 a.t. 16.07.2017]
grazie al costante arricchimento

del portfolio con ingredienti, colori

e consistenze diverse. lllancio dei
Pestati, nel 2015, ha portato un
concetto nuova, quello del pesto pil
rustico e lingresso in nuovi momenti
di consumo: “Ai pesti tradizionali,

su cui continua la ricerca in termini
di sapori e varianti, si affianca la
rusticita dei Pestati, un unicum grazie
alla consistenza pill 'grossolana’ che
li rende perfetti non solo per la pasta
ma anche abbinati a pane e crostini”
spiegano dalla multinazionale. "Il
nostro ruolo é storicamente anche
quello di frontrunner nel segmenta

e il portfolio ha saputo arricchirsi da
sempre di nuove idee e sapari. Oltre
al Pesto alla Genovese, riferimento
della categaria per cremosita e
capacita di condire la pasta, si sono
aggiunte altre ricette regionali come
il Pesto alla Calabrese e il Pesto
Ricotta e Noci alla Siciliana, o vananti
sfiziose come il Basilico & Ru e

il Pesto Rosso con Aceto Balsamico
lgp. Ultimo nato & il Pesto al Basilico
100% Vegetale, preparato senza
formaggi e quindi naturalmente
senza lattosio. Una variante vegana
di pesto, dal sapore delicato e pid
marcatamente di basilico

140 FOOD Ottobre 2017




- |Iﬂ|' Br rI.II!

CREATIVI*SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Settembre 2017

4/9

PESTT

E la scelta di una filiera corta che
permette 3 IL Pesto di Pra’ di ottenere
un grande classico di qualita premium
“La nostra azienda produce le

seguenti salse fresche - commantano
dall'azienda ligure -: il Pesto genovese
tradizionale con aglio, il Pesto genovese
senz aglio, la Salsa di noci e il Pesto
rosso. Il nostro valore aggiunto parte
dalla selezione del seme di basilico per
arrivare alla semina e alla successiva
raccolta, sequendo un procedimento
che coniuga tradizione e innovazione |1
pesto genovese & una salsa nata dalla
fusione dei freschi sapori della terra
ligure; per questo motivo e per la sua
prelibatezza & diventato il condimento
pid famoeso della cucina regionale, e
non solo, dal momento che & la seconda
salsa pili usata al mondo. Il nostro
Pesto genovese tradizionale & preparato
nel rispetto della ricetta tipica con

Filiera corta per il Pesto di Pra’

ingredienti di primissima qualita come:
olio evo, basilico prodotto a Genova Pra’
nella nostra azienda agricola, Grana
Padano Dop, Parmigiano Reggiano
Dop, pinoli italiani, Pecorine Romano
Dop, sale e aglio italiano. Conilt basilico
coltivato dal 1827 nella nostra Azienda
Agricola Serre sul Mare, infatti,
produciamo anche il Pesto Rosso, salsa
di origini antichissime, pil conosciuta
in ltalia come pesto siciliano. Da
quest'anno abblamo deciso di utilizzare
in tutte le nostre salse un Gran Padano
senza lisozima da uovo, eliminando cosi
un allergene importante e rendendo

il nostro prodotto accessibile a pil
persone possibili®

L'azienda ha anche creato una versione
innovativa del proprio marchio e un
nuovo look per | due portali http://
woww.ilpestodipra.com e hitp:/fwwa.
serresulmare.com

BARILLA

PLAYERS el CAMPO D'ORO FORMEC BIFFI GRUPPO FINI
Campo d'Oro, Villa
Reale, Villa Reale Biff, Gaia oo e
Supreme
Fatturato 5,6 min (tot. az.] 85 min [tot. az.| 95 min [tot. az.]
2016 (€] 3 )
umaﬁd e =
Géom;&md i Gdo 80%, Normal
Trade 3 g el Horeca | i e 1%, Export
Regalistica 10% s
Top SKU s
prmen !
"' e "'
Pesto fresco Biffi

Pesto genovese

Pesto Peperoni con
Ricotta e "Pecorino
Siciliano Dop”

Senz'Aglio, con
Basilico Genovese
Dop 140 g

Pesto a]lg
enovese 185
\_ g 9

GUSTIBUS
ALIMENTARI

Gustibus Alimentari,
Regusto, private
label [Italiamo -
Deluxe - Gustato
~ Cuor Di Terra -

Eccellenze Di Prix -
Le Nostre Stelle]

13 min [tot. az.l

nd

Italia 75%, Estero
25%

Pesta di Basilice

IL PESTO DI PRA’
DI BRUZZONE E
FERRARI

IL Pesto di Pra’,
| Gran Pesti

5 min [tot. az.]

nd

Gdo 70%, Horeca
25%, Export 5%

t < ¥
ieuss | ot P01
5 2=
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El MATERIE PRIME

TERRITORIO
AL PRIMO POSTO

Il consumo dei pesti negli ultimi anni si &
evoluto e le aziende cercano di accontenta-
re il cliente finale propenando nuon
tazioni con ingredienti sempre piu cati,
naturali e legati al territorio. "Crascono le
referenze dedicate ai consumataori che, pur
avendo meno tempo da dedicare i
non rinunciang 3 un buon piatto di pasta
con un condimento naturale di alta quali-
14 - afferma Paolo Licata, Amministrato-
redi Campod'Oro - Prendendo spunio da
queste osservazioni di mercato, abbiama
creato || Pesto Trapanese con Mandorle di
Avola, frutto tipico del territorio siciliano
ricco di antiossidanti, grassi vegetali e fi-
bre. L'assortimento include anche il Pesto
Pistacchio con Pistacchio esclusivamente
Siciliano e Pesto Peperoni con Ricotta fre-
sca di Sicilia e Pecorino Siciliano Dop. Tut-
te ricette artigianali giornalmente
con materia prima . adatte a condi-
e primi piatti, riso o contorni per carne”

Buitoni, voglia di
cremosita

Lultimo asso manica di Buitoni

€ la texture p rmente morbida
del suo pesto, per creare un migliore
connubio con la pasta: “Nel 2014
abbiamo lanciato il Pesto Buitani
Ricotta e Basilico - raccanta Evelina
Verzelloni, Brand Manager Pasta
Fresca e Sughi Buitoni -, una ricetta
che unisce tutto il profumo del basilico
pestato alla cr ita e freschezza
della ricotta. Un prodotto che si rivolge
a chiama il pesto, ma cerca una
variazione sul lema per dare u
di originalitd ai propri piatti e ama
esplorare gusti sempre nuovi. Abbiamo
migliorato ancora la qualita del nostro
prodotto lavorando sulla cremasita,
perché sappiamo che la consistenza e il
modo in cui il pesto si amalgama con la
pasta & un fattore che guida l'acquisto.
Lavoriamo infatti con il consumatore
per intercettare i sugi bisogni e offrire
una gamma sempre pil completa”
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NOVITA DESCRIZIONE FORMATI | PREZZ0 TARGET
DI PRODOTTO o
p—— BARILLA —
G.ER.F.LLI " Basilico italfano dal profumo intenso
'w:;hhm per rg: dr:wua :
senza Cremosa e gusto. Intolleranti al lattosio,
Preparato senza farmaggi, il Pesta Febbraio 2017 195g 260€ Naetariniit
Pesto al al Basilico Barilla 100% Vegetale &
b.‘:ﬁi!ico‘ 1|ou“f—, naturalmente senza lattosio
vegetale
~———CAMPO D’'ORO—
ﬁ Pesto ipico siciliana reallizato
: Pesto esclusivamente con pomodoro secco,  Maggio 2017 180g 349€ Medio /alto
“-;u T Tragg:cse haslumf(mn & mandorle di Avola
L ndorle
| S— 0
‘ ' Saalbaiie 000
| genovese con basilico, pineli & aglio,
| che tutti possono gustare perché _
senza glutine, senza lattosio, senza Marzo 2017 1909 249€ Dieta vegana e intolleranti
\ noci né anacardi, senza soia né
z il * uova. Adatto a vegetariani e vegani.
o VegirOn
—— GUSTIBUS -
~ALI MENTARI
{ & Pesto con pistacchi Giugno 2017 1%0g 399€ nd
) Pesto di
\ Pistacchio

Viva La Mamma sceglie il fresco

Piatti Freschi ltalia c

segmento del pesto fr

Viva La Mamma Beretta e Vogl condire in ma

‘La ponderata della nostra offerta si Abbiamo poi unofferta-a marchio
altesta intarno ai 37 punti - asserisce Vogliazzi, sempre in confezione da 90
Alessandro Riva, Direttore Marketing g, con un Pesto genovese con Basilico
di Piatti Freschi ltalia - La gamma Genovese Dop, burro e Grana Padano
si caratlenz =

di pvh Vwa la Mamma ail m)strl:-
prodotto pit venduto e si attesta nelle
primissime posizioni per rotazioni in
unita per punto di pondemla di tu!la
|l mercato. Prodotto con basilic
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NOVITA coMMercio] Formam | FREZZO TARGET
DI PRODOTTO m-

prr— PG

| Crostini sono una nuova linea ef5a
dell'azienda Pucci e sono disponibili Er:l cerca Em
in quattro diversi gusti: ai carciofi,  Agosto 2017 1309 nd spuntino di verdure tritate
ai pomodori secchi, ai funghi p, tipasti, aperitivi ecc.
. aromatizzati al tartufo, piccanti per datpacl £
\ Linea | Crostini
STQ R=== Due nuove referenze: GranPesto
— Tigullio Olive & Mandorie e GranPesto
Tigullio Pomodori Secchi & Pistacchi,
che puntano sulla differenziazione  Giugno 2017 nd nd - memtp:m:;ginali
rispetto all'offerta di mercato
L GranPesto attraverso ingredienti selezionati che
Tigullio g un sapore mediterraneo

——VALBONA—

Pestato di aglio Febbraio -
apevsrardiG olio 2017 1259 1.9%€ Single e giovani coppie
Aglio Olio

" Paperoncing

7/9
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PESLL

Ba rtu[ettl. Olreltore. Corn rnen:lale
di Formec Biffi - = |e referenze
maggiormente distribuite raggiungone il

Fresco o Uht, purché al top

45% di ponderata. Nellintero compario
dei pesti abbiamo una gamma fra le

piti ampie del panorama distributivo
italiano: infatti, la nostra linea di pesto
& formata da 11 referenze, 5uddw|se tra
fresco e conservato.In agni seg

al nostm pesto pud
vantare un metudo di lavorazione che
non prevede alcuna pastorizzazione

né trattamenti termici: tutto cid z

Abbiamo inoltre :nveslrko mollo nel web,
specialmente attraverso gli strumenti di
Google, perché ci permettono di arrivare
auna tan;euzzazlone estremarnente
profilata, idea "

linee di pr

Pucci e Berni,
il tricolore e
vincente

p

che con xrnarchu Pucci e Berni,
anche per alcune private label
commerciali e |n:|uslr|all soprattutto
all'estero. 'R

NelL ultlmn anno, in parllculare
stiamo assistendo a un progressivo
interessamento dei mercati asiatici

restando fed

a pancia pil
Gruppo Fini
erenze di
Le Conserve

1 ba

AN - BS0 e
Lurenza Baretti, Product Manager
Le Conserve della Nonna B

state sviluppate e lanciate due nuove

Fini innova nel free from

referenze di pesto free from: il Pesto
al basilico e il Pesto rosso entrambi
senza glutine, senza lattosio.senza
frutta a guscio, senza soia e certificati

vegetali, perfe'tte sia per bruschette
che come veloce condimento per primi
piatti e come accompagnamento a
sacondi pram dicarne o pesce c

Nicchie di gusto
e genuinita

. Dedichiamo
|a massima attenzione alle materie
prime e puntiamo sulla lavorazione
del prodotto appena raccolto. Fra

le novitd, abbiamo lanciato il Pesto
di Pistacchio
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E CONSUMI
SPALMABILI, UN'OFFERTA CROSS CATEGORY

ondo ricette arti-
ha gianali, al fine di Wir prodot

vasto comparto dei buth pront, sta emer- ni o tal qual [
gendo una goria ibrida rappresent: In questo part
da pestati o creme spalmabili dalla texture una denomin to fresco, appetitoso e di alta qualita. Si
pil ruvida, con pezzi di verdura tritati e pil locare, per esempio Cultimo lancio di Pucci, tratta al momento di sei referenze, re-
amena sminuzzati, pensati principalmente | crostini, ma anche la Cr!rna di carl:ioh dl centemente rinnovate con una sleeve
per accompagnare bruschette o altri pani, intorno al pack [per tutti la confezio-
ne & da 80 gl, per renderlo pil visibile &
allrallnfo e per wdenzlara la modaln‘.é

ortagg e verdure sec

n

Star moltiplica
i suoi pesti

live e funghie F
lanza

Ve giverse - commentar
che conferisc

Dopa il rilancio di Tigullio, effettuato
a partire dal 2015 con un massiccio
‘ investimento adv, Star nel 2014

ha fatto brand extension. Alla
| gamma del GranPesto Tigullio alla
( Genavese, si sono infalti aggiunte
\ due nuove specialita: GranPesto
Tigullio Radicchio e Speck e
GranPesto Tigullia Pepercnl & Noci,

che puntano sulla differenziazione

rispetto all'offerta di mercato
attraverso ingredienti selezionati

e ricercali che garantiscono un
’ ‘sapore mediterranen’, mentre la

linea dei pestati si & arricchita di
due nuove referenze a giugno 2017
GranPesto Tigullio Pomodori secchi
& Pistacchi e GranPesto Tigullio
Olive & Mandorle
‘L'anno scorso - spiegano
dall'azienda - linnovazione & stata
supportata sia in TV sia sul punto
endita: queste attivita hanno ione di Sacla & sempre
portato la marca a guadagnare onale. Lazienda ha
punti di quota volume prl!ser!tatu al'Summer Fancy Food di

rispetto al 2015, Ilmix'vincente New York una nuova gamma di sughi a SCOTS0 ann ha EaDCIaln Il F'eslc alla
di advertising e innovazione che e pesti. [l valore dellitalianita che geno\rese &:Me dlstnbuulu in Gdo

ha guidato la crescita di Tigullio partiamo attrave

viene replicato anche nel 2017 significa il risg

un doppio appuntamento in TV a degli ingredienti, ma significa an

e. Oltreoceano, ci
ecialments

nge e una

Dop. Saclaha nttenuln nel 2016 nel
mercato del pesto ambient, grazie
alla referenza 4xMe, una crescita in
Italia del 15%, mantenedo invariata
lincidenza della pl al 3, B per cento

del ?3 % 1+2.6 pp) a volume.
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' PRIMO PIANO }

ItaliaOggi

[ _FuLmicoTone
La griffe passa ai francesi

DI CARLO VALENTINI

hotel dal nome storico per I'alta

cucina e l'accoglienza: Fini. Se lo

sono presi i francesi. Che mettono

cosi la parola fine a una vicenda fa-

miliare che in tempi dove neppure si imma-
ginava MasterChef portava in alto nel mondo
la bandiera della cucina italiana. Alla morte
del fondatore, Telesforo Fini, il business era
diviso in tre parti: il ristorante, gli alberghi,
Tazienda che produceva prodotti alimentari,
a cominciare dai tortellini. La prima ad es-
sere venduta @ stata 'azienda, poi uno degli
alberghi, mentre il ristorante era in declino.
Nel 2004 il tentativo di un colpo di reni: i
due figli del fondatore tentano di rilanciare
il ristorante e trasformare Iattiguo hotel in
una location ultralussuosa. Un’iniziativa so-
stenuta attraverso un mutuo dalla Banca

popolare di San Felice. Ma dopo I'apertura in
grande stile & arrivata la débacle e gli affari
sono andati a rotoli. Adesso la banca mettera
all’asta immobile (ristorante pitt uno degli
hotel) per rifarsi delle rate non pagate. E un
altro albergo, in via Emilia Est, vicino al Po-
liclinico (dove hanno soggiornato, tra gli altri,
Michael Douglas, Gorbaciov, Berlusconi
e Pavarotti) se lo sono presi i francesi di B&B
Hotel, catena controllata dal private equity
fund Pai Partners, che paghera oltre 300 mila
euro 'anno d’affitto a un’altra banca, 1a Bper,
anch’essa coinvolta nelle vicende familiari
dei Fini. Scomparira dalla facciata I'insegna
prestigiosa di Fini per far posto al brand della
catena. De profundis per una griffe che apri
la strada alla riscossa della cucina italiana e
alla quale dovette inchinarsi perfino la cele-
bre Guida Michelin. Adesso i francesi, dopo
Tinchino, sono diventati i padroni. J
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Che fine ha fatto la prima Fini

Abbiamo letto I’articolo sulle vicende relative alle
strutture alberghiere della famiglia Fini di Modena
in cui, parlando dell’originario business fondato da
Telesforo Fini, si cita velocemente il fatto che I’azien-
da alimentare famosa soprattutto per i tortellini &
stata la prima ad essere venduta a un acquirente
straniero.

Non si tratta di una inesattezza storica, tuttavia non
si cita il fatto che I'azienda, oggi e da ormai molti
anni, ¢ italiana e ha sede a Modena, proprio nel ter-
ritorio in cui & nata nel 1912. Ci farebbe piacere che
questo ritorno alle origini venisse sottolineato.

Giacomo Schiro, Agenzia BorderlineJ
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Cessione di Acetum
La pasta non & scomparsa
Rivive con «Noi di Modena»

| C ommentando la cessione di Acetum ai

britannici di Associated British Food ave-
vamo scritto che del marchio Fini, unal-
‘ tra delle glorie gastronomiche di Modena,
«oggi non resta pit traccia». Ci siamo sbaglia-
ti. Non sul fatto che il gruppo, acquistato
dall'americana Kraft, fosse poi stato venduto a
pezzi, aceto da una parte, salumi dall’altra,
ristorazione da un‘altra ancora, cosi come le
conserve alimentari e la pasta fresca. Né che
alcuni di quei pezzi fossero spariti, altri so-
pravvivessero sotto nuovi nomi. Ma tortellini,
ravioli e Conserve della Nonna, raccolti dal
2016 sotto 'ombrello del fondo milanese Pala-
din Capital Partners e riunificati in un nuovo
gruppo con sede a Ravarino, restano sul mer-
cato, pur con marchio rivisitato. E anzi, ci
fanno sapere i proprietari, sono oggetto di
una campagna di rilancio sui social network
con lo slogan «Noi di Modena. Ecco spiegato
perché ci era sfuggita.

MDE.
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I Resto del Carline 1eroten 25 omowme w17

BASSA

11 vanto del Gruppo

Fini

«Radicati nel territorio

ed etica al primo posto» |

Ravarino, la mission della storica azienda

diYIVIANA BRUSCHI

—RAVARING —

E’' UNA dzlle prime aziende ita-
liane aessere certifi cata ‘sticamen -
t=". «Lo chiese Auchan, la carena
di supermercari francesi a cui ven-
diamo la pasiz fresca— spiega Va-
lentina Lanza, responsabile mar-
keting dell’azienda ‘Fini Modena
1912% con sede a Ravarino—e ab-
biamo subito aderito, anche per-
ché era nel nostri progettiz.

Il Gruppo Fini spa ha scelto quin-
di di adottare un codice etico per
tutea la filiera, eper sancire il no-
stro modello ¥irtuoso di compar-
tamento nei confronti del pubbli-
ooy dei lavoraton e delllambiente.
Mon basta—spiega Lanza— garan-
tire la qualitd nel prodott, maoc-
corre applicare il mdice eticoan-
che ai fornitoris, [l pormodons da
trasformare in mnserva, Enm per

Fare un esempicy nan si acquista
da chi sfrutta | bracaanti, ma da
un fornitore etion’. Cosi corme la
frutea, la werdura... La dedsione
€ stam presa per testimoniare e dif-
fondere un modello di mmporta-
mento etico coerents con la mis-
sion del Gruppe Finiy inai il ri-
spetta peri lavoramri, 'ambiente
ela dientela sono sanciti da preci-
s norme & ‘best practics’. Essere
eti camente certificati comporta si-
curamente un incremento della
credibilitie dllimmagne azien-
dale sui mercati, una maggiore fi-
ducia da parte dei consumatori, e
un miglioramento del rapporto
oon le istiuzioni e le organizzazio-
ni sociali. Il marchio Finié gd si-
nanimo di garanzia & di qualitd,
ma eticitd dell'intera filiera con-
ferisce all’azienda una plusvalen-
za. Dopo l'acquisizione da parte
del gruppo ingess Abf (Asswoaa-

COMPORTAMENTO
«5iamo eticamente certificati,
selezioniamo cos anche

i nostri fornitori

La pasta fresca continuiamo a
farla qui, dove c'¢ tradizionex

ted British Foods) dell’azienda
Acetum d Cavezo, che é anche
titolare del marchia Fini per [face-
o balsamio Igp di Modena, era
corsa vooe che anche i orellini e
la pasta fresa@ ripiena fossero 'vo-
lari’ all'estero. = Voci errare. La pa-
sta fresca del Gruppo Fini rimane
rignrosamente modeneses, fanno
sapers in azienda, Se poi non ba-
stassero e rassicurazioni  del
Gruppo, & il marchio stesso a par-
lare. Mel nuovo logos infarti, dal
caratreristio mlore blu con la
scritka in bianco, con lo stemma

[N
rosso araldim e l'oro del contor-
Noy € Staro inserito, soto al nome
Finiy la seritta ‘Modena 19127
Una storia quella di Fini, che par-
te damolto lontano, ol tre un =@m-
lo fa,e che oggi mantiene bel sal-
e le radici in terra modenese. [I
Gruppo Fini, &zl 2016asocouni-
o e di proprietd del fondo Pala-
din Capital Partners al 10084 ita-
liano, € titolare dei marchi Finie
Le Conserve della Nonna. Dopo
il sisma di maggo 2014, il Grup-
po ha rinnovato 'azienda, secon-
do i nuovi standard internaziona-
liyal cul interna vengono lavarat
e preparati |a pasta fresca, le mar-
mellae, | sughiy, le conserve.
L'azienda poi ha fatmo del legame
oon il territono |z propria voc@zio-
ne anche nelle strategie di comu-
niczione @n 'apprezzats @mpa-
gna «Moi di Modenas, presente
sui social network,
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Solo una cosa le accomuna rendendole
ugualitra loro:la forma. Palline piu o me-
no sferiche, bocconcini piu o meno gran-
di, ma tutte diverse. Carni, pesci e ortaggi
tritati o macinati danno loro connotazioni
sempre diverse, pur mantenendo l'appeti-
tosita che le fa scomparire dal piatto in un
solo boccone. Perché, se fatte come si de-
ve, quel boccone é un perfetto insieme di
tanti sapori. Spezie, erbe aromatiche, for-
maggi, pane e uova si fondono con l'ingre-
diente principale dando origine a qualcosa
di unico. Chi non ricorda Fantozzi a dieta
davanti a quella montagna di polpette?
Una tentazione impossibile da contenere,
che cogliera anche voi quando sfogliere-
te le pagine seguenti. E non crediate che
siano per forza ad alto contenuto calorico
soltanto perché sono fritte... Si, fritte sono
il massimo, ma non sono da meno anche
cotte in padella o in forno. Chi e vegetaria-
no e non vuole scendere a patti con la pro-
pria dieta, le polpette in consommé sono
fatte apposta: un basso numero di calorie
e tantissimi sapori ben dosati. <

SCHIUMAROLA PER FRITTI

In acciaio inox con una rete sottile, per-
mette di sgocciolare dall'olio i cibi fritti
oppure di schiumare la marmellata du-
rante la cottura; é sufficientemente larga
per poterne mescolare grandi quantita.
Lunghezza: 36 cm.Tescoma, euro 16,90.

SALATE, MA ANCHE DOLCI

Tante idee vegetariane, classiche, dolci,
finger food con dieci diverse salse di
accompagnamen-
to e consigli di ab-
binamento per i
contorni. Barbara
Torresan, Tondo co-
me una plpetta, Gri-
baudo editore, euro
12,90 circa.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

a cura di Francesca Menozzi
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» Tempo

1 ora e 5 minuti
>» Spesa

finoa 10 euro
» Calorie

100 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

® ) carote ® 2 coste
disedano e 2 zucchine

o cipolle ® 1 patata '

© 2 pomodori ® 1spicchio
daglio® 2 ramettidi
timo @ 2 foglie dialloro

@ chiodi di garofano

o prezzemolo e 1 mazzetto |
dierba cipollina

© 1manciata di pangrattato;
integrale 2 cucchiai
di parmigiano reggiano
grattugiato @ 2 albumi

- esalee pepeingrani

....................................................................................................................................................

[

» Tempo

1 ora e 10 minuti
» Spesa

pit di 10 euro
» Calorie

430 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone

©20gdi pangrattato

© 500 g di cari macinate
miste @ 1 cipolla

© 100 ml dilatte @ 4 chiodi
di garofano @ 200 g di
patate ® 20 g di fecola
di patate ® 2 uova ® noce
moscata ® miele ® 50 g
diburro ® 30 g difarina

® 1 cucchiaino di senape

@ salsa Worcestershire

© 50 ml di panna fresca

2 dl dibrodo di carne

@ sale ® pepe @ cannella

01|0110d 1IOPEPUOI 10304
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Spellate le cipolle, lavatele,
tagliatene 1a meta e infilatecii
chiodi di garofano. Spuntate e raschiate

le carote, eliminate i filamenti dal
sedano, shucciate la patata e lavate le
verdure e le erbe rimaste. Tagliate meta
delle verdure a tocchetti, mettetele in

i pentola con meta delle erbe, lo spicchio
daglio e un cucchiaio di pepe in grani.

Portate aebollizione, salate
e fate sobbollire per 30 minuti; fate
 raffreddare e filtrate il brodo ottenuto
| attraverso un colino, tenendo
i da parte le verdure. Intanto, tritate
i le erbe e le verdure rimaste.

' CONSOMME CON POLPETTE

Trasferite le verdure e le erbe

tritate nel brodo freddo e fate
sobbollire per altri 30 minuti; quindi
filtrate nuovamente con il colino.
Asciugate le verdure tritate su piu strati
di carta da cucina e tritate anche quelle
a tocchetti tenute da parte, compreso
lo spicchio d'aglio. Aggiungete il
parmigiano reggiano, amalgamate gli
albumi e una quantita di pangrattato
sufficiente a ottenere un composto
consistente. Prelevatene una porzione
e formate con le mani tante palline
grosse come albicocche.

Riportateahbolloreil

consommé filtrato in una pentola,
abbassate leggermente il fuoco
e immergete le polpettine; cuocetele
a fuoco basso per almeno 5 minuti.
Distribuite consommé e polpette nei
piatti. Completate, se vi piace,
spolverizzando con erba cipollina
tagliuzzata con le forbici e servite.

Imparate con noi !

COME TRADIZIONE

Questa é la ricetta rivisi-
tatainversione veg del
classico consommé di
carne. Per realizzarlo,
preparate un brodo di

carne con 1 kg di pezzi |
per bolliti, verdure e ac- |

qua. Dopo 3 ore, filtrate-
loeriportatelo a bollore.
Immergete nel brodo
300gdipolpamacinata
di manzo e cuocete an-
cora per unora.

IL PANGRATTATO

Quello derivato dal |

pane integrale dona
pit sapore alla polpet-
te vege-

= tariane.
[i“ﬂ' i Pan di

WEAGA

B

s < Sl

7“4 <
&

Fate appassire la cipolla spellata

e tritata a fuoco basso con 20 g di
burro e i chiodi di garofano. Mescolate
le carni macinate nella ciotola coniil puré
i dipatate, la fecola, il pangrattato,
le uova, un pizzico di cannella, il miele,
la noce moscata, la cipolla appassita,
sale e pepe. Eliminate i chiodi
di garofano. Fate riposare il composto
in frigo per 30 minuti.

Ottenete con il composto tante

polpette grandi come piccole
albicocche. Fate sciogliere il burro
rimasto nella padella a fuoco vivo e unite

124

le polpette; giratele di tanto in tanto,
in modo da rosolarle uniformemente.
Bagnatele con 1 dl di brodo di carne e
prosequite la cottura a fuoco basso per
20 minuti, finché saranno ben cotte.

Sgocciolate le polpette

e tenetele in caldo. Riaccendete
il fuoco sotto la padella con il fondo
di cottura, aggiungete la farina
setacciata e fatela tostare per 2 minuti,
mescolando. Versate il latte caldo
afilo e mescolate. Unite man mano
anche il brodo caldo rimasto,
la senape e qualche goccia
di Worcestershire e la panna.

Cuocete lasalsina per 4-5
minuti, regolate di sale e pepe
e passatela al setaccio. Servite le
polpette, accompagnandole con la loro
salsina e, a piacere, confettura di mirtilli
rossi, broccoli al burro o puré di patate.

Imparare con noi |

LE CARNI GIUSTE

Per realizzarle a regola |
d‘arte, mescolate polpa |
macinata di piu tipi di
carni. Sono perfetti |
manzo, vitello, maialee |
agnello in proporzione.

Per rendere la prepara-
zione piti veloce, usate
solo carne di manzo.

ANCHE SURGELATE

Le tradizionali polpette

svedesi gia pronte. Basta
friggerle e gustarle. Ikea,
Allemansridtten, 1 kg a
euro 6,99.

Vico, 350 |
g a circa |
euro 1,40. |
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secondi i ‘\
. PP

DI BACCALA CON CECI

LI G - =

AL FORNO CON POMODORINI

§ secondi

............................................

' » Tempo

@2 ramettidi maggiorana

it

» Tempo ;
1 orae 10 minuti |
» Spesa ’
pit di 10 euro
» Calorie
560 a porzione
» Difficolta
facile

Ingredienti

per 4 persone

© 500 g di baccala gia
ammollato

© 500 g di patate

® 2 uova

e ) spicchi d'aglio ‘

@ 2cipollotti @ 1 mazzetto :
di prezzemolo

©250q dicecigialessati :

© 1/2limone ® 2 cucchiai ;
di pecorino grattugiato :

® pangrattato :

e olio extravergine
dioliva @ olio di semi
diarachidi  sale ® pepe

1ora
» Spesa

pit di 10 euro
» Calorie

465 a porzione
» Difficolta

facile

Ingredienti

per 4 persone :

©500gdi carne dimanzo !
edimaialemacinata !

@ aglio® Tuovo e latte

100 g di salsiccia

50 g di mollica di pane

60 g di pecorino

grattugiato -
©200gdipomodorini | &

ciliegia S
© 1d! divino bianco ‘g
@ brodo vegetale g
@ sale ® pepe ‘g
o olio extravergine dioliva g
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Lavate le patate molto bene,
strofinandole con una spazzolina
e lessatele con la buccia per 40 minuti
dal bollore. Sbucciate le patate
ancora calde e passatele subito
allo schiacciapatate, in modo
da ottenere un puré.

Portate abollore abbondante
acqua in una pentola e lessate il
baccala per circa 20 minuti a fiamma
bassa. Sgocciolatelo, lasciatelo
. intiepidire ed eliminate pelle e lische.
i Sfilacciate finemente la polpain una
i ciotola e mescolatela con il puré,
i le uova, 1 spicchio d'aglio spellato

DIBACCALA CON CECI

e tritato, 1 cucchiaio di prezzemolo
tritato, sale e pepe; preparate
tante polpettine ovali. Passatele

in abbondante pangrattato.

Trasferite I'aglio rimasto
spellato e i cipollotti puliti
a pezzetti nel mixer, aggiungete
i ceci sgocciolati, il succo del limone,
il pecorino, sale e pepe. Frullate,
versando a filo 4-5 cucchiai di olio
extravergine, fino a ottenere una
crema liscia e omogenea. Se risulta
troppo densa, aggiungete 1-2 cucchiai
di acqua fredda e frullate ancora.

Scaldate abbondante olio di
semi in una padella a bordi alti
e friggete le polpette, poche alla volta,
per 2-3 minuti. Sgocciolatele man
mano su un vassoio foderato con carta
assorbente da cucina, aiutandovi
con un mestolo forato e servitele
con la crema di ceci preparata.

Provate la variante:

SENZA PATATE
Cuoceteil baccald come
spiegato e frullatelo con
200 g diricotta, 1 uovo
e50gdimollicadipane
grattugiata. Fate tante
polpette, passatele nel-
lafarina, quindiin uova
sbattute e infine nel
pangrattato. Friggetele
in abbondante olio di
semi.

CECIIN BARATTOLO
Prima di frullarli, sciac-
quateli sotto acqua
fredda corrente ed eli-
minate le pellicine che
IgeesEry  ricopronoi
legumi. Le
Conserve
- della Non-

< s na, 700 g,
' “1 a circa 2

euro.

- 8 o R

Spezzettate lamollica di pane

e mettetela a bagno nel latte per
10 minuti. Strizzatela bene e shriciolatela
in una ciotola: unitei 2 tipi di came
i macinata, la salsiccia spellata e sgranata,
il pecorino, |'uovo, le foglie di maggiorana
tritate con I'aglio, sale e pepe.
Amalgamate bene gliingredienti,
in modo da ottenere un composto
omogeneo.

Prelevate una piccola porzione

di came, arrotolatela fra le mani,
formate una pallina grossa come una
noce e mettetela su un vassoio. Procedete

126

AL FORNO CON POMODORINI

allo stesso modo fino a esaurire

il composto. Create in questo modo tante
polpettine. Una volta terminata
loperazione, appiattite leggermente

le polpettine preparate con una palettina
o con lalama di un coltello.

Immergete tanti stecchini
quante sono le polpette in acqua
fredda per 10 minuti. Intanto, lavate
i pomodorini, asciugateli, sgocciolateli
e tagliateli a meta. Mettete 1/2
pomodorino sopra ciascuna polpetta,
efissatelo con uno stecchino.

Disponete le polpettein

un solo strato in una pirofila foderata
con carta da forno unta con 2-3 cucchiai
diolio. Cuocete in forno gia caldo
a200° per 5 minuti. Irrorate le polpettine
conil vino e prosequite la cottura
per altri 25-30 minuti, bagnandole
ogni tanto con poco brodo caldo.

Imparate con noi

FORMA PERFETTA

E importante che le
polpette abbiano tutte
le stesse dimensioni,
in modo che cuociano
in modo uniforme e si
presentino bene. Per
fare questo, prelevate
la stessa quantita di
composto, aiutandovi
con un piccolo porzio-
natore per gelato e con
un piccolo cucchiaio.

LA MAGGIORANA

Se non la trovate fre-
sca, € molto
comoda quel-
la essiccata,
tritata e con-
servata in va-

V=22 cetto. Canna- |
mela, 7 g, a |
! circa euro 2.
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DITACCHINO E SPECK

i secondi -

.......................................................................................................

- DISARDE AL SUGO ROSSO

i secondi z’
: -

it

» Tempo
50 minuti
>» Spesa
pit di 10 euro
» Calorie
510 a porzione
» Difficolta
facile

Ingredienti

per 4 persone ,

@100 g diricotta cremosa

© 400 g di polpa ditacchino :
macinata E

100 g di speck a fettine

@ 1 cipolla ® zucchero

® 1 uovoe 1albume

©100g digrana padano
grattugiato :

© pane di segale grattugiato

e erba cipollina ;

e Tvasettodisalsaal cren

® 5-6 cucchiai di panna
addaeoliodisemi
diarachidi @ sale ® pepe

» Tempo
45 minuti
» Spesa
piu di 10 euro
» Calorie
580 a porzione
» Difficolta
facile

Ingredienti

per 4 persone §

©500gdisarde®400gdi !
pane casereccio raffermo !

309 dicaciocavallo

®2uova ®30gdiuvetta !

© 40 g di pinoli '

/N ® 2 spicchi daglio

© ] rametto di menta

o 1 ciuffo di prezzemolo

© 800 g di pomodori pelati
o T cucchiaio diaceto dimele!
@ 1 pizzico di zucchero
® olio extravergine di oliva !
@ olio di semi di arachidi !
@ sale ® pepe

01|0110d 11OPEPUOI 10304
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Sovrapponete 2-3 fettine

di speck alla volta, tagliatele prima
a listarelle, poi a pezzettini e quindi
tritate. Trasferite lo speck in una
ciotola e aggiungete la ricotta,
il tacchino macinato, la cipolla spellata
e tritata, I'uovo, 'albume,
il formaggio, 20 steli di erba cipollina
tagliuzzata con le forbici, circa 80 g
di pane di segale grattugiato, sale
e pepe. Lavorate bene il composto;
se risultasse troppo morbido,
aggiungete ancora poco pangrattato.

Formate con le mani tante
| polpettine grandi come noci

DITACCHINO E SPECK

e disponetele man mano su un vassoio
foderato con carta da forno. Passatele
in abbondante pane di segale
grattugiato. Mescolate in una ciotolina
la salsa al cren con la panna acida,

1 cucchiaino di zucchero, sale e pepe.

Scaldate abbondante olio nella
padella a bordi alti e friggete
le polpette poche alla volta. Quando
sono ben croccanti, sgocciolatele man
mano su un vassoio foderato con carta
assorbente da cucina, aiutandovi
con il mestolo forato o con un ragno.
Tamponatele con altra carta
assorbente, in modo da eliminare
tutto 'unto in eccesso.

Imparate con noi

AL CARTOCCIO
Lavate molto bene 8
patate di medie dimen-
sioni, asciugatele e av-
volgetele, unaauna, in
fogli di alluminio. Cuo-
cetele in forno gia caldo
a 200° per almeno 40
minuti. Estraetele dal
forno, toglietele dall'al-
luminio e tagliatele a
meta nel senso della
lunghezza.

SALSA AL CREN

Il piccante condimento
abase dirafano sispo-
sabene con le polpette

&w‘ﬁ“‘a—-—__—-ﬂﬁ
Sciacquate le sarde sotto acqua
fredda corrente per togliere
le squame; eliminate testa, interiora e
lische. Sciacquatele di nuovo e stendetele
i ad asciugare su fogli di carta assorbente
da cucina sovrapposti. Eliminate la crosta
dal pane, spezzettate la mollica
e mettetela a bagno in acqua fredda,
finché si sara ammorbidita. Strizzatela
emettelain una ciotola con le sarde.

Unite le uova, 'uvetta, messa
abagno per 10 minutiin acqua
tiepida, sgocciolata e asciugata, i pinoli,

il caciocavallo grattugiato, 1 spicchio

128

DI SARDE AL SUGO ROSSO

daglio e il prezzemolo tritati. Salate
e pepate, poi impastate con le mani,
spezzettando le sarde, fino a ottenere
un composto omogeneo.

Con le mani inumidite, formate
tante polpette della grandezza
di una noce, poi friggetele in una padella
con abbondante olio di semi di arachidi
ben caldo circa 2-3 minuti per parte,
finché saranno dorate. Sgocciolatele
e deponetele su fogli di carta da cucina.

Scaldate in una padella ampia

1 cucchiaio di olio extravergine, unite
lo spicchio d'aglio rimasto spellato,
soffriggetelo brevemente e aggiungete
i pomodori pelati, 1 pizzico di zucchero,
1 cucchiaio di aceto di mele, sale; cuocete
per 15 minuti. Unite le polpettine,
lasciatele insaporire per 2-3 minuti
afuoco dolce e, prima di servire,
spolverizzate con foglie di menta.

= allo speck.

Salatele e servitele subito con o Salsa Me-

la salsa al cren preparata errettich

e, a piacere, con patate al vapore di Scha-
o insalata di cavolo cappuccio e carote. mel, 145 g
In alternativa, servitele con patate a circa
al cartoccio (vedi box). — euro 1,80.

Provate le varianti |

CON ALTRI PESCI

In alternativa alle sar-
de, potete realizzare le
polpette anche con le
acciughe, pulendole
come spiegato. Per un
piatto piti veloce, pro-
vate a usare filetti di
pesce tritati, come mer-
luzzo e nasello.

L'OLIO GIUSTO
Quello di semi di ara-
chidi é I'olio migliore
per friggere,
i perché man-
" tiene alte
temperatu-
re senza il
| rischio di
I alterarsi.
' Zucchi, 2
1 litri a circa
euro 3,20.
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RAVARINO ) DOPO IL. TRACOLLO LA NUOVA PROPRIETA HA RIVITALIZZATO LA PRODUZIONE

Fini, la rinascita del tortellino modenese

Il Gruppo Paladin ha accorpato lo stahilimento a quello delle “Conserve”: scelta vincente nel rispetto delle tradizioni

g —

di Stefano Turcato

Cisono societa e imprenditori
che si gettano come avvoltoi
suaziende in difficolta o in fal-
limento, licenziano lavoratori,
le sfruttano per quanto possi-
bile, le svuotano poi le abban-
donano. Ma non mancano so-
cieta e imprenditori autentici
che nell'azienda in difficolta
intravedono potenzialita laten-
ti, investono e hanno la capaci-
ta di farle risorgere conqui-
stando nuovamente spazi di
‘mercato che erano stati perdu-
ti. Euna vicenda di questo tipo
la ritroviamo a Ravarino, dove
T'antico, ultracentenario mar-
chio “Fini 1912”, noto per la
produzione di pasta, dopo il
baratro in cui era caduto & sta-
to rivitalizzato da una societa
italiana, il Gruppo Paladin Ca-
pital Partners di Giovanni Ca-
gnoli, e ora sta do con

buonirisultati.

La scelta oculata di “Pala-
din” & stata quella che ha por-
tato alla creazione di un polo
alimentare a Ravarino, dove
gia esisteva l'azienda “Le Con-
serve della Nonna”, produttri-
ce disalse, passate, sughl, con-
: & nato il Gruppo Fini

la Nonna, e con un investi-
mento di 6,5 milioni di euro
due anni fa ¢ stato ampliato lo
stabilimento dando vita ai due
comparti affiancati con il pasti-
ficio da una parte e il vecchio
sito produttivo delle conserve
a fianco. Una decisione vin-
cente anche per le importanti
sinergie consentite dall’accor-
pamento dei due siti produtti-
vi, mentre nella vecchia sede
Fini di via Albareto sono stati
mantenuti solo alcuni uffici e
il magazzino logistico di “Con-
serve della Nonna”. Sinergie si-
gnificative soprattutto in rela-
zione alle risorse umane: il per-
sonale che lavora per “Le Con-
serve della Nonna” ¢ in parte
legato alla stagionalita dell’or-
tofrutta, con inevitabili picchi
produttivi alternati a periodi
che presentano esigenze mi-
nori. Al tempo stesso il pastifi-
cio hala sua produttivita stan-
dard che varia in maniera mol-
to significativa quando si avvi-
cina il periodo delle festivita di
fine anno ele richieste del mer-
cato sono molto piu elevate.
Ecco allora che diventano im-
portanti gli spostamenti inter-

fra i due siti

“Le Conserve”, I’altra meta del Gruppo Fini

“Le Conserve della Nonna”, ora
del Gruppo Fini, nasce nel 1973 a

stagionalita e della maturazione
delle materie prime: éstatala

40anni, I nello

italiano- afferma azienda - “Le
C

o.
limitata a conserve, negli anni
Vofferta si éampliata ai sughi, ai

realta con

naseguendo le ricette traman-
date in queste terre e puntan-
do sulla qualita delle materie
prime. Non & un caso se ora
nellogo su cui il Gruppo ha de-
ciso di puntare campeggia la
scritta “FiniModena 1912” per
sottolineare la lunga tradizio-
ne alimentare e il legame con
questa provincia.

La sfida del Gruppo Fini va
ricercata proprio nella volonta
di caratterizzarsi sempre pitt
con la modenesita delle pro-

precisione di queste macchi-
ne, con il tortellino che viene
«@nnodato» e non «pinzato».
Al punto che gran parte del
personale che vigila sul lavoro
dei macchinari deve piti che al-
tro solo concentrarsi sul con-
trollo di eventuali piccole im-
perfezioni. Anche perché i con-
trolli pitt significativi sono di
pertinenza delle stesse mac-
chine, dotate di sensori che ri-
velano minimi corpi estranei
nel prodotto o I'ermeticita del-
lechi dell fezioni

prie ricette: «Non
solo tortellini, ravioli e tortello-
ni per il mercato italiano ma
anche altri tipi di pasta - dice
Roberto Sagner, direttore del-
lo stabilimento - Per esempio
tortelloni di dimensioni note-
voli che in Italia non hanno
mercato ma che hanno succes-
so in Francia, dove arrivano
nei supermercati con marchi
francesi. In Italia si sta impo-
nendo la qualna dei tortellini

produttivi in relazione alle ri-
spettive esigenze che variano.
L'acquisizione dell’azienda
significava anche accollarsi un
debito molto consistente nei
confronti di Bper Banca, debi-
to che ora & stato definitiva-
mente saldato e il Gruppo Fini

a co-
minciare dalla consistenza del-
la sfoglia, decisamente mag-
glore rispetto allo stesso pro-
dotto di altri concorrenti».

E mentre dice queste cose
Sagner spiega il processo pro-
duttivo ~ dello stabilimento,
strabiliante per chi non & del

Spa e d: una societa a
socio unico, al cento per cento
italiana con un centinaio di di-
pendenti e un fatturato di cir-
ca 95 milioni di euro. Alla base
del successo imprenditoriale,
tanto per Le Conserve della
Nonna quanto per la pasta Fi-
ni, la volonta di mantenere il
legame conilterritorio e conle
tradizioni alimentari di Mode-

rvacome nasce
una confezione di_ tortellini.
Macchinari capaci di prepara-
rela sfoglia, il ripieno e soprat-
tutto di articolare passo dopo
passo tutta la produzione fino
al momento magico del ripie-
gamento e della chiusura del
tortellino: una sfida alla ma-
nualita delle mitiche “sfogli-
ne”, chelascia stupefatti per la

La produzione & destinata
per '80% al mercato italiano e
solo per il 20% all'estero ma 'a-

Asinistra I'avvio della

spetto curioso viene evidenzia-
to da Valentina Lanza, respon-
sabile marketing e comunica-
zione: «Si_potrebbe pensare
che I'Emilia Romagna possa
essere un mercato fra i miglio-
1i per noi ma non & cosl. Forse
la presenza di tanti negozi di
pasta fresca o comunque in
cui si producono primi piatti
pronti, realta che da altre parti
non si trovano facilmente, fre-
nal'acquisto dei nostri prodot-
ti nei supermercati. Ma, grazie
alla qualita, intendiamo punta-
re anche sull’Emilia Romagna
con linee per palati esigenti co-
me Linea Gourmet».

eadestrai
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Lasfoglia
cheservira

per produrre
itortellini
mentre esce
dallamacchina
nelle prime
fasi produttive

1l Gruppo Fini propone sul
mercato diversi formati di pa-
sta fresca ripiena come tortelli-
ni, tortelloni e ravioli. L'azien-
da sottolinea che «nel nuovo
stabilimento & stata migliorata
la sfoglia della pasta fresca,
realizzata con uova di galline

un’altra
immagine
dell'uscita
dellasfoglia
dalle macchine
per essere
aviataalle
fasi successive

Asinistra

il prodotto
nelle fasi
conclusive
viene

trattato

dalle macchine
pilisofisticate

La confezione
épronta

per gli ultimi
controlli
cheriguardano
lapesatura
eidettagli
dipackaging

o UNA StOria iniziata nel 1912
con il negozio di Telesforo

italiane. La nuova sfoglia & ca-
ratterizzata da un riconoscibi-
le colore giallo dorato. La trafi-
latura al bronzo le dona un’ela-
sticita chessiriflette nella tenu-
tain cottura e nella compattez-
zaal momento dell’assaggio».

Il fondatore dell’azienda apri I'attivita alimentare a Modena in corso Canalchiaro
Le vicende difficili, i tanti cambi di proprieta da Kraft in poi fino al Gruppo Paladin

La storia del Gruppo Fini co-
mincia nel 1912 in corso Ca-
nalchiaro, nel cuore di Mode-
na, quando Telesforo Fini
inaugura il proprio negozio di
alimentari, una tradizionale
bottega di specialita emiliane.
Era ancora presto per parlare
di azienda, ma proprio da
quella piccola attivita e nato il
marchio Fini, che in pochi de-
cenni ¢ riuscito a diventare si-
nonimo di pasta fresca ripiena
di qualita, dando vita nel tem-
Po a una grande produzione
alimentare italiana.

I momenti difficili raggiun-
gono il culmine verso la fine
degli Anni Ottanta e nel 1989
gli eredi della famiglia Fini ven-
dono alla multinazionale ame-
ricana Kraft (oggi The Kraft
Heinz Co.), colosso mondiale
del settore alimentare: lo stori-
co marchio modenese passa
inmani straniere.

Nel 1998 un nuovo cambio
di proprieta: il brand viene ac-
quistato dal gruppo imprendi-
toriale Malgara Chiari & Forti,
poi negli anni successivi inter-
vengono Fondi d’investimen-
to stranieri e differenti societa
che si passano di mano lo sto-
rico marchio Fini con risultati
non brillanti dal punto di vista
industriale. La produzione del
tortellino viene delegata a pa-
stifici diversi e gli esiti non so-
no confortanti sotto tutti i pun-
tidivista.

Afine del 2006 Fini Modena
spa viene fusa in Nuova Con-
serve spa e trasformata nell'at-
tuale Gruppo Fini spa, societa
proprietaria dei marchi Fini e
Le Conserve della Nonna.

Nel 2008 il gruppo italiano
Paladin Capital Partners di
Giovanni Cagnoli diventa so-
cio di maggioranza e alla guida
di Gruppo Fini entra Andrea
Ghia, che ancora oggi & I'am-

re modenese, valorizzando il
suo potenziale e riportandola
aessere unasolida realta italia-
na. Nel 2015 I'investimento di
6,5 milioni di euro che consen-
teal Gruppo di rinnovare e am-
pliare lo stabilimento di Rava-
rino, storica sede di Le Conser-
ve dellaNonna, dove viene tra-
sferita anche la produzione
della pasta fresca Fini, centra-
lizzando cosi in un unico polo
produttivo le attivita dei due
marchi.

«L'attenzione al territorio -
dice ora I'azienda - si manife-
sta anche attraverso le attivita
dicomunicazione del marchio

L’Ad Ghia: «Noi unico
marchio di pasta che
produce dove ha avuto
e la tras

e casalingo, della convivialita
familiare tipica della tradizio-
ne locale. Cos}, a differenza di
numerose realta dell’alimenta-
re italiane, sempre piui spesso
rilevate da investitori stranieri,
il Gruppo Fini scrive una storia
alieto fine grazie alla lungimi-
ranza e all'impegno di una ge-
stione i i italia-

Fini, come la onli-

delegato della so-
cieta. Da quel momento tutti
gli sforzi del management so-
no rivolti a risollevare le sorti
della grande azienda alimenta-

e “Noi di Mode-
na”, che mettono in luce gli
elementi istici dell’e-

na che vede nell'italianita un
valore imprescindibile per il
i della qualita

milianita, della cultura del vi-
vere bene e del gusto genuino

della tradizione e per lo svilup-

«llmarchio Fini si conferma
di anno in anno sempre tra i
primi tre player leader a volu-
me eavalore nel mercato della
pasta ripiena - dice Andrea
Ghia, amministratore delega-
to del Gruppo - Fini & oggi l'u-
nico grande marchio di pasta
ripiena a livello nazionale a
produrre proprio nella regio-
ne dove la tradizione della pa-
sta fresca ripiena ha avuto le
sue origini. Questo forte lega-
me con la territorialita & per
tutto il Gruppo Fini la spinta
che guida la nostra vocazione
allo sviluppo, anche oltre con-
fine, & uno stimolo per conti-
nuare a crescere e guardare
avanti. Il nostro lavoro & quel-
lo di trovare modi sempre nuo-
vi per offrire al mercato e ai

po futuron.

i un gusto in gra-
do di rappresentare la vera in-
dustria alimentare italiana».

11 Gruppo Fini si ¢ anche do-
tato di un Codice Etico per cer-
tificare il proprio impegno nel
rispetto delle risorse umane,
dell'ambiente e delle pratiche
lavorative, del pubblico, chie-

lendo anche ai propri fornito-
ri di conformarsi a queste buo-
ne prassi.

«Non basta - dice'azienda -
garantire la qualita nei prodot-
i che si propongono, ma an-
che nel modo di operare e in
tutta la filiera. Con questo in-
tento Gruppo Fini ha scelto di
adottare, per le attivita di tuttii
marchi di proprieta, un Codi-
ce Etico. Decisione presa per
testimoniare e diffondere un
modello di comportamento
etico coerente con la mission
del Gruppo Fini, in cui il rispet-
toperilavoratori, 'ambiente e
la clientela sono sanciti da pre-
cise norme e best practice da
tempo adottate quotidiana-
mente in tutti gli ambiti di

dell’aziendar.
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GAZZETTA DI MODENA

Cronaca|1s

SABATO 18 NOVEMBRE 2017 GAZZETTA

VIA ALBARETO ) INCIDENTE SUL LAVORO NEL POMERIGGIO

Cade da soppalco alla Fini: 56enne grave

L'addetto alle pulizie di una cooperativa & in prognosi riservata a Baggiovara. Indagano carabinieri e Medicina del Lavoro

Grave incidente sul lavoro ieri
pomeriggio all'interno dell'a-
rea dello stabilimento Fini di
via Albareto, della Fini Group.
Un addetto alle pulizie di una
cooperativa servizi di Sassuolo
& precipitato nel vuoto mentre
puliva un soppalco. Orassi trova
ricoverato in prognosi riservata
allospedale di Baggiovara. Ol-
tre alle indagini dei carabinieri,
e stataaperta una inchiesta del-
laMedicina del Lavoro di Mode-
na per chiarire le cause dell'in-
fortunio. La vittima & un molda-
vo di 56 anni residente a Mode-
na che lavora per la Cooperati-
va Isolavoro con sede in via Ra-
dici in Piano a Sassuolo. Si trat-
ta di una ditta che ha un con-
tratto di appalto per le pulizie
conla Fini Group e chele svolge
regolarmente anche negli uffici
del celebre stabilimento di via
per Albareto, parzialmente rien-
trato in attivita.

Non & ancora chiaro cosa sia
successo, ma pare accertato
che 'uomo stava pulendo un
soppalco in una zona sopraele-
vata dell'area uffici. Eranole 17
quando & scivolato cadendo
per cinque metri. Stando ai pri-
mi accertamenti il soppalco un
tempo serviva per il carico e sca-
rico merci. Al centro del predel-
lino ¢’& un buco che era chiuso
fino a ieri da una piastra di la-
miera per impedire che qualcu-
no ci cascasse dentro. Pare inve-
ce che il 56enne I'abbia sposta-
toepoisia cascato gill.

Nella caduta ha riportato frat-

Fini

PRECIPITATO
PER5METRI
L'operaio

haspostato unaplacca
dimetallo che copriva
un buco nel ballatoio
ed évolato nel vuoto
battendo la testa

ture ma soprattutto un fortissi-
mo trauma cranico.

Subito & stato dato I'allarme.
Sul posto, & arrivata in pochi mi-
nuti un’ambulanza del 118, se-
guita dai carabinieri della Com-
pagnia di Modena, venuti a con-
trollare cos’era accaduto. L'ad-
detto & stato caricato in ambu-
lanza e portato a tuita velocita
al pronto soccorso di Baggiova-
ra. Le sue condizioni erano criti-
che. E stato sottoposto al una
tac e altre visite diagnostiche

per capire immediatamente
quali fratture avesse riportato e
quanto gravi. leri sera non era
ancora noto il reparto in cui sa-
rebbe stato ricoverato. Si sa so-
lo che & in prognosi riservata
sotto stretta osservazione medi-
ca. L'aspetto piui grave dell'in-
fortunio ¢ sicuramente la botta
allatesta.

Sul luogo dell'incidente, ol-
tre ai carabinieri - che hanno
subito avviato un’indagine - e
arrivato anche il medico del la-

voro dell’Ausl di Modena che
haasua voltaavviato una prati-
caparallela per chiarire le cause
dell'accaduto.

Sconcerto e dolore non solo
tra i colleghi della vittima
dell'infortunio ma anche per la
Fini Group chesi & subito attiva-
ta per sapere le condizioni
dell'addetto caduto. La Fini
Group ¢ ovviamente estranea
all'accaduto in quanto & solo
committente delle pulizie.

Orasi tratta di capire se la ca-

duta & avvenuta proprio attra-
verso il foro che I'addetto aveva
scoperto togliendo la placca di
copertura (e di protezione) op-
purese &scivolato. Almomento
della caduta pare che non ci fos-
sero testimoni in zona. In ogni
caso i carabinieri sentiranno
tutti coloro che erano presenti
ierinello stabilimento Fini, oggi
utilizzato in prevalenza per gli
uffici amministrativi di Fini
Group.

Carlo Gregori
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il Resto del Carlino
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MODENA PRIMO PIANO

5 +s

| FATTI DI CRONACA

UN YOLO DI CINQUE METRI

LACADUTADALLALTO, COME AWWENUTO IERI
E' TRA LE PRIME CAUSE DIFERITE GRAVI
TRAGLIOPERAI MEICANTIERT O CAPANNONI

Precipita

GRAVE INFORTUNIO sul la-
vora ieriy pressa lo stmbilimento
del gruppo Fini di via Albareto,
dove ha sede il magazzino per lo
slocaggio dei prodott del tradi-
zionale brand dell'aziends «le
oonserve della nonnar, Un opera-
o moldavo di cinquantasei anniy
V.1 le sue inizialis residente in ait-
th € @mdute da un’alezza di cin-
que metri procurandasi un grave
trauma aranim. Lincidente & av-
venuta poco dopa le 16, Livomo,
che non € dipendente dell’azien-
da Fini malavora per una societd
che si occupa di pulizie & sistermna-
zione dei magezzini, stava ese-
guendo dei lavori su un soppaloo
el magazzino insieme ad un @l-
lega suo @nnazionale. Improvei-
sAMente, Mentre cercava di siste-
mare del materiale per proceders
oon lapulizia, ha spostato inavver-
titamente ura lastra di metalla
che ricpriva una grossa fenditu-
ra del pavimento ed € precipitato
di sorto, facenda un volo di arca

da un’impalcatura: gravissimo

cinque metri. Llimpatto della ca-
dutaé stato molto viclentos uo-
mo ha sbartuto la testa sul pavi-
menta del piano terra della stabili-
mento procurandosi un gravissi-
mo trauma canim. I collega
Jell'uoma, che era proprio al sua
fiancoin quel momenmo e ha assi-
stito in direttaa | incidente, ha da-
to subitoall’allarme attiran do I'at -
tenzione  dell’altro personale
kll'azienda. La telefonata al 118
per fare sattare | soccorsi € parti-
= immedammente. Nellarco di
pochi minuti hannovarcatoi can-

La chiamata

del collega

Era accanto a lui quando
lo ha visto cadere al
suolo; il giovane
connazienale ha subito
avvisatoi soccorsiei
responsabili dell’azienda

celli dell’azienda di via Albaretn
un‘ambulanza e un'automedica.
Il persanale sanitario, medici e in-
fermieriyé rimastoa lungo sul po-
st peressguire le prime manovre
di emergenza e per stabilizzare
I'operaio. Leambulanze sona @r-
se quind alla wolta dell’ospedale

di Baggiovara dove |'uomo si tro-
va ora ricoverato in gravi condi-
zioni. Sul posto sono rimaste due
pattuglie dei carabinieri che han-
no sentitoalungp i presenti. Si da-
~vranno ora valutare sia I'esatta di-
nami@ dell'infartuniosiail conte-
sto in Ui guesto &€ avvenum. In
particolare si dovrd accertare che
siano state rispettate le regole che
riguardana la sicurezza dei lavora-
ori. Pare comunque che, in base
ai primi rilievi, lafenditura sul pa-
viment del soppalco fosse stata
realizzara apposta per permettere
il passaggio dellamerce da un pia-
no all’altrey ma gli accermamenti
come detio sono ancora in rsa,
Lo stabilimento di via Albareto,
un tempa regno della produzions
dei orelling della stor ca azien da
modenese,ospitagli ufficie il ma-
gazzino logistico di «Conserve del-
la nonnas, produttrice di salse,
passate, sughi e @n fetture, di pro-
prietd del gruppo Paladin Capital
Partners, che ha rilevato il mar-
chio Fini sollevandolo dal decli-
no in cui era cadum e dando vita
adun polo alimentare a Ravarina.
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CHI CAVALCA LA

RIPRESA
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Le rosse alla riscossa

ono anni di riscatto per
Si derivati del pomodoro

made in Italy: nel corso del
triennio 2013-2015 1l fatturato
sviluppato dalla filiera italiana
del pomodoro trasformato ha
registrato un incremento del #7%,
ben superiore a quello riscontrato
in parallelo per l'intera filiera
agroalimentare italiana (+3%).
Questa performance trova un
suo fondamento nelle dinamiche
che hanno positivamente
interessato la quasi totalita del
tessuto produttivo, con la sola
eccezione delle realta di piccole
dimensioni (fatturato compreso tra
2 e 7 milioni di eurc), Mentre per
quest'ultime il calo delle vendite
assume proporzioni preoccupanti
lungo tutto il periodo (-42% rispetto
ai livelli del 2013), gli altri cluster
di aziende vantano performance
di crescita significative: le imprese
di medio-grandi di i (ricavi
7-40 milioni di euro) vedono infatti
incrementare il proprio giro d'affari
nella misura del +16%, seguite a
distanza da quelle pil strutturate
(ricavi > 40 milioni euro) che
mettono invece a segno un +6%
sull'anno base (2013).

1l notevole incremento del
fatturato realizzato dalle
microimprese (ricavi = 2 milioni

di euro: +43%) risulta perd in

larga parte influenzato dalla
marginale rappresentativita (sia
in termini numerici che di valenza
economica) che tale segmento
riveste all'interno del comparto in
esame (appena sette delle 94 realta
del settore censite appartengono
infatti a tale classe dimensionale,
sviluppando un peso sul giro
d'affari complessivo di filiera pari
ad appena lo 0,2% nel 2015)

214 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

+16%

il trend dei ricavi
delle imprese conserviere
medio-grandi tra 2013 e 2015

6’
+0 /o
la crescita del fatturato

delle maggiori aziende
nel triennio 2013-2015

Il margine netto
arriva

In termini di marginalita netta (Ros—
Return On Sales, che rileva guanta
ricchezza venga generata dalla
gestione caratteristica di un‘impresa
per ogni euro di ricavo), le imprese
della filiera del pomodoro trasformato
presentano una dinamica di generale
rafforzamento nel corso del triennio
2013-2015: |a redditivita delle vendite
passa infatti mediamente dal 2% al 4%,
pur attestandosi su livelli inferiori a
quelli che caratterizzano l'intera filiera
agroalimentare italiana (a quota 4.7%,
nel 2015). A raggiungere performance
reddituali superion alla media di filiera
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€ 1n questo caso esclusivamente il
segmento imprese di medio-grandi
dimensioni (ricavi 7-40 milioni di
euro): nel loro caso, la marginalita
netta si attesta infatti mediamente a
quota 4,8% nel 2015

Dicemhre 2017

Anche sul fronte della marginalita

netta le microimprese (ricavi <
T ——————g 143 2 milioni di eurc), pur vantando
performance mediamente superiori
alla media di settore nel periodo (5,2%
vs. 4% nel 2015), risentono di una
scarsa rappresentativita = numerica
ed economica — all'interno della
filiera in esame, che ne ridimensiona
la lettura delle performance. Infine,
nferma in forte sofferenza i
segmento delle piccole imprese

sic

Evidenze ampiamente positive
) ATT <2 MLN emergono anche sul fronte della
dinarmica del valore aggiunto, dove

le imprese delle conserve rosse
registrano nel 2015 addirittura
) una crescita a doppia cifra, con un
15 incremento del +25% rispetto al livello
di ricchezza addizionale generato nel
2013 (attraverso processi di acquisto-
trasformazione-vendita). A incidere su
tale risultato competitivo le positive
dinamiche rilevate allinterno di tutte
le classi dimensional prese in esame.
escludendo la dinamica rilevata per
le poche microimprese el settore
(+47%), a rilevare una superiore
crescita del valore aggiunto nella
filiera & stato, in primis, il segmento
delle medio-grandi imprese (ricavi
7-40 milioni di euro: #26%), seguito
- a distanza minima — da quello
delle realtz pit strutturate del settore
(ricavi = 40 milioni di euro: +25%)
Infine, nellambito del cluster delle
piccole imprese (ricavi 2-7 milioni di
eurn), gravemente penalizzato dalla
contrazione delle vendite, & comungue
2013 a4 s positivo osservare la significativa
ripresa del valore aggiunto nel 2015
(#1%), ritornato sui livelli del 2013
W FATT 247 MLN € dopo la brusca flessione accusata nel
2014 (-15%).

Trend 2012

del valore aggiunto
(Numeri indici, base 2013=100)

). T —— a7
/ ~u 147
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Aziende & Bilanci

reoccu t ' Trar o) e

lu"g:“"' it y : rend 2013-2015 del Ros -
i ftrettar : redditivita delle vendite

(EDit/Fatturato)

negativa)

Balzo da primato per il Roe

Sul fronte della redditivita del
capitale proprio (Roe—Return on
Equity, che rileva la performance
reddituale diu d

di vista d

azionisti) |

del pomodoro rilev:

una volta un trend di generale
rafforzamento della performance
lungo il triennio 2013-2015, con

il valore assunto dall

complessivo di fili

addirittura dallo 0,8%

cento. Risultati ampiamente positivi
contraddistinguono in questo caso
tutti i segmenti produt 1

| 5,8% per |e grandi imprese
{ricavi > 40 milioni di euro), dall'l, 7%
al 5,3% per |e medio-grandi realta

(ricavi 7-40 milion

euro)

Trend 2013-2015 del Roe
- redditivita del capitale proprio

(Risultato Netto/Patrimonio Netto)

il margine netto delle aziende
medio-grandi nel 2013-2015

Y 4 C.:
9 N | Jo
il Roe delle imprese
conserviere nel 2013-2015

2,8%

il Roe delle aziende
di maggior dimensione
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Ragione sociale

Conserve [talia
La Doria

Consorzio Casalasco
del Pomodoro

Princes

Giaguaro
Generale Conserve
Petti
Mutti ©
Fruttagel
Franzese
[k i T 40 MLN € Menu
o FATT 740 MLN § W FATT 2-TMLN K Gml
' Hans Zipperle
De Clemente Canserve
CO.PAD.OR.
Feger di Gerardo Ferraioli
Steriltom
Rodolfi Mansueto
Finagricola

23 04 2015

=

DERIVATI POM

1,6%

I'indice medio di profittabilita
delle vendite delle imprese

Aziende & Bilanci

. Fatturato
Regione
2015 Var. % 15/14
Emilia-Romagna 644.7205 +2,1%
Campania 372.705,0 +7.9%
Lombardia 243.769.4 +19,6%
Campania 185.967,6 -4, 7%
Campania 175.793,1 -1.0%
Sardegna 1743772 -0,5%
Campania 161.4729 +1,0%
Emilia-Romagna 142.790,2
Emilia-Romagna 1382172 +58%
Campania B5.866.6 +54%
Emilia-Romagna 7497182 +8,7%
Emilia-Romagna 67.8056 -0.5%
Trentino-Alto Adige 62.855,1 -0.2%
Campania 62.4917 -4,6%
Emilia-Romagna 61.5815 -5.7%
Campania 58.9937 +8,3%
Emilia-Romagna 570651 +104%
Emilia-Romagna 53.538)1 0.0%
Campania 42,8861 +86%
Emilia-Romagna 41,5017 +23%

della filiera pomodoro

Gruppo Fini

do attiea, non &

v blancio

0 Casaiasco del

portate

3 produzione &
del pormodord, s precisa
risuttang in futt | cam
onamica di bilancia ran
altre che dall attwta b

thi dherivati del pomodar

o], anche da eventuali altre
aucibili con quella oggetto
ndimerita nel presente articolo (per esempio
ommercializzazions d prodott orofraticoli
wn a base ¢ pomodon, come nel casa d
Conserve Italia
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+10%

la crescita del capitale
investito nel 2015
rispetto al 2013

94

le imprese conserviere
analizzate per l'indagine

3.8 mld

il fatturato in euro
espresso nel 2015
dalle aziende considerate

218 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

un Roe

eltr 0

stabilmer
La profittabilita delle vendite
sale per grandi e medie aziende

2013-21
e capa

odoro nel generare profitti
attraverso le proprie vendite, o
di finanziare la

propri

ti
l'indice di profittabilita delle vendite

20013 2014 2005

11,9%)
microimprese,
o arac

loe

piccole imprese (fattu
di euro) conferma
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precedentemente). le perdite nette si
attestano infatti stabilmente su valori
significativi (assorbendo il 7,.8% del
giro d'affart nel 2015)

Cresce lo stock
del capitale investito

Infine, sulla spinta generale data dai
crescenti utili netti, nel complesso

le imprese della filiera del pomodoro
trasformato segnalano nel triennio
2013-2015 un rafforzamento de! proprio
livello patri iale con una ita
dello stock di capitale di rischio
investito nell‘attivita produ
mediamente part al +10% (!
livelli del 2013). A trainare la crescita
dell'impiego di fonti proprie sono

tutti i segmenti produttivi, con la

sola eccezione di quello delle piccole
imprese (ricavi 2-7 milioni di euro):
+15% per | realta di medio-grande
dimensione (ricavi 7-40 milioni di
eurg) e, rispettivamente, 49% e +4% per

milioni di euro), nel 2015 in calo nelia
misura del -23% a incidere su tale
iltato concorrono le perdite nette
accusate lungo tutto il pericdo in
esame, sebbene il loro rallentamento
nel 2015 abbia in larga parte arrestato
un'ulteriore erosione dello stock
patrimoniale
trainare la cresc

quelle di grande (ricavi > 40 milioni

di eurc) e piccola scala operativa
(ricavi 2-7 milioni di eure). Livelli
patrimoniali significativamente
inferiori a quelli del 2013 si rilevano
invece per le microimprese del settore
(ricavi < 2 milioni di eurn), nel 2015

o del -26% a incidere su tale

to concorrono le perdite nette

quelle di pit grande (ricavi > 40 milioni
di eurn) e pit piceola scala operativa

(ricavi < 2 milioni di euro). Livelli
patrimoniali drasticamente ir

produtti
ai 2 milioni

quelli del 2013 si rilevano invece per le (ricavi 7-40 milioni di euro) e,
ttivamente, +10% e +6% per

piccole imprese del settore (ricavi 2-7 rispe

Per evidenziare le performance economico-finanziarie delle
imprese italiane attive nella filiera del pomodoro trasformato nel
corso degli ultimi anni sono stati presi in esame alcuni indicatori
di bilancio utili a descrivere e definire il guadro economico &
finanziario del settore in esame.

Dal punto di vista metodologico, sono stati innanzitutto

estratti dalla banca dati Cribis | bilanci non consolidati delle
imprese appartenenti allindustria delle conserve di pomodoro
per il periodo 2013-2015. Sono state pertanto considerate

le realta attive nella produzione di derivati del pomodoro

(codice Ateco 2007 10.39.00). |l database cosl costruito &

stato successivamente oggetto di verifiche e modifiche per
rendere il campione funzionale agli obiettivi dell’analisi. A tal
proposito, sono state considerate esclusivamente le societa
con disponibilita di bilancio per l'intera serie storica oggetto di
analisi (2013-2015), escludendo quelle per le quali 5 riscontrata
l'assenza di dati di bilancio per uno qualsiasi degli anni presi in
considerazione; allo stesso tempo, il database é stato depurato
dalla presenza di imprese con valori di bilancio anomali

Malgrado le peculiarita contabili che contraddistinguonc le
cooperative, [analisi include tale forma di impresa alla luce

fonti proprie sono tutti i seg ace
n fatturato sup
euro: +12% per le

ia realta di medio-grande dimensione

usate lungo tutto il pericdo in
esame, la cul significativa riduzione
nel corso dell'ultimo anno di attivita
ha tuttavia rallentato la dinamica di
contrazione del patrimonio netto gia
osservata tra gli anni 2013 e 2014

della rappresentativita che alcune realta vantano allintermo del
comparto in esame. Sono state rilevate sette cooperative attive
nella filiera del pomedoro trasformato (con disponibilita di dati
di bilancio per lintera serie storica 2013-2015), che esprimono
nel lore complesso un fatturato di 1.153,5 milioni di euro nel
2015 (pari al 30% del fatturato espresso dal campione d'imprese
analizzato).

L'analisi di bilancio & stata infine declinata anche sulla base della
classe dimensionale, al fine di mettere in evidenza le differenze
esistenti fra le imprese di diversa dimensione economica attive
nel settore.

Il campione cosi definito risulta pertanto costituito da 94 imprese
attive nella produzione e commercializzazione di derivati del
pomodaro (87 aventi forma giundica di societa di capitali e sette
di societa cooperative) in grado di esprimere un fatturato pari,
nel 2015, a 3,8 miliardi di euro. La notevole rappresentativita

del campione in termini del fatturato espresso assume
unimportanza particelare in virtl delle modalita di calcolo
adottate: gli indici di bilancio selezionati per 'analisi sono stati,
infatti, ottenuti come medie ponderate dei valori di bilancio delle
singole imprese
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A e enco Aicela

o scaffale non mente: la
Lmatumé della passata di

pomodoro emerge dall'analisi
di Food Insider, l'iniziativa nata
dalla partnership tra Doxa — prima
societa indipendente di ricerca e
analisi di mercatoin Itaha — e il
mensile Food E non potrebbe essere

diversamente, considerata la 'storicita’

della categoria che — come vedremo
nell'indagine che ha interpellato un
campione di 100 consumatori italiani
appartenenti alla community Doxa
Roamler — & saldamente la pil citata
tra le conserve rosse. Il primo ambito
da approfondire & perd quello in stare,
esaminato attraverso rilevazioni
effettuate dal 3 al 13 novembre 2017

in 15 punti vendita per ciascuna delle
otto insegne monitorate — Carrefour,
Conad, Coop, Despar, Esselunga, Pam-
Panorama, Simply, Unes — arrivando
guindi a un totale di 120 supermercati
e ipermercati visitati Uno sguardo
d'insieme in cui sono evidenti le
(inevitabili) similitudini nel trattare

la categoria, con pero una vivacita
nella fascia alta, merito di brand
industriali che hanno ben segmentato
e qualificato il loro prodotto

Cosi come nelle precedenti indagini
dedicate a caffé, pasta di semola,
biologico, salumi e formaggi, la
metodologia adottata da Food Insider
facilita il raffronto tra superfici
commerciali di dimensioni diverse,
conteggiando gli elementi di

lineare destinati al reparto — intesi
come unita di base dell'arredo — e
assegnando a ciascuno di essi la
lunghezza convenzionale di un
metro, Fatta questa premessa, & da
notare come lo scaffale delle passate
di p doro & lungo medi

2,5 metri. Nettamente sopra questa
soglia & Esselunga, che tocca i 4,1
metri ed & seguita a distanza da Pam
- Panorama con 3 metri, Coop con

226 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

2,9 metri, Conad con 2,8 metri Sotto
il dato medio si collocano invece
Carrefour (2,2 metri), Simply (1,9
metri), Unes (1,9 metri) = Despar (1,5
metri). Volendo perd parametrare
tali numeri alle dimensioni medie

Quali tipologie di confezioni
di passate sono presenti?

dei punti vendita, pub essere utile 0 20 40 &0 80 100
ricordare, per esempio, che Conad

— ciog l'insegna che maggiormente Bottiglie

si avvicinaal 2.5 metri di media del di vetro

campione totale - in base ai dati Iri
aggiornat a giugno 2017 si attesta su
una superficie media dei suol punti
vendita pari a 953 mq, mentre il leader
della classifica - cio# Esselunga, con Tetrapak
1 suoil 4,1 metri di scaffale destinati
alla passata — registra una superfice
media pit che tripla: 3.105 mq. Appare
quindi lecito ritenere che la rilevanza
della categoria in proporzione
all'offerta assortimentale complessiva

Confezioni
monodose
(circa 200 g)

Scatole
di alluminio
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Quanti metri & lungo

lo scaffale delle
juatoria per nu
dedicati alle passate

G

TOTALE
CAMPIONE

Esselunga E

Pam/ B
Panorama

Conad &
Carrefour
simply
Unes

Despar |

sia pit1 simile di quello che il solo
dato numerico dell ghezza dello
scaffale dedicato farebbe presupporre

La presenza della Mdd

Nel corso delle 120 rilevazioni in store
sono state prese in considerazione

anche le tipologie di packaging e
formato I risultati confermano quanto

lap dif loro sia

associata al contenitore in vetro,
segnalato nella totalita dei punti
vendita. Molto alto (85% dei negozi
visitati) anche il referenziamento

di confezioni monodose dal peso di
circa 200 g, utili al fine di ridurre gl
sprechi nei nuclei familiari pit piccoli
0 monocomponente. Poco sotto — 82%
degli iper e super coinvolti nell'analisi
— 1l dato di presenza del Tetra Pak,
mentre solo un quarto delle superﬁm
propone anche p dip

in scatola. Un'ulteriore conferma della

Nello scaffale delle passate
lo spazm della Mdd ]

Graduato
base alla *

Mdd

Conad

Coop

Esselunga

Carrefour

Despar

Pam/
Panorama

Simply

Unes

Parliamo di esposizione:

prodotti sono disposti

O un criterio di
ppure ditipo di

fezione di pomodoro?

Unes

Coop

Carrefour §

Pam/
Panorama

Conad

Esselunga

Simply
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IFood Insider

per una pasta

al pomodoro, useresti...

La passata
di pomador:

| pomodori
freschi

La polpa

La conserva
fattain casa

| pelati
1l sugo gia
pronto

Un mix dei
precedenti

228 FOOD-S
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- iI sugo
per la carne alla pizzaiola
o le polpette, useresti...

La passata
di pomodara

I pomodori
freschi

| pelati
La polpa

La conserva
fattaincasa §

Il sugo gia (N
pronto B3

Un mix dei
precedenti

Non mi capita 9
mai di farko E

mmaqgina al ¢

|l sugo per
una pizza fatta in casa,
useresti...

La passata
di pomodoro

| pedati

Laconserva [LEH
fatta in casa

Lapolpa HEEH

| pomaodon  §
freschi 2

Il sugo gid
pronto

]
concentrato
di pomodoro

Un mix dei
precedenti

passate biologiche
3) & aromatizzate

3 quanma dl spazio
assegnata alla marca del d;stnhutore
Conad e Coop fan

Carrefour &
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La Doria, strategia da leader con la Mdd

Leffetto Brexit &, rr to sor t
re attutito nel bi consalidato dei primi
nove mesi 2017 del gruppo La Doria, con
ncavi per s J
to allo stesso penodo del 2016, conclusosi
con un fatturato o 653,1 milioni di euro) a Giuseppe Tammaro,
E se la spinta alla crescita — soprattutto Direttore Commerciale Italia di
tero ~ & arrivata dalle linee

vegetali (+6.

meno brillz

3 e nel
conteni-

Sop
derivati del pomod

joro nc

per cento, L'export pesa il 79% del
ecresce del +4,6%,
atte y

ento ne

2016d1 261,71 milioni di euro = ¢
i 3.581.812 quintal. g
= 1 +6,4%

ar

| Una partecipazione del
24,5%. Maria Teresa Balocchi

ATD Dicembre 2017 239
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Food Insider

Star. Un'analisi pit approfondita rivela
perd che questo 18% & fatto solo da
punti vendita di Pam - Panorama

e Unes. Stessa cosa succede con
Conserve della Nonna, marchio dal
prezzo pil alto nell'l1% delle superfici
commerciali oggetto d'indagine, ma
che nella quasi totalita dei casi si
rivelano essere negozi Despar”. Altri
brand che si attestano talora come i
pill costosi sono De Rica, di recente
acquisito dal Consorzio Casalasco del
Pomodoro (13% di iper e super visitati),
De Cecco (11%), Mutti (8%)

Prima scelta in cucina

buone notizie per la passata di
pomodoro vengono dal versante delle
abitudini di consumo. L'indagine
izzata da Food Insider
rodotto sia la
| preparare

confronto con
e conserve rosse. "Alla domanda
su quale ingrediente userebbe per
preparare il sugo per una pasta al
pomodoro — spiega Caniglia — i1 39%

230 FOOD - SPECIALE TOMATD Dicembre 2017

Che tipo di consumatore
di passate sei?

TOTALE CAMPIONE

36%

MILLENNIALS 18-35 ANNI

del pione ha indi lap ta e
tra le donne si sale al 46 per cento. In
classifica sequono | pomodori freschi
con il 25% delle risposte, che toccano
il 30% tra gli over 35 anni”. Il 13%
fichiara che userebbe la polpa, mentre
il 12% sceglie la conserva di pomodore
fatta in casa, sebbene questa risposta
rifletta maggiormente un‘aspirazione
e non debba quindi essere presa

come indicativa di un concreto
comportamento di consumo,

1 OVER 35 ANNI
La _C'BSSEHFI Incassa la magglioranza

delle citazioni (54%) quando si chiede
agli intervistati quale conserva

di pomodoro utilizzerebbero per
preparare un condimento per una
pizza fatta in casa Molto distanz
pelati (17%) e la conserva di pomodoro
fatta in casa ¢ 9 per cento; polpa &
pomodori freschi
ZES]JEHE":'H[[‘.

46%

L'ultima 1pote
sottopc 3] partecipan .
& un sugo per la carne alla pizzaiola o
le polpette e ancl avolta

la passata di pomodore prevale con il
38% delle citazioni, che diventa

ti al sondaggio
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Che tipo di consumatore
di passate sei?

'-6.-

2L /o

TOTALE CAMPIONE

UOMINI

DONNE

64%

consumatrici che affermano

di usare passate bio

] elevata frequenza di
consumo, che per il 70% degli
intervistati nell'ambito dell'indagine
di Food Insider & di pia volte a
settimana 5% del ¢

pas

1 1to. Gli uomini

si rivelano pin 'fedeli’ alla passata:
il 75% dichiara di consumarla pit
volte a settimana, dato che scende
al 65% tra le donne e v

78% afferma di consumare pa
piu volte a settimana

Una penetrazione nettamente pia
elevata rispetto a quella registrata
tra gli Over 35 ann

6/7
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Food Insider

232 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

Ti capita di consumare
passate di pomodoro
biologiche?

TOTALE CAMPIONE

41%

59%

MILLENNIALS 18-35 ANNI

35%

65%

OVER 35 ANNI

Acquisti, gli uomini
fanno scorta

passata di
la differenza di genere emerge

con chiarezza nei compnrlamemi
d'acquisto ¢

pomodorg

lta se

mpione — o

dal 36% dei

le al |..L-‘ o del prode
Dwerso l'aﬂegglamento deglhi

i, che dolap un
acquisto ripetitivo, non d:sdegnanc
in ben il 42% dei casi la possibilita
di cumprare in \ns:a d: un utlllzzo

fare scorta e nenamente minoritario
) juocta che

rodotto con la bottiglia in vetro,
tipologia di confezione acquistata pil
spesso dall'87% del campione e senza
alcuna differenza tra uomini e donne
Le lattine si fermano al 8% (11% tra gli

cheil 59% del campione dichiari
di consumare passate bio, con le
donne al 62% rispetto al 56% degh
uomini ‘Il dato piu ;

717
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Imprese & Markeling

A ritmo di

salsa

| risultati migliori del sell out arrivano dai segmenti delle salse e dei pomodorini. In fase calante
la PI, che risente del dinamismo sia dei big brand che delle aziende regionali pii vivaci

_ﬁ Maria Teresa Balocchi - Chiara Cammarano ]—) _\ ‘:) i. { BO x_xl. HI)

Andrea Ponti - Anna Simane

ri-valorizzazione
COnsServe ros

dell'offerta del
parte delle azie
a fu

oraggiant
cimentar

Dopo la progr
conserve di

236 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

i NELLA.T. OTTOBRE 2017 IL SELL OUT DI CONSERVE _i 40/
ROSSE E CALATO A 648,6 MILIONI DI EURO 5 0
/ LAPRESSIONE PROMOZIONALE IN GDO 490/
E STABILE A VOLUME O
LE CONSERVE BIO CRESCONO, ].8 1{}
SOPRATTUTTO A VALORE IN GDO +10,1 /o
¥ DOWN
vo a due cifre & | PELATI, = POLPE
e | CONCENTRATI
® | POMODORINI, s @ |a PRIVATE LABEL sia 3 VOLUME
che a VALORE

dettaglio tradizior

® | PREZZI DELLE SALSE

per l'aumento del com

& LEXPORT, cheinc

atturato delle

1/9
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£

*"':n. A
‘Ra
g, 0
il numero di nuovi item immessi
in un iper nell'ultimo anno

Merita
fatto che
salse - co
a valore - ¢
del pomodorini -
+0,6 e +1% —

he nel giro ¢ nno, la gquota
a valore della distribuzione moderna
sul sell out totale & sal 1
73,91%, mentre que
del dettaglio tradizionale

i e as

7,64 al 7,59 per cento

CONSERVE ROSSE, GLI ASSORTIMENTI MEDI PER CANALE

Totale ltalia Dim’* , i Sup i Liberi Servizi T"gdr::w“a' Discount
N'.medio Var. N'.mEdiu Var. N'.medio Var. N'.medio Var. N',medio Var. N'.mediu Var. N',n“dic Var.
1ot 263 12 585 424 1415 496 768 434 408 405 149 409 277 03
conserve rosse
Passate 74 402 154 404 202 420 195 406 118 00 47 02 57  +04
Polpe 45 401 93  +03 188 +12 121 403 69 401 25 401 39 403
Pelati +0 7 401 ’ 5¢ 32 0
Pomodorini + 23 ] 4 25 02 4 +0,0
[ Salse 26 4 10 B +3 + 4 18 ] +0,
Concentrati i ) 02 8 0 15 00
St o5 4 108 2 17 51 15 05
rossi
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Imprese & Markeling

Conserve ltalia, I'innovazione é su tutta la filiera

del P , NUOVi
target con De Rica

pronto ad archiviare in crescita anche
12017, rafforzato dallacquisizione del
brand De Rica, rilevato lo scorso sel-
tembre da Generale Conserve, Forte dj
oltre 560mila tonnellate di pomodoro
fresco trasformate all'anno, il big player
punta alla leadership del segmento dei
rossi, Fra le priorita del 2018, fazienda
indica il consclidamento del marchio
Pomi — che gia mostra performance di
tutto rispetto, sviluppando il business
della Gdo, che pesa il 91% delle vendi-
te - e il rilancie della nuova gamma
De Rica, che si ampliera nei formati &
nei prodotti, Con entrambi i brand la-
zienda ha un piano di forte espansione
sia in Italia che allestero. "Dal punto
di vista commerciale — spiegano dal
Consorzio Casalasco — (| 2016 ha vi-
sto unimportante crescita estera per
il marchio Pomi, negli Emirati Arabi,
Russia, Germania, Austria e Libanao.
Anche De Rica, marchic nato neglianni
Sessanta nella campagna piacenting,
gode di grande notorieta e distribu-
zione in Italia e in vari Paesi esteri e
si colloca nella fascia premium. Tra i
derivati del pormodoro i trend di cre-
seita pit interessanti si registrano per
i prodotti premium, e in particolare
per le cosiddette ‘salsine’, prodotti &
base di pomodoro, amricchiti ma senza
aggiunta di olio”. Anche in risposta a
queste richieste del mercato, Casala-
sco ha deciso di acquisire

il brand De Rica, che ha

in portafoglio prodotti af-

fermati come Provvista

Sugo - polpa fine con ag-

giunta di cipolla, utilizzato

come base per sughi fatti

in casa (anche in versio-

| ne Basilico) — nonché

|z linea La Salsa, tutta

di referenze arricchite

a base di pomodoro, e

disponibili in formati pils

piccoli (350qg in vetro)

Maria Teresa Balocchi

238 FOOD - SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

Conserve italia: di nome e di fatto. La ga-
ranzia di una filiera 100% italiana del po-
modoro — controllata dal seme al prodotto
finito, secondo i principi dell'agricol-

tura ecosostenibile, e certificata

pil idonee a seconda del tipo di terreno, in
grado di assicurare il miglioramento del-
la qualita finale del prodotto in termini di

quantita di licopene, contenuto zuc-
cherino e colore e le miglion rese

integrata o biologica — & da tempo - per i produttori associati per tutto

uno dei pilastri della strategia di
marketing del colosso conser-
viero emiliano, che nell'esercizio
2016/17 ha raggiunto un fattu-
rato aggregato di gruppo pari
872.227.000 euro (e di azienda
parn a 654.106.069 euro, per una
produzione totale di 762.024 ton-
nellate) con | marchi Cirio, Derby,
Jolly, Juver, Mon Jardin, Valfrutta,
Yoga. Le vendite a valore sono
canalizzate per il 37,9% nel retail
con i propri brand, per il 16,1%
nellHoreca, per il 20,4% con le Pl
pergrandi catene italiane ed este-
re, per il 20% con lexport, per 1,4%
con gli scambi industriali e per il 42% con
| passaggi di prodotti intercompany. La
filiera del pomodoro di Conserve Italia si
configura come un sistema di coltivazione
in costante aggiomamento: ottimizza, tra
laltre, anche l'utilizzo delle risorse idriche,
ricorrenda dalla campagna 2017 alle tec-
niche dellagncoltura di precisione. “Anche
in questi anni di difficoltd per | consumi

l'arco della campagna di raccolta.
Uin ruclo essenziale per la valonz-
zazione della qualita & svolto dal
processo produttivo, che abbina
tecnologia, controlloin tutte e fasi
di lavorazione, sicurezza ed effi-
clenza allinterno di stabilimenti
allavanguardia, dove |a trasfor-
magzione avviene nel rispetto dei
lavoratori e dellambiente”. Limpe-
gno di Conserve Italia lungo lintera
filiera, dal miglioramento produt-
tivo in campagna allinnovazione
di prodotto, sono valsi a Cirio, per
il secondo anno consecutivo |l
Premio Quality Award, assegnato
alla gamma di Pelati, Passata Rustica e
Passata \erace, Polpa Pil e Polpa Finis-
sima, attraverso test sensoriall condotti
da laboratari indipendenti, con il coinval-
gimento diretto di un ampio campione di
consumaton. Anche il fatturato sviluppato
dai tre best seller Cirio conferma, del resto,

el s G Marketing N?IIa coltivazione dm_po_modon,
Manager di Conserve Italia -, alcure ten- il gruppo, oltre a ottimizzare
denze sono ben evidenti, come la richiesta le risorse idriche, ricorre alle

di prodatti che dichiarino la provenienza tecniche della smart agriculture
della ia prima, la ri di servizio,

la si li e [ am-

bientale | consumatori di oggi sono sem-
pre pili alla ncerca di un prodotto di qualita,
a rmaggior valore aggiunto, che esprima
salubrita, risparmio di tempo ed ecologi-
cita. Conserve italia non ha mai smesso
di dedicarsi a lanci di nuovi prodotti e for-
mati sempre pid in linea con l'evaluzione
delle esigenze di consumo. Lobiettivo &
dinnalzare il valore dei prodotti per dare
struttura e solidita alle nostre marche con
un'innovazione che investe tutta la filiera,
dalla coltivazione in campa delle matene
prime, al packaging, fino alla qualita del
prodotto, Lattenzione di Conserve Italia si
rivolge anche alla ricerca e alla spenimen-
tazione in campo per individuare le varietd

il gradimento delle famiglie: gia solo le ven-
dite di Passata Veerace Cirio 700g hanno
raggiunto | 14.630.141 euro nell'ultimo
anno, sequita dalla Passata Rustica Cirio
680g con 9,827,655 euro e dalls Passata
Vellutata Valfrutta 700g con 9.591.257
euro. Conserve Italia ha puntato incltre a
intercettare le nuove preferenze di consu

ma con prodoetti a magglor valore aggiun-
1o, come | sughi e le salse pronte Ciric,ola
linea bio Valfrutta. Una buona accoglienza
ha ottenuto pure la nuova gamma di salse
pronte Cuor di Pelato - lanciata nel 2016
—, che si differenzia dalle altre tipologie di
salse pronte alluso perché é realizzata con
i pelati del Sud italia. Maria Teresa Balocchi
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La Doria, strategia da leader con la Mdd

Leffetto Brexit &, rr to sor t
re attutito nel bi consalidato dei primi
nove mesi 2017 del gruppo La Doria, con
ncavi per s J
to allo stesso penodo del 2016, conclusosi
con un fatturato o 653,1 milioni di euro) a Giuseppe Tammaro,
E se la spinta alla crescita — soprattutto Direttore Commerciale Italia di
tero ~ & arrivata dalle linee

vegetali (+6.

meno brillz

3 e nel
conteni-

Sop
derivati del pomod

joro nc

per cento, L'export pesa il 79% del
ecresce del +4,6%,
atte y

ento ne

2016d1 261,71 milioni di euro = ¢
i 3.581.812 quintal. g
= 1 +6,4%

ar

| Una partecipazione del
24,5%. Maria Teresa Balocchi
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Gruppo Fini, fuori dalla mischia
con Le Conserve della Nonna

Star, all'insegna
della tradizione

Uscire dalla bagarre delle conserve
di pomodoro per creare una brand
awareness distintiva ed etica.
E questa la grande sfida del mer-
cato nella vision di Gruppo Fini,
che ha archiviato il 2016 con un
fatturato di 95 milioni di euro,
suddivisi nella distribuzione
moderna per 80%, nel Normal
Trade per il 10% e all'estero per

il restante 10 per cento

‘Il mercato delle passate di po-
modoro = spiega Lorenza Ba-
retti, Product Manager di Le
Conserve della Nonna (Gruppo
Fini) — pone ai marchi la diffi-
colta di differenziarsi costante-
mente rispetto alla concorrenza
In una categoria di prodotti di base,
non & facile riuscire a trasmettere ai con-
sumatori le peculiarita distintive della
propria offerta. Le Conserve della Non-
na & un brand che da sempre persegue
l'eccellenza. In ogni attivita, compresa la
produzione, segue |a filosofia azienda-
le di Gruppo Fini del ‘Non Solo Buono':
offriame quindi al mercato un prodotto
che & buono, ma anche genuino, sicuro,
sano e jtaliana”,

Grazie al premium brand, le
vendite di conserve rosse
a volume nel 2016 hanno

superato i 25 milioni di vasi

In linea con il pay-off ‘Non Solo Buono',
Gruppo Fini s'& dotato anche di un codice
etico su tutta [a filiera della produzione,
compresi | fornitori, con un'attenzione
particolare alle condizioni dei lavoratori,
al rispetto dell'ambiente e alla trasparen-
za nei confronti di tutti gli stakeholder.

“Il nostro punto di forza & da sempre ['of-
ferta di un prodotto buono ‘come fatto
in casa’ — afferma Lorenza Baretti — la
consistenza e il gusto tipici dei prodot-
ti artigianali in un packaging semplice,
con la nconoscibile capsula a quadretti
bianchi e rossi e l'etichetta chiara e dal
design che ricorda un biglietto fatto a

mano. Le nostre passate sono
infatti ottenute partendo da una
varieta selezionata di pomodoro
lungo, coltivata in Emilia-Roma-
gna in produzioni integrate a bas-
50 impatto ambientale garanti-
te dalla certificazione 'Qualita
Controllata’. Questo pomodoro,
caratterizzato da un gusto natu-
ralmente dolce, che prevale sul-
la nota acida, viene lavorato da
fresco nel mese di agosto entro
poche ore dalla raccolta. |l par-
ticolare procedimento produtti-
vo ci permette di ottenere una
passata particolarmente densa
e corposa che mantiene intatti il
sapore e |a freschezza del pomo-
doro esaltandone la dolcezza: proprio
come la passata di una volta, prepara-
ta nella cucina di casa. E un prodotto
pronto all' uso, ideale per ricettazioni pil
elaborate, ma anche per essere versato
direttamente sulla pasta. La nostra pas-
sata non & liquida come tante altre in
commercio, quindi nen evapora in padel-
la: ne occorre meno per condire un piatto
e nan necessita di ulteriore cottura”
Oitre al best seller Lampomodoro da
700 g, |a passata fine con cui & nato il
marchio oltre 40 anni fa, e al Rusticoro,
la passata rustica, Le Conserve della
MNonna propone altre referenze adatte
per la varie occasioni d'uso: una pas-
sata biologica, |2 passata Rustipizza,
particolarmente corposa e con origano
(concepita appositamente per la pizza
fatta in casa), la Salsa di una volta con
pomodoro emiliano, arricchita da un leg-
gero soffritto di carota e cipolla, da usare
come base per ogni tipologia di sugo.
‘Il pomodoro & uno degli ingredienti
pil versatili = conclude Lorenza Ba-
retti — e ne abbiamo esplorato tutte le
potenzialita. Sulla base di guesta espe-
rienza e della nostra costante ricerca
verso l'eccellenza, all'estero puntiamo
a rafforzare |a nostra presenza come
fornitori di prodotti italiani di alta qua-
lita, sia in Europa che oltreoceano”
Maria Teresa Balocchi
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E tra le cinque aziende che, da sole,
controllano '80% del mercato na-
zionale delle conserve di pomodoro.
Eppure la brianzola Star, che nel 2006
& stata acquisita dal gruppo alimen-
tare spagnolo Gallina Blanca, con
cui nel 2015 ha costituito GBfoods
(fatturato complessivo 2016: 627
milioni di euro) preferisce mantene-
re un assetto essenziale all'attivita
di marketing & comunicazio-

ne per la propria gamma

di pelati, passata, polpa -
In effetti, le conserve ros-
se rappresentano solo
una parte di un busi-
ness che comprende
un portafoglio ampio
e diversificato

Le referenze ‘in red’
firmate Star sono co-
Mungue numerose e
ampiamente presen-
ti sia in Gd che nella
Do, e comprende La
mia Polpabella, Il mio
doppio concentrato
e |l mio sugo lampo.
Il prodotto pil venduto
si conferma la passata; La

mia Pummard, lavorata da Emiliana
Conserve di Busseto (Pr) e ottenuta
da pomodero italiano 100%, lavorato
appena raccolto da filiera controllata
Un classico da scaffale

Chiara Cammarano

6.8

il numero medio di referenze
di conserve rosse in un super

3.4

il numero di nuovi item immessi
in un super nell'ultimo anno
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Rodolfi Mansueto, nuovi orizzonti nelle salse ambient

Imprese & Marketing

112017 si chiude positivamente per Rodolfi
Mansueto, in crescita nispetio agli 81 milio-
ni di euro di fatturato del 2016 (per 245mila
tons di prodotti), grazie all'allargamento di-
stributivo nelle Aree 3 e 4 Nielsen e allacqui-
sizione di nuovi clienti. Lazienda parmense
ha gia anche messo le basi per concretizza-
re | progetti 2018 per | marchi Ortolina, Al-
pino, Ardita, Redolfi. ‘Abbiamo nscaontrato
un aumento significativo del numero medio
di referenze, generalizzato a tutt | clienti,
grazie a nuovi lanck Ortolina piccante e, in
particolare, Ortolina

mentano da

Rodolfi Man-
sueto —. Ab-
biamo avuto
un aumento
di visibilita nei punti vendita, con
azioni in store can hostess ed espositor
L'ottenimento congiunto di tali risuitati &
stato spinto fortemente dalla strategia
di comunicazione attuata in due periodi
dell'anno. [l primo, @ maggio-giugno, ha vi-
sto quattro settimane di programmazione
con tre telepramozioni da 60° in varie fasce
orarie su Rai 1 (La wita n direrta, La prova
del cuocoe | solifi ignoti) e una campagna

di due settimane sui canali tematici Rai e
Mediaset per bambini per la novita Ortolinag
Kids. A settembre-ottobre & stato ripetuto
un secondo flight di campagna di tre setti-
mane sempre su rete Ral — ne La prova del
cuoco, Leredita e | soliti ignoti — in prime
time. Continueremo le attivits di comunica-
zione integrata sui diversi canali — tv, web/
social con attivita sul punto vendita — con
duplice finalita: perseguire l'aumento distri-
butivo e rafforzare le rotazioni dei prodotti
dove siamo gia presenti’. Per il 2018 sono
attese ulteriori novi-
ta: Rodolfi Mansueto
intende innanzitutto
presidiare nuove cate-
gorie di prodotto. Oltre
ai derivati del pomodoro, si
nfatti |l suo ingresso nel mer-
cato salse “Un altro obiettivo — aggiungo-
no dallazienda — & quello di completare la
nostra presenza nelle salse ambient. Visto
il loro peso e il trend di crescita, stiamo pre-
sentando una salsa innovativa a base di
pomodoro con tante verdure 100% italiane
senza conservanti, coloranti, addensanti né
glutine e che compete con le salse speciali-
12 Sara presente in due varianti Squeezer:
la versione classica con base di pomodoro

everdure 100% italiane (ideale per aperitivi,
bruschette, tarting) e la versione piccante

on peperoncino (per panini, hot dog, patati-
ne fritte, carni)’. Anche lo sviluppo all'estero
- ¢he incide per il 50% sui ricavi — si con-
ferma fra i target aziendal), con lincremento
delle vendite con prodotti a marchio Rodol-
fi. “Stiamo lavorando in tale direzione con
Il restyling del brand Rodolfi — spiegano
dallazienda - per trasmettere la storicita e
tradizione dell'azienda unita allinnovazione

Oltre al restyling del logo, per
il 2018 l'azienda preannuncia
il suo ingresso nel mercato
delle salse, con diverse novita

Nel 2017 sono stati sviluppati vari prodaot-
ti per l'export: per il food service abbiamo
lanciato una Pizza Sauce aromatizzata e
un Sugo pranto di verdure, Per il retail ab-
biamo messo a punto una linea di sughitra
cui Pesto rosso e Pesto verdein tubetto ein
vasetto di vetro, con matene prime tutte col-
tivate nella nostra filiera. Lasset del made
in Italy ci sostiene nellespansione in Medio
Oriente & Centro America, oltre ai 70 Paesi
in cui gia aperiamo”. Mana Teresa Balocchi

6/9

Gustibus Alimentari, 100% made in Sicily

L= salsa di pomodoro ciliegino siciliano

& il suo cavallo di battaglia. E proprio
grazie al forte radicamento nel terri-
torio dorigine e alla capacita di offrire
un prodotta caratterizzato da una
materia prima con importanti qua-
lita distintive. Gustibus Alimenta-
ri — che ha sede in provincia di
Enna ed & attiva in molt: mercati
europel (lexport sviluppa attual
mente || 25% del fatturato, che
nel 2016 ha raggiunto 1 13 milio-
ni di euro} — sta ora allargando i
suoi orizzonti anche a Giappone,
Medio Oriente e Usa. "Pur essen-
do molto attenti alla salvaguardia
delle tradizioni della nostra terra

- spiega Fi ;

stratore Unico di Gustibus Alimentari —
abbiarmo scelto di scommettere anche
sulla capacita dinnovare. Sul fronte dei
prodotti, quindi, siamo costantemente
alla ricerca di nuove ricette, che met-
tiamo a punto anche on demand,
su misura per le insegne della
Gdo. Inoltre, dal punto di vista in-
dustriale, lavoriamo con macchi
nari allavanguardia per ottenere
un'ottimizzazione dei risultati sul
fronte dellefficienza e della sicu-
rezza'. Sempre in unottica d'in-
novazione continua, fazienda sta
ora mettendo a punto il restyling
ditutti | prodotti, per rendere lintera
gamma ancora pill accattivante ed
elegante. Chiara Cammarano
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Petti, la Ferrari dei rossi'

Agromonte, salse siciliane di eccellenza

C'& pomodoro e pomodoro. Agromonte, |Jf anti o aggiunta di concentrato
marchio di Societa Agricola My
ha scelto il ciliegino, prodotto di spic
del Ragusano, zona incontaminata della
Sicilia dove ha anche sede
l'azienda. Qui z di uilegmo |d prima lanciata nel Belpae-
Chiaramaonte Gulfi, & partita se e nel mondo, a cli si sono aggiunte le
una storia impr ar“dutnn;ln versioni aromatizzate al Basilico e al Pe-
che ha saputo rza- peroncino, e |a Salsa pronta di datterino
reuna SD‘ECEE!'IIS |\'JC< e, A rrobustire |EI gamir 1SON0O POl Su-
il pomodoro ciliegino ghi, | Passata. | Pesti, | Bruschette, |e
trasformato fresco nei Specialita e |z linea Biologica, che vanta
tazioni siciliane e naturalita delle
viene [aviorato entro 24 materie prime. || legame col territorio, le
ore dalla sua raccolta), ricette della tradizione e la qualita sono le
in modo da pr f leve di Agromont e punta ad affermarsi
i mi. Lina na- come m a premium di riferimento nella
a tutto tondo fascia dialta gamma del mercato dei rossi
Anna Simone

ano le Salse Pronte,
) & |a Salsa pronta

mesi estivi (il ciliegino o fe

ggia veloce come una Testarossa: ita-
lian Food, |a societa del Gruppo Petti che
produce & commercializza la linea a mar-
chio Petti-Il pomodoro al centro nel 2016
ha fatturato 45 milioni di euro (di cui '8
realizzato nel retail), & sempre pill in pole
position nel settore dei derivati del pomo-
doro, Nella campagna 2017 |'azienda ha
lavorato 100mila t llate di p d

fresco da industria, A cid si aggiunga che

Nell'a.t. ottobre 2017, le vendite
a valore di Petti sono cresciute
del 72,5%, grazie anche
al recente ingresso in Esselunga

Petti-Il pomodaro al centro — 100% pomo-
doro toscano lavorato a bassa tem

aumento delle vendite a valore del +72,5%
cedente — afferma Pa-
squale Petti, 35 anni, quarta generazione
della famiglia Petti a capo dell'omonimo
Gruppo insieme al padre Antonio n

rispetto all'annc

una F||JL|'|d a valore prati
addoppiata che ha su
punti, In for

prezzo medio & in salita: & molto
importante evide )
fidelizzazione del Tiatore
che acquista Petti anche in ¢
tinuativo, nonostante il nostro po-
sizionamento premium price. Nel
prossimo futuro vogliamo conti
nuare a iInvestire su iINNoVazioneg
va del nostro
stabilimento Italian Food”. Ultima
arrivato in casa Petti il Ketchup
biologico: una ricetta unica e co

la garanzia di una mater

ficata & genuina.
questa referenza — g

punti, dope limportante ingresso in
Esselunga & il rafforzan

distribuzione in Nord italia. | dati
nsibile
tra
linea, per cul abbiamo puntato su
una materia prima certificata dalla
Regione Toscana attraverso il mar-
chio Agriqualita e con ur
connotazione innovativa. A
saputo ben caval
mento del biol
gli ultirmi anni,
ficate Bio d: a disponibili neg|
della Gdo. Siamo quind

g o
eda3lg Lance'arr'J
dotti fortemente

ro del segmer o: |a nostra passata '
datterini Bio”suhirme va registrando una t‘\:rans ne sul mercati f.’.‘;'-x"l'i siameo quoti-

Je fronti: da un

avorando per
e Stati Uniti
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Finagricola, la linea CosiCom'e si colora di giallo

1 controtendenza con Il calo generaliz-
zato delle conserve rosse, la nicchia dei
pomodori speciali si conferma vivace. Ben
lo sa Finagricola, che con | marchi Cosl
Com'e 2 Grang ~ nonché Fi I
(per il prodotto fresco) — ha raggiunto nel
un fatturato di 45 milioni di euro per
un volume di 1.822,7 tonnellate,
veicolate per || & n Gdo, per il
20% in altri canali e per il 30% all'e-
stero, "La crescita, peraltro, e stata
ottenuta soprattutto con le vendite
del pormodoro fresco — commenta
Fabio Palo, Direttore Commercia-
le di Finagricola - Il mado di ap-
procciarsi al cibo e alla cucina sta
cambiande. C'2 una sorta di ritor-
no al passato: una voglia di convi-
e pranzi della domenica o cene con
amici a casa, ma con uno sguardo alla mo-
dernita. Stanno aumentando | vegetarian
iveganieisal te le aziende, chi pili
chi meno, si stanno adattando a questo
nuovo trend che continuera a crescere
Confidiamo che il 2018 porti risultati sem-
pre pid positivi, anche grazie
del decreto che introduce lob

cificare ['origine dei derivati del pomodaro.
Il decreto condivide in pieno la posizione
dimalte aziende italiane, inclusa fa nostra,
rendendo obbligatoria sull'etichetta lindi-
cazione di provenienza del pomodoro. Ci
stiamo inpltre concentrando sul mercato
Usa nel canale delle pizzerie, per armvare
pilvelocemente ai patati dei con
sumaton statunitensi e prepa-
rare lingresso anche nel retail”
Lo searso maggio, a Tuttofood
a Milano, 'azienda ha presenta-
10 || Datterino Rosso (e Giallo)
Cosl Com' in Acqua di Mare.
"Lacqua del mare & malto pid di
acqua con il sale — chiosa Fabio
Palo —, Rispetto al sale comu-
ne, che & cloruro di
facqua di mare contiene BE°
e il restante 14% & composto dal
tera gamma di minerali e oligoelementi
essenziali per la vita. Per la presenza di
minerali come calcio, potassic, magnesio
&in grado di fornire diverse tonalita al cibo
e sapari che non possono essere raggiunti
con sale comune. Un prodotto adatto a
tutti & per tutti’. Mania Teresa Balocchi

Alce Nero, o specialista della passata bio

Allinterno del mercato dei prodotti biolo-
gicl in Italia, e vendite di passate e polpe
ultimamente non registranc performance
eccezionalmente brillanti, ma continuano
comungue a mostrare leggere crescite

‘Abbiamo conseclidato da tempo |a lea-
dership di marca nel biologico con una
quota del 30% a valore — commentano
da Alce Nero, che nel 2016 ha raggiunto
un fatturato complessive di 75 milioni di
euro —_ |l mercato organic si sta via \
affollando di nuovi player: ma
nelle categorie in cui il contributo valoriale
della materia prima & determinante, come
queila dei rossi, Alce Nero rest ente
in quanto offre particolari garanzie di
ap (i produttori o
parte integrante della nostra societa) e
gualita organolettiche conclamate, oltre
a un brand affermato ormai da 40 ann:

Linnovazione nel settore & trainata dallesi-
genza diuna dieta sempre pil onentata al
monda vegetale oltre che da una spiccata
tendenza verso l'utilizzo di prodotti mo-
nodose. | nostri progetti strategici futur
terranno necessariamente in considera-
zione questi fatton. Oltre nsolidare in
maniera significativa il mercato itallang
che assorbe [88% delle ven

dite complessive di
epolpe, conun78%inGdo e
un 10% nel dettaglio tradi-
zionale specializzato, ab
biamo poi come abiettivo
quello di incrementare ul-
teriormente l'export - nei
Paesi Ue e asiatici in parti-
colare —, che attualmente
raggiunge il 12% a valore”
Mearia Teresa Balocchi

S50

Imprese & Marketing
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. Steriltom, qualita italiana per il canale horeca
Dicemhre 2017 a P

Il focus della s sulla polpa “Stiamo studiando [\r(J fotti nuovi per l
di pomodoro,
seconda della dest; - spi raga Alessand
centina Steriltom, con . -fattumtn 2016 nnovare in qualité
di 57 milioni di euro & 2,1 milioni di quin- gourmet e

tali di pomodoro fresco lavorati & leader i
in Europa nella polpa conservata in tec-
nologia asettica
sciuti tantissimo ne
~ racconta Alessandro Squeri, Dlreﬂore
Vendite di Steriltom d
2ione di novita come
ciale per Pizz:

junofferta I

nibilita”. E con

istintivi che Stenil
ere anche al di

densa’. Lazienda — ¢
Special Pizza, che
linea pid venduta, Dy

si rivolge ai canali food servi-
ce (60%) e industriale (40%)

dobbiamo farli aspett
Chiara Cammarano

a del 2017 spicca un increm

finora i Imerca\o estero ha coperto il 65%

del nostro l_,no daffan, vogliameo ampliare
g enda

con grande
pugliese ha registrato un fatturato 2016  anche in Euroy
*Ora intendiamo re

prattutto Germania.
dere pid significativa
nza in Usa — pr

Per il 2017 il fatturato previsto

& di 32,5 milioni di euro per una
produzione di 93mila tonnellate,

con una quota export del 65%

nostra produzione & solo
che predilige

di 29 milioni di euro, con
ne di 63mila tonnellate.

del fatturato 1c -
|z latta di pelati da tre
kg litografata Rosso
Galgano per Ihorec:

ulteriore — dick : Domenico De Maio,

presidente di Conserve alimentari Futu-  condirmer
ragri —, con un fatturato di 32,5 milioni un minuto
una produzione di 93mila llate. Tra Chiara Cammarano

244 FOOD- SPECIALE ATD Dicembre 2017

9/9




. llﬂl' Br rI.II!

CREATIVI®SENZA{CONFINI

RASSEGNA
STAMPA
CARTACEA

Dicembre 2017

BILANCI
CHI CAVALCA LA
RIPRESA

Retailer

Un reparto poco ‘sugoso’

A confronto 'offerta di conserve rosse in tre format diversi: un Superstore Esselunga a Casalecchio
di Reno (Bo), un Ipercoop a Molfetta (Ba) e un Eurospin a Montalto Uffugo (Cs)

._g Valentina Gatti

ella prima settimana
di novembre, Food
ha visitato tre punti

vendita - di insegne e citta
diverse - perrilevare e
analogie e differenze n
gestione dell'ass ento dei
derivati del pomodoro. Si trat

d Superstore Esselunga a
Casalecchio di Reno (Bo), diun Esselunga IperCoop Eurospin
Ipercoop a Molfetta (Ba) e di = - 5

un Eurospin a Montalto Uffugo Concantrati ? -

(Cs). Tutti e tre | punti vendita Pelati 15 37 8

sono si lll in localita contigue Passate 41 46 5
ad alcune delle maggiori aree )
di produzione del pomodoro da Polpe 19
tria, e dove sus: 2 ancc Cub!‘ﬂl 2
una certa presenza di branc . _
accanto alle marche pin diffuse in Pezzettoni s 4 !

tutta ltalia Salse pronte circ

Ketchup 1 nd 1
Sughi pronti freschi a base pomodoro 3

Quasi da manuale la diff
di ampiezza nume
N EUrc 1T
lunga e Ipercoop: con poco
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Retailer

meno di 40 referenze, il discount riesce
comunque a esprimere la completezza
delle categorie individuate, ossia
concentrati, pelati, passate, polpe,
cubetti, pezzettoni, salse pronte,
ketchup e sughi freschi

A caratterizzare pil che altro gli
assortimenti del superstore e dell'iper,
che contano entrambi circa 180
referenze, ¢ la presenza dei brand pit
affermati a livello nazionale.

In tutti e tre 1 punti vendita, la categoria

piu profonda & quella delle salse pronte,

dalla pomodore semplice al ragl alla
bolognese, dalla pomodoro e basilico
alla salsa alle verdure. Leader di
segmento appare Barlla. A seguire,
in termini di profondita do gamma

troviamo le passate, le polpe e i pelati.

Gli scaffali dedicati (dieci in
Esselunga, circa otto in Coop

e quattro in Eurospin) € la
comunicazione in store non
moestrano particolare originalita e
distintivita: gli stopper indicano solo
gli sconti e i ribassi, alcuni segnalano
i prodotti bic e premium. Nessuna

informazione aggiuntiva in merito,
per esempio, alla provenienza della
materia prima, o esposizioni speciali,
come un comarketing con marchi

di pasta, oppure ancora frontalini
che mettano in evidenza un brand
rispetto agli altri

Sul fronte dei prezzi, Eurospin &
certamente il punto vendita pit
economico; Coop ed Esselunga quasi
si equivalgono, anche se il biologico
Coop risulta piQ caro rispetto a quello
Esselunga (confronto effettuato sui
pelati a marchio, 400 g).

Esselunga Coop Eurospin
Superstore Iper Discount
Casalecchio di Reno (Bo) Molfetta (Ba) Montalto Uffugo (Cs)
112 nd 1/20
10 5 pieni 4+ 3 in comune 7

con altri prodotti
Salse pronte Salse pronte Salse pronte

{semplici e ammcchite) (semplici e arricchite)

Esselunga, Esselunga Bio,
Esselunga Top

Alce Nero, Arp, Barilla, Biffi, Bottega di Sicilia,
Campisi Conserve, Campo d'Oro, Casar, Cirio,
Delizie di Calabria, De Cecco, De Rica,

Del Monte, Eland, Fratelli Alfano, Le Conserve
della Nonna, Le ricette di Caterina, Mutti, Petti, Pomi, Hosso Gargano, Star,
Nonna Pia, Ortolina, Petti, Pomi, Pugliese Sucor, Torrente, Valfrutta, Valgri,

Conserve, Santa Rosa, Star, Tormente, Valfrutta, altre
Venturing, Verde Abruzzo, 4 stelle

25/1017-4/1117

Sconto Fidaty 50%; Punti Fragala;
Prezzi corti; Sconto Facile

Coop, FiorFiore, Origine,
Vivi Verde

Agrigenus, Alce Nero, Barilla,
Cirio, De Rica, De Santis, Divella,
Granoro, La Fattincasa, Mutti,

1-10/M11/2007

Carta Coop; taglio prezzo

20 5 su volantino + altre a scaffale
che non si distinguono

Per categoria. Al momento
della visita, rotture di stock e
disardine

Crdinata per categona

Gli stopper indicanc gli sconti
(Offerta, Carta Coop), la conve-
nienza (Il prezzo pil basso), |
nuovi inserimenti (Nuovo arriva),
1 concorsi (Concorso Petti)

Gli stopper indicano gli sconti (Sconto Fidaty;
Comunicazione Prezzi Corti; Punti Fragola, Sconto Facile), la rac-
in store colta punti (Punti Fragola), il biologico (Prodotto
Bia), la convenienza (Il pil conveniente)

252 FOOD- SPECIALE TOMATO Dicembre 2017

(semplici e arricchite)

Delizie del sole, Portami via, Amo
essere biologico, Le nostre stelle

02-12Mminv

Taglio prezzo

Semplice, lineare, ordinata

Gli stopper indicano gli sconti (Of-
ferta), | prezzi ribassati (Ribassato),
il biologico (Ama essere biclogico),
|a convenienza (Acquista ora),
| premium (Le nostre stelle)
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 MARKETING |

ItaliaOggi

Lazienda ne produce 4,3 min di chili e punta all’export. Linsegna si chiamera Libra

Fini, dai tortellini al ristorante

Sono un piatto da famiglia, i single

DI CARLO VALENTINI

1 tortellino & sexy. Lo at-
testa Alessandro Tassoni
(La secchia rapita, 1614):
«E Toste, ch’era guercio e
bolognese/ imitando di Venere
il bellico/ T'arte di fare il tor-
tellino apprese». In effetti la
forma ¢ proprio quella del bel-
lico, cioe dell'ombelico. Quindi
una bella prova d’amore quella
dell’oste, oltre che un i

alla bellezza dell’amata (o solo
desiderata, chissa).

Di tortellini I'azienda col
marchio storico Fini, sede nel
modenese, ne produce 4,3 mi-
lioni di chili 'anno. Ogni tor-
tellino pesa 2 grammi e mezzo,
un cucchiaio ne deve contenere
sei quando viene sollevato dal
piatto. La scommessa ora &
puntare sull’export ma anche
arrivare direttamente al con-
sumatore con un ristorante. E’
il nuovo corso di un marchio
che per vicissitudini familiari
era finito in fallimento. Lo ha
rilevato qualche anno fa Gio-
vanni Cagnoli (bergamasco,
tra i fondatori della societa di
consulenza finanziaria Bain-
Italia) attraverso il suo fondo

Giovanni Cagnoli

Paladin: una volta tanto I'ope-
razione di salvataggio & stata
made in Italy, anzi 'azienda &
tornata italiana poiché per un
periodo il marchio era stato ac-
quisito e gestito dalla multina-
zionale Kraft.

Laristrutturazione é costata
6,5 milioni ed & terminata da
pochi mesi. Il fondo gestisce
un’azienda di prodotti per la
ristorazione, Greci, a Parma,
appunto I'azienda Fini (produ-
ce anche col marchio Conserve
della nonna) e tra pochi giorni
inaugurera il ristorante Libra
nel centro di Bologna.

11 fatturato a fine anno sara
95 milioni (con 140 dipendenti),

T'export & appena il 10% e qui si
concentreranno gli sforzi per la
crescita. Sulla scia delle conser-
ve, gia presenti negli store ame-
ricani e asiatici, anche la pasta
fresca cerchera spazio e consu-
mi. Fini infatti & specializzata
nella sfoglia: oltre il 60% della
produzione riguarda i tortelli-
ni, seguono ravioli e tortelloni.
Su questi prodotti e il secondo
player nazionale, nella grandi
distribuzione, dopo Rana e pri-
ma di Buitoni.

Una curiosita: la confezione
di tortellini & un acquisto fa-
miliare, 1 single preferiscono i
ravioli.

Spiega Valentina Lan-
za, nella plancia di comando

Valentina Lanza

dell’azienda: «Lanceremo una
linea di pasta gourmet destina-
ta alle piccole catene commer-
ciali. Sta cambiando il modo di
fare la spesa, gli iper faticano
mentre si stanno sviluppando
i piccoli supermercati. Voglia-
mo rispondere a questa nuova
domanda. Poi proporremo un
nuovo prodotto: zuppe pronte
in vaso di vetro. Inoltre stiamo
sperimentando una pasta ripie-
na senza l'utilizzo di uova per
chi ha problemi alimentari».

E stato realizzato un sito
internet per la vendita in rete
«Ma il food online», dice Lan-
za, «¢ ancora molto indietro in
Italia. Comungque col marchio

comprano ravioli

Conserve della nonna siamo
su Amazon Food e quindi ci
sentiamo un po’ pionieri».
1l ristorante avra 80 co-
perti, proporra una cucina
in cui trionfera la pasta fre-
sca ma il menu avra un’im-
postazione salutista (pochi
grassi, prodotti certificati). E
il primo di una catena (tutti
avranno l'insegna Libra) che
in pochi anni raggiungera le
principali citta.
Il rammarico di Cagnoli
& non potere disporre del
marchio Fini per tutta la
gamma alimentare. Infatti
a suo tempo la famiglia lo
vendette a spezzatino e cosi
lo zampone e gli affettati ap-
partengono a Negroni e I'ace-
to balsamico a British Food.
Lui si consola con la pasta
fresca e le conserve: il catalo-
go & arrivato a 380 referenze.
Linvestimento nel marketing
& 1 milione I'anno, compresa
la promozione sui punti ven-
dita. Un importo destinato ad
aumentare perché il gruppo
vuole rafforzarsi, fino a diven-
tare un riconosciuto brand del
food tradizionale italiano nel
mondo.
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NC DIGITAL AWARDS,

#CREATIVITAEINNOVAZIONE

LA SESTA EDIZIONE DEL PREMIO RIVOLTO ALLA MIGLIORE COMUNICAZIONE

DIGITALE HA VISTO TRIONFARE LA CAMPAGNA ‘#L AMARCHETTA' DI

H48 PER CARREFOUR ITALIA. NOVITA DI QUEST'ANNO | PROGRAMMATIC

AWARDS, | CUI 10 PROGETTI IN GARA SI AGGIUNGONG ALLE 161

CAMPAGNE IN CONCORSQO, DI CUI 38 INTEGRATE, E ALLE 17 ISCRITTE

AL PREMIO FACEBOOK/INSTAGRAM. TRE | RICONOSCIMENTI 10T AWARDS.

A CURA DELLA REDAZIONE

188 campagne in concorso, di cui 161
iscritte agli NC Digital Awards, 17 al pre-
mio Facebook/Instagram e 10 ai Program-
matic Awards, il nuovo premio che punta
a stabilire nuovi standard per l'eccellenza
nella pianificazione e nell’acquisto auto-
matizzato. Questi i numeri degli NC Digj-
tal Awards, premio dedicato alla migliore
comunicazione digitale, interattiva e onli-
ne italiana, giunto alla sesta edizione. Il 9
ottobre scorso i 32 giurati si sono dati ap-
puntamento al Blue Note di Milano, per
esaminare i 10 progetti in gara per i Pro-
grammatic Awards e valutare ex novo in
sessione plenaria le 33 campagne digitali
integrate in shortlist (sulle 38 iscritte) e gli
8 progetti Facebook-Instagram, finalisti do-
po una prima fase di voto online avvenuta
dal 19 al 25 settembre. Il presidente Elisa-
betta Panizza, head of global digital com-

1 32 giurati della sesta edizione

degli NC Digital Awards si sono dati
appuntamento al Blue Note di Milano

per valutare le 34 Dic entrate in shortlist e

i 10 progetti iscritti ai Programmatic Awards

munications Enel, con maestria ha saputo
orchestrare una rosa di manager d'azienda
e rappresentati di associazioni di catego-
ria, che hanno lavorato all'insegna della
massima interazione con le agenzie che
hanno presentato ‘live’ i propri progetti.
Grande coinvolgimento e molti gli inter-
venti dei professionisti seduti in giuria, che
hanno creato interessanti spunti di rifles-
sione per l'industry. Tra le novita di que-
st’anno, infine, i tre premi loT assegnati da
Adc Group e Digital360 con la sponsoriz-
zazione di Intesa Sanpaolo: ‘Miglior proget-
to BtoB’ (‘A2ASmartcity’), ‘Miglior proget-

to BtoC (‘Yape') e ‘Migliore Startup’ (‘Emoj’).
Aperta al pubblico, la giornata dei lavori
della giuria ha rappresentato un’occasione
unica per conoscere il meglio del mercato
digitale italiano, ma anche un’ opportuni-
ta di incontro e networking tra le aziende
e le agenzie. Main sponsor degli NC Digi-
tal Awards 2017, per la quarta volta, Che-
Bancal. Al suo fianco, sempre in qualita di
sponsor, Nextatlas/iCoolhunt, Facebook e
Intesa Sanpaolo, e numerosi i partner tec-
nici: Bianchi Dorta, Blue Note Milano, Di-
givents, East End Studios, Loretoprint,
Milano Music Consulting, Myvote.it, New
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SHORTLIST DIGITAL INTEGRATED CAMPAIGN_NC DIGITAL AWARDS 2017_

CAMPAGNA
#SosteniamoSelinunte

Crea il tuo gusto 3

Yeti

Meet The Zingers

Youmanist

MediaWorld 020 Campaign
The Supporting Track
Humans of Technology
#GoMB

Enelpremia Black Edition
Designer per un giorno
4Matic Adaptive Book
#LaMarchetta

Tim Etnico

Campagna di comunicazione integrata digitale per Dhl Express
La sfida - Mettici alla prova
#Doittogether

Bmw Next 100 Wall
Responsibly the beer

House of Cards

Bevi consapevolmente
Aqualoop

Nutella Unica

Caffedi

Tartufone Natale 2016
Quello che conta’

Guide Eutekne
#FollowContador

The Jackal e ActionAid: a Natale scegli l'adozione a distanza
Facciamo il tifo per te e per le tue passioni
Chat Yourself

Shakethon

Unliked Voices

AGENZIA

A-Tono

A-Tono

Bitmama

Bitmama

Caffeina

Dentsu Aegis Network Italia
Dlvbbdo

E3 - Gruppo DigiTouch
Gruppo Roncaglia
Gruppo Roncaglia
Gruppo Roncaglia
Gruppo Roncaglia

H48

Havas Media Group
Inside Comunicazione
Inventa tro

J.Walter Thompson Italia
M&C Saatchi

McCann Worldgroup Italy
Mec

Meloria

Ogilvy & Mather

Ogilvy & Mather

Omd

Phd

Red Robiglio & Dematteis
Tembo

The Big Now

The Jackal

Ubi Banca

Y&R Italia

Y&R Italia

Y&R ltalia

SHORTLIST PREMIO FACEBOOK/INSTAGRAM_

CAMPAGNA

Nivea Men

Noi di Modena
#AMePiacellTartufone
BlaBlaBlack Friday
Missing Parts

4 Zampe in Viaggio
Chat Yourself
Shakethon

AGENZIA

Bitmama

Bitmama
copiaincolla.com

E3 - Gruppo DigiTouch
Fargofilm

Meloria

CLIENTE

Cantine Settesoli
San Carlo - Unichips
Daikin

Kfc

Bnl-Bnp Paribas Private Banking
MediaWorld

Linear

Unieuro
Mercedes-Benz

Enel Energia

Enel Energia
Mercedes-Benz
Carrefour [talia

Tim

Dhl Express Italy
Groupauto Italia - Puntopro
Whirpool - Indesit
Bmw italia

Ubrew

Sky - Now Tv

Acque Minerali d'ltalia
Legambiente
Ferrero - Nutella
McDonald's

Bauli

Sorgenia

Eutekne

Polartec

ActionAid Italia

Ubi Banca

Italia Longeva
Vodafone

Vodafone

CLIENTE

Beiersdorf

Gruppo Fini

Bauli

Unieuro

Fiat Chrysler Automobiles (FCA)
Fortesan

Italia Longeva

Vodafone
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Light, Papillon 1990, Special Lab, Soulde-
signer, Sts Communication, Joy Project.

And the winner is...
Nelle pagine seguenti troverete il tabellone
riassuntivo dei premi di tipologia, svelati du-

Idea disruptive ispirata alla responsabilita
nel bere per ‘Responsibly the beer’
(McCann Worldgroup per Ubrew),
vincitrice dell’argento quale

Digital Integrated Campaign

mmm nc_nc digital awards 2017

#LAMARCHETTA

rante la Cerimonia del 28 novembre presso
lo Studio 90 - East End Studios di Milano.
Di seguito, invece, sintetizziamo i punti di
forza dei tre progetti vincitori assoluti.

DIGITAL INTEGRATED CAMPAIGN
PRIMO PREMIO

#LaMarchetta_H48 per Carrefour Italia
Per ingaggiare gli utenti in modo credibile
e rilevante, la campagna ha puntato su un
linguaggio meta-pubblicitario, trasforman-
do un normale branded content nella pa-
rodia della pubblicita stessa,

Whyeciapost

beertoday Girocer

La campagna #LaMarchetta’(H48 per
Carrefour), oro come Digital Integrated
Campaign, ha puntato su un linguaggio

meta-pubblicitario, trasformando
un normale branded content nella parodia
della pubblicita stessa

dei suoi cliché e delle sue manifestazioni
pili eccessive, come il PP ‘selvaggio’.

E stata realizzata una web serie, in collabo-
razione con The Jackal, che fa la parodia dei
classici PP, pieni di prodotto ovunque, una
sorta di ‘Very Branded Content’ all'inter-
no del quale, pit prodotto venivano inse-
riti, piti il contenuto stesso diventava cre-
dibile e divertente. Cosi divertente che gli
utenti sono stati coinvolti nell'ideazione di
un ultimo episodio, poi effettivamente rea-
lizzato: il tutto semplicemente attraverso i
commenti. Un'operazione multi-piattafor-
ma e multi-canale in cui si & lavorato sul-
la viralita con un'idea semplice ed effica-
ce, perfettamente integrata con il ‘media
influencer’, che ha coinvolto gli utenti con
un community management pro-attivo e
ha saputo parlare lo stesso linguaggio del-
la rete, dando ancora pil spinta alla cam-
pagna.

Risultati: 1,6 min di interazioni, 21 min di
utenti raggiunti e oltre 10 mln di video
views.
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SECONDO PREMIO

‘Responsibly the beer’_McCann
Worldgroup Italy per Ubrew

Per il lancio del nuovo marchio di birra di
Ubrew il cliente desiderava un'idea brillan-
te e disruptive. Si & partiti dallo slogan, ‘Re-
sponsibly, the beer all other beers ask you
to drink’, e dal concetto di ‘responsabilita’
associata al bere, che solitamente gli altri
brand citano alla fine delle loro comunica-
zioni. Il concetto @ stato espresso con un to-

no di voce smart in modo da creare empa-
tia tra il brand e il pubblico. La campagna
ha avuto uno sviluppo integrato su diversi
media, partendo da Ooh in prossimita di bar
e pub londinesi: taxi domination, outdoor
guerrilla, direct mailing, a launching event
email, sito web dedicato, consumer mer-
chandise, newsletter, YouTube pre-rolls, so-
cial, influencers and digital PR activation.
Risultati: nei primi giorni la campagna ha
raggiunto oltre 3 mln di consumatori.

GIURIA NC DIGITAL AWARDS 2017, LA LOCATION_

A ospitare la sessione plenaria di giuria
della VI edizione degli NC Digital Awards
& stato scelto il Blue Note di Milano. Parte
di Casta Diva Group, & un jazz club e
ristorante, aperto dal 2003 e parte del
network Blue Note, che vanta locali in
tutto il mondo. Molti dei pili importanti
artisti di musica jazz, blues, soul, italiana
e latina si sono esibiti e si esibiscono sul
palco del Blue Note. Una serata in questo

spazio & l'occasione per poter vivere al meglio il binomio musica e cibo, come nei migliori
club internazionali. Una cucina semplice ma raffinata, con specialita italiane e internazionali,
un’ampia selezione di vini italiani e francesi, piti di 200 cocktail e liquori dal bar e quell'atmosfera
speciale che solo il contatto ravvicinato con i grandi artisti, tipico del jazz club, puo creare.
Blue Note Milano ha organizzato e ospitato, oltre a migliaia di concerti dal vivo, gli eventi
piu diversi: convention, roadshow, meeting aziendali, serate di gala, presentazioni di prodotto
e istituzionali. Per I'organizzazione di un evento, Blue Note non rappresenta solo una location
di grande comfort, fascino e prestigio, ma anche un partner ‘chiavi in mano’, in grado di offrire
audio e video di standard elevato, ristorazione di grande qualita, proposte artistiche di livello

internazionale.

Sensibilizzare le famiglie a collaborare
nei lavori domestici & 'idea portante
di ‘#Doittogether’ firmato da ). Walter
Thompson Italia per Whirpool - Indesit,
bronzo agli NC Digital Awards 2017

TERZO PREMIO

‘#Doittogether’_J. Walter Thompson
Italia per Whirpool - Indesit

Target del progetto ‘#Doittogether’, bron-
zo agli NC Digital Awards, sono le famiglie
di oggi. Indesit - brand famoso nel mon-
do per la tecnologia easy-to-use dei suoi
elettrodomestici - interviene per incorag-
giare tutti i componenti della famiglia a
collaborare ai lavori domestici: #DoltTo-
gether. Lo sviluppo olistico/integrato ha
previsto un web film, ‘The Hero Dad Di-
gital’; branded content: ‘Come ti cambio
la famiglia’; Mini lavatrici giocattolo (at-
tivazione on-line tramite concorso): The
Mini Washing Machine.

Risultati: 'intera campagna ha scatenato un
vero e proprio dibattito online: centinaia di
migliaia di persone in tutto il mondo han-
no iniziato a parlare apertamente di questo
problema, che ha trovato posto anche al-
l'interno delle principali testate giornalisti-
che a livello internazionale. In questo mo-
do, & stata promossa la parita in quella che
& - ancora oggi - la principale roccaforte de-
gli stereotipi di genere: la casa. nc
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TECNOLOGICAMENTE CREATIVI

LUTILIZZO DELLE PIATTAFORME INNOVATIVE E IMPRESCINDIBILE IN

UN PROGETTO DIGITALE EFFICACE: LO DICONO | CREATIVI DELLE AGENZIE

ENTRATE IN SHORTLIST AGLI NC DIGITAL AWARDS 2017 E SOPRATTUTTO

LE CAMPAGNE, CHE DIMOSTRANG QUANTO UN USO CONSAPEVOLE DELLE

NUGOVE TECNOLOGIE SIA STRATEGICO PER CREARE ENGAGEMENT. SE POl

S| ENTRA NEL MONDQ DEL PROGRAMMATIC, COME FA PER IL PRIMO ANNO

IL PREMIO, LA TARGETTIZZAZIONE CORRETTA E SICURA.

DI ILARIA MYR

Integrazione, coinvolgimento, semplici-
ta dell'idea, e soprattutto, un uso sapiente
della tecnologia: sono questi gli ingredienti
vincenti in un progetto di comunicazione di-
gitale secondo i creativi delle agenzie che
hanno presentato le proprie campagne alla
giuria degli NC Digital Awards 2017 riunita
in sessione plenaria lo scorso 9 ottobre al
Blue Note di Milano. Come raccontiamo da
tempo negli articoli di questo giornale, l'uti-
lizzo di diversi canali considerati strategici
per il raggiungimento del target di riferimen-
to € il primo aspetto oggi immancabile in un
progetto digital che si dica efficace. Offline
e online convivono e interagiscono per of-
frire una brand experience totalizzante, che
viaggia sui diversi mezzi di cui fruisce abi-
tualmente il destinatario. Anche |'engage-
ment degli utenti, poi, & imprescindibile, so-
prattutto nelle campagne sviluppate princi-
palmente sui social media, come ben dimo-
strano quelle iscritte al Premio Facebook, al-
la sua quarta edizione all'interno degli NC
Digital Awards. Nel caso, ad esempio, della
vincitrice del primo premio, ‘#AMePiacell-
Tartufone’ di Bauli, I'agenzia copiaincolla ha
saputo ampliare sulla pagina Facebook 'in-

trattenimento di un pubblico giovane, crea-
to con 15 video, attraverso una produzione
di risposte e interazioni con gli utenti. A mon-
te ci deve essere perd un'idea vincente, che
comunica un messaggio e un contenuto in
maniera semplice e diretta, e soprattutto one-
sta. Lesempio pili eloquente é ‘#La Marchet-
ta’ dell’agenzia H48 per Carrefour Italia, che
si & aggiudicata il primo premio di ‘Best Di-
gital Integrated Campaign'."Un progetto che
ha saputo raccontare il prodotto con onesta
e questo ha ripagato coinvolgendo gli uten-
ti in maniera unica - spiega Federico Sacca-
ni, executive creative director H48 -. Dico
onesta perché ¢ attraverso questa chiave che
abbiamo potuto inserire molto prodotto, e
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pitt ne introducevamo all'interno delle sto-
rie piti la narrazione diventava divertente,
condivisibile e virale”. L'aspetto che perd
emerge forse con piti forza dall’edizione di
quest’anno degli NC Digital Awards ¢ la cre-
scita di un utilizzo consapevole e strategico
della tecnologia applicata alla creativita in
tutti gli ambiti: dall’automotive (con proget-
ti come ‘4Matic Adaptive Book’ e ‘#GoMB’
del Gruppo Roncaglia per Mercedes-Benz) al
mondo della salute (come ‘Chat Yourself’ di
Y&R per ltalia Longeva) e molti altri. In par-
ticolare, la prima edizione dei Programma-
tic Awards, a cui hanno partecipato dieci
campagne iscritte da agenzie di primo pia-
no del mercato italiano della comunicazio-
ne, ha acceso i riflettori sull'uso sempre piu
strategico e in continua evoluzione dei da-
ti in modalita programmatica per lo svilup-
po di progetti mirati a target specifici.

Un esempio su tutti la campagna ‘Activia
da bere’ di Mindshare per Danone, svilup-
pata non pili in maniera piti tradizionale non
pili su dati socio-demo, ma sulla base del
comportamento, raggiungendo un grande
successo in termini di awareness del nuovo
prodotto. nc
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Giro di microfono tra i rappresentanti delle agenzie e delle societa che hanno presentato live le loro
campagne di comunicazione alla giuria degli NC Digital Awards 2017, Programmatic Awards e Premio Facebook

per conoscere i punti di forza dei progetti iscritti.

Jacob Salmona Arcari,

copywriter The Big Now
‘#FollowContador’ (Polartec)

NC Digital Awards 2017

Con questa campagna abbiamo fatto crescere le men-
zioni del brand dell'865% senza un investimento me-
dia alla base e unendo una piattaforma tecnologica
alla creativita del progetto.

Andrea Colo, digital media supervisor
GroupM - Maxus

‘Huawei p10-P10 plus. Device and interests
targeting’ (Huawei Technologies Italia)
Programmatic Awards

Spesso si pensa al programmatic e a tutto cio che &
automatizzato come a qualcosa di complesso da ge-
stire: il punto di forza di questa case history @ invece
un'idea semplice. £ infatti importante partire dal giu-
sto messaggio, veicolato nel giusto contesto all'au-
dience che vogliamo colpire. Questo progetto & sta-
to per noi una novita: pensavamo potesse essere pia-
nificato nella fase di lancio e invece & diventato una
linea continuativa di cui il cliente & entusiasta.

Davide Corcione, chief operation officer
international business Tradelab

‘Eurobet - Europei di calcio’ (Eurobet)
Programmatic Awards

Essendo Tradelab una piattaforma programmatica,
siamo riusciti ad aggiungere al solito valor aggiunto
che si ottiene con una campagna di questo tipo - l'ot-
timizzazione e il raggiungimento del target - anche
l'utilizzo di creativitd molto impattanti. Abbiamo inol-
tre usato una nostra tecnologia, Smart Value, che ci
ha permesso di dimostrare l'uplift reale, rispetto a tut-
ti gli altri canali di comunicazione usati, dei dati di re-
gistrazione e di deposito degli utenti e dell'impatto
sulla brand Eurobet.

Mariano Di Benedetto, chief digital
officer Dentsu Aegis Network Italia
‘MediaWorld 020 Campaign’
(MediaWorld)

NC Digital Awards 2017

Si tratta di un progetto che dimostra l'importanza del
digitale per offrire al cliente risultati di business nel
mondo fisico. Di conseguenza permette di risponde-
re a una delle grandi questioni che oggi chi si occupa
di digitale deve risolvere per tutti i grandi investitori
con cui si confronta quotidianamente.

Davide Boscacci,

group creative director Leo Burnett
‘Missing Parts’ (Fiat Chrysler Automobiles)
Premio Facebook

La campagna si compone di un video per Facebook
pubblicato per il giorno della donna, che mette in di-
scussione uno stereotipo e un pregiudizio, cioé che le
donne non c’entrino nulla con i motori. Abbiamo di-
mostrato che invece c'¢ un fortissimo contributo del-
le donne nell'innovazione, nella tecnologia, nella pro-
duzione, nel disegno delle auto. Questa & una verita
di prodotto che ha reso questo video sorprendente e
interessante e molto toccante a detta del target fem-
minile, che ['ha condiviso, commentato positivamen-
te e fatto proprio.

Luca Comino, creative and planning director E3 Gruppo Digitouch
‘Humans of Technology’ (Unieuro) /NC Digital Awards 2017

Si tratta di un progetto molto riuscito perché é realmente integrato: nato per co-
municare un sito, & diventato esso stesso uno dei servizi del sito, andando ad at-
traversare un sistema complesso fatto di payed, earned e owned media median-
te un utilizzo intelligente di digital pr, advertising e social media, dove ha avuto
un riscontro molto importante in termini di reazioni positive.

‘BlaBlaBlack Friday’ (Unieuro) / Premio Facebook

Questa campagna & davvero come dovrebbe essere un virus, piccola e aggressi-
va: @ molto semplice, ma ha incontrato il gusto e la sensibilita del target giovane
che ama i mash-up culturali e reinterpretare la pubblicita. Questo progetto nasce
come ibridazione virale di una canzone con un’idea pubblicitaria ‘mitica’, la Linea
di Cavandoli, di cui ci siamo riappropriati, trasformando il tutto in qualcosa di nuo-

vo che gli utenti potevano riutilizzare e vivere a modo proprio.

Paolo Dematteis, fondatore e direttore
creativo Red Robiglio & Dematteis
‘Quello che conta’ (Sorgenia)

NC Digital Awards 2017

Quello dell’energia & un tema difficilissimo da rac-
contare, ma avere nella campagna una persona, co-
me ['atleta Bebe Vio, che dice ‘quello che conta nel-
la vita & metterci energia’, comunica un bellissimo
messaggio. Se poi a dirlo & un ente che vende ener-
gia - al posto di promuovere semplicemente un ser-
vizio - acquisisce ancora pili forza, perché riguarda le
persone e la vita di tutti.

Giada Divisato, content strategy leader
Mec Wavemaker

‘House of cards’ (Sky-Now Tv)

NC Digital Awards 2017

La nostra & una case nativamente digital e social, che
ha saputo contaminare altri territori sfruttando gran-
di trend della comunicazione come le fake news e i
real time, e soprattutto perché abbiamo accettato
una grande sfida, quella di creare una campagna di-
gitale realmemte integrata per un cliente fino a ora
non aveva mai comunicato in una maniera cosi im-
portante.
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Flavio Fabbri, direttore creativo Y&R Italia

‘Unliked Voices' (Vodafone) / NC Digital Awards 2017

Quando parliamo di telefonia solitamente lo facciamo trattando di tecnologia e dei grandi hype, ma non dobbiamo dimenticarci che sono
nati perché c’era la voce. Con ‘Unliked Voices’ abbiamo cercato di dare un valore a tutto cio, cercando un insight potente e condivisibile e
lanciarlo sui social network.

‘Chat Yourself’ (Italia Longeva) / NC Digital Awards 2017 e Premio Facebook
| chatbot sono stati il trend topic 2017, usato perd principalmente per supporto ai clienti. ‘Chat Yourself ‘¢ riuscita dare un valore strategico
a livello di comunicazione al chatbot oltre che un supporto ai malati di Alzheimer. Tutto su device e app alla portata di tutti, senza costi.

‘Shakethon’ (Vodafone) /NC Digital Awards 2017 e Premio Facebook

Questo progetto fa parte di un percorso fra Vodafone e la trasmissione ‘Amici’ nato tre anni fa con la costituzione di una fanbase, continua-
to con l'aumento delle percentuali di interazione ed & poi sfociato nella conversion con un’operazione integrata fra App e Facebook, che ha
fidelizzato gli utenti e li ha portati su un'app esterna di business transazionale.

Daniela Forzinetti, senior

creative solution specialist AdForm
‘Samsung Wind Free’

(Samsung Electronics Italia)
Programmatic Awards

Per noi & una grande soddisfazione il fatto che sia sta-
to il cliente a chiederci di partecipare a questo pre-
mio proprio in virt dell'ottima performance ottenu-
ta con questa campagna. Un dato su tutti: una Ctr del
15%, sbalorditivo per le campagne digitali.

Luca Gallina,

copywriter Meloria Comunicazione

‘4 Zampe in Viaggio' (Fortesan)

Premio Facebook

Tre sono i punti di forza di questo progetto. Il primo
& che ha ribaltato il concetto dell’abbandono degli
animali in modo originale e creativo. Inoltre, abbia-
mo sfruttato una tematica molto sensibile nel perio-
do estivo per sensibilizzare |'opinione pubblica sul te-
ma dell'abbandono. Infine, & un mix di co-marketing

studiato con un partner forte come Gnv.

Marina Guarino,

content manager e responsabile reparto
social MRM/McCann Worldgroup Italia
‘Responsibly the beer’ (Ubrew)

NC Digital Awards 2017

E una campagna che ha avuto una grandissima visi-
bilita pur contando su un budget molto ridotto, do-
ve il vero elemento cardine del successo ¢ la creati-
vitd nell'individuazione di un nome impattante e in
un certo senso anche irriverente. E un progetto inte-
grato sviluppato on e offline dall'ltalia, ma con una
targettizzazione sul pubblico inglese.

Diego Guido,

copywriter copiaincolla
‘#AMePiacellTartufone’ (Bauli)

Premio Facebook

Il nostro progetto & particolarmente centrato perché
ha saputo ampliare sulla pagina Facebook ['orizzonte
diintrattenimento creato con 15 video attraverso una
produzione di risposte e interazioni fra noi e gli uten-
ti, che ha divertito e ha costituito il valore aggiunto
della campagna.

Luca lannucci,

client creative director Dlv Bbdo

‘The Supporting Track’ (Linear)

NC Digital Awards 2017

La case history aveva come protagonista il tri-atleta
bolognese non professionista David Colgan, che ha
partecipato il 14 ottobre all'lronman Hawaii, ed &
molto innovativa perché, grazie al mix delle vaci che
i suoi tifosi lasciavano su Facebook e di musica elet-
tronica, & stata creata una colonna sonora molto mo-
tivazionale per il suo allenamento in vista della gara.
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Lorenzo Lorato, managing director & strategic planner Gruppo Roncaglia

4MATIC Adaptive Book (Mercedes)/NC Digital Awards 2017

Questo progetto da la possibilita di leggere un libro che si adatta al singolo utente e al singolo momento in cui viene letto.

#GoMB (Mercedes) /NC Digital Awards 2017

Ha permesso agli appassionati di Formula 1 di vivere non solo il Gran Premio, ma anche i quattro giorni di preparazione del GP, come se fos-
sero al fianco dei piloti.

‘Enel premia Black Edition’ (Enel) /NC Digital Awards 2017

Ha dimostrato come spegnare o eliminare i colori di un sito possa permettere di risparmiare efficacemente Watt ed energia.

‘Designer per un giorno’ (Enel) / NC Digital Awards 2017

Ha reso protagonisti gli aspiranti designer durante il Salone del Mobile di Milano facendo realizzare una sedia con del materiale di scarto in
un’ottica di sostenibilita ambientale.

Gianandrea Manni,

direttore creativo Bitmama

‘Live Game Nivea Men’ (Beiersdorf)
Premio Facebook

Si tratta di un esperimento molto interessante in cui,
per la prima volta, si usa un live di Facebook come
canale televisivo per trasmettere un quiz show e in-
trattenere il pubblico per 45 minuti mentre gioca e,
allo stesso tempo, conosce meglio il brand.

Silvio Meazza, fondatore

e partner digitale M&C Saatchi

‘Bmw Next 100 Wall’ (Bmw Italia)

NC Digital Awards 2017

L'operazione, inserita nelle celebrazioni per i cent'an-
ni della casa automobilistica, era basata su un wall di
realta aumentata sul quale gli utenti potevano cari-
care e visualizzare le emozioni. Ispirandoci al model-
lo delle time capsule utilizzato nelle scuole elemen-
tari americane - in cui si caricano i disegni e li si pud
vedere anni dopo - abbiamo voluto immagazzinare le
emozioni degli italiani per poterle rivedere fra altri
cento anni. Ne & derivato un database fondamenta-
le in termini di Crm e di test drive.

Giorgio Mennella,

adv director Ciaopeople Media Group
‘The Jackal e ActionAid: a Natale scegli
l'adozione a distanza’ (ActionAid)

NC Digital Awards 2017

Con questo progetto siamo riusciti a toccare un te-
ma molto difficile da affrontare in questo momento
storico con un codice e un linguaggio assolutamen-
te innovativi che hanno dato risultati assoluti. Que-
sto grazie anche a una community fidelizzata abitua-
ta al nostro linguaggio e modo di comunicare, che in
questa campagna & stata molto coinvolta.

Alessandro Modestino,

ceo Meloria

‘Bevi consapevolmente’

(Acque Minerali d'Italia)

NC Digital Awards 2017

Il punto di forza di questo progetto sta nel fatto che
rappresenta la volonta reale nella Gdo di cambiare al-
cuni aspetti nel mercato e dimostra come la comu-
nicazione su tutti i mezzi, con toni corretti e differen-
ti a seconda degli obiettivi da raggiungere, possa aiu-
tare questo processo ad avvenire, grazie anche a un
lavoro svolto con il cliente nel medio/lungo termine.

Antonio Montesano, head of digital Omd

‘Caffedi’ (McDonald's) /NC Digital Awards 2017

Questa & una campagna davvero integrata con tutti gli altri mezzi di comunicazione, che ha utilizzato il digital sfruttando tutte le leve del-
la comunicazione in rete (dai social al proximity alla comunicazione audio attraverso mezzi come Spotify, ndr), ma soprattutto ha consen-
tito di portare risultati di business al cliente, cosa che rimane ['obiettivo finale di qualsiasi comunicazione.

‘Intel Move to Modern’ (Intel) / Programmatic Awards

Il pubblico a cui ci rivolgevamo era quello degli utenti che dovrebbero cambiare pc, ma non lo stanno attivamente cercando. Grazie alla no-
stra Dmp siamo riusciti a identificare questo target molto verticale, ma soprattutto grazie alla nostra campagna, unicamente digital e senza
il sostegno di altri mezzi, siamo riusciti a portare business al cliente. Come & emerso da una ricerca di Millward Brown sugli utenti esposti al-
la campagna, a distanza di 4 settimane - il periodo medio in cui un utente medio decide di cambiare pc - il 7,7% ne aveva effettivamente
comprato uno nuovo.
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Sergio Miiller, creative & planning director A-Tono

‘#SosteniamoSelinunte’ (Cantine Settesoli)

NC Digital Awards 2017

Questo progetto ha dimostrato come dal digital e dai social si possa finire nel mondo reale e avere un effetto forte su quello che avviene
intorno a noi: in questo caso, i finanziamenti per un sito archeologico di enorme valore come Selinunte.

‘Crea il tuo gusto 3’ (San Carlo - Unichips)

NC Digital Awards 2017

Come le altre puntate precedenti, il punto di forza di questa case history ¢ il fatto che dimostra come dal digitale si possa passare allo scaf-
fale, incrementando le vendite.

Fabio Padoan, creative director Bitmama

‘Meet The Zingers’ (Kfc) /NC Digital Awards 2017

‘ Questa campagna utilizza canali di conversazione one to one, come Messenger, in modo innovativo ed efficace. Per questo € estremamen-
te contemporanea ed entertaining.

‘Yeti’ (Daikin) /NC Digital Awards 2017

Il progetto & riuscito a raccontare un nuovo mondo di Daikin, quello del riscaldamento, con un personaggio carismatico - appunto lo Yeti
- che & apparso su tutti i canali e che rappresentera questo mondo anche nelle comunicazioni future. Una campagna di lancio che crea
terreno fertile per i prossimi anni di comunicazione.

|
’ ‘Noi di Modena’ (Gruppo Fini) / Premio Facebook

Questa & una comunicazione che parte dal basso, & autentica, e racconta davvero un territorio - quello modenese - e la sua storia, quindi
qualcosa di molto vicino e vero, attraverso un canale contemporaneo e digitale come Facebook.

Fabrizio Pozza,

creative director Jwt

‘#Doittogether’ (Whirpool - Indesit)

NC Digital Awards 2017

Un indubbio plus del progetto & la visibilita che ha ot-
tenuto, che & andata oltre la programmazione facen-
done un fenomeno virale visualizzato in tutto il mon-
do in maniera spontanea. Inoltre, affronta un proble-
ma che oggi nel 2017 & ancora purtroppo reale, e cioé
che la maggior parte dei lavori domestici & svolta dal-
le donne.

Luca Piedimonte, digital media manager
GroupM-Mediacom

‘Sony Mobile XZ Premium Launch’ (Sony)
Programmatic Awards

| risultati sopra il benchmark italiano di questa cam-
pagna - ad esempio, il 37% di virtual rate su Youtu-
be e 67% su preroll - sono dimostrativi di quanto il
target puntuale individuato dalla Dmp (m)Core di
GroupM sia efficace ed efficiente.

Adriana Ripandelli,

chief operating officer e head of digital Mindshare

100 x100’ (Enel) / Programmatic Awards

In questo progetto siamo riusciti a orchestrare programmaticamente, intorno a dei cluster di audience ben definiti dalla nostra Dmp, i for-
mati piui svariati: dalle intro page ai video ai native a formati mobile. Vincente anche il fatto che fossero compresi annunci mobile geore-
ferenziati con creativita dinamiche per ogni tappa del Giro d'Italia: una strategia, questa, abbastanza nuova nel mondo del programmatic.

‘Activia da bere - Precision marketing’ (Danone) / Programmatic Awards

Il punto di forza di questa campagna sta nel fatto che si tratta di un brand fast moving: da una strategia di programmatic su base socio-
demo, siamo passati a una su base behaviour, identificando cinque cluster sulla base di dati di prima, seconda e terza parte. Grande il suc-
cesso in termini di variabili di branding perché, rispetto a un controllo pianificato in programmatic tradizionale, abbiamo avuto significa-
tivi incrementi di awareness del nuovo prodotto e ad recall della campagna.
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Federico Saccani,

executive creative director H48

‘#La Marchetta’ (Carrefour Italia)

NC Digital Awards 2017

Si tratta di un progetto che ha saputo raccontare il
prodotto con onesta e questo ha ripagato coinvol-
gendo gli utenti in maniera unica. Dico onesta, per-
ché & attraverso questa chiave che abbiamo potuto
inserire molto prodotto, e pili ne introducevamo al-
l'interno delle storie piti la narrazione diventava di-
vertente, condivisibile e virale.

‘Youmanist’

Tiziano Tassi, ceo Caffeina

(Bnl-Bnp Paribas Private Banking)
NC Digital Awards 2017

Questa campagna trasforma la comunicazione in ser-
vizio per le persone, attraverso una piattaforma che
garantisce grandi contenuti di qualita agli utenti, of-
frendo loro strumenti per migliorarsi. Il concept alla
base del progetto @ credere che ogni persona aspiri a
un proprio miglioramento personale e professionale,
nonostante viva in un mondo dove il tempo & sem-
pre pili prezioso. Ecco che diventa fondamentale tra- §

sformare ogni occasione di investirne su noi stessi in el
una grande opportunita di arricchimento e crescita. =
Con Youmanist questo & possibile.

Marta Kianza Sossa,

senior digital project manager Inventa Tro
‘La sfida-Mettici alla prova’

(Groupauto Italia-Puntopro)

NC Digital Awards 2017

Pur non avendo grandi budget, ha la sua forza nel coin-
volgimento dei dipendenti delle officine di Puntopro
e nella realizzazione di una divertente web serie con
la partecipazione di Loris Capirossi, che ha giocato
con noi facendo filastrocche con l'elio.

Chiara Tescari, client business director
Renault per Omd

‘Post Vendita Renault 2016’

(Renault Italia)

Programmatic Awards

In questa case history abbiamo dimostrato quanto
sia importante riuscire a integrare diverse fonti dati
per arrivare a una comunicazione pil efficace ed effi-
ciente. In particolare, siamo riusciti a integrare i dati
Crm dei clienti Renault con quelli della nostra Dmp, ar-
ricchendoli con altri di seconda e terza parte, per offri-
re dei messaggi personalizzati post-vendita relativi ai
servizi post-acquisto dell’auto, il pil possibile mirati
sulle necessita delle persone, individuate sulla base del
modello e del tempo di acquisizione dello stesso.

Matteo Zelger e Giulia Zanoletti,

account manager e communication

planning manager PHD

‘Tartufone Natale 2016’ (Bauli)

NC Digital Awards 2017

La vera differenza di questo progetto la fa il lavoro di

squadra fatto con |'agenzia creativa copiaincolla. Al-

la loro azzeccata idea creativa, noi abbiamo aggiun-

to una pianificazione solo digital che intercettava un

target giovane (18-35 anni), senza il supporto dei me-

dia tradizionali. Il fatto che il nostro sia stato 'unico

video italiano entrato nella top five dei piu visti su
{ youtube nel mese di dicembre la dice lunga sulla va-

T lidita del progetto.
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