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Ciclo di seminari:
«Principi di
imprenditorialiti»

I dipeertireeneo oi Sciense eco-
nonviche asiendali organizee
un ciclo di incontri dal titdo
sPrincipi di trreprenditorioliti:
e sfide dell'era post Co
w19, con il coordinamento
el prafessore Pier Luigi Mar
chini e delle dormoresse Lorena
Porri ¢ lsabella Pedrori. Gl
incondi inizieranno giovedi 8
attodre dalle 17 alle 19: <La
costittestone i wnasienda o b
stue business ideas con Wareo
Porcaro, Ceo Corgilia, I 14
ottebre dalle 17 alle 1830
«Cennt di corporvate gover
nance ¢ reaponsalilite con
Tommaso Cappicllo, ceo Ari
steia Risk Conswlting, 1 22
oitihre dalle 17 alle 18340,
alir struftura orgoniseaiieas
con Raffaclla Roo, GO Go
vermance Consulting, Il 29 o
tobre dalle 17 olle 1830, </l
ststetna i comerollo; freero
ed egternos oon Chioera Cuis
zefti - Adfor i 5 novembre
dalle 17 alle 1830, <La fi
nanea per lo soileppao: diollo
mradizione al fintechr con Ga-
bricle Pevanello - Deloite Lo
gal. il 12 novembre dotle 17
alle 1830, «f Consulenti del-
PAziendoes con Nicola Rinaldi,
commercialistn SmdioCReA.
N 19 wervembre dalle 17 alle
T&.30, «Le operaciond i
M&A» con Giovanni Fozio -
Cleo Uarizmme ¢ Oruppo Find i
26 novemive dalle 17 alle
1830, <La crisi di impresas
con Valerio Cosagramnde - Clo
Parma Coaloio, Moaggior irnfor
mastonl i merite alle soF
lippo degli inconrl sono e
peribili su hopssdodleamani
priitsie
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e CONDIMENTI

PESTO

Le dimensioni e i trend del mercato dal 30.06.2019 al 28.06.2020

VENDITE A VALORE

227449781 €
A +8,0%

up

A Customer base sempre pid
alta per le REFERENZE CORE.
che crescono a doppia cifra

A || comparto & aperto
allinnovazione di PRODOTTO
© di FORMATO

A Pack sempre plu riciclabili

la SOSTENIBILITA
AMBIENTALE ¢ un must

IL PESTO ALLA GENOVESE
(CON O SENZ'AGLIO) COPRE

© 80% oeLLe venoite

184 FOO0 Ottobee 2020

Food - Settembre 2020

VENDITE A VOLUME

20.382.581 kg
A +8,3%

Spazio
alla creativila

Ambient o fresco, tradizionale alla genovese o
alternativo. Il pesto conquista i consumatori in
tutte le sue varianti. L'andamento della prima
parte del 2020 & stato condizionato dal Covid,
che ha accelerato la crescita del comparto, con |
consumatori che hanno trovato nel pesto un va-
lido alleato per le preparaziond casalinghe: per
la pasta, | piatti di carne o di pesce. Lo scenario
di mercato si & assestato nei mesi successivi, ma
la costante resta il segno pit nelle vendite, pro-
seguimento di un trend cominciato ben prima
dell'emergenza sanitaria. Se la variante alla ge-
novese resta un caposaldo della cucina itallana,
molti player sono impegnati nella strutturazione
di un'offerta alternativa, con nuovi abbinamen-
ti di ingredienti: | competitor si sfidano a colpi
di ricette innovative. Tutti puntano su una filie-
ra corta, veloce, che permette di lavorare ingre-
dienti freschi, poco dopo Ia raccolta,

dl Giuseppe Catapano

PREZZO MEDIO

11,16 €/kg
v -0,3%

down

¥ La variazione negativa pit
accentuata per il fresco @ in
AREA 1: -3,2% a volume

¥ Il fresco perde negli IPER
1",8% a volume

LUINTENSITY INDEX,
SEPPUR ELEVATO, CALA

© -3,0 ¢
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GRUPPO FINI

Condimenti - PESTO

Conserve della Nonna fra tradizione e innovazione

“Puntiamo a soddisfare sia | bisognl
quotidiani che quelll saltuari con
ricette legate agli ingredienti del
passato e della tradizione, ma in
un'ottica di riscoperta per piatti adatti
tanto al single quanto alle famiglie®,
Lorenza Baretti, Responsabile
Marketing prodotto comparto
conservati del Gruppo Finl, sintetizza
cosi la strategia di un'azienda che,
con il brand Conserve della Nonna,
propone referenze con ricettazioni
alternative accanto a quelle classiche
di pesto alla genovese @ pesto rosso.
“Tra quelle che hanno registrato un
forte indice di gradimento ~ spiega
Baretti - ¢i sono proprio le proposte
piu particolari, come il pesto
broccoll e cime di rapa e l'aglio, olio
e peperancino, due ricette tipiche
della nostra tradizione culinaria
realizzate con materie prime italiane
e versatili, dagli ottimi riscontri sia

in Italia che all'estero” In questi
mesi il Gruppo Fini sta portando

NOVITA

Barilla
Pesto Barilla Ricetta
Gourmaet

avanti *un ampllamento della gamma
con varleta di pesti che puntano
proprio sull'italianita delle materie
prime e sulla versatilita di utilizzo,
aumentando le occasioni di consumo
e spaziando dalla pasta alle carni e
dal pesce alla bruschetta, favorendo
una fruizione facilitata e variegata”
Si punta “su ricette come il pesto
all'arrabblata con pomodori secchi

¢ peperoncino calabrese, referenza
queést’ultima che sta avendo ottimi
riscontri anche sui mercati esteri,
Europa in primis, e su altre gustose
novita in fase di studio, previste in
lancio proprio nei prossimi mesi®,

Il gruppo ha scelto di concentrarsi
sull'innovazione di prodotto, “anche
perché - continua Baretti - il
consumatore di oggl dimostra di

premiare chi sa offrirgll spunti gustosi

e innovativi, non per forza slegati

dalla tradizione dei pesti fatti in casa,
£ il motivo per cul cerchiamo sempre

di garantire ricette nuove, prodotti

Buona Compagnia
Gourmet
Pesto biologico

Crema di olive nare

Ingredient] premium
lavorati a freddo (Basilico
Plus Gonovese Dop, Parmigiano
Regglano Dop, olio extra
vergine e pinoli interi)

Ingredienti biologici di alta
qualita, prodotto fresco

Crurna visibiimentes
Spezzettata, preparata a
freddo e senza glutine

che non si limitano solo a condire la
pasta, ma offrono un'ampia gamma di
utilizzo in modo da incrementarne le
occasioni d'uso”.

Particolare attenzione & riservata

al packaging: "Scegliamo vasetti in
vetro, la cui trasparenza favorisce la
visibilita del contenuto, e puntiamo
su confezioni piccole per favorire un
utilizzo senza sprechi®

Lorenza Baretti, Responsablle Marketing
prodatto comparto conservati Gruppo Finl

Mia cinoving
- kol

Yy
.

F.AL Polli
Pesto alla genovese
con olive tagglasche

Basilico fresco 100%
ftaliano lavorato a freddo
entro 24ore dalla raccolta,
con olio extra vergine
d'oliva, formaggi Dop e olive

taggiasche

M | Premium Premium Medio-alto Medio-alto
n mﬂ;‘b “ Autunno 2020 (ESSQ[H“‘I) Terzo trimestre 2020 Agosto 2020 Settembra 2020

Formato | 125 ¢ 100 g 200 g WOge90g

198 FOO0 Otretes 2020
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FORMEC BIFFI

Lavorazione a freddo, il tratto distintivo

Le referenze best seller - pesto
classico e versione senz’aglio -
conquistano i consumatori.

“Anche noi - ammette Stefano
Bartoletti, Direttore Commerciale di
Formec Biffi - stiamo assistendo a
questo trend in particolare nel fresco,
con un incremento di vendite del 15-
20 per cento. La stessa dinamica si
osserva nell'ambient, ma il 30% del
mercato é costituito da tutte le altre
ricette che comunque crescono a
doppia cifra”. In contrappaosizione
all'andamento complessivo di
mercato, Biffi vanta un incremento
piu consistente nel fresco (+10,6%
nel primo semestre, contro il +4%
dell'ambient). Il Pesto fresco con
basilico Dop da 140 g e il Pesto
senz'aglio con basilico Dop, sempre
da 140 g, sono | prodotti di punta.
“Ma anche la linea 90 g — ammette
Bartoletti - sta dando molte
soddisfazioni e incontrando i favori
dei consumatori. La nostra ricetta

€ apprezzata, grazie al metodo di
lavorazione a freddo e all'utilizzo di

NOVITA

Formec Biffi
Pesto fresco

Con basilico genovese
Dop, lavorato
Plus a freddo & non
pastorizzato.

Pack 100% riciclabile

Posizionamento Medio-alto

In commercio da Gennaio 2020

Formato 20 g

200 FOOD Ottobre 2020

Food - Settembre 2020

solo basilico genovese Dop. Inoltre, in
linea con le politiche di sostenibilita
dettate dall'azienda, abbiamo
realizzato un pack monomateriale
100% riciclabile, che ci permette di
fare un passo avanti in ottica green".
Il basilico & raccolto sulla riviera
ligure, solamente nel periodo estivo,
“quando la materia prima raggiunge
l'optimum della sua essenza -
spiega Bartoletti -. Sfalciamo solo

%5
4

s
Sacla

Pesto alla genovese
busta monoporzione

Gruppo Fini
Pesto all'arrabbiata

Versatilita, con
pomodori secchi
€ peperaoncino

Una pratica
monoporzione
di prodotto senza

calabrese sprechi
Medio-alto Medio-alto
Settembre 2020 Fine 2019
190 ¢ 50 g

Condimenti- PESTO

A sinistra, Stefano Bartoletti, Direttore
Commerciale Formec Biffi.

Sopra, il controllo sulla materia prima
da parte degli addetti

le foglie piu alte, perché il gambo
impoverirebbe il gusto del basilico e
del prodotto finito. E poi lavoriamo

il basilico a freddo, proprio come
vuole la tradizione: evitiamo di
sottoporlo a processi di lavorazione
termica per evitare che si perdano
gusto e profumo. Questo processo

ci & costato anni di sviluppo, perché
la conservazione di un prodotto

non trattato termicamente & molto
complicata. Ma siamo riusciti a dare
una distintivita al nostro pesto” In

un mercato che cresce e che attira
l'attenzione di nuovi competitor,
proprio la filosofia del lavorato a
freddo & la peculiarita di Formec Biffi.
“Per noi — rimarca Bartoletti —
innovare significa mantenere gli
elementi chiave tramandati dalla
tradizione e abbinarli a nuovi metodi
di lavorazione, oppure a ingredienti
che rispondano alle esigenze dei
nuovi trend di consumo, Proprio come
abbiamo fatto con la linea biologica
dieci anni fa, o con quella 100%
vegetale cinque anni fa: declinare

in chiave moderna quella che & una
ricetta storica della tradizione italiana,
senza snaturarne lidentita”.

MIMESI
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prezzo medio uht prezzo medio freschi

6,06 &/kg | 14,27 &/kg

Verso nuove ESI]BI‘iEIlZB

organolettiche

&7 min kg

vendite volume uht

285 min € 106 min € |4,96 €/kg

vendite a valore uht vendite a valore freschi prezzo medio promo

ALLINTERNO DEL MERCATO | PESTI CONQUISTANO SPAZIO CRESCENTE

Jessika Pini

@pinijessika
Buone performance sia nei
segmenti dei prodotti freschi

sia negli assortimenti delle
soluzioni uht di lunga durata

GDO Week - Ottobre 2020

ode sostanzialmente di
Gbuona salute il setto-

re dei sughi e dei con-
dimenti, sia ambient che
fresco. Secondo i dati Niel-
sen, la categoria uht a giu-
gno 2020 cresce del 7,7% in
volume rispetto a un anno
prima, passando da oltre
43,6 milioni di kg a 47 milio-
ni. Si assiste inoltre a un in-
cremento del valore (+9,6%)

14 min

vendite volume fresc

diffusione:20000

RETAIL & INDUSTRIA

11,72 £/k

prezzo medio promo fr

da 259.861.018 a 284.832.755
con un prezzo medio/chi-
lo di 6,06 euro (+1,8%). Cre-
sce la pressione promozio-
nale dell'1,4% con un prez-
zo medio promo di 4,96 eu-
ro kg. A guardare con atten-
zione i periodi suddivisi per
trimestri si puo notare che
nei primi otto mesi dell’'an-
no i prodotti base pomo-
doro sono in calo a volume

kg

chi

21 ottobre 2020
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La rivitalizzazione
dei sughi rossi passa da

una segmentazione premium

Le conserve di lunga durata
sono ancora la prima scelta
di mercato in ogni segmento

199 0)17(0)0]0) X0
SECONDO
LA TORRENTE

Punta molto sulle varieta ti-
piche del pomodoro anche
La Torrente, in particolare
per le salse per le quali im-
piega piccole produzioni di
nic e a denominazione
tipica quali il Pomodorino
del Piennolo del Vesuvio
Dop, il San Marzano Dop,
il datterino del Fortore e il
pomodoro giallo preparate
con la cipolla di Tropea
Igp. La Torrente produce
anche sughi utilizzando il
pomodoro o di prove-
nienza per il 30% campana

e 70% pugliese.

21 ottobre 2020

GDO Week - Ottobre 2020

come linea premium di spe-
cialita anche nell’ambient
con referenze quali sugo al-
lo scoglio, cacio e pepe, cre-
ma al tartufo, ragu vegeta-
le, pesto bio, pesto non pa-
storizzato, trovando in que-
ste proposte uno spazio di
differenziazione rispetto ai
marchi mass market”.

Il posizionamento premium
nelllambient passa anche
per l'inserimento sui packa-
ging della headline “Che su-
go!” e con il lancio di un pa-
io di novita entro fine anno.
Nelreparto deisughialunga
conservazione una fetta im-
portante del segmento dei
pesti (alla genovese e spe-
cialita) é detenuta da Star
conilbrand Tigullio. L'azien-
da é anche leader di merca-
to nel segmento ragu con il
marchio Gran Ragu. “Il set-
tore dei sughi pronti si ca-
ratterizza per un elevato di-
namismo -commenta Fran-
cesca D’imperio, marke-
ting category manager sau-
ces & ready meals presso
GBfoods (corporate brand
di Star)- e sicuramente sia-
mo una delle aziende che
trainano questa cresci-
ta grazie agli investimen-
ti in innovazione di prodot-
to, per esempio con i vari
pesti specialita, che ci han-
no permesso di migliorare
la brand identity e dei quali
hanno beneficiato di rifles-
so i retailer che hanno visto
incrementare il valore com-
plessivo dello scaffale”.

Il rafforzamento del mar-
chio viene supportato da
una continua attivita di co-
municazione sia per Tigul-

lio che per Gran Ragu. Per
quest’ultimo il mix tra inno-
vazione e comunicazione ha
visto un allargamento della
gamma, con l'introduzione
di declinazioni di gusto (ex-
tragusto e piccante) e del-
la referenza ragu di polpet-
te, unito al racconto del pro-
cesso di preparazione se-
condo laricetta tradizionale
e l'uso di carne italiana.
“Rispetto ad altre categorie
di prodotto, che negli ulti-
mi anni si sono evolute se-
condo un trend di naturali-
ta -osserva D'imperio- nei
sughi U'intensita dell’espe-
rienza organolettica resta
il main driver dell'innova-
zione di reparto. All'insegna
della ricerca di gusto stia-
mo lavorando sul localismo
che rappresenta la tenden-
za di riferimento del setto-
re ed entro fine anno con il
brand Tigullio entreremo in
un nuovo segmento”.
Mantengono un posiziona-
mento legato ai sughi della
tradizione come fatti in ca-
sa Le conserve della nonna,
brand del Gruppo Fini. Pro-
prio perché il marchio ha
puntato la sua distintivita
nellarievocazione dei sapo-
ri di casa si presta una gran-
de attenzione alle mate-
rie prime e alla modalita di
preparazione Per i sughi piu
semplici viene utilizzato po-
modoro dell’Emilia-Roma-
gnalavorato dafresco entro
24 ore dalla raccolta, senza
aggiunta di concentrati né
di pomodoro semilavora-
to. Ampia é inoltre l'offerta
dei sughi elaborati ispira-
ti alle ricette regionali ita-

Pag. 02 /03
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liane. “Stiamo inoltre pre-

vita di marketing e comuni-

diffusione:20000

Da Sipo

stando un’attenzione parti- cazione, puntando in parti- u“’in“m'aziu“e
colare al mondo del pesto, colare sul digital, ma senza N

segmento in forte espansio-  dimenticare i canali tradi- in Cerca

ne anche in questo perio- zionali come la tv e 'outdo- di pepapt[]

do -afferma Lorenza Baret-
ti, responsabile marketing
prodotto comparto conser-
vati del Gruppo Fini-. Abbia-
mo lanciato tre nuove refe-
renze caratterizzate da in-
gredienti del passato e del-
latradizione, main un’ottica
di riscoperta, come il pesto
broccoli e cime dirapa, il tri-
to aglio olio e peperoncino e
il pesto all'arrabbiata, tutte
realizzate con materie pri-
me italiane e altamente ver-

or, trasmettendoivalori che
da sempre ci rappresenta-
no: unione, famiglia, quali-
ta, arte, design e territorio.
Un esempio di azione a so-
stegno del territorio € la do-
nazione all'Istituto Pascale
di Napoli e alla Protezione
Civile per 'emergenza sani-
taria Covid-19 e al parco ar-
cheologico di Paestum per il
restauro del Tempio di Net-
tuno. Proprio su questo spi-
rito nacquero cinque anni fa

Declinare la ricetta
italiana del pesto al
basilico sulle altre verdure
prodotte dall’azienda.
Partendo da questa idea,
Sipo ha presentato lo
scorso anno al Macfrut
(dove si ¢é aggiudicata

la medaglia d’argento
al Macfrut Innovation
Award) le prime sei
referenze dei pesti di
verdure fresche (cavolo
nero, scarola e carciofi,
finocchio, sedano, zucca

FRANCESCA satili,con ottimiriscontrisia i Vasi D'Autore nella colle- o P Iy
D’IMPERIO in Italia che all’'estero”. zione limited edition, veri e gialla, radicchio e funghi)
. . . - . a cui si aggiungeranno
MKTG CAT MANAGER Oltrealrichiamodellatradi- propri oggetti di design che presto due novitd:

DI GBFOODS-STAR

LORENZA BARETTI
RESP. MKTG PRODOTTO
COMP. CONSERVATI DI FINI

zione culinaria italiana, Uin-
novazione di D’Amico si fo-
calizza anche sulla versati-
lita d’'uso del prodotto e tal-
volta sulle contaminazioni
etniche. “Tra le ultime no-
vita -spiega Maria D’Amico,
marketing manager dell’'o-
monima azienda- la Sal-
sa di Peperoni, ricetta ispi-
rata alla cucina messicana.
Oltre che per condire la pa-
sta € adatta per ripieni o co-
me aperitivo per arricchire
le tapas. Pensato per mol-
teplici preparazioni anche
il nuovo Pesto di Pistacchio
chevabene sia perun primo
che per realizzare bruschet-
te o pizze salate o anche per
accompagnare le ricette di
pesce. La pandemia ha inci-
so sulla routine di tutti noi
e inevitabilmente anche sul
nostro settore. Abbiamo
tempestivamente diversi-
ficato e modificato le atti-

quest'anno portano la firma
del Maestro di arte contem-
poranea Giovanni Frangi.
Una volta consumato il pro-
dotto, possono essere riu-
tilizzati in chiave sostenibi-
le come pratici ed eleganti
contenitori”.

I pesti di Sipo hanno una
shelf life di 45 giorni, netta-
mente inferiore rispetto ad
altri sughi pronti del ban-
co frigo, perché preparati al
naturale (senza conservanti
e additivi aggiunti) con tec-
niche afreddo per mantene-
re inalterato il gusto, le pro-
prieta e il colore delle ma-
terie prime. “Si tratta di re-
ferenze della nostra linea
gourmet -spiega Massimi-
liano Ceccarini, ceo di Sipo-
disponibili sia nel formato
peril retail che per 'horeca.
All’'estero le vendiamo nei
negozi di specialita in par-
ticolare in Gran Bretagna.

porro e noci e basilico e
topinambur. La verdura
fresca utilizzata é prodotta
in tutta Italia, compreso il
topinambur, e rappresenta
oltre il 50% degli
ingredienti.

MIMESI
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~ LANOSTRA PASSATA
E UN PIACERE PER | SENSI,
COMPRESO QUELLO
DEGLI AFFARI.

Si sa, gli italiani di passate di
pomodoro se ne intendono.
E per questo che del nostro
“Lampomodoro” apprezzano
la genuinita, la straordina-
ria corposita e la naturale
dolcezza. Lo sappiamo per-
ché grazie al loro giudizio
abbiamo vinto il “Quality
Award”, un importante rico-
noscimento che ci gratifica
e onora. Perché per noi il
gradimento degli italiani e
molto importante. E per voi?

La qualita premia.

11 “Quality Award” ¢ il risultato
di una valutazione espressa
direttamente dai consumatori
chiamati a giudicare nel corso
di rigorosi blind test le carat-
teristiche del prodotto nel suo
complesso: aspetto, profumo,
sapore, consistenza, ecc.

“9e Conaserve della Nenna

DM Magazine - Ottobre 2020

Qé
Il’ - Ty, \l
- ‘ .

i
u\ ',.:g_‘ N

Buoni si nasce.

Per la nostra passata usiamo
solo pomodori cresciuti in
Emilia Romagna, una terra
generosa e particolarmente
fertile che grazie alle ottime
caratteristiche pedoclima-
tiche conferisce al pomodoro
il tipico sapore dolce e la
particolare compattezza della

polpa.

Piace
anche all'ambiente.

Lutilizzo di coltivazioni a basso
impatto ambientale ha per-
messo ai nostri pomodori di
essere certificati dal marchio
“Qualita Controllata”. Una
garanzia in piti per l'ambiente
e per la salute.

Controllata

ECCO come crescono
I nostri pomodori.

Crescita in rotazioni +48,6%
(vs mkt +33.5%)

Crescita vendite a volume +52.6%
(vs mkt +10.6%)

dati IRI I+S+LSP YTD Agosto 2020

‘La bonta che riconoaci.
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Qualita certificata per
Le Conserve della Nonna

Le Conserve della Nonna, fra le
prime aziende in Italia a realizzare
conserve di pomodoro in vaso di ve-
tro trasparente, a garanzia di una
bonta che prima si vede e poi si as-
saggia, utilizza per i propri prodotti
solo varieta di pomodoro dal sapo-
re particolarmente dolce, raccolti
esclusivamente in Emilia-Romagna,
coltivati con metodologie a basso
impatto ambientale, che le hanno
garantito anche il marchio “Qualita
Controllata” della regione. «Il sim-
bolo QC — sottolinea Lorenza Ba-
retti, responsabile marketing
prodotto comparto conservati Le
Conserve della Nonna — garantisce
una produzione integrata, rafforza-
ta anche dal fatto che la maggior
parte del nostro pomodoro pro-
viene da campi situati a pochi km
dal nostro stabilimento, quindi una
produzione altamente sostenibile a
tutela della salute del consumatore
e dell’ambiente. Il particolare pro-
cesso produttivo inoltre ci consente
di ottenere passate particolarmente
dense e corpose con
un basso coefficiente
Bostwich, altamente
performanti in cucina.
Qualita  riconosciuta
che ci ha permesso
di vincere il Quality
Award 2020, un pre-
mio attribuito diretta-
mente dai consumatori
a seguito dell’assag-
gio del prodotto».
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Tutta un'altra merenda

Adatti a scuola, a colazione, a meren-
da, nello sport & nel tempo libero,

i Tubotti, nuovo prodotto de Le
Conserve della Nonna, marchio del
Gruppo Fini, interpretano in modo
inedita il classico binomio pane e
marmellata unendo 'aspetto ludico,
guello salutare e quello della co-
modita d'uso. In ogni confezione la
frutta o la crema di nocciole sono
contenute in uno speciale tubetto,
allinterno di un pack che regala il
divertimento di spremerne il con-
tenuto sulle due fette biscottate
abbinate, frutto della collaborazione
con Momviso, La gamma prevede tre
varianti - fragola, albicocca e crema
di necciole - tutte prive di aromi,
conservanti e coloranti, e preparate
con il 70% di frutta italiana; mentre

Alimenti Funzionali - Ottobre 2020

T

la crema di necciole & prodotta con
solo nocciole italiane e senza olio di
palma,

Tubatti @ anche un universo di gioco
abitato da personaggi come Albi, il

La confezione dei Tubotti alla
fragola (Gruppa Find.

coceo della Monna, Lina la fragolina
piccina, e Lola, la pil curiasa, Ogni
scatola, realizzata con materiali
100% riciclabili, contiene un disegno
da colorare e un glochino.
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Gruppo Fini: partnership con Senfter (Gsi) per i ‘Tortelloni
radicchio e speck’

Modena — Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni radicchio e speck’ attraverso la partnership con
Senfter (Grandi Salumifici Italiani), marchio storico della salumeria italiana. Come fanno
sapere dall’azienda, i ‘Tortelloni radicchio e speck’ rappresentano per il Gruppo Fini uno dei
prodotti piu venduti e riconosciuti dal pubblico italiano. Il tortellone annodato, che presenta
una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, & prodotto con farine 100%
italiane e uova da galline allevate a terra. A ci0 si aggiunge un ripieno che mescola il gusto
piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura finale dello speck: un
connubio gia vincente che sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza
dello speck di Senfter, massima espressione del salume tipico dell’Alto Adige. Il pack, in
edizione limitata, evidenzia la collaborazione tra le due aziende, accomunate da valori come
storicita, territorialita, qualita e tradizione.

MIMESI
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Gruppo Fini
rilanciai
“Tortelloni
radicchio e speck”

I TORTELLONI
RADICCHIO
SPECK

MODENA

Nuova vita per i “Tortelloni Radicchio e Speck” del Gruppo Fini. A partire
da settembre, infatti, 'azienda modenese ha rilanciato in GDO la
referenza della linea “I Granripieni di sapore”, attraverso la
collaborazione con Senfter — San Candido Alto Adige 1857, realta che
da un secolo e mezzo porta sulle tavole degli italiani la qualita dei salumi
dell’Alto Adige.

“Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Fini uno
dei prodotti pit venduti e riconosciuti dal pubblico italiano. Il tortellone
annodato, che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla
trafilatura al bronzo, & prodotto con farine 100% italiane e uova da galline
allevate a terra. A cio si aggiunge un ripieno che mescola il gusto
piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura finale

MIMESI
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Il Gruppo Fini, storico brand
nato a Modena nel 1912 e specia-
lizzato in pasta fresca, ha deciso di
rilanciare i “Ravioli Funghi e Pro-
volone” della famiglia "I Granripie-
ni di Sapore” in una nuova edizione
arricchita dall'inconfondibile pro-
volone piccante Auricchio, azienda
di fama internazionale con sede a
Cremona e che dal 1877 produce,
con metodo artigianale, il miglior
provolone della tradizione italiana.

La referenza viene proposta in
un nuovo pack dedicato e a edizio-
ne limitata, progettato per eviden-
ziare la partnership dei due brand
che da sempre orientano la propria
attivita a valori comuni come storici-
ta, territorialita, qualita e tradizione
e che per l'occasione hanno deciso
di coniugare le proprie eccellenze.
Da una parte la sapienza della pasta
fresca, lavorata con farine 100% ita-
liane e trafilata al bronzo, dall'altra il

ND
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| “Ravioli Funghi e Provolone” di Fini con il
provolone piccante Auricchio.

provolone autentico e prodotto se-
condo la tradizione di Don Gennaro,
fondatore di Auricchio. Una sinte-
si di qualita, artigianalita, passione e
tradizione che si prepara a regalare
al palato di tutti i consumatori un'e-
sperienza gourmet intensa e unica.
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Gruppo Fini insieme ad Auricchio

per rilanciare 1 “Ravioli Funghi e
Provolone”

MARKUP 2 Ostobre 2020

1 "Raviali Funghi @ Provolone” gi rinnovano & una cosa é certa: anche i palati pit raffinati non
rimarranno delusi. Gia conosciuta e apprezzata dal pubblico gourmet, la referenza del Gruppo Fini
- starico brand nato a Modena nel 1912 e specializzato in pasta fresca — si presenta ulteriormente
arricchita da un ingrediente di primissima qualita: I'inconfondibile provolone piccante Auricchio,
azienda di fama internazionale con sede a Cremona e che dal 1877 produce, con metodo
artigianale, il miglior provolone della tradizione italiana.

Un pack dedicato & a edizione limitata

Da Settembre la referenza & sugli scaffali della GDO con un nuovo pack dedicato e a edizione
limitata, progettate per evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la
propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per
l'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze, Da una parte la sapienza della pasta
fresca, trafilata al bronzo e preparata con farine 100% italiane e uova da galline allevate a terra, e
dall'altra il provolone autentice, prodotto secondo la tradizione di Don Gennare, fondatore di
Auricchio. Una sintesi di qualita, tradizione ¢ passione che si prepara a regalare a tutti i

Consumatori un'esperienza gourmet intensa e unica.

Una famiglia di successo

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de "1
Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha
registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target
sofisticato, attento alla ricerca di qusti e sapori autentici, ha ottenuto riscontri ampiamente
positivi.

MIMESI
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Il Gruppo Fini rilancia i "Ravioli Funghi e
Provolone” attraverso una prestigiosa
collaborazione con Auricchio

Il Gruppo Fini,
storico brand nato
. | RAYIOLI a Modena nel 1912

FUNGH"E e specializzato in
X pasta fresca, ha
;m%’qi deciso dirilanciare

sul mercato una
propria referenza,
appartenente alla
famiglia "I
Granripieni di

A Sapore". Si tratta
MODENA a dei "Ravioli Funghi
1912 " e Provolone" che
offrono un
connubio di sapori
deciso e delicato.
Questa nuova
edizione avra

CON FARINE

7% TALIANE E \ I'onore di essere

-
A TER#A 42

arricchita
dall'inconfondibile
provolone piccante
Auricchio, azienda di fama internazionale con sede a Cremona e che dal 1877
produce, con metodo artigianale, il miglior provolone della tradizione italiana.

Da Settembre la referenza del Gruppo Fini trovera spazio sugli scaffali della
GDO attraverso un nuovo pack dedicato e a edizione limitata, progettato per
evidenziare la partnership dei due brand che da sempre orientano la propria
attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che
per I'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze. Da una parte
la sapienza della pasta fresca, lavorata con farine 100% italiane e trafilata al
bronzo, dall'altra il provolone autentico e prodotto secondo la tradizione di Don
Gennaro, fondatore di Auricchio. Una sintesi di qualita, artigianalita, passione e
tradizione che si prepara a regalare al palato di tutti i consumatori
un'esperienza gourmet intensa e unica.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla
famiglia de "I Granripieni di Sapore", linea premium di pasta fresca del Gruppo
Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del
pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca
di gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A
trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e
presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi
di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), pit che
confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a
doppia cifra con un +18,9% a valore.

MIMESI
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I1 Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio e Speck” con la
prestigiosa collaborazione di Senfter

Posted on 8 Ottobre 2020 hy Borderline Agency

La referenza della famiglia “T Granripieni di Sapore” torna a scaffale in una versione inedita e limitata unendo la bonta
della tradizione emiliana con Uautenticita dei sapori dell'Alto Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra i sapori e i profumi autentici delle Dolomiti, dando vita
a un connubio all'insegna della bonta e del miglior made in Italy. Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel
1912, ha infatti deciso di rilanciare i “Tortelloni Radicchio e Speck™, attraverso la collaborazione con Senfter -
San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo, porta sulle tavole degli italiani le tipicita e le
prelibatezze dell’Alto Adige. Senfter appartiene al gruppo modenese Grandi Salumifici Italiani SpA, prestigiosa
realti del nostro territorio emiliano, proprio come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera dunque spazio sugli scaffali della GDO attraverso un
pack dedicato e a edizione limitata che evidenziera la partnership dei due brand che, da sempre, orientano la
propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno
deciso di coniugare le proprie eccellenze.

“Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Fini uno dei prodotti pit1 venduti e riconosciuti
dal pubblico italiano. 11 tortellone annodato, che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al
bronzo, & prodotto con farine 100% italiane e uova da galline allevate a terra. A cio si aggiunge un ripieno studiato
e che in un gioco di contrasti mescola il gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura
finale dello speck; un connubio gia vincente e che sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza
dello speck di Senfter, espressione altissima del salume tipico dell'Alto Adige.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de “I Granripieni di Sapore®,
linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da
parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori
autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive, A trainare la crescita sono stati capisaldi come
premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni (+7,0% a valore nel zo1g), piu che confermati anche nel primo semestre 2020,
chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

11 Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, é una storica realti produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realti di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo territorio d’origine, I'Alto
Adige che da oltre 160 anni produce salumi di altissima qualita. Leader in Italia nella produzione di Speck,
Senfter® ¢ parte di Grandi Salumifici Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei salumi e dei
secondi piatti pronti freschi, e tra i maggiori player internazionali nel settore della salumeria di qualita.
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Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni
Radicchio e Speck” con la
prestigiosa collaborazione di
Senfter

by | 8ottobre2020 | in | om |

Lo referenza defla famigila *1 Granrigleni ol Sapore” torma o scaffale in una versione inedita &
limitata unenda la bontd dells tradizione emilians con lautenticits dei sapori dellAls Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca riplena incontra | sapor e | prafumi autenticl
delle Dolomitl, dando vita a un connubio allinsegna della bonta e del miglior made in Italy.
Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912, ha infatti deciso di rilanciare i
“Tortelloni Radicchio e Speck”, attraverso la collaborazione con Senfter - San Candido
Alto Adige 1857, che, da oltre un secalo @ mezeo, porta sulle tavole degli italiani le tipicita e
le prelibatezze dellAlto Adige, Senfter appartiens al gruppa modenese Grandi Salumifici
Italiani SpA, prestigiosa realth del nostro territorio emiliana, proprio come | Gruppa Fini

[ra Settembre 2020 la referenza del Gruppa Fini troverd dunque spazio sugll scaffali
della GDO attraverso un pack dedicato e a edizione limitata che evidenzierd la
partnership dei due brand che, da sempre, erientanc la propria attivita a valori comuni
comi storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per l'occasione hanno deciso di
coniugare e proprie eccellenze.

“Tertellon Radicchio e Speck” rappresenta, mfatti, per il Grupgo Fini une del prodott pit
wenduti e riconosciut] dal pubblico italiang. |l tortellone annodato, che presenta una
sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, & prodotto con farine 100% italiane
& uovada galline allevate a terra. A Cid 5i aggiunge un ripieno studiato e che in un gioca di
contrasti mescola il gusto piacevalmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura
finate dello speck; un connublo gid vincente e che sard maggiormente esaltato ¢
valorirrato grazie alla presenza dello speck di Senfter, espressione altssima del salume
ripico dellAlto Adige,

La referenza, ogeetto della partnership tra be due aziende, appartiene alla famiglia de I
Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo Finl che, dal 2016 a oggi,
ha registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. Lalinea, nata per
soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori autentici, ha
riscontrato performance amgiamente positnee, A trainane La crescita sono stati capsaldi
COmE premiunizzazions, innovazione e presidio dello scaffale, consentenda a questa linea
premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,%% a valore nel 2019),
pall che confermati anche nel primo samestre 2020, chiuso con una performance a doppia
cifra conun +18,9% a valore.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprietd 100% Holding Carisma, € una storica
realta produttiva dellalimentare nel nostro Paese. La societa @ titolare dei marchi Fini, nato
nel 1912 ad opera di Telesforo Fimi nel cuore dell Emilia, e Le Conserve della Monna,
tradizionale realtd di Ravaring (MIO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in ltalia e
nel manda tutto il gusto della tradizione emiliana in cucing, Le Conserve della Nonna,
nell'ampla gamma di referenze tipiche di tutbe le regioni italiane, offre sughi, condimenti e
confetture preparate seconde metodi tradizionali, con la sicurezza diun grande gruppo
imdustriabe.

Senfterd & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo
territorio dorigine, FAlto Adige che da oltre 160 anni produce saburni di altissima qualita,
Leader in Italia rella produzions di Speck, Senfter® & parte di Grandi Salumifici italiani
SpA. gruppa di riferimento nel mercato itallano dei salumi & del secondi platti pronti
freschi, e tra i maggiori player internazionali nel settore della salumeria di qualita.
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Il Gruppo Finirilancia i
“Tortelloni Radicchio e Speck”
con la prestigiosa
collaborazione di Senfter

8 Ottobre 2020 di BorderlineAgency

La referenza della famiglia “| Granripieni di Sapore” torna a
scaffale in una versione inedita e limitata unendo la bonta della
tradizione emiliana con I'autenticita dei sapori dell’Alto Adige

La tradizione emiliana
della pasta fresca ripiena
incontra i saporiei
profumi autentici delle
Dolomiti, dando vita a un
connubio all'insegna della
bonta e del miglior made
in Italy. Il Gruppo Fini,
storico brand nato a
Modena nel 1912, ha infatti deciso di rilanciare i “Tortelloni
Radicchio e Speck”, attraverso la collaborazione con Senfter -
San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo,
porta sulle tavole degli italiani le tipicita e le prelibatezze dell'Alto
Adige. Senfter appartiene al gruppo modenese Grandi Salumifici
Italiani SpA, prestigiosa realta del nostro territorio emiliano,
proprio come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera
dunque spazio sugli scaffali della GDO attraverso un pack
dedicato e a edizione limitata che evidenziera la partnership dei
due brand che, da sempre, orientano la propria attivita a valori
comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per
l'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze.

"Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo
Fini uno dei prodotti pit venduti e riconosciuti dal pubblico
italiano. Il tortellone annodato, che presenta una sfoglia ruvida e
porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, & prodotto con farine
100% italiane e uova da galline allevate a terra. A cid si aggiunge
un ripieno studiato e che in un gioco di contrasti mescola il
gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di
affumicatura finale dello speck; un connubio gia vincente e che
sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza
dello speck di Senfter, espressione altissima del salume tipico
dell’Alto Adige.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende,
appartiene alla famiglia de I Granripieni di Sapore”, linea

premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha
registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La
linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca
di gusti e sapori autentici, ha riscontrato performance
ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi
come premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale,
consentendo a questa linea premium di registrare tassi di crescita
costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), pilu che
confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una
performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100%
Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell’alimentare nel
nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente
radicato nel suo territorio d'origine, I'Alto Adige che da oltre 160
anni produce salumi di altissima qualita. Leader in Italia nella
produzione di Speck, Senfter® & parte di Grandi Salumifici
Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei salumi
e dei secondi piatti pronti freschi, e tra i maggiori player
internazionali nel settore della salumeria di qualita.

= Alimentari e Bevande, Aziende, Comunicati Stampa
W Fini pasta fresca, Fini pasta ripiena, Gruppo Fini, Senfter, Tortelloni
radicchio e speck
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Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio e Speck” con la
prestigiosa collaborazione di Senfter
08/ott/2020 09:43:54 Borderline Agency

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore" torna a
scaffale in una versione inedita e limitata unendo la bonta della
tradizione emiliana con l'autenticita dei sapori dell'Alto Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra i saporiei

profumi autentici delle Dolomiti, dando vita a un connubio all'insegna

della bonta e del miglior made in Italy. Il Gruppo Fini, storico brand nato a

Modena nel 1912, ha infatti deciso di rilanciare i “Tortelloni Radicchio

e Speck”, attraverso la collaborazione con Senfter - San Candido Alto

Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo, porta sulle tavole degli italiani le tipicita e le prelibatezze dell'Alto Adige.
Senfter appartiene al gruppo modenese Grandi Salumifici Italiani SpA, prestigiosa realta del nostro territorio emiliano,
proprio come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera dunque spazio sugli scaffali della GDO attraverso
un pack dedicato e a edizione limitata che evidenziera la partnership dei due brand che, da sempre, orientano la
propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno deciso di
coniugare le proprie eccellenze.

“Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Fini uno dei prodotti pil venduti e riconosciuti
dal pubblico italiano. Il tortellone annodato, che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo,
e prodotto con farine 100% italiane e uova da galline allevate a terra. A cio si aggiunge un ripieno studiato e che in
un gioco di contrasti mescola il gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura finale dello speck;
un connubio gia vincente e che sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza dello speck di
Senfter, espressione altissima del salume tipico dell’'Alto Adige.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de "I Granripieni di
Sapore", linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole
apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti
e sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come
premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), piu che confermati anche nel primo semestre 2020,
chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore,

1l Gruppo Fini SpA, societad a socio unico di proprietd 100% Holding Carisma, & una storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro
Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture
preparate secondo metedi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo territorio d'origine, I'Alto Adige che da oltre 160 anni
produce salumi di altissima qualita. Leader in Italia nella produzione di Speck, Senfter® é parte di Grandi Salumifici Italiani SpA, gruppo
di riferimento nel mercato italiano dei salumi e dei secondi piatti pronti freschi, e tra i maggiori player internazionali nel settore della
salumeria di qualita.
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Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio e
Speck” con la prestigiosa collaborazione di Senfter
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La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore” torna a scaffale in una versione
Inedita e limitata unendo la bonta della tradizione emiliana con l'autenticitad del sapori
dell’Alto Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra i sapori e i profumi
autentici delle Dolomiti, dando vita a un connubio all'insegna della bonta e del miglior
made in Italy. Il Gruppo Fini, storico brand nato @ Modena nel 1912, ha infatti deciso
di rilanciare i “Tortelloni Radicchio e Speck”, attraverso la collaborazione con
Senfter — San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo, porta sulle
tavole degli italiani le tipicita e le prelibatezze dell’Alto Adige. Senfter appartiene al
gruppo modenese Grandl Salumifici Italiani SpA, prestigiosa realta del nostro territorio
emiliano, propric come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera dunque spazio sugli
scaffali della GDO attraverso un pack dedicato e a edizione limitata che
evidenziera la partnership dei due brand che, da sempre, orientanc la propria attivita a
valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno
deciso di coniugare le proprie eccellenze.

"Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Finl uno dei prodotti
piti venduti e riconosciuti dal pubblico italiano. Il tortefllone annodato, che presenta
una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, & prodotto con farine 100%
|taliane e uova da galline allevate a terra. A cld si aggiunge un ripieno studiato e che in
un gicco di contrasti mescola il gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di
affumicatura finale dello speck; un connubio gia vincente e che sard magglormente
esaltato e valorizzato grazie alla presenza dello speck di Senfter, espressione
altissima del salume tipico dell’Alto Adige.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de
"I Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016
@ oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del pubblico. La linea, nata
per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori autentici, ha
riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi
come premiunizzazione, innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a guesta linea
premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel
2019), piu che confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a
doppia cifra con un +18,9% a valore.

1l Gruppo Finl SpA, socleta a soclo unico dl proprietd 100% Holding Carlsma, & una
storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societd & titolare del marchi
Fini, nate nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della
Nonna, tradizionale realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta
In Italla e nel mondo tutto Il gusto della tradizione emiliana In cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi,
condimentl e confetture preparate secondo metodl tradizionall, con la sicurezza di un
grande gruppo industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo
territorio d'origine, 'Alto Adige che da oltre 160 anni produce salumi di altissima qualita.
Leader In Italia nella produzione di Speck, Senfter® & parte di Grandi Salumifici
Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei salumi e dei secondi piatti
pronti freschi, e tra | maggiori player internazionali nel settore della salumeria di qualita.
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Il Gruppo Fini rilancia | "Tortelloni Radicchio e Speck”
con la prestigiosa collaborazione di Senfter

La referenza della famighia "I Granrpleni di SBapore® torna a seaffale in una versisne
iredita e limitata wrendo la bomtd della trodiziore emiliona con Pautenticitd ded sapori
dell’Alte Adige

Bologna, 0871072020 (informazione. it - comunicatl stampa - cibl & bevande)

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra | sapori e | profumi
autentici delle Dolomiti, dando vita a un connubio all'insegna della bonta e del
migiior made in italy, 1| Gruppo Fink, storico brand nato a Modena nel 1912, ha
infatti deciso di rilanciare i “Tortelloni Radicchio e Speck”, attraversao la
collaborazione con Senfter - San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un
secolo e mezzo, porta sulle tavole degll itallan] le tipicita e le prelibatezze dell'Alto
Adige. Senfter appartiene al gruppo modenese Grandi Salumifici Italiani Spa,
prestigiosa realti del nostro territorio emiliano, proprio come il Gruppe Finl.

Da Settembre 2020 |a referenza del Gruppo Fini troverd dungue spazio sugli
seaffali delia GDO attraverso un pack dedicato e a edizione limitata che
evidenzierd la partnership dei due brand che, da sempre, orientano la propria
atthvitd avalorl comuni come storicitd, territorialith, qualith e tradizione e che per
I'occasione hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze,

"Tartellon] Radicchio @ Speck” rappresenta, infattl, per i1 Gruppa Fini uno dei
prodotti pid venduti e riconosciuti dal pubblice italiane. | tortellone annodate,
che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, &
prodotto con farine 100% itallane & uova da galline allevate a terra, A cib sl
aggiunge un ripieno studiato e che in un gieco di contrasti mescola il gusto
placevalmentes amare del radicchio con la nota di affumicatura finale dello speck:
wn connubio gid vincente e che sard maggiormente esaltato e valorizzate grazie
alla presanza dello speck di Senfter, espressions altissima del salume tipico
dellAlto Adige.
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La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla
famiglia de "1 Granripieni di Sapore”, linea premium di pasta fresca del Gruppo
Fini che, dal 2014 2 oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del
pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofsticato, attento alla ricerca di

gusti ¢ sapori autentici, ha riscontrato performance ampiamente positive. &
trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e
presidio della scaffale, consentenda a questa linea premium di registrare tassi di
crescita costanti negli ultimi anni [+7,9% a valore nel 2019), pid che confermati
anche nel primo semestre 2020, chivso con una performance a doppia cifra conun
+18,9% a valore,

Il Gruppa Fini Spa, societa a socio unico di proprietd 100% Helding Carisma, &
una storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societa é titolare
dei marchi Find, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini ned cuore dell'Emilia, ¢ Le
Conserve della Monna, tradizionale realtd di Ravarino (MO). FIMI & un marchio di
pasta che rappresenta in [talia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana
in oucina. Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte
le regioni italiane, offre sughi, condimenti @ confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Senfter® & un marchio sterico della salumeria Italiana fortemente radicato nel
suo territorio d'origine, Ao Adige che da oltre 160 anni produce salumi di
altissima qualit. Leader in Italia nella produzione di Speck, Senfter® & parte di
Grandi 5alumifici Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei
salumi e dei secondi piatti pronti freschi, @ tra i maggiori player internazionali nel
settore della salumeria di qualita.
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Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio e
Speck” con la prestigiosa collaborazione di Senfter

Pubblicata da: Borderline 1 minuto fa

La referenza della famiglia "I Granripieni di Sapore” torna a scaffale in una versione
inedita e limitata unendo la bonta della tradizione emiliana con l'autenticita dei sapori
dell'Alto Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra I sapori e i profumi
autentici defle Dolomiti, dando vita a un connubio all'insegna della bonta e del
miglior made in Italy. || Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel 1912, ha infatti
deciso di rilanciare i “Tortelloni Radicchio e Speck”, attraverso la collaborazione
con Senfter - San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo, porta
sulle tavole degli italiani le tipicita e le prelibatezze dell'Alto Adige. Senfter appartiene
al gruppo modenese Grandi Salumifici Italiani SpA, prestigiosa realta del nostro
territorio emiliano, proprio come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera dunque spazio sugli
scaffali della GDO attraverso un pack dedicato e a edizione limitata che evidenziera la partnership dei due brand che, da
sempre, orientano la propria attivita a valori comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione
hanno deciso di coniugare le proprie eccellenze.

“Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Fini uno dei prodotti pils venduti e riconosciuti dal
pubblico italiano. Il tortellone annodato, che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al bronzo, & prodotto
con farine 100% italiane e uova da galline allevate a terra. A cid si aggiunge un ripieno studiato e che in un gioco di contrasti
mescola il gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura finale dello speck; un connubio gia vincente
e che sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza dello speck di Senfter, espressione altissima del
salume tipico dell'Alto Adige,

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de "I Granripieni di Sapore", linea
premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da parte del
pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori autentici, ha riscontrato
performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione, innovazione e presidio
dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di crescita costanti negli ultimi anni (+7,9% a valore nel
2019), pit che confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo territorio d'origine, I'Alto Adige che da oltre
160 anni produce salumi di altissima qualita. Leader in Italia nella produzione di Speck, Senfter® & parte di Grandi Salumifici
Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei salumi e dei secondi piatti pronti freschi, e tra i maggiori player
internazionali nel settore della salumeria di qualita.
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Prodotti Il Gruppo Fini rilancia | *Tortelloni Radicchio e Speck” con la collaborazione di Senfter

Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio e Speck™ con
la collaborazione di Senfter

La referenza della famiglia *I Granripieni di Sapore” torna a scaffale in una versione
inedita e limitata unendo fa bonta della tradizione emiliana con l'autenticita dei sapori
dell’Alto Adige

La tradizione emiliana della pasta fresca ripiena incontra i sapori e i profumi autentici delle Dolomiti, dando vita
a un connubio all'insegna della bonta e del miglior made in Italy. Il Gruppo Fini, storico brand nato a Modena nel
1912, ha infatti deciso di rilanciare i “Tortelloni Radicchio e Speck”, attraverso la collaborazione con Senfter -
San Candido Alto Adige 1857, che, da oltre un secolo e mezzo, porta sulle tavole degli italiani le tipicita e le
prelibatezze dell'Alto Adige. Senfter appartiene al gruppo modenese Grandi Salumifici Italiani SpA, prestigiosa realta
del nostro territorio emiliano, proprio come il Gruppo Fini.

Da Settembre 2020 la referenza del Gruppo Fini trovera dunque spazio sugli scaffali della GDO attraverso un
pack dedicato e a edizione limitata che evidenziera la partnership dei due brand che, da sempre, orientano la
propria attivita a valorl comuni come storicita, territorialita, qualita e tradizione e che per I'occasione hanno deciso
di coniugare le proprie eccellenze.

“Tortelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infatti, per il Gruppo Fini uno dei prodotti pid venduti e riconosciuti
dal pubblico italiano. Il tortellone annodato, che presenta una sfoglia ruvida e porosa, grazie alla trafilatura al
bronzo, & prodotto con farine 100% italiane e uova da galline allevate a terra. A cid si aggiunge un ripieno studiato
e che in un gioco di contrasti mescola il gusto piacevolmente amaro del radicchio con la nota di affumicatura finale
dello speck; un connubio gia vincente e che sara maggiormente esaltato e valorizzato grazie alla presenza dello
speck di Senfter, espressione altissima del salume tipico dell'Alto Adige.

La referenza, oggetto della partnership tra le due aziende, appartiene alla famiglia de *l Granripieni di Sapore”,
linea premium di pasta fresca del Gruppo Fini che, dal 2016 a oggi, ha registrato un notevole apprezzamento da
parte del pubblico. La linea, nata per soddisfare un target sofisticato, attento alla ricerca di gusti e sapori autentici,
ha riscontrato performance ampiamente positive. A trainare la crescita sono stati capisaldi come premiunizzazione,
innovazione e presidio dello scaffale, consentendo a questa linea premium di registrare tassi di crescita costanti
negli ultimi anni (+7,9% a valore nel 2019), pit che confermati anche nel primo semestre 2020, chiuso con una
performance a doppia cifra con un +18,9% a valore.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva
dell'alimentare nel nostro Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in ltalia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.

Senfter® & un marchio storico della salumeria Italiana fortemente radicato nel suo territorio d'origine, I'Alto Adige
che da oltre 160 anni produce salumi di altissima qualita. Leader in Italia nella produzione di Speck, Senfter® é
parte di Grandi Salumifici Italiani SpA, gruppo di riferimento nel mercato italiano dei salumi e dei secondi piatti
pronti freschi, e tra | magaiori player internazionali nel settore della salumeria di qualita.
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Il Gruppo Fini rilancia i “Tortelloni Radicchio
¢ Speck™ con la prestigiosa collaborazione di

La refevenza defla famiglic 7 Grawrifiend i Sapore” torna a
scaffide in wna persione inedita ¢ fimitata unendn fa bonta defla
tracizione emiltana con fautenticitd dei sapori dellAlte Adive

La tradizione emiliana della pasta fresca riplena incontra i sapar e |
prafurnl autentici delle Dolgmiti, dando vita a un cornubso allinsegna dells
banta e del migloe made in ltaly, || Gruppe Find storico brand nato a
Modena nel 1972, ha infattl deciso di nlanciare | "Tartelion Radicchio e
Speck’, attraverso la collaborazions con Senfted - San Candidp Ao Adige
1857, che, da altre un secolo & mezzo, porta sulle tavole deghi talian le
tipicitd ¢ e prefibatezse deifAlio Adige. Senfer appartiens al gruppa
modenese Grandl Salumificl italiani Spa, prestighosa redlta del nostro
tereitorio emillano, proprio come @ Geuppo Find.

Da Settermbre 2020 W referenza del Gruppo Find trovend dungue spazic
'.uﬂll Lealtall della GOO atrawersn wn lm dedicato & 3 edizione limitats
chir evddenmera la parmmership dei due brand che, da sempee. orlentano la
OrOpFE MWL 3 valon Comuni come storkith, terrtanalitd, qualith e
tradizione e che per Foccasione hanno deciso di consugare e proprie
eccellenre

“Tertelloni Radicchio e Speck” rappresenta, infactl, per il Gruppe Fni ung
diel prodottl pil wendut & noonosciut dal pubblico taliano. i ortelions
annodato, che presenta una sfoglia ruvida o porosa, grazie alla trafilatura
al beonzo, & prodaro con farine 100% ralane & uova da E3EnE allevate a
terra. A <ib 2 aggiunge un ripieno studisto e che inun gioco gl contrast)
rmisscoka H pusto placevolmante amaro del radicchio oon la nota di
affurmicatura finale dello speck; wn connubio gl vincente e che sard
magglormente esaltato e valorizzato graze alla presenzs dello speck di
Senfier, espresdione altissima del salume tipio delfAlo Adige

La referenza, oppetio della partrership tra te due anende, appartiene alla
famiglia de " Granripiani di Sapeee’, linea pramium di pasta fresca del
Gruppo Finl che, dal 2016 & oggl, ha registrato un notevole apprerramento
da parte dal pubblico. La lnea nata per soddisface un targel sofistcato,
attento alla ricerta ol gusti e sapot autentcl, ha riscontrato performance
amplamente posithe. A trainare la crescita sono statl caplsaldl come
prmalinizzazioane Inndvasione & presidio dello scalfale, consentendd a
questa linea premeum di registrane tassi o créscita costant| negll witimi
annl (+7,98 3 walore nel 2019), pi che conlermati anche nel primo
semestre 2020, chiuso con una performance a8 doppia cifra con un +18,9%
avalare.

Il Gruppo Fini SpA, soceth a socko unico di proprieta 100% Holding
Carisma, & una Storica realtd praduttiva delfalimentare nel nestro Pagse.
La societa & trolare def marchi Find nato red 1912 ad opera di Telesforo
Fimi net cuore delfEmilla, & Le Consense della Monna, tradizionale reaid di
Rawvaring (MO). BN & un marchio di pasta che rappresanta in italia e nel
manda tutt il Busto della tradizions amiliang in cuona. Le Conserve della
Nonna, nelfampia gamma di referenes tipiche di tutte e regioni itallane,
offre sughl, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizsanall, oon 13 Bcurezza di un grande gruppe industriale,

Senfter® & un marchio storico della salumaria ltalizna fortemente radicato
nel Sun territonio dodgine, AL Adige che da oftre 160 anni produce
salumi g alttssima quabed, Leader in lialia nella produzions di Spack,
Senfer® & parte di Grandi Salumnific Rallani Spa, gruppo i riferimento nel
mercato takano dei satumi e de secondi platti pront freschi, e tra b
maggion player internarmonali ned setiore della salumers di qualita.
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Passata di pomodoro: Le Conserve della Nonna sceglie
VEGANOK. Parliamo di sostanze animali nel pack di un
prodotto

L e L

Le Conserve della Nonna & un marchio emiliano che dal 1973 produce sughi, salse e conserve e che
ha scelto la certificazione VEGANOK per molte delle sue referenze, tra cui anche la passata di
pomodoro. Perché occorre una certificazione vegan anche su un prodotto naturalmente vegetale?

Passata di pomodoro
Prodotto VEGANOK

MADE IN ITALY

,--ﬂ-.\_

£~

Si amplia la gamma di referenze a marchio Le Conserve della Nonna certificate VEGANOK; oltre a una
serie di sughi e ragi vegetali, la storica azienda emiliana - l'unica a realizzare le conserve in vaso di
vetro trasparente - aggiunge anche una linea di passate di pomodors, Tra queste, |2 Passata di
Pomodero clagsica, ideale per condire la pasta o come base per ricette pil elaborate; Rustipizza, densa
passata rustica arricchita con origano e pensata per la pizza; Lampomodoroe, realizzata con pomodoro
hiclogico della Pianura Padana, coltivato in campo aperto e lavorato entro poche ore dalla raccolta.

Gli altri prodotti Le Conserve della Nonna certificati VEGANOK sono sughi e ragi vegetali:

& Green pesto;

* Salsa bianca vegetale ai funghi porcini;
* Sugo alle verdure grigliate e curcuma;
» Ragii vegetale alla soia;

* Pesto rosso vegan;

* Pesto al basilico vegan;

* Ragil vegetale.

Passata di pomodoro: perché la certificazione vegan?

Le passate di pomoedore sono certamente un prodotto vegetale, dal momento che non contengono
derivati animali. Ma visto che la scelta vegan & di natura etica, linvolucro e la confezione di un prodotto
non possono essere esclusi da un'analisi attenta di cié che li compone: non & raro che allinterno del
packaging di un prodotto vengano usate componenti di origine animale. Va da sé che un prodotto con
una formulazione 100% vegetale ma con una confezione che contiene derivati animali non possa
essere considerato vegan. Questo é di fatto uno dei motivi per cui molte realté produttive scelgono di
uniformare i propri prodotti allo standard VEGANOE.

Spesso ci viene chiesto:

“Perché & possibile trovare il simbolo VEGANOK anche su prodotti che (apparentemente )

somo gia natural getali le di legumi, salsa di pomedore, insalate, olio, vino) ¢
addirittura anche su elettrodomestici? Cosa viene garantito enle al in
quest casi?™”

Le aziende decidono di adeguare al marchio di garanzia anche prodotti gia naturalmente 100% vegetali
per fornire una ulteriore garanzia di qualita ai propri clienti; specialmente ai consumatori attenti,
sensibili al concetto di “acquisto consapevole anche per cié che concerne l'invelucro esterno, Al
mamento, infatti, il marchio VEGANOK & l'unico al mondo a verificare che nel packaging non siano
contenute sostanze animali,

MIMESI

Ma dove si trovanp

| princieali conlammanti
di origive amimale

nei packaging dei prodotti
che acquistiamo tutti i giorni?

TAPPL
Presenza i lanoling, casemne

COLLE
Predenza di cora dapl 690 caveing

FILM PLASTICE J

Presenza di 1ego (grasso ammalel

ETICHETTE AUTOADISIVE

Ly i cora d'n

CONTENTTORI PLASTICT
R

CONTENITORI IN CARTONE
Predenza di caweine. cera dapl sego

Clicca sul pulsante in basgo per conoscere tutti | prodotti Le Conserve della Nonna certificati
VEGANOK:

Sostieni anche tu la libera informazione!

Seegli per i tuoi acquisti prodotti certificati VEGANOK e invita | tuoi conoscenti a fare lo stesso.
Solo con la partecipazione di tutti potremo fare ls differenza per la sabvaguardia del planeta.

Per i VEGANOK, scarica quiil L"" Caatdll
rapporto di impatto Etico, baurs Serp e

Compro spesso | prodottl de Le Conserve della Nonna e devo dire che sono veramente
ottimi!
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Abbinamento inedito ma
altrettanto intrigante quel-
lo scelto da Melegatti per
due nuove ricette di pan-
doro, al Limoncello e al-
la Sambuca con Molina-
ri sviluppate da gennaio
2020. “Il segmento dei pan-
dori farciti e quello che cre-
sce di piu sia a volume che
a valore -spiega Giovanni
Spezzapria, Ad Melegatti
1894-. Per questo e con
la storia che vantiamo sul
pandoro,abbiamodecisodi
puntare su questo segmen-
to insieme a un brand stori-
co, molto radicato sul terri-
torio italiano e con una for-
te identita, come Molinari”.
Le confezioni danno ampio
spazio a entrambi i brand,
come anche le ricette nel-
le quali Molinarifirma la ba-
gna e la crema di farcitura
del pandoro. “La collabo-
razione crea una somma
maggiore di quella arit-
metica -aggiunge Spez-
zapria-, insieme si apro-
no nuovi mercati: pensia-
mo a quelli esteri, dove sia-
mo gia molto conosciuti, ol
Sud Italia”.

Non tutte le esperienze
sono cosi positive: nel suo
percorso di collaborazio-
ne per il ripieno della pasta
fresca, Gruppo Fini, a cac-
cia di brand simili per va-
lori e obiettivi, ha trovato
difficolta a contattare le
aziende e convincerle del-
la bonta del progetto. “L’i-
dea € nata un paio di anni
fa -racconta Roberta Mo-
rini, senior product ma-
nager Gruppo Fini- e ab-

@

F.lli Orsero

e Autogrill hanno
progettato un
frigorifero per la
vendita di frutta

di quarta gamma
con il casco di
banane in cima.
Una distintivita per
assicurarsi visibilita
esclusiva

Nuovi prodotti,
ottimizzazione
delle reti logistiche,
canali diversi

dalla gdo: queste

le aree su cui I'idm
sta concentrando
la ricerca di
collaborazioni

biamo incontrato della ri-
trosia, nonostante pen-
sassimo fosse un’attivita
win win, certi che sarebbe
stata ben accolta dal tra-
de”. Nonostante le difficol-
ta, nella prima fase di par-
tnership appena conclusa,
e stato sviluppato un pro-
dotto con un brand cono-
sciuto allineato per tradi-
zione, territorialita, italiani-
ta ed elevato livello qualita-
tivo: i tortelloni radicchio e
speck con Senfer e i ravioli
funghi e provolone con Au-
ricchio Piccante. “Saran-
no entrambe limited edi-
tion che svilupperemo per
un paio di stagioni -precisa
Morini-:un modo perinseri-
re un elemento dinovita per
una linea a scaffale da mol-
ti anni, mettendo a frutto
notorieta di brand cono-
sciuti e un bacino d’uten-
za piu ampio e diverso dal
nostro. E stato un primo
test che ci sta dando sod-
disfazioni: proseguiremo
concentrandoci sui ripie-
ni, cercando aziende che
possano aiutarci anche a
studiare insieme prodot-
tiad hocnel 2021”.

Una linea totalmente nuova
di prodotti invece é quella
dei Fermentini, frutta sec-
ca e semi oleosi fermenta-
ti, acqua, sale e sapori na-
turali per caratterizzarne il
gusto: difficile scegliere su
quale scaffale proporli. Da
qui la collaborazione con
Whole Foods per farli as-
saggiare. La spinta all’inno-
vazione favorisce la colla-
borazionetraindustriaere-

Pag. 02 /02
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“Alexa, chiedi a Cook Garofalo di cercare una ricetta”.
Questo ¢ solo uno dei nuovi comandi per I'assistente
vocale di Amazon per preparare ricette con gli ingredienti
del brand . Dalla collaborazione tra quest’ultimo
e del Corriere della Sera nasce, infatti, la skill

, con diverse voci in menu: ricetta del giorno,
sulla base del luogo in cui ci si trova e della temperatura
esterna, abbinando la portata
al meteo e a ingredienti
stagionali; ricetta
svuota frigo, cerca
ricetta, ricetta
della settimana
e curiosita sulla
storia della 9 iy,
pasta e sulla .
sua lavorazione
con suggerimenti
per un approccio
sostenibile ai
fornelli.
Cook Garofalo ¢ attivabile
gratuitamente su

inerall.

« Benessare psicofsic.+ Contrall dellappetts

Secondo Netcomm Focus Digital Health&Pharma, i
consumatori si dimostrano sempre piu interessati a
usufruire di servizi omnicanale. Nel 2020 gli acquisti
online di prodotti farmaceutici e per la salute, in Italia,
valgono 1,2 miliardi di € (+87% rispetto al 2019).

Per i prodotti Health&Pharma, sicurezza e affidabilita sono
gli elementi piu importanti (24%), mentre convenienza

e velocita, generalmente al primo posto nelle richieste
degli e-shopper, risultano essere fattori secondari

(20%). L'esperienza di acquisto €& stata ritenuta molto
soddisfacente (con una valutazione media di 8,5 su 10) sia
durante il lockdown che nella fase successiva.

Le categorie che sviluppano il maggior valore di acquisti
online sono: vitamine, integratori e potenziatori per lo
sport (207 milioni di €); prodotti di ottica (occhiali da vista
e lenti a contatto, 181 milioni di €); creme e pomate per
pelle e muscoli (oltre 168 milioni di €). Su 100 € spesi
online, 45 sono relativi ai prodotti di queste tre categorie.
Lo studio, inoltre, analizza la tipologia di venditori

pill utilizzata: I'e-retailer generalista € la categoria di
rivenditore a cui i consumatori si affidano maggiormente
(45,6%), seguita dalle farmacie online (35,4%).

Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini,

per il 2020-2021 & tra i principali sostenitori di
SALTAINBOCCA, progetto educativo volto a diffondere la
cultura del benessere basata su una sana alimentazione e
corretta attivita fisica, che coinvolgera un totale di 75.000
bambini.

SALTA in

PER UNA SANA ALIMENTAZIONE ¢

Educazione alimentare delle nuove generazioni

Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco
da tavolo sull'argomento, I'insegnamento attraversa
diversi argomenti, quali la piramide alimentare, la dieta
mediterranea, I'importanza del gioco e dell'attivita
sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata e i principi
nutritivi.

" EDIZIONE

BOCCA

E CORRETTA ATTIVITA FISICA

58  ALMENTI FUNZIONALI - XXXVI (2020) - DICEMBRE
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Le Conserve della
Nonna sponsor del
progetto Salta in
Bocca
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Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, sara
quest’anno tra i principali sponsor del progetto educativo e didattico
SALTA in BOCCA, nato per diffondere nelle scuole la cultura del
benessere basata sulla corretta alimentazione.

Il progetto gratuito coinvolgera nell’anno scolastico 2020-2021 circa
3.000 classi delle scuole primarie.

Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo, il
progetto ha I'obiettivo di attualizzare I'insegnamento delle discipline
scientifiche rendendole piu stimolanti e avvincenti e aiutare gli studenti a
prendere consapevolezza dellimportanza di una corretta e responsabile
alimentazione.

MIMESI



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Novembre 2020

HOMLE [ I0FD ) ROVIMERL 11 0 LE COMSIREVE DELLA NOMNA SPONSOR DL FRDOETTD EDUCATIVO SALTA IN DOOCA

MIMESI

LE CONSERVE DELLA NONNA SPONSOR DEL PROGETTO

EDUCATIVO SALTA IN BOCCA
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Le Conserve delin Nonna sbbraccin @ sosthene Il iure delle meove gensrarionl Lo sionco brand deld Gruppao Finl,
spucializzaln in weghl, condimenti ¢ confetture, sard quest anng mseme a Madama Ofiva, Pan Pluma ¢ Lombando Bikes
trm | principali sponsor di SALTANBOCCA, percorsa didattico nolo per diffonders nells scuobe una cullurs del benrssens
o della salute ¢ aiutare | bambini a prenderne consapevolezea dellimportanza di wa conella e tesponsabile
alwmitntazeone convelain o una aand atteath faica, 1l progetta idiato da REWAYS, soceth di comunetadens & proge
educstanal, & gratilo & colrvalgesh nell ani scolastion 20202021 circa 3000 class| delle scudale primane ped un 1otaks
i 75000 bambini

1l progeo che s pefigge Freacimnrmento in mansen udcn del ormbing ol mando defta sane alimentarions, provede por
ogni claste sderente un kil carleceo per ke lezoni in presenza o un KR digitale per e lezion a distenza (Dadattica Digitsle
Integrata o o Dlstanza) con materiall & supporta al percorsa formativg dellnsegnants Aftraverss un lieetto ddatteen,
una locanding 8 un gicco da tavolo sullargomento, sl afiualizza Nnsegnamento delle descipline scientifiche, rendendole
pil gtimedant & avvincsnt per | Bambini, B percorsn ddatlico attraverea divers argomanti quali: [a Piramide Alimentare,
In Dieta Meditemanmea, Nmgoranza del gloco e dellattivith sportiva, | § pastl fondamentali della gomata, § principl
nutritivi & ntaseszant) approfondiment] au prodotti sani & genuini da sggungers alla diata ded Bambing, con tematiche
innevative 8 codmvalgenti

Al di guesio contesto Le Conserve della Monna salich in cattedra forte di un'esperienza storica e pluridecannale
& di una vision dn sermpee Basata au una proposta di prodatt genuinl & salutan in linea con le esigenze di benessene del
proprio pubblice. Tra guesti ricordlamo la linea &l confetiure capace di distinguensi negli ultimdé annd per Nestrema gualith
darivante dalfutilizzs i ingredisnti 100% Anlisn come fruma italisns freses df Tiagions [Bvorntn BPPEnD recoois &
succhmn grazzo di barbabivlola italisno do fillem certificata. Infine riccediama anche | Tubettl un inngvativo kit marendo
chi hi gebuitain neghl uitimé mesi sugh scaffol delin Gdo misrpretandn in moso meditt i clasmco bnomio pane ¢
marrrelaty e proponendo ol pubblics pid glovene un'sceasione di conseme tanto ludica quants salutare
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LE CONSERVE DELLA NONNA SPONSOR DEL
PROGETTO SALTA IN BOCCA
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Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni.
Lo storico brand del Gruppo Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture, sara
quest'anno insieme a Madama Oliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra i principali
sponsor di SALTAInBOCCA, percorso didattico nato per diffondere nelle scuole
una cultura del benessere e della salute e aiutare i bambini a prendere
consapevolezza dell'importanza di una corretta e responsabile alimentazione correlata
a una sana attivita fisica. Il progetto ideato da NEWAYS, societa di comunicazione e
progetti educational, & gratuito e coinvolgera nell’anno scolastico 2020-2021 circa
3.000 classi delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge I'avvicinamento in maniera ludica dei bambini al mondo
della sana alimentazione, prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le
lezioni in presenza e un kit digitale per le lezioni a distanza (Didattica Digitale
Integrata o a Distanza) con materiali di supporto al percorso formativo
dell'insegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo
sull'argomento, si attualizza I'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole
piu stimolanti e avvincenti per i bambini. Il percorso didattico attraversa diversi
argomenti quali: la Piramide Alimentare, |a Dieta Mediterranea, I'importanza del
gioco e dell'attivita sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata, i principi
nutritivi e interessanti approfondimenti su prodotti sani e genuini da aggiungere
alla dieta dei bambini, con tematiche innovative e coinvolgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salira in cattedra forte di
un’esperienza storica e pluridecennale e di una vision da sempre basata su una
proposta di prodotti genuini e salutari in linea con le esigenze di benessere del proprio
pubblico. Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi negli
ultimi anni per I'estrema qualita derivante dall'utilizzo di ingredienti 100% italiani come
frutta italiana fresca di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di
barbabietola italiano da filiera certificata. Infine ricordiamo anche i Tubotti, un
innovativo kit merenda che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo
interpretando in modo inedito il classico binomio pane e marmellata e proponendo al
pubblico pil giovane un’occasione di consumo tanto ludica quanto salutare.

MIMESI



RASSEGNA STAMPA WEB TESTATE ONLINE
Novembre 2020

foatl#
-

alia®a Tavii

HOME TENDENZE e MERCATO AGRICOLTURA & CIBO

Educazione alimentare nelle scuole
con il progetto SaltainBocca

Pubblicata il 13 Novemnbre 2020 | 10:40

Nell'anno scolastico 2020/21 coinvolge 3mila classi delle Primarie, 75mila
bambini e le famiglie. La nuova edizione & realizzata con il sostegno di Madama
Oliva, Le Conserve della Monna e PanPiuma.

a corretta educazione alimentare entra nelle seuole con la settima edizicne del progetto

SaltainBocea che prevede avvicinamento in maniera ludica dei bambini al mondo della sana

alimentazione. Per ogni classe aderente @ stato realizzato un kit cartaceo per le lezioni in
presenza e uno digitale per le lezioni in Didattica a distanza con materiali di supporto al percorsoe
formativo dellinsegnante.

Tra gii argormenti del percorso didattico, la Piramide Alimentare

Il progetto educativo ideato e gestito da Neways, societa di comunicazione e di progetti educational,
& completamente gratuito, e nell'anno scolastico 2020-2021 coinvolge 3.000 classi delle Scuole
Primarie, 75.000 bambini e le famiglie.

La nuova edizione & realizzata con il sostegno di Madama Oliva, azienda leader internazionale nel
mercata delle olive, pestati e paté di olive, lupini, snack vegetali e biologici, Le Conserve della Nonna,
storico brand del Gruppo Fini, specializzato in salse pronte, confetture e marmellate, di PanPiuma,
rmarchio di Arte Bianca, realta aziendale di riferimento nella produzione di pane morbido senza
crosta, e di Lombardo Bikes, corme partner tecnico.

Le informazioni necessarie per una corretta e responsabile alimentazione

«Lobiettivo di guest'iniziativa - spiega Manuela Tilli, marketing & trade specialist di Madama Oliva - &
fornire ai bambini, agli insegnanti e ai genitori le informazioni necessarie per una corretta e
responsabile alimentazione corredata da una sana attivita fisica. Questa iniziativa si inserisce nel
percorso che stiame perseguendo ormai da diversi anni, collaborando con centri fitness e
sponscrizzando eventi sportivi, nell'ottica di far conozcere le virtl e le caratteristiche del prodotto
fresco a supporto del benessere. Crediamo che ci sia l'esigenza di comunicare a fondo | prodotti
naturali e |e loro caratteristiche nutrizionali per far conoscere il valore in termini di benessere psico
fisico. Quello delle olive, infatti, & un mondo meraviglioso: alimenti dalle proprieta salutari
ineguagliabili, e grande varieta di cultivars.

MIMESI

Marwela THll

|| percorso didattico tratta diversi argomenti quali la Piramide Alimentare, |2 Dieta Mediterranea,
limpartanza del gioco e dellattivita sportiva, |5 pasti fondamentali della giomata, | principi nutritivi e
interessanti approfondimenti su prodotti sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambini, con
tematiche innovative e coinvelgenti: Per esempio, come si realizza la marmellata di frutta, cunosita
sulle olive e | Jupini, tante semplici ricette con il pane morbido. A fine percorso viene rilesciato un
attestato di partecipazione ai singali alunni.

Incitre le classi partecipano attivamente 3 SaltainBocea tramite un Contest Scuole. A conclusione
del progetto, gli alunnl, con il supporto dell'insegnante, devono realizzare un elaborato artistico
incentrato sui contenuti appresi durante 'anno scolastico, Tutti gli elaborati verranno
successivamente valutati da una Giurla che individuera 3 classi vincitrici di tantl premi utili per la
scuola e per la classe.

Mantenere un sistema immunitario efficace e forte

Oggi pid che mai e iImportante stare in buona salute e mantenere un sisterma immunitario efficace e
forte. Ecco un motivo in pil per adottare ebitudini sane, che acguisite da piccoli, 8 casa e a scuols,
persistona da grand|. Per questo occorre fare tutt gli sforzi possibill perché | bambini imparino &
mangiare bene = = tenersi attivi.

Le Conserve della Nonna fra | sosteniton deiliniziativa

Su questa linea, come accennato, anche Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppe Finl,
che abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni, Le Conserve della Nonna salira in cattedra
forte di un'esperienza storica e pluridecennale e di una vision da sempre basata su una proposta di
prodotti genuini e salutari in linea con le esigenze di benessere del proprio pubblico. Tra guest
ricordiamo 2 linea di confetture, che utilizza ingredient! 100% italiani, come frutta italiana fresca di
stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabietola italiano da filiera certificata, |
Tubotti sono pol un innovative kit merenda che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffall della Gdo
interpretando in modo inedito || classico binomio pane & marmellzta e proponenda al pubblica pid
giovane unoccasione di consumo tanto ludica quanto salutare,

Per informazioni: www.saltainbocea.it
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| Gruppo Fini per I'educazione
alimentare delle nuove generazioni

Massimo Tommasini - 24712 iz om0

v, Le Conserve della Nonna, abbraccia e sostiene il
Y A 1 in B O C C .l\ futuro delle nuove generazioni, attraverso i suo
iUtk CENE TRl [ lmbie i 1 starlee brand, specializzate In sughl, condimentl
e confetture, che sara quest’anno Insieme a
Madama Oliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra | principall sponsor di SALTAINBOCCA,
percorso didattico nato per diffondere nelle scucle una cultura del benessere e della salute
e aiutare i bambini a prendere consapevolezza dellimportanza di una corretta e
responsablle alimentazione correlata a una sana attivita fisica.

1l progetto ideato da Neways, societa di
comunicazione & progetti educational, & gratuito
e coinvolgera anche nell’anno scolastico
2020-2021 dirca 3.000 classi delle scuale
primarie per un totale di 75.000 bambinl.

Per una sana alimentazione

11 progetta che si prefigge "avvicinamenta in
maniera ludica dei bambini al mondo della sana

alimentazione, prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le lezionl in presenza e
un kit digitale per le lezioni a distanza, con materiali di supporto al percorse formative
dellinsegnante.

Attraverso un libretto didattico, una locandina e
un gioco da tavole sull'argomento, si attualizza
Iinsegnarnente delle disclpline scientifiche,
rendendole pils stimolanti e avvincenti per i
bambini,

11 percorso didattico attraversa diversi argomenti
quali la Piramide Alimentare, la Diata

Mediterranea, importanza del gioco e
dell’attivita sportiva, | 5 pasti fondamentali della giornata, | principi nutritivi e interessanti
approfondimenti su prodotti sani e genuinl da aggiungere aila dieta dei bambini, con
tematiche Innovative e colnvolgentl.

Il ruolo de Le Conserve della Nonna

Allinterno di questo conteste Le Conserve della
Neonna salira in cattedra forte di un'esperienza
storica e pluridecennale e di una vision da
sempre basata su una proposta di prodotti
genulnl e salutarl In linea con le esigenze di
benessere del proprio pubblico. Tra quest |a
linea di confetture capace di distinguersi negli
ultimi anni per "estrema gualitad derivante
dall'utilizzo di ingredienti 100% italiani come

frutta Italiana fresca di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabietola
Itallane da filiera certificata,
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L'impegno di Conserve della Nonna per I'educazione
alimentare delle nuove generazioni

Posted on 11 Novembre 2020 by Borderline Agency

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di qualita e aulenticita delle ricette, ¢ tra i principali shonsor di
SALTAIMBOCCA, progetio educativo che nel 2020-202r1 coinvolgera un totale di 7s.000 hambini

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni. Lo storico brand del Gruppo
Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture, sari quest'anno insieme a Madama Oliva, Pan Piuma e
Lombardo Bikes tra i principali sponsor di SALTAinBOCCA, percorso didattico nato per diffondere nelle scuole
una cultura del benessere e della salute e aiutare i bambini a prendere consapevolezza dell'importanza di una
corretta e responsabile alimentazione correlata a una sana attiviti fisica. Il progetto ideato da NEWAYS, societa di
comunicazione e progetti educational, & gratuito e coinvolgera nell'anno scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi
delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge 'avvicinamento in maniera ludica dei bambini al mondo della sana alimentazione,
prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le lezioni in presenza e un kit digitale per le lezioni a
distanza (Didattica Digitale Integrata o a Distanza) con materiali di supporto al percorso formativo
dell'insegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo sull’argomento, si attualizza
I'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole pin stimolanti e avvincenti per i bambini. Il percorso
didattico attraversa diversi argomenti quali: la Piramide Alimentare, la Dieta Mediterranea, I'importanza del
gioco e dell’attivita sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata, i principi nutritivi e interessanti
approfondimenti su prodotli sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambini, con tematiche innovative e
coinvolgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salira in cattedra forte di un'esperienza storica e
pluridecennale e di una vision da sempre basata su una proposta di prodotti genuini e salutari in linea con le
esigenze di benessere del proprio pubblico. Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi
negli ultimi anni per 'estrema qualita derivante dall’'utilizzo di ingredienti 100% italiani come frutta italiana fresca
di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabietola italiano da filiera certificata. Infine
ricordiamo anche i Tuboiti, un innovativo kit merenda che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo
interpretando in modo inedito il classico binomio pane e marmellata e proponendo al pubblico pit giovane
un‘occasione di consumo tanto ludica quanto salutare.

Il Gruppo Fini SpA, sociela a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, ¢ una storica realta produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa ¢ titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MQO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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L'impegno di Conserve della Nonna per
I'educazione alimentare delle nuove
generazioni

Lo storico brand del Grippo Find, da sempre sinonimo df qualitd ¢
autenticita delle ricette, & tra § principali sponsor di

o SALTAMBOCCA, progetto educative che nel 2020-2025
12 coinvolgend un totale di 75000 bambini
< Le Conserve defla Nonna abbracca & sostens || futund delle nudve
— Eenerazionl. Lo storico brand del Gruppa Fini, specializzato in sughl,
condiment] ¢ confetture, sard questanno nsleme 3 Madama Oliva, Pan
6 Pluma & Lombardo Bikes tra | principall sponsor dl SALTAINBOCCA,
percorso didattico nato per diffendere nelle scucle una cultura del
Matteo Barboni beneszere o delis salute & alutare | Bambini a prendere consapevalezza
Borderiine sri

deffimporianta di wna cormella e responsabile alimentazione correlata a
una sana awivitd fisica, Il progemno ideato da NEWAYS, sociera di
comunicanone ¢ progetti educational, & gratuito e coinvolgera neffanno
scolastico 2020-2021 clroa 3.000 classt delle scuole primarke per un Wotale
di 75.00{ bambini

Il progetto che =i prafigge fawicinamento in manlera ludica del bambini al
mando della sana alimentarione, prevede per ogni classe aderente un kit
cartacen per ke leziond in presenza e un kit digitale per e lefioni a distanza
[Dicattica Digitale Integrata o a Distanza) con materiall di supporta al
percorso formativo delfinsegnante. Attraverso un libretto didattico, una
locanding e un gloco da tavolo sulfargomento, s attualizza finsegnamento
defle discipline scientifiche, randendalbe pid stimolant! @ ssincenti per |
bBamibinl. | percorso didattico attraverss dversi argoment| qualil |a
Firamide Alimentare, la Dieta Mediterranea, fimpartanza del glooo e
deifatthvita sportiva, | 5 pastl fondamentali delia giomata, | principi nutrithe
& interescant approfondimenti su prodotti sani e genuini da aggiungera
alla dieta ded bambini, can tematiche innovative e coimaigenti

Alfnterno di questo contesto Le Conseree della Nonna salira in cattedra
forte di un'esperiania storica @ plundecennale & di una vision da sempre
baszata su una proposta di prodotti genuini e salutar in linea con le
esigenze di benessere del proprio pubblico. Tra questi ricordiamo la linea
di confetture capace di distinguersi negll wltimi annl per festrema qualita
dertvants dalfutilizzo di ingredienti 100% italian come frutta faliana fresca
di stagione laverata appena ratcolta e Zucchere grezzo di barbabietola
ftallana da fiera certificata, Infine ricordiamo anche | Tubett, un
Innovative kit merenda che ha debuttato negh ultirms mesi sugh scaffal
defla Gdo interpretando in mada inedito il chyssico binomio pane e
marmellata ¢ proponendo al pubblico piG govane un‘occasione di
CONSUIMg tanto ludica quanto saiutare

H Gruppo Finl SpA, soclet a soclo unico di proprietd 100% Holding
Cartsma, & una sterica realta produttva delfalimentare nel nostro Paese
La societh & tirolare del marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo
Fini nel cuore delfEmilia, e Le Conserve della Nonna, tradizicrale realth di
Ravaring (MO, FINI & un marchio di pasta che rappresenta in italia e nel
manda tutto il gusto delka tradizione amillana in cucina, Le Conserve della
Monna, nellampia gamma dl referenze tpiche di utte le regioni italiane,
offre sughl, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppa industriale

https://gruppofini.iv
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L'impegno di Conserve della
Nonna per I'educazione
alimentare delle nuove
generazioni

11 Novembre 2020 di BorderlineAgency

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di qualita e
autenticita delle ricette, é tra i principali sponsor di
SALTAInBOCCA, progetto educativo che nel 2020-2021
coinvolgera un totale di 75.000 bambini

Le Conserve della
Nonna abbraccia e
sostiene il futuro delle
nuove generazioni. Lo
starico brand del Gruppo
Fini, specializzato in
sughi, condimenti e
confetture, sara
guestanno insieme a
Madama Oliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra i principali
sponsor di SALTAINBOCCA, percorso didattico nato per
diffondere nelle scuole una cultura del benessere e della
salute e aiutare i bambini a prendere consapevolezza
dell'importanza di una corretta e responsabile alimentazione
correlata a una sana attivita fisica. Il progetto ideato da NEWAYS,
societa di comunicazione e progetti educational, @ gratuito e
coinvolgera nell'anno scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi
delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge I'avvicinamento in maniera ludica dei
bambini al mondo della sana alimentazione, prevede per ogni
classe aderente un kit cartaceo per le lezioni in presenza e un kit
digitale per le lezioni a distanza (Didattica Digitale Integratao a
Distanza) con materiali di supporto al percorso formativo
dell'insegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e
un gioco da tavolo sull'argomento, si attualizza I'insegnamento
delle discipline scientifiche, rendendole piu stimolanti e avvincenti
per i bambini. |l percorso didattico attraversa diversi argomenti
guali: la Piramide Alimentare, la Dieta Mediterranea,
I'importanza del gioco e dell'attivita sportiva, i 5 pasti
fondamentali della giornata, i principi nutritivi e interessanti
approfondimenti su prodotti sani e genuini da aggiungere alla
dieta dei bambini, con tematiche innovative e coinvolgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salira in
cattedra forte di un‘esperienza storica e pluridecennale e di
una vision da sempre basata su una proposta di prodotti genuini e

salutari in linea con le esigenze di benessere del proprio pubblico.
Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di
distinguersi negli ultimi anni per I'estrema qualita derivante
dall'utilizzo di ingredienti 100% italiani come frutta italiana fresca
di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di
barbabietola italiano da filiera certificata. Infine ricordiamo anche i
Tubotti, un innovativo kit merenda che ha debuttato negli ultimi
mesi sugli scaffali della Gdo interpretando in modo inedito il
classico binomio pane e marmellata e proponendo al pubblico
pil giovane un’‘occasione di consumo tanto ludica quanto
salutare.

Il Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100%
Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese. La societa e titolare dei marchi Fini, nato nel 1912
ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un
marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.



RASSEGNA STAMPA WEB ARTICLE MARKETING
Ottobre 2020

comunicati.net

Comunicati stampa [Nl ilecld)

Home » Aziende » Alimentari

L’impegno di Conserve della Nonna per I’educazione alimentare delle
nuove generazioni

11/nov/2020 17:21:44 Borderline Agency | Is-11= s =BT ST

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di qualita e
autenticita delle ricette, é tra i principali sponsor di SALTAInBOCCA,
progetto educativo che nel 2020-2021 coinvolgera un totale di 75.000
bambini

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni. Lo

storico brand del Gruppo Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture, sara

guest'anno insieme a Madama Oliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra i principali

sponsor di SALTAIinBOCCA, percorso didattico nato per diffondere nelle scuole una cultura del benessere e della salute e ajutare i
bambini a prendere consapevolezza dell'importanza di una corretta e responsabile alimentazione correlata a una sana attivita fisica. Il
progetto ideato da NEWAYS, societa di comunicazione e progetti educational, & gratuito e coinvolgera nell’anno scolastico 2020-2021 circa
3.000 classi delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge l'avvicinamento in maniera ludica del bambini al mondo della sana alimentazione, prevede per ogni classe
aderente un kit cartaceo per le lezioni in presenza e un kit digitale per le lezioni a distanza (Didattica Digitale Integrata o a Distanza)
con materiali di supporto al percorso formativo dellinsegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo
sull'argomento, si attualizza I'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole pil stimolanti e avvincenti per i bambini. Il percorso
didattico attraversa diversi argomenti quali: |la Piramide Alimentare, |a Dieta Mediterranea, |'importanza del gioco e dell'attivita
sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata, i principi nutritivi e interessanti approfondimenti su prodotti sani e genuini da
aggiungere alla dieta dei bambini, con tematiche innovative e coinvolgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salird in cattedra forte di un'esperienza storica e pluridecennale e di una
vision da sempre basata su una proposta di prodotti genuini e salutari in linea con le esigenze di benessere del proprio pubblico. Tra questi
ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi negli ultimi anni per I'estrema gualita derivante dall’'utilizzo di ingredienti 100%
italiani come frutta italiana fresca di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabietola italiane da filiera certificata. Infine
ricordiamo anche | Tubotti, un innovativo kit merenda che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo interpretando in modo
inedito il classico binomio pane e marmellata e proponendo al pubblico pia giovane un‘occasione di consumo tanto ludica quanto
salutare.

1l Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societa & titolare dei marchi
Finl, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore del’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realtd di Ravaring (MO}, FINI & un marchio di pasta che rappresenta in
Italia & nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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L’'impegno di Conserve della Nonna per l'educazione
alimentare delle nuove generazioni

11 Novemnbre 2020 da & Borderline Agency

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di gualita e autenticita delle ricette,
é tra | principall sponsor di SALTAINBOCCA, progetto educative che nel 2020-2021
coinvalgera un totale di 75.000 bambini

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni. Lo
storico brand del Gruppo Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture, sara
guest’anno insieme a Madama Oliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra i principali
sponsor di SALTAInBOCCA, percorso didattico nate per diffondere nelle scuole
una cultura del benessere e della salute e aiutare i bambini a prendere
consapevolezza dell'importanza di una corretta e responsabile alimentazione correlata a
una sana attivitd fisica. Il progetto Ideato da NEWAYS, socletd di comunicazione e
progetti educational, @ gratuito e coinvolgera nell'anno scolastico 2020-2021 circa
3.000 classi delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge I'avvicinamento in maniera ludica del bambini al mondo della
sana alimentazione, prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le lezioni in
presenza e un kit digitale per |e lezioni a distanza (Didattica Digitale Integrata o a
Distanza) con materiali di supporto al percorso formativo dell'insegnante. Attraverso un
libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo sull’argomento, si attualizza
l'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole pil stimolanti e avvincenti per i
bambini. II percorso didattico attraversa diversi argomenti quali: la Piramide
Alimentare, la Dieta Mediterranea, |''mportanza del gioco e dell’attivita sportiva, i 5
pasti fondamentali della giornata, i principi nutritivi e interessanti approfondimenti
su prodotti sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambini, con tematiche
innovative e coinvolgenti.

All'interno di guesto contesto Le Conserve della Nonna salira in cattedra forte di
un‘esperienza storica e pluridecennale e di una vision da sempre basata su una
proposta di prodotti genuini e salutard in linea con le esigenze di benessere del proprio
pubblico. Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi negli ultimi
anni per 'estrema qualitd derivante dall’utilizze di ingredienti 100% italiani come frutta
italiana fresca di stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabletola
italiano da filiera certificata. Infine ricordiamo anche | Tubotti, un innovativo kit merenda
che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo interpretando in modo inedito il
classico binomio pane e marmellata e proponendo al pubblico pild glovane

un‘occasione di consumo tanto ludica quanto salutare.

1l Gruppo Fini SpA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una
storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societa e titolare dei marchi
Finl, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Finl nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della
Monna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta
in Italia @ nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi,
condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un
grande gruppo industriale,
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Limpegno di Conserve della Nonna per l'educazione
alimentare delle nuove generazioni

Lo storico brond del Gruppo Fini, do sempre sinonimo df qualitd e autenticitd delle
rFicwedte, i tro | principali sponsor di SALTAIRBOOCA, progetio educative che nel
Foz0e202) coineolgerd un totale df 75,000 bambing

Bologna, 11/11/2020 (informazione.it - comunicati stampa - varie)

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene || futuro delle nudave generazioni,
Lo storico brand del Gruppo Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture,
sara quest anna insleme a Madama Ollva, Pan Piuma ¢ Lombarde Bikes tra
principali sponsor di SALTAINBOCCA, percorso didattico nato per diffondere
nelie scuole una cultura del benessere e della salute e aiutare | bambini a
prendere consapevolezza dell' iImportanza di una corretta e responsabile
alimentazione correlata a una sana attivita fisica, |l progetto ideato da NEWAY'S,
societa di comunicazione e progetti educational, & gratuito e coinvolgera
nell'anng scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi delle scusle primarie perun
totale di 75,000 bambini.

Il progetto che si prefigge l'avvicinamento in maniera ledica dei bambini al mondo
della sana alimentazione, prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le
lezioni In presenza e un kit digitale per le lezioni a distanza (Didattica Digitale
Integrata o a Distanza) con materiali di supporto al percorso formativa
dell'insegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da
tavolo sull'argomento, s attualizza linsegnamento delle discipline scientifiche,
rendendole pit stimolanti e mvwincenti per | bambini, || percorso didattico
attraversa diversi argomenti quali: la Piramide Alimentare, la Dieta
Mediterranea, l'importanza del gioco ¢ dell’attivits sportiva, | 5 pasti
fondamentali della giornata, | principl nutritivi e interessanti approfondimenti
su prodotti sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambinl, con tematiche
inmowvative e colnvolgenti.
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All'interno di guesto contesto Le Conserve della Monna salird in cattedra forte di
un'esperienza storica e pluridecennale e di una vision da sempre basata su una
proposta di prodotti genuini e salutari in linea con e esigenze di benessere del
proprio pubblice. Tra questi ricordiame la linea di confetture capace di
distinguersi negh ultimi anni per 'estrema qualith derivante dall'utilizzo di
ingredienti 100% italiani come frutta italiana fresca di stagione lavorata appena
raccolta e zucchero grezzo di barbabietola italiano da filiera certificata. Infine
ricordiamo anche | Tubotti, un innovative kit merenda che ha debuttato negli
ultimi mesi sugli scaffali della Gdo interpretando in modo inedito il classico
kinomio pane & marmellata e proponendo al pubblico pit glovane un'occasione di
consumo tanto ludica quanto salutare.

Il Gruppo Finl SpA, secietd a secio unico di preprietd 100% Holding Carisma, &
una storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societd & titolare
dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuare dell' Emilia, e Le
Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravaring (MO), FINI & un marchio di
pasta che rappresenta in italla e nel mendo tutto [l gusto della tradizione emiliana
in cucina, Le Conserve della Nonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte
le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi
tradizignali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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L'impegno di Conserve della Nonna per
I'educazione alimentare delle nuove generazioni

Pubblicata da: Borderline 1 minuto fa

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di qualita e autenticita delle ricette, é tra | principali sponsor di SALTAInBOCCA,
progetto educativo che nel 2020-2021 coinvolgerd un totale di 75.000 bambini

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni. Lo storico brand del Gruppo Fini,
specializzato in sughi, condimenti e confetture, sara quest'anno insieme a Madama Qliva, Pan Piuma e Lombardo Bikes tra i
principali sponsor di SALTAInBOCCA, percorso didattico nato per diffondere nelle scuole una cultura del benessere e della
salutee aiutare i bambini a prendere consapevolezza dellimportanza di una corretta e responsabile alimentazione correlata a
una sana attivita fisica. |l progetto ideato da NEWAYS, societa di comunicazione e progetti educational, & gratuito e
coinvolgera nell’anno scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge I'avvicinamento in maniera ludica dei bambini al mondo della sana alimentazione, prevede
per ogni classe aderente un kit cartaceo per le lezioni in presenza e un kit digitale per le lezioni a distanza (Didattica Digitale
Integrata o a Distanza) con materiali di supporto al percarso formativo dellinsegnante. Attraverso un libretto didattico, una
locandina e un gioco da tavolo sull'argomento, si attualizza I'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole pil
stimolanti e awincenti per i bambini. Il percorso didattico attraversa diversi argomenti quali: la Piramide Alimentare, la
Dieta Mediterranea, I'importanza del gioco e dell’attivita sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata, i principi
nutritivi e interessanti approfondimenti su prodotti sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambini, con tematiche
innovative e coinvolgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salira in cattedra forte di un'esperienza storica e pluridecennale
e di una vision da sempre basata su una proposta di prodotti genuini e salutari in linea con le esigenze di benessere del
proprio pubblico. Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi negli ultimi anni per 'estrema qualita
derivante dall'utilizzo di ingredienti 100% italianl come frutta italiana fresca di stagione lavorata appena raccolta e zucchero
grezzo di barbabletola italiano da filiera certificata. Infine ricordiamo anche | Tubotti, un innovativo kit merenda che ha
debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo interpretando in modo inedito il classico binomio pane e marmellata e
proponendo al pubblico pil giovane un'occasione di consumo tanto ludica quanto salutare.

Il Gruppo Fini SpA , societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese, La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il
gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Comunicati generici L'impegno di Conserve della Nonna per l'educazione alimentare delle nuove generazioni

Limpegno di Conserve della Nonna per I'educazione
alimentare delle nuove generazioni

Lo storico brand del Gruppo Fini, da sempre sinonimo di qualita e autenticita delle
ricette, & tra | principali sponsor di SALTAinBOCCA, progetto educativo che nel
2020-2021 coinvolgera un totale di 75.000 bambini

Le Conserve della Nonna abbraccia e sostiene il futuro delle nuove generazioni. Lo storico brand del Gruppo
Fini, specializzato in sughi, condimenti e confetture, sara quest'anno insieme a Madama Oliva, Pan Piuma e
Lombardo Bikes tra i principali sponsor di SALTAIinBOCCA, percorso didattico nato per diffondere nelle scuole
una cultura del benessere e della salute e aiutare i bambini a prendere consapevolezza dell'importanza di una
corretta e responsabile alimentazione correlata a una sana attivita fisica. Il progetto ideato da NEWAYS, societa di
comunicazione e progetti educational, & gratuito e coinvolgera nell'anno scolastico 2020-2021 circa 3.000 classi
delle scuole primarie per un totale di 75.000 bambini.

Il progetto che si prefigge 'avvicinamento in maniera ludica dei bambini al mondo della sana alimentazione,
prevede per ogni classe aderente un kit cartaceo per le lezioni in presenza e un kit digitale per le lezioni a
distanza (Didattica Digitale Integrata o a Distanza) con materiali di supporto al percorso formativo
dell'insegnante. Attraverso un libretto didattico, una locandina e un gioco da tavolo sull'argomento, si attualizza
I'insegnamento delle discipline scientifiche, rendendole pid stimolanti e avvincenti per i bambini. Il percorso
didattico attraversa diversi argomenti quali: la Piramide Alimentare, la Dieta Mediterranea, I'importanza del gioco
e dell’attivita sportiva, i 5 pasti fondamentali della giornata, i principi nutritivi e interessanti approfondimenti
su prodotti sani e genuini da aggiungere alla dieta dei bambini, con tematiche innovative e coinvalgenti.

All'interno di questo contesto Le Conserve della Nonna salira in cattedra forte di un'esperienza storica e
pluridecennale e di una vision da sempre basata su una proposta di prodotti genuini e salutari in linea con le
esigenze di benessere del proprio pubblico. Tra questi ricordiamo la linea di confetture capace di distinguersi
negli ultimi anni per |'estrema qualita derivante dall'utilizzo di ingredienti 100% italiani come frutta italiana fresca di
stagione lavorata appena raccolta e zucchero grezzo di barbabietola italiano da filiera certificata. Infine ricordiamo
anche i Tubotti, un innovativo kit merenda che ha debuttato negli ultimi mesi sugli scaffali della Gdo interpretando
in modo inedito il classico binomio pane e marmellata e proponendo al pubblico pit giovane un'occasione di
consumoe tanto ludica quanto salutare.

Il Gruppo Fini 5pA, societa a socio unico di proprieta 100% Holding Carisma, & una storica realta produttiva
dell'alimentare nel nostro Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta che
rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna,
nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre sughi, condimenti e confetture preparate
secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Generatori completi da quasi un
secolo

redazione 1 novernbre 2020 @ ET mo

Con i suoi 90 anni di esperienza, Mingazzini @ armai un punto di riferimenta sicuro
nella progettazione e nella realizzazione di soluzioni personalizzate per il settore
agroalimentare.

Dal 1929 Mingazzini & un punto di riferimento per lindustria di processo
alimentare. E l'affidabilits che Il mercato internazionale riconosce sia alla
professionalita delfazienda sia alla qualita dei suoi prodotti rappresenta la sua
vera identita. Gli oltre 10.000 generatori per uso industriale installati, che formano
tra | parchi macchine pil importanti a livello mondiale, riassumano bene lmpegno
dellimpresa. Da sempre, la sua mission & focalizzata su qualita, efficienza e
personalizzazione, perseguita seguendo nel proprio stabilimento produttive di
Parma tutte le fasi di sviluppo del prodotto con ['utilizzo delle pid moderne
tecnologie. A questo si aggiunge un‘organizzazione produttiva flessibile e snella,
studiata per ridurre sprechi e costi fissi e poter offrire prodotti pil convenienti.

?\' Il valore aggiunto di
Mingazzini & una
produzione realmente
made in Italy. Tutti i
prodotti possono
essere customizzati
secondo specifiche
esigenze applicative e
garantiscono
robustezza. Affidabili
nel tempo, partono da
un livello tecnolagico
tale da con- sentire
collaudi sistematici in
linea durante tutte le
fasi della produzione, Altro valore imprescindibile & la qualita, certificata da enti
terzi. Infatti, || Sistema di gestione della Qualita ha ottenuto la certificazione di
conformita agli standard UNI EN 150 9001 fin dal 20071 da parte di Lloyd's Register
Quality Assurance.

Un‘ulteriore conferma & il certificato di conformita che si basa sulla Garanzia Totale
di Qualita della direttiva PED, ora direttiva 2014/68/ UE (Certificato di Conformita
basata sulla Garanzia Totale di Qualita con Controllo della Progettazione secondo
modulo H1, di cul all'allegato 11| della direttiva 2014/68/UE), ottenuto fin dal 2002.

MINGAZZINI

PARMA

MIMESI

Ganaratire i vapaie
serie A8 compieto df
TCONOMLEFALOre par
rendimant! fing &l 97,5%

Un vapore pulito...

Mingazzini si focalizza su generatori per uso industriale e tutto || necessario per la
realizzazione e la gestione ideale di centrali termiche di qualungue dimensione,
inclusi controlle e gestione da remoto ed esercizio senza supervisione continua per
24/72 ore. La personalizzazione di ogni impianto & totale, come per i generatori ad
acqua surriscaldata con potenzialits fino a 17 MW (serle PB_HS), per esempio, e le
caldaie a recupero dei fumi a valle degli impianti di cogenerazione o di processo
{serie PAS), | generatori della serie PB caratterizzati da tre giri a fiamma passante,
Invece, coprano potenziallts da 2000 a 30.000 kg/h can pressioni dibolloda 12 a
25 barg. Mentre quelll della serie PVR a inversione di fiamma offrono potenzialita
da 350 a 4000 kg/h con pressioni di bollo da 12 a 25 barg. A richiesta, con
entrambe le serie & possibile ottenere pression| pil elevate. Nella gamma spiccano
inoltre i generatori di vapore a tubi da fumo a recupero, di acqua surriscaldata, di
calore a olio diatermico, produttori indiretti di vapore pulito, degasatori atmosferici
e in pressione con capacitd fino a 60 m3 e con pressioni di bollo fino a 10 bar,
collettori di vapore collaudati PED, blow down vessels, serbatoi per acqua di
alimento, addolcitori, impianti a ocsmosi.

... arisparmio energetico

Forte della lunga esperlenza maturata direttamente sul campo, Mingazzini ha
sviluppato una profenda conoscenza dei processi specifici dei pili vari settori
industriali utilizzatori di vapore, tra cui il lattiero-caseario e l'alimentare in generale.
Quindi pud offrire un servizio completo che si esplica anche in soluzioni
personalizzate, al fine di ottimizzare gli Investimenti di impianto e abbattere i
consumi energetici. Tutti i prodotti, comprese le centrali termiche complete,
possono essere farniti con la massima flessibilitd per offrire al cliente un unico
riferimento per progettazione e realizzazione, Un modo di lavorare che le ha
consentito di aggiudicarsi importanti commesse come il recente ordine per due
generatorl di vapore, completi di installazione chiavi in mano, da parte di aziende
come |l Gruppo Fini, detentore dei celebri marchi Fini e Le Conserve della Nonna, e
Greci Industria Alimentare. Una collaborazione tutta emiliana, che interessa lo
stabllimento produttive di Ravarino (MO) dove ha Installato, per Le Conserve della
Nonna, un generatore di vapore a fondo bagnato a tre giri di fumo modelio PB150.
Caratterizzato da focolare Fox, il generatore produce 15.000 kg/h di vapore con
pressione di bollo di 12 bar ed & completo di accessori per funzionare senza
presenza continua dell'operatore fino a 72 ore e di plc di supervisione. |n termini di
risparmio energetico, invece, il generatore & completo di economizzatore d'acciaio
Inox Aisi 304 per portare il rendimento fino al 97,5%. Il bruciatore di cui & dotato &
di ultima generazione, a modulazione di iamma, per gas metano low NOx con
regolazione con camme elettronica e inverter e regolazione automatica Oa.
L'abbinamenta tra il bruciatore e l'ampio focolare del generatore permette di
garantire emissionl in accordo con |l DL 183/17 (NOx<100 mg/Nm?, CO <50
mg/Nm?),

Limpegno nella riduzione dellimpatto ambientale ha caratterizzato anche ||
progetto per lo stabilimento produttivo di Ravadese (PR) per Greci Industria
Alimentare, in cui vi & stata l'installazione di un generatore di vapore a fondo
bagnato a tre giri di fumoe medello PB250, Anch'esso corredato di focolare Fox,
produce 25.000 kg/h di vapore con pressione di bollo di 15 bar ed & completo di
accessori per il funzionamento senza presenza continua dell'operatore fino a 72
ore e ple di supervisione. |l risparmio energetico & garantito dallo stesso tipo di
economizzatore utilizzato nellimpianto di Ravarino, Cosl come uguale & il tipo di
bruciatore abbinato al focolare del generatore.
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Pasta fresca Fini, un unico segreto:
la tradizione
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Mulla di complicato, al contrario tutto sembra molto semplice, soprattutto per chi 'ha assaggiata e
non vuole rinunciare alla sua bontd, Gli ingredienti indispensabili per preparare la pasta fresca
all'uovo sono solo due; farina e uova fresche. Cosi 5i preparava centinaia di anni fa nelle case
contadine di tutta I'Emilia, e cosi continua a fare ancora oggi il Gruppo Fini, presso il pastificio di
Ravaring, in provineia di Modena.

Farine 100% italiane @ uvova da galline allevate a terra

Da oltre cento anni la mission di Fini parla di autenticitd e di fedelta alla ricetta originale,
portando sul mercato una pasta fresca che vede esclusivamente 1'utilizzo di farine da grano
tenero, semaole da grano duro 100% italiane e uova da galline allevate a terra. Utilizzare solo farine
italiane significa garanzia indiscussa di qualita, maggior vicinanza alle fonti di
approvvigionamento con considereveole risparmio in termini di consumo energetico e
inquinamento, sostegno all'economia locale & a tutto Mindotto della filiera molitoria italiana, oggi
pitl che mai un'indispensabile scelta di responsabilita economica altre che sociale.

Abbracciare la causa del benessere animale significa, invece, riconoscere che anche le galline
sono animali che hanno diritto ad una vita il pio possibile *naturale”, potendo espletare
liberamente i comportamenti tipici della loro razza.

Tortellini Antica Ricetta 1912

Farine italiane e uova allevate a terra, ecco il segreto della pasta fresca di Fini, di una tradizione
secolare che trova la sua massima espressione nei tortellin Antica Ricetta 1912,

Ripieni di prosciutto crude, parmigiano reggiano Dop e mortadella, hanno un sapore tutto speciale,
quello di una storia che rimane immutata da oltre 100 anni. Piccoli e annodati come se fossero
fatti a mano e caratterizzati da una una sfoglia ruvida e porosa, rispecchiano con fedelta o
sapienza la ricetta celebrata in tutto il mondo durante le vacanze natalizie, trovando la loro
apotensi nella classica cottura in brodo, anche se non 51 rivelano da meno se conditi con la panna
o la crema di Parmigiano Reggiano.
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Le “Composte di Frutta” Le
Conserve della Nonna tra qualita e
abbinamenti ricercati

MARKUP & Movembre 2020

Una collezione di composte dal sapore unico & seducente, dove la pid buona frutta italiana si sposa
con ingredienti ricercati e quatosi. Sono le "Composte di Frutta®, 1a nuova linea de Le Conserve
della Nonna, una proposta gourmet dedicata ad un pubblico attento alla selezione degli
ingredienti e alla ricerca di prodotti salutistici e funzionali, ma anche & soprattutto gustosi e
appaganti.

Sei combinazioni di gusto

Le composte di frutta Le Conserve della Nonna sono pensate per stupire e conguistare il
consumatore attraverso 6 meravigliose comhinazioni di qusto: Alhicocca e Curcuma, Arancia e
Zenzero, Arancia e Granella di Cacao, Pera e Cacao, Mela e Cannella, Fragola e Rabarbaro, Grazie a
un'‘attenta attivita di selezione e ricerca, universi di sapori apparentemente lontani convergono
eon sapienza in un unico predotto regalando un'esperienza sensoriale intensa, coinvolgente e
memorabile, In linea con la tradizione che contraddistingue Le Conserve della Nonna, le
Composte di Frutta presentano inoltre un contenuto salutare e genuine, che vede l'utilizzo di soli
zuccheri della frutta (da dattero), 'assenza di aromi, conservanti, coloranti e processi chimici
capaci di alterare la composizione originaria del prodotto.

Un packaging premium

A impreziosire la referenza & il vase premium che riprende I'iconico motive a quadretti bianchi e
rossi, un packaging che @ omaggio all'artigianalita, al sapere tramandato di generazione in
generazione, valori che orientano da sempre 'attivita de Le Conserve della Nonna

Una scelta di packaging originale & innovativa quanto il suo contenuto. un vaso prezioso,
premium, impattante a scaffale, con etichetta trasparente che comunica il gusto in modo
immediato @ rende il colore della composta protagonista,
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Il Natale ai tempi del Covid

Risparmiare per il pranzo si puo
Menu per sei anche sotto i 50 euro

Siamo andati a scuriosare sugli scaffali dei supermercati, ecco quattro proposte per le Festivita
Dall'antipasto al dolce (vino e spumante compreso) offerte convenienti alla portata di tutt]

VIAREGGIO

Un pranzo di Matale per sei per-
sone a meno di 50 euro? Si pud.
Basta vedere le offerte di 4 su-
permercati in citta per renderse-
ne conta, Esselunga, Coop, Co-
nad e Penny Market, E combina-
re alcuni menu, guanto mai utili
visti | Dpem che ci costringe-
reanno a trascorrere la festa in
una casa. Aloune proposte? Eo-
cola, le abbiamo selezionate
pear voi. All'Essalunga in via Au-
relia pranzo incentrato sulla car-
ne. Come antipasto patatine
Pringles da 175 grammi a 4,44
euro e due barattoli di olive ver-
di Esselunga da 250 grammi
(2,46 eura). Primo: due confe-
zioni di tortellini di carne Top Es-
selunga, 500 grammi l'una, a
5,18 euro, Cappone nostranc a
9,58 euro per due chili.

Came contorno insalata julien-
ne Naturama due buste a 2,36
eurg, Per i dolei panettone clas-
sico Maina 1 kilo a 2,99 euro. In
pill tre confezionl da due pezzi
di cannoli siciliani a 8,07, Per
riempire 1 calici invece un Mo-
scato spumante Torravilla a
2,99 & un Chianti classico Docg
Giulio de” Medici a 4,77. Il tutta
per un totale di 42,84 euro.
Alla Coop in via Santa Maria Go-
retti tra le varie offerte si combi-
na bene un menid sempre di car-
ne, ma con qualche variazione.
Intanto per antipasto I'Aperifre-

sco s&i confezioni da 100 gram-
mi ciascuna di Camoscio d'oro
a 8,94 euro. Passando ai primi
piatti, tortelloni pasta fresca
Rossi (4,49 per un kilo), due bu-
ste di parmigiano grattugiato a
7,18 & tre confezioni di burro Par-
mareggio a 3.81. Poi due cote-
chini Fini a 6,58 e tre barattoli di
legumi Le conserve della nonna
di vari tipl e grammatura a 2.55.
Cavallucci Antica Pasticceria
Masoni 400 grammi 1,99 euro e
panetione con gocce di ciocco-
lato Paluani 2,99 come dolei.

MNei bicchieri, ving rosso Santa
Cristing a 4,99 euro e spumante
prosecco doc rose millesimao Vil-
|a Folini a 3,99. Totale: 47,51,

Terza tappa alla Conad in via Pi-
sana, Qui invece un mend a ba-
se di pesce, Come antipasti con
sei etti di insalata di mare a 11,7
euro, Di primo invece un kilo di
vongole veracl a 11,90 euro con
due confezioni di spaghetti Ba-
rilla da 500 grammi (1,10 euro).
Passando al secondo, due orate
Conad allevate in Italia (tra i
300 e i 600 grammi ¢irca) a

15,8 euro, Di contorno patate a
pasta gialla (1,48 confezione da
due chili). Immancabili i dolci
con pandoro Bauwlia 2,98 euro e
barretta di tartufone a 1,65. Vi-
no: Ribolla gialla Anselmi a 6,60
e spumante sweet edition Cinza-
noa 2,45, Per un totale di 56,19
euro, Uitima tappa al Penny Mar-
ket, Anche qui pranzo di pesce,
Come antipasto pane per tra-
mezzini Penny (1,98 euro due
confezionl) con sel confezioni
di salmone affumicato scozzese
(19,14 eure) burro Valbonta a

4,47 euro. In pio tre confezioni
di arachidi (2,97). Di primo un ki-
lo di pasta Barilla a 0,99 con
panna Chef al salmone (tre con-
fezioni 8 5.97). Secondo: fritto
misto pastellato a 4,58 (900
grammi) @ mozzarelle impanate
3,38. Dolce: panettone al cioc-
colato a 2,99 & come bevande
prosecco extra dry a 2,49 euro
@ Chardonnay metodo classico
a 4,19, Totale: 53,15 euro. Che
dire, a questo punto... buon ap-
petito @ buon Matalel

Alice Gugliantini

La nazione QN - Ed. Viareggio - 23/12/2020

L INDAGINE

Abbiamo messo
prezzi a confronto
tra Esselunga,
Coop, Conad

e Penny Market
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Risparmiare Per Il Pranzo
Si... Risparmiare per il
pranzo si pud. Menu per sei
anche sotto i 50 euro Siamo
andati a scuriosare sugli
scaffali dei supermercati,
ecco quattro proposte per le
Festivita. Dall'antipasto al
dolce (vino e spumante
compreso) offerte
convenienti alla portata di
tutti Pubblicato il 23
dicembre 2020 Invia
tramite email In tempi di
restrizioni, almeno al cibo
non si rinuncia: giorni di
spesa per cenone e pranzo
di Natale Viareggio, 23
dicembre 2020 - Un pranzo
di Natale per sei persone a
meno di 50 euro? Si puod.
Basta vedere |e offerte di 4
supermercati in citta per
rendersene conto.
Esselunga, Coop, Conad e
Penny Market. E combinare
alcuni ment, guanto mai
utili visti i Dpcm che ci
costringereanno a
trascorrere la festa in una
casa. Alcune proposte?
Eccole, le abbiamo
selezionate per voi.
All'Esselunga in via Aurelia
pranzo incentrato sulla

carne. Come antipasto
patatine Pringles da 175
grammi a 4,44 euro e due
barattoli di olive verdi
Esselunga da 250 grammi
(2,46 euro). Primo: due
confezioni di tortellini di
carne... Viareggio, 23
dicembre 2020 - Un pranzo
di Natale per sei persone a
meno di 50 euro? Si pud.
Basta vedere le offerte di 4
supermercati in citta per
rendersene conto.
Esselunga, Coop, Conad e
Penny Market. E combinare
alcuni menu, guanto mai
utili visti i Dpcm che ci
costringereanno a
trascorrere la festa in una
casa. Alcune proposte?
Eccole, le abbiamo
selezionate per voi.
All'Esselunga in via Aurelia
pranzo incentrato sulla
carne. Come antipasto
patatine Pringles da 175
grammi a 4,44 euro e due
barattoli di olive verdi
Esselunga da 250 grammi
(2,46 euro). Primo: due
confezioni di tortellini di
carne Top Esselunga, 500
grammi l'una, a 5,18 euro.
Cappone nostrano a 9,58
euro per due chili. Come
contorno insalata julienne
Naturama due buste a 2,36
euro. Per i dolci panettone
classico Maina 1 kilo a 2,99
euro. In piu tre confezioni
da due pezzi di cannoli
siciliani a 8,07. Per riempire

i calici invece un Moscato
spumante Torrevilla a 2,99
e un Chianti classico Docg
Giulio de' Medici a 4,77. 1l
tutto per un totale di 42,84
euro. Alla Coop in via Santa
Maria Goretti tra le varie
offerte si combina bene un
menu sempre di carne, ma
con qualche variazione.
Intanto per antipasto
I'Aperifresco sei confezioni
da 100 grammi ciascuna di
Camoscio d'oro a 8,94 euro.
Passando ai primi piatti,
tortelloni pasta fresca Rossi
(4,49 per un kilo), due
buste di parmigiano
grattugiato a 7,18 e tre
confezioni di burro
Parmareggio a 3,81. Poi
due cotechini Fini a 6,58 e
tre barattoli di legumi Le
conserve della nonna di vari
tipi e grammatura a 2,55.
Cavallucci Antica Pasticceria
Masoni 400 grammi 1,99
euro e panettone con gocce
di cioccolato Paluani 2,99
come dolci. Nei bicchieri,
vino rosso Santa Cristina a
4,99 euro e spumante
prosecco doc rosé millesimo
Villa Folini a 3,99. Totale:
47,51. Terza tappa alla
Conad in via Pisana. Qui
invece un menu a base di
pesce. Come antipasti con
sei etti di insalata di mare a
11,7 euro. Di primo invece
un kilo di vongole veraci a
11,90 euro con due
confezioni di spaghetti

Barilla da 500 grammi (1,10
euro). Passando al secondo,
due orate Conad allevate in
Italia (tra i 300 e i 600
grammi circa) a 15,8 euro.
Di contorno patate a pasta
gialla (1,48 confezione da
due chili). Immancabili i
dolci con pandoro Bauli a
2,98 euro e barretta di
tartufone a 1,65. Vino:
Ribolla gialla Anselmi a 6,60
e spumante sweet edition
Cinzano a 2,45. Per un
totale di 56,19 euro. Ultima
tappa al Penny Market.
Anche qui pranzo di pesce.
Come antipasto pane per
tramezzini Penny (1,98
euro due confezioni) con sei
confezioni di salmone
affumicato scozzese (19,14
euro) burro Valbonta a 4,47
euro. In piu tre confezioni
di arachidi (2,97). Di primo
un kilo di pasta Barilla a
0,99 con panna Chef al
salmone (tre confezioni a
5,97). Secondo: fritto misto
pastellato a 4,58 (900
grammi) e mozzarelle
impanate 3,38. Dolce:
panettone al cioccolato a
2,99 e come bewvande
prosecco extra dry a 2,49
euro e Chardonnay metodo
classico a 4,19. Totale:
53,15 euro. Che dire, a
questo punto... buan
appetito e buon Natale!
Alice Gugliantini
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Classifica migliori e peggiori passate di
pomodoro: |a piu scadente & FAMOSISSIMA

o arra Wavafa - 70129090

conomol  ICECEEN RSN

CONSEGHA ORATUITA r

Scopriamo quali sono le migliori passate di
pomodoro in commercio: sapore, presenza di muffe,
pesticidi e non solo. La lista delle marche.

La paszata di pomodoro & un ingrediente basilare nefa cucing talana: fondamentale per
cucinane delifiose ricette tradirional & Aan.

I'n commercio e marche o passals of pomodons SoN0 MKNBESSTM, Scopriamo grazie ad
wn'indaging o AftroConsumo quall song quele mglion ¢ quall ke peggion.

Passata di pomodoro, indagine AltroConsumo

Il pomodorn non manca mal metle cucing degll aliand o fa passats of pomaedon
soprattutto @ un ingredient! fondamentale, non possiamo propria fame & meno. [asagna,
fettuceine, plrza, sperzating & molte altre deliziose ricette hanno ally base Niso o guesto
ingrediente,

Lin dvciaging of mercalo ha rivelsto ohe poco pii del 60% o conserve sul mercado & o base
¥ pomadara, Albroconsuma ha esnminato e guaaihl, a presenza o meno o pesticidi &
muffe, kb puiizia, la quaniitd di safe presente ¢ non salo df 23 diverse passate o
poamodore. Anche Il gushe @ if sapone delle passals cono stali temut! in considerarione
fascignde che | conswmalon polEsans eLprimers’ oo wh pladicio.

Una clrssifca & stata quingd stieta per evidenzipre qua sona fe mighar! passate di
pomodorn in commercio ¢ qual ke peggion,

La passata & pamodora che ha vinto il Hitalo "Mighare del test” & gueits del marchio Le
Conserve dells Nonna. Quasto maschio ks ottenute i massimoe puntegpio da parte del
conswmaton aitassaggio & e analisl hanno confermale che [y gualitd del prodolio &
confarme alfa legge @ davvers molto buona, L'unice nota leggermente penalizzante & i
prozzo, niswlks essene wna delle piik core al momemrto in CommMEnCio,

La passata & pomodoro fresco De Rlca ha conguistato W secando posto in classifice
sapuita Subite dopo dalls passata Pomil che & state giudicata piobalmente buana da
EERarT! & COnSumahon.

Scaiando uiteriormente fe posirioni armiviemo alle passate che s sono aggivdicate if bitoda
o "Migiior Acguisto”. CF sono i passata Pummard Corposa di Star ¢ 3 passata Delizie

MIMESI

Campagnole delia Divelly. Entrambe hanne passao a buond voli ke analisl @ sopratfuio
sang vendube ad wn prezro malto corvenienie, Tra le passate of pomodoro etichettire of
buona quaiitd ritroviama anchie i Santa Rosa, la Cirio e la Muttl.

Le passate di pomodoro in fondo alla classifica

I: L. foro ha ricevuto una bocolatura oppure wn insuficienza in
termmind oV guaittd, O sono pend certamante afcune marche in fondo afe classifcs che
hanna ricevuto un giudirio sola sufficlente, Tra queste o2 s passata of pomodomn Delizie
dal Sole o Ewospin. I marchio & state &l centro o una bufera of polemiche per le aste &
doppio ribasso ma non distantl da questo troviame anche due march! blo costos), Alce
Nero o Libera Terra.

La passata Petti & trova nelfa parte bassa della ciassifica nonostante fanne scovso fosse
tra b mighior, Lanais organalettica of questannp & stata pid deludente, b giustificarone
riglede in un probabiles combdo df materia prima a causa delandamento staglonaie.
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SCATTIDIGUSTO

Supermercati e déscount: chi i nasconde dietro | pradotti che compriama

Supermercati e discount: chi si
nasconde dietro i prodotti che
compriamo

Scoprire chi realizza | prodott

consente dif ce

Tempo al le
Chi 51 nasconde dietro | prodotti che si comprano nel supermercati e nel discount? Da
dove viene la pasta Esselunga? Chi produce ['olic Conad? E if pormoedore Coop? Chi & il vero
produttore del prasciutto Euraspin?

= s 5C0

oggi su aMazon

ecco la migliore offerta di

State per saperfo. Anche perché i prodotti @ marca del distributore, come i chiamano
(se preferite "MMD” oppure “private label”), sone un business sempre pid rilevante. Valore
11 miliardi di euro nel 2019, secondo stime IRI

Un successo condiviso con fe linee premium delle diverse insegne. "Fior Flera™ Coop,
“Sapori e Dintorni” Conad, “Top* Esselunga, Deluxe” Lidl, "Le nostre stelle” Eurospin song
famiglia di predotti che includono specialita regionall spesso DOP e IGP, paste
artigianali, dolei, salumi. Capaci di avvicinare alla spesa nei supermercati e nef discount
anche palati pit esigenti,

Con if successo di questi prodotti cresce anche fa curiosita di sapere chi realizza davvero gli
alimenti che acquistiamo sotta le insegne di supermercati e discount, Sorpresa: spesso
sono le grandi marche. Balocco produce bi i per Lidl, Colussi fette biscottate per
Coop, Orogel confetture per Eurospin, Maina panettoni per Esselunga.

Una volontd da parte delle aziende di differenziare canali di vendita e posizionamento sul
mercato che rende possibile fare buoni affari. Spesso nei supermercali si possono portare
a casa prodotti di qualitd a prezzi convenienti.

Scopriame dungue, con tanto di link ai varl sitl, chi realizza davvero | prodatti che sf
comprana nelle insegne pil diffuse della grande distribuzione. Usando come primo esempio
due prodotti di stringente attuaiita; panettone & pandorg.

MIMESI

Supermercati: Esselunga

Il vero produttore del panettone e dei dolci natalizi "Le Grazie” per la catena di
supermercati nata 8 Milano & Maina. Nate nel 1964 & Torino come piccolo laboratorio di
pasticcerla, oggl I'azienda sforna oltre 26 milioni di dolc! da ricorrenza {panettoni, pandoro,
colombe e torte).

Altri prodotti

& Biscotti - Galbusera di Cosio Valtelling (S0)

* Grissini — GrissinBon df SantTiaria d’Enza (RE)

» Cereali e legumi secchi - Pedon di Colceresa (V1)

* Pelati e passata di pomedoro - La doria di Angri (SA)

* Succhi di frutta - Conserve [talia di San Lazzaro di Savena (BO)

* Malonese - Formec Biffi di San Rocco al Porto (Lodl)

Discount: Lidl

A produrre panettoni e pandori con il marchio "Favorina®, adottato dal discount tedesco per
i suoi fievitati, & Bauli. Laboratorio di pasticceria aperto nel 1922 & VVerona, oggi, anche
grazie ad acquisizioni di marchi storici italiani quali Motta, Doria, Bistefani e Alemagna,
I'azienda ha chiuso l'ultimo bilancio con un utile netto di & milfoni di euro.

Altri prodotti

= Grissini Certassa - GrissinBan di SantTiaria d'Enza (RE)
* Cracker Certossa - Crich df Zenson df Plave (Tv)

* Savoiardi - Vicenzi di San Giovanni Lupatoto (Vr)

» Grappa - Bonollo o Mestrino (Pd)

» Wurstel = Beretta (Wuber) di Trezzo sull‘Adda (M7}

» Toming classice "Italiamo” - Caseificio Longo di Rivarolo Canavese (To)
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» Gorgonzola “Italiamo” = Igor di Cameri (No)

* Prosciutio di Parma - Terre Ducali di Lesignano de Bagni (Fr)

* Piadina romagnola "[taliamo™ - Piada d'oro di Saludecio (Rm)

» Tortellini bolognesi "Italiamo™ - Armando De Angelis di Villafranca (Vr)
* Pasta di Gragnano "[tallamo” - Pasta Liguori di Gragnano (Na)

* Fettuccine di Campofilone "Italiamo™ - Marcozzi di Campofilone (Fm)

& Pizzoccher! defla Valtellinag "Itallamo” - Pastificio di Chiavenna di Prata Camportaccio
(50}

» Salsa di pormodo datterino - Gustibus Alimentari ai Assoro (En)

s Biscotti "Realforno” - Balocco di Fossano (Cn)

Supermercati: Conad

Panettoni e pandori: Conad non si fa mancare niente coinvolgendo due notte aziende
dolctarie (taliani: Paluani e Verganl. Bottega artigiana aperta nel 15944, Vergan! oggl é
Vunica industria del panettone a Milano. La produzione arriva @ 600.000 panettoni 'anno.
Nel 1968 'attuale proprieta rileva la Paluani Spa di Villafranca di Verona. Oggi Mindustria
dolciaria & arrivata a un fatturato di 58 milioni di eure.

Altri prodotti

* legumi e verdure in scatola - Conserve Italia di San Lazzare di Savena (BO)

& Biscotti — Crich di Zenson di Plave (Tv)

* Savoiardi e Amaretti — Vicenzi di San Giavanni Lupatato (Vr)

* Hamburger di prosciutto cotto — Casa Madena di Madena

» Brioche - FBF (Bauli) di Romanengo {Vr)

* Malonese - Formac Bifff di San Rocco al Porto (Lodl)

* Fatte Biscottate - Grissin Bon di SantTlarlo d’Enza (RE)

* Burro - Parmaregglo di Montecavolo di Quattro Castella (Re)

» Ofle d'oliva = Farchien! di Giano dell'Umbria (Pg)

» Marmellata "Sapori @ Dintorni® - Le Conserve della Nonna di Ravaring (Mo)

* Speck Alto Adige IGP = Recla di Silandro (Bz)

* Dattering gialle Piana del Sele "Sapori e Dintorni™ - Finagricola di Battipaglia (Sa)
» Canestrelii liguri "Sapori e Dintorni® = Biscottificio Grondona di Genova

* Sguacquerone "Sapori e Dintorni” = Caseificio Comellini of Castel 5.Pietra Terme (Bo)
s Peperoncini of Calabria tritati "Sapori e Dintorni™ = Delizie df Calabria di Catanzaro

* Malloreddus sardi "Sapori e Dintorni™ — Pastificio Tanda & Spada di Sassarn

MIMESI

Coop

E sempre Maina, I'azienda dolciaria df Fossana, in provincia i Cuneo a realizzare panettoni
& pandori per Coap.

Altri prodotti

= Fette biscoltate — Colussi di Terglano (Pg)

* Pasta di Gragnano "Fior Fiere” - Pastai Gragnanesi di Gragnano (Na)
» Pizza surgelata - ItalPizza of San Donnine (Mo)

» Birra = Fabbrica in Pedavena di Pedavena (Bl}

» Pasta "Antichi Poderi Tascani” = Pastificio Morelli di San Romana (Pi)
» Wurstel - Beretta (Wuber) di Trezzo sull‘Adda (Mi}

» Biscotti e cracker — Galbusera di Cosio Valtelling (50)

* Pop Corn e Patatine — Pata di Castiglione delle Stiviere (Mn)

* Patatine Fritte — Pizzoli di Budrio (Bo)

Eurospin

A pradurre il panettone e gli altri lievitati defla linea "Duca Moscati™ & ancora la Paluani di
Villafranca, come per Coap.

Altri prodoetti

Panettone Fiasconaro ORO VERDE con crema di Pistacchio, ecco la migliore offerta di
oggi su AMAZon

= Confetiure "Le nostre stelle” - Oroge! di Cesena
» Croissant e merendine "Dolciando & Dolciando™ = Bauli di Castel'd'Azzano (Vr)
s Culatello di Zibello DOP = Arca Gualerzi di Pilastro di Langhirano (Pr)

* Porcini secchi “extra”™ — Primizie Food di Torrebelvicine (Vi)
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» Migle "Le nostre stelle” — Conapi di Monterenzio (Bo)
* Salsa di pomodoro datterino - Gustibus Alimentari di Assoro (En)

* Parmigiano Reggiano DOP 30 mesi - Parmareggio dif Montecavolo di Quatiro Castella
(Re)

» Pasta di Gragnano = Il vecchio pastificio di Gragnano di Gragnano (Na)

» Pizza surgelata - Roncadin di Menduni (Pn)

» Yogurt "Le nostre stelle” - Latteria Sociale Merano dj Merano (Bz)

» Mortadella in vaschetta - Fiorucei di Pomezia (Rm)

» Biscotti Krumiri - Bistefani di Caste! d‘Azzano (Vr)

* Pecorino Toscano DOP stagionate — Rocca Toscana Formaggi di Roccastrada (Gr)
* Birra Lucilla - Amarcord di Apecchio (Pu)

& Biscotti krumiri — Brusa di Biella

MIMESI
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