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La categoria ha necessita di
esprimersi a scaffale per dare
visibilita e impulso alle vendite tramite
|e innovazioni di prodotto. Ma i
produttori non trovano molti riscontri

Claudio Troiani

n andamento altale-
Unante negli ultimi due

anni, dettato dalle con-
tingenze. Secondo l'analisi
di Nielsen (fonte NielsenlQ
Market*Track, dati aggior-
nati al 4 Luglio 2021) il mer-
cato delle conserve vege-
tali ha chiuso l'ultimo anno
con una flessione del 5,2% a
valore e del 6,4% a volume.
La minore flessione in valo-
re & determinata da un leg-
gero aumento di prezzo me-
dio (+1,3%), con pressione
promozionale sostanzial-
mente flat (+0,2 pti int.idx.).
Da evidenziare comunque
che il mercato si confronta
con un 2020 eccezionale, in
cui la categoria ha avuto un
trend particolarmente posi-
tivo (+7,8 % valore e +5,5% a
volume AT Lug 2020 vs 2019).
I'livellidel2021sono comun-
que piu alti rispetto a 2 anni
fa. La contrazione del mer-
cato é guidata soprattutto
da un calo della categoria
dei fagioli (28,8% del mer-
cato), che negli ultimi mesi
é scesa del 10,0% a valore e
del 10,2% a volume. Seguo-

no i piselli (-5,9% a valore e
-5,5% a volume), ed il totale
mais insieme ai mix di mais
(-3,2% a valore e -3,3% a vo-
lume), che sviluppano ri-
spettivamente il 12,5% ed il
18,2% del fatturato totale. In
flessione anche tutti gli al-
tri segmenti della categoria,
ad eccezione della catego-
ria altri legumi in controten-
denza con il resto del mer-
cato (+5,4% a valore e +3,2%
avolume).

La flessione del mercato é
trasversale a tutti gli sto-
re format e lungo tutta la
penisola. Da notare la de-
crescita del canale Super
(-4,7 a valore e -4,1% a volu-
me), il canale pit importan-
te per il mercato in ogget-
to, che nell’anno preceden-
te era stato “avvantaggiato”
dal momento storico e dal-
lavicinanzainsieme ai Liberi
Servizi e ai Discount. Nono-
stante nel 2021 siano cam-
biate le dinamiche, i Super-
mercati acquisiscono +0,5
P.ti per quanto riguarda le
sales locations, e continua-
no ad allargare lo scaffale
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La Doria ¢ presente sul mercato anche
con i brand Vivi G e La Romanella,
quest’ultimo destinato al canale discount

E l'innovazione che puo contrastare la
percezione di una categoria in fase di
commodizzazione per il consumatore

GLI ASSORTIMENTI

Matteo Di Gregorio, buyer Gruppo Ga-
brielli, spiega che “Gli assortimenti vengono
costruiti sulla base della tipologia di vegeta-
le. Nei superstore ci sono 130 item, 95 nei
supermercati e 75 nelle superette. I due trend
emergenti (in mdd e Idm) sono regionalita
e orientamento alla fascia premium. Negli
ultimi anni in qualche modo ha riguardato
anche le specialita territoriali”.
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giunti’ e con un’ampia gam-
ma di legumi in conserva
cotti a vapore. Nel biologi-
co, le conserve vegetali han-
no seguito esattamente lo
stesso andamento di altre
categorie: dopo un iniziale
andamento positivo a dop-
pia cifra durato fino a circa
due anni fa, dovuto al fatto
che il biologico aveva rap-
presentato fino ad allora
poco piu che una nicchia, il
trend si é appiattito ma ri-
sultando sempre positivo.
Una categoria, il cui peso nel
carrello é cresciuto fino al
3,6% (nel 2014 rappresenta-
va il 2,2%). “Bonduelle cre-
de nell'importanza del bio-
logico, tanto da averne fatto
uno dei sei pilastri del pro-
prio programma ‘Bonduel-
le s'impegna’, verso lo svi-
luppo sostenibile. Ad oggi
é presente nella categoria
con mais e piselli; con i qua-
li ricopre un ruolo di primo
piano nei relativi segmen-
ti, avendo il 43% di quota a
valore sul mais biologico e il
33% sul segmento dei piselli
biologici”.

“Linizio del 2021 ha regalato
ottimi risultati, che stanno
permettendo di mantene-
re le performance dell'anno
precedente -spiega Lorenza
Baretti, responsabile mar-
keting prodotto del com-
parto conservati del Grup-
po Fini-. Nella dieta degli
Italiani i legumi sono sem-
pre pil presenti, in sostitu-
zione alla carne, sia per mo-
tivazioni di carattere saluti-
stico che etico. Si nota come
una parte del pubblico ab-
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bia modificato il paniere dei
consumi, trasformando l'ac-
quisto da commodity a scel-
ta mirata e consapevole. Si
tratta di prodotti basici al-
tamente versatili, che offro-
no proteine a basso costo e
quindi sempre pil presenti
nel menu settimanale degli
italiani. Proprio per segui-
re questa maggior richiesta
di legumi e per essere diffe-
renzianti a scaffale, oltre a
scegliere i legumi di miglio-
re qualita a livello mondiale,
abbiamo deciso di diversi-
ficare l'offerta proponendo
legumi fonte di iodio, gra-
zie alla presenza di un piz-
zico di sale iodato protetto
Presal:unafonte diiodio ga-
rantita e resistente alle cot-
ture, assimilabile quindi dal
nostro organismo. Un plus
che ci porta distintivita a
scaffale in esclusiva merce-
ologica, ma che é anche un
progetto di responsabilita
sociale, in quanto con que-
sta scelta abbiamo sposato
le linee guida del Ministero
della Salute che consiglia di
usare poco sale purché sia
iodato, per prevenire le ma-
lattie da carenzaiodica”.

Altra tendenza in questo
mercato € la maggior pre-
senza e richiesta di prodot-
to biologico. “Proprio per
questo abbiamo amplia-
to l'offerta affiancando al-
le nostre referenze conven-
zionali 3 referenze di legu-
mi da agricoltura biologica
e filiera italiana, certifica-
ta e garantita. Le Conserve
della Nonna da sempre € si-
nonimo di qualita e le inse-
gne sanno di poter conta-
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re su un referente affidabi-
le, costante e con una lun-
ga tradizione a garanzia di
una sicurezza sia nella ge-
stione dei rapporti che nel
valore percepito dal pub-
blico. Per quanto riguarda i
nostri legumi ci concentria-
mo nel comunicarne, anche
in etichetta, le caratteristi-
che peculiari. Per farlo usia-
mo prevalentemente i no-
stri canali social, dove pro-
poniamo ricette gustose e
particolari per un consumo
innovativo dei legumi, sem-
pre in vasetto di vetro, per
farimmediatamente recepi-
realconsumatore l'alta qua-
lita proposta”.

Maria D'’Amico, marketing
manager D’Amico, sottoli-
nea che “Tutte le referenze
hanno ottenuto buone per-
formance. | nostri prodot-
ti pongono al centro la qua-
lita, la varieta e il recupero
di ricette culinarie italiane e
continuiamo a proporre ri-
cette inedite e originali per
rendere speciale ogni piatto
intutte le stagionidell’anno.
Sono molto apprezzati legu-
mi e ortaggi in acqua, pro-
dotti gia pronti, che ognuno
puo personalizzare a pro-
prio gusto. Infatti, rispon-
diamo alle necessita di chi
ha poco tempo a disposizio-
ne per realizzare piatti lun-
ghi e complessi ma che non
vuole rinunciare alla qualita
delle materie prime. Il trend
del biologico & molto attua-
le e le nostre linee compren-
dono anche prodotti bio
perfetti per la creazione di
primi piatti o farciture. In-
fine, i consumer ricercano

Packaging utilizzati

diffusione:20000

Segmenti % valore
|
Lattine 74,2
Vetro 18,4
Brick 51
Pouch 1,2
Altro 1,1

Fonte: NielsenIQ Market*Track- AT 4 Luglio 2021 — Iper+Super+Ls+HD

Canali presidiati
Canali % valore
|
Ipermercati 233
Supermercati 41,0
Liberi servizi 12,4
Discount 233

Fonte: elaborazione su dati NielsenIQ Market*Track- AT 4 Luglio 2021

sempre pit elementi quali la
particolarita e la tipicita e i
nostri prodotti rispondono
a queste richieste in quanto
sono caratterizzati da ricet-
te e lavorazioni tipiche delle
tradizioni regionali del no-
stro Paese”.

La Linea Biologica D’Ami-
co, certificata attraverso
il ‘Certificato Biologico’ di
ICEA, é proposta nel packa-
ging caratterizzato dal ‘Ver-
de D'’Amico’ simbolo di at-
tendibilita e sicurezza. Lo
scorso anno abbiamo lan-
ciato due novita assolu-
te per questa linea: i Fagio-
li Neri e i Fagioli Rossi ‘Red
Kidney', proposti nella ver-
sione lessata. Oltre ad es-
sere fonte difibre e proteine
vegetali,sono facilmente di-
geribili e costituiscono una
valida alternativa al consu-

mo di carne. Sono partico-
larmente versatili, perfetti
per arricchire tante ricette:
classiche zuppe e primi, per
impreziosire i piatti etnici
ma anche ideali per insala-
te fredde, polpette vegetali
e contorni.

Tornando ad analizzare le
tendenze del mercato Da-
niele Malin, responsabile
del coordinamento attivi-
ta per la qualita di Conser-
veltalia, osservache“Inuno
scenario di consumi oscil-
lanti, influenzati nell’ultimo
anno in modo positivo dalla
pandemia, pur senza gran-
di incrementi, sono aumen-
tati in particolare quelli di
legumi ricchi di proteine. Si
puo evidenziare un certo in-
teresse anche per i prodot-
ti un po’ piui ricettati, come
imix diverdure, o con ingre-
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LA QUALITA DI
LA TORRENTE

Focalizzata sulle
conserve rosse, tutte
autoprodotte nel
casertano, in provincia
di Benevento e in
Puglia, mentre funghi
e legumi vengono solo
commercializzati,

La Torrente opera
attualmente con 4
marchi: La Torrente,
Belpomo, Nanu, Don
Peppe. Si tratta di
marchi sia commerciali
sia gourmet,

tutti, comunque,

con standard
qualitativi elevati.
Commercialmente si
suddividono tra: Linea
Rossa, Linea Legumi,
Catering, PomoBio,
Gli Speciali e i Sughi
Pronti. Nel mercato
delle conserve vegetali,
spiega il Responsabile
Marketing Giuseppe
Torrente “abbiamo in
particolare il friariello,
prodotto tipicamente
campano per il quale

¢ stato studiato e
realizzato un sistema
per ridurre al minimo
la presenza di acido
citrico intervenendo sul
trattamento termico”.

I risultati piu brillanti hanno riguardato
soprattutto il mercato dei legumi in
conserva (lenticchie, ceci, fagioli)

Incremento degli item ‘senza zuccheri
aggiunti’ e dei legumi in conserva cotti a

vapore

1 ottobre 2021
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funghi attraverso l'innova-
zione é stata lanciata una
nuova linea difunghi. Il pro-
cesso produttivo con cui
sono realizzati recupera gli
antichi valori tradizionali. I
funghi trifolati cotti al va-
pore, disponibili in lattina,
ripropongono in pratica la
qualita originale di 40 anni
fa. “Si tratta di un prodotto
completamente innovati-
vo presentato in confezione
clusterx2 pezzida110 gcon
un prezzo di vendita consi-
gliato a scaffale di 1.99 eu-
ro. In programma vi € anche
il lancio di una linea di fun-
ghi di V.gamma con l'obiet-
tivo di entrare nel mercato
del fungo fresco in vaschet-
ta. Per quanto riguarda le
strategie piu generali, U'in-
tenzione é quella di conti-
nuare a investire nella gdo,
senza dimenticare la mdd,
il cui ruolo rimane comun-
que strategico, e di espan-
dere la presenza del mar-
chio dal Triveneto ad altre
aree della Penisola”.

Ragionando sull’evoluzio-
ne degli assortimenti & in-
teressante lanalisi di Sere-
na Gardella. “La nostra ca-
tegoria viene percepita per
molti aspetti come stati-
ca, emergenziale, poco at-
trattiva e a basso traffico.
Una commodity per la mag-
gior parte dellasua offerta.
Come conseguenza, la leva
promozionale é sicuramen-
teunadelle pitirilevantiesi
attesta mediamente sopra
iL20% con alcune differen-
ze importanti in segmen-
ti come i legumi e il mais.
Non é possibile prescinde-

diffusione:20000

re dall'utilizzo di questa le-
va che impieghiamo in mo-
do differente secondo la di-
versa stagionalita dell’of-
ferta, dei canali e della ti-
pologia dei prodotti coin-
volti per cercare di svilup-
pare traffico, ma comun-
que cercando di valorizzare
la categoria. Il prezzo non &
tutto: la visibilita a scaffale
o fuori e su tuttiidiversi ca-
nali, fisici o online, & per noi
fondamentale”.

Nell'ultimo anno lo spazio
cheiltrade hariservatoalla
categoria ha visto un tem-
poraneo allargamento in
corrispondenza dell’esplo-
sione dell’emergenza sani-
taria. In generale lo spazio
dedicato alla categoria € in
contrazione da qualche an-
no. Per questo motivo lin-
serimento on top di nuo-
ve referenze non é facil-
mente gestibile con il tra-
de e un approccio di pitiam-
pio respiro di category ma-
nagement per sviluppa-
re al meglio le potenziali-
ta della categoria é sicura-
mente apprezzato e accol-
to meglio. E proprio il ruo-
lo di un’azienda leader co-
me la nostra mostrare altri
modi di vedere e sviluppare
la categoria. Per questo ab-
biamo lavorato molto nel-
lo sviluppo concreto di una
visione di lungo periodo:
dall’analisi dello shopper e
dei sui bisogni, alla defini-
zione dei driver principali e
delle piattaforme di cresci-
ta,per guidare uno sviluppo
sostenibile in un’ottica pro-
fittevole per tutti gli attori
coinvolti”.
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UALIMENTARE tra il dopo Pamemia
¢l boom del'EXPORT

Derivati del pomodoro:

l'origine della materia prima
fa la differenza

di Claudia Scorza ’

.
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SCHEDE PRODOTTI

CONSERVE ITALIA - CIRIO

Nome prodotto: Fior di Filetti di Puglia
Caratteristiche: i Fior di Filetti sono la parte
pit nobile dei pomodori lunghi e tagliati a
spicchi, privati della buccia e immersi nel loro
succo. 100% pomodoro pugliese.

COPPOLA ENTERPRICE/ VALGRI

Nome prodotto: Pomodorino del Piennolo del Vesuvio Dop
in conserva

Caratteristiche: i Pomodorini del Piennolo del Vesuvio Dop
sono coltivati nel parco nazionale del Vesuvio e vengono
conservati in vaso e latta per un’autentica esperienza di
gusto campano.

GRUPPO FINI - LE CONSERVE DELLA NONNA
Nome prodotto: Lampomodoro

Caratteristiche: passata prodotta con solo pomo-
doro dolce del’Emilia-Romagna, proveniente da
coltivazioni a basso impatto ambientale e lavorato
entro le 24 ore dalla raccolta, senza conservanti né
aromi. Solo due ingredienti: pomodoro 99% e sale.
Disponibile in bottiglia di vetro da 500 g o 700 g.

&

COMUNICARE PER ACCRESCERE LA BRAND AWARENESS

la strategia di comunicazione di Conserve Italia ha |'obieftivo di aumentare la familiarita e la
notorietd dei brand aftraverso il racconto della superiorita di sapore dei propri prodotti. «Cirio -
racconta Chiara Spagna - & il pomodoro ufficiale di MasterChef Italia dal 2019 e lo sara anche
nella prossima edizione. Questa partnership di grande valore viene comunicata non solo sulla
grafica di polpe, passate e pelati, ma anche atiraverso un'importante campagna di comunicazio-
ne video sul web e sui social. Il brand, infatti, da diversi anni & molto attivo nella comunicazione
digital, con un piano editoriale declinato su Facebook, Instagram, Twitter, Pinterest e YouTube,
creando cosi una forfe community con la quale interagisce quotidianamente. A questo si aggiun-
ge un'intensa collaborazione con olfre un centinaio di foodblogger e diversi portali di cucina».

e ———
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| pomodorini sostengonoil
comparto

La flessione piu consistente e statare
gistrata dai pelati con -6,9% a valore e
-11,6% a volume. Seguono polpe (-4,3%
val. e -7,5% vol.), concentrati (-1,5% val.
e -3% vol.) e passate (+2,1% val; -1,1%
vol). Bene i pomodorini, che mettono
a segno una crescita del +4,6% sia a
valore che a volume. Le vendite nella
grande distribuzione restano in mano
a tre grandi player - Mutti, Conserve
Italia e Petti - che coprono a valore il
51,2% del mercato, mentre la private
label si attesta a quota 19,1%.

La valorizzazione delle
eccellenze territoriali
italiane al centro

Attenzione per la provenienza della
materia prima, ridotto impatto am
bientale e sociale, sicurezza alimen
tare e territorialita sono le tendenze
che ispirano le novita delle aziende
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~ LANOSTRA PASSATA
E UN PIACERE PER | SENSI,
COMPRESO QUELLO
DEGLI AFFARI.

Si sa, gli italiani di passate di
pomodoro se ne intendono.
E per questo che del nostro
“Lampomodoro” apprezzano
la genuinita, la straordina-
ria corposita e la naturale
dolcezza. Lo sappiamo per-
ché grazie al loro giudizio
abbiamo vinto il “Quality
Award”, un importante rico-
noscimento che ci gratifica
e onora. Perché per noi il
gradimento degli italiani €
molto importante. E pervoi?

La qualita premia.

11 “Quality Award” ¢ il risultato
di una valutazione espressa
direttamente dai consumatori
chiamati a giudicare nel corse
di rigorosi blind test le carat-
teristiche del prodotto nel suo
complesso: aspetto, profumo,
sapore, consistenza, ecc.

\ ,_*ﬂq‘_‘_ﬁ_ﬂ‘ﬂ

Buoni si nasce.

Per la nostra passata usiamo
solo pomodori cresciuti in
Emilia Romagna, una terra
generosa e particolarmente
fertile che grazie alle ottime
caratteristiche pedoclima-
tiche conferisce al pomodoro
il tipico sapore dolce e la
particolare compattezza della

polpa.

Piace
anche all'ambiente.

Lutilizzo di coltivazioni abasso
impatto ambientale ha per-
messo ai nostri pomodori di
essere certificati dal marchio
“Qualita Controllata”. Una
garanzia in piti per l'ambiente
e per la salute.

Controllata

Ecco come crescono
i nostri pomodori.

Crescita in rotazioni +5.4%
(vs mkt - 3.2%)

Crescita vendite a volume +10%
(vs mkt - 1.1%)

Dati IRI I+S+LSP AT giugno 2021

“9e Coruerve della ‘Nonna™ la bonta che riconcaci.

DM Magazine - Ottobre 2021
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PELATI Polpe

-6,9%val

-11,6% vol

del comparto, in linea con le nuove richie-
ste degli shopper. «ll consumatore - dichiara
Chiara Spagna, marketing manager food di
Conserve Italia - chiede sempre piu prodot-
ti con elevate caratteristiche qualitative e
provenienti da un'agricoltura sostenibile, a
filiera controllata e certificata, che espri-
mano salubrita e sicurezza alimentare, che
dichiarino la provenienza, I'autenticita della
materia prima e la sostenibilita ambientale
e sociale. Da segnalare anche lo sviluppo
di nicchie regionali, o di prodotti a base di
varieta di pomodoro speciali e tipiche, che
esaltano le eccellenze territoriali italiane».
Lattenzione per la provenienza della ma-
teria prima sta diventando sempre piu pre-
ponderante, come conferma Lorenza Ba-
retti, responsabile marketing prodotto del
comparto conservati del Gruppo Fini: «La

UNA STRATEGIA COMUNICATIVA DIFFERENZIANTE E MIRATA

Concentrati

-4,3%val -1,5%, val
-1,5% vol -3,0% vol

Passate

+2.1%val

-1,1% avol

Pomodorini

Tutte le azioni di comunicazione e marketing intraprese da le Conserve della Nonna sono
finalizzate all'essere maggiormente riconoscibili a scaffale, comunicare il posizionamento pre-
mium e consolidare la brand awareness del marchio. Nello specifico, per le passate, i progetti
principali si focalizzano su una comunicazione differenziante in etichetta, puntando sui plus distin-
fivi del prodotto, e su un’aftivitd mirata sia al trade che al consumatore. «Tutti i progetti — specifica
lorenza Baretti — sono concentrati a rafforzare la percezione qualitativa differenziante del mar-
chio in base ai valori distintivi che il consumatore ci riconosce: territorialita, filiera corta, basso
impatto ambientale, oltre che elevata qualita del prodotto, come testimoniato dell'assegnazione,
per il terzo anno consecutivo, del Quality Award per le nostre passate di pomodoro».

DM Magazine - Ottobre 2021
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L’IMPORTANZA DI VALORIZZARE

LA FILIERA DEL POMODORO

Anicav, |'Associazione Nazionale Indu-
striali Conserve Alimentari Vegetali, sta la-
vorando da fempo per un miglioramento
reputazionale del settore poiché ritiene di
fondamentale importanza riuscire a comu-
nicare al consumatore gli “aspetti positivi”
della filiera: tracciabilita, eficita, sosteni-
bilitd ambientale, qualita e salubrita. «'o-
biettivo — dichiara Giovanni De An-
gelis, direttore di Anicav - dovra
essere quello di allontanare il
pomodoro dal concetto di
commodity a basso costo,
punfando sull'informazione
e sulla formazione di un
consumatore consapevole
che sia disposto a pagare un

premium price, nel quale sia compreso il
benessere sociale proprio e delle gene-
razioni che verranno, e che riconosca gli
sforzi fafti dalla filiera in tema di sosteni-
bilita etica e ambientale. la nostra sfida
per i prossimi mesi sara proprio quella di
consolidare 'appeal ritrovato dal consu-
matore per le conserve di pomodoro nel

periodo pandemico per riuscire a miglio-
rare la nostra marginalita e poterla redistri-

buire lungo tutta la filiera».

DM Magazine - Ottobre 2021

leva prezzo e sicuramente un fattore rilevante
per il consumatore, trattandosi di commodities,
ma uno dei principali driver di acquisto é anche
la provenienza della materia prima. In questo
comparto l'italianita é assodata, ma per distin
guersi sempre piu player stanno proponendo
varieta specifiche di pomodoro con provenien
za regionale certificata. Con Le Conserve del
la Nonna offriamo un prodotto che risponde a
guesto standard, lavorando da sempre pomodo
ro dellEmilia-Romagna a filiera corta, raccolto
a pochi km dallo stabilimento, utilizzando me
todi di coltivazione a basso impatto ambientale
e certificato "Qualita Controllata” dalla Regione,
che garantisce una produzione integrata».

TREND VENDITE
A VALORE

TREND VENDITE
A VOLUME

L
008 o o P

FoFonte: Elaborazioni DM su dati Iri, a.t. agosto 2021, Totale Italia, Iper+Super+Lsp
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in cantiere c 2 UNa NUove

di pesti Mdd

NOVITA
DI PRODOQTTO

206

GRUPPO FINI

L'offerta si allarga tra tradizione
e innovazione

Luktimao anno & stato particolerments positive por il Gruppo Finl
“Abbiamo redgistrato un ottimo andomento - offerma Lorensa
Barettl, Responsabile Marketing Prodotto del comparto
conservoll Gruppo Finl -, segnando un +18 6X sla volore sio o
valume (fone: ir, at 08.2021), grazie al lancio di nuove referenze
distintive & versatili. che cf honno consentito di ompliare lo nostro
distribuzions con attime rotofionl. Sono proposte chid hanNno came
comune denominatons la distinthvitd. la versatiba o Mtallonitd; in
unottica di riscoperna, mescolono ingredientl dol possoto o delia
tradizione, con ricette uniche, distintive, dal variegoto utiizzo in
cucing e al consuma. Tra le novita pid orginall ¢l sono: il pesto
Covolo Riccio @ Mandode, dal sopore deciso @ datinito, con cavolo
riccio itoliano; i Pesto Broccoll ¢ Cima di Ropa con verdure 100%
tallane o un pirnco di peporancing; il Pesto di rucola taliona o
Grand Podano Dop. dal sapore tradizionale, antico e intenso. |
noutri pesti sono ideali per condire ed esaltore ogni tipo di posta,
ma anche per occompognare secondl di corne e di pesce,
arricching frittata o tartine. Sono dedicati a chi cenca prodatti
gustosi mo fatti con cura, copoci di devocare | profumi, | sapod @
le abitudini della cucing defle nonne, senza glutine né conseranty

roop [ wio omoss: 20m
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_CONCORSI_

Le Conserve della Nonna lancia il web contest “Sfida la nonna”

SFiDA

LA NZNNA

1 tuo piatio forte pud competere con la cucina della nonna?
Partacipa al concorso, in palio tantissimi premi Le Consarve dalls Nonna.

Chi riuscira a fare ricette
buone come quelle della
nonna? | vincitori del social
contest “Sfida La Monna®
lanciato da Le Conserve del-
la Monna, brand del Grup-
po Fini, realizzato con la
collaborazione dell'agenzia
Btrees che firma anche la
campagna che coinvolge da
guesto mese social e sito del
brand, anche con attivita di
influencer marketing. | temi
scelti per le ricette sequono
le 4 portate principali di un
pasto: l'antipasto (ottobre
e novemnbre), il prime piat-
to (dicembre e gennaio}, il
secondo  piatto  (febbraio
e marzo), il dessert (aprile
e maggio), Ogni mese, un
influencer lancera la sfida
realizzando un piatto e invi-
tando gli utenti a partecipa-
re al gioco facendo lo stesso
e caricando la ricetta sul sito
dedicato. | vincitori saranno
selezionati mensilmente da
una giuria e potranno aggiu-

Ottobre 2021

PUBBLI&

Sooprd di pia su sfidalsnonne it

dicars: una box di prodotti, la
pubblicazione della ricettain
un ricettario firmato dall'ex
direttore progetti specia-

li del Cucchiaio D'Argento,
Stefano Caffarri e una gior-
nata tra campi e stabilimen-
to per assistere alla raccolta

e lavorazione delle amarene,
un modo unico per immer-
gersi nel monda autentico
de Le Conserve della Nonna.

- an -
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E quindi necessars leggere bene Ietichettn e affidars alla verdicith di guonto &
eoﬂey\: stato riportate dol marchio, in coso contrario tremite | contrelll sord lo Stoto a
intervenire,
lifestyle ' -
/ tyle/ | Le passate di pomodoro al 100% italiane

BENESSERE & FITHI

Dapo over visto come sosteners il Made in [taly & come non farsi ingannare dalle
etichette & i coso di presentore lo listo delle possate di pemodore al 100%

Pussutu di pomodoro: quuli SO"O i murchi italiene reolizzoto do GreenMe per aiutore i consumotori o orientorsi tna | divarsi

marchi. Ecco quindi che il consumatore pud fidarsi di marchi come:

che utilizzano solo prodotto italiano « Passata Alce eroBio

» Passata Co' dell'Drto — In's

Luna Lisclone 331 Ottobee 2021 - D648

= Passata di pomnodero bio In's
L'italia & uno dei grandi produttori di pemodare, eppure non tutti | march * Fazsato Conad
utilizzano il prodotto italiano. Ecco quali marche di passate acquistare » Passota Coop origine
per supportare il Made in Italy. « Passota Viviverde Coop
» Passata Cire
» Passota Cirio Bio
* Passota Clossica De Cecco
= Passata Cuore Mediterranes — Todis
» Passata Delizie dal Soke - Eurasgin

# Passota di pomodoro De Rico

Passota biologica Del Santo

s Esselumga Bie passoto di pomodoro do ogricaltura biologico

Passota di pomodoro Freshona - Lidl

» Freshona Bio Organic - Lidl

E inutile dirlo. In cucina l'eccellenza & tutta itoliona, con prodotti di primissima * Possoto di pomodoro Lo Seho
qualitay richiesti in tutto il mondo. E per guesto motivo che I'talia detiene il
primate mondiole per lexport alimentare. Da sempre || Made in itely & sinonimo

Passota di pormodoro Lo Fiammante

Passata di pormodero Le Conserve della Nonna
di alta gualitd, speciolmente quando si parla di orte culinario, e tra i picotti tipici Ly

il omati in tutto il mondo non possono di certo mancare limesistibile pictto di + Passata di Pomodoro Siccogno Biologica - Libera Terra
spoghetti al pomodero e la pizzo margherita. Entrombi hanne come ingrediente + Passota di pormodero Muti

fondomentale il pomedere, di cui il nestro Paese & uno dei grandi produtteri. « Passota D Pomodars Notura Tascana Prabios

Grozie allo biodiversith in tolio esistono diverse tipologie di pomodore e aloune di + Passota di pomodoro Pomi
queste sono utiizzote per fare le ottime possate con cui condire i nostr piotti,
Eppure, a differenzo di quanto ci si potrebbe aspettare, non tutti | marchi italioni
decideno di sostenere la produzione locale, preferendo al pomodore italiang, altri

= Passota Ropunzel Bio
» Pomodorissimo lo possoto Sonto Rosa
pilt economici ma di bossa qualith. Se si desidera quindi sostenera il Mode in faly = Lo mia pumrmard Stor
& necessaro conoscere le marche di passate di pomoedors al 100% italiane. + Passata di pomodera di Puglia — Tere d'tealia Correfour

. . » Passata Valfrutta
Passate di pomodoro: come sostenere il Made
- = Passota Valsano
in [taly
La selezione presentata do GreenMe ha tenute conto non solo dellimpiego di
pomodori italiani, ma anche guelle dello focile reperibilith sul tarritoric nozionale

di gueste marche, s sto podande delle grondi fillere. Mon soronno quindi |e

Che sio per cucinare un piatio di posta, una losagna bolognese o gif gnocchi al
sugo, lo passoto di pomodore & fondomentole. Se si desidera ocquistore solo
salsa di pomodore 100% itoliona, evitondo guei marchi, anche italiani, che
utiizzono pomodor provenient da alti poesi, & necessario porre lo massima
attenzione. Per sosteners il Made in Itoly si pessono edottore due strotegie:

uniche morche o produrre salse ol 100% italicne, bosti pensore o tutti quei
prodotti realizzoti a Km0 che utilizzano | prodotti locali, una volido altenativo di
qualith e soprattutto ecologica.
= leggere con moho ottenzione le etichette, ondonds o ricercare ka

provenienza delle materie prime, gli stobilimenti dove viene prodotto e

imbottigliota la salsa;

= acguistare prodotti a Km0, sestenendo guelle realtl che hanno doto vite o
filiere corte, di cui @ focle scoprime o provenienzo e le modolith di
raglizzozione.

Monostante queste accortezze le etichette potrebbero riportore di fatto il falso,
trovandos! irimediobilmente doavanti a uno frode. A fronte di geesta situozione il
cittnding comune non pub fore molto, & infattl compito dello Stato intervenine e

tutedare i consumatori

Pomodoro Made in Italy: leggere bene
I'etichetta

Per sostenere il Made in ltaly. come : antici @
leggere bena latichetta. |l cliante intents od acquistars un prodotto di origine
italiono dovrebbe ricercare in etichetto lo dicitura;

» 100% pamodons italicno,
* origine diel pomaodoro; foalia,

Mel coso in cui sulla confezione sia riportato Findirizzo di un produttore che si
trova in Halia, il consumatore non deve cadere nellerrore di ritenere il prodaotto
outomaticamente al 100% italiong, infott queste dote non dice assolutamente
rulla sullarigine del pomodore, ma solo sul luoge di imbottighamento, Fcoo
quindi che andondo od ocquistore uno solsa di pomodoro ©i si potrebbe troware
davanti a tre situazioni diverse.

= Sulletichettn & presente il loge biologies delPUE che offerrmo =i trotti di
“agricaltura itakana™. In questo coso siome di fronte a un prodetts 100%
itafigne, infotti un organismo di controllo Biologice ha verificote queste
informazioni come parte delle ispezioni che sono eseguite annualmente.

» Se sull'etichetta troviomo scritto *T-B10-007, agricoftura UE™. In questo coso

G 5 trova davanti o materie prime provenienti dell'Unione Europea,

« Se lingrediente principale & di diversa erigine il predutiore & obbligate a
indicarlo.
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Le Conserve della Nonna (Gruppo Fini) lancia il web
contest “Sfida la nonna”

Fubblicato 2 ore fa

LA NENNA

La campagna firmata da
BTREES coinvolge da questo
mese social e sito anche con
attivita di influencer marketing.

Chi riuscira a fare ricette buone come guelle della nonna? Lo sapremo nei prossimi
mesi, quando conosceremo i vincitori del concorso lanciato sui social media di Le
Conserve della Nonna.

I temi scelti per le ricette con cui partecipare seguono le 4 portate principali di un
pasto: "antipasto (ottobre e novembre), il primo piatto (dicembre e gennaio), il
secondo piatto (febbraio e marzo), il dessert (aprile e maggio). Ogni mese, un
influencer lancera la sfida realizzando un piatto e invitando gli utenti a
partecipare al gioco facendo lo stesso e caricando la ricetta sul sito
www.sfidalanonna.it. La regola & solo una: interpretare con creativita il tema del
mese utilizzando un prodotto Le Conserve della Nonna.

I vincitori saranno selezionati mensilmente da una giuria e potranno aggiudicarsi:
una box di prodotti, la pubblicazione della ricetta in un esclusivo ricettario
firmato dall’ex direttore progetti speciali del Cucchiaio D’Argento, Stefano
Caffarri e una giornata tra campi e stabilimento per assistere alla raccolta e
lavorazione delle amarene, un modo unico per immergersi nel mondo autentico de
Le Conserve della Nonna.

“Con questa attivita vogliamo diffondere il pil possibile la conoscenza dell’ampia
gamma dei prodotti Le Conserve della Nonna e farne apprezzare ai nostri consumatori
qualita e versatilita in cucina. Per raggiungere questo obiettivo abbiamo deciso di
investire fortemente sul digitale, prima facendo il restyling del sito internet e poi con
questa sfida che vedra coinvolti 8 influencer e un’importante firma del mondo della
Gastronomia come quella df Caffarri. E non vediamo Uora di far vivere una giornata
unica ai vincitori® ha dichiarato Luigi Famulari, Responsabile Marketing di Gruppo
Fini.

“F una sfida ambiziosa: da sempre la cucina della nonna é considerata insuperabile,
grazie ai sapori e ai profumi che appartengono alla nostra infanzia e, per questo,
portatori di un valore affettivo intoccabile. Vogliama che il concorso sia percepito come
un gioco alla portata di tutti gli appassionati, piti che come una competizione. In

fondo Le Conserve della Nonna sono sinonimo di buona cucina e convivialitd” ha
spicgato Linda Botti, Content Strategist di BTREES.

MIMESI
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wa Sfida La Nonna, parte il concorso
lanciato sui social da Gruppo Fini

By Instore - Ot B, 2027
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LA N:ENNA

Chi riuscira a fare ricette buone come guelle della nonna? Lo sapremo nel prossimi
mesi, guando conosceremo | vinciton del concorso lanciato sui secial media di Le
Conserve della Nonna, [ temi scelti per le ricette con cui partecipare seguono le 4
portate principali di un pasto: I'antipasto (ottobre e novembre), il primo piatto
(dicembre e gennaio}, il secondo piatto (febbraio e marzo), il dessert (aprile e
maggio}. Ognl mese, un influgncer lancera la sfida realizzando un piatty e invitando
gli utenti a partecipare al gioco facendo lo stesso e caricando la ricetta sul sito

www slidalanonna.il, La regola @ solo una: interpretare con creativita il tema del
mese utilizzando un prodotto Le Conserve della Nenna.,

1 vincitori saranno selezionati mensilmente da una giuria e potranno aggiudicarsi:
una box di prodotti, la pubblicazione della ricetta in un esclusivo ricettario firmato
dall'ex direttore progetti speciali del Cucchiaio D'Argento, Stefano Caffarmie una
giornata tra campi e stabilimento per assistere alla reccolta e lavorazione delle
amarene, un mode unico per immergersi nel mondo autentico de Le Conserve della
Nonna.

"Con guesta attivita vogliama diffondere if pil possibile fa conoscenza dellampia
gamma del prodottl Le Conserve della Nomna e farne apprezzare af nostri
consumaton gualita e versalilita in cucina, Per raggiungere questo obiettivo abbiamo
decizo di investire fortemente sul digitale, prima facendo Il restyling del site internet
€ poi con guesta sfida che vedrd coinvoltl 8 influencer e un‘importante firma del
mondo della Gastronomia come quelia di Caffarri. E non vediamo 'ora di far vivere
una giormata unica a vincitor™ ha dichiarato Luigi Famulari, Responsabile
Marketing di Gruppo Fini.

"E una sfida ambiziosa: da sampre la cucing delfa nonna & considerata insuperabile,
grazie al sapovi e ai profumi che appartengono alla nostra infanzia e, per questo,
portator] di un valore affettive intoccabile, Vogliama che Il concorso sia percepito
come un gioco alfa portata o tuttl gff appassionati, pit che come una competizione.
In fando Le Conserve della Nonna sono sinonimo di buona cucing e convivialitd” ha
splegato invece Linda Botti, Content Strateqgist di BTREES.
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Sfida La Nonna, parte il web

contest de Le Conserve Della
Nonna

OB, 2021

Chi riuscira a fare ricette buone come quelle della nonna? Lo sapremo nei prossimi
mesi, guando conosceremo | vincitori del concorso lanciato sui social media di Le
Conserve della Nonna. I temi scelti per le ricette con cui partecipare seguono le 4
portate principali di un pasto: I'antipasto (ottobre e novembre), il primo piatto
(dicembre e gennaio), il secondo piatto (febbraio e marzo), il dessert (aprile e
maggio). Ogni mese, un influencer lancera la sfida realizzando un piatto e
invitando gli utenti a partecipare al gioco facendo lo stesso e caricando la ricetta sul
sito www . sfidalanonna.it. La regola & solo una: interpretare con creativita il tema del
mese utilizzando un prodotto Le Conserve della Nonna.

1 vincitori saranno selezionati mensilmente da una giuria e potranno aggiudicarsi:
una box di prodotti, la pubblicazione della ricetta in un esclusivo ricettario firmato
dall'ex direttore progetti speciali del Cucchiaio D'Argento, Stefano Caffarrie una
giornata tra campi e stabilimento per assistere alla raccolta e lavorazione delle
amarene, un modo unico per immergersi nel mondo autentico de Le Conserve della
MNonna.

"Con questa attivitd vogliamo diffondere il piu possibile la conoscenza dell'ampia
gamma dei prodotti Le Conserve della Nonna e farne apprezzare ai nostri
consumatori qualita e versatilita in cucina. Per raggiungere questo obiettivo abbiamo
deciso di investire fortemente sul digitale, prima facendo il restyling del sito internet
e poi con questa sfida che vedra coinvolti 8 influencer e un’importante firma del
mondeo della Gastronomia come guella di Caffarri. E non vediamo 'ora di far vivere
una giornata unica ai vincitori” ha dichiarato Luigi Famulari, Responsabile
Marketing di Gruppo Fini.

“E una sfida ambiziosa: da sempre la cucina della nonna é considerata insuperabile,
grazie ai sapori e ai profumi che appartengono alla nostra infanzia e, per questo,
portatori di un valore affettivo intoccabile. Vogliamo che il concorso sia percepito
come un gioco alla portata di tutti gli appassionati, pil che come una competizione.
In fondo Le Conserve della Nonna sono sinonime di buona cucina e convivialita” ha
spiegato Linda Botti, Content Strategist di BTREES.

MIMESI
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LE CONSERVE DELLA NONNA LANCIA IL WEB CONTEST
“SFIDA LA NONNA”

La campagna firmata da Btrees coinvolge da questo mese social e sito
del brand, anche con attivita di influencer marketing

LA NSNNA

1l tus platto forie pud competars con s sanina dalla orna
Partsaips &l axhaafes, th palio Lahlisstml fFramd Le Coniervs dalls Nane

Boopri &1 pal re afldalanonnae. it

Le Conserve della Nonna, brand del Gruppo Fini, va online con il web contest
"Sfida La Nonna" realizzato con la collaborazione dell'agenzia Btrees.

| temi scelti per le ricette con cui partecipare seguono le 4 portate principali di
un pasto: l'antipasto (ottobre e novembre), il primo piatto (dicembre e gennaio),
il secondo piatto (febbraio e marzo), il dessert (aprile e maggio).

Ogni mese, un influencer lancera la sfida realizzando un piatto e invitando gli
utenti a partecipare al gioco facendo lo stesso e caricando la ricetta sul sito
www.sfidalanonna.it.

La regola e solo una: interpretare con creativita il tema del mese utilizzando
un prodotto Le Conserve della Nonna.

“E una sfida ambiziosa: da sempre la cucina della nonna & considerata
insuperabile, grazie ai sapori e ai profumi che appartengono alla nostra
infanzia e, per questo, portatori di un valore affettivo intoccabile", spiega Linda
Botti, Content Strategist di Btrees. "Vogliamo che il concorso sia percepito
come un gioco alla portata di tutti gli appassionati, piu che come una
competizione. In fondo Le Conserve della Nonna sono sinonimo di buona
cucina e convivialita”.

| vincitori saranno selezionati mensilmente da una giuria e potranno
aggiudicarsi: una box di prodotti, la pubblicazione della ricetta in un esclusivo
ricettario firmato dall’ex direttore progetti speciali del Cucchiaio D’Argento,
Stefano Caffarri e una giornata tra campi e stabilimento per assistere alla
raccolta e lavorazione delle amarene, un modo unico per immergersi nel
mondo autentico de Le Conserve della Nonna.

“Con questa attivita vogliamo diffondere il pit possibile la conoscenza
dell'ampia gamma dei prodotti Le Conserve della Nonna e farne apprezzare ai
nostri consumatori qualita e versatilita in cucina”, dichiara Luigi Famulari,
Responsabile Marketing di Gruppo Fini. "Per raggiungere questo obiettivo
abbiamo deciso di investire fortemente sul digitale, prima facendo il restyling
del sito internet e poi con questa sfida che vedra coinvolti 8 influencer e
un’'importante firma del mondo della Gastronomia come quella di Caffarri. E
non vediamo l'ora di far vivere una giornata unica ai vincitori”.

TEAM

® Filippo Bondi, Project Manager
® Linda Bott,i Content Strategist
® Sara Zavattaro, Social Media Strategist JR

® Andrea Caviglia, Art Director
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Home > Dalle aziende » Una passata di pomodoro buona come quella fatta in casa

contenuto sponsorizzato

Una passata di pomodoro buona
come quella fatta in casa

7 Ottobre 2021

HopBpan

La genuinita, la straordinaria corposita e la naturale dolcezza sono le caratteristiche che

fanno del Lampomodoro - la passata di pomodoro dolce dell'Emilia Romagna de
Le Conserve della Nonna - un prodotto di qualita superiore.

Realizzata con varieta selezionate di pomodoro, coltivate esclusivamente in Emilia-
Romagna con metodologie di agricoltura sostenibile a basso impatto ambientale, la
passata Le Conserve della Nonna rappresenta il perfetto connubio tra modernita e
tradizione. Da oltre quarant’anni il brand si distingue per l'utilizzo di materie prime del
territorio, da filiera corta e controllata, colte nel momento migliore della maturazione e
lavorate da fresco, entro pochissime dalla raccolta. Questo permette di preservare tutte le
caratteristiche organolettiche: il risultato &€ una passata dolce e corposa, a basso indice
bostwich, quindi con un’altissima resa in cucina, e con un ridotto contenuto di sale, per
una passata buona come quella fatta in casa.

Tutte caratteristiche che le hanno permesso di vincere per 3 anni consecutivi il Quality
Award, I'unico premio in Italia che coinvolge i consumatori attraverso un’esperienza

diretta di degustazione e valutazione dei prodotti alimentari.

www.leconservedellanonna.it

MIMESI
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Le Conserve della Nonna lancia il web contest “Sfida la nonna”

> Archivio News

Chi riuscira a fare ricette buone come quelle della

nonna? Lo sapremo nei prossimi mesi, quando

Sﬁmn conosceremo i vincitori del concorso lanciato sui

L.B “@’H"ﬂ social media di Le Conserve della Nonna. | temi

B e b Vo At e vy i et scelti per le ricette con cui partecipare seguono le 4
Pacrtdrigs al sescoren, in palis hanfiminl premi Ls Durssrss 1slls Eruss
portate principali di un pasto: I'antipasto (ottobre e

R
novembre), il primo piatto (dicembre e gennaio), il
secondo piatto (febbraio e marzo), il dessert (aprile

e maggio). Ogni mese, un influencer lancera la sfida realizzando un piatto e invitando gli utenti a

partecipare al gioco facendo lo stesso e caricando la ricetta sul sito www.sfidalanonna.it. La regola e

solo una: interpretare con creativita il tema del mese utilizzando un prodotto Le Conserve della Nonna.

“E una sfida ambiziosa: da sempre la cucina della nonna & considerata insuperabile, grazie ai sapori e
ai profumi che appartengono alla nostra infanzia e, per questo, portatori di un valore affettivo
intoccabile. Vogliamo che il concorso sia percepito come un gioco alla portata di tutti gli appassionati,
piu che come una competizione. In fondo Le Conserve della Nonna sono sinonimo di buona cucina e

convivialita” ha spiegato Linda Botti, Content Strategist di BTREES.

| vincitori saranno selezionati mensilmente da una giuria e potranno aggiudicarsi: una box di prodotti, la
pubblicazione della ricetta in un esclusivo ricettario firmato dall’ex direttore progetti speciali del

Cucchiaio D’Argento, Stefano Caffarri e una giornata tra campi e stabilimento per assistere alla raccolta
e lavorazione delle amarene, un modo unico per immergersi nel mondo autentico de Le Conserve della

Nonna.

“Con questa attivita vogliamo diffondere il piu possibile la conoscenza dell’ampia gamma dei prodotti Le
Conserve della Nonna e farne apprezzare ai nostri consumatori qualita e versatilita in cucina. Per
raggiungere questo obiettivo abbiamo deciso di investire fortemente sul digitale, prima facendo il
restyling del sito internet e poi con questa sfida che vedra coinvolti 8 influencer e un’importante firma
del mondo della Gastronomia come quella di Caffarri. E non vediamo I'ora di far vivere una giornata

unica ai vincitori” ha dichiarato Luigi Famulari, Responsabile Marketing di Gruppo Fini.

& 07/10/2021 | % Digital
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Le Conserve della Nonna punta
sulla pera dell'Emilia Romagna

Le Conserve della Monna, storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliato la gamma delle proprie confetture lanciando
per il circuito gdo e Normal trade una nuova referenza: la confettura con pera dellEmilia Romagna igp. Un prodotto pensato
per esaltare uno dei frutti pil rappresentativi della regione attraverso la sapienza e l'esperienza di un'azienda leader di
mercato, ambasciatrice del made in ltaly sulle tavale di tutto il mondo.

La referenza vede ['utilizzo della sola varieta Willlams, selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con
una concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e l'implego di zucchero italiano certificato da agricoltura
sostenibile. Linsieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda |a fragranza
indimenticabile delle confetture homemade, preparate con amore e perizia dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della Nanna ha vinto | prestigioso Quality Award e
conquistato sempre di pid la fiducia dei consumator attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le confetture
fatte in casa. Tra queste ricordiame le confetture dellEmilia Romagna (prugna, amarene brusche di modena igp, ciliegia,
amarena, cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come arancia, albicocca, pesca, fragola e fichi, Per ogni referenza il
segreto consiste in una lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di Ravarino (Mo)
infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento della concentrazione per evaporazione termica: una
lunga cottura del frutto che consente di eliminare l'acqua, ottenendo confetture con altissima percentuale di frutta ed una
consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.
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11 Gruppo Fini lancia la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna Igp

27 Ottobre 2021 - 14:41 | Categorie: Dolci&Salati | Tag: confettura, Gruppo Fini, le conserve
della nonna, Pera dell’Emilia Romagna Igp

Modena — Le Conserve della Nonna, storico brand del Gruppo Fini, rinnova la propria
presenza sul mercato lanciando la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna Igp. Con un
sapore ¢ una consistenza che ricorda le confetture fatte in casa, la nuova referenza
arricchisce ulteriormente la gamma di prodotti firmati Le Conserve della Nonna, piu volte
premiati con il riconoscimento Quality Award. La Confettura con Pera dell’Emilia
Romagna Igp ¢ realizzata con la varieta Williams, presente in una concentrazione fino al
70%, e zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile. La nuova referenza andra
ad affiancare gli altri prodotti della linea: tra questi, le Confetture dell’Emilia Romagna
(Prugna, Amarene Brusche di Modena Igp, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da
frutta 100% italiana come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi.

MIMESI
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Arriva la Confettura con Pera
dell’Emilia Romagna IGP de Le
Conserve della Nonna

By instore - Ott 26, 2021
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Quando I'eccellenza incontra I'eccellenza il risultato non puod che essere straordinario.
Le Conserve della Nonna, storico brand modenese del Gruppo Fini, amplia la gamma
delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO e Normal Trade una nuova
referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP. Un prodotto pensato per
esaltare uno dei frutti pit rappresentativi della regione attraverso la sapienza e
|'esperienza di un‘azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle
tavole di tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP € pronta a
rivoluzionare la colazione e la merenda di tutti consumatori
grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall’alto
valore aggiunto. La referenza vede |'utilizzo della sola
varieta Williams, selezionata e raccolta nel momento
migliore della maturazione, con una concentrazione di
frutta elevata che arriva fino al 70% e I'impiego di
zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile.
L'insieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a
regalare un gusto autentico che ricorda la fragranza
indimenticabile delle confetture homemade, preparate con

amore e perizia dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi tre anni la linea di confetture de Le Conserve della Nonna ha vinto il
prestigioso Quality Award e conquistato sempre di piu la fiducia dei consumatori
attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le confetture fatte in casa.
Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia Romagna (Prugna, Amarene Brusche di
Modena IGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come
Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni referenza il segreto consiste in una
lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivodi
Ravarino (MO) infattile confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento
della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare I'acqua, ottenendo confetture con altissima percentuale di frutta
ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

MIMESI
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Le Conserve della Nonna
punta sulla pera
del’Emilia-Romagna IGP

Un prodotto pensato per esaltare uno dei frutti pitc

rappresentativi della regione, la Confettura con Pera
dell’Emilia-Romagna IGP vede infatti'utilizzo della sola
varieta Williams, selezionata e raccolta nel momento
migliore della maturazione, con una concentrazione di frutta
elevata che arriva fino al 70% e l'impiego di zucchero italiano
certificato da agricoltura sostenibile. L'insieme di tali
proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto
autentico, che ricorda la fragranza indimenticabile delle
confetture homemade, preparate con amore dentro le calde
pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) lalinea di confetture de
Le Conserve della Nonna ha vinto il prestigioso Quality
Award e conquistato sempre di pit la fiducia dei consumatori
attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le
confetture fatte in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture
dell'Emilia-Romagna (Prugna, Amarene Brusche di Modena
IGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100%
italiana come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi.

MIMESI

Per ogni referenza il segreto consiste in una lavorazione
accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento
produttivo di Ravarino (MO), infatti, le confetture nascono
attraverso il tradizionale procedimento della
concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura
del frutto che consente di eliminare I'acqua, ottenendo
confetture con altissima percentuale di frutta e una

consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Permaggiori informazioni:

hi ://nonsol no.i -della-nonn
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Le Conserve della Nonna: la Pera dellEmilia Romagna IGP
protagonista della nuova confettura

Le Covserve deille Nona, starioo brand del Gruppo Fini, rinnove [ propris presenza sul mercato laneiando le Confeltura con Pera
delEmila Romagna IGF.

By Redazione 3 - 3 Havembes 2521

Le Conserve della Nonna, storice brand modenese del Gruppo Finl, ha ampliato la gamma delle proprie
Confetture lanciande per il cirouito GRO & Normal Trade una nuova referenza: la Confattura con Pera
dell’Emilia Romagna IGP. Un prodotto pensato per esaltare uno dei frutti pid rappresentativi della regione
attraverso la saplenza e I'esperienza di un'azienda leader di mercato, ambasclatrice del made in Italy sulle tavole
di tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP & pronta a rivoluzionare la colazione & la merenda di
tutti consumatori grazie a una proposta dal contenuto genuino & dallalito valore aggiunto. La referenza vede
lutilizzo della sola varietd Williams, selezionata e raccolta nel memento miglicre della maturaziene, con wna
concentrazione di frutta elevata che arriva fine al 70% e Mimplego di zucchero italiano certificato da agricoltura
sostenibile, L'insiemea di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto avtentico che ricorda la
fragranza indimen delle L] preparate con Bmore e perizia dentro le calde pareti
domestiche.

Megli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della Nonna ha vinto il
prestigloso Quality Award e conguistato sempre di pil la fiducla del consumatori attraverso referenze che per
bontd & cremaosita ricordano e confetture fatbe in casa. Tra queste ricordiamo e Confetture dell’Emilia Romagna
{Prugna, Amarene Brusche di Modena TGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e guelle da frutta 100% italiana come
Arancla, Alblcocca, Pesca, Fragola e Fichl. Per ognl referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata
@ che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di Ravarine (MO) infatti le confetture nascono
attraverso il tradizionale pr della per evaporazione termica: una lunga
cottura del frutho che consente di eliminare I'acqua, ottenenda confetture con albdssima percentuale di frutta ed

una consistenza naturalmente ricca e cremasa, non gelificata,

W Gruppo Fimi SpA, societs 100% italiana of proprieta of Holding Canisma, & una storica realtd produttiva delfalimentare nel
nostro Paese. La soceta é titolare del marchi Fim, mato nel 1912 ad opera o Telesfore FAini nel cuore dellfEmilia, e Le Conserve
defha Nonrma, radizionale realid of Ravaring (MCL AN & un marchio of pasta fresca che rappresenta in italia & nel manda
tutte i guste dells tradizions emiliana in cucing, Le Conserve della Nanma, nellampia gamema oF referense tipiohe oF fuite le
region ftaliane, offre passate, sughl, condiment! & conferture preparate secondo metod tradizional, con i3 sicurezza di un

MIMESI
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera
dell’Emilia Romagna IGP

Lo storico brand modenese del Gruppo Fini ha ampliato la gamma delle proprie Confetture lanciando per il
circuito GDO e Normal Trade una nuova referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP.

Pubblicato 2 ore fa
f v O

Un prodotto pensato per esaltare uno dei frutti piti rappresentativi della regione,
la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP vede infatti I'utilizzo della
sola varieta Williams, selezionata e raccolta nel momento migliore della
maturazione, con una concentrazione di frutta elevata che arriva fino al
70% e I'impiego di zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile.
L’insieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto
autentico, che ricorda la fragranza indimenticabile delle confetture
homemade, preparate con amore dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve
della Nonna ha vinto il prestigioso Quality Award e conquistato sempre di pitt
la fiducia dei consumatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano
le confetture fatte in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia
Romagna (Prugna, Amarene Brusche di Modena IGP, Ciliegia, Amarena,

Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come Arancia, Albicocca, Pesca,
Fragola e Fichi.

Per ogni referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata e che
punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di Ravarino (MO)
infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento della
concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare 1’acqua, ottenendo confetture con altissima percentuale di
frutta e una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera dell’Emilia
Romagna IGP

Posted on 2 Novembre 2021 by Borderline Agency

Il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera dell'Emilia Romagna IGP. La nuova referenza arricchisce
ulteriormente la linea di confetture che ha saputo conquistare { consumatori di tutta Italia ageindicandosi anche il
prestigioso Quality Award per ben tre anni consecutivi

Quando l'eccellenza incontra I'eccellenza il risultato non puo che essere straordinario. Le Conserve della Nonna,
storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliato la gamma delle proprie Confetture lanciando per il
circuito GDO e Normal Trade una nuova referenza: la Confetiura con Pera dell’Emilia Romagna IGP. Un prodotto
pensato per esaltare uno dei frutti piti rappresentativi della regione attraverso la sapienza e I'esperienza di
un'azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle tavole di tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell'Emilia Romagna IGP ¢ pronta a rivoluzionare la colazione e la merenda di tutti
consumatori grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall’alto valore aggiunto. La referenza vede I'utilizzo
della sola varietad Williams, selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con una
concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e I'impiego di zucchero italiano certificato da agricoltura
sostenibile. L'insieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda la
fragranza indimenticabile delle confetture homemade, preparate con amore e perizia dentro le calde pareti
domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della Nonna ha vinto il prestigioso
Quality Award e conquistato sempre di piti la fiducia dei consumatori attraverso referenze che per bonti e
cremosita ricordano le confetture fatte in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia Romagna (Prugna,
Amarene Brusche di Modena IGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come Arancia,
Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata e che punta
dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di Ravarino (MO) infatti le confetture nascono attraverso il
tradizionale procedimento della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare I'acqua, ottenendo confetture con altissima percentuale di frutta ed una consistenza
naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

1l Gruppo Fini SpA, societi 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, é una storica realta produttiva
dell’alimentare nel nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 191z ad opera di Telesforo Fini nel
cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta
fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e
confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna punta
sulla Pera dell'kmilia Romagna IGP

by | 2Novembre 2021 | in : : | o= |

Il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera dell Emilia Romagna IGP. La nuova
referenza arricchisce ulteriormente la linea di confetture che ha saputo conquistare i consumatori
di tutta Italia aggiudicandosi anche il prestigioso Quality Award per ben tre anni consecutivi

Quando l'eccellenza incontra l'eccellenza il risultato non pud che essere straordinario. Le
Conserve della Nonna, storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliato la gamma
delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO e Normal Trade una nuova
referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP. Un prodotto pensato per
esaltare uno dei frutti pid rappresentativi della regione attraverso la sapienza e 'esperienza
diun‘azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle tavole di tutta il
mondo.

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP € pronta a rivoluzionare la colazione e
la merenda di tutti consumatori grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall’alto
valore aggiunto. La referenza vede |'utilizzo della sola varieta Williams, selezionata e
raccolta nel momento migliore della maturazione, con una concentrazione di frutta elevata
che arriva fino al 70% e l'impiego di zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile.
Linsierne di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto autentico che
ricorda la fragranza indimenticabile delle confetture homemade, preparate con amore

e perizia dentro |e calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (201%-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della
Nonna ha vinto il prestigioso Quality Award e conquistato sempre di pit la fiducia dei
consurmatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le confetture fatte
in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell'Emilia Romagna (Prugna, Amarene
Brusche di Modena IGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come
Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni referenza il segreto consiste inuna
lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di
Ravarino (MQO) infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento
della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare 'acqua, ottenendo confetture con altissima percentuale di frutta ed
una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica
realta produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societa € titelare dei marchi Fini, nato
nel 1912 ad opera di Telesfaro Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta fresca che rappresentain
Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate,
sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di
un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna
punta sulla Pera dell'Emilia
Romagna IGP

2 Novembre 2021 di BorderlineAgency

Il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera
dell’Emilia Romagna IGP. La nuova referenza arricchisce
ulteriormente la linea di confetture che ha saputo conquistare i
consumatori df tutta Italia aggiudicandosi anche il prestigioso
Quality Award per ben tre anni consecutivi

Quando l'eccellenza
incontra I'eccellenza il
risultato non pud che
essere straordinario. Le
Conserve della Nonna,
storico brand modenese
del Gruppo Fini, ha
ampliato la gamma delle
proprie Confetture
lanciando per il circuito GDO e Normal Trade una nuova
referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP. Un
prodotto pensato per esaltare uno dei frutti pil rappresentativi
della regione attraverso la sapienza e |'esperienza di un'azienda
leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle tavole di
tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP & pronta a
rivoluzionare la colazione e la merenda di tutti consumatori
grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall'alto valore
aggiunto. La referenza vede I'utilizzo della sola varieta Williams,
selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione,
con una concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e
I'impiego di zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile.
L'insieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare
un gusto autentico che ricorda la fragranza indimenticabile
delle confetture homemade, preparate con amore e perizia
dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de
Le Conserve della Nonna ha vinto il prestigioso Quality Award
e conquistato sempre di pil la fiducia dei consumatori attraverso
referenze che per bonta e cremosita ricordano le confetture fatte
in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia Romagna
(Prugna, Amarene Brusche di Modena IGP, Ciliegia, Amarena,
Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come Arancia,
Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni referenza il segreto
consiste in una lavorazione accurata e che punta dritto alla
qualita. Nello stabilimento produttivo di Ravarino (MO) infatti le
confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento
della concentrazione per evaporazione termica: una lunga
cottura del frutto che consente di eliminare I'acqua, ottenendo
confetture con altissima percentuale di frutta ed una consistenza
naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppo Fini SpA, societa 100% italiana di proprieta di Holding
Carisma, e una storica realta produttiva dell'alimentare nel nostro
Paese. La societa & titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera
di Telesforo Fini nel cuore dell’Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta
fresca che rappresenta in ltalia e nel mondo tutto il gusto della
tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia
gamma di referenze tipiche di tutte le regioni italiane, offre
passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo
metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera
dell'Emilia Romagna IGP. La nuova referenza arricchisce ulteriormente
la linea di confetture che ha saputo conquistare i consumatori di tutta
Italia aggiudicandosi anche il prestigioso Quality Award per ben tre
anni consecutivi

Quando l'eccellenza incontra |'eccellenza il risultato non pud che essere

straordinario. Le Conserve della Nonna, storico brand modenese del Gruppo Fini,

ha ampliato la gamma delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO

e Normal Trade una nuova referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia

Romagna IGP. Un prodotto pensato per esaltare uno dei frutti pil rappresentativi della regione attraverso la sapienza e
I'esperienza di un'azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle tavole di tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP & pronta a rivoluzionare la colazione e la merenda di tutti
consumatori grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall‘alto valore aggiunto. La referenza vede |'utilizzo della sola
varietd Williams, selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con una concentrazione di frutta elevata che
arriva fino al 70% e |I'impiego di zucchero italiano certificato da agricoltura sostenibile. L'insieme di tali proprieta e caratteristiche
contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda la fragranza indimenticabile delle confetture homemade, preparate
con amore e perizia dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della Nonna ha vinto il prestigioso Quality
Award e conquistato sempre di pit la fiducia dei consumatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le
confetture fatte in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia Romagna (Prugna, Amarene Brusche di Modena IGP,
Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni
referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttivo di
Ravarino (MQ) infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento della concentrazione per
evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che consente di eliminare |'acqua, ottenendo confetture con altissima
percentuale di frutta ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppo Fini SpA, societd 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dellalimentare nel nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini,
nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuare dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna, tradizionale realtd di Ravarina (MO). FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta
in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regicni italiane, offre passate,
sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo Industriale.
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera dell’'Emilia
Romagna IGP

EE] 2 Movembre 2021 da & Barderline Agency

Il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera dell'Emilia Remagna IGP, La
nuova referenza arricchisce witeriormente la linea di confetture che ha saputo conguistare
i consumaltori di tutta Italia aggivdicandasi anche il prestigiose Quality Award per ben tre
anni consecutivi

Quando I'eccellenza Incontra I'eccellenza |l risultato non pud che essere straordinario. Le
Conserve della Nonna, storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliatoe la
gamma delle proprie Confetture lanciando per |l circuito GDO & Normal Trade una
nuova referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP. Un prodotto
pensato per esaltare uno dei frutti pilG rappresentativi della reglone attraverso la sapienza
e l'esperienza di un'azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle
tavole di tutto il mondo.

La Confettura con Pera dell’'Emilia Romagna IGP & pronta a rivoluzionare la
colazione e la merenda di tutti consumatori grazie a una proposta dal contenuto
genuine e dallalto valore agglunto. La referenza vede I'utilizzo della sola varietad Willlams,
selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con una concentrazione di
frutta elevata che arriva fino al 70% e limplego di zucchero italiano certificate da
agricoltura sostenibile. Linsieme di tall proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare
un guste autentico che ricorda la fragranza indimenticabile delle confetture
homemade, preparate con amore e perizia dentro le calde pareti domestiche.

MNegli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della
Monna ha vinto il prestigioso Quality Award e conquistato sempre di pil la fiducia del
consumatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le confetture fatte
in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell’Emilia Romagna (Prugna, Amareng
Brusche di Modena IGP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana
come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni referenza il segreto consiste
in una lavorazione accurata e che punta dritto alla qualitd. MNello stabilimento
produttive di Ravarino (MO} infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale
procedimento della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura
del frutto che consente di eliminare I'acqua, ottenendo confetture con altissima
percentuale di frutta ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata,

1l Gruppo Finl SpA, socletd 100% (tallana di proprieta di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell'alimentare nel nostro Paese. La societd & titolare del marchi Fini,
nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve della Nonna,
tradizionale realtd di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in
Italia & nel mondo tutto il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della
Nenna, nell'amplia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni itallane, offre passate,
sughi, condimenti e confetture preparate secondo metod| tradizionall, con la sicurezza di
un grande gruppo industriale.
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera
del’Emilia Romagna IGP
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gamma dalle propre Conferture lanclando
per il circuito GO0 & Normal Trade una
rugva referensa la Confettura con Pera
delEmilia Romagna 1GP, Un prodolto
pensato per esaltare uno dei frutti pil
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prazie a una proposta dal contenuta penuing & dalfalts valore ageiunto. La
referenga vede futBzzo della sola variesh Williams, selegionata ¢ racooita net
moments mightre della maturazions, Con una concentrazions di frutta elevata
che arriva find al 70% ¢ Nimpiego & 2uccheno taliamnd certificato da agricoltura
sostenbile. Linsieme di tab proprieta e carattenistiche contribulsce a regalare
un gusto autentico che ricorda la fragranza indimenticabde delle confetture
hormemade, preparate con #more & periria dentro le caide paretl domestiche

Hiegli whimi 3 anni (2013 2020-202 1) ka Bnea di confemure de Le Consenae dedla
MNonng ha vinto || prestgioss Qually Award e conguistato sempre g pii L
fducia del consumaton attraverso reference cha per bonta e cremosta
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delrErmuia Romagna |Pn..|gna. Amarena Brusche di Modena IGP, Cikegia,
Amarena, Cotogna) & quelle da frutta 100% ialiana come Arancia, Albécocca,
Pe=ca, Fragola e Rchil. Per ognl referene il segreo consiste in una livorazions
atrurata e che punta dritto alla guatits. Nello stabdmento pr oduttve di
Ravaring (MO infatti ke confetture nascono atraversa || radironale
procadimantn deila concantrazions par BVAROrazians termical una lunga
cofura ded frufto cha congants o eliminare Facqua, oftansndo confaitura on
AMEsima parcentuale o frutta &d una ConsHTenza naturalments fcca &
cremes, non galificata

Il Gruppa Fni SpA. societa 100% imEana di proprietd di Holding Cartsma, & una
storicy reain) produttka defalimentasre nel nostro Pacse La societs & titolire
de| marche Find, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fni ned cuore delfEmilia, @
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera dell’'Emilia
Romagna IGP

1l brand maodenese lancia zul meroato la Confertura con Pera deil Emilia Romagna
TGP, La muma referenza arricchisce wlteriormente I linea of confirtture che ho saputo
congueistare | conswmetort df tutta ftalio aggiudicardost anche i prestigioso Quality
Award per ben tre annd consecutivd

Bologna, 02/11,2021 [informazisneit - comunicati stampa - industria)

Quanda I'eccellenza incantra Feccellenza il risultato non pud che essere
straordinario. Le Conserve defla Nonna, storico brand modenese del Gruppa Fini,
ha ampliato la gamma delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO e
Mormal Trade una nuova referenza: la Confettura con Pera dell'Emilia Romagna
1GP. Un prodotto pensato per esaltare uno del fruttl pid rappresentativi della
regione atiraverso |a sapienza e I'esperienza di un'azienda leader di mercato,
ambasciatrice del made in ltaly sulle tavale di tutto || monda.

La Confettura con Pera dell' Emilia Romagna /GP & pronta a rivoluzionare la
colarione e la merenda di tutti consumator] grazie a una proposta dal contenute
genuino e dall’alto valore aggiunto. La referenza vede ['utilizzo della sola varieta
Willlams, sefezicnata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con una
concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e lNmpiego di zucchero
Italiano certificato da agricaltura sasteniblile, Uinsieme di tall prepricta e
caratteristiche contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda la
fragranza indimenticabile delle confetture homemade, preparate con amore e
perizia dentro le calde pareti domestiche.

Megli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) 1a linea di confetture de Le Conserve
della Monna ha vinte il prestigioso Quality Award ¢ conguistato sempre di pit la
fiduecia dei consumatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano
le confetture fatte in casa Tra queste ricordiamao le Confetture dell'Emilia
Romagna [Prugna, Amarene Brusche di Modena IGP. Ciliegia, Amarena, Cotogna)
e quelle da frutta 100% italiana come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi,
Per ogni referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata e che punta
dritto alla qualita. Nello stabilimento produttive di Ravaring (MO) infatti le
confetture nascona attraverso il tradizionale procedimento della
concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del frutto che
consente di eliminare 'acqua, ottenendo canfetture con altissima percentuale di
frutta ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppao Fini 5pa, societa 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una
storica realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Faese. La societd & titolare ded
marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Find nel cuore dell'Emilia, e Le
Conserve della Monna, tradizionale realt di Ravaring (MO), FINI & un marchic di
pasta fresca che rappresenta in Italia e nel mondo tutto il gusto della tradizione
emiliana in cucina, Le Conserve della Monna, nell'ampia gamma di referenze
tipiche di tutte le regioni italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture
priparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande gruppo
industriale.
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera
dell’Emilia Romagna IGP

Pubblicata da: Borderline

il brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pero dell'Emilia Romagna IGP. La nuova
referenza arricchisce ulteriormente la lineo di confetture che ha saputo conguistare | consumatori
di tutta ltalio aggiudicandosi anche il prestigioso Quality Award per ben tre anni consecutivi

Quando l'eccellenza incontra I'eccellenza il risultato non pud che essere straordinario. Le
Conserve della Nonna , storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliato la gamma
delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO e Normal Trade una nuova
referenza: la Confettura con Pera dell'Emilia Romagna IGP . Un prodotto pensato per
esaltare uno dei frutti pil rappresentativi della regione attraverso |a sapienza e l'esperienza di
un‘azienda leader di mercato, ambasciatrice del made in Italy sulle tavole di tutto il mondo,

La Confettura con Pera dell'Emilia Romagna IGP & pronta a rivoluzionare la colazione e

la merenda di tutti consumatori grazie a una proposta dal contenuto genuino e dall’alto
valore aggiunto . La referenza vede l'utilizzo della sola varieta Williams, selezionata e raccolta nel momento migliore della
maturazione, con una concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e limpiego di zucchero italiano certificato da
agricoltura sostenibile. Linsieme di tali proprieta e caratteristiche contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda la
fragranza indimenticabile delle confetture homemade, preparate con amore e perizia dentro le calde pareti domestiche.

Negli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della Nonna ha vinto il prestigioso Quality
Award e conquistato sempre di pid la fiducia dei consumatori attraverso referenze che per bonta e cremosita ricordano le
confetture fatte in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell'Emilia Romagna (Prugna, Amarene Brusche di Modena IGP,
Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi. Per ogni
referenza il segreto consiste in una lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita . Nello stabilimento produttivo
di Ravarino (MO) infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento della concentrazione per
evaporazione termica : una lunga cottura del frutto che consente di eliminare 'acqua, ottenendo confetture con altissima
percentuale di frutta ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppo Fini SpA , societd 100% italiana di proprieta di Holding Carisma, & una storica realta produttiva dell'alimentare nel
nostro Paese. La societa é titolare dei marchi Fini, nato nel 1912 ad opera di Telesforo Fini nel cuore dell'Emilia, e Le Conserve
della Nonna, tradizionale realta di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta in ltalia e nel mondo tutto
il gusto della tradizione emiliana in cucina. Le Conserve della Nonna, nell'ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regioni
italiane, offre passate, sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di un grande
gruppo industriale,
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Le Conserve della Nonna punta sulla Pera
dell Emilia Romagna IGP

N brand modenese lancia sul mercato la Confettura con Pera
dell"Emilia Romagna IGP. La nwova referenza arricchisce
ulteriormente Ia linea di confelture che ha saputo
canguistare | consumarord di turra lralla aggivdicandosi
anche il prestigioso Quality Award per ben tre anmi
consecwi

Quanda I'eccellenza incontra I'eccellenza il risultato non pud che essere straordinario. Le
Conserve della Nonna, storico brand modenese del Gruppo Fini, ha ampliate la gamma
delle proprie Confetture lanciando per il circuito GDO & Mormal Trade una nuova
referenza: la Confettura con Pera dell'Emilia Romagna IGP. LUn pradatta pensata per
esaltare uno dei frutti pid rappresentativi della regione attraverso la sapienza e
I'esperienza di un'azienda leader di mercate, ambasciatrice del made in ltaly sulle tavole
di turto il mondo.,

La Confettura con Pera dell’Emilia Romagna /GP & pronta a rivoluzionare la
calazione & la merenda di tutti consumatori grazie a una proposta dal contenuro
genuino e dall’alto valore aggiunto. La referenza vede |'utilizzo della sola varieta
Williams, selezionata e raccolta nel momento migliore della maturazione, con una
concentrazione di frutta elevata che arriva fino al 70% e I'impiego di zucchers italiana
certificato da agricoltura sostenibile. L'insieme di tali proprieta e caratteristiche
contribuisce a regalare un gusto autentico che ricorda la fragranza indimenticabile
delle confetture homemade, preparate con amore e perizia dentro le calde pareti
domestiche.

Megli ultimi 3 anni (2019-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve della
Nonna ha vinto il prestigioso Quality Award ¢ conquistato sempre di pid la fiducia dei
consumatari attraverso referenze che per bonti ¢ cremasitd ricordana le confetture fatte
in casa. Tra queste ricordiamo le Confetture dell'Emilia Remagna (Prugna, Amarene
Brusche di Modena ICP, Ciliegia, Amarena, Cotogna) & guelle da frutta 100% italiana
came Arancia, Albicacca, Pesca, Fragala e Fichi. Per ogni referenza il segreto consiste
in una lavorazione accurata e che punta dritto alla qualita. Nello stabilimento
produttivo di Ravaring (MO) infatti le confetture nascono attraverso il tradizionale
procedimento della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del
frutto che consente di eliminare I'acqua, attenendo confetture con altissima percentuale
di frutta ed una consistenza naturalmente ricca e cremosa, non gelificata.

Il Gruppo Fini $pA, societa 100% italiana di proprietd di Holding Carisma, & una storica
realtd produttiva dell’alimentare nel nostro Paese. La societd & titolare dei marchi Fini,
nato nel 1912 ad opera di Telesfara Fini nel cuore dell’Emilia, & Le Consarve della Nonna,
tradizignale realtid di Ravarino (MO). FINI & un marchio di pasta fresca che rappresenta (n
Italia e nel mondo tutto il guste della radizione emiliana in cucina, Le Conserve della
MNonna, nell’ampia gamma di referenze tipiche di tutte le regiani italiane, offre passate,
sughi, condimenti e confetture preparate secondo metodi tradizionali, con la sicurezza di
un grande gruppo industriale.
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Pasta fresca e surgelata
gli italiani si coccolano
con referenze gourmet

Il segmento della pasta fresca continua a conquistare gli italiani,
grazie a prodotti di elevata qualita che esprimono tutta la conoscenza
della nostra tradizione gastronomica, anche se non mancano
proposte molto innovative, soprattutto nelle referenze surgelate
sempre piu apprezzate dai consumatori.
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PASTA FRESCA E SURGELATA

SEMPRE PIU AMATI | PRODOTTI
TIPICI REGIONALI

I consumatore continua a cercare con sempre maggior in-
teresse il prodotto italiano, autenticamente tradizionale e
genuino. «La versatilita e la praticita di utilizzo sono tra i
fattori chiave del successo di questa categoria — afferma Ro-
berta Morini, brand manager freschi del Gruppo Fini - che
continua a conquistare nuovi consumatori. Negli ultimi anni
si stanno consolidando anche chiari fenomeni di “premiu-
mizzazione” degli acquisti che spingono la distribuzione e la
rotazione di prodotti con formati e ripieni di elevata qualita,
con ricette in grado di valorizzare ingredienti della cultura
gastronomica tipica italiana e regionale. Il mercato della pa-
sta fresca ripiena si sta quindi sempre pili polarizzando sulle
due fasce di prezzo: premium e low, trend comune anche ad
altre categorie del food italiano. Per il brand Fini, dopo tre
anni di crescita di quote di mercato, anche il 2020 ha regi-
strato tassi di incremento dei sell-out molto positivi, ricon-
fermati anche in questi primi 10 mesi dellanno».
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Ravioli ripieni
in versione inedita

Lo scorso giugno lazienda ha
lanciato i Ravioli Ricotta Erbette,
attraverso la collaborazione con
il Gruppo Granarolo. «Si tratta di
una versione inedita - spiega Ro-
berta Morini - sicuramente ricca
e gustosa, del piatto tipico del-
la tradizione emiliana, in cui si
esalta e valorizza ancora di piu
il connubio di sapore tra l'avvol-
gente ricotta fresca di qualita del
brand Granarolo, accompagnata
da erbette saltate in padella, e il
raviolo a doppia sfoglia dalla su-
perficie ruvida e porosa, ottenuta
con farine 100% italiane e uova
da galline allevate a terra».
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«Vi racconto Giorgio Fini , un big che anticipo i tempi

«QOltre ad Enzo Ferrari e Luciano Pavarotti il terzo grande modenese & Giorgio Fini, un
imprenditore davvero in anticipo sui tempi per quanto riguarda l'industrializzazione delle
eccellenze gastronomiche e la promozione del territorio. A differenza dei primi due, pero, di
lui si conoscono pochi particolari dell'epopea partita in piazza San Francesco con suo padre
Telesforox. Il giornalista e filmaker Marco Amendola, professionista modenese, per tre anni ha
lavorato al film-documentario 'Giorgio Fini, le buone cose di Modena' e ora lo presenta in
citta: appuntamento domenica 21 novembre alle 18.30 al Real Fini Baia del Re in strada
Vignholese nei pressi di Modena Sud (ingresso gratuito, occorre prenotare al numero
059.4792111, obbligatorio il greenpass). Amendola perché un film su Fini? «L'idea nasce
proprio perché ho sempre pensato che Fini, scomparso a settant'anni nel 1995, fosse molto
meno noto di Ferrari e Big Luciano sui quali ci sono libri e film in grande quantita. Giorgio,
figlio di Telesforo del quale c'e ancora l'insegna sullo storico negozio di corso Canalchiaro
purtroppo chiuso da anni, ha dato invece un contributo fondamentalo allo sviluppo economico
di Modena. Ha avuto un ruolo importantissimo dai tempi del boom economico nel secondo
dopoguerra». Che figura emerge? «Giorgio porta avanti l'attivita di Telesforo ed € geniale
nell'anticipare i tempi. Oggi, infatti, tutti parlano di enogastronomia, dei prodotti tipici, ma lui
se ne occupoO decenni fa: industrializzo i tortellini, all'epoca conosciuti solo a Modena e citta
vicine e porto l'aceto balsamico in mezzo mondo. Scommette sui prodotti tipici emiliani e ci
vede molto lungo». Umanamente com'era I'imprenditore? «Nel film intervisto circa 25 tra ex
collaboratori e dipendenti, tra cui Cesira Bertelli, Livio Casolari, Sergio Cuoghi, Gianni Fiorini,
Linda Limoni, Claudio Migliorini, Michele Fasano e tutti ne parlano come di un amico e non di
un vecchio padrone del vapore. Chi I'ha conosciuto parla di forte empatia con tutti e lui ha
molto aiutato la sua citta, pensiamo ad esempio alla tanta beneficienza, alla sponsorizzazione
del volley femminile, al Circolo della Biella per quanto riguarda i motori. Poi, certo, c'era il suo
notissimo ristorante Fini sul retro della bottega Telesforo, il primo in citta a ottenere una stella
Michelin». Come ha realizzato il suo film? «L'ho completamente autoprodotto e I'ho realizzato
in tre anni, finendo prima del lockdown dell'anno scorso. Oltre alle interviste che le dicevo ho
girato immagini presso l'albergo abbandonato sull’Autosole nell'ex autogrill Fini, allo
stabilimento principale di Albareto, all'ex negozio in centro e nell'ex Real Fini di via Emilia Est.
Presso la Fmav, che ringrazio, ho poi trovato molte immagini storiche mai viste prima. Con
me hanno collaborato Francesca Cappi e Enrico Gennari». Nel film di Marco Amendola si vede
come questa avventura tutta gialloblu parta nel 1912, dalla storica salumeria in centro grazie
appunto al capostipite Telesforo Fini poi sviluppata da Giorgio nel celebre ristorante sul retro
nel quale spesso pranzavano anche Ferrari e Pavarotti oltre a celebrita come Ingrid Bergman,
la regina Soraya, il re del Belgio Leopoldo, Sophia Loren, Roberto Rossellini. L'azienda Fini ben
presto si espande in mezzo mondo e passa di proprieta a una multinazionale sul finire degli
anni ottanta. Stefano Luppi

Il Resto del Carlino - Ed. Modena - 11/11/2021
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NATALE SCELTE SOLIDALI Il panettone in edicola ha un sapore piu
buono

IL DOLCE TRADIZIONALE DELLE FESTE DI FONDAZIONE UMBERTO VERONESI SI PRENOTA
ENTRO IL 15 NOVEMBRE NEI PUNTI VENDITA SERVITI DA M-DIS

L'edicola fa il Natale piu buono. Accanto a riviste, giornali e figurine, fino al 15 novembre si
potranno prenotare anche i panettoni della Fondazione Umberto Veronesi e dare un contributo
alla ricerca per trovare nuove cure e terapie per bambini e adolescenti malati di tumore. E il
nuovo passo della rivoluzione dei punti vendita dei giornali portata avanti dal 2014 da M-Dis,
il primo distributore editoriale italiano, guidato da Andrea Liso e controllato al 100% da Rcs
Mediagroup (editore anche di Oggi ), che consegna circa 3.400 testate per 1 miliardo di copie
I'anno in oltre 25.500 edicole e 1.500 tra supermercati, aeroporti e stazioni. Il dolce
tradizionale delle feste natalizie in versione solidale, del peso di 1 chilo e prodotto a
lievitazione naturale da Balocco, sara racchiuso in una speciale scatola in acciaio eco-
sostenibile, realizzata con Ricrea (Consorzio nazionale riciclo e recupero imballaggi in acciaio)
e sara disponibile nei 15 mila punti vendita iscritti a PrimaEdicola.it . 1l Natale 2021 in edicola
non si ferma pero qui. Offre anzi una possibilita nuova e comoda anche per lo shopping dei
regali da mettere sotto I'albero, tra giocattoli, bambole, prodotti per smartphone e cuffie
wireless (vedi box). Senza dimenticare il servizio di pick up point , cioé il ritiro dei pacchi per i
clienti di Ibs.it, Libraccio, Nespresso, ho.mobile (Vodafone), Tigota, Panini o i vincitori delle
promozioni della Ferrero, che ha ora raggiunto oltre 5 mila edicole. Mentre su 1.800 ¢ attivo il
servizio di Amazon Hub Counter che, dopo i 110 mila pacchi del secondo semestre 2019, lo
scorso anno ha superato gli 870 mila pacchi e per il 2021 prevede di tagliare quota 1,4 milioni
di consegne.

Nei chioschi trovi doni e altre delizie Oltre 1.500 edicole offrono piu di 500 prodotti attraverso
PrimaEdicola.it . Ideali come regali di Natale sono i giochi Mattel, Hasbro e Tamiya e i
prodotti per smartphone e cuffie wireless Cellularline. Ma anche le pile Varta, gli articoli di
cartoleria Pigna, Pelikan, Stabilo, 3M e TriCoastal, gli orologi Lowell e gli occhiali di design
Moscacieca. Tra gli articoli food si trovano biscotti Matilde Vicenzi, biscotti Divella, caramelle
e dolci Sperlari, capsule di Caffe Ottolina e Lavazza, prodotti bio Fiorentini, pastiglie Leone,
snack Nestlé e Babasucco, caramelle Candyness, sughi e marmellate Conserve della Nonna.
(Gruppo Fini). REGALI TECNOLOGICI Cuffie e cassa emozionale di Cellularline.

Foto: DONAZIONI SOTTO L'ALBERO L'edicola di piazza Castello a Torino e, sotto, il panettone
di Fondazione Umberto Veronesi: si prenota con una donazione da 20 euro.
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Pasta fresca, business
a quota 892 milioni:
vincono i marchi locali

Consumi. Vendite in crescita del 5%: dietro grandi nomi come Rana e Fini,
nelle singole regioni si confermano leader realta legate alla tradizione

Manuela Soressi

overinia Bobogna. Canut

In Romagna, Plecininl in

Emita, Yobtan In Friuli ¢

Veneto, Novella in Ligu-

rin, D'Amddrea In alcune

province marchigiane: non c'é pro-
babilmente mercato, quale quello
della pasta fresca, con cos tanti lea-
der bocall a spartirslwn primo piatio
che, tra grande distribuzione e di-
scount, sfior g Bge miliond di euro,
Seadominare alivello nazionale
la triade private label, Rana e Fini,
alivellolocale | consumator contl-
nuanda preferine ke marche del ter-
rltorio o quelle con una radicata
presenza storice. Soprattutto quan-
o s pracea i pasta fresca riplena,
whlenire s pasia secca ha consuml
pluttosto trasversali e omogened a
lvedlo naxbonile, inquella fresca il
localismo resta ancora importante
c oggnil zona conserva ke sue prefe-
renie, soprattuito in o dirpiend
- splega Marcello Pennazzl, ammi-
nistratore delégato del pastificio
Luciana Moscond, aziendz bn crescl-
|+ 32% anmuo in Cdo, 34 millond di
euro di ricavl 2030) che punta su
materie prime imliane ¢ iradizione

Il Sole 24 Ore - 20/11/2021

marchigiana -. Ad esemplo, | nostri
cappelien al formagel conrnuano
acrescere In modo interdssante in
Romagna mentre sopea Forli non st
vendonos. Ed & solo un esempiodi
come le tradizioni locali resistano, ¢
spesso &l consolidino, nelle varie
partid'lalia, dove unith nocionale
I fattn di romelling e toniellond sem-
bra davvero ancora lontana,

Quel che accomuna tutnoil pacse
einvece la passione per questi primi
plartl, confermata dall'andamento
delle vendite durnne la pandemia.
Leffero lockdown ha premiato ka
Gdo, dove llsell-out ha sfiorato ll g
dinumentodando nuovo slancoal

Gli italiani cercano
i prodottl gourmet:
gli acquisti di alcuni
tipl di tortellind sona
aumentat] del 20%

mercato, Trend confermato anche
dal dail Wiclsen aggbornar a settem-
bre 20021, che MOStTAND Come sianda
prosegubie la ripresa del consumi e
la ricerca di prodaotti pis gourmet,
Infant] a crescere sono statl soprat-
tutto “rortellin & affini™, che gene-
ramo il 6o delbe vendite e che negli
ultimi 13 mesi hanno registrato un
i avitlone Macisono tipobogie di
prodotri che sono volate altre il
& 20r, come quielli con ripleniad for-
magel, di vitello o 2 base d pesce.
S queesti ultimi ha punioo | Ra-
violificio Scokattobo, ol keader nel-
le private label (Bos: del 40 millond
dieuro di fatturnto), per persegulne
Fobdettive di Imporre (I propria
brand aziendale. Per sostenere lo
sviluppoanche all'estero {6z delle
vendite)Mazienda delle famiglic Bi
Caro-Guerra ha Investito 2 miliond
dipuro nellostabilimenio df Lonate
Cepping ¢ ora ne desting alirl ioalla
costruions Ji un seconda polo pro-
duttive | oul lnvori sono al via,
Espansione della produzione an-
che per 11 Pastaio df Brescia. che, a
gennako Inougurers la puova linea
di produzione, costama 3 mitionkdi
ewro, ¢ gl impiantd di cogenermdone
per Fuso di fontl rinnovahill, «Un
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Raviolficks Scolattolo. | format fpkent sons quel pi legsti sls produsiond lcal

patentiamento o supporto del no-
stri obbertividi crescim nella Gdosla
In lealia che all'estero, dove realiz-
zkamo meth del nosori 38 milloni di
enro di fatturatos afferma Roberto
Zampedr, della direlone commer-
clale delfaziendo Se le private label
valgono il o del icavi, il restanie
3o 5l deve sl brand Patand, oggetto
diun recente restyling ediun arric-
chimento dell'offena con gnocchi
pourmnet & con patate lombarde, che
Elocana lnunsegmento interessan-
e {obtre 18 rilioad di evrodi vendi-
e} e con nuove segmentazbonl, dal
prodoti ripleni a quelll per bambind,

«k proprio 11 dinamismo delle
azkende atralnare espansione del
mereato della pasta fresca, intuttii
segmentis sottolinea Peraxzl. L'in-
novazione di prodotto, Faumento
dellassortbmentoascaffalbe, 'aper-
tura di nuovi mercard all'estero ¢
Facauisizione di nuovi clientd della
Gl sta tradnando ke vendibe di mold

il

competitor, con aeiende chie segnana
aumenti a due clire, come Bocon,
Malfel, Luclana Moscon, Il Pastaka
i Bresciae Master.

Anche lnriapertura di bar e risto-
rantl crea nuovi spazl di crescita
wiion lestate il mercam del fuorica-
%2 ¢ ripartito alla grande confer-
mando come la pasia, compresa
quedla fresca, sha strategica per I'of-
ferta ded bocall - splega Massimilia-
na Bacchink, direttone commerclale
il Suergiinl, market leader doolire 60
milond di euro con i1 7o del busi-
ness realizeato nell horecs - A que-
stosegmenio sonoe dedicat | nuovi
gmila mq dello stabilimento di La-
vereola con nuove Hinee produtthve,
alllavanguardin Un investimento
Onerosn, proseguito nonosmante la
crisi dettwta dafla pandemia, e che ol
permetterd di rispondere 3 unado-
ot chieci comtinueni
acrescers In o il mondos,

& T ———e
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Storia di Fini, ambasciatore
delle buone cose di Modena

Oggi alla Baia del Re viene presentato il documentario di Marco Amendola
che racconta con aneddoti e inediti la storia del ristoratore-imprenditore

Alle origini ded mito; “Glorgie
Fini, le buone cose di Modlena®
E il titoby del documentario
biografico che viens presenti-
o opgi alle 1830 presso 1
Beal Fond Bada del Be Hotel R
seormnte invia Vignodese o Mo-
dena, [ documentanks meoon-
ta la storia wmmnn e profesio-
nmabe di Ghorgio Fini nato nel
1925 a Modena, limprendiio-
re che i o conoscere sul
mercnmonazionake e mlestern
mumerosi prodo tpicl emi-
liani fracul eortedlini, zamponi
& ncebo halzamibon, Sullo sfon.
dioemerge il ritrnano i una cl-
th operosn che si proderta a Bi-
vello ntemazionnle con i e
personaggi alfien delka mode-

nesith come Enao Ferrari, Lu-
cind Pavarodti e Giorgio Find.
Turtoha inigionel 19712, dal-
In monica salumeria in corso
Canalchinm in centro a Mode-
i fondata di Telesforo Finl,
expoatigine dedla famidglia. Pod
armivail rinomaio risormme Fi-
i Fregiato con 1 stella Miche-
lin, puanto di riferimento inter-
naonale per celebrith come
Ingrid Berginan, In reging So-
rayn, |l re del Belgio Lecpaldo,
Sophla Loren. Roberto Rogsel-
lim, <E’ la storia ¢H Giorgio Fi-
i, masoprattutio bstorks di
un un modenese che ha fatto
mntissimo per il proprio terri.
torie incendo lvomne centing-
indi persone. - spiega Fauione

Marco Amendoli - S¢ in Hakin
e almove oggi conoscono pro-
dotti come § iomelling o Moot
bhabssmmico, questo o s deve in

rticolare allasun attvith nel-

eeconcla meth del Novecen-
o, legando il noame di Modenn
alla buona cucina. E' anche ln
storka diugia citth e died suoi luo-
ghi in cul mvwveriva la vita eco-
namica ¢ culnirnle, come i
simmante Fini San Frnoesen,
pon 1 mella Micheling o THoel
Reeal Fini panto di nferimerme
dedle cele i!m Elﬁm:n:}mh.
Emerge anche gura di un
uoma impegnato nella benedi
cevea, molu aitive melbo spon
come [a sponsorizzaaione nel
volley femminiles

Con In motorizazions i
mixssa neghl anni 50, Glorgio
Firmi spre wn grill nel tratio mo-
denese dell'autostradn ded So-
le. Dopa Marko Prvesl & il se-
condo industriale ealiznoa -
pire le poenzialivh offene dal-
I rete avosaradale, e reafizea
o venadita oon ristoran-
e per affrive al viagglator be
specinlith modenest. «Cerano
prodoiti alimentan di prima
apualird, mma venivoms vendut
anche deq prodotti n cerami-
ca, e per Natabe si facevano an-
che delle ceste natalizie che
non fncev nessuno in auto-
strad. S lavoravo moloo e c'e-
ra da byvorare moltos, racoon-
ta Linda Limoni, ex dinettrioe

del Fini Grillsull'Al aModena
Livin Casalari, ex dipendente
dellHoted Real Fivd, raceantn
la cind quando em fulero
dellmumnmobilismo  sportive
con la preserzacostante di En-
20 Ferrar, del pilota Alejon.
dro De Tomasoe della sar haol-
hywoaodinna Paul Newman, E
riguardo Iaceto, nel documen-
tario & motto prezicsa o resti-
monianzadi Claudio Migliori-
ni, ex direttore dello stabill-
et Find {5 via Albareo che
nicostrusoe come aydd; «Nel
1970 pochi in lealia, o quosi
nessuno, connseevans Foceo
bakambco una tradizione tra-
mandata fra pochisime fami-
glie emilinne, Ed nnche a Mo-
dena erano in pochi o farlo.
M & Giorgio Fini, anche gquid, a
E::nrnltmlpmnm:dmtn el

rloconoscere negli Stati Uni-
the. Alla fine deghi anni 70, Find
mirvede la rendenza ded pro-
grummid di cucinn in televisin-
ne e collabor con con Wilma
De Angelis, poi arriva sulle tv
nzonnli con una serie di plb-
blieieh. Ma iguess ¢ =olo una
defle curiosing presemi nel do-
cumantarnio soritto e prodoto
dal giomalista Marco Amendo-
|a, che olite & restitulre un
trwpte i Giceglo Fin, sf avvale
delle imervisze ai sund ex di-

pendenti ¢ al suol pi strett
eodlaboraton, con il supporto
i immangind inedite. Lacienda
nata soro bn Ghidlonding =i
espande in lmlia, con pumi
venditaned principali serogar-
i, nef grandi mogiezing, sulle
autosrade oon | Finl Grill,
nelThotellesie dilusso con Tha-
el Real Find, per ardivare negli
Smti Uniti e oi consegoenza
alfexport in tutto i monds, 11
marchio, con la gubda di Giar-
i Find, immette sul mencats
nasonale prodot dpic bocali
oyt bortellini, sumpond, cote-
chini e Foceto balssmion, pei-
ma industriale a credere nelle
potenzialith di questo condi-
mento emilinno, Entrd nell'o-
limpo dellindustriz alimens-
rektalinna, conun azienda mo-
delbo, capacediattrame Fatren-
rione di grandi mubinazsiona
1L, ehe sul finkre degli annl 'B0
ne rilevano |a propries, Gior-
i Fimi myore il 18 dicembre
del 19495 i nu ancora oggi & -
ﬂlﬂ'll.ﬂll:l come I'zul!nrr © mito
dellagastranomia emillana.

Come assiviere. Per asuisie-
re alln projezinne delle 1830
lingresso & gramaio fino a
esaurimento posti presso i
Renl Firtl Bais del Re 10 stroda
Vigmobess 1684, 1el.059
4T

Gazzetta di Modena - 21/11/2021
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"Vi racconto Giorgio Fini, un big
che anticipo i tempi

Nel film di Marco Amendola, che sard presentato il 21, testimonianze e aneddoti "Capi l'importanza di puntare sui prodotti
tipici decenni prima di tanti altri®

“Oltre ad Enzo Ferrari e Luciano Pavarotti il terzo grande modenese &

Giorgio Fini, un imprenditore davvero in anficipo sui tempi per quanto
riguarda l'industrializzazione delle eccellenze gastronomiche e la
promozione del territorio. A differenza dei primi due, perd, di lui si
conoscono pachi particolari dell'epopea partita in piazza San Francesco
con suo padre Telesforo”. 1l giornalista e filmaker Marco Amendola,
professionista modenese, per tre anni ha lavorato al film-documentanio
‘Giorgio Fini, le buone cose di Modena’ e ora lo presenta in citta:

appuntamento domenica 21 novermnbre alle 18.30 al Real Fini Baia del Re in

MIMESI
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LE CONSERVE DELLA NONNA
PUNTA SULLA PERA DELL'EMILIA
ROMAGNA IGP

Lo storico brand modenese del Gruppo Finl ha ampliato la gamma delle
proprie Confetture lanciando per il cireuito GDO & Mormal Trade una
nuova referenza: la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP,

Un prodotto pensato per esaltare uno dei frutti pid rappresentativi della
regione, la Confettura con Pera dell’Emilia Romagna IGP vede infatti
l'utilizza della sola varietd Willlams, selezicnata e raccolta nel momento
migliore della maturazions, con Una concentrazione di frutta elevata che
arriva fine al 70% & l'impiego di zucchero itallano certificato da
agricoltura sostenibile. Linsieme di tali proprietd e caratteristiche
contribuisce a regalare un gusto autentico, che ricorda la fragranza
Indimentlcablle delle confetture homemade, preparate con amaone
dantro le calde pareti demestiche.

Megli ultimi 3 anni (2012-2020-2021) la linea di confetture de Le Conserve
della Monna ha vinto il prestigioso Quality Award e conguistato sempre
di pil la fiducia dei consumataori attraverso referenze che per bonta e
cremosith rcordano le conferture fatte in casa. Tra queste ricordlamo le
Confetture dell'Emilia Romagna (Prugna, Amarene Brusche di Modena
IGR, Ciliegia, Amarena, Cotogna) e quelle da frutta 100% italiana come
Arancia, Albicocca, Pesca, Fragola e Fichi.

Per ogni referenza il segreto consiste in una laverazione accurata e che
punta dritto alla qualita. Nello stabilimento produttive di Ravaring (MO)
infatti ke confetture nascono attraverso il tradizionale procedimento
della concentrazione per evaporazione termica: una lunga cottura del
frutto che consente di eliminare Nacqua, ottenende confetture con
altissima percentuale di frutta e una consistenza naturalmente ricca ¢
cramosa, non galificata,
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Il mito di Giorgio Fini rivive in un documentario: proiezione
domenica

Scritto e prodotto dal giornalista Marco Amendola, ‘Giorgio Fini, le buone cose di
Modena' ricostruisce la storia del marchio e dell'impero alimentare

Domenica 21 novembre alle 18.30 & in programma la

prolezione del documentario blografico 'Giorglo Fini, le
buone cose di Modena' presso il Real Fini Bala del Re
Hotel Ristorante in strada Vignolese a Modena. |l
documentario racconta la storla umana e professionale
di Giorgio Fini nato nel 1925 a Modena, limprenditore
diventate note in lalia e allestero per aver fatto
conoscere numerosi prodotti tipici emiliani fra cul
tortellini, zamponi & aceto balsamico.
Scritto e prodotto dal giomalista Marco Amendola, ‘Giorgio Fini, le buone cose di Modena'
ricostruisce la storia del marchic e dellimpero alimentare, oltre a restituire un ritratto di Giorgio
Fini, attraverso le interviste ai suoi ex dipendenti e ai suoi pil stretti collaboraton, con il
supporto di immagini inedite.
Tutto ha inizio nel 1912, dalla storica salumeria in corso Canalchiaro in centro a Modena
fondata da Telesforo Fini, capostipite della famiglia. Poi arriva il rinomato ristorante Fini
fregiato con stella Michelin, punto di riferimento internazionale per celebritd come Ingrid
Bergman, la regina Soraya, il re del Belgio Leopoldo, Sophia Loren, Roberto Rossellini, che
arrivavano a Modena per incontrare Luciano Pavarotti e Enzo Ferrari.
Il marchio, sotto la guida di Giorgio Fini, immette sul mercato nazionale prodotti tipici locali
come tortellini, zamponi, cotechini e laceto balsamico, primo industriale a credere nelle
potenzialita di guesto condimento emiliano per arrivare nei principali aeroporti, nei grandi
magazzini, sulle autostrade con i Fini Grill, nell'hotellerie di lusso e all'export nel mondo,
Per assistere alla proiezione pubblica delle 18.30 lingresso & gratuite su prenotazione al tel.
059 4792111 presso il Real Fini Baia del Re Hotel Ristorante in strada Vignolese 1684 a
Modena. Laccesso alla sala @ consentito secondo le disposizioni di sicurezza Covid, La
capienza massima & di 50 persone.

'Giorgio Fini, le buone cose di Modena' & un documentario della durata di 40 minuti, realizzato a
partire dal 2017 e concluse a maggio 2020. Scritto e prodotte da Marco Amendola, si avvale di
testimonianze e immagini inedite per ricostruire la storia umana e professionale di Giorgio Fini,
imprenditore che ha segnato in modo indelebile la crescita economica del territorio modenese,
Alle interviste hanno partecipato dipendenti e collaboratori stretti di Giorgio Fini; Cesira Bertell,
Livio Casolari, Sergic Cuoghi, Gianni Fiorini, Linda Limoni, Claudio Migliorini, Michele Fasano,
Collaborazione alle immagini di Francesca Cappi e Enrico Gennari,
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"Giorgio Fini, le buone cose di Modena" il
documentario

DOVE QUANDO
Real Fini Baia del Re Hotel Ristorante Dal 21/11/2021 al 21/11/2021
Indirizzo non disponibile 1830
D omenica 21 novembre alle ore 18.30 & in programma la
T proiezione del documentario biografico "Giorgio Fini, le

Redazione buone cose di Modena™ presso il Real Fini Baia del Re Hotel

16 novembra 2021 15:23 Ristorante in strada Vignolese a Modena.
1l documentario racconta la storia umana e professionale di Glorgio
Fini nato nel 1925 a Modena, l'imprenditore diventato noto in Italia
e all'estero per aver fatto conoscere numerosi prodotti tipici
emiliani fra cui tortellini, zamponi e aceto balsamico.
Seritto e prodotto dal giornalista Marco Amendola, "Giorgio Fini, le
buone cose di Modena” ricostruisce la storia del marchio e
dell'impero alimentare, oltre a restituire un ritratto di Giorgio Fini,
attraverso le interviste ai suoi ex dipendenti e ai suoi pit stretti
collaboratori, con il supporto di immagini inedite.
Tutto ha inizio nel 1912, dalla storica salumeria in corso Canalchiaro
in centro a Modena fondata da Telesforo Fini, capostipite della
famiglia. Poi arriva il rinomato ristorante Fini fregiato con stella
Michelin, punto di riferimento internazionale per celebriti come
Ingrid Bergman, la regina Soraya, il re del Belgio Leopoldo, Sophia
Loren, Roberto Rossellini, che arrivavano a Modena per incontrare
Luciano Pavarotti e Enzo Ferrari.
Il marchio, sotto la guida di Giorgio Fini, immette sul mercato
nazionale prodotti tipici locali come tortellini, zamponi, cotechini e
I'aceto balsamico, primo industriale a credere nelle potenzialita di
questo condimento emiliano per arrivare nei principali aeroporti,
nei grandi magazzini, sulle autostrade con i Fini Grill, nell'hotellerie
di lusso e all'export nel mondo.

Per assistere alla proiezione pubblica delle ore 18.30 I'ingresso &
gratuito su prenotazione al tel. 059 4792111 presso il Real Fini
Baia del Re Hotel Ristorante in strada Vignolese 1684 a Modena.
L' allasalaée ito do le disposizioni di
sicurezza Covid. La capienza imaeédisop

Informazioni sul documentario

"Giorgio Fini, le buone cose di Modena" & un
documentario della durata di 40 minuti, realizzato
a partire dal 2017 e concluso a maggio 2020.
Scritto e prodotto da Marco Amendola, si avvale di
testimonianze e immagini inedite per ricostruire la
storia umana e professionale di Giorgio Fini,
imprenditore che ha segnato in modo indelebile la
crescita economica del territorio modenese. Alle
interviste hanno partecipato dipendenti e
collaboratori stretti di Giorgio Fini: Cesira Bertelli,
Livio Casolari, Sergio Cuoghi, Gianni Fiorini, Linda
Limoni, Claudio Migliorini, Michele Fasano.
Collaborazione alle immagini di Francesca Cappi e
Enrico Gennari.
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Migliori passate di pomodoro
da acquistare al supermercato
secondo Altroconsumo e
[Isalvagente

Ecco le migliori passate di pomodoro da acquistare al supermercato secondo
Altroconsumo e Ilsalvagente per qualita, la presenza di pesticidi e pulizia.

di Alessandra Di Bartolomeo , pubblicato il 07 Novembre 2021 alle ore 15:47

Quali sono le migliori passate di pomodoro da acquistare al supermercato? A
rispondere a questa domanda ci pensano Altroconsumo e llsalvagente che hanno
effettuato dei test per riconoscere le migliori. Ricordiamo che la passata di pomodoro & un
prodotto utilissimo per tutti in quanto permette di preparare la pasta al sugo in modo molto
veloce ed & una valida alternativa al pomodoro fresco che in questo periodo costa di piu ed
¢ alle volte € meno buono che in estate.

Quali sono le migliori passate di pomodoro

Per chi non lo sapesse, la passata di pomodoro € una conserva vegetale. Significa che e
un prodotto confezionato che ha subito un trattamento termico grazie al quale si conserva
nel tempo. A chi si chiede come si produce, rispondiamo dalla lavorazione del prodotto
fresco, maturo e sano che viene spremuto eliminando I'acqua. Per capire quali pomodori si
usano per la passata, basta controllare I'etichetta in quanto comunicarlo & obbligatorio per
legge. Sugli scaffali dei supermercati, in ogni caso, c’é I'imbarazzo della scelta ed il prezzo
non indica una qualita migliore o peggiore. Sicuramente uno dei fattori per cui si predilige
un prodotto invece dellaltro & il gusto.

Altroconsumo ha testato 23 passate di pomodoro valutando la qualita, la presenza di
pesticidi, la pulizia e le tossine prodotte da muffe. Inoltre c’'é stata anche la prova d’assaggio
dei consumatori. Ebbene, al primo posto della classifica con 77 punti (qualita ottima) c'é “Le
conserve della nonna” seguita dalla passata “De Rica” che ottiene 68 punti (qualita
buona). Seguono la Pomi passata classica con 66 punti (qualita buona), la Star La Mia
Pummard, la Divella Delizie Campagnole e la Mutti.

Anche llsalvagente ha realizzato una classifica delle migliori mediante test in laboratorio
(2020) ed emerge che tra le migliori c’é quella Alce Nero, la Coop Origine e Cuore
Mediterraneo (marca Todis). Inoltre anche Okotest, la rivista tedesca specializzata in test
comparativi, ha confrontato 50 marche tra cui molte italiane.

Dall’analisi emerge che ai primi due posti ci sono Freshona Bio (Lidl) e la passata
Pomito di Pomi. Nel test ottengono un buon punteggio anche De Cecco bio, la Mutti, la
Star la Mia Pummaro, la Cirio Bio, La Selva e Natura Toscana ed infine LaSelva.

Leggi anche: Migliori marche concentrato pomodoro nel 2021 secondo Oko-Test
alessandra.dibartolomeo@investireoggi.it
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4 - L'EPOPEA DI GIORGIO FINI IN UN DOCUMENTARIO. omenica 21 novembre alle ore 18.30 ¢ in programma la proiezione del

documentario biografico "Giorgio Fini, le buone cose di Modena" presso il Real Fini Baia del Re Hotel Ristorante in strada Vignolese a Modena.
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Il film - documentario: storia di Giorgio
Fini, ambasciatore delle buone cose di
Modena

Oggi alla Baia del Re viene presentato il documentario di Marco
Amendola che racconta con aneddoti e inediti la storia del ristoratore-
imprenditore

21 NOVEMBRE 2021

Alle origini del mito: "Giorgio Fini, le buone cose di Modena" E il titolo del
documentario biografico che viene presentato oggi alle 18.30 presso il Real Fini
Baia del Re Hotel Ristorante in via Vignolese a Modena. Il documentario racconta la
storia umana e professionale di Giorgio Fini nato nel 1925 a Modena,
I'imprenditore che ha fatto conoscere sul mercatonazionale e all'estero numerosi
prodotti tipici emiliani fra cui tortellini, zamponi e aceto balsamico. Sullo sfondo
emerge il ritratto di una citta operosa che si proietta a livello internazionale con i
tre personaggi alfieri della modenesita come Enzo Ferrari, Luciano Pavarottie
Giorgio Fini.

Tutto hainizio nel 1912, dalla storica salumeria in corso Canalchiaro in centro a
Modena fondata da Telesforo Fini, capostipite della famiglia. Poi arriva il rinomato
ristorante Fini fregiato con 1 stella Michelin, punto di riferimento internazionale
per celebrita come Ingrid Bergman, la regina Soraya, il re del Belgio Leopoldo,
Sophia Loren, Roberto Rossellini. «<E' la storia di Giorgio Fini, ma soprattutto € la
storia di un un modenese che ha fatto tantissimo per il proprio territorio facendo

MIMESI

lavorare centinaia di persone. - spiega |I'auitore Marco Amendola - Se in Italiae
altrove oggi conoscono prodotti come i tortellini o I'aceto balsamico, questo lo si
deve in particolare alla sua attivita nella seconda meta del Novecento, legando il
nome di Modena alla buona cucina. E' anche la storia di una citta e dei suoi luoghi in
cui avveniva la vita economica e culturale, come il ristorante Fini San Francesco, con
1 stella Michelin, o I'Hotel Real Fini punto di riferimento delle celebrita
internazionali. Emerge anche la figura di un uomo impegnato nella beneficenza,
molto attivo nello sport come la sponsorizzazione nel volley femminile»

Con la motorizzazione di massa negli anni 50, Giorgio Fini apre un grill nel tratto
modenese dell'autostrada del Sole. Dopo Mario Pavesi ¢ il secondo industriale
italiano a capire le potenzialita offerte dalla rete autostradale, e realizza un punto
vendita con ristorante per offrire ai viaggiatori le specialita modenesi. «C'erano
prodotti alimentari di prima qualita, ma venivano venduti anche dei prodotti in
ceramica, e per Natale si facevano anche delle ceste natalizie che non faceva
nessuno in autostrada. Si lavorava molto e c'era da lavorare molto», racconta Linda
Limoni, ex direttrice del Fini Grill sull'A1 a Modena. Livio Casolari, ex dipendente
dell'Hotel Real Fini, racconta la citta quando era fulcro dell'automobilismo sportivo
con la presenza costante di Enzo Ferrari, del pilota Alejandro De Tomaso e della star
hollywoodiana Paul Newman. E riguardo I'aceto, nel documentario & molto preziosa
la testimonianza di Claudio Migliorini, ex direttore dello stabilimento Fini in via
Albareto che ricostruisce come ando: «Nel 1970 pochi in Italia, o quasi nessuno,
conoscevano |'aceto balsamico una tradizione tramandata fra pochissime famiglie
emiliane. Ed anche a Modena erano in pochi a farlo. Ma e Giorgio Fini, anche qui, a
puntare su questo prodotto e a farlo conoscere negli Stati Uniti». Alla fine degli anni
70, Fini intravede la tendenza dei programmi di cucina in televisione e collabora con
con Wilma De Angelis, poi arriva sulle tv nazionali con una serie di pubblicita. Ma
questa e solo una delle curiosita presenti nel documentario scritto e prodotto dal
giornalista Marco Amendola, che oltre a restituire un ritratto di Giorgio Fini, si
avvale delle interviste ai suoi ex dipendenti e ai suoi piu stretti collaboratori, con il
supporto di immagini inedite. L'azienda nata sotto la Ghirlandina si espande in
Italia, con punti vendita nei principali aeroporti, nei grandi magazzini, sulle
autostrade coni Fini Grill, nell'hotellerie di lusso con I'hotel Real Fini, per arrivare
negli Stati Uniti e di conseguenza all'export in tutto il mondo. Il marchio, con la
guida di Giorgio Fini, immette sul mercato nazionale prodotti tipici locali come
tortellini, zamponi, cotechini e I'aceto balsamico, primo industriale a credere nelle
potenzialita di questo condimento emiliano. Entro nell'olimpo dell'industria
alimentare italiana, con un'azienda modello, capace di attrarre |'attenzione di grandi
multinazionali, che sul finire degli anni '80 ne rilevano la proprieta. Giorgio Fini
muore il 18 dicembre del 1995 i ma ancora oggi & ricordato come fautore e mito
della gastronomia emiliana.

Come assistere. Per assistere alla proiezione delle 18.30 I'ingresso € gratuito fino a
esaurimento posti presso il Real Fini Baia del Re in strada Vignolese 1684,tel.059
4792111,
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Pasta fresca: business da 892 milioni di euro. In testa Rana, Fini e le private
label

25 Novembre 2021 - 10:22 | Categorie: Grocery, Pasta e riso | Tag: pasta fresca

Milano — Il business della pasta fresca, tra grande distribuzione e discount, sfiora gli 892
milioni di euro. Come pubblicato da Il Sole 24 ore, I’effetto lockdown ha premiato la
Gdo, dove il sell-out ha sfiorato il 5% di aumento dando nuovo slancio al mercato. Un
trend confermato anche dai dati Nielsen aggiomati a settembre 2021, che mostrano
come sia proseguita sia la ripresa dei consumi che la ricerca di prodotti pitt gourmet. A
livello nazionale dominano le private label, Rana e Fini. A livello locale, invece, i
consumatori scelgono le marche del territorio o quelle con una radicata presenza storica.
Nel settore della pasta fresca, a crescere ¢ stata soprattutto la categoria ‘tortellini &
affini’, che genera il 60% delle vendite e che negli ultimi 12 mesi ha registrato un +6% a
valore.
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«La nuova salumeria Telesforo Fini sara 4.0»

Marco Olivi, 37 anni, al lavoro per riaprire il tempio della gastronomia. «Investo tutto me stesso in questo sogno, vinceremo la sfidas

di Stefano Luppi

«Non saré una copia dello stori-
o negozio Telesforo Fini, ma sa-
ra una gastronomia 4.0, un luo-
ao di eccellenza per | prodotti
modenesi & non solo quelli, La
mia famiglia dall'Ottocento &
proprietaria del palazzo con la
bottega & io ora investo tutto
me stess0 in Questo sogno, Apri-
remo tra pochi mesi, in primave-
ra e avremo presto anche uno
2pazio asternos.

Marco Olivi, 37 anni, il proprieta-
rio del tempio della gastrono-
mia dal quale & partita tutta
I'epopea Fini, sta lavorando in-
tensamente per riaprire il locale
di 170 metri quadrati con la stori-
ca insegna che tutti possono an-
cora vedere transitando sotto il
portico di Canalchiaro al fianco
della chiesa di San Francesco.
Quello d'angolo & appunto pa-
lazzo Qlivi, famiglia che lo affit-
to ai maghi del tortelline entrati
nella storia della gastronomia
mondiale: prima Telesforo Fini
che apri qui, nel 1912 la salurme-
ria dopo avervi fatto il garzone e
successivamente il figlio Gior-
gio che costrui un impero del ci-
bo modenese trasformando |
pochi tavoli del retrobottega
nel primo ristorante due stelle
Michelin della citta. La famiglia
della gastronomia cedette poi
questa attivith nel 2014 e una
manciata di anni dopo il celebre
negozio chiuse defintivamente
i battenti. Ora si riapre perché

tanti non dimenticano il luogo.
In effetti davanti alla vetrina in
legno, con la storica insegna
che la Soprintendenza tutela co-
me bene «pubblicos, molti scat-
tano immagini forse gia pregu-
stando la qualith dei manicaret-
t.

«Mon rifard il negaozio di Telesfo-
ro Fini - prosegue Marco Olivi -
ma certamente mi impegnerd
percheé qui si possano avere | ci-
bi e le ricette della modenesité
che quella famiglia produceva.
Sono un romantico, certo, e
con questo progetto che vedra
la luce in primavera corono il

mio sogna. |0 sono nato sopra il
negozio @ ogni giorno sentivo

gli effluvi della cucina Fini & del-
le sue eccellenze culinarie. Co-
noscevo tutti | dipendenti che
mi chiamavano sempre all'inter-
no ad assaggiare i diversi pro-
dotti @ ricordo benigsimo le cele-
bri sculture in margarina e bur-
ro che venivano posizionate nel-
|a vetrina su Canalchiaro. Poi ho
studiato e sono stato il primo al-
la celebre universitd di Scienze
Gastronomiche di Carlin Petrini
a Pollenzo e Bra. Ho fatto suc-
cessivameante vari lavori, in su-
permercati e locali @ ora mi sen-
to pronto per questa avventura
che so non essere per niente
semplice. Debbo anche ringra-
ziare la mia famiglia, | miel sua-

ceri soprattutto che mi hanno
sostenuto psicologicamente e
anche economicamente. Del re-
sta gli Olivi anche oggi sono in
ottimi rapporti con gli eredi Fi-
ni=. Incontrare in cantiere Mar-
co Olivi & un‘emozione visto
che I'imprenditore mostra tutte
le potenzialita del luogo, a parti-
re dal celebre arredo, anch’es-
so vincolato. | tecnici stanno an-
che rimodernando la cucina, il
luogo dove le razdore prepara-
vano tortellini, rosette, lasagne
& tante altre leccormie,

«E" tutte vincolato e riproporre-
mao il celebre bancone - spiega
Marco - mentre stiamo ancora
lavorando sulla offerta. Certo
non potremo non avere i celebri
tortellini e le pere allo zabaione,
il pasticcio di tortellini e la zup-
pa inglese, tutto con materie pri-
me dei produttori locali. Ma non
ricopieramo, appunto, il passa-
to per cul avremo anche le ec-
cellenze culinarie di altre realta
comprese alcune estere, maga-
ri formaggi francesis.
Conclude la panoramica il pro-
gettista, Matteo Agnoletto che
si occupa del cantiere con la col-
lega Maria Luisa Cappelli: «ll luo-
go & natissimo ed & un simbalo
della gastronomia, per questo
stiamo recuperando in accordo
con la soprintendenza sia gli in-
terni che I'area esterna, E' collo-

il Resto del Carlino - Ed. Modena -03/12/2021

cata in un punto strategico del
centro storico, un 1UGQO malto
riprodotto dagli artisti ducali,
oggi forse meno vissuto di al-
tris.

MIMESI



RASSEGNA STAMPA EDITORIALE CARTACEO

Enrico Paolo Levi, amministratore delegato e
fondatore di Genetica23

i dati genetici, e realizza quella che viene
chiamata “matrice di bellezza”, una sorta di
impronta digitale unica e personale. Sulla
base della matrice vengono sviluppati pro-
dotti cosmetici ricchi degli elementi attivi
in grado di fornire alle cellule esattamente
quello che serva loro per prevenire e curare
l'invecchiamento della pelle.

“Fatta la rivoluzione nel modello di pro-
duzione e personalizzazione, va fatta la ri-
voluzione anche nel modello distributivo e
commerciale”, aggiunge Levi. “Nei centri
Genetica23 non puo esistere il prodotto,
perché questo puod essere realizzato solo
dopo un esame genetico che richiede un
paio di settimane. Stiamo aprendo nel cuo-
re di Modena il primo negozio di cosmesi
al mondo senza prodotti cosmetici, dove le
clienti avranno modo di conoscere e capire
il processo tramite il quale potranno riceve-
re prodotti personalizzati, saranno aiutate
a sostenere il test genetico, e dove riceve-
ranno una “fotografia” molto dettagliata
dello stato attuale della loro pelle tramite
strumenti di diagnosi all’avanguardia. Inol-
tre, potranno tornare presso i nostri centri
e misurare in modo scientifico e strumen-
tale i progressi ¢ i cambiamenti ottenuti.”
La linea Genetica23 gia dal nome si vuole
distinguere per I'assoluta personalizzazione
dei suoi prodotti e si posiziona ai vertici
della “cosmesi di lusso”, garantendo risul-
tati scientifici e claims pitt vicini al settore
medicale.

E gia possibile iniziare il percorso di bellez-
za con Genetica23 e acquistare online sul
sito www.genetica23.com.

36 fare

Gruppo Del Barba Consulting, societa di
consulenza di Carpi, in provincia di Mode-
na, attiva da oltre vent’anni nel settore del-
la finanza agevolata ha ottenuto a ottobre
scorso il Rating di Legalitd, attestazione ri-
lasciata dall’Autorita Garante della Concor-
renza e del Mercato (AGCM), che attesta il
rispetto di una serie di requisiti (normativi
e volontari) in termini di legalitd, traspa-
renza e responsabilita sociale. Introdotta dal
decreto liberalizzazioni del gennaio 2012,
oltre a promuovere un comportamento
etico in ambito aziendale, la certificazione
consente alle imprese di fruire di agevola-
zioni in materia di finanziamenti pubblici
e credito bancario. “Siamo costantemente
impegnati a offrire un supporto consulen-
ziale e qualificato a tutte le imprese che, nel
pieno rispetto delle normative sulla traspa-
renza e la legalitd, intendono presentare le
domande per ottenere il rating”, commen-
ta Marco Barbieri, amministratore unico
Gruppo Del Barba. “Aver ottenuto la cer-
tificazione ci permette, quindi, di fungere
da esempio condividendo e mettendo in
pratica questi principi, oltre che offrire I'as-
sistenza per poter ottenere importanti be-
nefici sia in termini economico-finanziari
sia in termini di miglioramento del posizio-
namento competitivo”. Il rating, che indica
il livello del rispetto della legalita e della
corretta ed etica conduzione del proprio
business, puo essere richiesto dalle aziende
iscritte al registro delle imprese da almeno
2 anni e con un fatturato minimo di due
milioni di euro. Ha l'obiettivo di valuta-
re anche la sussistenza di certificazioni in
ambito di qualita, di responsabilita sociale,
di rispetto ambientale, di sicurezza nonché
di modelli organizzativi che mirano ad una
corretta gestione del rischio e al contrasto
di tentativi di infiltrazione mafiosa e di fe-
nomeni corruttivi. Le imprese in possesso
del Rating di Legalita sono, ad oggi, circa
novemila in Italia. La durata ¢ di due anni
ed ¢ rinnovabile su richiesta. In caso di per-
dita di uno dei requisiti, AGCM, con pro-
prio provvedimento, disporra la riduzione
del punteggio o, se necessario, la revoca del
rating. Nel rapporto con la Pubblica am-
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ministrazione, le imprese che partecipano
a un bando pubblico per la concessione
di finanziamenti oppure I'assegnazione di
un appalto, hanno maggiori possibilita di
essere finanziati. Rispetto al mondo ban-
cario, le imprese ottengono un accesso al
credito facilitato, attraverso migliori con-
dizioni economiche, riduzione dei tempi
di concessione del finanziamento e minori
costi di istruttoria. Inoltre, nel caso in cui,
le banche negassero il credito alle aziende
in possesso di rating, sono tenute a comu-
nicare dettagliatamente le ragioni di que-
sto rifiuto alla Banca d’Italia. Alla fine del
2017, grazie all'accordo tra InfoCamere e
AGCM, il rating viene evidenziato anche
nelle visure camerali, acquisendo una mag-
giore visibilita e divenendo ancora pitt effi-
cace come strumento di garanzia in materia
di qualita e trasparenza delle informazioni
societarie presenti all'interno delle banche
dati delle Camere di Commercio. Grup-
po Del Barba Consulting opera da oltre
vent’anni nel settore della finanza agevola-
ta, aiutando le imprese nel proprio percorso
di crescita, tramite I'accesso ad agevolazioni
e contributi pubblici. Il team della societa
modenese cresce rapidamente e conta oggi
pitt di 50 professionisti, distribuiti tra con-
sulenti, progettisti e ruoli di staff.

GRUPPO FINI,
UNA LUNGA STORIA
TUTTA DA ASSAPORARE

Il Gruppo Fini, storica realtd produttiva
dell’alimentare con sede a Modena, si avvi-
cina al suo 110° anniversario guardando al
futuro e portando avanti i valori che I’han-
no contraddistinto in oltre un secolo di sto-
ria. Da Telesforo Fini e le prime produzioni
artigianali di pasta fresca sono passati ormai
undici decenni, ma valori come tradizione
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e territorio sono ancora un punto di riferi-
mento per Gruppo Fini. A confermarlo &
Giovanni Fazio, CEO della solida realta
modenese cui appartengono i celebri marchi
Fini e Le Conserve della Nonna. Dalla stori-
ca sede di Modena allo stabilimento produt-
tivo di Ravarino, alle porte della cittd emi-
liana, si guarda all'Italia e a tutto il mondo,
dove l'azienda, tra i vari prodotti, porta so-
prattutto un simbolo della tradizione gastro-
nomica emiliana: i tortellini e la pasta fresca
ripiena. Dai sapori classici e tradizionali alle
proposte pill ricercate, il marchio ¢ diventa-
to negli anni un simbolo del mangiar bene
¢ un ambasciatore della cultura alimentare
emiliana. Quest'ultima saldamente al centro
dei prodotti Fini e Le Conserve della Non-
na non solo per ubicazione, ma anche per
vocazione. “La maggior parte delle materie
prime utilizzate”, spiega Giovanni Fazio,
“provengono dalle aree agricole della no-
stra regione e vicine al nostro stabilimento
produttivo di Ravarino. Ci rivolgiamo alle
famiglie, andando a soddisfare tutte le esi-
genze e occasioni di consumo, dallo spun-
tino al pranzo delle feste, accontentando sia
chi apprezza i gusti della tradizione, sia chi
¢ invece alla ricerca di qualcosa di sfizioso
e sorprendente, ma sempre con la garanzia
della massima qualita e con la certezza di ri-
trovare i sapori di una volta”. La modernita
non ha allentato il legame con una tradizio-
ne che si ritrova nella sfoglia ruvida e porosa
della pasta fresca, nella corposita delle pas-
sate di pomodoro emiliano certificato dalla
Regione Emilia-Romagna o nelle confettu-
re realizzate con elevatissime percentuali di
frutta. “Gusto e genuinita sono le costanti di
un percorso secolare fatto da questa azienda
che ha saputo restare fedele alla propria mis-
sion, quella di offrire ai propri consumatori
i grandi piatti e prodotti di un territorio che
ha fatto della buona tavola uno dei propri
elementi identitari”, conclude Fazio.
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Premio Quality Award 2022

La parola al consumator] italiani, Sul "pedio” di Palazzo Barozzi di Via Vivaio | premiati di

Quality Award 2022 con una raffinata e scenografica cena di gala allietata da intermessi
musicall, Il soprano Raffaella Lee, accompagnata al piano dal maestro Diego Crovetti si
& esibita nel due brani "0 Holy Night” e “Je veux vivre, la violinista Saule Kilaite, con |

brani “|l Gladiatore”, “White Christmas”, “Libertango” & "Silent Night” e la performance
canora di Glanluca Sambataro e Rejoice Gospel Choire con il medley “Carol of the bells”,
Particolare attenzione allambiente con l'originale sfllata di moda reallzzata con
materiali di recupero e di riciclo della stilista Italia Furlan. Il premio “"Quality Award"
viene assegnato ai prodotti di largo consumo attraverso test di performance condotti
da Marketing Consulting (Consumer Test), societa speciallzzata In consumer analysis, In

callaborazione con labaratori indipendenti su tutto il territorio italiano.

E f'unico premic in ltalia che coinvolge ampi campioni di consumatari italiani heavy user

la tipologia di prodotto in test in un'esperienza di valutazione diretta.

| test di perfarmance sono effettuati con un campione ampio di consumatori, che
valutano il prodotto attraverso un blind test, senza che sia mostrata la marca del

pradotto. || consumatore esprime un giudizio di soddisfazione da 0a 10.

Solo se il prodotto in fest soddisfera | consumatori potra ricevere || premio “Quality
Award" valido per un anno. Il logo del premic & apposto sulle confezioni dei prodotti

premlati, come garanzia per | futuri consumatori

Ledizione 2022 ha assegnato || premio di qualita numero uno in italia a oltre 70
prodotti appartenenti a pil di 40 aziende.

Questi i premiati:

. Croccantini per cani e gatti Monge Natural Superpremium

3]

. Umida monoproteico per canl e gatti Monge

w

. Lettiera 100% vegetale al mais per gatti Easy Green Monge

=

Pralina Blue Rose - Vanini

wn

. Amaro Trentuno - Martino Liquori

o

Patate fresche Crispsdall

=1

. Spezie |talpepe

o

. Macchine per caffé Friog e Didi - Didiesse

w

Contenitori per aliment| Gid Style

10, Aglio e cipolla Pio Del Prete

24 Ore News.it
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. Fior di Latte Sassano

. Burrata Sassano

- Ricotta Sassano

. Parmigiano Reggiano Julienne Ambrosi

. Mela Val Venosta

. Sacchetti per la congelazione Frio

. Rotoli di alluminio, pellicola e carta forno Frio
. Waschette in alluminio Frio

. Terricci Vigorplant

. Gnocchi e puré di patate Mamma Emma

. Dolcificanti Eridania Zero

Zucchero finissimo Zefiro e zucchero di canna Tropical Eridania

Mix di zucchero e fibre per la preparazione di ricette e confetture Eridania
Frollini biclogici Mielizia

Barretta di bresaola BresUP

Limoncello Villa Massa

Amaretto Villa Massa

Camomilla Filtrofiore Bonomelli

Caponatina Flli Contorno

Condimento per pasta con sarde Flli Contorne

. Salse di pormodoro Le Conserve della Nonna

Confetture Le Conserve delle Nonna
Croccantini low grain per cani Vivere
Croccanting graln free per cani Primordial
Croccantini grain free per gatti Primordial
Materasso Emma Original

Pasta di mais senza glutine Le Veneziane
Biscotti senza glutine | Munaretti Le Veneziane

Mini grissini senza glutine Le Veneziane

. Sughi freschi di pesce Medusa

. Pomodori pelati e datterini La Rosina

. Caramelle Herbamelle

. Preparati per panatura PanPanato - Cuochissimo
. Caffé Ternano

. Cioccolatini Ternana Cuore Umbro

Pasta Armando

Linea di grano con frutta o legumi Pronti e sani Armando

. ‘Gelati Cinque Strati Martinucci

Accessori cane per il viaggio Trixie

. Giochi gatto Trixie
. Giochi e accessori per roditori Trixie

. Linea di predotti a base di seia, 100% vegetali Food Evolution

Il Gondino di Pangea Food, alternativa 100% vegetale al formaggio

. Olio extra vergine di oliva e olio di oliva Di Carlo

Peperoni secchi e origano Di Carlo Tutto Italiano

Pasta fresca Maffei

Bastoncini di mare e affettato di mare Coraya

Linea di prodotti vegetali Fior di Natura, in esclusiva da Eurospin

Snack e biscotti ripieni per cani DoggyeBag
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Pane morbido PanPiuma

. Pane morbido per i pil piccoli PanPiumino

. Salviette igienizzanti per cani e gatti Farm Company

Pesto Pistacchio Campo d'Oro

Succhi di frutta Kore Frutti di Sicilia

. Pormodorini e zucchine Deliziorti

Croccantini monoproteici per cani e gatti Together
Arance | Succosi di Gioia

Linea olic di semi Frigal Leggero

Collari e guinzagli in soia naturale Farm Company

Linea corpo e casa Amo Essere Eco, in esclusiva da Eurospin

Raffaella Parisi

24 Ore News.it
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il Resto el Carline
"La nuova salumeria Telesforo Fini sara 4.0"

STEFANO LUPPI 49 minuti fa

di Stefano Luppi

"Non sara una copia dello storico
negozio Telesforo Fini, ma sara una
gastronomia 4.0, un luogo di

© FOTOFIOCCHL eccellenza per i prodotti modenesi e
non solo quelli. La mia famiglia
dall'Ottocento é proprietaria del

palazzo con la bottega e io ora investo tutto me stesso in questo

sogno. Apriremo tra pochi mesi, in primavera e avremo presto anche

uno spazio esterno".

Marco Olivi, 37 anni, il proprietario del tempio della gastronomia dal
quale é partita tutta |'epopea Fini, sta lavorando intensamente per
riaprire il locale di 170 metri quadrati con la storica insegna che tutti
possono ancora vedere transitando sotto il portico di Canalchiaro al
fianco della chiesa di San Francesco. Quello d'angolo e appunto
palazzo Olivi, famiglia che lo affitto ai maghi del tortellino entrati nella
storia della gastronomia mondiale: prima Telesforo Fini che apri qui, nel
1912 la salumeria dopo avervi fatto il garzone e successivamente il
figlio Giorgio che costrui un impero del cibo modenese trasformando i
pochi tavoli del retrobottega nel primo ristorante due stelle Michelin
della citta. La famiglia della gastronomia cedette poi questa attivita nel
2014 e una manciata di anni dopo il celebre negozio chiuse
definitivamente i battenti. Ora si riapre perché tanti non dimenticano il
luogo. In effetti davanti alla vetrina in legno, con la storica insegna che
la Soprintendenza tutela come bene "pubblico”, molti scattano
immagini forse gia pregustando la qualita dei manicaretti.

"Non rifaro il negozio di Telesforo Fini - prosegue Marco Olivi - ma
certamente mi impegnero perché qui si possano avere i cibi e le ricette
della modenesita che quella famiglia produceva. Sono un romantico,
certo, e con questo progetto che vedra la luce in primavera corono il
mio sogno. Io sono nato sopra il negozio e ogni giorno sentivo gli
effluvi della cucina Fini e delle sue eccellenze culinarie. Conoscevo tutti i
dipendenti che mi chiamavano sempre all'interno ad assaggiare i
diversi prodotti e ricordo benissimo le celebri sculture in margarina e
burro che venivano posizionate nella vetrina su Canalchiaro. Poi ho
studiato e sono stato il primo alla celebre universita di Scienze
Gastronomiche di Carlin Petrini a Pollenzo e Bra. Ho fatto
successivamente vari lavori, in supermercati e locali e ora mi sento
pronto per questa avventura che so non essere per niente semplice.
Debbo anche ringraziare la mia famiglia, i miei suoceri soprattutto che
mi hanno sostenuto psicologicamente e anche economicamente. Del
resto gli Olivi anche oggi sono in ottimi rapporti con gli eredi Fini".
Incontrare in cantiere Marco Olivi & un'emozione visto che
I'imprenditore mostra tutte le potenzialita del luogo, a partire dal
celebre arredo, anch’esso vincolato. I tecnici stanno anche
rimodernando la cucina, il luogo dove le razdore preparavano tortellini,
rosette, lasagne e tante altre leccornie.

"E’ tutto vincolato e riproporremo il celebre bancone — spiega Marco —
mentre stiamo ancora lavorando sulla offerta. Certo non potremo non
avere i celebri tortellini e le pere allo zabaione, il pasticcio di tortellini e
la zuppa inglese, tutto con materie prime dei produttori locali. Ma non
ricopieremo, appunto, il passato per cui avremo anche le eccellenze
culinarie di altre realta comprese alcune estere, magari formaggi
francesi".

Conclude la panoramica il progettista, Matteo Agnoletto che si occupa
del cantiere con la collega Maria Luisa Cappelli: "Il luogo € notissimo ed
& un simbolo della gastronomia, per questo stiamo recuperando in
accordo con la soprintendenza sia gli interni che I'area esterna. E'
collocato in un punto strategico del centro storico, un luogo molto
riprodotto dagli artisti ducali, oggi forse meno vissuto di altri".
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